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Cil préce: Analyzovat socialni sité v marketingu cestovniho ruchu a jejich vliv na
cilovou skupinu tvofenou studenty cestovniho ruchu FIM UHK.

Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanémuoboru = x [ [ O O O
Vymezeni cile a jeho naplnéni x O O O O 0O
Zpracovani teoretickych aspekti tématu O x O O O 0O
Zpracovani praktickych aspektfi tématu O O x 0O O 0O
Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti Ll x O O O O
Hloubka a spravnost provedené analyzy O x O 0O O 0O
Préce s literaturou O x O O 0O O
Logicka stavba a ¢lenéni prace x O O O 0O O
Jazykova a terminologicka droveil O x O 0O O O
Formalni tiiprava a naleZitosti prace O x O O O 0O
Vlastni pfinos studenta O x O O O 0O
VyuZitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) O x O O O 0O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Vysledek anti-plagiatorské kontroly ukazal pouze mensi shodu 3 % s jinymi odbornymi
pracemi a to vét§inou v seznamu literatury a zdrojti pfipadné v abstraktu prace.

Dil¢i pripominky a naméty:

Prace je napsani ve slovenstiné, proto nemohu relevantné posoudit stylistickou,
terminologickou (tu pouze omezené) a gramatickou uroven bakalarské prace, presto vSak
nevidim zadné vét$i zavady po této strance. Autorka pouziva i vzhledem k inovativnosti
tématu aktudlni literaturu a zdroje véetné téch zahrani¢nich. Formalni stranka préace je
dobra. V grafech by nemély byt podily v procentech uvadény na desetinna mista (v textu
jsou udaje zaokrouhlené a v grafech 1. a 2. nikoliv). Ne vzdy je dodrzen jednotny zapis

praci v seznamu literatury (polozky 20, 32 versus polozka 22). Nékde jsou webové
odkazy podtrzeny, jinde nikoliv.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Vyuziti socidlnich médii v cestovnim ruchu je stale ¢astéjsi, ale jako pfedmét vyzkumu je
to pomérné nové téma. Velmi obsdhle je zpracovana teoreticka ¢ast vénovana marketingu
a socialni sitim a jejich pouziti v cestovnim ruchu. Na ni navazuje kvantitativni vyzkum

v podobé dotaznikového Setfeni omezeného pouze na studenty cestovniho ruchu na UHK
(omezenosti platnosti vysledk? prace sije autorka védoma). Préaci tedy hodnotim jako
prinosnou pro obor management cestovniho ruchu, jde spi§ o vstupni studii, ktera
seznamuje s touto problematikou a doporuc¢uji pokrac¢ovani v dal§im vyzkumu zejména
pomoci kvalitativnich metod. Prace vyhovuje pozadavkim kladenym na zavére¢né prace

na FIM UHK.
Otazky k obhajobé:

1. Je podle vas mozné pouzit socialni sité v marketingovych produktech v cestovnim
ruchu zaméreném na vSechny vékové kategorie a jak byste pripadné oslovila
zdkazniky stfedniho a vy3§iho véku?

2. Vzhledem kpovaze prace spiSe jako vstupni studie mohla byste navrhnout
uplatnéni nékterych vysledki prace v praxi cestovniho ruchu?

Préaci doporucuji k obhajob¢.

Navrzena vysledna znamka: B
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