CESKA ZEMEDELSKA UNIVERZITA

PROVOZNE EKONOMICKA FAKULTA
KATEDRA EKONOMICKYCH TEORII

CESKA
ZEMEDELSKA
UNIVERZITA VPRAZE

BAKALARSKA PRACE

MONOPOLISTICKA KONKURENCE V OBLASTI
PRODEJE POHONNYCH HMOT

Michal Hiittl

© 2011 CZU v Praze



Ceska zemédélska univerzita v Praze Provozné ekonomicka fakulta

Katedra ekonomickych teorii Akademicky rok 2009/2010

ZADANI BAKALARSKE PRACE
Michal Hiittl

obor Provoz a ekonomika

Vedouci katedry Vam ve smyslu Studijniho a zkuSebniho fadu CZU v Praze
¢l. 16 urcuje tuto bakalaiskou praci.

Nazevprice:  Monopolisticka konkurence v oblasti prodeje
pohonnych hmot

Osnova bakalarské prace:

Uvod

Cil prace a metodika

Monopolisticka konkurence v ekonomické teorii
Diferenciace produktu

Modely monopolistické konkurence, typy obdobi
Charakteristika odvétvi prodeje pohonnych hmot
Analyza danného podniku

Zavér

© M0 N R W N

Seznam pouzitych zdrojti
Ptilohy

[a—y
e



Rozsah hlavni textové ¢asti: 30 - 40 stran

Doporucené zdroje:

Burianova, J. a kol. U¢ebni texty z mikroekonomie 1. ¢ast. Praha: PEF CZU,2006, 198s.
Holman, R. Ekonomie. Praha: C. H. Beck, 2002.

Macékova, L. a kol. Mikroekonomie Zakladni kurz. Slany: Melandrium, 2005. 274s. ISBN 80-
86175-41-3.

Mankiw, N. G. Zasady ekonomie. Praha: Grada publishing, 1999. 763 s. ISBN: 80-7169-891-
1

Rogers J. Zhavé komodity. Praha : Grada Publishing, 2008. 240 s. ISBN 978-80-247-2342-6.
Schiller, B., R. Mikroekonomie. Brno: Computer Press, a.s. 2004. 400s. ISBN 80-251-0109-6
Soukupova,J. a kol. Mikroekonomie. Praha: Management press, 2002. 548s. ISBN 80-7261-
061-9.

Vedouci bakalaiské prace: doc. Ing. PhDr. Karel Srédl, CSc.

Termin odevzdani bakalaiské prace: duben 2011

Dékan

edouci katedry

V Praze dne: 19.2.2010

Evidovano dékanatem PEF pod ¢.j.: KET-222-10B



Cestné prohlaseni:

Prohlasuji, Ze svou bakalafskou praci na téma ,,Monopolisticka konkurence v odvétvi
prodeje pohonnych hmot*, jsem vypracoval samostatné pod vedenim vedouciho bakalaiské
prace a s pouzitim odborné literatury a dalSich informacnich zdroju, které jsou citovany v praci a
uvedeny v seznamu literatury na konci prace. Jako autor uvedené bakalarské prace dale prohlasuji,

Ze jsem v souvislosti s jejim vytvofenim neporusil autorska prava tretich osob.

V Praze dne 30. brezna 201 1

Michal Hiittl



Podéekovani:

Rad bych touto cestou podekoval vedoucimu bakalaiské prace panu
doc. Ing. PhDr. Karlu Srédlovi, CSc. za odborné vedeni pfi jejim zpracovéani. Zarovei
bych rad pod¢koval panu Jitimu Babakovi - majiteli Cerpaci stanice, za poskytnuté

informace, na jejichz zéklad€ jsem mohl vypracovat praktickou ¢ast bakalarské prace.



MONOPOLISTICKA KONKURENCE
V OBLASTI PRODEJE POHONNYCH HMOT

MONOPOLISTIC COMPETITION IN THE SALE
OF AUTOMOTIVE FUEL



Souhrn:

Monopolisticka konkurence je jednou ze tii zakladnich typd nedokonalé
konkurence. Z nazvu lze odvodit, Ze tato trzni struktura obsahuje jak prvky dokonalé
konkurence, tak monopolu. V kriatkém obdobi se chovani monopolistické konkurence
podobéd chovani monopolu a to predevSim ve schopnosti ovlivnit trzni cenu. Naopak
v dlouhém obdobi je chovani monopolistické konkurence ztotoziiovano s chovanim

dokonal¢ konkurence, kdy ma firma tendenci realizovat nulovy ekonomicky zisk.

Hlavnim odliSenim od dokonalé konkurence je heterogenita produktu. Firmy
vyrabéji diferencovany produkt, ¢imz mohou do urcité miry ovliviiovat trzni cenu.
Diferenciace produktu miize byt spojena nejen sjeho cenou, kvalitou, poskytnutymi
sluzbami, ale také s mistem prodeje. Monopolni sila, kterou monopolistické firmy vladnou
na trhu je velmi mala, protoze v daném odvétvi existuje mnoho konkurencnich firem.

Bariéry vstupu na monopolisticky trh jsou snadno piekonatelné.

Monopolistickd konkurence patii mezi nejrozSifenéj$i trzni struktury v redlné

ekonomice. Ptikladem je odvétvi Cerpacich stanic zabyvajici se prodejem pohonnych hmot.
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Summary:

Monopolistic competition is one of three basic types of imperfect competition. We
can deduce from the title that this market structure contains elements of both perfect
competition and monopoly. In the short term, behavior of monopolistic competition
resembles behavior of monopoly especially the ability to affect the market price. Vice
versa, in the long term behavior of monopolistic competition is identified with behavior of

perfect competition, when the firm tends to achieve neutral economic profit.

The main differentiation from perfect competition is a heterogeneity of the product.
Firms produce differentiated products to affect the market price to some extent. Product
differentiation can be associated not only with its price, quality, provided services, but also
with the place of sale. Monopoly power by monopolistic firms dominate the market is very
small because there are lots of competitive companies in the industry. Barriers to entry in

monopolistic market are easily overcome.

Monopolistic competition is the most common market structure in the real

economy. For example is the gas station dealing with the sale of fuel.
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1. UVOD

Konkurence jako ekonomicky proces spocivajici v boji mezi vyrobci za
nejvyhodnéj$i podminky vyroby a prodeje zbozi, patii k dilezitym piedpokladiim pro

spravné fungovani trhu.

Fungovani malych podniki v Ceské republice se znovu rozmohlo po roce 1989.
Tyto podniky maji vyznamny dopad na ekonomicky vyvoj predevSim v udrzeni
zaméstnanosti a vyvoji inovaci. Malé podniky dokdzou lépe reagovat na potieby
zakaznikll a zaplnuji mezery na trhu, kam se velké firmy nedostanou. Trh, na kterém

tyto podniky operuji, nazyvame monopolisticky.

Monopolisticka konkurence je trzni struktura, kterd v dnesni redlné ekonomice
prevazuje. Hlavnimi pifedpoklady vzniku monopolistick¢é konkurence se staly
pochybnosti o fungovani modelu dokonalé konkurence na trhu. Poprvé
s problematikou monopolistické konkurence pfiSel anglicky ekonom Edward
Chamberlin v roce 1933. Firma v monopolistické konkurenci je charakteristicka velmi
malou schopnosti ovlivnit trzni cenu, coz je zpusobené velkym poctem firem
produkujici diferencované statky respektive sluzby na trhu. V chovani monopolistické
konkurence se odrazeji jak prvky dokonalé¢ konkurence (v dlouhém obdobi), tak

monopolu (v kratkém obdobi).

Snahou firmy v kazdé trzni struktufe je maximalizovat zisk. V takovém piipadé
se firmy fidi zlatym pravidlem maximalizace zisku, kdy se rovnaji mezni piijmy
meznim nakladim. V ptipadé, ze by firmy vykazovaly ztratu, mohou v odvétvi setrvat
pokud jsou jejich primérné piijmy vétsi nez variabilni néklady, v opacném ptipad¢ je
vhodné odvétvi opustit.

V teoretické Casti této prace jsou popsany jednotlivé ekonomické jevy, které
byvaji pro monopolistickou konkurenci typické. Fungovani monopolistické konkurence

je znazornéno pomoci modeld, zejména modelu prostorové diferenciace, ktery mi

poslouzil v praktické ¢asti.
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Bakalarska prace se vénuje odvétvi Cerpacich stanic zabyvajicich se prodejem
pohonnych hmot. Zjisténé ekonomické udaje o hospodateni firmy, jsou vyuzity pro
sestaveni modelu prostorové diferenciace. V modelu se firmy pii stanoveni ceny
orientuji na konkurenci. Postupnou upravou ceny, zptisobenou reakci firem na cenové
zmény, se trh dostdva do rovnovahy. Pokud firmy realizuji zisky, je tato rovnovaha

kratkodob4, zptisobena piichodem dalsich firem do odvétvi.
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2. CiL PRACE, METODIKA

Bakalatska prace se zabyva problematikou konkurence. Primarnim cilem je
popsat a blize sezndmit spolecnost s nejrozsifenéjs$i trzni strukturou, nazyvanou
monopolisticka konkurence. Prace se zabyva popisem ekonomickych jevi, které jsou
typické pro monopolistickou konkurenci. Cilem praktické¢ casti je aplikace modelu

prostorové diferenciace v odvétvi prodeje pohonnych hmot.

V bakalaiské praci na téma Monopolisticka konkurence v odvétvi prodeje
pohonnych hmot, je pouzita predev§im metoda deskripce. Touto metodou jsou popsany
zakladni ekonomické stavy a vlastnosti firem, které na monopolisticky konkurencnim
trhu nastavaji. Graficky je znézornéno, jak firmy maximalizuji zisk, poptipadé
minimalizuji ztratu, jaky by mél byt jejich optimélni vystup v kratkém ¢i dlouhém
obdobi a dal$i ekonomické jevy v jednotlivych trznich strukturdach. Na zakladé
komparaéni metody je porovnano chovani firem v monopolistické konkurenci
s chovanim firem v dokonalé konkurenci a monopolu. Vybranymi matematickymi
modely je popsédn dopad monopolistické konkurence v praxi. Na zaklad¢ zjisténych
informaci o hospodafeni vybraného podniku, je aplikovdan model prostorové
diferenciace v odvétvi Cerpacich stanic v dané lokalité. Podkladem pro deskriptivni

metodu mi poslouzila odborna literatura uvedena v posledni kapitole této prace.
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3. TEORETICKE POJETI KONKURENCE

Konkurence je velmi rozsifeny pojem, jejiz vysvétleni nebyva ucelené. Casto se
vyskytuje v riznych zjednodusenich a polopravdach s nespravnymi zavéry. Konkurenci je
mySleno vzajemné soupefeni a stfetavani jednotlivych trznich subjektti s dosazenim
urcitého cile. Proces konkurence nelze od trhu oddélit. Pokud je trhem mysleno vzdjemné
stietavani nabidky a poptavky, a nikoliv misto samo, nemiiZe trh bez konkurence existovat.
Trzni prostfedi se neustale vyviji a v zavislosti s nim se vyviji také konkurence, ktera ma

vliv na usmériovani vyvoje trhi.

Problematikou konkurence se zabyval jiz pted vice nez 200 lety skotsky filozof a
ekonom Adam Smith. Jeho dilo, Bohatstvi naroda vydané v roce 1776, se stalo zakladnim
kamenem moderni ekonomie a velkou inspiraci v ndsledujicim ekonomickém vyvoji.

V pojeti Adama Smitha je konkurence chapéna jako instituce chranici zajmy lidi.

,2Adam Smith uvadél svobodnou konkurenci, uvolnénou a ni¢im neomezovanou
jako nenahraditelnou spolecenskou vyhodu. Zajist'ujici hojnost zbozi, rovnovahu nabidky a
poptavky, nizkou cenu.“ ' Odmital statni zasahy do fungovani trhu, které podlamovaly
svobodnou konkurenci. Byl zastdncem piisobeni ,,neviditelné ruky* trhu, kterd reguluje

konkurenéni boj a vede ho ke spolecensky pozitivnim vysledkiim.

Se vznikem lausannské, cambridgeské a rakouské Skoly nasledkem tzv.
marginalistické revoluce, se vytvofil staticky a dynamicky pohled na konkurenci.
Naslednym spojenim lausannské a cambridgeské Skoly se vyviji neoklasicka Skola

ekonomie.

Predstavitele neoklasické ekonomie spojuje pojem konkurence s absenci trzni
moci, tedy neschopnosti ovlivnit cenu nebo kvalitu produktu. Konkurence je vnimana jako
opacny pojem k pojmu monopol. ,, Dokonald* konkurence pak znamend neexistenci

monopolni moci. Predpoklady pro naplnéni dokonalého stavu jsou nerealistické.

! JIRASEK, Jaroslav A. Konkurenénost : Vitézstvi a porazky na kolbisti trhu. Prvni vydani. Praha :
Professional publishing, [2001]. 101 s s. ISBN 80-86419-11-8.
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V neoklasické ekonomii neni pojem dokonalé konkurence povazovéan za popis
reality, ale jako teoreticky ramec k pochopeni trhii redlného svéta. Neoklasikové povazuji

model dokonalé konkurence za zéklad zdkona nabidky a poptavky.

Odlisny nazor zastavaji predstavitelé rakouské Skoly. Ti definuji konkurenci nikoliv
jako stav, kde ucastnik nemd moznost cokoliv zménit, ale jako dynamicky proces, kde
zadny potencialni ucastnik neceli trznim piekazkam ke vstupu na tento trh. Volnost vstupu
znamend urcitou moznost vstoupit na trh, kdyz to podnikatel uznd za ekonomicky
vyhodné. Situace na trhu je povaZovédna za konkurenéni v pfipadé, Ze Zadny ucastnik nema
privilegia, jez by jej chranila pfed moznym vstupem novych konkurentd. Z hlediska
rakouské Skoly zavisi moznosti trhu na svobod¢ vstupu, tj. na absenci privilegii. Chapani
konkurence timto zptisobem, je rozhodujici z toho diivodu, Ze zdkon nabidky a poptavky
(v rakouském chapani) stoji predev§im na svobodé vstupu. Predstavitelé¢ rakouské Skoly

povazuji chapani konkurence podle neoklasické skoly, za zcela neuzitecné a zavadéjici.

3.1.VYMEZENI POJMU KONKURENCE

,, Konkurenci budeme rozumeét proces, ve kterém se stretavaji protikladné zajmy

“’ Tato situace je predpokladem pro spravné fungovani trzniho

trinich subjektu.
mechanismu. Konkurence je od trhu neoddé¢litelna a trh bez ni nemtize fungovat. Hlavnim
aspektem je existence a vzajemné stietdvani protichtidnych zajm poptavkovych a
nabidkovych subjektl. Kazdy z ucastniki se snazi ziskat vyhodu, zpravidla na ukor jinych

ucastniku trhu.

Konkurenc¢ni prostfedi je charakteristické i€asti minimalné dvou trznich subjektt.
Tyto subjekty nalezneme na trhu vzdy, nebot’ trh je reprezentovan stfetem nabidky a
poptavky. Tim je také zarucena protichtidnost, nebot’ cile prodavajicich a kupujicich jsou
odlisné. V ptipadé, Ze je kazda strana zastoupena jednim subjektem, jsou tyto subjekty na
sob& zavislé a cena je vysledkem kompromisu. V dané situaci je vyhodnd pro ob¢ strany

trhu, avSak neodpovida jejim pozadavkim.

2 MUSIL, Petr, a kol. Ekonomie. Plzeii : Ale§ Cenék, 2008. 412 s. ISBN 978-80-7380-126-7.
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Na zakladé konkurencnich vztaha, které se mezi subjekty uskuteciuji, rozeznavame
tfi zakladni typy konkurence. Prvnim z nich je konkurence napiic¢ trhem. Jednd se o stfet
mezi Ucastniky nabidkové a poptavkové strany na trhu. Vyrobci na strané nabidky se snazi
dosahnout co nejvyssiho zisku. Spotiebitelé na poptavkové strané naopak chtéji nakoupit

co nejvice za co nejmensi cenu. Tyto protichiidné zajmy se podileji na utvareni trzni ceny.

Druhou podobou je konkurence na poptavkové strané. Tato situace existuje
v ptipad¢ previsu poptavky nad nabidkou a zanika ihned pii dostatku zbozi. Nedostatek
nabidky vyvold tlak na zvySeni trzni ceny. To zpiisobi odliv n€kterych spotiebiteld, kteti
nemohou za vys$§i cenu nakupovat. Pokud dojde k opacné situaci a nabidka bude
prevySovat poptavku, budou se spotiebitelé vyskytovat témét v bezkonkurenénim

prostiedi.

vvvvvv

fungovani trzniho mechanismu, je konkurence na nabidkové stran€. ,,Konkurence na strané
nabidky je permanentni proces probihajici v riznych formach v zévislosti na trzni situaci.

Obecné je tento typ konkurence stimulem pozitivniho pohybu trzniho prostiedi.

Vyrobei prichdzeji na trh scilem prodat svou produkci za co nejvyhodngjsi
(nejvyssi) cenu. Hlavnim cilem je tedy maximalizovat svlij zisk, minimalizovat zisk

ostatnich vyrobcti a postupné je vytadit z procesu konkurence.

Formy konkurence mezi firmami muizeme posuzovat podle cenovych nebo
necenovych prostiedki, kterymi firmy vedou boj. V rdmci bakaléiské prace bude dilezité
rozdéleni konkurence podle postaveni firem na trhu. V tomto piipadé¢ se bude rozeznavat

konkurence dokonaléd a nedokonala.

Cenova konkurence patii mezi historicky nejstars$i formy konkurence. Projevuje se
dobrovolnym snizovanim trzni ceny s cilem prildkat co nejvice spotiebitel pro svou
produkci. Hlavnim diivodem snizovani ceny je omezit ¢i zniCit konkurenci, a tim ziskat
veétsi  podil na trhu. Nastrojem cenové konkurence nemusi byt vzdy zména trzni ceny.
K cenovym poklesim miize dochéazet i v ptipad¢, kdy je firma schopna vyrabét produkci

s niz§imi naklady.

* MUSIL, Petr, a kol. Ekonomie. Plzeii : Ale§ Cenék, 2008. 412 s. ISBN 978-80-7380-126-7.
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Potom plati nasledujici tvrzeni:
., Tatdz cena vyrobku trhu je vyhodnéjsi pro toho vyrobce, ktery ma nizsi naklady

, v o . 4
na vyrobek. Proto snizovani ndkladii je cenovou formou konkurence.

Necenova forma konkurence jako prostfedek konkurencniho boje nabyla velkého
vyznamu. Jednd se o zpisob, kdy firmy lakaji spotfebitele pro svou produkci jinymi
nastroji nez je cena. Mezi nastroje, které ma firma k dispozici patii kvalita produkce, dobré

jméno (goodwill), reklama, sluzby spojené s vyrobkem, designem a dalsi.

Konkurence zavisi pfedevsim na chovani trzniho prostfedi. Podle postaveni

jednotlivych subjekti na trhu délime konkurenci na dokonalou a nedokonalou.

3.2. DOKONALA KONKURENCE

Model dokonal¢ konkurence patii mezi nejstarSi a nejpropracovanéjsi trzni
struktury. Jedna se o ekonomickou abstrakci, kterd popisuje idedlni stav v ekonomice. S
danym modelem piichazeji ekonomové neoklasické Skoly. Néaslednym vyvojem
neoklasicismu, dochédzi k upfesnovani podminek tohoto modelu a také k prvnim
pochybnostem o jeho pouziti v redlné ekonomice. Prvnim, kdo kritizoval podminky na
dokonale konkurenc¢nich trzich, byl italsky ekonom Piero Sraffa. Dokonala konkurence je
charakteristicka rovnosti podminek na trhu pro vSechny subjekty. ,, Situace, kdy Zadny
z vyrobcii nemd moznost ovlivnit cenu na trhu a totéz plati pro stranu poptavky, kterd je

«5

dokonale elasticka.*” Firmy jsou v tomto pifipadé pouze piijemci ceny tzv. price takers,

kteti mohou ovlivnit pouze objem produkce a mnozstvi nakoupenych vstupd.

* MUSIL, Petr, a kol. Ekonomie. Plzeii : Ale§ Cenék, 2008. 412 s. ISBN 978-80-7380-126-7.
> MUSIL, Petr, a kol. Ekonomie. Plzeii : Ale§ Cené&k, 2008. 412 s. ISBN 978-80-7380-126-7.
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Model dokonalé konkurence predpoklada splnéni nasledujicich podminek:

e Velky pocet kupujicich a prodavajicich — podminka omezuje trznim subjektim
(firmam a spotiebitelim) piisobit na zménu trzni rovnovahy. Celkovad zména je
vyslednou akci ptisobeni vSech trznich subjekti. Firma na trhu zaujima pouze
nepatrny podil;

e Homogenita statku respektive sluzby — statky a sluzby jsou dokonalymi
substituty, to znamend, Ze neexistuje Zzadna rozdilnost produktu. V piipadé
dokonalych substitutii se jedna o oznaceni stejné produkce riznych vyrobcet, ktera
u spotiebitele nevyvolava uptednostiiovani statku jednoho vyrobce pied statkem
jiného vyrobce.

e Volny vstup a vystup z odvétvi — trh neni spojen s Zadnymi bariérami, napiiklad
ve formé patentii, ochrannych a obchodnich znamek, individudlnich podminek ¢i
prav, kterd by zvyhodiiovala jednoho prodavajiciho pted ostatnimi;

e Dokonala informovanost na trhu - tato podminka piedpoklada rychlé
ptizplisobovani nabidek a poptavek pii trznich zménach, pfedev§im pii zméné
ceny;

e Firmy usiluji o maximalizaci zisku, spotiebitelé o maximalizaci uZitku —
maximalizace zisku firem je zdkladni vlastnosti dokonalé konkurence. Aby pro
firmu byla cena vyhodnéj$i, musi usilovat o snizovani vydaji za jednotku
produkce. Musi efektivnéji vyuzivat vyrobni faktory;

e Na trhu neexistuje riziko vyplyvajici z odbytu.

,Za techto predpokladu by stranu nabidky muselo predstavovat nejen velké
mnozstvi producenti, ale jednotlivé firmy by se musely opirat o srovnatelné silné kapitaly a

vyuzivat vyrobni faktory shodné kvality, véetné pouzitych technologit. “S

V realném svété se témto podminkam nejvice blizi trhy zemédelské produkce, nekterych
surovin a pen¢z. Tim, Ze na dokonale konkuren¢nim trhu existuje velky pocet malych firem,
ma firma na celkové trzni produkci jen velmi nizky trzni podil, a to tak, Ze nemtze ovlivnit

trzni cenu. To se projevuje dokonale elastickou poptavkou po jeji produkei.

® MUSIL, Petr, a kol. Ekonomie. Plzeii : Ale§ Cengk, 2008. 412 s. ISBN 978-80-7380-126-7.

17



Tento stav bychom graficky zachytili pfimkou rovnobéznou s osou x. Nasledujici graf
¢islo 1-a znazornuje celkovou nabidku a poptavku po produkci na trhu, graf Cislo 1-b

individualni poptavku po produkci jedné firmy.

Graf ¢islo 1 — Dokonale konkuren¢ni trh a firma

a) Trh
Ke/Q g
Py
/ D
Q" Q jednotek
zdroj: Jana Soukupova a kol., Mikroekonomie
b) Firma
Ke/Q
d
Py
Q jednotek

zdroj: Jana Soukupova a kol., Mikroekonomie
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3.2.1. Rozhodovani firmy o vystupu v kratkém obdobi

Optimalni vystup je mozZné zjistit:

a) rozdilem mezi celkovymi piijmy a celkovymi néklady;

b) rovnosti meznich piijmi a meznich naklada.

Dokonale konkurujici firma maximalizujici zisk, bude pfi rozhodovani o vystupu
vychéazet z tzv. zlatého pravidla maximalizace zisku, neboli rovnosti meznich piijmi a
meznich nakladd (MR=MC). Paralelné muize byt maximalizace zisku urCena nejvétsi
svislou vzdalenosti mezi kiivkami celkovych piijmu a celkovych nakladii. Jelikoz firma na
trhu pouze piebird cenu, plati rovnost mezi cenou a meznimi ptijmy (P=MR). Firma bude
v kratkém obdobi vyrabét produkei, jejiz mezni naklady budou stejné jako trzni cena
( P=MC). Mezni naklady s rtistem produkce porostou. Objem zisku by firma mohla

zvysSovat rustem produkce.

Graf Cislo . 2 — Optimalni vystup dokonale konkuren¢ni firmy v kratkém obdobi

Kefq

SMC

SAC

P
:M '\ P=MR=AR

q q1 q* 2 q

zdroj: Jana Soukupova a kol., Mikroekonomie

Firma maximalizuje zisk v bod¢ g*, kde se mezni ndklady rovnaji meznim piijmim
a zaroven cen¢ (P=MC=MR). Od bodu ql do bodu g* realizuje zisk, stejn¢ tak pfti

vystupu od bodu q* a g2 , kdy firma zvySuje zisk zmenSovanim vystupu.

19



3.2.2. Rozhodovani firmy o vystupu v dlouhém obdobi

Pii stanoveni vystupu firmy v dlouhém obdobi vychazime opét z rovnosti meznich
pfijmi a meznich ndkladi pfi podminkach dlouhého obdobi. Dlouhé obdobi je
charakteristické tim, Ze firma miize ménit objem v$ech vyrobnich faktori. Rikame, Ze jsou
variabilni.

., Optimalni vystup firmy v dlouhém obdobi je potom odvozen z rovnosti meznich
primii a dlouhodobych meznich ndkladii (P=MR=LMC) .

Optimalni vystup firmy je v dlouhém obdobi ovlivnén jesté navic volnym vstupem
do odvétvi nebo odchodem z néj. Pokud firmy v dlouhém obdobi realizuji ekonomicky
zisk, odezvou tomu bude ptichod novych firem do odvétvi. To bude mit za nasledek
zvySeni trzni produkce a posun kiivky nabidky smérem doprava dolt. Dojde k poklesu
trzni ceny a zisku firem. Tento proces bude pokracovat do té doby, nez nedojde
k nulovému ekonomickému zisku a vyrovnanosti trzni ceny s prumérnymi naklady
(P=AR=LAC).

., V dlouhém obdobi firma smeéruje k vyrovnanosti celkovych prijmii a celkovych
nakladii neboli k nulovému ekonomickému zisku. Tento bod vyrovnani vynosii s naklady
byvd oznacovain jako bod zvratu (breakeven point).

Hlavnimi podminkami pro optimalni vystup dokonale konkurencéni firmy
v dlouhém obdobi jsou:

a) podminka maximalizace zisku (zlaté pravidlo) — rovnost mezi cenou, meznimi
piijmy a dlouhodobymi meznimi ndklady P=MR=LMC

b) nulovy ekonomicky zisk — rovnost mezi cenou, primérnymi piijjmy a
dlouhodobymi primérnymi ndklady P=AR=LAC.

,,Pro dlouhodoby optimalni vystup dokonale konkurencni firmy proto plati, ze jej
firma vyrabi s minimdlnimi dlouhodobymi priimérnymi ndklady .’

7 SOUKUPOVA, Jana, a kol. Mikroekonomie. 4. roziifené vydani. Praha : Management press, 2009. 574 s.
ISBN 978-80-7261-150-8.
8 SOUKUPOVA, Jana, a kol. Mikroekonomie. 4. rozsifené vydani. Praha : Management press, 2009. 574 s.
ISBN 978-80-7261-150-8.
o SOUKUPOVA, Jana, a kol. Mikroekonomie. 4. rozsifené vydani. Praha : Management press, 2009. 574 s.
ISBN 978-80-7261-150-8.
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Graf Cislo 3 - Optimalni vystup dokonale konkurenéni firmy v dlouhém obdobi

Kéfq

LMC
SMC

SAC LAC
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P=MR=AR

-

q q

zdroj: Jana Soukupova a kol., Mikroekonomie

Optimalni vystup dokonale konkurenéni firmy v dlouhém obdobi v grafu nastava,
kdy kiivka dlouhodobych meznich nakladd (LMC) protina kiivku dlouhodobych
primérnych nakladi (LAC) v bod¢ jejiho minima. Pokud firma bude realizovat nulovy
ekonomicky zisk a dlouhodobé i1 kratkodobé primérné naklady se budou rovnat cené,
nema firma diitvod omezit svou produkci nebo odejit z odvétvi.

3.2.3 Efektivnost v podminkach dokonalé konkurence

Efektivnost trhu dokonalé konkurence je dulezita pifi rozboru vykonnosti

konkurenénich trhil. Rozligujeme efektivnost vyrobni a alokaéni (Paretovu’®).

Vyrobni efektivnost znamend, Zze firmy svou produkci vyrab&ji s minimalnimi
naklady. Volny pohyb firem vede ktomu, ze mnozstvi produkce je vyrabéno

s minimalnimi dlouhodobymi primérnymi naklady.

,, Alokacni efektivnosti je dosazeno, jestlize zadné z moznych preskupeni vyroby
nemiize znamenat, Ze na tom bude kdokoli lépe, aniz na tom bude nékdo jiny hiire.
V podminkach alokacni efektivnosti se tedy miize zvysit uZitek jedné osoby pouze snizenim

Ve v .o 14 {K]]
uzitku néekoho jiného.

" Vilfred Pareto (1848-1923) — italsky ekonom, rozpracovalvproblematiku alolsaéni efektivnosti
"' BURIANOVA, J a kol. Uéebni texty z mikroekonomie 1. Cast. Praha: PEF CZU, 2006, 198s.
ISBN 978-80-213-1210-4
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vyrobky, o které maji spotiebitelé¢ zajem. Aby byla firma alokacné efektivni musi platit
vztah, kdy se mezni uzitek rovna meznim nékladim (MU=MC). Je to bod, kde se
nabidkova kiivka protina s poptavkovou. Firma pulsobici v podminkdch dokonalé
konkurence je jak vyrobné, tak alokacné efektivni. S problematikou trznich struktur uzce

souvisi pojmy piebytek spotiebitele a piebytek vyrobce.

Prebytek spoti-ebitele

Hlavnim cile kazdého spotiebitele je maximalizovat uzitek. ,,Prebytek spotrebitele
je rozdil mezi celkovym uZitkem, ktery mu prinese spotrebovavané mmnozstvi urcitého
statku, a vydaji na jeho ziskani (celkovou cdstkou, kterou za né zaplati), neboli jeho trzni

«l2
hodnotou.

Prebytek vvrobce

Piebytek vyrobce je spjat s objemem produkce. Firma maximalizujici zisk musi
vyrabét takovy objem produkce aby, byl pro ni rentabiln€js$i nez kdyby firma vyrabéla
s nulovym objemem. ,,Rozdil mezi tim, co vydélava firma vyrobou optimdlniho vystupu, a

tim, co by vydélala, kdyby byl objem jeji produkce nulovy. “"

3.3. NEDOKONALA KONKURENCE

Impulsem pro vznik teorie nedokonalé konkurence, byly pochybnosti o fungovani
dokonalé konkurence na realnych trzich. Prvnim z pochybovacét o dokonalé konkurenci
byl italsky ekonom Piero Sraffa. Ten v roce 1926 vydava ¢lanek s ndzvem Laws of returns
under competitive conditions ( v ¢eském piekladu: Vynosové zakony). Sraffa chapal firmu
jako lokalni monopol plisobici na lokalnich trzich a snazil se nasmérovat ekonomickou

teorii k zajmu o monopol jako hlavni prevladajici trzni struktury.

1 SOUKUPOVA, Jana, a kol. Mikroekonomie. 4. roziifené vydani. Praha : Management press, 2009. 574 s s.
ISBN 978-80-7261-150-8.

B SOUKUPOVA, Jana, a kol. Mikroekonomie. 4. rozi¥ené vydani. Praha : Management press, 2009. 574 s s.

ISBN 978-80-7261-150-8.
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V tomto &lanku Piero Sraffa kritizuje Marshallovu'® teorii koncepce u- kfivky
prumérnych nakladi, podle které pii zvétSovani objemu produkce naklady nejprve klesaji a
po dosazeni optima zac¢inaji rast. Sraffa si v§imnul, Ze nékdy firmam pfi zvySeni produkce
primérné naklady klesaji a doSel k zavéru, Ze by firma mohla zvySenim produkce snizit
pramérné naklady, coz by se projevilo snizenim ceny vystupu. Pokud chce firma vyrabét a
prodavat vice své produkce musi snizit cenu, proto je poptavkova kiivka negativné
sklonéné, naopak od Marshallovi teorie, ktera ptedpoklédala, Ze cena je dana, a proto je
poptavkova kiivka horizontalni (dokonale elastickd).

Sraffiv ¢lanek o Vynosovych zakonech podnitil dalsi ekonomy zabyvat se rozpory
mezi dokonale konkuren¢nimi a redlné fungujicimi trhy.

V roce 1933 pfichazi Joan Robinsonova se svym dilem Ekonomie nedokonalé konkurence,
ve kterém kritizuje omezenost dokonalé konkurence.

Dokazuje v ném, Ze i nedokonale konkurenc¢ni firma je v rovnovaze, podle zlatého
pravidla maximalizace zisku, tedy v bod¢ rovnosti meznich ptijmi a meznich nékladd, ale
tato rovnost uz neodpovida cené, jak tomu bylo u dokonal¢ konkurence. V bodé¢
rovnovahy plati, Ze firma nevyrabi v minimu svych primérnych nakladd, ale Ze primérné

naklady jsou vétsi nez minimalni.

Nezavisle na ni v témze roce vydava americky ekonom Edward Chamberlin své
dilo s nazvem Teorie monopolistické konkurence. Na rozdil od Robinsonové, Chamberlin
zkoumal skupinu firem a hledal rovnovahu skupiny. RozliSuje mezi malou skupinou
prodavajicich, oznac¢ovanou jako oligopol a monopolistickou skupinou tvorenou velkou
skupinou prodavajicich. Za hlavni divod vzniku nedokonalé konkurence povazuje
diferenciaci produktu, kterd je tak jedinou porusenou podminkou dokonalé konkurence.
V riiznorodosti produktu tak spatfuje novou moznost konkuren¢niho boje, pomoci riznych
necenovych praktik. S diferenciaci produktu spojuje také spravné umisténi firmy. Podle
Chamberlina je diferenciace produktu hlavnim diivodem vzniku monopolu a pokud firmy
dovedou uvést na trh specificky a obtizné napodobitelny vyrobek mohou ziskat monopolni

postaveni.

4 Alfred Marshall (1842-1924) — zakladatel cambridgeské §koly, jeden z nejvlivnéjSich ekonomii své
doby.
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Chamberlinova teorie monopolistické konkurence a teorie nedokonalé konkurence
vypracovand Joan Robinsonovou pfispéla k doplnéni teorie neoklasické ekonomie. V té
dobé se povazovaly za trzni struktury pouze dva extrémy: dokonald konkurence a
monopol. Jejich ptinosy pro moderni ekonomii jsou nepopiratelné a dodnes jsou soucasti
ekonomickych knih. Oba ekonomové jsou tak pravem povazovani za zakladatele moderni

teorie nedokonalé konkurence.

3.3.1 Charakteristika nedokonalé konkurence

Nedokonald konkurence je v dnesni dobé nejrozsifenéjSim typem trzni struktury,
muzeme fici, ze, je jedinym typem trzni struktury. Nedokonald konkurence je definovana
jako situace na trhu, kde alespon jeden ucastnik nabidky ma schopnost ovlivnit trzni cenu
svych produktli porusenim alespont jedné z podminek dokonalé konkurence (nejcastéji

diferenciaci produktu).

konkurence, protoze firma musi rozhodovat nejen o optimdlnim vystupu, ale také o
stanoveni ceny. Rozdil také spocivd v tom, Ze v dokonalé konkurenci je cena stejna jako
rovnost meznich piijmt a meznich nédkladi (P=MR=MC), kdezto v nedokonalé konkurenci

tento vztah neplati.

wrwe

Hlavni pri¢iny vzniku nedokonalé konkurence jsou:

e Naikladové podminky - nedokonald konkurence vznikd ve forme uspor z rozsahu
produkce. Ty vznikaji, kdyz pii zvySovani objemu produkce, klesaji primérné
naklady. VéEtsi firmy tak mohou vyrabét levnéji a tim odstranit mensi firmy z trhu.
Uspory z rozsahu produkce se mohou projevit vysii specializaci a dokonalejsi
délbou prace, dokonalejsi organizaci vyroby, technologickym vyvojem firem nebo
lepSimi podminkami pro rozvoj vyrobkl. Realizace ispor z rozsahu produkce

zavisi na typu trzni struktury jak je vidét na grafu ¢islo 4.
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4 — a) v ptipad¢ monopolu se vyplati zvySovat objem produkce az do priseciku
s poptavkou kiivkou odvétvi. V tomto pripadé celou poptavku zabezpecuje jedina

firma — monopol.

4 — b) ve druhém ptipad¢ jsou Gspory z rozsahu produkce vycerpany a tudiz by se
pii zvySeni produkce zvysily primérné naklady. Kratkéd vzdalenost mezi kiivkou
poptavky a bodem efektivni produkce nabizi prostor pro maly pocet firem.

Poptéavku zajist'uji oligopolni firmy.

4 —c) tieti graf znazornuje situaci v pripad¢ dokonalé konkurence. Velka vzdalenost
mezi poptavkou a bodem, kdy dochazi k efektivnimu objemu produkce nabizi

prostor pro velky pocet firem.

Graf ¢islo 4 — Uspory z rozsahu produkce

ajmonppol b)elhigopol ¢} dokonala konkurence
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zdroj: http://'www.miras.cz/seminarky/mikroekonomie-n07-nedokonala-konkurence.php

Bariéry konkurence - existuji rizné podoby bariér konkurence, jejichZ spole¢nym

znakem je omezeni poctu firem v daném odvétvi. Patii mezi né:
a) pravni restrikce — predstavuji vyhodu jednoho prodavajiciho pred druhym,

tim Ze vyrobce ziska na sviij vyrobek pravni ochranu ve form¢ patentu, licence,

copyrightu nebo jinych forem ochrany.
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b) diferenciace produktu — kazdy vyrobce se snazi sviij vyrobek odlisit od
ostatnich s ¢elem ziskat vice zakaznikli. Rozdilnost nemusi nutné souviset
s fyzickou vlastnosti ¢i podobou samotného produktu, ale i se sluzbami, které se
k produktu vazi. Diference produktu zavisi pfedevsim na preferencich

spotiebitele.

e Dalsi pri¢iny vzniku nedokonalé konkurence:
a) nedostatecné informace;
b) zésahy statu do trzniho mechanismu;
¢) vlastnictvi dilezitého vyrobniho faktoru jednou firmou;

d) politické okolnosti.

X, v, v ’ v s oy , ’ o v . . I7)
,, Cim vetsi ma firma trzni silu, tim vice miize ovlivnit cenu

Nedokonald konkurence neni uniformnim typem. Rozeznavadme tii hlavni typy

nedokonalé konkurence:

e Monopol
e Oligopol

e Monopolisticka konkurence

Monopol

Je protipélem dokonalé¢ konkurence a predstavuje jakysi extrém, kdy na trhu
existuje pouze jedina firma, kterd zajiStuje nabidku celého odvétvi. Zakaznik tak nema

moznost vybéru a firma si mize diktovat cenu.

Cilem kazd¢ firmy je maximalizace zisku, proto i monopolni firma bude stanovovat takovy
objem produkce, kdy se mezni piijmy vyrovnaji meznim nakladim (MR=MC). Jelikoz se

mezni pfijmy odviji od poptavky, nemtize ji firma ignorovat.

Monopolni firma miize urcovat do jisté miry trzni cenu, tim se dostava do pozice
cenového tviirce (tzv. price maker). Schopnost stanovit cenu vyssi nez jsou mezni néklady,

je vyrazem monopolni sily firmy.

'S HLADIK, René . Ekonomie : Zakladni kurs (pro bakalaisky stupeii vysokych §kol). 2. vydani. Nové
Mésto nad Metuji : Reneco, 2005. 239 s. ISBN 80-86563-11-1.
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Monopolni sila je vyjadiena Lernerovym'® indexem:

L= P-MC =1 - MC P - cena
P P MC - mezni naklady

Cim je hodnota ukazatele vyssi, tim ma firma vét§i monopolni silu. Hodnota indexu se
pohybuje od 0 do 1. V pfipadé dokonalé¢ konkurence by byla hodnota tohoto ukazatele
nulova.

Graf Cislo 5 — Ukazka rovnovahy monopolu

| g\ MR q

zdroj: Soukupova J. a kol. Mikroekonomie

Oligopol

Je typ nedokonalé¢ konkurence, s malym poctem firem, znichz nckteré maji
vyznamny podil na tvorbé trzni ceny a dodéavaji na trh rozhodujici ¢ast produkce. Firmy
neZ u monopolu, protoZe firmy musi reagovat na kroky ostatnich firem. Jejich chovani je

ovlivnéno vzajemnou zavislosti.
Oligopol se miiZe vyskytovat v téchto podobach:

a) duopol;
b) kartel,
c¢) oligopol s dominantni firmou;

d) neorganizovana skupina velkych firem

16 A. P. Lerner — britsky ekonom ruského piivodu, formuloval ukazatel monopolni sily
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Graf Cislo 6 — Ukazka rovnovahy oligopolni struktury
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zdroj: Soukupova J. a kol Mikroekonomie

Monopolistickd konkurence — patii k nejbéznéjsi trzni struktufe, nejvice se podoba

dokonalé konkurenci. Problematikou monopolistické konkurence a jejim podrobnostem se

zabyvam v kapitole ¢islo 4.
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4. MONOPOLISTICKA KONKURENCE V EKONOMICKE TEORII

Problematikou monopolistické konkurence se zabyval americky ekonom Edward
Chamberlin, kterou popisuje ve své knize Teorie monopolistické konkurence. Podle
Chamberlina byla hlavnim divodem vzniku monopolistické konkurence diferenciace

produktu.

Monopolisticka konkurence je jednou ze tii hlavnich typti nedokonalé konkurence.
Spolu s oligopolem se nachazeji mezi extrémy - dokonalou konkurenci a monopolem a

ob¢ tyto trzni struktury v redlné ekonomice ptevazuji.

,,Sam pojem monopolisticka konkurence (Monopolistic competition) naznacuje, Ze
piijde o model obsahujici jak rysy monopolu (odtud ,, monopolisticka ), tak prvky dokonalé

konkurence (odtud ,, konkurence “) . 17

Podobnost mezi monopolistickou a dokonalou konkurenci je piedevsim
v minimalnich bariérach pro vstup respektive vystup firem z odvétvi, velky pocet firem a
velmi podobnd, ale nikoliv vSak stejnd produkce statku. Firmy v monopolistické
konkurenci se snazi o diferenciaci produktu. Diferenciace produktu je tak hlavnim
odliSenim  monopolistické  konkurence od dokonale konkurenéniho prostredi.

V podobnosti s monopolem je to schopnost ovlivnit do jisté miry trzni cenu.

Poptavkova ktivka firmy v monopolistické konkurenci je velmi plocha. Zde
muzeme znovu vidét podobnost s dokonalou konkurenci, kde je ale poptavkova kiivka
zcela vodorovna. Klesajici tvar poptavkové kiivky kazdého prodavajiciho je zpiisoben

diferenciaci vyrobku.

Firma v monopolistické konkurenci mé na rozdil od monopolu moznost pii poklesu
ceny ziskat zakazniky konkurence. Takovou moznost monopol nemad, jelikoz jeho
poptavka je soucasné rovna trzni, proto se cenovd zména v podminkach monopolistické
konkurence promitne zna¢néji nez u monopolu. Tato situace je znazornéna nize, na grafu

¢islo 7.

v SOUKUPOVA, Jana, a kol. Mikroekonomie. 4. rozi¥ené vydani. Praha : Management press, 2009. 574 s s.
ISBN 978-80-7261-150-8.
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Graf Cislo. 7 — Individualni kfivka monopolu a monopolistické konkurence

zdroj: Jana Soukupova a kol., Mikroekonomie

Zikladnimi znaky monopolistické konkurence jsou:

existence velkého poctu vyrobci na trhu — timto znakem se podoba dokonalé
konkurenci. Na trhu piisobi velky pocet firem prodavajicich vyrobky, které jsou
blizkymi substituty. Firmy maji jen velmi maly podil na trhu a malou schopnost
ovliviiovat trzni cenu.

diferenciace produktu — je typickym znakem monopolistické konkurence.
Rozdilnost vysledného produktu muize spocivat vumisténi firmy, v kvalité
vyrobku, ve sluzbach poskytovanych k vyrobku, obalu, platebnich podminkach,
originalit¢ a dalsi. Jelikoz je firma schopna jen nepatrné do jisté miry ovlivnit trZni
cenu dostava se, podobné jako monopol, do role cenového tvirce. ,V
monopolistické konkurence ma kazda firma svou jasné odliSenou totoZnost —
obchodni znacku. Jeji vystup chapou zdkaznici jako néco jiného nez jsou vystupy

. , . , . A8
vSech ostatnich firem ve vyrobnim odvétvi. °

bariéry vstupu do odvétvi resp. vystupu z odvétvi — bariéry vstupu resp. vystupu
jsou dalSim ze znakl ptfipominajici dokonalou konkurenci. Tyto bariéry jsou
spojovany s diferenciaci produktu, kdy nové firmy musi ziskat zakazniky pro svoji
produkci. K tomu vyuzivaji rizné podpory prodeje jako napt. reklamu, kterd by
v ptipad¢ dokonalé konkurence neméla opodstatnéni, jelikoz délat reklamu na své
naklady by znamenalo délat reklamu vSem firmdm vyrabéjicich tu samou produkci.
Bariéry vstupu na monopolné konkuren¢ni trh jsou spiSe finan¢ni a pro vétSinu

firem jsou snadno piekonatelné.

18 SCHILLER, B.,R. Mikroekonomie. Brno: Computer Press, a.s. 2004. 400s. ISBN 80-251-0109-6.
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4.1 MAXIMALIZACE ZISKU FIRMY V MONOPOLISTICKE
KONKURENCI

Maximalizace zisku je hlavni cil kazdé firmy plsobici na trhu v kazdé trzni
struktufe, a proto tomu nebude jinak ani v podminkach monopolistické konkurence. Opét
firmy budou vychdzet ze zlatého pravidla maximalizace zisku, kdy mezni pfijmy se
rovnaji meznim ndkladim. U maximalizace zisku je dulezité rozdéleni z ¢asového
hlediska na :

e kratké obdobi — kdy zisk je mozné realizovat v dusledku klesajici

poptavkové kiivky a
¢ dlouhé obdobi — kdy je zisk stlacen na nulu, kvili volnému pohybu firem

mezi odvétvimi.

4.1.1. Maximalizace zisku z hlediska kratkého obdobi

Pii hledani optimalniho vystupu v monopolistické konkurenci se firma chova
podobné jako monopol. V piipadé monopolistické konkurence jsou nabizené produkty
blizkymi substituty, proto je individudlni poptavkova kiivka velmi elasticka. Pokud by
firma snizila cenu své produkce pravdépodobné by ziskala zdkazniky konkurujicich firem,
které cenu nesnizily a zvysila by tak objem svych prodeji. V opaéném piipadé by své
zakazniky ztratila a objem prodané produkce by se snizil. Cenova elasticita individudlni

poptavky bude tak vétsi, ¢im vice substitutti a firem v daném odvétvi trhu bude.

Firma dosahuje maximalniho zisku jiz ze zndmého zlatého pravidla maximalizace
zisku, z rovnosti meznich nékladi a meznich piijma. Firma stanovuje optimalni produkci
v bodé&, kde se kiivky meznich ptijml a meznich nékladii protinaji a cenu firma stanovuje
z poptavkové kiivky. Déle plati, Ze cena je vétsi nez kratkodobé mezni nédklady (P>SMC) a
soucasné je cena vetSi nez kratkodobé prumérné naklady (P>SAC). Na grafu cislo 8
muzeme vidét, ze firma dosahuje maximalniho zisku pfi nejvéts§im rozdilu mezi celkovymi
pfijmy a celkovymi ndklady. Ekonomického zisku vSak firma dosahuje i1 pfi produkci

vetsineZ q; a mensi nez qp.
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Pokud by firma vyrabéla ptimo produkci q; nebo g, znamenalo by to vyrovnani celkovych

prijmil a celkovych nakladi a ekonomicky zisk by byl nulovy.

Graf Cislo 8 Maximalizace zisku monopolisticky konkuren¢ni firmy v kratkém obdobi

K&fq

'
T SMC
'

q1 q* ME qz q

zdroj: Jana Soukupova a kol., Mikroekonomie

4.1.2 Minimalizace ztraty pokracovanim ve vvrobé a uzavreni firmy

Firma nemusi v kratkém obdobi vzdy realizovat zisk, ale mize se ocitnout ve
ztraté, coz muze byt zpuisobeno nizkym odbytem jejich produktd. V takovém to ptipadé,
kdy firma realizuje ztratu jsou primérné piijmy mensi nez primérné naklady (AR<AC).
Pro dal$i rozhodovani firmy, bude dilezitd vySe variabilnich ndkladd resp. primérnych
variabilnich nakladi (AVC). Presnéji receno: , Zda jsou celkové prijmy veétsi nez
variabilni naklady, resp. primérné prijmy (neboli cena) vyssi nez prumérné variabilni

naklady.

Na grafu ¢islo 9 mizeme vidét, ze celkové piijmy pievysuji variabilni naklady pfi
produkci mezi mnoZstvim q; a . Nejmens$i moznou ztratu by firma realizovala pfi
optiméalnim mnozstvi produkce ( v bod¢ rovnosti kiivek MR a MC). Z kladného rozdilu
mezi celkovymi pfijmy a variabilnimi naklady mtze firma hradit ¢ast fixnich naklada. I
pies ztratu v kratkém obdobi mtize firma pokracovat ve vyrobé, ¢imz minimalizuje nejen
ztratu, ale také naklady, které by vznikly v pfipadé opusténi trhu a nasledného navratu do

odvétvi.

9 SOUKUPOVA, Jana, a kol. Mikroekonomie. 4. rozi¥ené vydani. Praha : Management press, 2009. 574 s s.
ISBN 978-80-7261-150-8.
20 SOUKUPOVA, Jana, a kol. Mikroekonomie. 4. rozi¥ené vydani. Praha : Management press, 2009. 574 s s.
ISBN 978-80-7261-150-8.
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Graf ¢islo 9 Minimalizace ztraty pokracovanim ve vyrobé

Kéfq

zdroj: Jana Soukupova a kol., Mikroekonomie

Firma bude kritkodobé pokraovat ve vyrobé dokud se variabilni naklady
nevyrovnaji celkovym piijmim (VC=TR). v ptipad¢, ze variabilni naklady ptrevysi celkové
prijmy, méla by firma ukoncit vyrobu, protoze by ztrata byla mensi nez v ptipad¢ kdyby
firma stadle vyrdbéla. Bodem uzavieni firmy je potom mySlena podminka rovnosti
primérnych variabilnich ndkladl, meznich ndkladl a ceny (AVC=MC=P). Tato situace je
znazornéna na grafu ¢islo 10. Firma, kterd by se nachazela v této situaci, mize odvétvi

opustit nebo v ném ziistat a doufat ve zlepSeni trznich podminek.

Graf ¢islo 10 Bod uzavreni firmy v kratkém obdobi

'
|
SMC
saC
AvC

K&é/fq

S5AC

q= MR q

zdroj: Jana Soukupova a kol., Mikroekonomie

4.1.3 Maximalizace zisku z hlediska dlouhého obdobi

V dlouhém obdobi maji firmy tendenci k realizaci nulového ekonomického zisku.
Tato situace je obdobnd jako v podminkdch dokonalé konkurence, avSak firma
v monopolistické konkurenci mlize prodavat za vyssi cenu jelikoz disponuje piebytkem

vyrobnich kapacit.
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Pokud firma bude realizovat v daném odvétvi kratkodoby ekonomicky zisk, budou na to
reagovat ostatni firmy vstupem na tento trh. Celkova trzni poptavka tak bude zajiSténa
vétsim poctem firem, kterym se sniZi podil na trhu. Graficky se tato situace projevi
posunem individudlni kiivky poptavky dolti doleva do bodu, kde se cena vyrovna

s dlouhodobymi primérnymi naklady (P = LAC).

Tento posun mizeme vidét na grafu ¢islo 11, kdy se poptavkova kiivka posunula z pozice
d; na pozici d;. Firmy budou na trh pfichazet tak dlouho dokud nebude ekonomicky zisk

;21
nulovy.

Pokud by firmy naopak realizovaly kratkodobou ztratu, n¢které firmy by z odvétvi
odesly, individualni poptavkova kiivka by se posunula nahoru doprava a firmy by ziskaly
vetsi trzni podil. Po Case by doslo znovu k vyrovnani dlouhodobych primérnych naklada
s cenou a ekonomicky zisk by klesl na nulu. Tato situace by tak nepodnitila ke vstupu

dal$ich firem do odvétvi.

Graf ¢islo 11 Maximalizace zisku v dlouhém obdobi

K&fq
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zdroj: Jana Soukupova a kol., Mikroekonomie

2 SOUKUPOVA, Jana, a kol. Mikroekonomie. 4. roziifené vydani. Praha : Management press, 2009. 574 s s.
ISBN 978-80-7261-150-8.
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4.2 Efektivnost v podminkach monopolistické konkurence

Podobné jako u dokonalé¢ konkurence rozdélujeme efektivnost na dva druhy:

Vyrobni efektivnost

V porovnani s dokonalou konkurenci je vyrobni (ne)efektivnost v podminkach
monopolistické konkurence nizka. To je zplsobeno nejcastéji pievisem vyrobni kapacity.
Optimalni produkce firmy v monopolistické konkurenci neni vyrabéna s minimalnimi
naklady. 100% efektivnosti jako v dokonalé konkurenci by bylo dosaZeno pouze pii

vyssich objemech produkce.

Alokaéni efektivnost

V podminkach monopolistické konkurence mluvime, podobné jako u monopolu o
alokac¢ni neefektivnosti, ta je zplisobena monopolni silou obou struktur, pomoci které firmy
dovedou stanovit vyssi cenu nez jsou jejich mezni naklady (P>MC). Vznika tak alokaéni
neefektivnost v podobé ztraty mrtvé vahy. Tato ztrata bude jen velmi mald, zplsobena
slabou monopolni silou, diky velkému po¢tu firem na trh.** Firma pusobici

v monopolistické konkurenci neni vyrobn¢ ani alokacné efektivni.

Graf Cislo 12 Vyrobni a alokacni neefektivnost monopolisticky konkurenéni firmy

a) vyrobni neefektivnost b) alokac¢ni neefektivnost

TR

[y aQ* Q

zdroj: Petr Musil a kol., Ekonomie

22 SOUKUPOVA, Jana, a kol. Mikroekonomie. 4. roziifené vydani. Praha : Management press, 2009. 574 s s.
ISBN 978-80-7261-150-8.
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4.3 Ekonomicky blahobyt — spotiebitelsky a vvrobni pirebytek

Teorii ekonomického blahobytu se zabyval francouzsky ekonom Arthur Cecil
Pigou. Pomoci Marshallova piebytku vyrobce a spotiebitele, nasel odpovéd na otazku,
zda-li jsou trhy efektivné alokaéni.”

Ekonomicky blahobyt z daného statku je tvofen souctem spotiebitelova a
vyrobcova prebytku. Pokud existuje na trhu rovnovaha je ekonomicky blahobyt
maximalizovédn a trh je alokacné efektivni. Pokud dochézi k trzni nerovnovéze je soucet

téchto prebytkli mensi, zptisoben naklady (ztratou) mrtvé vahy.

Tato ztrata odpovida ztraté celkového ekonomického blahobytu. Mize byt
zpisobena napt. zavedenim dané. V monopolistické konkurenci stoji cena nad trovni
meznich nékladi. V piipad¢€, ze by stat zavedl dan na urcity vyrobek, zvysila by se cena
tohoto vyrobku a snizilo nabizené zbozi. Piebytek vyrobce by se tak snizil o tuto dan a
zaroven by se také snizil piebytek spotiebitele, ktery by nebyl ochoten platit vyssi cenu za
vyrobek. Celkovy ekonomicky blahobyt by byl v tomto pfipadé tvofen plochami piebytku
spotiebitele, ptebytku vyrobce a plochou danového ptijmu vlady a byl by sniZen o ztratu
mrtvé vahy zplisobenou zavedenim dané, zobrazenou na grafu ¢islo 13b Sedivym

trojahelnikem.

Velikost ztraty mrtvé vahy bude zaviset na poptavkové a nabidkové elasticité.
Obecné¢ muzeme fici, Ze pokud nabidka a poptavka zbozi dobie reaguji na zménu ceny,
jsou elastické a ztrata mrtvé vahy bude vétsi. V piipadé neelastické nabidky utrpi vétsi
ztratu vyrobce, naopak u neelastické poptavky zaznamena vétSi ztratu spotiebitel.
V piipad¢ elastické nabidky neni tento rozdil tak patrny, ale vétSi zatizeni dopadd na

spottebitele. U elastické poptavky by to bylo piesné naopak.

Tento problém neni zptsoben jen danémi, mize byt zptisoben zavedenim kvot, cel
nebo vznikem monopolu. Zasahem nékterych z téchto néstroji je celkovy ekonomicky

blahobyt sniZen v podobé ztraty mrtvé vahy.

 Holman, R. a kol.: D&jiny ekonomického my3leni. Praha, C. H. Beck 1999 ISBN 80 — 7179 — 238
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Graf Cislo 13 a) Ztrata mrtvé vahy pied zdanénim b) Ztrata mrtvé vahy po zdanéni
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zdroj:http://'www.ecorp.euweb.cz/ UC.html

Tabulka ¢islo 1 — Prehled jednotlivych trznich struktur

Nedokonala konkurence

o Dokonala
Kriterium s e s
konkurence Monopol Oligopol Monopolisticka
- el konkurence
pocet firem v odvétvi velmi mnoho Jedna Malo mnoho

produkt homogenni diferencovany diferencovany diferencovany
bariery vstupu zadné Velké urcité zadné
ovlivnéni ceny Zadné Vyrazna znacna omezena
maximalizace zisku MR = MC MR = MC MR = MC MR = MC
vztah ceny a MC P=MC P>MC P>MC P>MC

Tabulka ¢islo 1 obsahuje podminky jednotlivych trznich struktur. V ptehledu

spolecnd rovnost meznich piijmi a meznich ndkladd, neboli zlaté pravidlo maximalizace

zisku.

zdroj: Macakova L., a kol. Mikroekonomie
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muzeme vidét podobnost monopolistické konkurence s dokonalou konkurenci. Ta spoc¢iva
ve velkém poctu firem, ptsobicich v daném odvétvi a v minimalnich ¢i zaddnych bariérach
vstupu respektive vystupu. Podobnost s monopolem spocivd ve vyrobé diferencovaného

produktu a moZznosti ovlivnit ur¢itym zpiisobem trzni cenu. Pro vSechny trzni struktury je




5. MODELOVE VYJADRENI MONOPOLISTICKE KONKURENCE

V této kapitole se budu zabyvat matematickymi modely, pouZzivané pro analyzu
monopolistické konkurence. JelikoZ je velmi obtizné popsat matematickym aparatem rtizné
proménlivé formy polypolniho chovéni firem, zaméfil jsem se pouze na jednoduché

modely.
Modely charakterizujici chovani firem na monopolisticky konkuren¢nich trzich:

e  Model krdtkého a dlouhého obdobi se vstupy firem a tangencidlni rovnoviha
firmy (Chamberliniiv model) — u tohoto modelu se predpokladd, Ze se firma
v kratkém obdobi chovd jako Ccisty monopol a nebere v uvahu existenci
konkurentdi, v dlouhém obdobi se blizi dokonalé konkurenci vlivem vstupu a

vystupu konkurencnich firem do odvétvi;

e  Model cenové konkurence bez vstupui a vystupu firem — model predpoklada, ze
kazda firmy si voli cenu a mnoZstvi nabidky podle své ocekavané poptavky. I pies
neexistenci vstupu novych firem dochazi vlivem cenové konkurence ke snizovani

ekonomickych ziski a ptiblizovani cen k Grovni primérnych nakladi;

e Model prostorové diferenciace a utvaieni trini rovnovahy v odvétvi — tento model
vymezuje cenové hranice monopolniho prostoru, kde firma mize uplatnit vyssi
cenu nez jsou jeji prumérné naklady. Pokud by firma zvolila cenu nad hranici
tohoto prostoru, ztratila by nékteré své zdkazniky. Pfi dosazeni dolni hranice ¢i
stanoveni ceny pod tuto uroven, by firma ziskala nové zakazniky. Pfi vstupu
novych firem v dlouhém obdobi do daného prostoru, se trzni cena pfiblizuje
k primérnym nékladim firem a dochazi k redukci ekonomickych ziskll na Groveii

normalnich. **

? MACH, J. a kol. Mikroekonomie II. Praha: KET PEF CZU, 1999. 329 5.0351-4
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5.1 MODEL TRZNiHO CHOVANI FIREM SE VSTUPY FIREM
(CHAMBERLINUV MODEL)

Pii analyze monopolistické konkurence se dava pfednost modelu, ktery v roce 1933
publikoval Edward Chamberlin. Ten pracuje s pojmem vyrobkova skupina a s vétSim
poctem poptavkovych kiivek. Vyrobkova skupina je chapana jako skupina firem

vyrabéjici podobné vyrobky a je podminéna tiemi zdkladnimi pfedpoklady:

1. velky pocet firem vyrabéjici heterogenni produkt;
2. rozhodovaci nezavislost firem;
3. totoZnost nakladovych a poptavkovych krivek firem ve skupiné
— tento predpoklad je velmi nerealisticky, nelze predpokladat, ze vSechny firmy

budou mit stejné naklady p¥i vyrobé riizng diferencovanych produktd.”

Model vychazi z predpokladu, Ze firma bude mit negativné sklonénou kiivku
poptavky. V kratkém obdobi se bude vuc¢i zakaznikiim chovat jako monopol a jeji
poptavka bude elasti¢téj$i nez u monopolu. Firma nebude brat v ivahu chovéni své

konkurence, a proto bude mit poptavkova funkce tvar jako u monopolu:

P =£(q). resp. ¢ = g (P)

Za téchto podminek bude firma odvozovat optimalni produkci v kratkém obdobi pii
rovnosti meznich pfijmi a meznich nakladd. Pokud firma bude v kratkém obdobi
realizovat zisk, pfi stanoveni ceny nad Grovni meznich nakladi (P>MC>AC), podniti to
ptichod novych firem do odvétvi. Od téchto firem se bude ocCekavat prohloubeni
firem. SniZenim z4jmu o produkci firmy dojde k posunu individudlni poptavkové kiivky

kazdé firmy vlevo dolti, podobné jako v podminkach dokonalé konkurence.

Nové firmy budou do odvétvi prichdzet tak dlouho, dokud se trzni cena nevyrovna
prumérnym nakladim firem a ekonomické zisky budou nulové. V dlouhém obdobi se

poptavkova kiivka posune do bodu dotyku s funkei primérnych nékladi.

» SOUKUPOVA, Jana, a kol. Mikroekonomie. 4. rozi¥ené vydani. Praha : Management press, 2009. 574 s s.
ISBN 978-80-7261-150-8.
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Jelikoz tento model pracuje s negativné sklonénou poptavkovou kiivkou, nebude
tento bod dotyku lezet na urovni minimalnich nékladi jak by tomu bylo u dokonalé
konkurence, ale na vy$Sich urovnich primérmych nakladt - AC: P=AC>MINAC>MC.
Dale v tomto bodu dotyku plati: MR = MC<P=AC a cena v tomto bod¢ bude vyssi nez

mezni naklady MC<P=AC. Dlouhodobou rovnovahu firmy, pfi niz plati:

MR = MC<P=AC| oznadujeme tangencialni rovnovahou firmy. *°

IP=AC>MINAC] pfi

Graf c¢islo 13 Ukazka tangencialni rovnovahy firmy v dlouhém obdobi

P gl= mnoZstvi nabidky v kratkém

obdobi
P1l= trini cena v kratkém obdobi
MC g2= mnoZstvi nabidky v dlouhém

P1 obdobi
AC P2= trini cena v dlouhém obdobi

P1{q)
MR1
~ k2

q2 ql
zdroj: Mach J. a kol Mikroekonomie 11

5.2 MODEL CENOVE KONKURENCE

Podle tohoto modelu si kazdé firma ve vychozim obdobi voli trzni cenu a mnoZzstvi
nabidky podle své o¢ekavané funkce poptavky bez ohledu na konkurenci. Sviij zisk
maximalizuje podle podminky rovnosti meznich piijmt a meznich néklada a v kratkém

obdobi bere v tivahu pouze oc¢ekdvanou poptavku podobné jako monopol.

% MAACH, J. a kol. Mikroekonomie II. Praha: KET PEF CZU, 1999. 329 5.0351-4
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Chovani firmy je ovlivnéno dvéma poptavkovymi funkcemi:

1. funkce ocekéavané poptavky svych zakazniki s vyssi cenovou pruznosti, podle které
firma voli trzni cenu a mnozstvi nabidky;
2. funkce skutecné poptavky s nizsi cenovou pruznosti a niz§im poctem kupujicich,

ktera obsahuje vliv konkuren¢nich firem na zameéry firmy.

Firma postupné poznava vliv konkurent v disledku odchylek skute¢ného trzniho
mnozstvi nabidky od ocekdvaného mnozstvi. SkuteCnou trzni poptavku nemtlize ve
vychozim obdobi znat vzhledem k roztfisténému trhu odvétvi, avSak jeji vliv se projevi
postupné v tom, Ze firma pii zvolené trzni cen¢ podle své ocekavané funkce poptavky
realizuje niz$i mnozstvi nabidky nez . To ji nuti k s opravé svych ofekéavani, k opravé
poptavkové funkce. Pokud je funkce ocekavané poptavky , firma snizuje svij
odhad poctu zdkaznikl (sniZuje parametr a). Pomoci parametru b upravuje ocekavanou

cenovou elasticitu poptavky (upravuje sklon poptavkové funkce).

Pfi mensim skute¢ném mnozstvi odbytu produkce, nez bylo o¢ekavané, se parametr
cenové pruznosti poptavky snizi. Po zméné voli novou kombinaci trzni ceny a trzniho
mnozstvi, ale se sniZzenou trzni cenou. Takto bude firma volit kombinaci trzniho mnozstvi
a trzni ceny dokud se ocekdvané mnozstvi nabidky nebude shodovat se skute¢nym
mnozstvim nabidky. Oc¢ekavana funkce poptavky se bude shodovat se skute¢nou funkci

poptavky a bude obsahovat vliv konkuren¢nich segmentt trhu.

Docilena shoda ocekavani se skutecnosti povede k volbé trzni ceny a trzniho
mnozstvi dle pravidla MR=MC, ktera jiz bude vysledkem Cinnosti ostatnich firem.
V kratkém obdobi bude utvofena rovnovaha vyvolana piisobenim konkuren¢nich firem.
Trzni cena se bude blizit primérnym ndkladiim, ale nemusi se jim rovnat. Vstupem novych
firem v dlouhém obdobi se vytvoii tangencialni rovnovéha.Cenové ptizpiisobovani mize
mit vice modeltl. Nemusi vést pii absenci vstupti a vystupti firem k tangencialni rovnovaze.
Miize vést k cené vyssi nez primérné naklady. Zpravidla je vSak procesem pfiblizovani se

trzni ceny firem k primérnym nakladim firem jako disledku trzni konkurence.

>’ MACH, J. a kol. Mikroekonomie II. Praha: KET PEF CZU, 1999. 329 5.0351-4
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Graf cislo 14 Proces cenového prizptusobovani — pribliZovani o¢ekavané

a skute¢né funkce poptavky

Psk

P2

Poé{qg) = phvodni funkce
ofekavane poptavky

Po¢ = plvodni volba trini ceny

qoé = pdvodni volba mnoZstvi
nabidky

Psk(qg) = skute¢nafunkce nabidky

Psk = wvolba trini ceny v
rovnovaze

gsk = volba triniho mnozstvi v

rovnovaze

qsk qoé

zdroj: Mach J. a kol. Mikroekonomie I1

5.3. MODEL PROSTOROVE DIFERENCIACE A UTVARENI TRZNI
ROVNOVAHY V ODVETVIi

Ptedpokladem tohoto modelu je homogenita produktu. Vyrobci daného statku nebo

sluzby vétSinou nabizeji statek kupujicim, ktefi nepochéazi z prodejniho mista vyrobct.

Prostorova diferenciace spociva ve vzdalenosti jednotlivych kupct od centra prodeje,

ktera bude rozdilna.

Jestlize kupci nepochéazeji z prodejniho mista, museji zaplatit kromé trzni ceny

samotného produktu rozdilné naklady spojené s dopravou do mista a z mista prodeje,

které nejsou obsazeny v cené statku.

Kupujici se ridi predpisem funkce, kterd ma tvar: kde:

P je cena statku respektive sluzby, ur¢ena naklady a normalnim ziskem, n je vzdalenost

produkéniho mista od odbytového, t jako dopravni sazba za 1ujety kilometr. Soucin t*n

nam urcuje dopravni ndklady, které musi kupujici zaplatit navic, jelikoz nejsou

zahrnuty v cené. Rliznéa vzdalenost kupcti vede k rozdilnym cendm P,
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V ptipadé dvou vyrobci, kteti jsou od sebe vzdaleni N km, kupci jsou rovnomérné
rozmisténi v této vzdalenosti, a budou-li se ceny (P,) a dopravni sazby (t,)obou
vyrobcli  li8it, pfi rozdilnych vzdélenostech jednotlivych kupcii od vyrobnich
(prodejnich) center obou firem (n;), budou tim urceny konkuren¢ni hranice mezi obéma
prodavaci. Tyto hranice vymezuji prostor, v jehoz ramci je pro kupce vyhodné kupovat
statek od jednoho ¢i druhého prodavace. Misto lezici na konkurencni hranici je pro
kupce indiferentni. V tomto bod¢ kupujicimu nezalezi u kterého vyrobce nakoupi,
jelikoZ cena statku je stejn& vyhodna jako u viech vyrobet (prodejcii).?®

Graf Cislo 15 — Zobrazeni konkuren¢ni hranice pomoci odbytovych trychtyria

P! Pn: Al = prodejni misto 1. firmy

B~

A2 = prodejni misto 2. firmy
P A1-A2 = vzdélenost mezi prodejnimi misty N
P2

Pri n1 = A1D bude Pn1 =Pn2
Pri n2 = A2D bude Pn2 =Pn1

nl n2
Al D A2

zdroj: Mach J. a kol Mikroekonomie I1

Funkce cen placenych kupci z riznych vzdélenosti véetné dopravnich naklada
Pl’ll, Pnzi

‘Pl’l1 =P1 +t1*n1 Pn2= P2+t2*1’12 [kde:

b

Pi,Pyti,t;  jsou konstanty a n;, np jsou proménné vzdalenosti. V modelu
predpokladame, Ze minimalni trzni ceny obou firem jsou rovny s primérnym nakladiim
a jsou rozdilné vlivem rozdilnych primérnych nakladi firem P, = AC; > P, = AC,.
Sklony funkci Pnj, Pn; jsou ur€eny dopravnimi sazbami ty, t;.

Na grafu bodem B prochazi konkurenc¢ni hranice obou prodavact a bod D urcuje

vzdalenost, kde zije ¢ast kupct, kterd je indiferentni k obéma prodavaclim vzhledem
k jejich funkeim cen.
Kupujici bude preferovat vyrobce u kterého bude celkova cena véetné dopravnich

nakladu mensi.

 MACH, J. a kol. Mikroekonomie II. Praha: KET PEF CZU, 1999. 329 5.0351-4
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Z rovnic:

|P1+t1*111 = P2+t2*n2‘ a |111+Il2 = N‘

1ze odvodit poptavkové funkce jako funkci proménné vzdalenosti nj, ny. Z toho Ize také
odvodit mnozstvi nabizené¢ho zbozi q;,q;. Cim bude naséavaci prostor kupujicich vétsi,
tim vetsi bude poptavka, ktera zavisle ptasobi na o¢ekdvané mnozstvi odbytu vyrobniho

stiediska:

‘CII =f(n)), qo = g(nz) |, kde:

d1,92 jsou mnozstvi poptavky statku obou firem, zavislé n;,n,. Bude-li celkovy pocet
zdkaznikli v prostoru N rovny L, bude pramérny pocet zakaznikli na jednotku
vzdalenosti N roven pii rovnomérném rozdéleni zékaznikli v prostoru N. Bude-

li kazdy zakaznik v daném obdobi pozadovat q* jednotek statku bude mnozstvi

poptavky po statku prvé firmy v zavislosti na vzdalenosti n; uréeno |ql = I*q *n, o

, Analogicky lIze takto zapsat u druhé firmy, kde w je mnozstvi poptavky na

jednotku vzdalenosti.

Trzni chovéni firem v monopolistické konkurenci nelze popsat pouze témito tiremi
uvedenymi modely. Diferenciace produktu se mulze rovnéz spojit s diferenciaci
vzdalenosti. Casto se spekuluje o uréeni hranice mezi diferencovanym a homogennim
produktem. Proto je monopolistickd konkurence povazovdna za redlnou podobu

dokonalé konkurence.”

* MACH, J. a kol. Mikroekonomie II. Praha: KET PEF CZU, 1999. 329 5.0351-4
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6. CHARAKTERISTIKA ODVETVi PRODEJE POHONNYCH HMOT

Automobilovy primysl patfi k jednomu z velmi rozvojovych odvétvi, ktery
zaméstnava piimo ¢i nepiimo znacnou cast pracovnich sil a vyraznou mérou se podili na
hrubém domdacim produktu a zaméstnanosti. Jednim z jeho navaznych odvétvi je prode;j
pohonnych hmot (PHM), ktery celosvétove neustale vzristd. Alternativni zdroje, které jsou
v poslednich letech velmi ¢astym tématem, se na pohonu automobilll podili zatim velmi
malym procentem vzhledem k vysokym nakladim. Lze ptfedpokladat, ze v nasledujicich
letech budou klasické pohonné hmoty tvofit 80 - 90% celkové spotieby energie na pohon
vozidel. VSude ve svéte roste tlak na snizovani provoznich naklada a tim dosazeni vyhody
oproti konkurenci. Tomuto trendu se nevyhnou ani Cerpaci stanice s prodejem pohonnych

hmot.

V Cerpacich stanicich jsou skladovany pohonné hmoty ve skladovacich nadrzich

a systém prodeje je pfevazné fizen fidicim pocitaovym systémem pies vydejni stojany
pohonnych hmot. Déle jsou zde prodavany dals$i nebezpecné latky a piipravky pouzivané
motoristy pfi oSetfovani a provozu motorovych vozidel. Jde prevazné¢ o chemické
piipravky, jako jsou nemrznouci smési do chladich a do ostfikovact skel, brzdové
kapaliny, motorové oleje (maziva), pfipravky na ¢isténi karoserii apod. Tyto latky jsou
skladovéany v pevnych obalech obvykle v ptiru¢nich skladech olejli nebo piimo

v prodejnim prostoru Cerpaci stanice. Neni dovolena manipulace s nimi (ptelévani apod.)

mimo prostory k tomu urcené.

Ropa

Ropa je hnéda az nazelenald hotlava kapalina tvofena smési uhlovodik, predevsim
alkant. Pravdépodobné vznikla rozkladem zbytkl pravékych rostlin a Zivocichi. Nachazi
se ve svrchnich vrstvach zemské kliry, nejcastéji v oblasti kontinentalnich Selfd. Je
zéakladni surovinou petrochemického primyslu. Ropa pii t€zbé bud’ vyvéra pod tlakem,

nebo je Eerpana. Vyskytuje se spoleén se zemnim plynem. *°

30 Ropa.cz [online]. Verze 1.0. Praha : 2007 [cit. 2011-03-02]. Historie ropy. Dostupné z WWW:
<http://www.ropa.cz/historie-ropy/>.
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Ropa se ziskava t€zbou. Existuji tii zplisoby tézby ropy:
e Primarni
e Seckundarni

e Tercialni

VeétSinou je v nalezisti spolecn€ s ropou ptitomen zemni plyn, ktery zajistuje pottebny
tlak, a tak mtize ropa samovoln¢ vytékat. To se nazyva primarni zpusob t€zby. Obvykle 1ze
takto ziskat kolem 20 % ropy obsazené v nalezisti. Pokud dojde k poklesu tlaku ptistupuje
se k sekundarnimu zptisobu tézby. Ten vyuziva tézby pomoci specidlnich pump nebo
opétovného vytvareni podzemniho tlaku. Témito dvéma zplsoby lze vytézit kolem 30%
ropy. Pokud ani sekundarni metody nepostaci k vytézeni ropy z nalezisté, vyuziva se

ttetiho zpasobu, ktery zavisi predev§im na velikosti téZebnich nékladi.

VyuZziti a zpracovani ropy

Ropa i vyrobky z ni jsou zakladnim palivem pro dopravu a surovinou pro vyrobu
plastli. Vyrabéji se z ni i nekteré 1éky, hnojiva a pesticidy. Piedev§im chudsi zemé
pouzivaji ropné produkty také k vyrobé elekttiny (asi 7 % celkové svétové produkce).
Zakladem zpracovani ropy je jeji frakéni destilace, pfi niZ jsou oddéleny pii atmosférickém
tlaku jednotlivé skupiny uhlovodiki podle jejich bodti varu. Nejlehéi plynné uhlovodiky
jsou methan, ethan, propan, butan. Posledni dva jsou hlavni soucasti automobilového
paliva LPG. Dalsi frakce jsou benzin (C6-12, 40-200 °C), petrolej (C10-15, 150-300 °C),
ze které¢ho se vyrabi letecky benzin, a plynovy olej (C10-20, 200-300 °C), ze kterého se
ziskava nafta a lehky topny olej. Zbytek (tzv. mazut) se podrobuje vakuové destilaci za

snizeného tlaku, ¢imz se oddéluji tézké topné oleje od asfaltu.

Ropa je prakticky neodmyslitelnd u kazdé masové vyroby, piepravy a péstovani
zemédélské produkce. Bez ropy si dnes neni mozno ptedstavit moderni zemedélstvi a
produkci potravin, jak ji dnes zndme. Ropa coby zdroj velmi levné energie méla zejména
od prvnich desetileti 20. stoleti vliv na architekturu mést a dopravni infrastrukturu zemi

] o 31
prvniho svéta.

31 Ropa.cz [online]. Verze 1.0. Praha : 2007 [cit. 2011-03-02]. Historie ropy. Dostupné z WWW:
<http://www.ropa.cz/historie-ropy/>.
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Hubbertova teorie ropného vrcholu

Hubbertova teorie ropného vrcholu, tzv. peak oil, je teorie zabyvajici se
dlouhodobymi pfedpovéd’'mi spotieby a vyCerpani ropy. Tvrdi, Ze jelikoz zdroje ropy jsou
neobnovitelné, musi Grovei t€Zby ropy nevyhnutelné dosahnout svého vrcholu a poté zacit
klesat. Tézba ropy podle této teorie sleduje tzv. Hubbertovu kiivku. Nejvice diskutované je
na této teorii datum, kdy ma tento vrchol nastat. Tato teorie neznamend, Ze po ropném
vrcholu ropa néhle dojde, ale Ze se jeji tézba bude postupné snizovat. Vzhledem ke
skute€nosti, Ze se ropa ve vét§im métitku zacala tézit asi pred 150 lety, se da ocekévat, Ze
zhruba stejnou dobu by mohla tézba ropy pokracovat i po dosazeni vrcholu. Problém je
praveé v postupné se zmensujicich objemech té¢zené ropy, které znamenaji budouci razantni

narust jeji ceny. Ropnému vrcholu se proto také nékdy prezdiva ,,Konec levné ropy*.
Ekonomika

Cenou ropy se vétsSinou rozumi cena ropy obchodované na newyorské komoditni
burze (NYMEX), nebo cena ropy typu Brent obchodované na Mezinarodni ropné burze
(IPE) v Londyné&. Cena ropy velmi zavisi na jejim druhu (ktery je urcen naptiklad jeji
hustotou a obsahem siry) a také na jejim ptivodu. Poptavka po ropé velmi zavisi na
globalni makroekonomické situaci, takze také ta je dulezitym ¢initelem v cené ropy. Cena
ropy dosahla svého historického maxima v roce 1980, béhem druhého ropného Soku, kdy
byla v dnesSnich cendch (tj. o¢isténa od inflace) az na Grovni 90 dolart za barel. Poté
dlouhodobé klesla v duisledku otevieni novych ropnych poli. Soucasna ropna krize je
ziejme zpisobena na jedné strané stale rostouci poptavkou, nejvic v jihovychodni Asii
(zejména v Cing), a na druhé strand nedostateénou kapacitou rafinérii hlavné v USA.
Zastanci Hubbertovy teorie v této souvislosti tvrdi, Ze jak se ptiblizujeme datu konecného
vrcholu té€zby, neustale se zmensuje tzv. rezervni t€Zebni kapacita, tj. mnozstvi ropy, o

které mohou t&Zaiské firmy kratkodobé zvysit svoji produkei v ptipadé pievisu poptavky.*

32 Ropa.cz [online]. Verze 1.0. Praha : 2007 [cit. 2011-03-02]. Historie ropy. Dostupné z WWW:
<http://www.ropa.cz/historie-ropy/>.
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Podnikani éerpacich stanic s pohonnymi hmotami

Podnikani ¢erpaci stanice se nejcastéji provozuje formou zivnosti, kdy se podnikatel
tidi zakladnimi ptfedpisy Zivnostenského podnikani, které jsou povinné pro podnikani ve

vSech oblastech nebo formou kapitalové spolecnosti.

V pripadé Zivnostenského podnikani musi podnikatel spliiovat vSeobecné

podminky:

e dosazeni véku 18 let

e bezuhonnost — osoba nebyla trestana za ¢iny souvisejici s predmétem podnikéani

e bezdluznost — prokdzani, ze osoba nema vuci statu danové nedoplatky

e zpisobilost k pravnim tkoniim — osoba je sama schopné vlastnimi ukony nabyvat

prava a sama se zavazovat

Zivnosti délime na:

e ohlaSovaci
o femeslné
o volné — vznikaji dnem ohlaSeni na Zivnostenském ufad¢
o véazané — pokud se jedna o vdzanou Zivnostenskou ¢innost musi se provozovatel
podnikatelské zivnosti prokézat odbornou zputsobilosti, uréenou zvlastnim
predpisem v 2. piiloze zivnostenského zdkona.
e koncesované — tyto zivnosti jsou uvedeny ve 3. Ptiloze Zivnostenského zakona,
jedna se o Cinnosti, které mohou ohrozit zdravi ¢loveéka. O jejich udéleni rozhoduji

organy statni zpravy.

Podnikani kapitalovych spolecnosti je charakteristické tim, Ze spolecnici maji

povinnost se na podnikani spolecnosti kapitdlové. Kazdému spole¢nikovi je urcena

vy§i zakladniho vkladu, do jehoz vy3i ruéi za zéavazky vzniklé pii podnikéni. **

3 NOVOTNY, Jifi. Nauka o podniku. Vystavba podniku. Plzei: Ale§ Cenék, 2007, 213 s.
ISBN 978-80-7380-071-0
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Formy kapitalovych spolecnosti:

e spolecnost srufenim omezenym — muze byt provozovana fyzickymi nebo
pravnickymi osobami, zakladni kapital musi byt v minimalni vysi 200.000 K¢.
Spolecnici ruci spolecné a nerozdiln€ do vySe nesplacenych vkladi. NejvysSim
organem je Valna hromada. Zapisuje se do obchodni rejstiiku s obchodnim nazvem
a dodatkem spolecnost s ru¢enim omezenym, nebo zkratkami spol. s r.o. ¢i s.r.0.

e akciova spolec¢nost — zakladni kapital je rozvrzen na uréity pocet akcii, mize byt
zalozenou jednou pravnickou osobou nebo vice zakladateli v piipad¢ fyzickych
osob.

Pokud je spolecnost zaloZzena bez vefejné nabidky akcii, je stanoven zdkladni
kapital ve vysi 2.000.000 K¢. S vefejnou nabidkou akcii, je zakladni kapital ve vysi
20.000.000 K¢&. Za zavazky odpovida spole¢nost, celym svym majetkem. Akcionar
za zavazky spolecnosti neru¢i. Organy akciové spolecnosti jsou Valna hromada,
pfedstavenstvo a dozor¢i rada. Akciova spolecnost je nejefektivnéjsi formou

soustied&ni kapitalu pro financovani velkych podnikatelskych projektd. **

* NOVOTNY, Jiii. Nauka o podniku. Vystavba podniku. Plzeii: Ale§ Cengk, 2007, 213 s.
ISBN 978-80-7380-071-0

49



7. ANALYZA VYBRANEHO PODNIKU

V praktické cCasti této bakalaiské prace se zabyvam modelem prostorové
diferenciace a utvafeni trzni rovnovahy. Model aplikuji na vybranou Cerpaci stanici
Fenix oil vobci Zeritky u Znojma a konkuren¢ni &erpaci stanici Unicorn v obci
Pavlice. Homogenita produktu jako hlavni podminka tohoto modelu je splnéna, nebot
se ob¢ firmy zabyvaji prodejem benzinu Natural 95. Dale je také splnéna podminka,

kdy kupci nepochézeji z centra prodeje a nepracuji v ném.

Mezi obéma prodavaci jsou vytvoreny konkurenéni hranice vymezujici prostor, kde
je pro kupce vyhodné od jednoho z prodejcti nakupovat. Tyto hranice jsou ureny
rozdilnymi cenami, dopravnimi sazbami a rozdilnymi vzdalenostmi obou prodejen.

Na grafu ¢islo 15 jsou zobrazeny konkurencni hranice obou erpacich stanic pomoci

IR

odbytovych trychtyii.
Graf Cislo 15 — Konkurenc¢ni hranice ¢erpacich stanic Fenix Qil a Unicorn

Greslové p’_i ’ | Pn2
Myto '

. ; Hluboké
sumna \ Masiavky

zdroj: viastni

Vzdalenost mezi Cerpacimi stanicemi Fenix Oil (bod A;) a Unicorn (bod Aj) je

13km. Kupci z riznych vzdéalenosti budou platit celkovou cenu za jednotku statku danou

funkénim predpisem respektive .
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Ceny (P,,P;) a dopravni sazby (t;,t;) jsou povazovany za konstanty, ménit se budou pouze
vzdalenost (n;,n;). Bodem B prochazeji konkurencni hranice obou prodejct a bod D nam
rozdeluje celkovou vzdalenost na dva sektory. Pokud by se spottebitel nachazel v sektoru
mezi body A; D, pravdépodobn¢ uskutecnil sviij nakup v €erpaci stanici Fenix Oil, naopak
v sektoru A, D, by pro spotiebitele bylo vyhodnéjsi nakupovat u konkurencni cerpaci
stanice Unicorn.

Rozhodovani spotiebitele v bod¢ D bude indiferentni k obéma ¢erpacim stanicim, nebot’ by

celkova cena, kterou by zaplatil u jedné ¢i druhé stanice byla stejna.

Prostorova diferenciace a vytvareni rovnovahy mezi firmami Fenix Qil a Unicorn:

Pro nasledujici vypocet budeme potiebovat tyto udaje:

N —vzddlenost mezi misty: 13 km

L — pocet potenciondalnich zakazniku v prostoru: 150

| — pocet kupcii na jednotku osidleni: 11,5 (I=L/N= 150/13)

q* —prumérna spotreba benzinu na I kupce: 20 litru

@ — primérna spotieba statku na jednotku vzdalenosti: 230 (o=I1*q= 11,5*20)
O - celkové mnozstvi trzni poptavky: 2990 (O= w*N= 230*13)

V modelu budeme vychazet z ndkladové funkce Cerpaci stanice Fenix Oil (dale jen 1),
stanovenou ve vy§i 5,8 fixnich nakladi a 30 variabilnich nakladi: TC,=5,8 + 30q. Funkce
prumérnych nékladi: LAC1=5,8/q + 30\ a funkce meznich ndkladt: MC;=30|. Jelikoz

nakladovou funkci konkurenéni firmy Unicorn (dale jen 2) nezname budeme ji povaZovat
za shodnou: TC,=5,8 + 30q. Funkce primérnych nakladi: [AC,=5,8/q + 30| a funkce
meznich nédkladl: MC,=30. Ve vztahu k cen€ jsou mezni naklady vyjadieny MC,,=

dC/dq.dg/dP. Funkci poptavky nam ovliviiuji taky dopravni sazby, které zdkaznici plati

navic k cen€. Tyto sazby jsou stejné u obou firem ve vysi t;=t,= 2 K¢/km.

1. Nasledujici situace vznikne, kdyz konkurencni firma 2 zvoli trzni cenu ve vysi
P 2=34 .
2. Pokud bude firma 2 prodavat statek za cenu P,=34, bude na tuto cenu reagovat

prvni firma takto:
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q1=0/ (t;+6:)*( P2+ t;*N) — w/(t;+1)*P; = 230/(2+2)*(34+2%13) — 230/(2+2)* P,
q1=3450-57.5 P,

Funkce poptavky po reakci na cenu konkurence ve vysi P,=34, bude mit tvar
CI1:3450 — 57,5 Pl-
Celkové prijmy TR;=P* q; maji funkci ve tvaru [TR;=3450 P, — 57,5 P,

Mezni ptijem bude mit funkéni ptedpis dany prvni derivaci celkovych piijma, tedy
IMR=3450 - 115P|
Firma maximalizuje zisk pii rovnosti MR;=MC1: 3450 - 115P; = 30*(-57,5), bude

cena P1=45, mnozstvi nabidky q;=862,5, primérné naklady budou ve vysi 30,006.

Krajni vzdalenost kupujicich: n;=q;/®, n;= 3,75.

. Konkurencni firma bude reagovat na zmeénu ceny firmy 1, dosazenim nové ceny do
své poptavkove funkce.

q2=w/ (t;+t)*( Pi+ t:*N) — w/(t;+t3) *P, = 230/(2+2)*(45+2%13) — 230/(2+2)* P,
4:=4082,5-57.5 P,

Tvar nové poptavkové funkce druhé firmy je g,=4082.5 — 57.5 P,
Celkové ptijmy maji funk¢éni predpis ‘TR2=4O82,5 P, - 57,5 P,
MR, = 4082,5 -115 P,

, mezni piijem

Zisk budeme opét maximalizovat podle zlatého pravidla maximalizace zisku:
MR, = MC;: =4082,5 -115 P, = 30*(-57,5). Cena bude stanovena ve vysi
P, = 50,5 a mnozstvi q = 1178,7, primérné naklady ve vysi 30,004. Krajni

vzdalenost kupujicich: no=qy/®, n=5,12.

Po prvnich cenovych reakcich obou firem, by bylo celkové nabizené mnozZstvi ve
vsi O=q; + q> = 862,5 + 1178,7= 2041,2. Jelikoz je celkova kapacita poptavky
O* = 2990, byla by na trhu nekrytda poptavka ve vysi Q* - Q = 948,8 a nekryty
prostor N —nl — n2 = 4,13. Procesy prizpusobovani by pokracovaly az by obé
prodejny prodavaly stejnou cast produkce za stejnou cenu se stejnym rozdelenim

vzdalenosti.
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5. Rovmnovdha na trhu vznikne postupnym prizpiisobovanim ceny. K finalni situaci
dojdeme matematicky, resenim soustavy dvou rovnic o dvou neznamych.
a) MR, (P;) = MC; (qi(P1)) MR, (P) = o/ (t;+1)* £:*N + w/(t,+12)*Pr— 2* w/(t;+1,) *P,
b) MR; (Py) = MC; (q2(P2)) MR, (Py) = o/ (t;+1)* t;*N + w/(t;+1,)*P;— 2* o/(t;+1,) *P,

Soustava rovnic pii MR = MC:

@/ (t1+1)* N + w/(t+12) *Pr— 2* w/(t,+1t5) *P1=dC/dq,.dq,/dP,

@/ (t1+t)* t,*N + w/(t1+12) *P— 2% w/(t;+1t5) *P, = dC/dq>.dq»/dP>

po dosazeni:

1495 +57,5 P,— 115 P, =-1725

1495 — 115 P,+57,5 Py= -1725

Vysledkem je rovnovdzna cena P=P,=P,= 56 a rovnovazné mnozstvi produkce

Q=qi=qy= 1495 pfi stejné krajni vzdalenosti N=n;=n,= 6,5.

Pii takto zvolené rovnovdzné cené¢ a rovnovazném mnozstvi produkce dosahuji
firmy maximalniho zisku. Ekonomicky zisk firem by vedl ke vstupu novych firem do
odvétvi. Doslo by ke snizeni trzni ceny a mnozstvi, zpuisobené zkracenim vzdalenosti
mezi firmami. Tento model nam ukazuje jak by méla byt vytvofena rovnovaha mezi
dvéma firmami.

Nutno podotknout, ze tento model nebere v ivahu preference spotiebitele, pouze

ukazuje tvorbu rovnovahy na trhu.
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8. ZAVER

Slovo konkurence pochazi z latinského concurrere, coz v piekladu znamena - vést
spolu, bézet spolu. Je to proces, ktery zabezpecuje spravné fungovani trzniho mechanismu.
Konkurence m& mnoho podob a rlzné déleni. V prvni €asti bakaldiské prace popisuji
jednotlivé trzni struktury od dokonalé konkurence ptes oligopol, monopolistickou

konkurenci az po monopol.

Dvé z téchto trznich struktur, dokonald konkurence a monopol, jsou povazovany
pouze za hypotetické situace, které na trhu mohou nastat. Ve skute¢nosti neexistuje
dokonale konkuren¢ni trh, kde by firmy dosahovaly nulového ekonomického zisku. Velmi
casto jsou zeméd¢€lské podniky povazovany za subjekty, které na dokonalém trhu ptisobi,

avsak ity se situaci dokonalé konkurence pouze pfiblizuji.

Na trhu, cist¢ hypoteticky, neexistuje ani situace, kdy firma nema zadnou
konkurenci. Takova situace je oznacovana pojmem monopol. Charakteristickou vlastnosti
monopolu je specificnost vyrabéného produktu. Svou pozici si vyrobce, miize upevnit
vznikem trznich bariér ve formé& patentu, licence a jinych podob omezeni. Trhy, na kterych
je tézké bariéru vstupu prekonat se blizi monopolu, jelikoZz tyto bariéry oslabuji moznost
konkurovat.

Monopolem neni oznaCovana situace, kdyby na trhu existovala pouze jedna firma,

jelikoZ pro firmu maze byt konkurenci i riziko toho, Ze se konkurent na trhu objevi.

Vétsina firem plisobi na trzich oligopolnich a monopolisticky konkurenc¢nich.
Problematikou monopolistické konkurence jsem se zabyval v druhé Casti bakalarské prace.
Tato trzni struktura patfi mezi nejrozsifendjsi trzni struktury. Je charakteristickd velkym
poc¢tem vyrobcl na trhu a diferenciaci produktu. Jedna se nejjemnégjsi forma nedokonalé
konkurence, kterda se nejvice podoba dokonalé konkurenci. Chovéani firmy v
monopolistickd konkurenci piebirda prvky monopolu a dokonalé konkurence, jak jiz
znazvu vypliva. Podobnost s monopolem spociva v kratkém obdobi, kdy ma firma
schopnost ovlivnit trzni cenu. V dlouhém obdobi je srovnavana s dokonalou konkurenci,

kdy firma vykazuje nulovy ekonomicky zisk.
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Spole¢né pro vSechny trzni struktury je maximalizace zisku, jako hlavni cil kazdé firmy
pusobici na trhu. Firmy vychazeji z podminky zlatého pravidla maximalizace zisku, kdy
se mezni pfijmy rovnaji meznim nékladim. Firmy pisobici v jednotlivych trznich
strukturach se li$i riznou monopolni silou, diferenciaci produktu a schopnosti prekonavat

ruzn¢ obtizné bariéry vstupu.

Treti Cast bakalafské prace je vénovana matematickym modelim pro vyjadifeni
monopolistické konkurence. V praci je uveden Chamberlintiv model trzniho chovani firem,
ktery vychazi z ptedpokladu, ze firma nebude brat v uvahu parametry svych konkurentt a
bude mit negativné sklonénou poptavkou funkci. Model pracuje s individualni a celkovou
trzni poptavkovou kiivkou. Model cenové konkurence vychazi z ptredpokladu, Ze si kazda
firma voli trzni cenu a mnoZstvi nabidky bez ohledu na konkurenci. Poslednim modelem,
kterym se zabyvam, je model prostorové diferenciaci zaloZzeny na nabidce homogennich
vyrobku. Spotiebitelé pripocitavaji do celkové ceny kromé ceny samotné také naklady

spojené s dopravou.

V praktické Casti této bakalaiské praci aplikuji model prostorové diferenciace na
piikladé dvou konkurujicich Cerpacich stanic. Vysledky tohoto modelu ndm poskytuji
informace, jak firmy reaguji na ceny své konkurence.

Proces vzajemnych reakci spéje k rovnovaze na trhu, pti které dvé firmy putsobici na
,lokalnim* trhu prodavaji stejnou Cast produkce za stejnou cenu se stejnou krajni

vzdalenosti kupujicich.
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