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Aplikace Search Engine Optimalization

Application of Search Engine Optimalization

Souhrn

Bakalafska prace se zabyva optimalizaci webovych stranek. Analyzou riznych
programt, které mohou pomoci pii optimalizovani webovych stranek pro vyhledavace.
Teoretickd ¢ast ukazuje piehled feSené problematiky, rozdily mezi fulltextovymi
a katalogovymi vyhledavaci. Zmitluje se o zakazanych metodach a problémech
optimalizace. Udéava piehled analytickych a optimalizacnich programi, které jsou
v praktické Casti porovnavany mezi sebou. Ukazuje, které programy je dobré pfi

optimalizaci vyuzit pro usnadnéni prace.

Summary

This bachelor thesis employs itself in optimization of websites. To be more
specific, it employs itself in analysis of programs, that can help with optimizing
websites for search engines. The theoretical part of the thesis shows a summary of
solved issues, differences between fulltext search engines and catalogue search engines.
It mentions forbidden methods and issues in optimization. It contains a summary of
analytical and optimizational programs, which are compared together in the practical
part of the thesis. It shows which programs are of good use for optimization and

therefore able to make our job easier.
Kli¢ova slova: SEO, Google Analytics, Google Adwords, Collabim, offpage faktory,
onpage faktory, fulltextovy vyhledava¢, WWW, ranking.

Keywords: SEO, Google Analytics, Google Adwords, Collabim, offpage factors,

onpage factors, search engine, WWW, rank.
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1.Uvod

Internet zapocal sviij vyvoj v 60.-70. letech 20. stoleti. Rozvoj ze zacatku zajiStovaly
vladni a vojenské organizace pro své vlastni ucely. Vyvoj se neustdle zdokonaloval
a dopomohl vzniku World Wide Webu. Vysledkem bylo zpfistupnéni internetu pro
osobni ikomer¢ni tcely. Na konci 80. let byl internet poskytnut laické vefejnosti.
Komerc¢ni vyvoj byl v prvni fazi pomaly. Komer¢ni stranky vznikaly postupné az se

dosahlo mnozstvi, které se muselo roztfidit.

Vznikaji prvni katalogové vyhledavace. O internetu se dozvida vice uzivatell, coz
vyhleddvace piestaly zvlddat zaznamenavat nové vznikajici weby. Pro vyfeSeni
problémi vznikly fulltextové vyhledavace, pracujici na zakladé vlozenych klicovych
slov uzivatelem. Fulltextové vyhledavace =zvladaji indexovat vSechny webové
prezentace. Z divodu velkého mnozstvi webovych prezentaci jim, ale nemusi pfifadit

dobré pozice.

Problém se snazi feSit Optimalizace webu pro vyhledavace (SEO). Anglicky nazev
zni: ,,Search Engine Optimization“. Tvlrci webu se pokouseji vytvofit svoji webovou
prezentaci zptisobem, ktery bude vyhovujici pro vyhleddva¢. Pokud budou postupovat
spravnych zplisobem, jejich weby se umisti na prvnich mistech danych vyhledavacu.
Tvirci webu maji pii své snaze pro optimalizaci webu moznost vyuzit néstroje, které
jim mohou pomoci, ale 1uSkodit. Pfi spravném vyuziti nastrojii, mohou snadno
dosdhnout zvySeni postaveni svych webovych prezentaci. Pokud se jim to podafi, zvysi

navstévnost i ziskovost webi vlastnicich elektronicky obchod.



2. Cil prace a metodika

2.1 Cil prace

Bakalaiska prace je zamétena na problematiku optimalizace webu pro
vyhledavace. Hlavnim cilem bakalatské prace je analyzovat software, ktery slouzi pro

SEO optimalizaci pro fulltextové vyhledavace. Dil¢i cile bakalarské prace jsou:
Analyzovat kombinace pouZiti software pro SEO

Analyzovat trh se SEO software

2.2 Metodika prace

Metodika feSené problematiky bakalatské prace je zalozena na studiu a analyze
odbornych informacnich zdrojt. Vlastni prace bude podloZena internetovymi a kniznimi

zdroji, které se zaméfuji na problematiku Search Engine optimalization.

V teoretické ¢asti bude popsan vyznam a dilezitost SEO. Popsany budou
problémy optimalizace a zakédzané metody, které mohou zamezovat optimalizaci webu.
Bude charakterizovana funkce on-page a off-page faktori. Dale budou popsany

programy, které se daji vyuzivat pro optimalizaci a analyzu webovych prezentaci.

Prakticka Cast spociva ve vyhledani a instalaci programti pro jejich nésledné
vyhodnocovani na webovych prezentacich. Vyhodnocovani je zaméteno na zhodnoceni
kvality zdrojovych kodi, ¢etnosti vhodnych klicovych slov, kvality a mnozstvi

zpétnych odkazu, validity zdrovych kodi.

Vysledky, na které ¢asti optimalizace webt jsou programy aplikovatelné, budou
zminény v zhodnoceni vysledkt bakalafské prace. Na zaklad¢ syntézy teoretickych

poznatkt a vysledki praktické ¢asti prace budou formulovany zavéry bakaléaiské prace.



3. Prehled reSené problematiky

3.1 WWW - World Wide Web

World Wide Web vymyslel na sklonku 80.let Sir Tim Berners-Lee, ktery je
v soucasné dobé teditelem Word Wide Web Consortium (W3C), které predevSim
definuje webové standardy. World Wide Web zpfistupiiuje zajimavé a uzitecné
informace. Metoda WWW je zaloZena na pfistupu k informacim pomoci principu
hypertextovych dokumentt. Systém sbird informace po celém svété a prostfednictvim
internetového prohlizeCe v pocitaci uzivatele je zobrazuje. WWW se nékdy prezdiva
pavucina, ato kvilli provazanosti vSech webovych zdroji. Zikladem systému jsou
hypertextové dokumenty. Kliknutim na odkazy je mozné se dostavat do dalSich casti
dokument, které mohou obsahovat odlisnéd témata. Dokumenty jsou psany specidlnim
znaCkovacim jazykem HTML anglicky: Hyper Text Markup Language. HTML
dokumenty mohou obsahovat text, obrazky, tabulky, grafy a dalsi prvky.

U world wide webu nesmime zapomenout také na internetovy protokol http, ktery je
zakladem pro datovou komunikaci na WWW. Jednd se o celou fadu protokolt, které
propojuji webovy server (kde jsou umistény data, fotky webové stranky) s webovym
prohlizeCem uZivatele. V dne$ni dobé¢ World Wide Web vyuziva pies 2 miliardy

uzivatell. [7]

3.2Katalogové vyhledavace

Katalogové vyhledavace byly popularni v dobé¢ rozvoje internetu, kdy na webu bylo
velmi malé mnozstvi webovych prezentaci. Pomoci technologie katalogového
vyhledavani vstoupil na trh napiiklad seznam.cz'. Mezi sou¢asné nejvyznamngjsi
katalogové vyhledavade patii dmoz.org’. Katalog obsahuje rozsahlou databazi odkazi
na webové prezentace po celém internetu, které jsou uspotfaddany do stromu. Katalogy

umoziuji prochazeni stromovové sekce podle oboru a nasledné prohliZzeni odkazi na

" http://www.seznam.cz
? http://www.dmoz.org



webové prezentace. Do katalogu muze kdokoli pfidat vlastni odkaz na webovou
stranku. Pokud tvlirce bude chtit ptidat odkaz své webové prezentace na web, musi se
vetsinou proklikat do tematické sekce jeho webu (nékteré weby umoznuji pridani ihned
na hlavni strance). Kdyz je tvlrce ve své kategorii, tak klikne na ,,Ptidat odkaz®, ,,Add
URL®. Zde zada adresu stranky, titulek odkazu, popis odkazu a email + mozné dalsi
informace podle serveru. Dilezité je zadat vystihujici titulek a popis odkazu. Diky nim
se rozhoduje potencionalni navstévnik webu, jestli webovou prezentaci navstivi. Po
pfidani odkazu tvlrce ¢eka na schvaleni administratory serveru. Katalogy zpravidla
zadaji o pridani jejich ikonky na tvirciv web. Pfidani ikonky je dobrovolné, i bez
piidani je odkaz ptidan do katalogu. Cesky vyhledava¢ Seznam.cz provozuje stale dva
druhy katalogli, ale jeho primarni vyhledavani je jiz zalozeno na fulltextovém
vyhledavani. Provozuje katalog pro firmy” i katalog® pro ostatni soukromé uZivatele. Do

katalogu firmy je zapotiebi mit své ICO. [8]

3.3Fulltextové vyhledavace

Fulltextové vyhledavace pracuji na principu vyhledavani pomoci klicovych slov,
které zadava uZzivatel do vyhledavaciho pole. Vyhledava¢ porovnava klicova slova se
svoji databazi. Pomoci algoritmu ukazuje vysledky v nejkrat§im mozném case. Kazdy
vyhledava¢ mize mit vlastni vyhledavaci algoritmus. Obecné vyhledavaci algoritmus
pracuje na principu porovnani klicovych slov se slovy ulozenymi v hypertextovém
dokumentu. Ne&které algoritmy prohleddvaji dopodrobna dané dokumenty, webové

stranky, jiné pouze stranky, které¢ jsou jejim vyhledava¢em indexovany.

Indexovani pifi malém mnozstvi dokumentti se vétSinou neprovadi. Pti velkém
mnozstvi dokumentli se vyplati vyuZivat indexovani. Pfi indexovacim procesu se
provadi dva tkoly: indexovani a vyhledavani. Pii provadéni indexace, indexer ignoruje
predlozky a spojky, které se nazyvaji stop-slovy. Po provedeni indexace, vyhledavac
vyhleddva pomoci danych indexti. Nékteré indexery provadeji dale ijazykoveé

specifické upravy. [9]

* www.firmy.cz
* http://odkazy.seznam.cz/


http://odkazy.seznam.cz/

Mezi nejpouzivandjsi a nejznamé&jsi fulltextové vyhledavate patti Google’, ktery
pouziva pro své vyhleddvani Pagerank. Pagerank ukazuje uzivateli i spolecnosti
Google, kolik je na ur¢itou webovou prezentaci zpétnych odkazii ve stupnici od 0 do 10.
Ukazuje, jak je dana webova stranka v podvédomi ostatnich uzivatelii internetu. Pro
zvySeni pageranku stranky je dobré zvysit linky, odkazujici na webovou prezentaci.

K tomu poméhaji riizné katalogy a dalsi webové prezentace.[10]

Mezi velmi znamé vyhledavage miizeme jmenovat napiiklad: Jyxo.cz®. Vyhledavae

jyxo umi dana klicova slova sklofiovat a ma sviij Jyxorank.

3.4Pay — per — click vyhledavace

Pay-per-click vyhleddvace jsou zaméfeny na placeni za pozici webu, kde je umistén.
Princip placeni funguje néasledujicim zptisobem: Vlastnik webu zaplati urcitou ¢astku za
prokliknuti na webové stranky. Pfi vytvafeni reklamni kampané tviirce nastavuje
prokliknuti na jeho web, které mtze stat nékolik halétti nebo i nékolik korun. Tvilrce
plati pouze za navstévnika, ktery vstoupi na jeho webovou prezentaci. VEtSinu pay-per-
click  vyhleddva¢i Ize nalézt pomoci nasledujici  webové  stranky:

PayPerClickSearchEngines.com’. [11]

Sluzbu, kterou zprosttedkovava, samoziejmé 1 Google, se nazyva Google Adwords.
(viz Kapitola 3.16). Tuto sluzbu vyuziva napiiklad Seznam, jeji nazev je Sklik®. Stoji za
zminku také eTarget’ a BillBoard'’, ktefi vyuZivaji kontextovou reklamu. Kontextovéa
reklama zna¢i zobrazovani u vyhledavani, které piimo souvisi s danym oborem

podnikani. [12]

3.5 Analytické programy

Hlavni funkci analytickych programt je sbér, méfeni, analyza, reporting

a interpretace dat, které ziskaji z webovych prezentaci tvlirci webli pro mozné vyuziti

> http://www.google.com

% http://www.jyxo.cz

7 http://www.payperclicksearchengines.com
¥ http://www.sklik.cz

? http://www.etarget.cz

"% http://www.billboard.cz



pfi zkoumani. Diky analytice, mohou tviirci pochopit navstévnika, porozumét jeho
chovani na webu anasledn¢ nalézt nejvyznamnéjsi problémy branici dosazeni
pozadovanych vysledkli. Pro vyuzivani webovych analytik na webu je zapotiebi, aby
tvirci webl pfidali do kazdé webové stranky kod analytik. Tento kod umoznuje

sledovani danych stranek, jejich vyhodnocovani, segmentaci a podobng. [13]

3.6Search Engine Optimization (SEO)

SEO v ptekladu znamend Optimalizace webové prezentace pro fulltextové
vyhledéavace. Za pomoci techniky SEO tvlirce webové prezentace dokaze pretvorit web
zptisobem, aby se z technického hlediska zalibil fulltextovému vyhledavaci. Pokud se
vyhledavaci vysledek libi, mélo by dojit ke zlepSeni umisténi webové prezentace ve
vysledcich vyhleddvace. Tvurce, ktery spravné postupoval, dosdhne zvySeni poctu
navstévniki na webu. SEO funguje pomoci desitek faktorii, které ovliviiuji jeho vliv na
vyhledavace. Mezi faktory napiiklad patii: pocet zpétnych odkazl, velikost rankti ve
vyhledavaci, spravné optimalizovana webova stranka. Dilezitost SEO spociva, v jeho
spravném pouziti. Pfi spravném pouziti SEO se prezentace budou zobrazovat nejlépe
v prvnich tfech stranach vyhledavace. Pro¢ v prvnich tfech stranach? Protoze navstévnik
ocekava, ze dobra stranka se zobrazi v prvnich vysledcich, a dal jiz vétSinou nehleda.
Konkurence samoziejmé nezaostava pii tvorbé SEO. Tim vznika urcité omezeni, které
se projevuje pohybujici pozici webu ve vyhled4vaci. Snahou tviirce bude udrzet si

stalou pozici. [14]

Mezi nejhlavnéjsi cile SEO by mélo patfit: Posunuti webové prezentace na predni
pozice ve vyhledavaci. Pfesvédceni potencionalniho zdkaznika ke koupi produktu (v
ptipad¢ elektronického obchodu). Zvyseni povédomosti o znacce. 80 % uzivateli
objevuje nové webové stranky za pomoci katalogl a vyhledavact, proto je SEO

diilezité. [15]

3.7Search Engine Marketing (SEM)

Search Engine Marketing je marketing zaloZeny na vyhledavacich (SEM). Vznikl

postupnym vyvijenim SEO. Jedna se o placeny nastroj, ktery miiZze poskytovat samotny



vyhledava¢ napiiklad Google''. Google provozuje SEM pod nazvem Google
Adwords'?. Jedna se o reklamu, ktera se ve vyhledavacich zobrazuje bud'to v textové, &
v grafické podobé. Reklama je levnéjSi nez standartni druhy reklamy ,naptiklad
v bannerech nebo jind komercni reklama. Cenu uctuje vétSinou za proklik (pay-per-
click). Plati se, kdyz uzivatel na reklamu klikne, a timto proklikem se dostane na
webovou stranku. SEM muze upiednostiiovat pouze urcitou skupinu navstévniki. Diky
tomu muze dosdhnout lepsich vysledkl nez u dalSich moznosti reklamy. SEM orientuje
svoji pusobnost na 3 hlavni typy sluzeb: Na katalogy stranek, fulltextové vyhledavace

a na pay-per-click vyhledavace. [16]

3.8Problémy optimalizace

V praxi nékteré prvky, které jsou zapsany pomoci programovaciho jazyka kodu
nebo jiného prvku, mohou zlepSovat, ale i zhorSovat optimalizaci webu. Doporucuje se

vyvarovat témto negativnim prvkam.

Interni odkazy - Pti pouzivani internich odkaz, je dobré pouzivat odkazy
s kli¢ovymi slovy. Optimalizaci webu to pomuze 1épe neZ napiiklad slovni spojeni ,,vice

(13

zde

Duplikovany obsah - Neni dobré¢ pouzivat duplikovany obsah. To znamena spojeni

dvou ¢lanku do jednoho jediného. Je lepsi vytvotit sviyj vlastni obsah. [17]

Javascript - Javascript se z pohledu SEO nevyplaci pouzivat, pokud se musi pouzit,
tak v minimalni formé&. Text v javascriptu je vétSinou roboty vyhledavacli ignorovan,
a proto neni doporucovan k pouzivani. V ptipad¢ duplicitnosti stranek je dobré pouzit
javascript pro skryti dané duplikované stranky. Hodi se v pfipad¢, Ze potiebujeme, aby

urcité stranky nebyly vidét. [18]

Flash - Flash velmi dobfe ladi oku potenciondlniho navstévnika. M4 vSak své

nevyhody. Nékteré vyhledavace text v tomto nastroji nedokazi precist. Naptiklad

" http://www.google.com
2 https://adwords.google.com/
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tuzemsky vyhledavaé seznam.cz". Svétovy fulltextovy vyhledavaé Google jiz vytvofil

robota, ktery dokaze ptecist i textovy obsah ulozeny ve flashi.

Duplicita webu - Webovou adresu 1ze zapsat ¢tyfmi riiznymi zptsoby. Vyhledavac
si, ale vybere pouze jednu, kterou bude indexovat, zbyl¢ tfi ignoruje. Je velmi dobré jiz

na zacatku optimalizace jednu z nich vybrat a tu pouzivat.

Priklady webové stranky:

www.webadresa.eu
www.webadresa.eu/index.html
webadresa.eu

webadresa.eu/index.html [19]

3.9 On page faktory

Jsou to faktory, které tviirce webu dokaze sam ovliviiovat. Mezi zakladni prvky patti
HTML znacky a uskupeni, které se tyka zdrojového kodu stranky. Ale nejen to patii do
on page faktord. [20]

Do on page faktorl patii nasledujici prvky:

| OnPage SEO

Description

Keywords
r

= % - ~ N
Title Tags ‘ H1 Tags J ‘ Keyword Density J L Keyword Placement J

Obrizek 1 - — Struktura On page Faktori, zdroj: interval.cz

3.9.1 TITLE

vvvvvv

Tvirce by nemél podceniovat jeho funkcei a davat do titulku bezvyznamné nic netikajici

" hitp://www.seznam.cz
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texty. Napitiklad: ,Vitejte na strankach®, ale vkladat klicovd slova na produkty
podnikani nebo znacku podniku. Naptiklad: Sklo, matné, lesklé. Sklarna s. r. 0.[17]

»TAG TITLE se zobrazuje v ramu okna internetového prohlizece a je také zaroven
textem odkazu, na ktery se klika v SERP = Search Engine Results Page (vysledky
vyhledavani vyhledavace)*“[20]

Maximalni délka TAGU by mé¢la byt do 70 znakl. Prvniho slovo v tagu ma vétsi

vahu nez druhé atd.

Ptiklad HTML zapisu: <title> Zbozi, doprava, firma </title>

3.9.2 Kli¢ova slova

Pokud bude tviirce webu pouzivat klicova slova, ktera nesouvisi z jeho pfedmétem
podnikdni, pravdépodobné nepfildka spravné zakazniky. Kli€ova slova mohou byt
urovné a dale rozmisténa v ¢lancich na webu pomoci synonym nebo podobnych slov.
Doporucuje se, aby na hlavni strance webu byl text minimaln€ o 200 znacich, jinak
vypada webova stranka nedodé¢lané, amatérsky a vyhledavace ji mohou dat mensi

prioritu vyhledavani. [17]

3.9.3 URL

Pfi vytvafeni webové prezentace se nesmi podcenovat ani vybér webové adresy.
Spravna webova adresa obsahuje klicova slova, ktera se shoduji s podnikatelskou
¢innosti podniku. Adresa ma byt snadno zapamatovatelna. Nazvy stranek jsou spravné
uvedeny a obsahuji kliCova slova. Je dilezité, aby tviirce webu stranky spravné nazval.
Pokud stranku napiSe timto zpisobem www.web.cz/bakalarska prace, tak vyhledavac
precte slovo: bakalarskaprace dohromady na rozdil od: www.web.cz/bakalarska-prace,
tady rozpozna jako 2 slova, bakalarska a prace. Tvlrce musi ptikladat diilezitost tomu,

jak stranku pojmenuje. [20]
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3.9.4 Dalsi dilezité on-page faktory

Nadpis prvni Grovné - Pro fulltextové vyhledavace je nadpis prvni trovné velkou
prioritou. VétSinou se jedna o prvni viditelny text webové prezentace, ktery vyhledavac
vidi. Doporucuje se, aby v nadpisu byly vlozeny dilezita klicova slova, pro webovou

prezentaci. [20]

Popis — Meta tag - Tento tag se piSe do hlavicky dokumentu tedy:
<head>
<meta name= “description* content="“Bakalarska prace aplikace SEO “>
</head>

Tento metatag slouzi k popisu webové prezentace. Slouzi k usnadnéni rozhodnuti
navstévnika webové prezentace, jestli je pro n¢j obsah duilezity nebo je 1épe prozkoumat
jiny web.

Keywords — Meta tag - Tento tag byl uvadén stejné jako meta description v hlavicce

dokumentu. V dnesni dobé¢ tento tag prestdva mit smysl. Vyhleddvace mu piestaly

udélovat pozornost. [21]

Zdrojovy kéd - Zdrojovému kodu fulltextovy vyhledava¢ nedava skoro viibec
Zadnou dulezitost, ale je dileZité, aby byl prehledny, jak pro tvlrce a jeho dalsi ipravu,

tak pro fulltextového robota, ktery kod prochazi.

3.10 Off page faktory

Off page faktory se nenachdzeji pfimo na urCité webové strance, a proto maji

vétSinou vétsi hodnotu nez on-page faktory. [22]

3.10.1 Ranky

Moderni fulltextové vyhleddvace maji pro vyhodnocovéani vysledki vyhledavani
specidlni prvek, ktery se nazyvéa rank. Rank ukazuje vyhleddvaci popularitu daného
webu. Rank vychazi ze studie, Ze na kvalitni web lidé budou ¢astéji odkazovat nez na

nekvalitni. Rank kazdé webové stranky se zjisStuje pomoci specializovanych toolbart.
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Mezi nejznaméj§i ranky patii Google PageRank'®, Seznam Srank' a Jyxorank'®.
U Google se tvlirce nedozvi skutecnou hodnotu PageRanku, dozvi se pouze hodnotu
GTPR (Google Toolbar Page Rank). Tento PageRank se obnovuje pouze jedenkrat za
nekolik mésict. Jedna se pouze o orientacni hodnotu. Skutecnou hodnotu si ponechava
Google pro sebe. Riizné ranky urcitych webi se daji zjistit tfeba za pomoci tohoto

webu: http://rank.isecure.cz/'’.

Zvysovani Ranki je ovliviiovano externimi odkazy. Cim vice webii odkazuje na
webové stranky, tim vice se zvySi Rank stranek. Déle je ovlivnén Rankem webové
prezentace, kde je umistén externi odkaz. Pokud ma stranka vyssi Rank, tak se ho vice

odesle na odkazovanou stranku, nez kdyby tato webova stranka méla Rank nizsi. [23]

3.10.2 Anchor Text

wAnchor text, je viditelna cast hypertextového odkazu, text odkazu neboli viditelna
cast hypertextového odkazu, ktery je podtrzeny a odkazuje na jinou stranku. V textu
odkazu by melo byt vystizné uvedeno, kam dany odkaz vede, pripadné co se stane

po kliknuti na néj.“[24]

3.10.3 Zpétné odkazy

Zpétné odkazy, jak bylo zminéno, jsou dileZitou soudasti webu. Cim vice odkazii na
web odkazuje, tim vice viditelny je web ve vyhledavacich. Budovani odkazi vétSinou
probiha pozvolng, pomalu. VétSina odkazl odkazuje na podstranky webové prezentace
amaji rizné anchor texty. Pokud umist'uje tviirce na web zpétné odkazy, mél by se
zamyslet nad tim, s kym odkazy vyménuje. Zpétné odkazy odkazujici na web z jiného
oboru podnikani nebudou ocenény vysokym rankem jako ty, které budou z oboru
podnikani. DalS§im ovliviiujicim faktorem je, kde budou zpétné odkazy umistény. Vétsi
hodnotu pro tviirce ma odkaz, na ktery se opravdu klika, nez odkaz v zapati webu.
Kupované zpétné odkazy se vyhledavace snazi odliSovat od ostatnich (napiiklad

Google). Proto jim vyhledavace prikladaji mensi vahu nez ptirozenym odkaziim. Pro

'* Google Toolbar http://toolbar.google.com/T4/index.html

"> Seznam Toolbar http://software.seznam.cz/listicka?browser=op
'¢ Jyxo Toolbar http://jyxo.cz/d/toolbar

' http://rank.isecure.cz
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koupi odkazu jsou vytvateny i specializované stranky, kde je tvlirci mohou zakoupit. Pfi
zacinani budovani zpétnych odkazl je dobré zacit napiiklad s pfidavanim odkazi do
katalogii, i kdyz jejich hodnota je sporna. Maji hlavni vyhodu, ze jsou umistovany

zdarma, nebo za mirny poplatek.

3.11 Zakazané metody

Jedna se o metody, které jsou vyhledavaci penalizovany. Pokud nasledujici metody
bude tviirce pouzivat, mize dostat docasny nebo trvaly ban na vyhleddvani ve
vyhledavaci. Web, ktery bude pouzivat dané techniky, bude vyfazen z vyhleddvani

daného vyhledavace.

Skryty text - Text je zobrazen v barvé pozadi webu a obsahuje klicova slova
webové prezentace. Bézny uzivatel slova nedokdZe rozpoznat na rozdil od robota

vyhledéavace.

Cloacking - Metoda je zalozena na zaklad¢ ukazovani webu riiznym uzivateliim,
jinym zpiisobem. Bézny uzivatel webu uvidi jinou strukturu nez robot fulltextového
vyhledavace. Stranky musi byt z diivodu penalizace stejné, jak pro robota, tak pro

uzivatele internetu.

Matouci a opakujici se slova -Text je slozen z odstavci, slov a vét, které
pohromad¢ nedéavaji viibec zadny smysl. Jsou slozeny z kli¢ovych slov ur¢enych pouze

pro vyhledavace. [23]

Podvodné odkazy (Klamné piresmérovani) - Jedna se o odkaz, ktery je vétSinou
napsan pomoci javascriptu, ktery navstévnika z dané stranky pfesméruje na jinou
webovou stranku. Dané stranka nemusi souviset s predmétem podnikani, na ktery se
uzivatel snazil dostat. Podvodny odkaz je vytvafen pomoci javascriptu z divodu

mozného piehlédnuti vyhledavacem. V podstaté se jedna o jednu z forem cloackingu.

Odkazové farmy - Jedna se vétSinou o subdoménu, kterd shromazd'uje stovky,
tisicovky,, mozna i miliony stranek. Pfi teoretickém zaklad¢ by mély farmy zvySovat
Ranky zuc¢astnénych webovych stranek. Pokud, ale tento podvod vyhledavac nalezne,
pfida do penalizovaného baliku v§echny webové stranky, které na tuto webovou stranku

odkazuji. Pokud na odkazové farmé je webova prezentace, kterd na farmu zpét
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neodkazuje, neméla by se ji tykat penalizace. Odkazové farmy jsou vytvareny na

subdoméné z ditvodu, Ze je snadno zrusitelna nez doména webové stranky. [25]

3.12 Google Analytics (GA)

Google Analytics je analyticky nastroj spolecnosti Google. Néstroj se snazi
analyzovat rizné faktory webovych prezentaci a jejich zménou docilit vétsi ziskovosti

webu. Pomoci pozorovani a testovani chovani navstévnikt chce dosahnout cile.

3.12.1 Analytika webu. Proc je vyznamna?

Analytika webu zprostfedkovava informace o navstévnikovi. Ukazuje stranky, které
navstévnik prozkoumal, které stranky ho zaujaly, i které ho odradily. Analytika ukazuji,
jak web upravit ,aby byl pro ndvstévnika kvalitni. Webova analytika slouzi nejen
k zjisténi Spatnych prvki na webu, ale 1 k pochopeni chovani navstévnika. Pokud tviirce
porozumi svym navstévnikim, dokédze web pretvofit k vétSimu wuzitku. Ptehled
navstévnikil je potieba spravné pouzit, jelikoz pfi Spatném vyuziti se mize dosahnout

1 zhorSeni pozice stranky. [26]

3.12.2 Jaké skuteCnosti dokazi analytika na webu
sledovat?

GA miiZe sledovat mnoho raznych ukazateli, mezi ty zakladni patri:

Sledovani poctd navstévnikl, ktefi navstivili web v urcitém casovém tUseku,
ukazujici 1jaké casti webové prezentace navstivili. Ukézka zdroji, kterymi se
navstévnici na web dostali (zpétné odkazy, vyhledavace) zjisti neefektivni zdroje pro
optimalizaci a jejich moZné vyfazeni. Déle zjisti mozZnost pfidani nebo vylepSeni
efektivnich zdroji. Ukazuji, za jak dlouhy casovy usek se vrati penézni prostfedky
vlozené do reklamy a propagace produktl. ZjiStuje pomoci indexu prodé€lavajici

a ziskové reklamy.

Sleduje procento lidi, ktefi si prohlédnou pouze jednu stranku webu a odejdou.
Odkud navstévnik prichézi, kterou strankou odchdzi. I kolik ¢asu navstévnik na urcité

strance stravi. Pokud tvlirce zna ¢asovou hodnotu u webové stranky, upravi ji tak, aby
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se navstévnik za urCeny Cas na strance dokazal zorientovat. Zjisti o jaky obsah ma
navstévnik zajem. Po zjisténi tvlrce pfipadné upravi, pfizptisobi hlavni stranu webu.
Pokud jsou dulezitymi zakazniky pouze zakaznici z urcité oblasti (mésta ¢i statu), tak
marketing uzptsobi na urcitou oblast. Zjist'uje, kde se navstévnik ztraci, kudy prosel, ¢i
o ktery obsah ma nejvétsi zajem. Pokud je web zaméten na e-shop nebo prodej urcitého
zbozi, bude tvlrce zajimat, jak je efektivni kampan Google Adwords i jiné reklamni
kampané souvisejici s prodejem zbozi. Pokud ncktera kampan z Google Adwords je
neefektivni, tak bude vypnuta. Zjisti se, kterd kampaii je nejefektivnéjsi, a podle toho se

upravi dalsi kampang.

Definice cili - Pfi nastavovani Google Analytics si tvlirce musi uvédomit, jaka data
pottebuje vidét jako vysledek z urcité stranky. Pokud si Spatné definuje cil, miize ziskat

nespravné udaje, které neovlivni web. .[26]

3.12.3 Sbér dat

Pti sbéru dat pro analytiku je hlavnim pfedpokladem, Ze ziskana data nebudou nikdy
na sto procent pfesna. Budou vzdy orienta¢ni, takovy systém, ktery by je dokézal fici
presné, nebyl vynalezen. Ptesnost ovlivituje napiiklad zplisob vybé&ru, sbéru dat. Muze
se pouzit sbér metodou znackovani stranek nebo metodou serverovych logi.

Samoziejmé tyto metody se mohou i kombinovat.

Vyhody zna¢kovani stranek pomoci javascriptu jsou, ze javascript dokaze projit
pies proxy servery uzivatele a zaznamenavat jeho navstévu. Ma 1 své nevyhody, protoze
uzivatel mize mazat své cookies soubory nebo kviili firewalu nepusti k sobé roboty
vyhledavace. DalSim moZznym problémem mulZe byt moZnost uzivatele pfipojit se na
webovou stranku z riiznych pocitac¢li. Google Analytics pristupy vyhodnoti jako vice
uzivateli. Metoda serverovych logi je zaloZzena na sbéru dat na stran¢ serveru. Neni
potfeba vychytavat problémy ze strany firewallu, projdou jim iroboti vyhledavaca
a navstévnici pfichdzejici pres mobilni telefony. Nevyhody serverovych logi spocivaji

ve velmi nepfesnych meétenich kviili vyrovnavaci paméti.

Tyto metody - jak metoda znaCkovaci, tak metoda serverovych logh maji svoje

vyhody a nevyhody, nedoporucuje se pouzivat tyto metody zaroven. Pouzivani obou
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metod zaroven se nazyva hybridni metoda sbéru dat. Hybridni metodu sbéru lze
nastavit v Google Analytics. Pii vybéru metod by se méla zohlednit ta, ktera je pro web
vyznamnéjsi, ale 1 po tomto vybéru se musi pocitat s tim, ze kazdy program déla sviyj
sbér jinak, tj. data z Google Analytics se nebudou schodovat s daty z NetMonitoru'® atp.
[26]

3.12.4 Vyhody a nevyhody Google Analytics.

Vyhody: Google Analytics podporuje 25 jazykll zobrazeni piehledi vcetné
CeStiny. VSechny tudaje zpfehledi se mohou exportovat do riznych formath
(XML,CSV,TSV) a automatické odeslani téchto formati se muze nastavit az na 25
emailovych adres. Umoznuje propojeni uc¢tu Google Analytics a Google Adwords. Staci
sledovat pouze jeden z nich a tviirce se dostane do funkci druhého. U elektronického
obchodu umoziiuje sledovat vSechny transakce, za které¢ produkty zaplatili zékaznici,
jaka reklama je ptfivedla atd. Piehledy o navstévnicich jsou dostupné 25 mésicti zpétné.
Mtuze se mezi nimi porovnavat, jak po castech, tak po celcich. Mohou se hodnotit
jednotlivé dny v tydnu, icelé tydny, mésice nebo roky. Mezi hlavni vyhodu patii
kiizovéa segmentace, ktera ukazuje z jakého mésta, kraje, na web chodi nejvice lidi. To
umozni vylepsit reklamu a pfipadné zvysit zisk. Dalsi funkci je naviga¢ni analyza, ktera
pomaha zrusit stranky, na které se nikdo nedivd. UmoZnuje ukazat stranky, kterymi
zékaznik opousti web. Samoziejmosti analytika je zjisténi, jakymi klicovymi slovy se

zakaznik na web dostal.

Nevyhody: Mezi nevyhodu patii, pokud tvliirce neumi anglicky jazyk, protoZe
nejvetsi novinky jsou v anglictiné. Pokud bude pouZivat Google Analytics v ¢eském
jazyce, tak mohou nastat problémy s pielozenym textem. Napiiklad pielozené tlacitko
,»pomer navrati“ neukazuje, kolik lidi se vratilo na web, ale kolik lidi web opustilo.
Kdyz si tviirce necha posilat exportovany dokument v CSV pro Excel, tak mimo udaja,
které potiebuje, dostane i dalsi udaje, které nevyuzije. Vysledky z Google Analytics se
neshoduji z Google Adwords, protoze ve vysledcich Adwords jsou i1 navstévnici, ktefi

maji zablokované cookies. [26]

'® http://www.netmonitor.cz
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3.12.5 Implementace GA a avodni zobrazeni.

Pro sledovani udalosti na webovych strankach je potieba vlozit do kazdé stranky
kéd Google Analytics. Tento kod se vlozi do ¢asti body kazdé stranky. Pokud by se
vlozil kéd do hlavicky mohl by zpisobovat chyby v ptehledech. Tento kod se vklada
1do chybové stranky (404). Kod se vygeneruje ihned po zalozeni uctu na Google
Analytics'®. P¥i prvnim i dal§im spu§téni Google Analytics se zobrazi fidici panel, ktery
ukazuje mnohé skutecnosti od klicovych slov, ktera byla pouzita, az k prohlize¢im,
které uzivatel pouzil, aby se dostal na web. Tyto tidaje si mize tviirce podle svych
moznosti upravit, jak bude chtit. Ob¢as bude potfebovat nckteré soubory exportovat,
aby je mohl déle analyzovat. Pokud pouzije pro export MS Excel, tak se bohuzel
zkopiruji i udaje, které nebude potiebovat. Proto je nutnosti vlastni filtrace dokumentu.

[26]

3.12.6 Srovnani udaju

Mohou se porovnavat rtizné udaje mezi sebou, které si tviirce zvoli. Daji se zjistit
1 skutecnosti, které spolu zdanlivé nesouviseji. Vyuziti danych skutecnosti je asi nejlépe
uvést na piikladu: Pokud firma provozuje internetovy magazin, bude chtit, aby lidé
travili na strdnkdch hodné casu a Cetli spoustu c¢lankil. Vykresli si pocet navstév
a prumérnou dobu stravenou na webu. Uvidi, Ze s riistem navstév roste i primeérnd doba
na strankdch, ato mnohem rychleji. Znamena to, ze Ctenafe nécim zaujali a tisi
najednou zacali prohliZzet vice stranek. V grafu vidi i datum, kdy k vzestupu doslo.
Firma mize zpétné zjistit, co pfisp€lo ke zvySenému zajmu ctendit. Zda publikovali

¢lanky na zajimava témata, zménili rozvrZeni na strankach a podobné.[26]

3.12.7 Zjisténi ucinnosti reklamy

Zjisténi ucinnosti reklamy zavisi na pouziti Google analytics a uzptisobeni urcitého
webu. Diky tomu v piipadé e-shopu ihned tviirce vi, kolik zakaznikl si v prvnich dnech

objednalo zbozi. A pomoci zjisténi zvysi své sklady s vyrobkem, ktery se nejvice

" http://www.google.com/analytics
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prodava. V prubéhu reklamy je dobré zkouset riizné reklamni mechanizmy pro zjisténi,

zda je reklama ucinna a jak nejlépe danou reklamu minimalizovat.

Geografické oblasti - Analytics ukazuje, odkud navstévnik piisel. Podle danych
udaji se miize zamétit marketing. Pokud je web zalozeny na mezinarodni trovni,
zjisténé informace mohou poslouzit pti vybéru pay-per-click reklam. Pokud navstévnici
z danych zemi pouzivaji jina kli¢ova slova v kazdé zemi, tvlirce vyuzije moznosti
pridani riznych klicovych slov pro riizné zemé¢. Ukazatelé ukazi i kolik Casu a kolik
navstév pfislo z danych oblasti. Pokud tvirci jde o pocet navstév, zvoli kritérium
navstév. Pokud ho zajima jiné kritérium, tak dané kritérium vybere, vyfiltruje pfipadné

podvojnosti, a podle zjisténych dat zlepsi nebo zrusi reklamu v dané oblasti. [26]

3.12.8 Prichody navstévniki

Google Analytics samoziejm¢ zaznamenava i jak se navstévnik na web dostal. Jaky
vyhledavac pouZil, nebo jaky zpétny odkaz. Tato funkce se v Google Analytics nazyva
zdroj provozu a ma tfi podkategorie: zdroj, médium a medialni zdroj. Zdroj ukazuje
vyhledavace, zkterych byl navstévnik odkazan na web. Naptiklad: google,
images.google.cz*’,sklik*', seznam.cz**, bing®, firmy.cz** Médium ukazuje, kterou
ze Ctyf internetovych hodnot navstévnik pouZzil k navstéve. Sluzbou CPC tedy pomoci
pay-per-click kampané¢, ORGANIC, tj. pomoci pfirozené¢ho vyhledavani. NONE,
tj. napsani pfimé adresy webové prezentace do prohlizece nebo sluzbou REFERRAL se
dostavaji navstévnici napiiklad pres obrazek zjiStény v prohlizeci. Sluzba ma problém
v tom, Ze zaznamenava 1 subdomény Medialni zdroj, tj. kombinace ptedchozich metod
v jedné.

Tyto zdroje se musi neustale kontrolovat, protoze ukazuji udaje, které mohou byt
nepiesné. Jelikoz navstévnik se mohl dostat na web ptes reklamu, shlédnul dalsi

elektronické obchody, nalezl web znovu, pak dany web dal do zadlozek a teprve druhy

*% http://www.images.google.cz
! http://www.sklik.cz

** http://www.seznam.cz

% http://www.bing.com

* http://www.firmy.cz
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den koupil zbozi. Tyto tii moznosti se ulozi pouze jako jedna, ale ne jako ptichod ptes

reklamu. UloZi se jako ptichod pies vyhledavac.[26]

3.12.9 Stanoveni cili a zkreslovani udaju.

Pti vystaveni webové prezentace na web se tvlrce rozhodl docilit nékterych cilt.
Napftiklad: Dosadhnout nejvyssiho poctu navstévnik kupujicich jeho produkt nebo
dosahnout nejvice navstévniki stahujicich dokumenty, pisnicky atd. Tyto cile se mohou

nastavit v Google analytics a sledovat je. Mize, ale nastavit pouze ¢tyfi mozné cile.

Predpoklada se, ze webova prezentace na webu bude neustale vylepSovana, nebo
budou vylepSovany jeji sluzby. Pti vylepSovani nastava problém s ptistupy tvirce, které
se také zapisuji do analytiky, dochazi ke zkresleni udajii. Zabranéni zkresleni pomahaji
filtry, které mohou vytadit urcité pocitace z vybéru. Z vybéru se mohou vytadit dale
iurcitd zemé, mésto, které tvlirce nezajimaji, protoze v daném mést€¢ nema pobocku
nebo s nim nehodla obchodovat. Pro filtry se doporucuje zalozit novy profil v Google

Analytics pro ptipad, kdyby bylo zapotiebi vidét kompletni data bez filtrii. [26]

3.12.10 Chybové stranky a nefunkéni odkazy

Google Analytics umoznuje po pfidani kédu na stranku 404 (Chyba webové
stranky) sledovat i stranky, které byly vymazany a jsou nav§tévovany potencionalnimi
zékazniky. Pokud se tak stane, zjisti se, kde v odkazech je chyba. A opravi se. Pro

zprovoznéni je potfeba mit spusténé filtry pro indikaci chybové stranky.

Hazey il hatod: sy

Obrazek 2 —Zadavani udaju do filtru GA. Zdroj: robertnemec.com
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3.12.11 Vyhledavac a ukazatele vykonnosti.

Vyhledava¢ na webu - Pokud na webu je vyhledavac, je to velké plus. Diky nému
muze tvirce ziskat nova klicova slova, ktera ho viibec nenapadala, ze by navstévnik na
webu mohl zadat. Déle zjisti jeho piipadna prani a jaké informace se snazi najit. Tvlirce

vylepsi prodavany produkt nebo piida novy, ktery zakaznik nejvice shani.

Kli¢ové ukazatele vykonnosti ukazi na zaklad¢ definic vykonnost webu. Pro toto
zjisténi musi byt definovany parametry napiiklad: doba provozu webového serveru,
pouzivany opera¢ni systém, index kvality marketingové kampang, pramérny pocet
proklikil atd. Poméhaji zjistit ptipadné problémy. Pokud web funguje dobie na
Microsoft Windows a §patné na Mac OS X, tak se zamétime na to, aby fungoval dobte

ina Mac OS X. [26]

3.13 Yahoo web analytics

Nastroj Yahoo web analytics byl vytvofen jiz v roce 2000. Pro ptedstavu Google
Analytics bylo spusténo az v roce 2005. Yahoo web analytics pouzivaji naptiklad tyto
firmy: Vodafone, Epson, TESCO a dal§i. V Ceské republice se s ¢eskou podporou

Yahoo web analytics objevuje v fijnu roku 2007.

3.13.1 Rozdil mezi Yahoo Web analytics(YWA)
a Google Analytics (GA)

Hlavni zaméfenim Google Analytics je pracovat s jiZz pfednastavenymi reporty,
které¢ jdou dopliikové rozsifovat a kombinovat. (Stale jsou bohuzel omezen¢) Yahoo
web analytics mé intuitivnéjsi ovladani nez Google analytics, m4d neomezené moznosti
uzivatelskych reportl, kiiZzeni dat, vicetroviiovych reporti atp. Google Analytics ma
tyto funkce také, ale jejich vyuZzivani je komplikovanéjsi a zdlouhavéjsi. Yahoo web
analytics je velmi ohebny analyticky nastroj, ktery ukazuje skutecnou efektivitu dan¢ho
obsahu a déle efektivitu propagace webu. Analytika od Yahoo se dfive nemohly
pouzivat na rozdil od Analytik od Googlu zdarma, bylo potiteba vyuZzit autorizované
¢leny Yahoo Web Analytics Consultant Network pro odborné zaSkoleni pro pouZivani

Yahoo Analytics. Dnes pfi splnéni ur¢itych podminek mizeme pouZzivat zdarma. [27]
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Dal8im rozdilem je, ze vSechna data muze tviirce na rozdil od GA sledovat
v redlném case v fadu né¢kolika minut, miize ihned vyhodnotit dnesni kampain. U GA jde
o denni zpozdéni. Dale se zaslouzi zminit, Ze se YWA zaméfuje na individudlni
navstévniky, na rozdil od GA, které se zamétuje na jednotlivé navstévy, a prizptisobuje
vétsinu prehledd. Dale umoziuje omezit uzivatelské role v ptehledech. Kazdy uzivatel
muze vidét néco jiného. Umoznuje vyhodnoceni pohledu na kampainn Google Adwords
a samotné vyhledavani v Google. Moznost sledovani navstévnikl, ktefi si stahli pred

nckolika dny katalog produkti a nésledné dnes objednali zbozi. [28]

3.13.2 Filtr navstévnosti v Yahoo web Analytics

Déli se na tfi zdroje navStévnosti. PFimo(Direct), Piivodné(Original)
a Chytre(intelligent). Zdroj primo ukazuje navstévnost ptivedenou danym zdrojem (t;.
z jakého serveru navstévnik prichazi). Zdroj pivodné ukazuje navstévy, které prvné
pouzily urcity zdroj, a zaznamena je tak, i kdyz se pozdé&ji vrati za pomoci jiného zdroje.
Zdroj Chytre ukazuje pifimou navstévnost zurcit¢ho zdroje adale vracejici se

nekampanovou navstévnost, kterd byla vyvolana timto zdrojem.

3.13.3 Sledovani kampané

Jako u Google Analytics se mohou vytvaret kampané pro sledovani co se d&je na
webu. Vyhodou je, ze zaznamenava ihodnoty nakupl urcitych néavstévnikl, atim
umoziuje sledovat vyhody reklamni kampang.

Akce (01) - SALE -

&7 ey [E uodiest [T ey

Filtry

— Vyberte fitr — 1=l

Akce Unikatni akce Triba Prim. hodnota objednavek (na navitévnika)
2009 leden 278 276 221.864,00KE 803,86KE
2009 dnor 277 275 190.075,00KE 681,18KE
2009 brezen 323 318 245618,00KE 772,38KE
2009 duben 310 305 244152, 00KE B800,50KE
2009 kvéten 439 432 379.531,00KE 878,54KE
2009 Zerven 367 359 310.860,00KE 865,90KE
2009 Zervenec 351 346 304.042,00KE 878, 73KE
2009 srpen 63 0 59.198,00KE 586,63KE
2009 z&H 0 0 0,00KE 0,00KE
2009 Flen o o 0,00KE 0,00KE
2009 listopad 0 ] 0,00KE 0,00KE
2009 prosinec 0 0 0,00KE 0,00KE
Celkem 2,408 2371 1.955.341,00K¢ 824,69KE

Obrazek 3 — YWA — integorované hodnoty nakupi, zdroj: Slideshare.net
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Pokud je na webu sekce urcena registrovanym uzivateliim, v piehledu lze vidét

jaké stranky a jak Casto si je urCiti navstévnici prohlizi. [27]

4.2.4 Nastroje Yahoo web analytics

Analyticky nastroj od Yahoo mé samoziejmé i jiné metody, které neméa Google
Analytics. Napftiklad: Cross-sell analyza tato analyza ukazuje, jaké zbozi si zédkaznik
koupil po zakoupeni hlavniho produktu, ktery chtél zakoupit. Naptiklad pii koupi
mobilniho telefonu si k nému koupil i drzék do auta.

WAHOO!, WEB ANALYTICS

Obrazek 4 — YWA Cross Sell Analyza, zdroj: dobryweb.cz
V Ceské republice Yahoo Web Analytics pouZiva prozatim velmi malo firem, diky

tomu mizeme objevit v datech lepsi informace nez vlastni nase konkurence. [28]

3.14 Majestic SEO

Jedn4d se o analyticky ndstroj, sindexem 52 miliard stranek a 2,6 bilionu
mapovacich vztahti. (URL, které odkazuje na dal§si URL). AC Rank je méfitkem
programu Majestic, které méfi dulezitost kazdé stranky aje podobny pageranku.
V piehledu programu vidi uzivatel nejlep§i domény pro vyménu odkazii, které jsou
tfidény podle AC Ranku. Zjisténé udaje si uzivatel mlze stdhnout do formatu CSV,

pokud se jedna o plnou verzi programu. [29]

Miize analyzovat stranky, které maji 1 milién zpétnych odkazi v modu free, ale
pouze vlastni webové stranky. O zpétném odkazu zjisti doménu, konkrétni IP adresu
1 historii zpétnych odkazti. UmozZiluje zobrazit hlavni zpétné odkazy. Dale je moZné

porovnat propojeni webové stranky a stranky konkurence s odkazovymi weby. Dokéze
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analyzovat zpétné odkazy az 5 konkuren¢nich webt. Funkce Clingue Hunter umoznuje
zadat az deset unikatnich domén. Mapuje odkazovaci mista a ukazuje dobré propojeni
zdrojt. Site Explorer dokaze fici, jestli jsou dané odkazy jesté funkcni, zastaralé, nebo

jestli jsou pfesmérovavany na jiné webové stranky. [52]

S SE0 Backlinks discovery (cumulative view)

Jul Dct 200 ape Jul Ot 20 A Jul  Oct 200 A Jul Ot 21 Apr 1 oet
7 8 5 [l

Obrazek 5 -Vyvoj zpétnych odkazii webu Zdroj: koozai.com
3.15 DalSi vyznamné analytické nastroje

3.15.1 Sitecatalyst

Tento néstroj je spise vhodny pro velmi velké obchody, které maji navstévnost vyssi
nez 1 000 mésicné. Za tento ndstroj se plati od 3 000 do 6 000 €. Tento nastroj u nas

pouziva naptiklad: Vodafone nebo Direct pojistovna. [26]

3.15.2 Coremetrics

Nastroj Coremetrics je podle agentury Forrester jeSte lepSi neZ nastroj SiteCatalyst,
jeho funkce se déli do Ctyi kategorii: Standard, Best Practise Reports, Marketing
Attribution, Industry benchmarking a Live Profile Advantage.

Standard Best Practise reports - Specializovany nastroj analytik specificky pro
dany obor s piednastavenymi ukazateli, reporty a klicovymi ukazateli vykonnosti prave

pro danou problematiku.

Unigque Visilors wes 5 cers o - @ Ch
e
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Obrazek 6 - — Hlavni strana nastroje Coremetrics, zdroj: robertnemec.com
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Marketing Attribution — Nastroj ukazujici vSechna kliknuti névstévnika jesté
pfed tim, nez vleze na web. Udavd kompletni ptehled prokliki a udélosti.i Velmi

uzitetné informace pro odhaleni pfichodl navstévniki na webu.

Industry benchmarking - Porovnavani anonymnich dat s konkurenci

a nasledné vyhodnocovani zlepseni webu.

Live Profile Advantage — Umoziuje vytvofit, propracované profily
individualnich navstévnikl, ¢imz usnadni Upravu webu. Nastroj Coremetrics v dnesni
dobé& spole¢né s nastrojem Unica je zahrnut v analytikém programu od spolec¢nosti IBM

pod nazvem: IBM Enterprise Marketing Management. [30]

3.16 Google Adwords

Google Adwords je nastroj, ktery vklada reklamu do Googlu a jeho
pfidruzenych vyhleddvaci. Funguje na principu pay-per-click vyhledavace. Zaplatime
pouze, pokud navstévnik klikne na danou reklamu. Reklama se miize zobrazovat nad
vysledky vyhledavani nebo v pravé ¢asti od vysledki vyhledavani. Google umoziuje

pfidat jak textovou, tak i grafickou reklamu.

Google o - KN

SEQ Analvt

O 7 e cledend sncylapsdie Skoli na Hiigace Hieddni Thraes SEQ

Obrazek 7 - — Zobrazeni reklamy ve vyhledavaci Google, zdroj: google.cz

Umisténi reklamy a jeji cileni. - Reklama se umisti nejen na Google, ale po
celé siti Google Network. Google network je nejvétsi online reklamni sit’. Google

Adwords reklamu pfifazuje tam, kde se nejvice blizi pfedmétu podnikani firmy a je
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ovlivnéno také nastavenim reklamni kampané. D4 se cilit na konkrétni zemi ¢i mésto.

[31]

Reklamni kampané — Spravnych vysledki se dosdhne spravnym nastavenim
ceny proklikt. Tvlirce mize konkurovat i vétsi firme. Je doporucena inzerce na
konkrétni zbozi a poskytovani pravdivych informaci o daném zbozi. Pti Spatnych
informacich se pouze vyhodi penize na reklamu. Do kampan¢ by firma méla pfidavat
konkrétni klicova slova na produkt, aby nedoslo k proklikitim, které nic nepfinesou.
Muze do nich zadat i negativni klicova slova, ptes kterd vyhleddva¢ nebude odkazovat
na webovou prezentaci. Pocet kampani neni omezen. Doporucuje se spravné
odkazovani. Pokud se inzeruje produkt, tak by odkaz mél byt na urcity produkt, ne na
hlavni stranku webu. Chyby v reklamné, napt. odkazovani na stranku 404 nenapomaha

davéryhodnosti firmy. [32]

3.17 Nastroj Collabim

Vzhled néstroje Collabimu prosel dlouhym vyvojem, prvni design moc dobie
nedopadl a dnes vypadad podobné jako néstroj Basecamp. Jeho tviirci se snazi, aby se do
budoucna od Basecampu co nejvice odliSoval. (Basecamp je program pro organizovani

prace na projektech a naslednou jejich spravu). [33]

Tento nastroj je urCen internetovym agenturam, webovym studiim a SEO
konzultantim. Je pfedné ur¢en velkym a stfednim firmam. Collabim se snaZzi pomoci
s m&fenim pozic ve vyhledavacich a s hledanim kvalitnich webli pro moznou vyménu
odkazii. Ma dale poméhat s organizaci optimaliza¢nich aktivit, pomoci analyzovat jejich

vykonnost a zautomatizovat opakované ¢innosti.

V pocatcich jeho vyvoje zdkaznik Collabimu musel poskytnout své ptihlaSovaci
udaje do Google Analytics vyrobci Collabimu. To Collabimu ze zac¢atku nepomahalo
v jeho divéryhodnosti. Problém se podafilo vyfesit pomoci Google Analytics protokolu
AuthSub. Dnes nemusi zdkaznik davat pifihlaSovaci udaje a miZe s jednim Gétem na
Collabimu propojit vice G¢tu na Google Analytics. Zakaznik urcit€¢ oceni moznost
sledovani top 5 nejlepsich vyhledavacich slov a top 5 nejhorsich vyhledavacich slov na

jeho webu. Pokud chce kontaktovat sptateleny web, nemusi se pracné zapinat email,
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muze se to provést pomoci Collabimu. Sablona emailu zistane zde uloZena, pro
ptipadné dalsi pouziti jinym pracovnikem ¢i obchodnim partnerem. Zakaznik vlastnici

mensi web oceni poskytnuti méteni pozic ve vyhledavacich do 60 vysledka zdarma.

Funkce Site finder, zakaznikovi pomaha najit tématick¢ weby, diskuzni foéra
s podobnou tématikou webu nebo moznosti prezentace jeho webu. Je dobry pro vyménu

zpétnych odkazl a analyzu kli¢ovych slov tematickych webi i webl konkurence.

Zakaznik mize mit své klienty a nechce poskytnout klientovi administratorskou verzi

programu, proto vyrobce programu poskytnul verzi pro klienty. [34]

3.18 Alternativy Collabimu

Raven Tools - jedna se o placeny néstroj, ktery je vhodny pro mensi firmy, skoro se
nelisi od funk¢nich moZznosti programu Collabim. Je poskytovan v tfech mozZznych

variantach - pro malou, stfedni a velkou firmu. [35]

Buzz Stream — Je dal$im nastrojem, ktery se snazi vylepSovat zpétné odkazy na
stranku asnazi se vybudovavat dobré vztahy se spratelenymi weby. Je jiz

samoziejmosti, ze jejich analytiku si miZzeme ptekopirovat do Excelu. [36]

4.6 SEO quake toolbar

Tento néstroj Ize pouzivat pouze v prohlize¢ich Mozilla Firefox, Chrome, Opera
a Safari. V Ceském prostiedi mezi jeho hlavni nevyhody patfi nepouZitelnost pro
vyhleddava¢ Seznam.cz, je potfeba pouZivat nastroj s jinym programem zohlediujici
Ceské vyhledavace. SEO quake toolbar se snazi uSetfit Cas a ukdzat vSechny mozné
metriky na jednom misté. Velké plus je, Ze si tento toolbar miize uzivatel nastavit podle
svych vlastnich piedstav anejednd se pouze o osekanou verzi programl pro
zacateCniky. SEO quake toolbar se implementuje do prohliZece, a jeho velikost si miZze
uzivatel zvolit sdm. V prohliZze¢i Google Chrome se toolbar zobrazuje jako mala ikonka
viz obrazek 8 bod 1. Na rozdil od Mozilly Firefoxu, kde se mimo této ikonky zobrazi
toolbar pod vyhledavaci listu. V bod¢ 2 se zobrazuje obrazek Keywords, kdyz se na

tento obrdzek klikne, zobrazi se klicova slova, kterd byla pouzita pro tuto Adwords
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kampan. Nejdilezitéjsi je asi bod 3, kde se ukazuji tidaje o jednotlivych strankéach

Obrazek 8 — Zobrazeni SEO Quake Toolbaru ve vyhledavaci, zdroj: google.cz
Mezi nejdulezitéjsi cast toolbaru je kolonka info, kde se zobrazuji veskeré dulezité
informace, napftiklad title, description, kli¢ova slova, odkazy na danou webovou
stranku, indexace, rtizné ranky, ale i stafi dané stranky. Neomezuje se pouze na svoje
dostupné zdroje, ale odkazuje i na externi zdroje, které mohou pomoci analyzovat jak

vlastni webovou prezentaci, tak 1 web konkurence. [37]

3.18 SEO Powersuite

Jedna se o soubor Ctyf nastrojli, které maji usnadnit SEO optimalizaci webu.

Rank Tracker — Program se snazi ziskat spravna klicova slova pro tvirce
analyzou konkuren¢nich webovych prezentaci. Kontrolovani pozic je mozné az u 700
vyhledédvact. Mimo pozic ve vyhleddvacich analyzuje i pozice klicovych slov. Mohou
se nastavit 1automatické pozi¢ni kontroly kazdy den a mohou byt exportovany do
formatu pdf. SEO Spyglass — v piekladu SEO Spionsky dalekohled - odhaluje dilezita
data konkurence a specializuje se na zpétné¢ odkazy. Zobrazuje Alexa Traffic Rank,
Google page rank i celkovy pocet zpétnych odkazl konkurenta. Dokaze ukézat i pocet
zpétnych odkazii ze stejné IP adresy. Samoziejmosti je, Ze se dozvi iklicova slova

konkurence. Program za pomoci databaze Yahoo dokéze nejpfesnéji analyzovat zpétné
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odkazy. Pomoci filtrovani ukaze odkazy na blogu, webu, domovskych strankach.
Zjisténé informace se daji ulozit do pdf formatu. Auditor rewiew — Néstroj je zam¢cten
na analyzu zdrojového kodu, jestli je vyplnén tag meta description, nadpisy, a dale
oveéfuje hustotu klicovych slov na webu. LinkAssistant — Nastroj, ktery ukazuje
potenciondlni weby, kam by tviirce webové prezentace mél dat odkaz. Pro zadani zada

URL klicova slova a poc¢ké na vyhodnoceni. [38

3.19 SEO nastroje

vvvvvv

Toolbar, SEO Profesional Toolbar, Rank Checker, Foxy SEO Tool, SEOBook Toolbar.

SEO Toolbar — Toolbar je pouze ve tvaru nastrojové listy. V Firefoxu se da dale
upravovat. Je rozsifujicim programem pro SEO Quake toolbar. Umi navic exportovat
vysledky do formatu CSV, da se implementovat do Twitteru, hledd dalsi stranky na
stejné IP adrese. Jeho nevyhodou je, ze jako SEO Quake nejde implementovat na ceské

vyhledéavace. [37]

Bl LAk wew Fhgtory bockmarir [ook  ep
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Obrazek 9 - SEO Toolbar Zdroj: Tools.seobook.com

SEO Profesional Toolbar — jedna se o Cesky nastroj, ktery se neustdle vyviji.
Hlavnim zamérem programu je pomahat SEO konzultantim. Toolbar se integruje do
pravého dolniho rohu prohlizece a mize byt kdykoli vypnut. Zakladnimi funkcemi je
sledovani Pageranku, Sranku, zjiStovani zpétnych odkazl na stranku pfes Yahoo. Mezi
dalsi funkce patfi: odkaz na zaindexované stranky Seznamem i1 Googlem. Pfimy odkaz
do Google Analytics. Odkazuje na statistiku hledanosti Seznamu. Zobrazuje také
statistiku pouziti slov na strance, informaci o poc¢tu odkazli. Umoziluje vytvoftit vlastni
odkaz pro dal§i webové nastroje. Dobrou funkci je tlacitko REC, které umoziuje

zaznamenavat vyvoj dané stranky v Case. [39]

Rank Checker — Jednoduchy nastroj, ktery dokéze pomoci klicovych slov nebo

skupiny urcit, jak je doména umisténa ve vysledcich vyhledavani daného vyhledavace.
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Nevyhodou aplikace je nemoznost vyuzivani proxy a pfi masovém pouzivani moznost
zablokovani IP adresy. Vyhodou aplikace je: exportovani vysledkii do formatu CSV pro

nasledné budouci pouziti. [40]

SEO Analyzator — Nastroj po zadani adresy webové prezentace provede analyzu
webu. Tato analyza se déli na tii ¢asti: Analyza Zdrojového kodu, Klicovych slov a
Zpétnych odkazi. Zdrojovy kod ukazuje mozné chyby v zdrojovém kodu, jestli spliuje
spravné nalezitosti, a dale jestli obsahuje soubory robots, sitemaps pro snadnéjsi
prochazeni vyhleddvacem. Kontroluje, jestli vyuzivd webova prezentace socidlni sité
nebo nema-li duplikovanou hlavni stranku. Kli€ova slova, zamétfuje se na kontolu
nadpisu, popisu stranky a obsahu. Kdyz zjisti maly vyskyt slov, tak ndm to oznami.
Zpétné odkazy, ukazuje hodnotu sranku, pageranku, zpétné odkazy pomoci yahoo ¢i
dmoz.org. Dale ukazuje pocty vyskytli na facebooku ¢i twiteru. Nevyhodou webu je, Ze

vysledky mohou vidét v§ichni uzivatelé tohoto webu. [41]

Xenu Link Sleuth - nastroj slouzi k odhaleni duplicitnich stranek webu, stranek
s nevhodnymi, chybéjicimi titulky, s nevhodnymi pfesmérovanimi nebo s neexistujicimi
strankami. Vysledky analyzy se mohou exportovat do formatu csv. Zde se zjisti, které
webove stranky jsou pfesmérovavany, ¢i které vedou na jiz neexistujici stranky. Néstroj

dobie pomaha v procisténi webu.

Validator W3C —nastroj slouZi k zjisténi validity webu. Web pro SEO optimalizaci
sice nemusi byt validni, ale je 1épe pokud je. Slouzi k odhalovani chyb v zdrojovém

kodu jednotlivych stranek webovych prezentaci.
Sitemap — Aby stranky byly dobte vidét ve vyhledavacich, je dale potieba vytvofit
soubor sitemap, ktery pomaha robotliim vyhledavact projit vSechny stranky webu, na

toto je dobry nastroj na webu: http://www.xml-sitemaps.com/, ktery bezplatné sitemaps

vytvoii béhem par chvil.

3.20 Programy na off page faktory

Wordtracker — Program pro budovani zpétnych odkazii. Kli¢ovou funkeci je hledani
partnerskych webd. Wordtracker vyuzivé indexu Majestic SEO Fresh. Program dokaze

zkoumat zpétné odkazy konkurence, nemusi se zaddvat webové prezentace jednotlive,
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mohou se zadat najednou. Program sleduje zp&tné odkazy v 31 zemich, Ceské republika
neni v seznamu. Moznost vyuzivani dvou druhii indext, starSiho indexu pro starsi
odkazy a novéjsiho pro nové odkazy. Vysledky je mozné exportovat do formatu csv a je

ithned mozné vstoupit na stranku pro ptidani odkazu na webové stranky. [42]

Ultra Submit Pro® — Tento program slouzi pro pfidavani zp&tnych odkazi az do
750 000 vyhledavacich mist na webu, vSe probihd automaticky, jedna se o placeny

program. Je poskytovan v tfech moznych verzich Standard, Profesional a Platinum.

Proﬁregistrace26 - Tento web pfidd za poplatek webovou prezentaci do

vyhledavacu a katalogii. M4 vSak omezenou kapacitu, a to 316 pridavajicich webd.

Pokud bychom nechtéli platit za tento program, dobrymi weby pro ptidavani odkaza
jsou  napiiklad:  http://www.vyhledavace.net/,  http://www.seznamkatalogu.cz/,
http://odkaz.pridat.eu/. Bohuzel web vyhledavace.net a seznamkatalogii.cz slouzi pouze
jako informativni zdroj, o vyhledavacich a ptidani odkazi se musi provést ru¢né na
rozdil od webu odkaz.pridat.eu, ten je ale omezen mensim poctem ptridanych webi pro

zpétné odkazy.

* http://www.ultrasubmitpro.com/versions
2 http://www.profiregistrace.cz/
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4. Vlastni zpracovani

Vyhodnocovani programi bylo provadéno na webové adrese mucha-alfons-

stainedglass.eu

4.1 Google Analytics

Pro ptistup do GA je nutné zaloZit ucet na Googlu. Registrace se provede na strance
https://accounts.google.com/. Dale probiha registrace do uc¢tu Google Analytics na
strance: http://www.google.com/analytics/. Pii registraci vypliiuje administrator
zakladni informace: Jméno uctu, URL webu, ¢asovou zénu, potvrzeni pouzivani sluzby,
a potvrzeni ¢i zamitnuti poskytovani dat dal§im néstrojim GA (pouze pro jeho potiebu).
Tj. Sdileni informaci naptiklad s Google Adwords. Dale se vybere jestli administrator
ma jednu doménu, jednu doménu s vice specifikacemi nebo multi domény. Podle toho

se vlozi kod do kazdé stranky webu do body.

Website Tracking

@ Webové prezentace
<L hitp:#bakalarska-prace.cz

Tracking Not Installed Ma
The Google Analytics tracking code has not been detected on your website's home page. For Analytics to function, you or your wib administrator must add the code to sach page of your website

Standard  Advanced Custom
1. What are you tracking?

© A single domain [ AdWords campaigns

© One domain with multiple subdomains

© Multiple top-level domains

2. Paste this code on your site

<SCript ype="text)avascipt »

var_gaq=_gaq||[.
a0 pushi]_setAccount, UA-20706560-11);
gaq push([_trackPageview]);

| tunctiong {
var ga = document createElement(sc
a.51c = (hitps:'== document I0Eation protocol ? KPS ISSI': TRDIwW) + * g00gIE-analtics. comiga js'
var s = document Taghame(seript(0]. s. tBefore(ga, s);
no.

%, ga.type = Yexdiavascript, ga.async = frue;

<iscript>

Obrazek 10 - Google Analytics Kod - Zdroj: google.com/analytics/

Program se hodi na vyhodnoceni strdveného Casu na webu. Zjisténi
navstivenych stranek, na které se navstévnici dostali. Dale pro zhodnoceni zdrojii
navstévnosti a klicovych slov pro kazdou stranku. Zjisténi internetového prohlizece
a opera¢niho systému navstévnika. Ukaze lokalitu pfistupu na web. Novée ptidal Google

zhodnocovani navstévnika webu v realném case.

33


https://accounts.google.com/
http://www.google.com/analytics/

Program neni vhodny na analytiku zpétnych odkazu, jelikoZ je nedokaze
dopodrobna zhodnotit jako jiné specializovangjsi nastroje. Ma dale omezené moznosti

pro analyzovani socialnich siti pfi jejich pfistupech.

4.2Majestic SEO

~rooror x 7 : . . 2
Pro pouzivani programu se staci registrovat na webu Majestic SEO 7,

Vyhodou programu je prezentace 5 domén, pies které nejvice klikaji navstévnici
webu. Poskytuje pocty zpétnych linkli, odkazi webu. Porovnavd mezi méfenymi weby
spole¢né referujici domény a zjist'uje, jestli web neni v sekci Majestic Million. Pokud
v sekci neni, vyplati se mu ptidat odkaz na web, ktery v Majestic Million je pro zlepSeni

jeho pozice.

Nevyhodou programu oproti ostatnim programtim je jeho nekomplexnost
a vyuZiti pouze na jeden ucel. Jeho pokrocilejsi funkce jsou placené a za utracené
penize neziskame mnoho. U slov pies které se dobfe web umistuje ve vyhledavacich
Seznam 1 Google oznamil, ze ma velmi malo kvalitnich odkazt. Nedokaze fici, které
odkazy a kolik se musi ziskat, aby webova prezentace se dostala na prvni pozice ve

vyhledéavaci.

e SEO Backlinks reviewed (non-cumulative view)
T
i dready.cz

—s— mucha-alfons-stainedglass.eu
20 = DEINSro.cz

Backlinks

k 17 Feb 19 21 23 25 27 29 Mar 02 04 06 08 10 12 14 17 Mar

tic . ; ! : - ;
v+ SEQ Referring domains reviewed (non-cumulative view)
12 e O S S
= dready.cz
—s— mucha-alfons-stainedglass.eu
s s, DAINSro.CZ

Referring domains

17 Feb 19 21 23 25 27 2% Mar 02 04 06 08 10 12 14 17 Mar

Obrazek 11 - Zpétné odkazy na weby Zdroj: Majesticseo.com

*7 http://www.majesticseo.com
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4.3Nastroj Collabim

Vytvofit ucet lze na strankach Collabim®®. Pro vytvofeni uétu je nutné jméno,
piijmeni a heslo. Po registraci je ihned umoznén vybér s klicovymi slovy pro pfidani na
web. Po pridani kli¢ovych slov 1ze pomoci site finderu najit weby pro vyménu zpétnych

odkazu.

Vyhodou programu je rychla analyza zadanych klicovych slov s rychlym zjisténim
hledanosti ve fulltextovych vyhledavacich. Déle rychle analyzuje weby, kam je mozné
ptidat odkaz webovych stranek. U potenciondlnich odkazujicich stranek, kam se mtze
pridat odkaz je zobrazeno, kolik webt na n¢€ jiz odkazuje a na kolik webii je
odkazovano. U téchto odkazujicich stranek jsou ukazana i kli¢ova slova, kterymi se na
né zakaznici dostavaji. Umoziuje zjisStovani, kterymi klicovymi slovy se lidé dostali ze
Seznamu nebo z Googlu. Site finder dokaZe srovnat pozice ve vyhledavacich

s konkurenci. V site finderu se daji zadavat konkrétné;jsi udaje pro vyhledavani stranky,

jako odkazujici weby, pocet zpétnych odkazl, nebo pocet stranek.

Nevyhodou programu ve verzi zdarma je, ze u zadavanych klicovych slov do
vyhledavact se pouze dozvime, Ze jsou zadavany nad 60 vysledkl. Nelze porovnavat

vice webll soucasné, je nutné zadavat weby postupné.

4.4Raven Tools

Pro pouzivani se sta€i zaregistrovat na strankach Raventools®

Vyhodou programu je snadné propojeni s ucty Google Analytics, Google
Adwords, ucti na facebooku a twitteru. Shromazduje vSechny statistiky z uéti.
Umoznuje vytvaret reklamni kampané na jednom miste. Pro pfidani a vyhledavani
klicovych slov vyuziva Googlu, Semrushe a Wordtrackeru. Dokéze analyzovat

facebook a twitter v realném Case.

Nevyhodou je neaplikovatelnost na ¢eské prostiedi a ¢eské vyhledavace. Nastroj

je ptilis drahy pro bézné pouzivani pro mensi firmy.

* http://www.collabim.com
* https://raven-seo-tools.com/
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4.5SEO quake toolbar

SEO quake toolbar je k dispozici na webové prezentaci seoquake™’.

Velkou vyhodou je velmi rychlé zjist'éni rankt riznych vyhledavact (Pagerank,
Bingrank, Alexarank)a déle pocet odkazovani na Facebooku ¢i Twitteru. Dokaze zjistit,
jestli ndm néco nechybi v zdrojovém kodu meta description, keywords, pocty nadpisu
a pocet znakil. DokdZe zaznamenat soubor sitemaps. Nastroj je vlastné slozen s riznych

dalsich sluzeb, které sjednocuje.

Nevyhodou, je, Ze jiz dnes nedokédze poskytnout informaci, kolik web ma
zpétnych odkazli a nenalezne weby pro jejich pfidani. Diive tuto funkci mél pres
vyhledavac Yahoo, ale funkce byla zastavena. Nema srank ani toplist, ktery je pro Ceské

uzivatele dulezity. Nepodporuje Internet Explorer.

4.6SEO Powersuite

SEO Powersuite je k dispozici na webové prezentaci stahuj.cz’'. Pro pouZivani
programu staci zadat URL analyzovaného webu. Pro analyzu vyuziva programy Rank

Tracker, SEO SpyGlass, WebSite Audior a Link Assistant.

Vyhodou programu je snadné analyza fulltextovych vyhledavact z vysledky, jak
jsou uspesna klicova slova. Analyzuje pocet zpétnych odkazii na web. Dokéze zjistit, co
je napsano v tagu meta description a meta keywords. Zjisti 1 validitu webu. Pomaha

s pridavanim zpétnych odkazli na webové prezentace.

Nevyhodou programu je neschopnost zjistit srank ceského vyhledavace Seznam.

4.7SEOQO Profesional Toolbar

SEO Profesional toolbar je k dispozici v dopliicich pro Mozillu Firefox™

Vyhodou Toolbaru je, Ze dokéaze zjistit srank, pagerank fici kolik stranek

vyhledvéce z celkového poctu dokazali zaindexovat. Dokdze zpétné analyzovat diky

** http://www.seoquake.com/
3! http://www.stahuj.centrum.cz/vyvojove nastroje/www-tvorba/ostatni/rank-tracker
32 https://addons.mozilla.org/cs/firefox/addon/seo-profesional-toolbar/
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tlac¢itku REC zmény na strance. Odkazuje na Google Analytic a na Majestic SEO. Dale
odkazuje na programy pro tvorbu kli¢ovych slov pro Seznam a Google. Dokaze zjistit

pocet klicovych slov.

Nevyhodou je, Ze se zobrazuje v pravém dolnim rohu prohliZzece, nemuze se
ptidat lista pro tviircovu metriku. Nema moznost zjisténi spravnosti zdrojového kddu

webové prezentace.

4.8SEO Analyzator

Je k dispozici na strance seo-analyzator.cz, kde staci zadat pouze ovétrovaci web

s kddem. Po zadani jsou k dispozici v seznamu vysledné udaje.

Vyhodou programu je moznost analyzy zdrojového koédu, klicovych slov a
zpétnych odkazii na jednom misté. Ze zdrojového kddu analyzuje nadpisy, obsah, pocet
znaki na hlavni strance, validitu atd. U klicovych slov ovéfuje vyskyty v nadpisu,
popisu a obsahu stranky. U zpétnych odkazii zjist'uje ranky, hlavné pagerank, srank

a jestli je web uveden v katalogu dmoz.org.

Nastroje jsou vhodné spisSe pro laickou vetfejnost. Nastroje neumi spravné
vyhodnotit validitu webu. Podstranky mohou byt nevalidni, pfesto je web vyhodnocen
jako validni. NeukéaZe podrobny popis zpétnych odkazli s mozZnosti pfidanim na urcité

webové prezentace.

4.9Xenu Link Sleuth

Nastroj je k dispozici ke stazeni na webové prezentaci slunecnice™:

Vyhodou programu je zjisténi, které webové stranky nefunguji pro mozné
odstranéni nebo napraveni chyb.
Nevyhodou je, Ze program umi pouze opravovat nefungujici webové stranky

a nedokaZze jinak upravit web nebo napravit zdrojovy kéd. Dale ma problémy zhodnotit

stranky, které nebyly pfidany na server a jsou pouze uloZeny v pocitaci tvlrce.

33 http://www.slunecnice.cz/sw/xenu/

37



Broken link report

Created with Xenu Link Sleuth 1.3.8 on March 11, 2012 at17:14:58

Root URL: http://mucha-alfons-stainedglass.eu/

Table of contents

Broken hinks, erdered by hnk

Broken links, ordered by page

List of redirected TTRT.z

List of walid URTLs you can submit to a search engine
Site hlap of HTIIT pages with a Title

Eroken page-local links

Orphan files

Statistics for managers

Broken links, ordered by link:

hrep://mucha—alfons-—stainedglass.eu/Gallery-—Vitrage-Klimt—and-Milena Scekyt.html
error code: 404 (not found), linked from page(s):
http: mucha-alfons-stainedglass.eu/Gallery-Scarvers-HMilena-3ekyt.html

http:/ www.wuchs—alfons—stainedglass. en/CH-ESHOP,/ index . htm
error code: 404 (not found), linked from page(s):
hrep:/lmwacha-—slfons—stainedoglass.eu/Praha.hrml

http:/Smwacha-—slfons—stainedglass.eu/Veletrani-palac.html

3 broken link{s) reported

Obrazek 12 - Spatné odkazy. Zdroj: Xenu Link Sleuth 1.3.8

4.10 Validator W3C

Validator se otevie na strance http://validator.w3.org/ a mize se zde

zadat stranka Ci ¢ast stranky pro analyzu.

Vyhody: DokazZe analyzovat jednotlivé stranky, které se mohou vlozit

pies pridani souboru a ihned se tviirce dozvi vysledek nebo se vlozi url webu.

Nevyhody: KdyZ ma web vytvofenou Spatnou mapu webu tak mize

indikovat, Ze web je validni, 1 kdyZ jeho podstranky validni nebudou.
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5.Zhodnoceni vysledku

5.1 Vyhodnoceni programu

Google Analytics:-Spliuje funkci své odbornosti. Vyhodnocuje na zéklad€ svych
metrik webové prezentace. V pritbéhu vyhodnocovani programu byl vylepsen o funkce
vyhodnocovéni v redlném cCase, a byla pfiddna moznost stazeni vysledkii analyzy ve
formatu pdf. Déle byla pfidana funkce pro vytvaieni vlastnich panell pro tfidéni metrik.
Program ptehledné zobrazil své vysledky v tabulkach a grafech pro snadné dalsi pouziti
a export do formati pdf, csv. Nastroj je velmi piehledny, proto je vhodny i pro
zacateCniky. Pro analytické vyjadieni, jak méa webova prezentace vypadat na Googlu, je

postacujici, ale je potfeba vyuzit nastroje 1 pro lokalni vyhledévace.

Google
© "

Mo panel

e

-
W

Obrazek 13 - Google Analytics Pi‘ehled Zdroj: https://www.google.com/analytics/
Majestic SEO — nastroj zjistil zpétné odkazy na webech. Ukazal spolecné
odkazujici weby. Co se tyka vyhodnoceni stranek, nalezl sousedni weby, ale ty se
neshodovaly s oborem podnikani webu. Odborné dokdzal ukazat v tabulce cetnost

zpétnych odkazli na webové stranky.

Nastroj Collabim — pomohl nalézt spravna klicova slova pro web, ktera jsou
relevantni pro vyhleddvace Seznam a Google. (V piiloze 1 zobrazeno hledani kli¢ovych
slov) Pomohl zaznamenat diilezité weby pro vlozeni zpétnych odkazl na stranky. Za
pomoci site finderu nalezl dalsi kli€ova slova, ktera pouzivala konkurence webu. Splnil

svij ucel, co se tyka jeho ¢asti oboru.
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Priehled = Odkazy Klicova slova ESICRILLEIG Reporty | Nastroje Uzivatelé a opravnéni

Site finder nziezenn 5632 wabil twiadit komerEni weby
Hledat podle URL: + dalSf filtry

g st dkazui :
Skire ~ Zpetne Odkazujici Pocet

oidkazy weby stranek
Ba= 2 wikipedia, the free encyclopedia
E 1
it e wikipedia,org! DUSOE 2,147 483647 I7HET0 152095921
— = -
© Wikipedie, otevfena encyklopedie
= l’ ity s wikipedia.orgl 006 2,047 483 547 I546633 3728743
i YouTube - Broadcast Yourself
itp. v, youtube. cormy FMEOE 2047.463.547 7T 2147 AB364T

Obrazek 14- Nastroj Collabim Zdroj: Collabim.com
Raven Tools - snadno propojuje ucty s Google nastroji, facebookem a twitterem.
Jeho hlavni vyhodou je sjednoceni téchto nastroji na jedno misto pro zjednoduseni
analyzy webl. Mimo vySe zminovanych piidava SEMrush a Wordtracker pro analyzu
klicovych slov. Nastroj tedy dokaze zjednodusit hledani metrik ostatnich na jednu

jedinou webovou stranku, ale bez podpory ¢eskych vyhledavacu.

Obrazek 15- Raven Tools Zdroj: raventools.com

SEO-Quake toolbar: nastroj velmi rychle zjistil ranky riznych webovych
prezentaci a jejich klicova slova v Google Adwords kampanich. Zjistil velmi rychle
odkazy z facebooku a twitteru. Vyborné se hodil pti kontrole meta description
a metakeywords. Dobrym zpiisobem vyuziva volnych nastroji od ostatnich
poskytovatelti a sjednocuje je. Odkazuje na néstroje, které pomahaji s vytvaienim

kli¢ovych slov.

SEO Powersuite — Programova analyza klicovych slov neni s ohledu malého
podniku vyuzitelnd, jelikoz ukazuje, jestli je slovo v top 100. Ukazuje ji, ale ve vSech
sveétovych i ¢eskych vyhledavacich. Zjistil metriky o zdrojovém kédu a validité.

Pomaha tvorit zpétné odkazy do vyhledavacu.
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SEO Profesional Toolbar — Program je velmi intuitivni a jeho hlavni naplni je
odkazovat na externi nastroje, které pomohly analyzovat a upravovat weby. Hlavné
zjistil ranky Seznamu a Googlu. Pro zpétné odkazy vyuzil metrik MajesticSEO.

Odkaézal na statistiky seznamu o hledanosti urcitych kli¢ovych slov.

@l oilbl e AEE)|

Soubor  Uprawy Zobrazeni Historie Zélofky Mastroje  NépoyEda
[SBoose ]
& |28 o gongle.cz C‘H"l“ RIS
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SEQO - analyzator — Program rychle zméfil metriky uvedené na webu
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pocet znaktll na hlavni strance. Kli¢ova slova neumi spravnym zptisobem vyhodnocovat,

ale fekl priblizné feseni. Dale ukazal ranky vyhledavact.
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Xenu Link Sleuth — Zjistil velmi rychle nefunk¢ni stanky a pomohl k jejich

napraveé. Stanky musely byt umistény na serveru, jinak mohly byt §patn¢€ oznaceny.
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5.2 Celkové vyhodnoceni

Na trhu je velmi mnoho programt, které analyzuji weby, vyhodnocuji vysledky
a davaji informace pro jejich vylepseni. V ptedchozi Casti byly vyhodnoceny a feceny
jejich klady 1 zapory. Bylo zjisténo, ze kazdy program je pouzitelny pro jinou urcitou
oblast svého zajmu. Je tedy zapotiebi vyuzivat vice programd, ale i zapojit vlastni hlavu
proto, aby se povedlo zviditelnit webovou stranku ve fulltextovém vyhledavaci.
Programy se pouze pokouseji usnadnit praci, ale v ptipadné vétSiho problému stejné
zavisi na ¢loveéku, ktery musi pomoci. Tvlirce miize data do programu Spatné zadat

a stejn¢ pak mu program nebude moci pomoci pii vylepSovani webu.

Kombinaci programt, které by si mohla dovolit pouzivat mensi firma, jsou
Google Analytics pro analyzu navstévniki webu. W3C validator pro validitu webu.
Xenu Link Sleuth pro zjiSténi chybnych stranek, a SEO Profesional Toolbar pro ranky
vyhledavact. Mensi firma nemusi byt z nékterymi piedchdzejicimi néstroji spokojena,
a mohou se ji hodit nasledujici nastroje: Yahoow Web Analytics pro analyzu

navstévniki. SEO-analyzator pro chyby ve zdrojovém kodu, kli¢ovych slov a zpétnych

vvvvvv

Firma, ktera si muze dovolit zaplatit za dané nastroje, pravdépodobné vyuzije
nastroji SEO PowerSuite pro kompletni analyzu webu a nastroj Collabim pro vytvareni

zpétnych odkazl a ziskavani obchodnich partnerd.
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6. Zaver

V bakalarské praci byla feSena problematika Search Engine Optimalization
(Optimalizace webt pro vyhledavace), kterd byla zaméfena na porovnavani programt,
které pomahaji pfi optimalizaci a analyze webu. V piehledu feSené problematiky byla
zminéna historie vyvoje internetu a rozvoje katalogovych, fulltextovych a pay-per-click
vyhledavactu. Byly zminény jejich rozdily. V kapitole byly déle zminény problémy
a zakdzané metody optimalizace, které sice z kratkodobého hlediska webovym
prezentacim pomahaji, ale z dlouhodobého jim ptidélavaji problémy. Jsou zde zminény
faktory, které lze pfimo ovlivnit on-page faktory a dale faktory, které nejsou piimo
ovlivnitelné - off-page faktory. Bylo poukédzéno, k ¢emu slouzi programy pro analyzu

webu.

Byly popsany programy, které¢ byly zamétfeny na uréité problémy pro analyzu
zdrojového kodu, zpétnych odkazili, klicovych slov, zédkazniki na webu, ale i robotil.
Bylo poukédzdno na problémy neexistujicich stranek webu, a tyto problémy byly

odstranény.

V praktické ¢asti byla prakticky ukazana funk¢nost programi pro optimalizaci
webl. Byly analyzovany programy Google Analytics, Majestic SEO, Nastroj Collabim,
Raven Tools, SEO quake toolbar, SEO Powersuite, Profesional Toolbar, SEO-
analyzator, Xenu Link Sleuth a Validator W3C. Byla zminéna jejich pouzitelnost pro
weboveé prezentace. Vysvétlena jejich funkcénost. Bylo zjiSténo jejich dal$i mozné
vyuzivani pii optimalizaci webové prezentace. Dale byly vyhodnoceny vysledky pouZiti
program, pii kterych bylo zjiSténo, Ze trh SEO programt je zahlcen a tviirci webovych
prezentaci si mohou vybrat z vysoké Skdly programi. Dale bylo zjiSténo, Ze tviirce
webu musi kromé programi zapojit své mysleni, jinak mu Zadny program nedokaze
zjistit udaje, které jsou zapotiebi pro jeho web. Jelikoz program jedné pouze tak, jak ho

uzivatel nastavi.
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