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Další hodnocení:
Cílem této práce bylo navrhnout marketingovou kampaň pro e-shop společnosti GoAdvanced. V praktické části
student provedl polostrukturovaný rozhovor s majitelem společnosti a získal podklady a kritéria pro zpracování
návrhu marketingové kampaně. Dále navrhl jednotlivé části marketingového mixu, k následující tvorbě internetové
marketingové kampaně na platformách Google Ads a Sklik. Marketingové kampaně byly zpracovávány celkem
čtyři, a to vyhledávací a nákupní na Google Ads a vyhledávací a produktové na Sklik. Tyto metody sloužily k
následnému návrhu doporučení pro společnost GoAdvanced. Student prokázal že je schopen pracovat s odbornou
literaturou a řešit praktické úlohy online marketingu. Práci doporučuji k obhajobě.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jakými postupy a nástroji lze zvýšit konverzní poměr u e-comerce?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Jak velké výnosy by měl e-shop společnosti GoAdvanced dosahovat, aby dosahl bodu zvratu?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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