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Uvod

Ty mala skiinko, kterou prchaje
jsem nesl sam, at’ lampam neublizim,
do vlaku, na lod’, z kraje do kraje,
jenom at’ dal své nepiatele slySim
posledni v noci, prvni ranni Zal —

at’ mluvi ke mn¢€, do mé bolesti

0 moji bid¢€, o svém vitézstvi.

Jen kdybys zmlkla, toho bych se bal!'

Vzdélavani jiz fadu let neni zalezitosti pouze pregradualnich instituci jako
jsou skoly a postgradudlnich vzdélavacich instituci reprezentovanych rovnéz skolami
a nebo komerénimi vzdélavacimi organizacemi. Svoji roli ve vzdélavani sehravaji
1 masova média, jako jsou noviny, rozhlas, televize ¢i internet.

Rozhlasové vysilani se na vzdélavani podilelo od svého prvopocatku, a to jak
zamérn€, tak nezamérné. Nalezneme v knithovnach studie z 60.-90. let 20. stoleti
autort jako je Josef Branzovsky, Jan Pricha, Jifi Vymazal a dalsi, ktefi se vénovali
pisobeni tehdy pasobicich masovych médiich.” V poslednich letech se v souvislosti
s roz§ifenim internetu vénuje pozornost pfedevsim jeho vzdéldvacimu pisobeni. Na
okraji je z4jem o edukacéni ptisobeni ptivodnich masovych médii. Proto se piedlozena
prace zaméfuje na jedno z masovych médii, jez dnes neni v centru pozornosti pfi
analyzach edukacniho plisobeni, a to rozhlas. Pro studium a obsahovou analyzu byly
zvoleny stanice vefejnopravniho Ceského rozhlasu. Hlavnim cilem prace je popsat
vzdélavaci funkci vefejnopravniho Ceského rozhlasu prostiednictvim obsahové
analyzy programového schématu stanic Ceského rozhlasu, a to stanice Leonardo
a stanice Cesky rozhlas 6. Obsahova analyza je doplnéna i o poslechovost uvedenych

stanic.

! Basent némeckého dramatika Bertolta Brechta

2BRANZOVSKY, Josef. Vzdélini dospélych rozhlasem. Praha: Ceskoslovensky rozhlas, 1967.;
PRUCHA, Jan (ed.). Masovd komunikace a propaganda. Praha: Svoboda, 1975.; VYMAZAL, Jii.
Masova komunikace a jeji prostiedky ve vychove a vzdélavani dospélych. Praha: SPN, 1984.;
VYMAZAL, Jiti. Mimoskolskd vychova a vzdélavani dospélych a jeji instituciondlni systém v CSR.
Praha: Univerzita Karlova, 1990.



Struktura prace odpovidd dosazeni stanoveného cile. Prvni kapitola se
zaméfuje na problematiku masové kultury a masové komunikace realizované
prostiednictvim masovych médii. Postihuje jak pozitivni prvky v piisobeni masovych
médii, tak 1 negativni prvky, souvisejici s preddvanim ideologicky sméfovanych
sdéleni. V zavéru je prvni kapitola ziZena na pusobeni rozhlasu jako masového
média. Modely masové komunikace, které jsou nositeli obsahu sdé€leni, jsou
predmétem druhé kapitoly prace. V jejim zavéru se seznamujeme s typy pusobeni
masovych médii.

Tteti kapitola se orientuje na vzdélavaci moznosti rozhlasu jako média, které
v minulosti se vzdélavanim bylo spojovano Casto. Vzdélavaci pusobeni rozhlasu je
dokumentovano na ptikladu BBC ve Velké Britanii a nasledné pak v etapach vyvoje
rozhlasového vysilani v CSR, CSSR, CSFR a CR. Opominuta neni ani nedivna
kategorizace vzdé¢lavaciho pisobeni formdalniho, neformélniho a informélniho, jez
muze poslouzit k popisu vzdélavaciho vlivu soucasného rozhlasového vysilani.

Ctvrta kapitola odpovidd na vyzkumnou otazku, jestli plni Cesky rozhlas
(konkrétng stanice CRo 6 a Leonardo) vzdélavaci funkci? K odpovédi na otazku je
postupovdno za pouziti obsahové analyzy programového schématu vysilani
rozhlasovych stanic Cesky rozhlas 6 (CRo 6 nebo také Sestka) a Cesky rozhlas
Leonardo (nebo jen Leonardo) mimo zpravodajstvi. Vysledky analyzy jsou doplnény
poslechovosti uvedenych dvou stanic Ceského rozhlasu.

Pii zpracovani prace byla pouZzita Ceska a zahrani¢ni odbornd literatura
a internetové zdroje. Pro obsahovou analyzu byly pouzity informace a zdroje uvedené

na internetovych strankach Ceského rozhlasu.



1 Masova kultura a média

Masova média nas obklopuji na kazdém kroku. Noviny, radio, televize,
internet. Malokdo si bez informaci, které piedavaji, dokdze predstavit bézny den.
Obsah piedavany masovymi médii ma riiznou formu, ale i kvalitu. Uvodni kapitola se
pokusi odpovédét na otazku, jak pilsobi masova komunikace prostfednictvim

masovych médii?

1.1 Masova kultura

Pivodem némecka myslitelka Hannah Arendtova na pocatku Sedesatych let
20. stoleti piSe v souvislosti s krizi kultury, ze masova spolecnost i masova kultura
predstavuji navzajem propojené jevy. Jejich spoleCnym jmenovatelem je spolecnost,
do niz byla tato masa vc¢lenéna. Snad nejvétsi rozdil mezi spoleCnosti a masovou
spolecnosti spo¢ivd podle Arendtové v tom, Ze spolecnost kulturu sice chtéla, ale
kulturni véci nespotifebovavala. Masova spolecnost nechce kulturu, chce zabavu.
Zbozi nabizené zabavnim pramyslem masova spolecnost spotiebovava jako vSechno
konzumni zbozi. Vyrobky, kterych je pro zabavu zapottebi, slouzi zivotnimu chodu
spolecnosti, slouzi k ukraceni Casu. Spole¢nost 50. let 20. stoleti, tedy masova
spolecnost, je dle Arendtové svou povahou spolecnosti spotiebitelll. Volny cas jiz
neni naplnén sebezdokonalovanim ani nesméiuje k dosazeni vyssiho spolecenského
postaveni, ale je ve stale rostouci mife napliiovan spotifebou a zabavou. Jelikoz vSak
neni dost spotfebniho zboZi, jez by uspokojilo stale rostouci apetit Zivotniho stylu,
jeho vitdlni energie nespotifebovand naméhavou diinou a télesnou praci, se musi vybit
spottebou. Vysledkem ovSem neni masova kultura, nybrz masova zabava. Arendtova
dale piSe v souvislosti s masovou spolecnosti o tlaku masové spole¢nosti na jedince.
Tlak je ptsobivy obzvlast’ proto, Ze samotnad povaha masové kultury neumoziuje uték
mimo spolecenské vrstvy. Posledni kdo si zachovdva svoji individualitu ve
spoleCnosti je umélec, ktery je autentickym producentem atributd, které kazda
civilizace po sob¢ zanechava. A pravé on, jakozto tviirce se nejlépe muize obratit proti
spolecnosti, o ¢emz ostatné€ svédci 1 vznik a vyvoj moderniho uméni. Smyslem uméni

v masové spole¢nosti uz neni esteticky prozitek, jeho funkci je ,,zasobovani



kulturnimi statky*. Toto vyprodukované kulturni zboZi je neustile upravovano po
vzoru doby a k potiebam spottebitele.’

Obdobny pohled na masovou kulturu nabizi i prace némeckého estetika,
filozofa a sociologa Theodora W. Adorna vydand posmrtné v 70. letech minulého
stoleti. Adorno ve svych analyzach do totality masové kultury zatazuje i masovou
komunikaci. Totalita masové kultury vrcholi v pozadavku, ze nikdo nemé byt jiny,
nez je vzor ji prezentovany. Dfive bylo fiktivnim trestem, Zze se ¢lovék nemohl
zicCastnit hovoru. Dnes ten, kdo nehovoii spravnym zplsobem, tedy nepouziva
obsahy komunikace pochazejici z masové kultury, je existenéné ohrozen a navic je
vniman jako hlupak.* Adorno tak dokladuje, 7e pravé proto lidé pitakavaji masové
kultute, protoze védi nebo tusi, Ze se zde nauci zpisobum, které potiebuji jako
vstupenku do monopolizovaného Zivota.’

Objevuje se vSak i opacny menSinovy nazor R. A. Boreckého, které¢ho cituje
Jifi Vymazal, Ze masova média a masova komunikace je dynamicky a svou podstatou
demokraticky kanal spojeni individua se spole¢nosti.® Uvedené Boreckého tvrzeni je
rovnéZ ideou ¢i ideologii demokratizace spolecnosti skrze masovd média medialni
(masovou) komunikaci, jez mize zpfistupnovat nové informace a byt tak nositelem
vzdélavani, které prispéje ke vzdélani pifijemcit medidlnich sdélni obsazenych

v masové komunikaci.

1.2 Masova média

Z mnoha jejich riznorodych funkci je hlavni a rozhodujici pfenos masové
kultury a masové komunikace, objasiovani a upeviiovani nejvyssi formy
spolecenského byti a védomi, to jest ideologie. K terminu ideologie je v Ceském
prostfedi pfistupovéano obezietné, ale v kazdém ptipad€ jej nelze pominout. Objevuje
se 1 v knize medialniho experta Jana Jirdka a historicky Barbary Kopplové Masova
média, kde autofi uvadi, ze pro studium masové (medidlni) komunikace a médii je
dalezité¢ predevsim zjiSténi, Ze média jsou vyrazem ¢i nositelem néjakého souboru

ideji, predstav, hodnot a pocitl, které uzivatelé chapou jako ,,skutecné. Nektery

* ARENDTOVA, Hannah: Krize kultury. Praha: Mlada fronta, 1994.

* srov. ADORNO, Theodore W. Schéma masové kultury. Praha: Oikoymenh, 2009.

> ADORNO, Theodore W. Schéma masové kultury. Praha: Oikoymenh, 2009.

8 VYMAZAL, Jifi. Masovd komunikace a jeji prostiedky ve vychové a vzdélavani dospélych. Praha:
SPN, 1984, s.11.



z téchto souborti mize byt vniman jako dominantni’ a média maji sklon tento soubor,
tuto ideologii, nabizet jako platnou. Pokud tato predstava plati, je koncept ideologie
vyznamnym nastrojem pochopeni konstitutivni role médii v socialni komunikaci.®

Zpravidla se souslovim masova média rozumi, jak uvadéji Barbara Kopplova
a Jan Jirak, periodicky tisk, Cili predevSim noviny a ¢asopisy urcené Siroké verejnosti,
rozhlasové a televizni vysilani a stdle Castéji také vefejné dostupna sdéleni na
internetu. Ty mohou mit povahu vystupu vyrobni organizace, naptiklad zpravodajské
portaly, nebo se jedna o akumulaci uzivatelskych pfispévkil, tedy servery typu
YouTube. Mohou mit také povahu individualnich pocint, naptiklad autorské blogy,
poptipad¢ kontaktnich nastének, naptiklad facebook. Jak dale pokracuji Jan Jirdk
a Barbara Kopplova, jedna se o historicky a spolecensky podminéné formy sociélni
komunikace, jejichz spole¢nym charakteristickym rysem je to, Ze:

a) diky technickym, organizaénim a distribuénim moZnostem jsou dostupné
neomezenému mnozstvi adresati;

b) nabizeji témto adresatim obsahy, které pro n¢ mohou byt z riznych davodi
pouzitelné;

c) tyto obsahy nabizeji pribézné nebo pravidelné

d) na zajmu adresatii zavisi samotné existence tdchto forem komunikace.’

Jak dopliiuji Barbara Kopplova a Jan Jirdk v publikaci Média a spolecnost
masovd média vytvareji nové socidlni vazby ve spole€nosti, utvrzuji skupinovou
identitu a pomdhaji jedinci najit jeho, at’ uz skute¢né nebo domnélé, misto mezi
ostatnimi lidmi."

Piejdeme tedy k bliz$i specifikaci masové komunikace, jez je predmétem
naSeho z4jmu. Némecky sociolog Michael Kunczik uvadi, Ze v procesu masoveé
komunikace je a) material ureny prvotné ke kratkodobému uziti (zpravy, zdbava)
b) produkovan formalnimi organizacemi uzivajicimi vyspélé technologie c) s pomoci
rozmanitych media¢nich technik, jez jsou k dispozici d) souCasné velkému poctu
osob, pifijemcti, ktefi jsou pro masového komunikdtora anonymni, €) a to vetejné, to
jest bez omezeni pfistupu, f) jednosmérné, to jest komunikator a recipient si nemohou

vyménit sva postaveni, jejich vzajemny vztah je asymetricky ve prospéch

"Van DIIK, T.A. Ideology: a multidisciplinary approach. London-Tousand Oaks-New Delhi:Sage,
1998. In JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Masova média. Praha: Portal, 2009.

8 JIRAK, Jan. KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s.35.

? JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Praha: Portal, 2009.

Srov. JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Strucny uvod do studia medii
a medialni komunikace. Praha: Portal, 2007, s. 16, 21, 22.



komunikatora g) a je nepfimy (bez piimé zpétné vazby), h) a to vSe s urCitou
periodicitou produkce, kterd je i) nabizena prib&zng."

Kunczik dale upfesiiuje, Ze masova komunikace neni shodna s komunikaci
interpersondlni, ale masova a interpersondlni komunikace jsou spjaty. Zatimco
interpersonalni komunikace se obvykle uskuteciiuje v socidlnich situacich, vztah mezi
masovymi komunikdtorem a recipientem miize byt nanejvys parasocialni, a to jen za
urcitych okolnosti, kdyz se napiiklad televizni hlasatel pfimo obraci k televiznimu
publiku. Jde o vztah jednosmérny a ze strany recipienta, pii absenci jakéhokoliv
zavazku, muze byt tento kontakt kdykoliv pieruSen. Vyhodou interpersonalni
komunikace je také naptiklad to, Ze zde existuje moZznost vykonavani socidlniho
natlaku, kterou ma masovy komunikator v mnohem omezen¢j$i mife. Na druhou
stranu, jak piSe Kunczik, vyhodou masové komunikace je jeji multiplikacni faktor pfi
uvadéni sdéleni a informaci do ob&hu. Tato vyhoda, to jest rozmnozovani
a rozSifovani komunikace ve velkém rozsahu, ma ovSem sva omezeni. Komunikator
v procesu masové komunikace zasahuje nezjistitelny a neptehledny pocet lidi a nema
moznost brat v ivahu rozdilné situace jednotlived, na néZ se obraci.'?

Z uvedeného vyplyva, ze masova, medidlni komunikace ma sva specifika,
kterd je pfi analyze obsahu sdéleni masovymi médii brat v potaz. Mize se jednat
0o moznost provazanosti masovych médii sideologiemi, ale stejné¢ tak
1 s demokratizaénimi procesy ve spolecnosti. V nasledujicim textu bude analyzovan

proces prenosu informaci prostfednictvim masovych médii.

1.3 Rozhlas jako masové médium

V Ceské republice se vyskytuje smiseny, takzvany dudlni systém vysilani.
Jsou zde tedy vysilatelé vetejné sluzby, takzvana vetejnopravni média, a soukromi
vysilatelé. Média vetejné sluzby jsou sd€lovacimi prostfedky, které maji piijem
z vetejnych zdroji. A jak pfipomind novinat Karel Hvizd’ala, maji také pravné
definovany rozsah povinnosti. Cilem jejich provozovani je zabranit zneuziti médii

politickymi stranami. Zpravidla se jedna o televizi a rozhlas, v Ceské republice se jim

' srov. KUNCZIK, Michael. Zaklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995.
12 KUNCZIK, Michael. Zdklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995.



ze zékona stava Cesky rozhlas, Ceska televize a Ceskd tiskova kancelat." Cesky
rozhlas byl zfizen zakonem Ceské narodni rady v roce 1991 s platnosti od 1.1.1992.'

Soukromd média jsou rovna v dudlnim systému vysilani médiim
vefejnopravnim. Provoz soukromych médii ovSem neni hrazeny z uZivatelskych
poplatkli posluchacti, ale vyhradné z vynosu z reklamy, sponzoringu a sponzorskych
prispévkil. Novinar Vaclav Moravec dopliiuje, Ze sektor soukromého vysilani se déli
do dalsich dvou podskupin: 1) soukromé komercni vysilani, jehoz cilem jsou co
nejvyss$i zisky vysilatel, a 2) soukromé neziskové vysilani. U nas naptiklad
vzdélavaci stanice pifi vysokych Skolach nebo ndbozenské stanice, tfeba stanice

Proglas."” Dé&leni médii v CR ukazuje schéma ¢&. 1.

smiseny
(dualni) systém
vysilani

soukromi wvysilatelé

vysilatelé vefejné sluzby

komeréni neziskové
vysilani wvysilani

Schéma €. 1: SmiSeny (duélni) systém vysilani

Mezi charakteristické rysy rozhlasu, jak uvadi Jifi Vymazal, je to, Ze rozhlas
jako prostiedek masové komunikace, ktery je zaméfeny vyhradné¢ na smyslové
receptory sluchu. Umoznuje velmi rychlou komunikaci. Vysilané informace ziska
pfijemce témét okamzité. Rozhlas je tak v rychlosti a pohotovosti de facto bez

16
konkurence.

B HVIZDALA, Karel. Zakladni pojmy a struktura vefejnopravni instituce In Moc a nemoc médii.
Praha: Jaroslava Jiskrova — Maj, 2003, s. 236-242.

14 Zakon CNR 484/1991 Sb.o Ceském rozhlasu s u¢innosti od 1.ledna 1992.

V zakoné se mimo jiné uvadi, Ze hlavnimi ukoly v oblasti vefejné sluzby rozhlasového vysilani je
poskytovani objektivnich, ovéfenych, ve svém celku vyvazenych a vsestrannych informaci pro
svobodné vytvareni nazor. Déle vytvareni a Sifeni programt a poskytovani vyvazené nabidky porada
pro vSechny skupiny obyvatel se zietelem na svobodu jejich nabozenské viry a pfesvédceni, kulturu,
etnicky nebo narodnostni ptivod, narodni totoznost, socialni ptvod, vék nebo pohlavi tak, aby tyto
programy a pofady odrazely rozmanitost nazorti a politickych, ndbozenskych, filozofickych
a uméleckych smért, a to s cilem posilit vzajemné porozuméni a toleranci a podporovat soudrznost
pluralitni spole¢nosti.

" MORAVEC, Viclav. Svobodny rozhlas 1990-2003. In KOLEKTIV AUTORU. Od mikrofonu
k posluchaciim. Praha: éesky rozhlas, 2003, s. 398-482.

to VYMAZAL, Jiti. Masova komunikace a jeji prostredky ve vychové a vzdeélavani dospélych. Praha:
SPN, 1984.
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Je tfeba také zminit, ze v Ceské republice jiz se zatatkem komer&niho
rozhlasového vysilani vznikala takzvana formatova radia. Jedna se o moderni formu
komer¢niho radia, kterd se objevovala v Némecku uz v 80. letech minulého stoleti,
jak zminuje némecky sociolog Dieter Prokop. Formatem se mysli to, co bylo diive
nazyvano programova koncepce nebo zanr. Formaty jsou klasika a kultura, lidova
hudba, vysilani pro mladé, popmusic a ,talkradio. Formatova radia se obraceji na co
dnes nezapinaji radio surCitym cilem, ale Upln€ nahodng. Jak pfipomind Dieter
Prokop ve své knize Boj o média vysledky analyzy provedené v Némecku v roce
1993, radio se nechava jen tak mimochodem hrat. Nejcastéji poslouchaji lidé radio pii
snidani a u obéda, pfi vykonavani jednoduchych cinnosti doma a ve volném case.
Posluchac¢i ocekévaji, ze hned narazi na néco, co odpovida jejich vkusu, jinak
okamzit& stanici piepinaji.'® Toto dopliji i vysledky Focus groups z roku 2009."
Rozhovory vroce 2009 byly provedeny s poslucha¢i soukromych radii
1 vefejnopravniho rozhlasu. Z rozhovorii vyplynulo, ze radio uspokojuje vice potieb
posluchaci — funguje jako budicek, zdroj povzbuzeni (zdbava), zdroj informaci
(zpravy) a jako aktivni nebo tichy spolecnik. Jako budi¢ek samoziejmé funguje rano
pro probuzeni a navozeni dobré nalady. Mluvenym slovem, jako zdroj zadbavy funguje
pfes den, na povzbuzeni, pomoc pii udrZeni pozornosti, aby rychleji utikal Cas. A to
hlavng dynamickou hudbou. *° Valna &st rozhlasovych p¥ispévki trva méné ne? ti
minuty. Vysilani rozhlasu slouzi jako automatické pozadi, poslouchd se jaksi
,mimochodem®. V programu naseho dne sice rozhlasu vénujeme vice Casu nez
televizi, ale Cas se nekryje s pozornosti. U radia véSime zaclony, cvi¢ime, Zehlime,

vafime, uklizime, Cistime si zuby nebo fidime auto. Radio tedy musi nabizet néco

o 24

7 PROKOP, Dieter. Boj 0 média. Praha: Karolinum, 2005.

'8 BALDAUF, Monika, KLINGLER, Walter. Konstante Horfunknutzung in Deutschland: Ergebnisse
der Media-Analyse 1993. Media Perspektiven. 1993, ¢. 9, s. 410-416., srov. PROKOP, Dieter. Boj
o0 média. Praha: Karolinum, 2005.

¥ Focus groups z anglictiny prekladame jako ohniskové skupiny. Jedna se o profesionalné vedeny
rozhovor s vybranou skupinou lidi, jehoz cilem je zjistit postoj k produktu, sluzbé, reklamé c¢i
k mys$lence. Zajistuje predev§im zadouci zpétnou vazbu od piedpokladané cilové skupiny.
STRACHOTA, Karel, VALIDJCH, Jaroslav. Byt vobraze: medialni vzdelavani s vyuzitim
audiovizudlnich prostredkii. Praha: Clovék v tisni, 2007.

* Focus groups 2009: zdroj Radio Impuls.
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vytvareji programy.21 Jak zjistime, neplati to pro dvé stanice Ceského rozhlasu, na
které se Cast této prace zamétuje.

Jako zdroj informaci: posluchaci rozliSuji informace na zpravy a zabavnéjsi
informace (hobby, volny cas, vafeni). Radio také funguje jako partner, tedy aktivni
spolecnik — to hlavné vecer, v noci a o vikendech. Poméaha lidem davat pocit, ze
nejsou sami. Je u nich nékdo ,,zivy*, kdo s nimi komunikuje.

Radio obcas plni i ulohu takzvaného némého spole¢nika, tedy kulisy. To, kdyz
cloveék nechce byt sdm, ale potiebuje se soustfedit na jinou praci. Nebo, kdyz pfijde
navstéva a ¢loveék nechce, aby bylo ticho. Tuhle potiebu plni hudba.

Rozhlas je podle Jittho Vymazala v nevyhodé oproti jinym prostiedkim
masové komunikace, pokud jde o nazornost. Je pouze auditivni. To jej muze
omezovat pravé v piipadé vzdélavani. Pouhy poslech hlasu znamena pro ¢lovéka vetsi
zatiZzeni, naroky na pozornost a zapamatovani. Pii poslechu dochazi rychleji k unavé
a vnimani je fragmentarni. Nevyhodou rozhlasu je také prchavost mluveného slova.
dohledat v archivech vysilani, které jsou na internetovych strankach rozhlasovych
stanic. To napftiklad ptfed dvaceti lety nebylo myslitelné. Zde je ovSem nutné pocitat
s iniciativou posluchace, ze si skutecné najde Cas, aby si potad naSel a poslechl znovu.
V dne$ni dobé informaci, kdy je podnétli denné az pfili§, bych na to rozhodné
nespoléhal. Diky ale za tyto archivy.

Jiti Vymazal povazuje rozhlas za prostfedek zabavy, spolecnika, zdroj
informaci. Pfipousti, ze 1 v roce 1984 chtéla vétSina posluchacli od rozhlasu zédbavu
a informace. Vnima ale vychovné vzdé€lavaci roli rozhlasu. Jako piiklady pro
vzdélavani uvadi populdrni védecké magaziny, vychovné vzdélavaci potady z oblasti
literatury a uméni, ankety, besedy, sout&Ze nebo jazykové kurzy.”

Némecky profesor zurnalistiky Stephan Russ-Mohl a ¢eska novinarka Hana
Baki¢ova v knize Zurnalistika uvaddji a doplituji tak vyse zminéné, ze na formy
prezentace v rozhlase maji vliv mddni trendy, stejné to 1ze vypozorovat i v ostatnich
médiich. V némecky mluvicich zemich bylo podle citovanych autorii znovu objeveno

mluvené slovo. V radiich miizeme zaznamenat i delsi pofady mluveného slova, jez

! RUSS-MOHL, Stephan, BAKICOVA, Hana. Zurnalistika. Praha: Grada, 2005.
22

Srov. VYMAZAL, Jiti. Masova komunikace a jeji prostredky ve vychové a vzdelavani dospélych.
Praha: SPN, 1984, s. 111-117.
23 VYMAZAL, Jiti. Masova komunikace a jeji prostredky ve vychové a vzdeélavani dospélych. Praha:

SPN, 1984
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kazdych p&t minut nepferusuje hudba.** Analyze témat je vénovana v&tsi pozornost.
Odhlédnuto ovsem od n€kolika vetejnopravnich stanic, rozhlas se stal médiem, ve
kterém dominuje pfedevSim zabava a informace maji prostor jen v omezené forme.
Masova kultura a média dnes §ifi informace Ctyfiadvacet hodin kolem nas.
Soucasny zapadni svét je plné¢ medializovany. [ proto ssebou ceskd reforma
vzdélavani piinesla zavedeni nového prafezového vzdélavaciho tématu medialni
vychova. Jak uvadi Jaroslav Jetdbek, pro uplatnéni jednotlivce ve spolecnosti je
dilezité umét zpracovat, vyhodnotit a vyuZzit podnéty pfichdzejici z médii. Média se
stavaji dulezitym socializaénim faktorem, maji vyrazny vliv na chovani jedince
a spoletnosti, na utvafeni Zivotniho stylu a na kvalitu Zivota viibec.”> Média jsou
zamérnym 1 nezamérnym pusobeni vzdélavaji své Ctenare, posluchace a divaky. Je
treba vSak ziskat dovednosti posoudit kvalitu a objektivitu médii distribuovanych

sdéleni.

** RUSS-MOHL, Stephan. BAKICOVA, Hana. Zurnalistika. Praha: Grada, 2005. ,
» JERABEK, Jaroslav a kol. Ramcovy vzdélavaci program pro zékladni vzdélavani. Praha: VUP,
2005.
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2 Modely, obsahy a ptisobeni masové komunikace

Jak vlastné funguje sdélovani masovou komunikaci? Obsah je v podstaté
stejny s tim, co bychom si sdélili ve dvou nebo vice lidech. Nékdo sdéluje to, co
povazuje v ten moment za hodno sd€leni, dalsi osobé nebo osobam. Smyslem je, aby
ti, kterym je obsah urceny, naslouchali. Rozdil mezi masovou komunikaci
a komunikaci face to face je pfedevs§im v moznostech zpétné vazby a v interpretaci
obsahu sdéleni v zéavislosti na pouzitych komunikacnich kandlech ¢i jejich
kombinacich. Michael Kunczik rozliSuje kanaly auditivni (verbalni komunikace),
vizualni (zrakovy kanal), hmatovy kanal, ¢ichovy kanal, chutovy kanal a teplotni
kanal.?® Interpretaci sd&leni mize ovlivnit, zda je pouzit pouze sluchovy kanal nebo
mame-li k dispozici 1 vizualni kandl, kdy je moZné sledovat vyraz tvare
komunikujicich ¢i jejich postoj pifi komunikaci atd. Proces komunikace

komunika¢nim kanalem je schematicky znazoriovan v komunikacnich modelech.

2.1 Modely masové komunikace

S prvnim komunikaénim modelem uz pfisSel pfed nasim letopoctem fecky
filozof Aristotelés. Cilem komunikace bylo presvédCit posluchace, a to

prostfednictvim argumenttl a pfednesu projevu (schéma ¢. 2).

odesilatel 91 prijimac

Schéma ¢. 2: Aristoteliv model komunikace

2 KUNCZIK, Michael. Zaklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995, s. 13.
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HIubsi studium modelt komunikace se objevuje na sklonku prvni poloviny 20.
stoleti. Americky politolog a teoretik komunikace Harold Lasswell vroce 1948
popsal masovou komunikaci jako proces, v némz: né¢kdo - fika néco - né¢komu -

n&jakym kanalem - a s n&jakym uginkem (schéma &. 3).*’

néjakym s n¢jakym
uc¢inkem

nékomu

Schéma ¢. 3: Proces Lasswelliiv model komunikace

V roce 1949 vychazi kniha Clauda Elwooda Shannona a Warrena Weavera
Matematické teorie komunikace.®™ Shannon-Weaveriv model je linearni model, kdy
existuje posloupnost komunikacnich aktivit. Model je obecny, tedy da se aplikovat na
rizné druhy komunikace (schéma €. 4). Jak uvadi Petra Zia Slukova v Komunikaci
informaci, podle Shannona se kazdy komunikacni systém skladd z jednotlivych
komponent, s nimiZ je mozné zachazet jako s samostatnymi matematickymi modely.
Je tedy mozné oddélit kanal od zdroje. Obsah sdé€leni neni relevantni jeho prenosu,
mitize to byt obraz, video, text ¢i zvuk. VSe muze byt pfevedeno do bindrniho kédu
jednic¢ek a nul. Kapacita kandlu je maximalni mnoZstvi informace, které je mozné
pfenést za stanovenou casovou jednotku. Shannon vymezil i termin Sum, jako
oznaceni pro jakékoliv zkresleni, které narusuje pienos signdlu od zdroje k mistu

v .2 ;o v . . . , ,
uréeni.”’ Pravé prvek $umu je pro studium komunikace vyznamny.

27 LASWELL, Harold. The structure and function of communication and society. In BRYSON, Lyman
(ed.). The communication of Ideas. New York: Institute for Religious and Social Studies, 1948, s. 203-
243.; srov. JIRAK, Jan. KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s.27.

2 SHANNON, Claude E., WEAVER, Warren. The Mathematical T} heory of Communication. Urbana:
University of Illinois Press, 1964.

¥ SLUKOVA, Petra Zia. Komunikace informaci. Praha: Univerzita Karlova, nedatovano.
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Informadni = Vysilag Y Kanal L3 Prijimac 3 Destinace

zdroj

Zprava signal piichozi Zprava
signal
gl‘

Schéma ¢. 4: Shannon — Weaverovo komunika¢ni schéma

Informaéni zdroj vytvaii zpravu (sdéleni). Vysila¢ (kodér) ptevadi zpravu v signal,
ktery je ptes komunikac¢ni kanal poslan k piijemci (dekodéru). Dekodér obnovuje
zpravu ze signalu a poté zprava dosahne mista uréeni.*

Americky védec Wilbur Lang Schramm porusil v roce 1954 linearni pravidlo
a vytvoril kruhovy model komunikace (schéma ¢. 5). Chtél tak podle Petry Zii
Slukové zdlraznit cyklickou pfirozenost komunikace. Shramm se zabyval
1 vyznamem zpétné vazby, kterou vidi jako U¢inny prostiedek k feSeni problému
Sumu. Podstatnd je také Shrammova uvaha, Ze pfijeti zpravy neni zaleZitost tykajici se
dekddovani, ale také vykladu, interpretaci zpravy. RozSifeni modelu o prvek
tlumoc¢nika se snazi nahlédnout na problém obsahu zpravy, a tak zohlednit mozny

odlidny vyznam jednotlivych sdéleni.’’

Schéma ¢. 5: Shrammuv model komunikace

3 SHANNON, Claude E., WEAVER, Warren. The Mathematical T) heory of Communication. Urbana:
University of Illinois Press, 1964, s. 7
' SLUKOVA, Petra Zia. Komunikace informaci. Praha: Univerzita Karlova, nedatovano.
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Shrammtiv student David K. Berlo v roce 1960 podrobnéji definoval, jak dale
uvadi Petra Zia Slukova, jednotlivé ¢asti komunikac¢niho procesu. U zdroje povazoval
za dulezit¢ vyzdvihnout socialni systém, kulturu, pfistup, znalost a komunikacni
dovednosti. Berlo vniméa komunikaci jako regulovany proces, kde je vyznamny vztah
obou komunikacnich partnerd a mira jejich komunikaénich dovednosti. Komunikaéni
dovednosti déli na pét druhii: mluveni, psani, naslouchani, ¢teni a mysleni (schéma ¢.

6).

Encodes Decodes
—» M g »  Channel
zako- (zprava) (kanal) deko-
dovani dovani
obsah sluch
elementy
Zpracovani
zrak
struktura
kod
hmat
¢ich
chut

Schéma ¢. 6: Berliv komunika¢ni model

Americky badatel George Gerbner rozvedl vroce 1956 Lasswelliv model

z pétiprvkového na desetiprvkovy:

- nékdo

- vnima néjakou udalost

- areaguje nani

- vn¢jakeé situaci

- pomoci né&jakych prostredki,

- aby nabidl materialy

- v n¢jaké podobé

- avnéjakém kontextu

- asn¢jakym obsahem
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- asn&akymi dasledky.*

Gerbnertiv model uz pocita s existenci mediatora a tim, Ze udalost a sdéleni,
které se ji nechalo inspirovat, se od sebe mohou vyznamng liit. >> Model
interpersonalni komunikace teoretika Theodora M. Newcomba z roku 1953, jak uvadi
Petra Zia Slukova, klade diiraz na psychiku a vztah ucastnikd, které jsou ovlivnény
komunika¢nim procesem. V modelu (schéma €. 7) se neobjevuji pojmy zprava, kanal.
Model zkouma dopad komunika¢niho procesu na psychiku jedince, zdaraziuje
obousmérnou komunikace, postihuje vztah mezi U€astniky a vztah k pfedmétu

komunikace.**

X

Schéma ¢. 7: Newcombiv komunikaéni model

V roce 1957 nabizeji Bruce Westley a Malcolm MacLean kruhovy model,
ktery vychazi z modelu mezilidské komunikace podle Newcomba, ale je aplikovan na
oblast masové komunikace. Zavadi, jak uvadi Petra Zia Slukovd, novou roli
zprostiedkovatele a snazi se popsat vzajemné vztahy mezi hlavnimi prvky masové
komunikace. Jednim zjeho kladl je zachyceni proménlivosti zpravy v pritbéhu
masové komunikace.” Z prace Westleyho a MacLeana vychazi prenosovy model

(schéma ¢. 8), kterému se vénuji dale v této kapitole.

32 JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s.29.

33 srov. McQUAIL, Denis, WINDAHL, Sven. Communication models. London: Longman, 1993.
* SLUKOVA, Petra Zia. Komunikace informaci. Praha: Univerzita Karlova, nedatovano.

% SLUKOVA, Petra Zia. Komunikace informaci. Praha: Univerzita Karlova, nedatovano.
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Schéma ¢. 8: Westley a MacLeantiv model komunikace

V masové komunikaci jsou dodavateli informaci bez vyjimky, jak uvadi
odbornik na masova média Denis McQuail v knize Uvodu do teorie masové
komunikace, bud’ profesiondlni komunikatofi (novinafi, producenti, bavi¢i atd.)
zamé&stnavani mediadlnimi organizacemi nebo jiné osoby, napfiklad inzerenti nebo
politici, jimZz organizace umoznila pfistup do média. Symbolicky obsah ,,sdéleni
byva cCasto vyrobeny standardizovanym zplisobem, neZ aby se vyznacoval
jedinec¢nosti, kreativitou ¢i prekvapivosti.*

Je tieba si také podle McQuaila uvédomit, Zze vztahy v masové komunikaci
jsou jednosmérné a neosobni a vétSina masové komunikovanych sdéleni pochazi
z centralizovanych organizaci, jez maji od svych adresatli znacny odstup. Konzument
média byva Casto pojiman jako pasivni pozorovatel uz jen proto, zZe jeho moznosti se
zapojit do komunikaéniho procesu jsou velmi malé nebo Zadné.*” McQuail nabizi
dalsi ¢tyfi modely komunikace: pfenosovy, ritualovy cili vyrazovy model, propagacni
model a pfijmovy model.

Pienosovy model vychazi z praice Bruce Westleyho a Malcolma MacLeana
zroku 1957. Ti berou v potaz skutecnost, Ze masovi podavatelé nejsou zpravidla
puvodci sdéleni, komunikace. Nejde o posloupnost podavatele-sdéleni-kanal-piijemci,
ale spise: udalost, hlasy ve spole¢nosti-kanal, role komunikatora-sd&leni-piijemce.*®

Jednd se o doplnény model Lasswela (viz.vySe). Model doplnény Westleye

** McQUAIL, Denis: Qvod do teorie masove komunikace. Praha: Portal, 2007.
" McQUAIL, Denis: Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007.
*¥ McQUAIL, Denis: Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007.
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a MacLeanem obsahuje nékolik vyznamnych prvki. Klade diraz na to, ze ukolem
masovych komunikatord je vybirat. Vybér je provadén na zaklad¢ predstav, co bude
publikum povazovat za zajimavé. Takova komunikace neni v zddném jiném sméru
ucelova. Sama média si zpravidla nekladou za cil pfesvédCovat, vzdélavat a dokonce
ani informovat. V tomto pojeti je masova komunikace, jak uvadi McQuail,
samoregulujicim procesem fidicim se zajmy a pozadavky publika, které aktéfi znaji
pouze z hlediska toho, co si publikum vybird a jak reaguje na nabizené obsahy.
Takovy proces jiz nelze povaZzovat za linearni, jelikoz je silné¢ ovliviiovan ,,zpétnou
vazbou®, kterou publikum smétuje k médiim. V jadru vsak jde stale o pfenosovy
model (od podavatele k pfijemci). Misto pfenosu informaci se métitkem u¢inného
jednani stava uspokojeni publika.”

Ritualova ¢i vyrazova komunikace zavisi na sdilenych vyznamech a citech.
Jejim cilem je podle McQuila spiSe obtfad, prozivani a zdobnost nez uzitkovost.
Sdéleni ritudlové komunikace je obvykle skryté a nejednoznacné a zavisi na
asociacich a symbolech, jez si uCastnici nevybiraji, ale které jsou k dispozici
v kultute. Ritudlovd komunikace neni sice v pfirozenych podminkéch ucelova, ovsem
ma urcité disledky pro spolecnost ¢i pro spolecenské vztahy. Napiiklad nékteré
komunika¢ni kampané v politice ¢1 v reklamé nékdy piejimaji principy ritudlové
komunikace a vyuZzivaji je. Naptiklad uzivani platnych symbold, skryté odkazy na
kulturni hodnoty, pospolitost, tradici a podobn&.*® Jan Jirdk a Barbara Kopplova
dopliiuji, Ze ritualovy*' model vede k polozeni jinych otizek o komunikaci, nez model
prenosovy. Zatimco predstava pfenosu zaméiuje pozornost na informace, udaj, fakta,
uspéSnost komunika¢niho jednéani, piredstava sdileného prostoru vyznamu
v konstitutivnim modelu vyvolava predstavy o vzajemném a neustalém potvrzovani
platnosti vyznamu, hodnot, soudi a ptesvédceni ¢i o jejich novych definicich.
Zatimco prenos dava iniciativu komunikacniho chovani do rukou podavatele,
komunikace se dé&je, protoze podavatel chce, jednd se o jeho nadfazenost,

konstitutivni pojeti komunikace ucastniky zrovnopraviiuje, nebo dokonce piisuzuje

¥ McQUAIL, Denis: Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007.

* McQUAIL, Denis: Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007.

I Ritudlovy, ale také nazev konstitutivni model, jak doporuduje Jifi Kraus in: JIRAK, Jan.
KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Praha: Portal, 2009. Konstitutivni model se soustfed’uje na
hledéani vztahu mezi procesy socialni komunikace a vytvareni, konstituovani spolecné (sdilené) kultury
neustalym potvrzovanim a rozvijenim vyznamu, hodnot a postoji v komunikativnim chovani.
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vétsi moc piijemci. Na ném v posledni instanci zalezi, jaky vyznam bude sdéleni mit,
jak bude pochopeno, jak bude interpretovano.*

Propaga¢ni model vychazi z ptedpokladu, Ze prvotnim ukolem masovych
médii Casto neni pfenést urcitou informaci ¢i sjednotit vefejnost n¢jakym kulturnim
projevem virou nebo hodnotami, ale prosté jen piedvést se a ziskat a udrzet zrakovou
¢1 sluchovou pozornost. Média tim napliuji jeden pfimy ekonomicky cil, totiz
ziskavaji prijem publika, pozornost = spotieba, a jeden nepiimy ukol — prodavaji
pravdépodobnou pozornost publika inzerentiim. Pozornost zde byva povazovédna za
bezprostiedni cil a je pak Casto brana jako métitko uspéchu ¢i selhani. Skutecnost, ze
je néco znamé je mnohdy duleZitéjsi nez obsah toho, co pfijemci védi. Naptiklad pro
vefejné zndmé osoby je toto nezbytnou podminkou existence. Pokud pojmeme
komunikaci jako proces piedvedeni se a pozornosti, dostaneme, jak dale piSe
McQuail, n¢kolik dalSich rystt komunikace, které nezahrnuje ani pienosovy, ani
ritudlovy model:

- Proces ziskdvani pozornosti je procesem, kdy zisk jednoho je vzdy ztratou
druhého. Cas straveny sledovanim jednoho média nemiize byt vénovan jinému
médiu a ¢as, jimz disponuje dostupné publikum, je konec¢ny.

- Komunikace v rezimu piedvadéni se a ziskdvani pozornosti existuje pouze
v pfitomnosti. Neni Zadnd minulost, na niZ by zalezelo, a budoucnost hraje roli
jen jako pokracovani ¢i zesileni soucasnosti. Ve vztahu k pfijemci vibec
nevyvstavaji otazky pficin a ucinka.

- Ziskavani pozornosti je cilem samo o sobé a z kratkodobého pohledu je
hodnotove¢ neutralni a v podstaté prosté vyznamu. Formy a technika jsou vice
nez sdéleni.

Prezentované tii rysy lze povazovat za zaklad soutézivosti, aktudlnosti a objektivity,
coz jsou priznavané charakteristické rysy masové komunikace, zvlast¢ pokud
hovofime o komerénich medialnich institucich.®

Prijmovy model miizeme chéapat tak, ze na masovou komunikaci nahlizi
z pozice mnoha riznych piijemcti, ktefi nevnimaji a nechapou sdé¢leni, jak ,.bylo
vysilano®, ani jak ,bylo vyjadfeno®. Tento model je svazan se vznikem analyzy
piijmu. Podstatou analyzy pifijmu je snaha umistit pfisuzovani a konstruovani

vyznamu odvozeného z médii do blizkosti piijemce. Mediovand sd€leni jsou vzdy

2 JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Praha: Portal, 2009.
® McQUAIL, Denis: Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007.
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oteviend, maji vice vyznamu a jsou interpretovana podle kontextu a podle kultury
ptijemct.. Komunikace zac¢ina v medialni instituci, jejiz typicky vyznamovy ramec ma
sklon byt v souladu s prevladajicimi mocenskymi strukturami. Konkrétni sdéleni je
,»zakodovano®, Casto v podobé ustdleného Zzanrového vzorce pifiznaéného pro dany
obsah (naptiklad jako zpravy, sportovni zpravodajstvi, rodinny seridl), ma bézny,
prvoplanovy vyznam a pro publikum jsou do néj zabudovany navody, jak je ma
interpretovat. Publikum pak ovSem pfistupuje k médiim s vyznamovymi strukturami,
které vychazeji zjeho vlastnich mySlenek a zkuSenosti. Dekodovani vyznamu se
muze vydat jinym, nez zamysSlenym smérem. Pfijemci mohou ¢ist mezi tadky
a dokonce obratit zamyslené zaméfeni celého sd&leni.*

Ze srovnani ctyt modeld, jak ukazuje tabulka ¢islo 1, je podle McQuila patrné,
ze pienosovy model je do zna¢né miry pievzat ze starSich instituciondlnich kontexti —
vzdélani, ndbozenstvi, vlady — a je vhodny pouze pro ty medialni aktivity, které maji
instruktaZzni, informacni nebo propagacni ucel. Ritualovy ¢ili vyrazovy model se
pouziva vétSinou k postizeni rysi typickych spiSe pro umeéni, drama, zdbavu a mnohé
dal$i symbolické vyuziti komunikace. Propagacni model, tedy komunikace jako
pfedvadéni se a pozornost, vychdzi ze zédkladniho cile médii — pfildkat publikum,
dosédhnout vysoké sledovanosti a Sirokého zabéru, z ditvodi prestize nebo piijmu.
Ptijmovy model pfipomind, Ze zjevna moc médii formovat, vyjadfovat ¢i ovladat je

v 7 v owos ST I ’ ’ . 45
¢aste¢né iluzorni, jelikoZ posledni slovo mé nakonec publikum.

Modely Orientace na podavatele Orientace na prijemce
Prenosovy Pfenos vyznamu Kognitivni proces
Ritualovy ¢i vyrazovy | Jednéni (performance) Naplnéni, sdileny prozitek
Propagacni Predvadéni se v souteézi Poskytnuti pozornosti,

divéctvi
Piijmovy Preferované zakddovani Rozdilné dekodovani,
konstrukce vyznamu

Tabulka €. 1: Srovnani ¢ty modeltt masové komunikace

Masova komunikace ve srovnani s jinymi komunikacnimi procesy, jak dale
piSe McQuail, ztraci na vyznamu a neni snadné ji jasn¢ vymezit. Hlavni pfiinou je
vznik novych, elektronickych - telematickych médii, jez lze definovat jako soubor
sluzeb, které mohou uzivateli poskytnout telekomunikacni sité a jez dovoluji odesilani

1 pfijimani vetejnych i soukromych informaci. Prapivodni nové telematické médium -

* McQUAIL, Denis: Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007.
* McQUAIL, Denis: Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007.
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videotex. Tyto zmény podporuji posun od masovych médii k médiim s omezengj$im
dosahem a ptfesun ovladani procesu od podavatele smérem k piijemci. Pokud se
podivame na disledky téchto zmén, tak se na n¢€ vyplati nahlizet z hlediska rozdilnych
druhti tokli informaci a jejich vyvazenosti.

Dva nizozemsti odbornici na telekomunikace Jan L. Bordewijk a Ben Van
Kaam navrhli v roce 1986 model, ktery poméha ujasnit a probadat probihajici zmény.
Vymezuje ¢tyti zékladni zptisoby komunikace a ukazuje, jaké jsou mezi nimi vztahy -
projev, konverzace, konzultace, registrace.*

V pfipadé projevu se informace $ifi simultinné z jednoho centra ke
koncovym piijemciim. Napiiklad sem patii prednaska, kézani, koncert, kdy jsou
posluchaci nebo divaci v auditoriu. Patfi sem 1 vysilani, pfi némz rozhlasové ¢i
televizni sdéleni ptijimé ve stejnou chvili velky pocet rozptylenych jedincii. Projev je
typicky jednosmérnou komunikaci k poc¢etnému publiku, ktera se vyznacuje pomérné
malou prileZitosti k osobni zpétné vazb&. Misto a ¢as komunikace jsou urCovany
podavatelem nebo n&jakym centrem.*’

V konverzaci na sebe jednotlivci vzijemné a piimo plsobi a opomijeji
centrum nebo zprostfedkovatele. Vybiraji si krom¢ partnerd i Casu, misto a také téma
komunikace. Takovy vzorec se tykéa Siroké Skaly situaci. I kdyz 1 tato konverzace
predpoklada jisté centrum, jeho funkce v komunikaci neni ani aktivni ani iniciani,
napfiklad komunikace po internetu vyZzaduje pfipojeni, ale neurcuje obsah. Pro
konverzaci je charakteristické, Ze ucastnici jsou si v procesu komunikace rovni.
V zasad¢ je podle McQuaila mozné, aby ucastniki bylo vice nez jen dva. Se
zvySovanim jejich poctu vSak v jistém okamziku dojde ke splynuti se situaci, ktera
nastava pii proj evu.®

Konzultace odkazuje k celé fadé komunikac¢nich situaci, v nichz jedinec hleda
informaci v shromazdisti informaci — v knihovné, v databance, disku pocitace,
internetu atd.. Pijemce si uruje &as, misto a téma.*’

Registrace je opakem konzultace, nebot’ vtomto modelu shromazdisté
pozaduje a ziskava informace od ucastnikli, Casto bez jejich védomi. Jednd se

napiiklad o automatické zaznamenavani pfistupu na internetové stranky, pfi vyzkumu

* McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007.
*"McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007.
* McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007.
* McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007.
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sledovanosti televiznich poradii pomoci peoplemetri a pod. Pro obsah komunikace
a jeji podoby ma mnohem vétsi vliv centrum neZ jednotlivei na periferii.”

McQuail dale shrnuje, ze uvedené Ctyfi typy se vzajemné doplituji a navazuji
na sebe nebo se piekryvaji. Model projevu zastupuji typicka ,,stard média“ a odpovida
pfedevsim pienosovému modelu, zv1asté televiznimu a rozhlasovému vysilani, které
poskytuje masovému publiku omezeny obsah. Konzultaéni model se mohl rozvinout
nejen diky telefonu a novym telematickym médiim, ale také proto, ze se rozsifil
videozaznam a zatizeni pro nahravani zvuku. Kromé toho vrostl pocet prenosovych
kanalt diky kabelovému a satelitnimu pfenosu. Nova média rovnéz zvysila moznosti
konverzacni neboli interaktivni komunikace mezi Siroce rozptylenimi jedinci. Stéle
vyuzivanéjsi je také registrace, kterd se vyskytuje stale Castéji, ale jist€ nevytlaci
ostatni formy informacnich tokl. Podle McQuaila ji lze také chapat tak, ze
predstavuje vzristajici moc priib&zné kontroly v elektronickém véku.”!

Z ptedstavenych modelti vSechny maji potencidl ovlivnit vychovu, ale spise
vzdélavani prostiednictvim jejich aplikace v masovych médiich. Zejména se jedna
o model projevu, kdy jsou informace Sifeny zjednoho centra, v pfipad¢ rozhlasu
z rozhlasového studia (centra, shromazdisté informaci) k rozhlasovym posluchac¢tim

prostiednictvim rozhlasovych pfijimacu.

2.2 Obsahy masové komunikace

K obsahu masové komunikace miizeme piistupovat ruzné. Napiiklad Jifi
Vymazal v knize Koncepce masové komunikace v sociologii popsal tii riizné obecné
roviny pfistupu k masové komunikaci.

Za prvni, zdkladni prvek obsahu povazuje informace. Sdéleni je komplexnéjsi
vyznamovou jednotkou. Zpravou je sdéleni o nové udalosti. Zpravy, sdéleni
1 informace vypovidaji o urCité Casti reality, podavaji jeji obraz. Obraz zavisi na
zaméru komunikatora. Pro upfesnéni, jde o redakci konkrétniho média, jejiho
vlastnika, zaméteni. Dale uvadi Jifi Vymazal, Ze zalezi také na technickych

vlastnostech jednotlivych prostiedki.

¥ McQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007.
> McQUAIL, Denis: Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 2007.
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Za druhé, Vymazal uvadi, Ze na vyS$$i rovin¢ obecnosti jde o rozsahlejsi
vyznamové celky a je mozno uvazovat o jejich obsahu jako o popularizaci nebo mtze
jit 1 o propagandu. Masové Sifeni poznatkli a ovliviiovani je zaméfené na urcité
problémy nebo jejich komplexy. Takto Sifeny obsah znamena vyrazngj$i intervenci do
socialniho vyvoje a jeho problémtl.

Za treti v nejobecnéjsi roviné muze byt obsah masové komunikace analyzovan
jako kultura. Masova komunikace kulturu jak zprostiedkovava, tak sama vytvari.
Podili se na ur¢itém zplsobu zivota, na formovani spole¢nych nazord, minéni, pociti.
Je sama také soucasti a produktem uréité kultury.>

Obsah sdéleni masové komunikace, jak dale uvadi Jiti Vymazal, vypovida
0o zpusobu zivota a organizaci socialnich vztahi. Odrazi hodnoty obsazené
v socidlnich vrstvach dominantnich skupin pfipadné socidlnich tfid, jez maji byt
prostfednictvim masové komunikace rozSifovany. Charakter obsahu vychazi ze
zékladnich socidlnich funkci masové komunikace. V prvé fadé upeviiuje urcity typ
ekonomického, politického a ideologického panstvi, pouZzijeme-li spolecné
s Vymazalem kategorie Maxe Webera pro popis nadvlady, dominance ve spolecnosti.
Rada autord, jak bylo uvedeno vySe, napiiklad Arendtovda a Adorno, vidi
v prostfedcich masové komunikace ptedevSim nastroje manipulace a prosazovani
ideologie.

Obsah masové komunikace podle Vymazala podléha procesu homogenizace
a mél by se vztahovat k obecnym lidskym zajmim primérného piijemce. Ve
skute¢nosti ma uspokojovat spotiebni zajmy pasivniho konzumenta a vychazet vsttic
jeho sklonim ke konformnimu mysSleni, citéni a chovani. Jifi Vymazal uvadi
konkrétni seznamy pozadované tematiky. Cituje zde K. Younga jeho knihu z roku
1946 Handbook of Social Psychology. Zde je takové poradi témat:

1. boj a konflikty (politické, spolecenské, sportovni),
laska a sex (romantika, skandaly, rodina),

vSe neobycejné, mimotadné a vzrusujici,

modda a vzdaleny svét populdrnich osobnosti a hvézd spole¢enského Zivota,

2.

3.

4. nové objevy a doklady o pokroku (diiraz na zménu),

5.

6. situace, které davaji vznik sympatii s masami, hnutimi nebo jednotlivci,
7.

jiné predméty z4jmu (stafi lidé, zvitata atd.).

2 VYMAZAL, Jifi. Koncepce masoveé komunikace v sociologii. Praha: Karolinum, 1991, s. 93.
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Jedna se tedy o eklektickou obsahovou smés od politiky a sportu pres hudbu

a sex az k véde nebo zloCinu. Ve se snadno nabizi k okamzité spotfebé, v lakavych

formach, ve standardnim, ale pfitazlivém baleni. ™ Uvedené obsahy nalezneme

v masovych médiich i dnes. MliZze samoziejmé dojit a dochazi k modifikacim v potadi

podle typu ctendii, posluchact, divakd a také podle typu média. Podobné

kategorizované obsahy sd€leni masovych médii nalezneme oznacené jako funkce

zurnalistiky v praci Stephana Russ-Mohla a Hany Baki¢ové Zurnalistika. Jedna se o:

1.

Od médii se ocekdva informovani, to znamend, ze budou v potiebné
a nalezité mire ptindSet informace, které¢ potfebujeme v bézném zivote.

Média vyjadiuji urcit€¢ vécné obsahy a problémy, tedy délaji znich véc
vefejnou, jinak feceno, formuluji je a zverejiuji. V idealnim piipadé mohou
fungovat ve spolecnosti jako ,,v€asny vystrazny systém*. Nekdy se uvadi, Ze
jsou ,hlidacim psem demokracie®. V obsahu masovd média soustied’uji
pozornost na ne€kolik mélo témat a udalosti ocitajicich se ve svétle zajmu
vefejnosti. Témata a obsah se snazi ovliviiovat medialni poradci a odbornici
z oblasti Public Relation (PR), neurcuji jej pouze novinafi.

Pracovnici z oblasti PR jsou pro novinéie nejen zdrojem zprav, ale i odvadéji
pozornost. Ne vSechno, co se d€je v oblasti politiky, ekonomie a spole¢nosti,
ma byt viditelné pro vefejnost. Vyuziva-li novinai kontroly a kritického
pristupu, dostane se k podstaté sd€leni, coz miize to byt ke vSeobecnému
prospéchu.

Od masovych médii lidé ocekéavaji, ze nas provedou vsSednim dnem
a nabidnou nam rozptyleni, zabavu. Média a potazmo 1 Zurnalistika jsou
pevnou soucasti zdbavy. Sama masova média ji vytvareji, formuji a jsou jejim
pilifem.

Masovéa média jsou nastrojem socializace a ,,vedeni®. Clovéka ,,vychovavaji®,
sméruji a intencionalné, ale 1 funkcionalné ovliviiuji jeho nahlizeni na okoli
1 jejich chovéani. Média maji mnohem vétsi vliv, nez si novinafi pfiznavaji a
nez mnozi védei po dlouha léta chtéli uvefit.”* Zde bych doplnil, Ze je to podle
m¢ o tom, aby si kazdy novinaf a pracovnik v médiich, ktery mize hovofit na
divaky, posluchace nebo piSe Clanky cCtenaitiim, a aby kazdy pftijal za toto

zodpovédnost pii své praci.

3 VYMAZAL, Jifi. Koncepce ma:vové lgomunikae‘e v sociologii. Praha: Karolinum, 1991, s. 55-58.
> RUSS-MOHL, Stephan. BAKICOVA, Hana. Zurnalistika. Praha: Grada, 2005.
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6. Masova média propojuji, integruji, riizné svéty a oblasti zivota.

7. Se zabavou ustupuje do pozadi vzdélavani a vychova, coz média rovnéz plni.
Obecné¢ je za oblast vzdélavani v souCasnych spole¢nostech odpovédné
Skolstvi, ale mimochodem vzd¢lani zprostfedkovavaji 1 média. V pocatcich
televizniho vysilani byly pro vzdélavani zamysleny tieti, v ceském prostiedi
druhé programy. Svoji roli sehrdl pted druhou svétovou valkou i1 rozhlas.
Soucasné skoly nevyuzivaji piili§ masovych médii k tomu, aby pfi vyucovani
drzely krok s dobou.”” Piesto viak ziskavame znagnou &ast vieobecného
vzdélani skrze masovd média, kdyz ne intenciondlné, tak alesponi
funkciondln€. Pro analyzu je mozné pak hovofit o formalnim, informalnim
a neformalnim vzdélavani prostiednictvim masovych médii, coz bude
obsazeno v dalsi ¢asti prace.

Z uvedené kategorizace je ziejmé, ze se nejedna o totéz, ale obsahové se i po
bezmala Sedesati letech nékteré pojmy opakuji a nebo byly nahrazeny synonymy

odpovidajicimi soucasnym rozpravam o masovych médiich a vychové a vzdélavani.

2.3 Pusobeni masovych médii

V uvedenych modelech média plsobi z hlediska casu kratkodobé nebo
dlouhodobé, plisobeni mlize mit povahu zjevnou nebo skrytou. Jak uvadéji americti
sociologové Bernard Berelson a Morris Janowitz ,, ... mohou byt i zjevné, nebo skryte,
silné, nebo slabé. Mohou se odvozovat od kteréhokoli z velkého poctu aspektit obsahu
komunikace. Lze o nich uvazovat jako o psychologickych, politickych, ekonomickych
¢i sociologickych. Mohou se projevovat na postojich, hodnotach, urovni
informovanosti, dovednostech, vkusu, chovdni“>®

Reknéme si vice o planovaném a neplanovaném piisobeni médii. Protoze, jak
uvadeji Jirdk a Kopplova, vyroba a Sifeni medidlnich produkti je intenciondlni, tedy
nepochybné se dé&je snéjakym zamérem. Intence mulZe byt — a v liberalné-
demokratickych rezimech pfevazné je — predevSim povahy ekonomické, mize byt

i povahy politické, dale vzdé&lavaci.”” Americky psycholog William McGuire v roce

> Srov. RUSS-MOHL, Stephan. BAKICOVA, Hana. Zurnalistika. Praha: Grada, 2005.

® BERELSON, Bernard, JANOWITZ, Morris. Reader in Public Opinion and Communication.
Glencoe, 1950.; srov. JIRAK, Jan. KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 329.
T JIRAK, Jan. KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s.336.
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1986 utfidil predstavy o zamérnych a nezdmérnych dopadech piisobeni a konstatuje,
ze nejcastéji se objevuji zminky o téchto zdmérnych ucincich ¢i vlivech:
a) ucinky reklamy na spotiebitelské chovani,
b) ucinky politickych kampani na volebni chovani,
c) ucinky osvétovych a socidlnich kampani na chovani jednotliveli a na zvyseni
solidarniho jednani ve spolecnosti,
d) tucinky propagandy na ideologii,

e) ucinky medialnich ritudli na socialni kontrolu.

Co se tyka nezamérnych ucink, tak nejcastéji se vyskytuji zminky o:
a) ucinku medidlniho nasili na agresivni chovani,
b) dopadu medialnich vyjevil (images) na socialni konstrukci reality,
c¢) udincich predpojatosti médii na stereotypizaci,
d) ucincich erotickych a sexualné explicitnich obsaht na postoj a jednant,
e) o tom, jak jednotlivé typy medialnich produkta ovliviiuji poznavaci Cinnosti,

Zivotni styl a vkus.”®

Co se tyka poznavaciho piisobeni médii a u€eni, tak uvadi Jirdk s Képplovou,
kognitivni, tedy poznavaci pusobeni oznacuje schopnost médii nabizet podnéty, které
je mozné se naucit. Kognitivni i¢inky mohou byt zdmérné 1 nezdmérné.

Zamérné mohou byt z hlediska média: zpravodajstvi, z hlediska zadavatele:
reklama a osvéta, z hlediska publika: vyhledavani informaci kvili lepsi orientaci
v okolnim svéte, feSeni praktickych problémt apod. Nezamérné kognitivni procesy se
odehravaji mimod¢k, naptiklad filmy uréené vyhradné k relaxaci ¢i zdbavé poskytuji
soucasné poznatky o ur&ité zemi, o chovani lidi apod.”

Pravé na nezdmérnych kognitivnich ucincich stoji casté kritiky médii. Na
zaklad€ téchto vyhrad je uzivatel média v nezdmérném procesu poznavani vici
tomuto procesu pasivni, a tedy bezbranny. Plati to hlavné¢ pro reklamni
a propagandistické komunikacni strategie. Ty se ¢asto pokouseji dostat pod kontrolu

procesy pasivniho (nezdmérného, a tedy neuvédomovaného) uceni a nabidnout

% McGUIRE, William.J. The myth of massive media impact: Savagings and salvagings. In
COMSTOCK, G. Public Communication and Behavior I. Orlando, Academic Press, 1986, s. 173-257.
In JIRAK, Jan. KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 337-338.
* JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 356-358.
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uzivatelim médii informace, které nejsou jako takové identifikovany, a tim jimi
manipulovat.®

Mezi kognitivni pisobeni médii mizeme podle Jiraka a Kopplové zaradit
1 pomérné ¢asté tvahy o ohlupujicim €¢inku médii (tzv. dumbing down effect). Média
nepochybn¢ nabizeji ve fiktivnich 1 nefiktivnich produktech obraz svéta ve
zjednodusSené, trivializované, schematizované podob€. Nepochybné stereotypné
opakuji tataz vykladova schémata, nepochybné kladou stale vétsi diiraz na emoce nez
na kritickou racionalitu.®' Dale se budu v textu zabyvat pisobeni médii v oblasti

vzdélavani.

5 Srov. JIRAK, Jan, KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s. 356-358.
! JIRAK, Jan. KOPPLOVA, Barbara. Masovd média. Praha: Portal, 2009, s.357-358.
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3 Rozhlas a jeho vzdélavaci moZnosti

Rozhlas ma velké vzdélavaci moznosti a rozhodné netekl své posledni slovo.
Kanadsky filozof a mediélni teoretik Marshal McLuhan ve své knize Jak rozumét
médiim® popisuje srovnavaci pokus s riznymi médii, ktery byl uskuteénén v Torontu.
Vném dostaly ¢tyfi nahodné vybrané skupiny univerzitnich studenti shodné
informace. Jedné skupiné byly pfedlozeny pomoci rozhlasu, druhé prostfednictvim
televize, tieti se je dovédéla na pirednasce a ¢tvrtd skupina potiebovala k jejich ziskani
Cetbu literatury. Kazda skupina se s informacemi seznamovala 30 minut a kazda
nasledné vyplnila stejny dotaznik. Studenti, ktefi dostali informace pomoci televize
a rozhlasu, dosahli lepSich vysledkl nez ti, ktefi je ziskali z pfednasek nebo Etenim.
Znacné¢ lepsich vysledkti dosahla televizni skupina, nez skupina rozhlasova. Nebylo
ale vyuzito specifik jednotlivych médii. Tak se stalo az pfi opakovéani pokusu.
Informace pro rozhlas a televizi byly zdramatizovany. Poslouzily k tomu sluchové
a vizualni prostredky. U pifednasky vyuzil piednasejici tabule a s posluchaci
diskutoval. A konecné¢ ve verzi ¢etby mél text napaditou upravu. Pfi opakovaném
pokusu dosahl mnohem lepsich vysledkii rozhlas na ukor televize. Jak ddle McLuhan
uvadi, pfic¢ina byla odhalena dlouho po vyzkumu: televize je chladnym, participacnim
U posluchacli nevzbuzuje stejny stupen participace. Rozhlas muze poslouzit jako
zvukova kulisa, nebo jako nastroj, kterym miiZzeme ovladat uroveil Sumu prostiedi
(viz. dale). Televize viak angazuje kazdého, kdo ji sleduje a neptsobi jako kulisa.*®

Pro efektivni vzdélavani rozhlasem je prvnim pifedpokladem, jak piSe Jifi
Vymazal, ,,orientace v obsahu vysilani rozhlasovych stanic a vhodny vybér poradii
z hlediska vzdélavacich cilu.” Nutné je také znat vyrazové prostiedky v rozhlase a mit
také védomosti o metodach rozhlasového vzdélavani.**

Jak uz je uvedeno vySe, rozhlasu chybi nazornost, jedna se o auditivni
médium. Podle Vymazala znamena znacnou piekazku pii vzdélavani nedostatek
pozornosti. Mluvené slovo je abstraktni, a to miize mit za nasledek, ze néktera témata

¢i vyucovaci predméty jsou pro rozhlasové sdélovani vhodnéjsi nez jiné. Vhodna je

2 McLUHAN, Marshal. Jak rozumét médiim. Praha: Mlada fronta, 2011.

% McLUHAN, Marshal. Jak rozumét médiim. Praha: Mlada fronta, 2011.

% VYMAZAL, Jifi. Masovd komunikace a jeji prostiedky ve vychové a vzdélavani dospélych. Praha:
SPN, 1984, s.118-119.
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pfedevsim hudba nebo jazykové vzdélavani. Tam, kde je potfeba nazornost je vhodné
vydavat ti§téné materialy k pofadim.® Dnes bychom doporugili vyuzivat internet
a také se tak déje. Jinde ve svém textu Vymazal ale uvadi, ze vizualni demonstrace
televize zase pfili§ rozptyluje pii vzdélavacich poradech a divak si nemulze délat
poznamky, kriticky analyzovat a srovnavat. Rozhlas uvedené ¢innosti umoziuje ve
v&tsi mife.®

Zajimavé jsou u rozhlasu také naroky na pamét’. I zde by Vymazal doporucil
tisténé materidly a také opakovani dilezitych myslenek ze vzdélavaciho potadu.
Poslucha¢ si také maze délat poznamky, to ale ovlivni rychlost vykladu.®” Vyse uz
jsem uvedl, Ze rozhlas se také poslouchd 1 jako kulisa. Pravé tento typ poslechu neni
podle Vymazala efektivni pti vzdélavacich potradech.

Pro dokonalé¢ vyuZziti mluvenych pofadii se ptredpokladd také spravné
porozuméni. To ovlivni kvalita pfijmu a také pfimétend tiroven znalosti posluchact.
Pro srozumitelnost mluvené tec¢i je dobré, kdyz Clovek, ktery mluvi z rozhlasu,
pouziva kratkych vét s malym poctem slov a pokud se vyhybad rozvitym vétam
vedlejSim. Nevhodné jsou zpodstatné€lé piivlastky nebo cCasty vyskyt cizich slov.
Dobré¢ vzdélavaci atmosféfe prospiva podle Vymazala vyuzivani sloves v aktivnim
tvaru a vyhybani se hovorovému jazyku.®®

Rozhlasové potady mohou byt svym zamétenim podle Vymazala vSeobecné
vzdélavaci, zde konkrétné¢ uvadi vzdelavani politické, narodohospodaiské nebo
popularizujici védu. S ohledem, 7e kniha je zroku 1984, tak bych ponechal
popularizujici védu, dale bych spiSe pouzil ekonomicky zamétfené porady
a publicistické nebo politické by byly v jiné podobé¢, nez v roce 1984.

Déle Jifi Vymazal uvadi, ze vzdélavaci porady mohou byt také specialné
zamé&fené a byt urené specidlnim zdjmovym skupindm. OvSem toto uréeni ma své
hranice, protoze by to mohlo vést k pfiliSnému tfisténi programu a rozhlas by tak

vlastné omezoval svou schopnost pisobit masové.”

% VYMAZAL, Jifi. Masovd komunikace a jeji prostiedky ve vychové a vzdélavani dospélych. Praha:
SPN, 1984, 5.118-119.

% VYMAZAL, Jifi. Masovd komunikace a jeji prostiedky ve vychové a vzdélavani dospélych. Praha:
SPN, 1984, s.121.
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% VYMAZAL, Jifi. Masovd komunikace a jeji prostiedky ve vchové a vzdélavani dospélych. Praha:
SPN, 1984, 5.120.

% Tamtéz.

" VYMAZAL, Jifi. Masovd komunikace a jeji prostiedky ve vychové a vzdélavani dospélych. Praha:
SPN, 1984, 5.120.
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Pokud jde o situaci pfi vzdélavani, tak pfi poslechu je rozhlas oproti televizi
ve vyhod¢é diky tomu, Ze umoziuje individualni vyuzivani. Jeho sledovani nemusi
uvadét posluchace, ktery se vzdélava do konfliktu s ¢leny rodiny, ktefi maji jiné
z4jmy. Problematické je u obou médii vybrat vysilaci Casy potfadl. Zvlasté
u dospélych posluchact, ktefi se vzdelavaji ve svém volném case je tézké vybrat
vhodny termin, protoze jejich ¢asové moznosti jsou riznorodé a navic se mohou casto
meénit. Navic nejvice exponované ¢asy jsou urceny poradim univerzalniho dosahu.
Vzdélavaci pofady se tak Casto zafazuji v Casech, kdy vétSina posluchaclti rozhlas
nesleduje (naptiklad vecCer) a ty nejsou vzdy vyhodné (Unava, rodinné a jiné
povinnosti). ' I zde nam pomuze, kdyZ se porad umisti na internetové stranky
rozhlasové stanice a kazdy z posluchacu si jej mize pustit v dobé, ktera mu plné
vyhovuje.

Dal$im plusem rozhlasovych potadl je, Ze jsou ve srovnani s televiznimi
levnéj$§i. U rozhlasovych potfadli se pocitd spiSe s individudlnim poslechem
v domacich podminkach. Jiné porady jsou urCeny predevsim pro skupinovy poslech
ve $kolich a vzd&lavacich zafizenich.”? Ovsem klasické vysilani pro $koly u
v rozhlase ani v televizi neni. Jeho tradice pfitom v podstat¢ zacala se startem
rozhlasového vysilani. At uZ u nas nebo v zahraniéi.”

Jak dale Jiti Vymazal zdiraziiuje, pro individudlni vzdélavani je zvlasté
u rozhlasu nutna silnd motivace, sebekazen a také samotné organizovani vzdélavani.
Velky vyznam pak i zde maji ucebni texty, které maji vyklad doprovézet. Navic,
jejich G&innost je piimo tmérna tomu, jak peclivé jsou piipravené.”* Jaké vychovné
a vzdélavaci porady nabizeji dvé stanice Ceského rozhlasu uvedu v dali asti prace.

Bylo by liché se domnivat, Ze v soucasnosti dostane jedinec v pocatecnim
vzdélavani vzdélanostni a kompetencni vybavu pro cely Zivot uvadi FrantiSek Pelka
ve svém prispévku v knize Medialni gramotnost — novy rozmeér vzdélavani. Naopak

soucasny stav spolecnosti a také jeji vyvojové trendy piedpokladaji celozivotni

MVYMAZAL, Jifi. Masovd komunikace a jeji prostiedky ve vychové a vzdélavani dospélych. Praha:
SPN, 1984, 5.120.

2 VYMAZAL, Jiti. Masovd komunikace a jeji prostiedky ve vychové a vzdélavani dospélych. Praha:
SPN, 1984, s.121.

3 Cesky rozhlas nabizi i po roce 1989 pofad Domino. Nejedna se o klasické vysilani pro $koly, ale jde
o magazin pro déti a mladez ve véku 10-15 let. Nabizi informace ze svéta ptirody, sportu, védy, hudby,
kultury a poéitati. Soucasti jsou i serialy, soutéze nebo linka divéry. Potady Domino vysild Cesky
rozhlas od roku 1982.

"M VYMAZAL, Jifi. Masovd komunikace a jeji prostiedky ve vychové a vzdélavani dospélych. Praha:
SPN, 1984, s.121.
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vzdélavani a uceni. Celozivotni uceni a predevs§im jeho slozka dals$i vzdélavani musi
pruzn¢ reagovat na vyvoj spolec¢nosti v oblasti trhu prace, samo o sobé muze do jisté
miry 1 dynamiku trhu prace ovliviiovat. Tedy dalsi vzdélavani nejen jako dasledek ale
i jako faktor spoletenského a ekonomického vyvoje.”

Pelka se soustfed’uje na problematiku dal§iho vzdélavani a vyznam médii pro
dal§i vzdélavani. Vychazi zdat prvniho vyzkumu projektu ,,Prazské medidlni
a komunikacni centrum — tvorba, ovéfovani a evaluace vzdé€lavacich programu

a vyzkumna ¢innosti v oblasti daliiho vzd&lavani.«

Vyzkum se mimo jiné sousttedil
1 na vybavenosti populace k uzivani elektronickych médii a novych informacnich
technologii k dalsimu vzd&lavani.”’

Veiejnopravni Cesky rozhlas a také Ceska televize, jak pfipomina Pelka, mély
tradici ve vzdélavani. Od pocatku rozvoje rozhlasu bylo v Ceskoslovenském rozhlase
jako soucast hlavniho proudu rozvoje také rozhlasové vzd€lavani. Pelka uvadi, ze
vyznam vzdélavani prostiednictvim elektronickych médii, v tomto piipad¢ rozhlasu
a televize spoCiva v tom, ze mize zmensSovat rozdily ve vzdelavani vzdélangjSich
a mén¢ vzdélanych. Pelka odkazuje na studii, kterou v ramci projektu obcanské
spole¢nosti Hermés'® zpracovala organizace EU forum a ze které vyplyva, Ze nastup
komer¢nich (soukromych) médii a masové kultury v devadesatych letech se promitl
do kvality Ceské televize i Ceského rozhlasu. Hlavnim kritériem se stala sledovanost
a poslechovost navzdory kritériim vefejnopravnosti. To vedlo k bulvarizaci
vetejnopravnich médii, ke sblizeni s komer¢nimi a bulvarnimi médii a k potlaceni
nekterych typl poradl a zanrt. To se tyka v prvé fad¢ vzdelavacich porada.

Ptitom, jak déle uvadi Pelka, vzdélavani prostfednictvim elektronickych médii
ma obrovsky potencial. Jediny vzdélavaci porad miize totiz sledovat az nékolik
miliond divakl. To je ve srovnani s klasickou formou vzdélavani neptedstavitelna

efektivita. Kvalitni vzdélavaci porad, ktery by shlédl v jednom okamziku jeden milion

" PELKA, Frantisek. Uloha médii v dalsim profesnim vzdélavani. In Medidlni gramotost — novy
rozmeér vzdélavani. Praha: Radioservis, 2007, s. 108—117.

% Slo 0 1313 respondentd z celé CR ve véku 18 az 59 let (kvotni vybér podle kritérii pohlavi, véku,
vzdélani, velikostniho pasma bydlist¢ a kraje). Standardizované osobni rozhovory (face to face)
provedli tazatelé STEM v prosinci 2006.

7 Projekt je financovan z rozpoétu Evropského socialniho fondu, stitniho rozpoétu CR a z rozpoétu
hlavniho mésta Prahy.

8 Spole¢nost Hermés vznikla v roce 1997. Prvotnim cilem ob&anského sdruZeni bylo nalézat, ukazovat
a analyzovat cesty a sméfovani ¢eského medialniho svéta. Od roku 2004 rozsitil Hermés teoretické
vyzkumné poznatky o praxi, zejména vzdélavani. V roce 2005 ziskalo sdruzeni grant z Evropského
socialniho fondu na dalsi profesni vzdélavani pracovnikit médii a také na vyzkum v této oblasti.
O Hermés. [online]. Praha: Volna novinarka, 2012. Citovano dne 2012-07-14. Dostupny z www
<http://novinarka.hermesmedia.cz/o-projektu/hermes>.
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divakt, by pro klasické dalSi vzdélavani pii srovnatelném efektu piedstavovalo
zhruba 30 tisic ucitelt, 30 tisic uceben. Jak konstatuje vySe zminéna studie
v informacni, medidlni a ucici se spolecnosti by bylo dobré vyuzit vzdélanostni
potencidl televize. Propojenim vSech médii, které jsou digitalni, by doslo k vytvoreni
homogenniho digitalni prostfedi ve spolecnosti. Informace a poznatky v jakékoliv
podobé¢, at’ uz se jedna o text, obraz, video, hudbu, mluveny projev, bude mozné
prochézet bez jakékoliv technické ¢i technologické bariéry v multimedialni podobé
institucemi, které piedstavuji osobni pogitade jedinct.”” Tato doba jiz nastala. Svij
potencial by podle m¢ mél vyuzit také rozhlas. Jak jsme se presvédcili vySe podle
McLuhana, maze rozhlas dosdhnout ve sdélovani lepSich vysledkd, nez televize.
Podle Pelky by se méla televize a rozhlas v budoucnu vice zamétit na skupiny divakt
a posluchacti, které nejsou pfipravené na rychly vyvoj informaénich technologii
a zaméfeni by mé¢lo byt predevsim praktické. Lidé, ktefi jsou dostatecné vzdélani
a maji motivaci pro uspokojovani svych vzdélavacich potfeb si totiz sami najdou
zpusoby, které jim nejvice vyhovuji. Napiiklad samostudium, informace ziskané
prostiednictvim internetu, e-learningu. Soucasny stav vyuzivani vzdélavacich poradi
v televizi je dan i1 pasivnim pfistupem k dalSimu vzd€lavani, namisto aby byl dalsi
vyvoj pfedjimén a televizni publikum bylo cilevédomé, 1 kdyZ nendsilné€ ptipravovano
na pottebu dalsiho vzd&lavani.*

Vzdélavani rozhlasem ma velky potencial uz od svého pocatku. S historii nas
seznami dal$i kapitola. V této ¢asti chei zdUraznit, Ze moZznosti rozhlasového vysilani
pro vzdélavani jsou velké i1 v souCasnosti. Myslim, ze ve znalostni spolecnosti o to
v&tsi. Tlustrovat to mohu napiiklad na vysledcich prizkumu® Mediascope™ z &ervna
2012. Z n&j vyplynulo, Ze nejvyuzivangjsi medialnim kanalem v Ceské republice je
televize, nasledovana rozhlasem a internetem. Televizi b&ézné sleduje naprosta vétSina

Ceské populace starsi 16 let, je to 93%. Radio poslouchd denné 83% lidi. Jak dale

" PELKA, Frantisek: Uloha médii v dal§im profesnim vzd&lavani. In Medidlni gramotost — novy
rozmer vzdelavani. Praha: Radioservis, 2007, s. 108-117.

% PELKA, Frantiek Uloha médii v dal§im profesnim vzd&lavani. In Medidlni gramotnost — novy
rozmér vzdélavani. Praha: Radioservis, 2007, s. 108—117.

81poslechovost radia, sledovanost televize. [online]. Praha: Sdruzeni pro internetovou reklamu, 2012.
Citovano dne 2012-10-12. Dostupny zwww < http://www.spir.cz/tz-lide-jsou-line-pri-sledovani-
televize-i-poslechu-radia>.

%2 Mediascope je celoevropsky priizkum medialniho chovani s diirazem na on-line aktivity. Jeho cilem
je zmapovat ménici se zplisoby vyuzivani médii a popsat trendy v internetovém chovani. Vyzkum byl
realizovan Sdruzenim pro internetovou reklamu ve spolupraci s IAB Europe na jafe roku 2012
telefonickym a on-line dotazovanim ve 28 evropskych zemich. Celkem bylo dotazédno 51 700 lidi
napftic¢ Evropou.
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ukazuje schéma c¢islo 9, internet vyuziva 71%, magaziny ¢te 69% a noviny 65%

populace starsi 16 let.
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Schéma ¢. 9: Tydenni vyuzivanost médii v Ceské republice

Ovsem, jak vyplyva ze stejného prizkumu, nejvice Casu stravi lidé u radia, je

to plnych 18 hodin tydné, tedy pies dvé hodiny denn€. Jak ukazuje schéma ¢islo 10,

ve srovnani s jinymi evropskymi staty je to o Sest hodin tydné vice.
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Schéma €. 10: Primérny straveny c¢as s médii, v hodinach tydné
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Vyzkum se vénoval také vyuziti vice médii soucasné. Lidé pomérné Casto
pouzivaji internet pti sledovani televize (44%), tretina lidi pak pouziva internet béhem
poslechu radia. V nékterych evropskych zemich je vSak soucasna konzumace médii
medialni aktivitou. Roste tak pocet lidi, jejichz on-line aktivita je naptiklad pfi
sledovani televize néjak spojena s potadem, na ktery se pravé divaji. U vzdé€lavacich
pofadii nebo u vzdélavani rozhlasem by se tak snadno dal propojit poslech
vzdélavaciho poradu s on-line aktivitami na internetu.

Z pruzkumu dal vyplynulo, ze zatimco u televize, rozhlasu, internetu a novin
je vyuzivanost mezi obéma pohlavimi podobnd, magaziny ¢tou ¢astéji Zzeny nez muzi.
Rozdily se projevuji také vékovych skupin. To plati zejména pro vyuzivani internetu.
Na internetu jsou aktivni ¢tyfi pétiny lidi ve v€ku do 35 let. U lidi starSich 55 let uz
internet vyuziva neceld polovina.

Pro rozhlas hraje také skutecnost, ze stabilné jej poslouchaji lidé véku od 19
do 60 let, zatimco sledovani televize ve vékovych skupinach postupné roste, avSak
nejméné ¢asu, jak uvadeji Petr Sak a Karolina Sakova, vénuji sledovani televize mladi
lidé ve véku 19-25 let.** Neopomenutelny je také fakt, Ze vysoka je v Ceské republice
takzvana doba poslechu rozhlasového vysilani, tedy soucet vSech Casovych usek,
kdy konkrétni ¢loveék poslouchd jakoukoliv stanici v ur¢itém dni. Novinaf Jan Soucek
piipomina, Ze tento udaj prekracuje v mnoha zemich Evropy tfi hodiny. Nejvyssi
hodnoty ale vykazuje Ceské republika, Litva, Belgie a Polsko. V t&chto zemich lidé
poslouchaji radio v priméru vice nez 4,5 hodiny denng.**

Potencial rozhlasového vysilani ve vzdélavani roste také pii soucasném
vyuziti internetu. Tedy pii poslechu vzd€lavaciho pofadu v rozhlase je uzivatel
soucasné pripojeny k internetu a mé oteviené stranky, které doplni informace z radia.
Ty mohou byt piimo vysilaného potfadu nebo na jiné, na které odkaze autor daného

potadu.

8 SAK, Petr, SAKOVA, Karolina. Hodnota vzd&lani a misto médii v celozivotnim vzdélavani. In
KOLEKTIV AUTORU. Clovék a vzdélani v informacni spolecnosti. Praha: Portal, 2007. s. 117-146.

% SOUCEK, Jan. Rozhlasova dramaturgie a zurnalistika. In MOTAL, Jan a kol. Nové trendy v médiich
1. Rozhlas a televize. Brno: Masarykova univerzita, 2012, s. 92.
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3.1 Rozhlasove vzdelavani v BBC

Vzdélavani prostfednictvim rozhlasovych vin ma svoji tradici. S vzdélavacimi
potady v éteru se setkavame od roku 1922 az do soucasnosti. Nelze pochybovat, Ze
vzdélavaci obsah predavaly 1 relace, které a priory vzdélavacimi nazvany nebyly.
Zaméiime se vSak pouze na formalné deklarované vzdélavaci programy. Vyznamnym
referenénim rdmcem pro obsahy a formu vysilani nejen v Evropé jsou stanice BBC,
na které navazuji 1 od roku 1923 rozhlasové stanice v Ceskych zemich.

Pro srovnani, jak se d¢la vzdélavani u nas a jak v zahrani¢i, jsem ze
zahrani¢niho rozhlasu vybral spolecnost BBC ve Velké Britanii. Divodem je, Ze
povazuji praci novinaii BBC za jeden ze vzort zurnalistické prace a jedna se o jednu

vvvvv g8

British Broadcasting Corporation je rozhlasova a televizni spolecnost plnici
funkci vetejnopravniho vysilani ve Velké Britanii. ZajiStuje vysilani nckolika
britskych rozhlasovych a televiznich stanic i vysilani do zahrani¢i. Je vSeobecné
uznavana pro kvalitu a objektivitu svého zpravodajstvi Byla zalozena pod jménem
British Broadcasting Company roku 1922 a od roku 1927 nese jméno British
Broadcasting Corporation. *® BBC je medialnimi odborniky povazovana za vzor
zurnalistické prace a m4, jak je uvedeno vyse, své tradice. Ty nebyly, na rozdil od
ceského, respektive Ceskoslovenského vysilani, pferuseny totalitnim rezimem. At uz
fasistickym v letech 1939 — 1940, tak komunistickym v letech 1948 — 1989.

KdyZz bych mél najit v nabidce rozhlasovych programi spole¢nosti BBC
n¢jakou stanici, kterd ma blizko dvéma stanicim, kterym se budu vénovat po
obsahové analyze — Leonardu a Sestce — tak by to byla BBC Radio 4. Jedna se
o takzvané rddio inteligentniho slova. Nabizi Cist€ mluvené slovo, publicistiku
a zpravodajstvi, diskusni potady, potfady o véd¢ a historii, dramatické potrady. BBC

Radio 4 je druhou nejoblibenéjsi stanici ve Velké Britanii a jeji podil na trhu je,

85 Kauza Sir James Wilson Vincent Savile (1926-2011), otiasla prestizi BBC a rozpoutala v ni krizi,
ktera zacala v fijnu 2012 aférou kolem Savilea, jez zemiel pfed rokem ve véku 84 let a patiil
k nejznaméjsim televiznim celebritdm v Britanii. Ukéazalo se, Ze Savile dlouha 1éta zneuzival déti a na
BBC vrhlo vysetfovani velmi nepfijemné svétlo. Navic vySlo najevo, ze pofad Newsnight loni
v prosinci nahle zru$il vysilani skoro hotové reportaze o Savileové udajné pedofilii. Potom si
spole¢nost utrhla jesté jednu ostudu. Zbrkle zvefejnila jiné obvinéni ze sexualniho zneuziti proti
byvalému politikovi, které se ale ukazalo jako falesné. Nasledovala rezignace §éfa BBC a zmény na
dalsich vedoucich pozicich. To se stalo skvrnou na povésti spolecnosti BBC.

% BBC. [online]. Praha: Oteviena encyklopedie, 2012. Citovano dne 2012-09-12. Dostupny z www
< http://cs.wikipedia.org/wiki/BBC >.
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takzvany share 10 az 12 procent, coz je velmi vysoky podil na to, ze se jedna o stanici
Cist¢ mluveného slova. Pro srovndni — u nas dosdhne sharu 12-13 procent
nejposlouchanéjsi stanice, soukromé Radio Impuls, které si denné naladi ptes jeden
milion posluchact.

Vysilani BBC se uz ve svych pocatcich zamétuje na vzdélavani. Profesor
Andrew Crisell piSe, ze vysilani pro Skoly se za¢ind v programu objevovat uz od roku
1924. Tehdy vysilani ptijimalo na 220 skol, v roce 1927 to bylo tfi tisice Skol a v roce
1939 poslouchalo deset tisic §kol na 39 programi tydné. OvSem se Skolnim vysilanim
byly spojeny i problémy, od kterych se uz neosvobodilo. Za prvé: radio je vniméano
spiSe pro volny Cas a zdbavu, nez jako prostfedek vzdélavani. Bylo tézké urcit, jestli
poslech vysilani patii do Skolnich osnov. Za druhé hodiny musely byt upraveny podle
Casu vysilani vzdélavaciho programu a ne naopak. Za tfeti ¢asovy rozmér hral roli
i vramci jednotlivych poradi. I kdyz byly ucitelé seznadmeni s moZznostmi
vzdélavacich potadii, ne vzdy dokazaly o nutnosti poslechu ptesvédcit 1 déti. Radio
tak bylo vzdy u¢innéjsi jako vychovné-informativni médium, nez jako médium piimé
vyuky. PotéSitelné ovSem je, Ze informace, které radio Sifilo, vyvolalo poptavku ve
vetejnych knihovnach po publikacich, které souvisely s tématy, s obsahy vysilanych
potadi.”’

Jak dale Andrew Crisell uvadi, velmi odliSné od vzdé€lani a vzdélavacich
vystupll v rozhlase, byla kategorie dokumenti. Ty se objevily v programu BBC
poprvé vroce 1928 a zabiraly velky prostor dramatem a publicistikou. Casto byly
povazovany za jakysi experiment rozhlasového vysilani. Mnohé dokumenty byly
fotomontéazi vypraveéni, dramatického dialogu, hudby a poezie. Pozdé&ji uz se jednalo
o smés aktualnich informaci, skute¢nosti i fikce. Dokumenty tehdy byly ovSem
rozdilné oproti tém, které se objevily pozdéji a zndme je dnes, byly velkym pfinosem
tehdejsitho vysilani. Zajimavé je, ze pred druhou svétovou valkou bylo veskeré
mluvené slovo v dokumentech napsané, tedy respondenti &etli napsany text. Casteéné
proto, ze BBC chté¢la udrzet pfisnou redak¢ni kontrolu nad mluvenym slovem, ale
také proto, Ze chybélo kvalitni nahrdvaci zafizeni. To znamenalo, Ze tfeba
v dokumentech nikdy projev neznél autenticky zvukove, ale respondenti Cetli z papiru

to, co oviem prozili a co byla pravda.®®

7 CRISELL, Andrew. An Introductory History of British Broadcasting. Londyn: Routledge,1997, s.35.
% CRISELL, Andrew. An Introductory History of British Broadcasting. Londyn: Routledge,1997, s.36.
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Podrobnéjsi informace o etapach vyvoje rozhlasového vysilani BBC vychazeji

predevsim z vlastnich internetovych stranek spole¢nosti bbe.co.uk.*’

Obdobi 1930 - 1939
BBC se rozsituje, nabyva na jistoté. Stavi se prvni ucelové vysilaci centrum ve Velké
Britanii, Broadcasting House. RozSifuje se také nabidka potadii. Jsou zaméfeni na

kulturu, vzdelani a spousti se také Empire Service (pfedchiidce World Service).

Obdobi 1940 — 1949

Stejné jako u nas, vypuknutim druhé svétové valky hraje rozhlasové vysilani kli¢ovou
roli. BBC se stava doslova zadchrannym lanem pro nespocet posluchact ve Velké
Britanii a po celém svété, jako zdroj objektivniho a nezavislého zpravodajstvi. Radio
ale nabizi 1 leh¢i zanr. Naptiklad hudebni pofady nebo delsi porady. Napiiklad
Hodinu pro Zeny nebo ¢etbu na dobrou noc. Vznika také tteti program, pozd¢ji Radio

3.

Obdobi 1950 - 1959
Radio pfindsi nezapomenutelné komedie a jedinecné potady, naptiklad nejdelsi

,mydlovou operu‘ na svété - Lukostielci.

Obdobi 1960 — 1969
Tato dekada je spiSe ve znameni rozvoje televizniho vysilani BBC. U rozhlasového
vysilani se méni napiiklad hudebni skladba na stanici Radio 1, to hraje jen popularni

hudbu.

Obdobi 1970 — 1979

Rozvoj vysilani a vznik partnerstvi mezi BBC a Open University. Diky tomu vypukne
nova vilna vzdélavani. Proméni to v podstaté pfistup k vysokoskolskému vzdélavani
a stane se vzorem pro distan¢ni vzdélavani. V pribéhu let produkuje nespocet
vzdélavacich programu. Ty jsou uvadény rano a v noci.

Vté dobé se také v televiznim vysilani objevuje pofad, ktery jako prvni nabizi

zpravodajstvi pro déti.

% The BBC Story. [online]. Londyn: BBC, 2012. Citovdno dne 2012-09-25. Dostupny z www
< http://www.bbc.co.uk/historyofthebbe/innovation/index.shtml>.
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Obdobi 1980 — 1989
Meéni se pocitacova gramotnost. BBC Micro inspiruje generace déti a mladeze

a zaCina pouzivani pocitacu. S tim také vznikaji novd média a pocitacové hry.

Obdobi 1990 — 1999

BBC vstupuje do digitalniho véku. Vyviji se digitalni vysilani a internetové sluzby.
Vznikaji nové stanice, naptiklad sportovni a stanice pro zeny. Zacind také vysilat
zpravodajska stanice, kterd nabizi po celych 24 hodin denné zpravy a analyzy. V roce
1995 zacina vysilat digitalni radio, které zménilo obsah rozhlasovych sdéleni, ale
1 jejich strukturu. Spusténi digitdlniho rddia, vyuzivajici technologie a podpory
poskytnuté vyzkumem a vyvojem BBC, transformovalo poslechové navyky

posluchacti nejen ve Velké Britanii.

Obdobi 2000 — 2009

Tato dekdda BBC je pln¢ ve znameni digitalizace. Jedna se v podstaté o naplnéni
potieby divakl a posluchaci mit program kdykoliv a kdekoliv. Tedy i na internetu,
kde se objevuji zdznamy potradi a podcasty. BBC je také stile vice globalni.
Naptiklad olympijské hry v roce 2008 jsou k dispozici v televizi, radiu, on-line a také
v mobilnich telefonech. *° Dochazi ale také k omezovani vysilani do zahraniéi.

Napiiklad se rusi i ¢eska redakce BBC v Praze.

Anglicky novinai George Perry pise, ze radio bylo a je ve Velké Britanii
médium, na které lidé spol€haji. Doslova ,,dosdhlo do kazdé domacnosti a zaroven
spojovalo narod b&hem druhé svétové valky.«"

BBC ptedklada svymi televiznim i rozhlasovym vysilanim program pro Siroké
publikum. S pfichodem BBC 2 se zacaly objevovat programy také mensinového
zéanru, dramata, dokumenty, publicistika, zdbava 1 sport. Jako ptiklady jsou uvadeény

potady Civilizace, Monty Pythoniiv 1étajici cirkus.*?

% The BBC Story. [online]. Londyn: BBC, 2012. Citovino dne 2012-09-25. Dostupny z www
< http://www.bbc.co.uk/historyofthebbc/innovation/index.shtml>.

' PERRY, George. The Life of Python. London: Pavilion Books, 1997, s.14.

%2 Cultural significance. [online]. Londyn: 2012. Citovano dne 2012-09-25. Dostupny z www
< http://en.wikipedia.org/wiki/BBC#cite note-71>.
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3.2 Rozhlasové vzdélavani v CSR a CSSR

Vzdélavani v rozhlase ma svoji ma svoji historii. Ta se zacala psat v podstaté
se zacatkem vysilani rozhlasu v Ceskoslovensku roku 1923. Jak se uvadi v knize
autori Od mikrofonu k posluchacim, ktera vysla k osmdesatému vyroci vysilani

Ceského rozhlasu.”

Obdobi 1923 - 1925

V prvnich letech se ve vysilani rozhlasu objevovaly hlavné prednasSky. Vysilani ...
doslova oteviralo dvefe do koncertnich sini, divadel, seznamovalo s klasiky,
roz§ifovalo osvétu a kulturni rozhled*, uvadi Josef Marsik.”* Rozhlas byl vniman
zejména jako prostiedek osvéty a lidovychovy a pozornost se soustiedila pfevazné na
hudebni program. Navic §lo pouze o klasickou hudbu. Zcela se podceniovalo slovesné
vysilani. Divodem byly tieba i technické moznosti nebo ekonomické podminky.
Zcela stranou stala publicistika a zpravodajstvi.” Od roku 1925 se zadalo také
s vysilanim pro déti, které kontinualné, v riiznych podobach a forméch, vydrzelo az

do roku 1989.

Obdobi 1926 - 1929

Druhéd polovina dvacéatych let znamena obdobi stabilizace a rozvoje rozhlasového
vysilani. Podle Josefa MarSika se rozhlas zafadil mezi vyznamné kulturni
a vzdelavaci instituce. Do soukromi posluchact vstupuje pravidelnymi informacemi
o aktudlnim déni doma 1 ve svété, a to mnohem rychleji nez tisk. Objevuji se nové
metody prace, predevSim rozhlasova reportdZz. Rozviji se hudebni 1 literarne-
dramatické vysilani, jako jsou pfenosy vefejnych koncertl, sportovni pienosy,
pienosy a adaptace divadelnich pfedstaveni i piivodni dramatickd tvorba. V programu
se objevily také tematické veCery. Do nich pattily hudebni vecery nebo literarni

hodinky, kdy tfeba kazdy hodina byla vénovéna jednomu bdasnikovi. Vzdélavaci

% KOLEKTIV AUTORU. Od mikrofonu k posluchaciim. Praha: Cesky rozhlas, 2007.

% Josef Marsik piasobi na Institutu komunikagnich studii a Zurnalistiky Fakulty socialnich véd
Univerzity Karlovy v Praze.

% MARSIK, Josef. Prikopnici rozhlasového vysilani. In KOLEKTIV AUTORU. Od mikrofonu
k posluchaciim. Praha: Cesky rozhlas, 2003, s. 14-51.
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program tvotily také jazykové kurzy (francouzstiny, srbochorvatstiny, anglictiny
a esperanta), t€snopis a technika radiofonie.

Vzdélavaci program se ve druhé poloviné dvacatych let minulého stoleti
vyuziti rozhlasu pii Skolnim vyucovani. Mladym posluchac¢tim nabizel rozhlas potady
rozdélené podle v€ku na potfady pro déti a pro mladez. Objevovaly se pohadky,
besidky, hry. Vzdélavaci program se jiz mél jasnéjsi koncepci, pedagogicky zamér
a nechybélo vyuziti zdkladnich didaktickych zédsad, jako je soustavnost, ndzornost,
pfiméienost., trvalost. Ve vysilani se uz neobjevovala pouze vazna hudba, ale také

hudba zabavna, jak byla tehdy oznatovana.”

Obdobi 1930 - 1938

Ve tficatych letech minulého stoleti uz rozhlasové vysilani, jak uvadi pedagog Jifi
Hrase, rozSifuje Skdlu programovych zZanrt. Jsou patrné zakladni modely
rozhlasového vyjadieni: reportaz, pasmo a rozhlasova hra. Ve vzdélavani se uz vedle
pfednédsky objevuje beseda a vzdélavaci pasmo. Roste také pocet posluchacti, tehdy
koncesionait, v roce 1933 to bylo 453 257 koncesi, v roce 1938 to bylo néco ptes
jeden milion koncesi. *’ Jen podotknu, Ze polet koncesi neznamenal pfesny polet
posluchaci, ale jen moznost vlastnit ptistroj. U né¢j mohlo sedét ale mnohem vice lidi,

naptiklad celé rodiny nebo i sousedé.

Obdobi 1939 - 1945

Rozhlas v okupaci zaZival té¢Zké chvile. Nebudu se tomuto obdobi vénovat obsirné,
jen uvedu, ze rozhlas byl podle dramatika FrantiSka Hrdlicky pod pfisnou kontrolou
a piijata byla opatfeni, kterd potlacovala ceskou kulturu. Posluchac¢i se dovidali
informace z valeCnych front a ze svéta prostfednictvim zahrani¢nich rozhlasovych

stanic. Rozhlas p¥ispél k usp&chu prazského Kvétnového povstani v roce 1945.%

% MARSIK, Josef. Stabilizace vysilani 1926-1929. In KOLEKTIV AUTORU. Od mikrofonu
k posluchaciim. Praha: Cesky rozhlas, 2003, s. 56-91.

7 HRASE, Jifi. Profesionalizace vysilani 1930-1938. In KOLEKTIV AUTORU. Od mikrofonu
k posluchaciim. Praha: Cesky rozhlas, 2003, s. 94—145.

% HRDLICKA, Frantisek. Rozhlas v okupaci 1939-1945. In KOLEKTIV AUTORU. Od mikrofonu
k posluchaciim. Praha: Cesky rozhlas, 2003. s. 148—179.
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Obdobi 1945 - 1948

Po druhé svétové valce se rozhlas zapojil do obnovy Ceskoslovenska. Vedouci
archivnich a programovych fondi Ceského rozhlasu Eva JeSutova uvadi, e k zasadni
zméné doSlo pfedev§im v jeho poslani: do popfedi vystoupila organizatorska
a informativni role. Rozhlas plnil i své poslani vzdélavaci, neopomijel literarné-
dramatickou oblast a také zabavnou slozku vysilani. Vzdélavaci pofady se orientovaly
na podporu vladniho programu. Rada poradt byla obsahové zaméfena na vychovu ke
statnosti, prohlubovani socidlniho citéni, znalost socialismu a spravni organizaci statu.
Objevovaly se 1 porady pfipominajici vyznamna jubilea a osobnosti, porady
zabyvajici se vztahy Cechii a Slovakil i obecné slovanskymi zaleZitostmi. Ve vysilani
se vroce 1947 poprvé objevila Rozhlasova univerzita, jejimz cilem bylo obnovit
poveédomi o vyvoji svétové védy, prerusené Sestiletou okupaci. Novou formou sdéleni
byl volny rozhovor. V obdobi po valce také wvzniklo samostatné politické
zpravodajstvi, které nebylo zavislé na do té doby jediném zdroji zprav, Ceské tiskové
kancelari,. Vyznamnym zdrojem aktualnich informaci mocnym propagandistickym
nastrojem se stala hlavni zpravodajska relace, Rozhlasové noviny. Rozmachu v té
dob¢ dosahla rozhlasova publicistika. Ve vysilani se objevovala budovatelska
tématika. V oblasti literarné-dramatické vyvinul rozhlas nemalé usili o ziskani
vhodnych dél jednanim se spisovateli a také vypisovanim soutézi na hry s aktualni

, . 99
tématikou.

Obdobi 1949 - 1958

Rozhlas po komunistickém puéi v roce 1948 se mé podle redaktora Ceského rozhlasu
Rostislava B¢hala stat ,,nastrojem socialistické pfevychovy a popohanécem
budovatelského Usili.“ Rozhlas byl povazovan za vyznamny prostiedek masového
Sifeni osvéty, vzdélavani a vychovy. Prostfednictvim rozhlasového vysilani se mélo
vyvratit mnoho z toho, co se ucilo pfed valkou, ndbozenské vira, filozofie 1 d¢jiny
m¢ély projit novym vykladem. Bylo tfeba vychovat nebo, jak se tehdy mluvilo a psalo,

,vytvorit“ nového socialistického cloveka. Jednim z prosttedkli se stala jiz vyse

% JESUTOVA, Eva. Budovatelsky rozhlas 1945-1948. In KOLEKTIV AUTORU. Od mikrofonu
k posluchaciim. Praha: Cesky rozhlas, 2003. s. 184-233.
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lidského mysleni nahradily d&jiny socialismu. '

V letech 1950-1952 jsou vysilany velké politické procesy. Pozd¢ji ale dochézi
k pozitivnim zménam. Ve vysilani se objevuje znovuobjevena lidova pisei, pétilety
projekt s uvedenim sto padesati dramat a oper v Nedé€lnich divadelnich vecerech,

v v 101
&etba na pokracovani.'’

Obdobi 1959 - 1968

Redaktor a publicista Ceského rozhlasu Milan Rykl uvadi, ze v této dob& se uz
vysilani zciviliiyje, je ptehlednéjsi, z potadl se vytracela didakticnost, pozérstvi, fraze
a dogmata. Zasluhou nékterych poradi se piekracovala né€kdejsi tabu politicko-
spoleCenskych, etickych a estetickych témat. Hlavni redakce pro déti a mladez
a nabizi rozsdhlou a pestrou skladbu programu: od her a pohadek ptes hudebné
a literarn¢ vzdélavaci potady, Skolstvi vysilani, Hovory s rodi¢i, pofady vénované

véde a technice. '

Obdobi 1968 - 1989

V tomto obdobi se rozhlas, jak uvadéji Zdenék Boucek a Jiti Hubicka, znovu ocitl
v roli nastroje stranickych a vladnich Spicek. Témér tfetina zaméstnanci byla kvili
stranickym Cistkdm propusténa. Nastalo obdobi, které praktikami pfipominalo
padesata 1éta. Masivni vyména zaméstnanci zplsobila, ze dochazelo k vytrvalému
upadku rozhlasového femesla, zejména v oblasti zpravodajstvi a publicistiky. V roce
1970 vznika celostatni zpravodajskd stanice Hvézda, ktera nabizela 22
zpravodajskych relaci denné, komentéfe, publicistiku. Dominujici sloZkou se stala
zabavna hudba, kterd méla mit pfedevsim zabavny a rekreativni charakter. Kvalitni
potady dokazaly i ptes nesvobodné poméry produkovat redakce ptipravujici vysilani
vazné hudby, literarni a dramatické potady. V poloviné sedmdesatych let vznikl
,hekonecny* rozhlasovy seridl Jak se mate, Vondrovi?, ktery se zafadil mezi
nejposlouchangjsi potady Ceskoslovenského rozhlasu vibec. V listopadovych dnech

1989 bylo rozhlasové vysilani (s vyjimkou Mikrofora a vysilani pro hlavni mésto

1% BEHAL, Rostislav. Rozhlas po nastupu totality 1949-1958. In KOLEKTIV AUTORU. Od
mikrofonu k posluchaciim. Praha: Cesky rozhlas, 2003, s. 236-287.
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12 RYKL, Milan. Renesance rozhlasu 1959-1968. In KOLEKTIV AUTORU. Od mikrofonu
k posluchaciim. Praha: Cesky rozhlas, 2003, s. 290-335.
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Prahu) spiSe opatrné a pravdivé zacalo své posluchace informovat az v situaci, kdy

v v v r 7 1
bylo 0 zmé&né spoletenského systému rozhodnuto.'”

3.3 Vzdélavani rozhlasem v CSFR a CR

Obdobi 1990 — 2003

Rozhlas prosel v devadesatych letech, podle Vaclava Moravce, nejveétsimi
institucionalnimi, obsahovymi a technologickymi proménami ve své dosavadni
historii. Statni rozhlas byl transformovan na rozhlas veiejné sluzby.'** Vznikly
desitky soukromych rozhlasovych stanic a Ceskoslovensky, respektive Cesky rozhlas
piisel o své dominantni postaveni a ocitl se v konkurenc¢nim prostiedi. Podle Moravce
rozhlas nedokdzal jasné definovat své koly a postaveni. Témét rezignoval na svou
vzdélavaci funkci prostiednictvim specializovanych potadu s tim, ze takové porady
posluchaci spiSe odrazuji. Nepokousel se ovSem ani vyvijet moderni rozhlasové
formy, které by k poslechu potadi, jejichz primarnim ukolem je vzdélavat, ptilakaly
$irsi publikum.'® Petr Sak a Karolina Sakova mluvi dokonce o devadesatych letech
20. stoleti jako o obdobi upadku pro Cesky rozhlas. CoZ je zv1a§té na vzdélavacich
potfadech lehce identifikovatelné. Hlavni pfi¢inou, je podle autord, vyvoj meédii
smérem k bulvaru a komerci. Vzdélavaci potady nejsou nositeli vysoké sledovanosti
a poslechovosti, a tak jsou vyt&siiovany.'® Svoji roli sehrala i novost, kterou nabidla
soukroma rozhlasovd média v devadesatych letech, po dlouholetém monopolu
Ceskoslovenského a posléze Ceského rozhlasu. Bylo to obdobi hledani novych
moznosti rozhlasového vysilani, s ¢im piichazela soukromd rozhlasova média
rychleji. Nemuselo se za kazdou cenu jednat o bulvarizaci. Soukroma rozhlasova
média pottebuji poslechovost, od které se odviji pfisun penéz zreklamy a tedy
zivotaschopnost soukromych rozhlasovych stanic. Styskat si ovSem u vefejnopravniho

média jen na to, ze vzdéldvaci pofady maji nizkou poslechovost a tedy jsou

vytésiiovany uZ je v soulasné dob& lichy argument. Hledal vefejnopravni Cesky

1% BOUCEK, Zdengk, HUBICKA, Jifi. Obdobi normalizace 1968-1989. In KOLEKTIV AUTORU.
Od mikrofonu k posluchaciim. Praha: Cesky rozhlas, 2003, s. 338-396.

1% MORAVEC, Vaclav. Svobodny rozhlas 1990-2003. In KOLEKTIV AUTORU. Od mikrofonu
k posluchaciim. Praha: Cesky rozhlas, 2003, s. 398—482.
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106 SAK, Petr, SAKOVA, Karolina. Hodnota vzdélani a misto médii v celozivotnim vzdé€lavani. In
KOLEKTIV AUTORU. Clovék a vzdélani v informacni spolecnosti. Praha: Portal, 2007, s. 117-146.
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rozhlas jiné atraktivni formy v podobé vzd€lavacich poradul, které by mohly byt pro
posluchace poutavé, zadbavné, ale soucasné plnily svou vzdélavaci tlohu? Ziejmé
nedostate¢né. Pfi¢in upadku rozhlasového vysilani je podle Saka a Sakové vice.
Napftiklad nové informacéni technologie, komercionalizace médii a nastup masové
kultury. Autofi dokonce hovoii v souvislosti sndstupem komerénich médii
o fenoménu ,,nizkondkladovych* rozhlasovych stanic s nevzdélanymi, nekulturnimi
a neprofesionalnimi redaktory a moderatory. Mluvi i o tom, ze soucasti vysilani se
stal ,,medidlni smog®, reklama, sponzorské vzkazy, propagandistické slogany, vlastni
sebepropagace stanice. VSe, co podle autori udajné¢ nepatii k rozhlasovym
pofadim. '”’ Je tieba si oviem uvédomit, e na zadatku 90. let minulého stoleti
probéhla i1 velka personalni obména na zurnalisticky pozicich 1 ve vefejnopravnich
médiich. N&kdo musel nahradit stfedoskolsky a vysokoSkolsky vzdélané
,.komunistické kadry*, ale ¢asto &leny KSC, protoZe &lenstvi ve strané bylo jednim
z kvalifikacnich ptedpokladii pro jejich praci za mikrofonem. S vyménou na
zurnalistickych pozicich pfichdzeli tuto praci skutecné vykonavat lidé, ktefi neméli
pripravu ani vzdélani pro vykon profese. VSe se teprve ucili tzv. za pochodu.
Obdobn¢ to platilo i pro pracovniky vznikajicich novych soukromych rozhlasovych
stanic. Co se tyka sebepropagace stanice, i to patii k vefejnopravnimu médiu. Nastup
soukromych médii znamenal zménu pro vefejnopravni média, objevila se konkurence.
Tvéfit se, Ze se nic nestalo a neni nutné ménit formy vetejnopravniho vysilani je jako
strkdni hlavy do pisku. Neznamena to ovSem rezignovat na kvalitu, ale na kvalitu
umét upozornit, zaujmout ji posluchace atraktivni formou. Myslim, ze nelze
rezignovat na pocet posluchacti, protoze 1 velky zasah vysilani pro vSechny vékové
kategorie, patii k funkci média vefejné sluzby. Vznik divize CRo 8 — Internet. V roce
2002 se podle Moravce mohl pySnit rozsahlym zpravodajskym serverem, kterym

vy v v 1
roz§ifil sluzby pro posluchage.'®

Obdobi 2004 - 2012
Pokracuje trend pohliZet na vzdélavaci potady spiSe jako na menSinovy Zanr. OvSem
1.9.2005 zacala vysilat popularné nauc¢na stanice Leonardo. Kromé vlastnich potadi

piebira popularné nauéné programy jinych stanic Ceského rozhlasu, naptiklad Meteor

07 SAK, Petr, SAKOVA, Karolina. Hodnota vzd&lani a misto médii v celoZivotnim vzdélavani. In
KOLEKTIV AUTORU. Clovék a vzdélani v informacni spolecnosti. Praha: Portal, 2007, s. 117-146.
% MORAVEC, Véaclav. Svobodny rozhlas 1990-2003. In KOLEKTIV AUTORU. Od mikrofonu
k posluchaciim. Praha: Cesky rozhlas, 2003, s. 398—482.
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nebo Toulky &eskou minulosti. Reditelem stanice byl do roku 2009 Miroslav Bobek,
autor projektu sledovani goril Odhaleni a souc¢asny feditel Zoologické zahrady Praha.

Velmi pozitivni je pokradujici rozvoj v nabidce internetovych stranek Ceského
rozhlasu a jednotlivych stanic. Zde najdeme archiv odvysilanych potadd, jejich
takzvané podcasty'” a kazdy poslucha¢ si zde diky tomu muze pustit sviij oblibeny
potad podle svych ¢asovych moZnosti.

V zati 2008 se rozjizdi projekt Ceského rozhlasu 3 — Vltava Ctenaisky denik.
Ten nabizi k volnému stazeni ve formatu mp3 klasické dila ceské literatury, o kterych
se uci v hodinach ¢eského jazyka. Jedna se o nékolik desitek nahravek, které vznikly
podle znamych basni, roméant a povidek. Nabidka se ovSem postupné rozsifuje podle
toho, jak se Ceskému rozhlasu podaii vykoupit prava na §ifeni nahravek po internetu.

V letech 2005-2008 nabizi stanice Leonardo projekt sledovani goril s ndzvem
Odhaleni. Projekt mél podtitul Trochu jina reality show a byla to v podstaté parodie,
reakce na v té dobé vysilané televizni reality show. Cilem projektu bylo pfiblizit
divaktim zivot goril v zajeti. Divaci mohli vSe sledovat prostiednictvim internetovych
stranek specialng vytvorenych pro tento projekt. Kviili postoji Rady Ceského rozhlasu
k multimedidlnim projektim tohoto typu, projekt Odhaleni skoncil v roce 2008. Rada
Ceského rozhlasu uvedla, ze ,,rozhlas by nem¢l d¢lat televizi.“!'° Od roku 2009 se
projekt zamétuje vice na zivot goril ve volné pfirodé. Vedoucim projektu byl do roku
2009 tehdejsi feditel stanice Leonardo Miroslav Bobek. V soucasnosti pracuje jako
feditel Zoologické zahrady v Praze.

Postoj Rady Ceského rozhlasu k projektu Odhaleni, je podle mé, brzdou
v popularizaci radia a rozhlasového vysilani a také brzdou pro vzdélavaci potady.
Prave propojeni rozhlasu a internetu mizu pfinést nové potady.

Vyroéni zprava Rady Ceského rozhlasu za rok 2011 konstatuje, Ze ,,vzdélavaci
potady zahrnovaly Siroké tematické spektrum (od finan¢ni gramotnosti ptes historii az
k védnim a uméleckym oboriim). Zvlastni pozornost byla vénovéana cestiné. Volba
formy byla pro tento typ potfadu klicova a vztahovala se k cilovym skupinam

jednotlivych stanic. CRo usiloval o synergii FM vysildni s modernimi médii véetn&

19 Jde o zvukové nebo video zdznamy, které autor podcastu umistuje na internet v podobé soubori,
Casto ve formatu MP3, na které odkazuje na webovych strankach, ale predev§im v uzpisobeném RSS
feedu. Ten pak specializovany program prubézné monitoruje a nové soubory sam stahuje a nahrava do
uzivatelova osobniho piehravace. Podacast 2012. [online]. Praha: Wikipedie, 2012. Citovano dne
2012-09-03. Dostupny z www < http://cs.wikipedia.org/wiki/Podcasting>.

"9 Odhaleni. [online]. Praha: 2011. Citovano dne 2012-09-03. Dostupny z www
< http://cs.wikipedia.org/wiki/Odhalen%C3%AD>.
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multimedialnich produktii. Spoleénym projektem regionélnich studii byl cyklus Cesko
zem¢ neznama (25 minut, nedé€le) — vlastivédné toulky po zajimavych mistech a jejich
pribézich. "' Vzdg&lavaci pofady nabizela jednotliva regionalni studia Ceského
rozhlasu v rozpéti od jedné minuty (Minuta s encyklopedii, kdy se vysvétli vyznam
a ptvod spole¢enskych jevii, CRo Region, Stfedodesky kraj, denné vzdy v 15:20) az
po Sedesatiminutové potfady magazinového typu. Ty ovSem nenabizeji vSechna
regionalni studia a pokud ano, tak tfeba jen jednou tydné.

Co se tyka stanice Leonardo, tak zde Vyro¢ni zprava Rady Ceského rozhlasu
za rok 2011 konstatuje, Ze ,,tematické magaziny (60 minut, premiéry po-pa 9:00 + 6
repriz v nasledujicich dnech) byly doslova programovou pateii CRo Leonardo:
technologiim se vénoval pofad Nula-jedni¢ka (po), mediciné Zenen (at),
multikulturnim problémiim a rozli¢nym kulturdm svéta Sedmy svétadil (st), pfirodnim
védadm a ochrané¢ ptirody Natura (¢t), historii Zrcadlo (pd), vesmiru a kosmonautice
Nebesky cestopis (so 20:00). Magazinové potfady pak dopliiovaly velké portrétni
rozhovory s prednimi ¢eskymi védci 1 nadéjnymi studenty Vstupte! (60 minut, po-pa
11:00) a diskusni Tteti dimenze (60 minut, po-pa 14:00).'2

Je prekvapujici, ze Vyroéni zprava Ceského rozhlasu za rok 2011 nezmifiuje
v sousvislosti se vzdélavacimi pofady o stanici Cesky rozhlas 6, jejiz porady jsou

rovnéz vzdelavaciho charakteru.

3.4 Rozhlas a formalni, neformadlni a informalni uceni

Proménami neproslo jen rozhlasové vysilani, ale i charakter vzdélavani, tak
jak je popsal naptiklad Josef Branzovsky v roce 1967.'" Sou¢asné formy vzdélavani
nejsou spojeny pouze se Skolnimi lavicemi. Nachazime se v dobé, kdy se vzdélavame
nejen formalné, ale i ve svém volném case, Casto jinym zplUsobem, z divodu své
aktudlni potfeby. To stejné plati také pro vzdélavaci porady, které nabizeji média,

v ptipad¢ zaméfeni této prace zejména rozhlasové vysilani.

" Yyrocni zprava Rady Ceského rozhlasu o hospodareni Ceského rozhlasu za rok 2011. [online].
Praha: Cesky  rozhlas, 2012. Citovano dne  2012-09-03. Dostupny  z www
< http://www.rozhlas.cz/rada/dokumenty/ zprava/1101188>.

"2 YYrocéni zprdva Rady Ceského rozhlasu o hospodareni Ceského rozhlasu za rok 2011. [online].
Praha: Cesky rozhlas, 2012. Citovano dne 2012-09-03. Dostupny z www

< http://www.rozhlas.cz/rada/dokumenty/ zprava/1101188>.

'3 BRANZOVSKY, Josef. Vzdélani dospélych rozhlasem. Praha: Ceskoslovensky rozhlas, 1967.
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Zijeme v postmoderni spole¢nosti, &i ve spolegnosti védéni nebo feeno jestd
jinak knowledge society. Svou podstatu ma znalostni spolec¢nost uz ve svém nazvu.
Charakteristickym znakem je védéni a vzdélavani. Celozivotni uceni je soucasti
Nelze se ale jen ulit a nabyvat védomosti a dovednosti, ale podstatou je také umeét
tyto védomosti a dovednosti ve svém Zivoté uplatnit, pouzit a ptipadné pfedat dal.

Britsky sociolog polského pivodu Zygmunt Bauman pii popisu soucasné
spolec¢nosti vidi rozdil mezi modernou a postmodernou v tom, Ze osvojené hodnoty
v moderni spolecnosti vydrzely po cely zivot, v postmodernim svété prestavaji byt
dlouhodobé trvalé. Neustaly technologicky pokrok vyrazné sniZuje Zivotnost
uzite¢nych dovednosti, které neziidka ztraceji svou uzitnou hodnotu rychleji, nez
kolik jste potiebovali &asu na to, aby je ziskali a podlozili univerzitnim diplomem.'"*
Je také bladhové se domnivat, ze cely Zivot ¢lovek stravi v jednom zaméstnani. Stejné
jako se dynamicky méni spolecnost, tak se stejné¢ objevi nové vyzvy, nové pracovni
prilezitosti, o kterych jesté ani nevime, ale je dobré umét se na n¢j piipravit tieba jen
tim, ze budeme schopni si jejich potfebu uvédomit a realizovat ji. Podstatou
spole¢nosti znalosti je tak podporovat schopnost ucit se.

V souvislosti s celozivotnim vzdélavanim se objevila analyza délici jej na tii
slozky, a to na formalni vzdélavani, neformélni vzdélavani a informalni uceni.
Uvedené slozky mohou byt pouzity i pro popis pusobeni rozhlasového vysilani
v ptipad€ vzdélavacich potadii. Strategicky dokument, ktery byl schvéalen vladou
Ceské republiky v roce 2007, Strategie celozivotniho vzdélavani uvadi k jednotlivym
délenim toto:

Formalni vzdélavani je realizovano ve vzdélavacich institucich, zpravidla ve
Skolach. Jeho funkce, cile, obsahy, organizacni formy a zpisoby hodnoceni jsou
vymezeny pravnimi pfedpisy. Jeho soucasti jsou zpravidla na sebe navazujici stupné
vzdélavani, tedy zdkladni, stfedni, stfedni s vyuc¢nim listem, stfedni s maturitni
zkouskou, vyssi odborné v konzervatofi, vyssi odborné, vysokoskolské vzdé€lani.
Jejich absolvovani vzdy potvrzuje prisluiné osvédéeni.'

Neformalni vzdélavani je zaméifeno na ziskani védomosti, dovednosti
a kompetenci, které mohou respondentovi zlepSit jeho spolecenské i1 pracovni

uplatnéni. Neformdlni vzdélavani je nabizeno v soukromych vzdélavacich institucich,

""" BAUMAN, Zygmunt. Individualizovand spolecnost. Praha: Mlada fronta, 2004.
3 Strategie celozivotniho uc¢eni CR. Praha: Ministerstvo kolstvi, mladeZe a t&lovychovy, 2007.
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ve Skolskych zafizenich, v zafizenich zaméstnavatelli, nestatnich neziskovych
organizacich a dalSich organizacich. Patfi sem napiiklad kurzy cizich jazyk,
rekvalifika¢ni kurzy, pocitacové kurzy, rekvalifika¢ni kurzy, ale také kratkodoba
Skoleni a prednaSky. Podminkou pro realizaci takového druhu vzdélavani je
samoziejm¢ ucast odborného lektora, ucitele ¢i proskoleného vedouciho. Toto

16 Andragogové Michal Serak

vzdélavani nevede k ziskani stupné vzdélani.
a Miroslava Dvotakova jesté dopliuji, ze sem, v tom nejSirSim pojeti patii vzdélavaci
aktivity mimo Skolsky systém, véetné vzdélavaciho plisobeni médii. Tyto ¢innosti se
mohou realizovat samostatng¢, piipadné mohou byt souc¢asti SirSich aktivit. Patfi sem
z4jmoveé vzdélavani dospélych, dalsi profesni vzdélavani dospélych a obcanské
vzd&lavani dospélych.'”

Informalni uceni, je chapano jako proces ziskavani védomosti, osvojovani si
kompetenci (znalosti, dovednosti, postoji) z kazdodennich zkuSenosti a Cinnosti
v praci, v rodin€, ve volném case. Soucasti je také sebevzdélavani, kdy neexistuje
moznost si oveétit nabyté znalosti (napiiklad televizni jazykové kurzy). Na rozdil od
formalniho neformalniho vzdélavani je zpravidla nesystematické, neorganizované,
a institucionalné nekoordinované. ''® Opét dopliiuje Serak s Dvordkovou, ze
informalni u€eni zahrnuje veSkeré sebetizené uceni se (studium literatury, sledovani
vzdélavacich potadi v TV), souCasné ovSem také bezdécné a neplanovité uceni
vychazejici z kazdodennich aktivit béZzného Zivota. V tomto ohledu se vyznacuje
postupnym, casto nezdmérnym akumulovanim védomosti, dovednosti, postojl
a dennich zkuSenosti. I kdyz se jednd o proces zvalné casti nesystematicky
a neorganizovany, jeho piinos je zdsadni pro celkovy rozvoj osobnosti.'' Milan
Benes citujice Dohmena uvadi, Zze informalni u€eni pokryva podle kvalifikovanych
odhadli az 75% veskerého lidského uceni. ' Jedni zodbornikii na vzdélavani
dospélych v Ceské republice, Milada Rabusicova a Ladislav Rabusic uvadgji, ze
informalni uceni je jednim z nejstarSich zplsobl ziskdvani znalosti a dovednosti. Pied
rozvojem formalnich vzdélavacich systému se znalosti a dovednosti dédily z otce na

syna, z matky na dceru. Mezi nevyhody informdlniho uceni je absence certifikatu

10 Strategie celozivotniho uceni CR. Praha: Ministerstvo $kolstvi, mladeZe a télovychovy, 2007.

7 SERAK, Michal, DVORAKOVA, Miroslava. Kapitoly z teorie a praxe vzdélavani dospélych.
Praha: Ceska zem&délska univerzita, 2009.

"8 Strategie celozivotniho uc¢eni CR. Praha: Ministerstvo $kolstvi, mladeZe a t&lovychovy, 2007.

% SERAK, Michal, DVORAKOVA, Miroslava. Kapitoly z teorie a praxe vzdélavani dospélych.
Praha: Ceska zemé&dglska univerzita, 2009.

12 Srov. BENES, Milan. Andragogika. Praha: Grada, 2008, s. 54.
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nebo diplomu, zkratka néjakého potvrzeni o absolvovani, o dosazenych znalostech
a dovednostech. Piesn¢ definovat pojem informalni vzdélavani, ur€it jeho hranice
a zpusob hodnoceni neni tak jasné, i kdyz uZz se ve vzdélavaci politice Ceské
republiky a ostatnich stath Evropské unie stavi na Uroven pojml formalniho
a neformalniho vzdélavani. Pfitom potencial informalniho uceni v zivoté dospélych je
obrovsky. Informalni uc¢eni umoziiuje ve vSech fazich Zivota ziskavat, dopliovat
a obohacovat si své védéni, ziskavat kvalifikace a kompetence uzitecné pro pracovni
1 osobni Zivot. Problémem ovSem je, Ze tuto formu lidského uceni neumime
dostate¢né vyuzit tak, aby se promitla do vzdélavaci kariéry jednotlivce. Informalni
uceni je tedy, podle RabuSice a RabuSicové, pro nés ,,individualné¢ vyznamné, ale
v utilitarnim, uZite¢ném slova smyslu nedilezité. <!

Existuje tedy moznost, jak legitimizovat informalni uceni, nebo zatadit tento
zpusob vzdélavani do vzdélavaciho systému a také do pracovniho zivota jedince?
Odpovéd’ na otazku nabizi RabuSic a RabuSicova jednoduchou. Nehodnotit kvalitu
zdroji Ci instituci, které jsou poskytovateli vzdélavani, jak se to ¢ini u formalniho
nebo neformalniho vzdélavani, ale hodnotit pouze a jen kvalitu samotnych nabytych
védomosti a dovednosti. Ta se ovSem da formaln€ posoudit pouze tehdy, jestlize se je
jedinec sdm rozhodne formaln€ zuzitkovat. Napiiklad slozenim zkouSek za ucelem
ziskani prisluseného certifikatu. V takovém ptipadé musi prokazat kvalitu svych
védomosti a dovednosti, pfi¢emz nezdlezi na tom, kde a jakym zpisobem je nabyl.'?

V piipadé¢ informéalniho uceni RabuSic s RabuSicovou ukazali, Ze
nejvyznamnéj$im faktorem aktivity v této oblasti je u Ceskych dospélych jejich
dosazené vzdélani. Vice vzdélani lidé maji mnohem vys$s§i Sance, ze se budou
informalni ucit, nez dospéli se vzdélanim nizs§im. Zatimco terciarn¢é vzdélané osoby se
v CR vénuji samostudiu stejné nebo dokonce o néco vice neZ jejich evropské
protéjsky, osoby s nizsi kvalifikaéni urovni naopak vyrazné mén¢. Rozdily v Ceské
populaci v pfistupu k informalnimu uceni podporuje vedle nizké motivace
a informovanosti také nedostate¢na vybavenost domacnosti pocitaci, omezeny piistup

k internetu a nizka po&itatova gramotnost.'” Autofi Milada Rabugicova, Ladislav

12l srov. RABUSICOVA, Milada, RABUSIC, Ladislav. Ucime se po cely Zivot? O vzdélavani
dospélych v Ceské republice. Brno: Masarykova univerzita, Filozoficka fakulta a Fakulta socialnich
studii, 2008.

122 RABUSICOVA, Milada, RABUSIC, Ladislav. Ucime se po cely Zivot? O vzdélavdni dospélych v
Ceské republice. Masarykova univerzita, Filozoficka fakulta a Fakulta socialnich studii. Brno, 2008.

12 RABUSICOVA, Milada, RABUSIC, Ladislav. Ucime se po cely Zivot? O vzdélavani dospélych v
Ceské republice. Masarykova univerzita, Filozoficka fakulta a Fakulta socialnich studii. Brno, 2008.

51



Rabusic a Klara Sed’ova uvadéji v jiné &asti knihy Ucime se po cely Zivot? tak plati,
ze v Ceské spolecnosti vzdélani plodi dal§i vzdélavani. Je ziejmé, ze vzd€lanostni
spolecnost ma silny autoreprodukéni potencidl — ¢im jsou lidé vzdélangjsi, tim vice se
dale vzdglavaji.'**

Z vyse uvedeného dé€leni vzdélavani a uceni vyplyva, ze vzdelavani, uceni
prostfednictvim rozhlasu muize byt soucasti neformalniho vzdélavani a takeé
informalniho uceni. Z mého pohledu by vzdélavaci porady mély spiSe patiit do
neformélniho vzdé&lavani, protoze vznikaji s cilem vzdélavat, predavat informace,

zprostifedkovavat znalosti, dovednosti a zkusenosti.

124 RABUSICOVA, Milada, RABUSIC, Ladislav, SEDOVA, Klara. Ucime se po cely zivot? Motivace
a bariéry ve vzdelavani dospélych. Brno: Masarykova univerzita, Filozoficka fakulta a Fakulta
socialnich studii, 2008.

52



4 Obsahova analyza stanic Ceského rozhlasu

Hlavnim cilem prace je popsat vzdélavaci funkci vefejnopravniho Ceského
rozhlasu prostfednictvim obsahové analyzy programového schématu stanic Ceského
rozhlasu, a to stanice Leonardo a stanice Cesky rozhlas 6. Vyzkumna otdzka zni: Plni
Cesky rozhlas (konkrétng stanice CRo 6 a Leonardo) vzdélavaci funkci? Obsahova
analyza je doplnéna i o poslechovost uvedenych stanic.

Obsahova analyza, piSe Fred Kerlinger, je metodou studia a analyzovani
sdéleni systematickym, kvantitativnim a objektivnim zplsobem, jehoz ucelem je
mefeni proménnych. VEtSinou se obsahova analyza pouziva k ureni relativni pifevahy
nebo frekvence riznych komunika¢nich fenoménl, tendenci, zmén v obsahu,
propagandy, styli a Sitelnosti.' Miroslav Disman nabizi jednoduchou specifikaci
obsahové analyzy. Jedna se o kvantitativni, objektivni analyzu sdé€leni jakéhokoliv
druhu. Obsahové analyza se zabyva stejn¢ jako obsahem, tak jeho autorem, adresatem
takového sd&leni a formou.'?® Némecky sociolog Klaus Merten pise, Ze za obsahovou
analyzu oznacuje velké mnoZstvi navzdjem riznych metod a postupl, které se
vzajemné lisi podle cild, vychodisek, postupii i naro¢nosti. Nutna je typologie postupti
obsahové analyzy. Zakladni otdzkou pfti jejim vytvareni je vybér hodnoticich kritérii.
Jako prvni se nabizi samotny obsah a moznost klasifikovat texty podle zaméru, nebo
podle komunikativniho zdméru. Dal$i moznosti je volba analytického pfistupu
s odliSenim kontextovych a mimokontextovych hledisek a s rozliSenim sémiotickych
a socialnich kritérii. Merten voli dvojrozmérné schéma, ve kterém rozliSuje podle cilit
(sem tadi komunikatora, recipienta a komunikacni situaci) a prostfedka (sémiotické
roviny). Komunikator, recipient a komunikacni situace jsou cile analyzy.
Komunikatorem nazyvame odesilatele obsahu, jimz mtze byt jak nefyzickd osoba —
korporace (vlada, sdruzeni, politicka strana) nebo skupina fyzickych osob nebo
jednotlivec. Recipientem je piijemce zkoumaného obsahu (organizace, skupina,
jednotlivec). Situace je relativné oteviené vymezeni cile, které je pfidano, pokud

nejsou predmétem analyzy ani komunikator ani recipient. K analyze situace patii

123 KERLINGER, Fred N. Zdiklady vyzkumu chovani. Praha: Academia, 1972.
126 DISMAN, Miroslav. Jak se vyrabi sociologickd znalost. Praha: Karolinum, 1993.
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rozbor hodnot, ptedstav, norem, ovSem téz analyza struktury skupin nebo informace,
které je mozné odvodit z dostupnych znaki.'”’

Pro svou praci jsem zvolil obsahovou analyzu témat. Zaméiuji se na analyzu
tématického zaméfeni vysilaciho programu dvou rozhlasovych stanic Ceského
rozhlasu podle jednotlivych pofadi, konkrétng stanice Cesky rozhlas 6, také feceno
Sestku, a stanice Leonardo. Obé stanice jsou svym zaméfenim stanice vzdé&lavaci.
Sestka je analyticko-publicisticka, vysild pofady zaméfené na kulturu, ekonomiku,
historii. Leonardo se snazi popularizovat védu, techniku, ptirodu, historii.

Analyza témat, je podle Kerlingera, nejstar§i metodou obsahové analyzu
vubec. Hlavni ptfednosti této metody je, Ze témata (obsahy) libovolného druhu jsou
tiidény do pomérné malého poctu kategorii, které musi byt definovany pied
zapocetim vyzkumu. Analyza témat tim pfedstavuje vyraznou redukci informaci a je
pomérné hospodarnou metodou.'*® Do své obsahové analyzy nezahrnu zpravodajské
relace, protoze zpravodajstvi neni podstatou této prace.

Pro obsahovou analyzu jsem zvolil analyzu programového schématu.
Vychazel jsem z deklarovaného popisu jednotlivych potadli obou zvolenych stanic.
Na zaklad¢ klicovych slov v popisech pofadii jsem vytvofil obecnéjsi kategorie
potadi, které jsme nésledné srovnal podle miry zastoupeni premiérovych vysilani na

jednotlivych stanicich v rdmeci jednotlivych kategorii.

4.1 Charakteristika potadii stanice Cesky rozhlas Leonardo a Cesky
rozhlas 6

Cesky rozhlas Leonardo je digitdlni a internetova stanice zaméfend na
popularizaci védy, techniky, pfirody, historie a mediciny. V programu najdete diskuse
na aktudlni témata, rozhovory s osobnostmi Ceské védy, specializované magaziny

i hudebni potfad. Kazdy vSedni den nabizi piehled aktualniho déni. Kromé toho

2" MERTEN, Klaus. Inhaltsanalyse: Einfiihrung in Theorie, Methode und Praxis, Opladen:
Westdeutscher Verlag, 1995.
128 KERLINGER, Fred N. Zdiklady vyzkumu chovani. Praha: Academia, 1972.
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prebira to nejlepdi z ostatnich stanic Ceského rozhlasu.'*” Potady stanice Leonardo:
130

Meteor — popularné védecky magazin. Predstavuje zajimavosti z oblasti védy. Od
témat piiroda, Zivot na dnech oceantl, aZ po témata jako alkohol za volantem. Vysila
se v sobotu v 8 hodin. Stopaz: 52 minut. '

Monitor — Zivé vysilany proud aktualit a zajimavosti ze svéta védy a techniky.

vvvvvv

v rozhovorech, pfispévcich i ¢tenych zpravach. Vysild se kazdy den od pondé€li do
patku v 10 hodin. Stopaz: 60 minut.'*?

Natura — jednd se o pfirodovédny magazin. Jak je uvedeno na strankach potadu,
autoti slibuji pohled ve svétovém, regionalnim nebo mistnim kontextu na problémy,
pfed kterymi stoji lidska spoleCnost a které bude muset feSit. Déle potfad nabizi
rozhovory s ptirodovédeckymi kapacitami o soucasném déni ve védé a vyzkumu.
Porad se vysila ve ¢tvrtek v 9 hodin. Stopaz: 60 minut. '

Nebesky cestopis — jedna se o souhrn informaci a zajimavosti z astronomie,
meteorologie a fyziky. Hodinovy pofad se vénuje zejména aktualnimu déni a novym
objeviim v téchto tfech védnich disciplinach. Odhaluje jejich ne¢ekané souvislosti a to
vie pohledem odborniki. Pofad se vysild v sobotu ve 20 hodin. Stopaz: 60 minut. '**
Nota bene — Pond¢Ini a stiedecni potad Nota Bene je zaméfeny na etnickou hudbu
a world music. V ttery ma porad podtitul Hity stoleti. Zde se nabizi zajimavy piib¢h
ke kazdé slavni pisni. Ctvrteéni vydani pofadu Nota Bene pfinasi hudbu v Zzanru Rock
a Pop. Prezentuji se zde aktudlni rockové koncerty u nas i ve svété. Mapuje se zde
také Ceskd a ceskoslovenska historie rockové hudby. Ve Etvrteénim vydéani Nota Bene

je mozné také slySet unikédtni nahravky z rGznych nevetejnych koncertii z let pied

120 stanici. [online]. Praha: Cesky rozhlas Leonardo, 2012. Citovano dne 2012-06-05. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/leonardo/ostanici>.

B0 porady. [online]. Praha: Cesky rozhlas Leonardo, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny

z www <http://www.rozhlas.cz/leonardo/porady>.

B! Meteor. [online]. Praha: Cesky rozhlas Leonardo, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny

z www < http://www.rozhlas.cz/meteor/portal/>.

2 Monitor. [online]. Praha: Cesky rozhlas Leonardo, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny

z www <http://www.rozhlas.cz/leonardo/porady/ porad/2635>.

'3 Natura. [online]. Praha: Cesky rozhlas Leonardo, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny

z www < http://www.rozhlas.cz/leonardo/natura>.

3% Nebesky cestopis. [online]. Praha: Cesky rozhlas Leonardo, 2012. Citovano dne 2012-06-20.

Dostupny z www < http://www.rozhlas.cz/leonardo/cestopis>.
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rokem 1989. Patecni Nota Bene je v€novany jazzu. Potfad se vysila v premiéte kazdy
den od pondéli do patku ve 12 hodin. Stopaz: 30 minut. '*°

Nula-jednicka — magazin se vénuje Spickové 1 vSedni technice. Doslova je to
o technice, kterd opousti slune¢ni soustavu, ale 1 o technice, ktera leZi pted kazdym na
dosttel. V zavéru magazinu se c¢tou také kratké sci-fi povidky ceskych autort,
znamych 1 neznamych. Mozné¢ je Cist 1 povidky pfimo od posluchach potadu. Potad se
vysila v pond&li v 9 hodin. Stopaz: 60 minut. '

Periskop — periskop je pofad pro vSechny kluky a holky ve v€ku do 15 let. Nabizi
informace ze svéta védy, techniky i historie. Pofad se vysila v premiéte v utery
v 8:30. Stopaz: 30 minut."*’

Sedmy svétadil — magazin o svéte, jeho rozmanitosti a problémech. Cilem poradu je
hledat odpovédi na otazky, ¢im nas mohou jiné zemé¢, kultury, narody inspirovat,
fascinovat, znepokojovat a informuje o jejich problémech. Potad ptedstavuje také
etnickou hudbu z celého svéta. Pofad se vysila ve sttedu v 9 hodin. Stopadz: 60
minut."**

Treti dimenze — slibuje svétové problémy o€ima v&dy. Jedna se o rozbor aktudlnich
problému z pohledu politikti, ekonomtl a védcl. Jednéd se o hodinou besedu za ucasti
dvou a vice hostl. Tematicky zabér pofadu sahd od technologie, mediciny,
astronomie, historie az po obecnéj$i otazky na hranici filosofie. Porad se vysild kazdy
viedni den ve 14 hodin. Stopaz: 60 minut.'*’

Tyden ve védé a technice — jedna se o souhrn toho nejzajimavéjsiho z odvysilanych
potadi stanice Leonardo. Pofad se vysila v sobotu ve 12 hodin. Pofad vysila i CRo 1
— Radiozurnal a Radio Cesko. Stopaz: 60 minut.'*

Vikendova univerzita — jedna se o nabidku zvukovych zdznaml popularizacnich

akcei, které porddd Akademie véd nebo vysoké skoly. Pofad se vysild v sobotu v 10

hodin. Stopaz: 120 minut.""!

% Nota Bene. [online]. Praha: Cesky rozhlas Leonardo, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/leonardo/notabene>.

1 Nula jednicka. [online]. Praha: Cesky rozhlas Leonardo, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/leonardo/nulajednicka>.

137 Periskop. [online]. Praha: Cesky rozhlas Leonardo, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/leonardo/periskop>.

B8 Sedmy svétadil. [online]. Praha: Cesky rozhlas Leonardo, 2012. Citovano dne 2012-06-20.
Dostupny z www < http://www.rozhlas.cz/leonardo/svetadil>.

139 Treti dimenze. [online]. Praha: Cesky rozhlas Leonardo, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/leonardo/dimenze>.

Y TYden ve védé a technice. [online]. Praha: Cesky rozhlas Leonardo, 2012. Citovéno dne 2012-06-20.
Dostupny z www < http://www.rozhlas.cz/leonardo/porady/ porad/2650>.
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Vstupte! — ptedstavovani zajimavych osobnostni védeckého a kulturniho zivota.
Potad se vysila kazdy viedni den v 11 hodin. Stopaz: 60 minut.'**

Zrcadlo — historicky magazin. Chce nabidnout pohledy do minulosti bez
ideologickych pokiivenosti a Skolometskych poucek. Chce dat prostor k diskusi
historikim, ktefi maji s popularizaci déjin zkusenosti, ale i tém, ktefi ve své védecké
praci teprve zacinaji. Autofi chtéji ukazat d€jiny jako neustale zivou skutecnost. Potfad
se vysila v patek v 9 hodin. Stopaz: 60 minut. '**

ZenSen — magazin o zdravi, medicing a Zivotnim stylu. Zdravi ale neni jen zdatné
télo, ale i lidska psychika, medicina nejsou jen léky, ale i nové objevy a zivotni styl
neni jen o tom, jak jist a sportovat, ale 1 o mezilidskych vztazich. Potfad se vysila
v ttery v 9 hodin. Stopaz: 60 minut.'**

Cesky rozhlas 6 je celoploind analyticko-publicistickd stanice, zaméfena
nejen na komentovani politickych udalosti, ale zejména na pfiblizovani vzniku,
vyvoje a Zivota obanské spole¢nosti Ceské republiky a evropskych zemi. Vysila
pofady zaméfené na kulturu, ekonomiku, historické udalosti, ndbozensky Zzivot,
ekologii a rozhovory se zajimavymi lidmi. Zabyva se problematikou narodnostnich
mengin.'*> Vénuje se tématim, kterd jsou spole¢nosti diskutovana. Pofady stanice
Cesky rozhlas 6: '*°
Aréna — jedna se o diskusni potfad. Cilem je hledat souvislosti, propojeni a vazby
mezi kulturni a politickou scénou u nas, odhaleni vztahi mezi politikou a kulturou.

Hosty potadu jsou vyrazné osobnosti kulturniho Zivota. Aréna se nezamétuje jen na

takzvané velké kauzy a nemapuje jen kliGové kulturni udalosti. Casto informuje

! Vikendovd univerzita. [online]. Praha: Cesky rozhlas Leonardo, 2012. Citovano dne 2012-06-20.
Dostupny z www < http://www.rozhlas.cz/leonardo/univerzita>.

"2 pstupte! [online]. Praha: Cesky rozhlas Leonardo, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/leonardo/vstupte>.

> Zrcadlo. [online]. Praha: Cesky rozhlas Leonardo, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/leonardo/zrcadlo>.

144 Zensen. [online]. Praha: Cesky rozhlas Leonardo, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/leonardo/zensen>.

145 LANDOVA, Marina, SKALOUDOVA, Miroslava, DOBAL, Jakub. Rozhlas, televize, Skola - mista
doteku. Praha : Ustav pro informace ve vzdélavani, 2003. Taktéz: O stanici. [online]. Praha: Cesky
rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-05. Dostupny z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/ostanici>.
14 porady. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny z www
<http://www.rozhlas.cz/cro6/porady>.
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i 0 udalostech v regionech. Porad se vysild kazdou stiedu ve 21:10 hodin. Stopaz: 30
minut.'*’

Ceska justice — unikatni potad v Geském éteru. Vénuje se vyhradné justici a otazkam
spravedlnosti. Pfispiva k pravnimu védomi ob&anti Ceské republiky. Pofad se vysila
v patek ve 21:10 hodin. Stopaz: 30 minut.'*

Clovék a obec — pulhodinovy diskusni porad, obvykle s jednim hostem ve studiu
a dalS$imi hosty v telefonickém spojeni. Cyklus poradi, ktery se vénuje komunalni
politice a ob&anské spolecnosti. Pofad se vysild v pond&li ve 21:10 hodin.'*Stopaz:
30 minut.

Clovék a trh - pulhodinovy diskusni pofad o ekonomice a ekonomii, trznich
principech a pracovnim trhu. Ekonomové, odbornici z praxe nebo sociologové zde
vysvétluji fenomény a principy fungovéni trhu v dané oblasti. Pofad se vysilad ve
Gtvrtek ve 21:10 hodin. Stopaz: 30 minut.'*

Dobry nazor — piedni osobnosti v pofadu s nadhledem glosu;ji aktuélni politické déni
v Ceské republice. Pofad se vysild jen ob¢asnd v patek ve 23:10 hodin. Stopaz: 50
minut."!

Historie vécéné ziva — pilhodinovy komponovany pofad se zabyva udalostmi
osobnostmi a fenomény starSich 1 novodobych d¢jin, které jsou dnes stale, nebo opé&t
aktualni. Rozhovory s historiky, kuratory vystav, archeology, priivodci ¢i pamétniky
dopliiuje hudba a uryvky z dokument dané doby. Potad se vysila v sobotu ve 21:10
hodin. Stopaz: 30 minut.'>*

Hovory — véda, zdravi, spolenost a Zivotni styl — ptilhodinovy magazin mapuje
aktualni udalosti, domdci 1 zahrani¢ni objevy a trendy v oblasti védy, zdravotnictvi

a dalSich obort lidské ¢innosti. Zajimava a aktudlni témata analyzujeme, posuzujeme

"7 Aréna. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny z www <
http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/3408>.

18 Ceskd justice. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny z www
<http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1979>.

199 Clovek a obec. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny z www
< http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1978>.

130 Clovék a trh. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny z www <
http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1980>.

! Dobry ndzor. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny z www <
http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ _porad/100896>.

12 Historie vécné Ziva. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1975>.
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je z odstupu a poznatky zasazujeme do SirSiho spolecenského kontextu. Potad se
vysila v patek v 19:30 hodin. Stopaz: 30 minut.'”

Hovory na bélidle — v ramci Ceského rozhlasu ojedinély poiad, ktery se zabyva
nejriuznéjSimi aspekty genderové problematiky, rovnému postaveni Zen a muZzd,
zivotu, pravy déti a seniord a v neposledni fadé také zatim mizivému podilu ¢eskych
zen zejména ve vysoké politice. Za patronku poradu si Hovory na bélidle zvolily
spisovatelku a vyjime¢nou zenu BoZenu Némcovou, soucasti kazdého vydani je
1 kratky uryvek zjeji BabiCky. Porad se vysila v atery v 19:30 hodin. Stopaz: 30
minut. '>*

Hovory o Evropé — piilhodinovy pofad o Evropé. Jedna se o diskusi s hosty ve
studiu, doplnéno audio pfispévky a telefonickymi hovory. V poradu se ob¢asné vysila
1 stfthovy zaznam z vetejnych panelovych diskusi na téma evropské politiky
a eckonomiky. Mezi témata patii napiiklad integraéni proces Evropské unie,
Lisabonska smlouva, Evropskd komise jako exekutivni organ, Rada Evropské unie,
Evropsky soudni dvir, dale udalosti v jednotlivych zemich Evropské unie, pozice
Ceské republiky v Evropské unii, role centralni Evropské banky a ménova politika
apod. Pofad se vysila ve stiedu v 19:30 hodin. Stopaz: 30 minut. ">

Hovory o hledani — ptilhodinovy diskusni potad s hosty. Hledani odpovédi na otdzky
jaka je cesta Cloveka, jaka byla cesta jeho predki a jaké by mohly byt cesty jeho déti.
Odpovédi na otazky, které se tykaji identity, skutecnosti, slova a tradice. Hosty jsou
osobnosti zriznych oblasti Zivota spolecnosti. Historikové, reziséfi, publicisté,
literarni kritici, novinafi. Potfad se vysild ve Ctvrtek v 19:30 hodin. Stopaz: 30
minut."°

Hovory o politice — analytickd debata nad smyslem politického déni. S politiky,
politology a medidlnimi odborniky o problematickych otazkach a dilematech

politického femesla. Pofad se vysila v pond&li v 19:30 hodin. Stopaz: 30 minut. '’

133 Hovory-véda, zdravi, spolecnost a Zivomi styl. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne
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Hovory o vife — potad mapuje nejriznéjsi podoby viry. Teologické i filozofické
uvahy na téma viry. Predstavuje jednotlivé cirkve nabozenskych skupin a spolecnosti
s osobnimi pfibéhy jednotlivych véficich. Smyslem pofadu neni pfesvédcovato jedné
pravé vire, ale ukéazat, jak mnoho je podob viry. Potfad se vysild v sobotu v 19:30
hodin. Stopaz: 30 minut. °®

Hovory o vztazich — pilhodinovy pofad ve formé strukturovaného rozhovoru
s jednim nebo formou diskuse s az tfemi hosty na dané téma. Potad pokryva skalu od
vztahu Clovéka k sobé samému, vztahll v rodin€, mezi generacemi, na pracovisti,
k seniorim, vychovy déti, partnerskych vztahi po rozhovory s vyznamnymi
sociology, kteti se vyjadfuji k hodnotovym zménam cCeské populace a trendim
vyvoje. Pofad se vysila v neddli v 19:30 hodin. Stopaz: 30 minut. '’

Kaleidoskop — ptlhodinovy hudebni magazin. Zamérem je upozorfiovat na nové
a zatim nezndmé talentované zpévaky, zpévacky a skupiny a alternativni Zanry.
Formou profili také pfipomina narozeniny ¢i Umrti vyznamnych skupin nasi
a svétové populdrni hudby. Potfad se vysila v sobotu ve 23:20 hodin. Stopéaz: 30
minut. '®°

Koreny — komponovany potad s pravidelnymi hosty, ve kterém se ¢tou ukazky textt
z literatury, teologie nebo religionistiky, doprovozené hudebnim ztvarnénim daného
tématu. Pofad je urCeny nejen zajemctim o témata spojend s ndbozenstvimi, ale i1 pro
ty, které zajimaji kulturni kotfeny spolecnosti, ve které Zijeme. Potad se vysild ve
stfedu ve 20:10 hodin. Stopaz: 50 minut. '®'

Kriticky klub Jana Rejzka — padesatiminutovy kontaktni pofad je postaven na
diskusi autora a moderatora s pozvanymi kritiky nejriiznéjSich generaci o aktualnich
kulturnich udalostech, divadelnich a filmovych premiérach, knihach, vystavach.
Cilem je reflexe kulturnich udalosti, ale také vytvofeni unikétni tribuny, v niz se

predstavuji kritici zavedeni, ale téz nejmladsi generace, kterd je zatim zndma jen

'8 Hovory o vire. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny z www
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z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1971>.
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podle jmen v tisku. Do diskusi se telefonicky zapojuji 1 posluchaci. Porad se vysiléd ve
&tvrtek ve 20:10 hodin. Stopaz: 50 minut.'®

Lidé pera — komponovany potad slozeny z vybranych textovych citaci nebo casti
zvukovych zdznamu. Pofad je kritickou recenzi predevSim ceského politického
mysleni v evropskych a historickych souvislostech. Pojedndvané téma je
zprostiedkovano zdsadné ofima autora, posluchaci vSak umoznuje, aby si ptipadné
jasn¢ uveédomil, pro¢ v nékterych ptipadech s autorem nutné¢ nemusi souhlasit. Potad
se vysila v tery ve 20:10 hodin. Stopaz: 50 minut. '**

Média v postmodernim svété — tvahy a diskuse nad roli médii v souCasné
spolecnosti. Hledani smyslu a poslani médii, kritickd reflexe prace novinaia. Nabizi
zkuSenosti také z medialniho svéta v Evropé a ve svété. Prostor dostavaji novinafi,
pedagogové, nezavisli odbornici 1 politici. Potad se vysila v patek ve 20:10 hodin.
Stopaz: 50 minut.'®*

Nazory a argumenty — hlavni publicisticky potad Ceského rozhlasu 6. Informace,
komentaie, analyzy, rozhovory a debaty. Soucasti pofadu jsou i rozhovory
s vyznamnymi osobnostmi. Potad se vysila kazdy vSedni den v 18:10 hodin. Stopaz:
50 minut.'®

Politicka analyza domaci — kratky souhrnny rozbor domdaciho politického déni.
Porad se vysila v sobotu ve 23:10 hodin. Stopaz: 10 minut.'*®

Politicka analyza zahrani¢ni - kratky souhrnny rozbor zahrani¢niho politického
déni. Pofad se vysila v ned&li ve 23:10 hodin. Stopaz: 10 minut.'®’

Politicka literatura na ceskych pultech — historické udélosti celosvétového

1 doméciho vyznamu, politické trendy minulosti 1 sou€asnosti, paméti vyznamnych

svetovych politikli, novinaiské deniky, ale i1 beletristické texty se silnymi politickym

12 Kriticky klub Jana Rejzka. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20.
Dostupny z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1368>.

19 Lidé pera. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny z www <
http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/807>.

1 Média v postmodernim svété. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20.
Dostupny z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/820>.

15 Ndzory a argumenty. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/komentare/>.

1 politickd analyza domdci. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20.
Dostupny z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1965>.

17 Politickd analyza zahranicni. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20.
Dostupny z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1966>.
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nabojem. Potad je urcen pro lepsi orientaci vyznavacim tohoto zanru na trhu kniznich
novinek. Potad se vysila v pondéli ve 20:10 hodin. Stopaz: 50 minut.'®®

Portréty — komponovany poirad, diskuse nad dokumenty dané doby se prolina
a dopliuje sukazkami ze Zivota dané osobnosti. Pofad vznikl pivodné jako
populariza¢ni potfad zaméfeny na osobni historii osobnosti evropské politiky
s dirazem na utvaieni Evropské unie. Od roku 2004 jde o kroniku dvacatého stoleti
vidénou skrz osobni piibéhy politikti sttedni Evropy, ale i lidi politikou zasazenych,
napiiklad novinaft, historikd, umélcti, védct, nakladatell, sociologl, politickych
vézit atd. Porad se vysild v nedéli ve 22:10 hodin. Stopaz: 50 minut.'®

Rozmluvy — pétadvacetiminutovy potad, ve kterém se formou rozhovoru piedstavuji
zajimavé osobnosti ze svéta politiky, védy, uméni 1 obCanské spolecnosti, ktefi svymi
nazory, tvorbou i ¢iny jsou v néjakém ohledu ojedinéli, zajimavi a maji vefejnosti co
fici. Hosty jsou politici, spisovatelé, filozofové, vytvarnici, fotografové, pocitacovi
odbornici, lidé ze svéta financi, zastupci nevladnich organizaci 1 obecné prospésnych
spolecnosti, zakladatel¢ nadaci. Potad se vysild v sobotu ve 22:10 hodin. Stopaz: 25
minut.'”

Slovo na nedéli — pofad pfina$i Uvahy, jeZ nabizeji duchovni inspiraci pro
nadchazejici nedsli. Potad se vysila v sobotu ve 23:50 hodin. Stopaz: 10 minut.'”’
Slovo na pristi tyden — potfad chce byt jakymsi odrazovym mistkem do nového
tydne. Pofad se vysila v ned&li ve 23:50 hodin. Stopaz: 10 minut.'”?

Songy a mySlenky — umélci nejriiznéjSich zanri a zaméteni diskutuji o roli uméni
v soucasném svété, o politice, historii, soucasné spolecnosti, ale i o svych snech,
touhach a ambicich. Pofad se vysild v ned&li 23:20 hodin. Stopaz: 30 minut.'”

Stopy, fakta, tajemstvi — Potfad je vyvrcholenim zivotniho patrani, zkuSenosti,

hledani v archivech, va$né pro postihnuti pravdy a nachédzeni souvislosti hlavniho

' Politicka literatura na ceskych pultech. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-
06-20. Dostupny z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1016>.

1 portréty. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny z www <
http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1976>.

170 Rozmluvy. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny z www <
http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1647>.

"' Slovo na nedéli. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1963>.

172 Slovo na pristi tyden. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1964>.

' Songy a myslenky. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1974>.
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protagonisty Stanislava Motla. Potad se vysild v sobotu ve 22:35 hodin. Stopaz: 50
minut.'”

Studio STOP - Padesatiminutova diskuse na aktualni politické, ¢i spolecenské téma
z domova i ze svéta. Diskutuje se s politiky, odborniky. Potad se vysila ve v§edni dny
ve 22:10 hodin. Stopaz: 50 minut.'”

Svét vidény internetem — Publicistika ze vSech koutd svéta, jak ji prezentuji predni
svétové servery. Porad se vysild ve viedni dny v 19:10 hodin. Stopaz: 20 minut.'”®
Téma — to nejlepSi z politického dokumentu — Padesatiminutové dokumentarni
pasmo nebo feature s politickym nebo spoleCenskym piesahem. Porad se vysila
v nedéli ve 20:10 hodin. Stopaz: 50 minut.'”’

Volejte Sestku — Kontaktni pofad, diskuse moderatora s posluchaéi na aktualni téma
tydne. Potad se vysila v sobotu ve 20:10 hodin. Stopaz: 50 minut.'”®

Zaostieno na cirkve — Magazin odhalujici duchovni rozmér domaciho i zahrani¢niho
déni. Jsou v ném ptispévky, rozhovory, komentéate. Potfad se vysila v ned¢€li ve 21:40
hodin. Stopaz: 20 minut.'”

Zaostifeno na cizince — Pofad o souziti vétSinové spolecnosti s cizinci
a narodnostnimi menSinami. Formou reportazi a rozhovort piimo z kulturnich
1 protestnich akci, Gfadl, uprchlickych tabor a domovia cizincii pfiblizuje téma
migrace nejen v Cesku, ale i na Grovni Evropské unie. Pofad se vysila v utery ve
21:40 hodin. Stopaz: 20 minut. '*°

Zaostieno na finance — Ekonomicky magazin. Domaci i svétové hospodaistvi
v podani narodohospodarskych expertii, podnikatell i politiki. Porad se vysila ve

sttedu ve 21:40 hodin. Stopaz: 20 minut.'™'

1" Stopy, fakta, tajemstvi. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/4697>.

'3 Studio STOP. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny z www <
http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1964>.

176 Sveét vidény internetem. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/internet>.

7 Téma — to nejlepsi z politického dokumentu. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne
2012-06-20. Dostupny z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1982>.

'8 Volejte Sestku. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny z www
< http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1970>.

179 Zaostieno na cirkve. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1981>.

180 Zaostieno na cizince. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1977>.

181 Zaostieno na finance. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1617>.
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Zaostieno na lidska prava — Ojedin€ly porad svého druhu v ceskych médii, jenz
seznamuje posluchade se stavem lidskych prav v Ceské republice i v zahrani¢i. Porad
se vysila v patek 21:40 hodin. Stopaz: 20 minut.'*?

Zaostieno na mladé — Dvacetiminutovy magazin o mladych lidech. Pro vSechny,
které zajimaji ndzory nastupujici generace. Pofad se vysila v sobotu ve 21:40 hodin.
Stopaz: 20 minut.'®

Zaostreno na moderni déjiny — Autoii ve dvacetiminutovém potadu prtiblizuji
ur¢itou historickou udalost nebo trend, a to jak vlastnim slovem, tak pomoci
nactenych ukazek z knih, ¢land nebo jinych dokumentt. Potad se vysila v pondéli ve
21:40 hodin. Stopaz: 20 minut.'®

Zaostfeno na obcana — Pofad znejriznéjSich thli mapuje kazdodenni starosti
obcanil, jejich problémy s ufady, boj s byrokracii ¢i obycejnou lidskou hlouposti
a aroganci. Pofad se vysila ve étvrtek 21:40 hodin. Stopaz: 20 minut.'®

Zbozni a bezbozni — labyrintem Evropy s Bibli v ruce — Porad pfedstavuje Evropu
z hlediska soucasnych duchovnich trend i historickych a nabozenskych vlivli. Potad

se vysila v nedéli ve 21:10 hodin. Stopaz: 30 minut.'®

ZeméZlu¢ — Ekologicky magazin. V ramci Ceského rozhlasu unikat. Pfinasi $iroké
spektrum domécich a zahrani¢nich problémi, udalosti a novinek z oblasti Zivotniho
prostredi. Pofad se vysila v Gtery ve 21:10 hodin. Stopaz: 30 minut."’

Zpravy — zpravodajské relace. Potad se vysila kazdy den od 7 do 18 hodin Stopéz:

A% 10 minut.'®

182 Zaostieno na lidskd prdava. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20.
Dostupny z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/48>

'8 Zaostieno na mladé. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/1010>.

18 Zaostreno na moderni déjiny. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20.
Dostupny z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/4336>.

185 Zaostieno na obcana. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny
z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/3410>.

18 Zbozni a bezbozni — labyrintem Evropy s bibli v ruce. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012.
Citovano dne 2012-06-20. Dostupny z www < http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/4746>.

187 Zemézluc. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny z www <
http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/55>.

188 Zpravy. [online]. Praha: Cesky rozhlas 6, 2012. Citovano dne 2012-06-20. Dostupny z www <
http://www.rozhlas.cz/cro6/porady/ porad/42>.
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4.2 Obecné tematické kategorie poiadit analyzovanych rozhlasovych
Stanic

Z popisu vysilanych potadii obou rozhlasovych stanic byla zvolena klicova
slova, jez byla nésledné provadzana s tematickymi kategoriemi. Kli¢ova slova byla
zvolena podle specifikace potadl, jejich obsahu a podle témat, kterym se vénuji.

Jedna se o nasledujici kategorie:

— cirkve, naboZenstvi, vira — ekonomie
— justice, pravo — kultura
— politika, komentate, diskusni pofady | — publicistika, spolecnost

— véda, délici se na podkategorie: a) astronomie, fyzika, b) historie, vojenstvi,
c) pfiroda, biologie, ekologie, zemépis, d) technika, technické védy,

e) zdravotnictvi, f) véda obecné

K jednotlivym vyse uvedenym kategoriim byly nasledné piifazeny jednotlivé porady.
Jejich pfifazeni probihalo rovnéZ na zakladé jejich obsahu. Nasledné byl secten
premiérovy vysilaci ¢as, konkrétné kolik minut je vénovéano kazdé zuvedenych
kategorii, jak dokladuje Obsahova analyza programového schématu premiérovych

poradii rozhlasovych stanic Cesky Rozhlas 6 a Leonardo.
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Obsahovi analyza programového schématu premiérovych poiadii rozhlasovych stanic Cesky Rozhlas 6 a Leonardo

Téma kategorie Cesky rozhlas 6 Poslechovost Leonardo Poslechovost
porad min N % z denni porad min | N % z denni
poslechovosti poslechovosti
Cirkve, nabozenstvi, vira Hovory o vife 30 18.000 | 42,85
150 min/ 11,5 % Kofeny 50 1.000 2,38
Slovo na nedéli 10 2.000 4,76
Slovo na pfisti tyden 10 0 0
Zaostfeno na cirkve 20 0 0
Zbozni a bezbozni - labyrintem | 30 0 0
Evropy s Bibli v ruce
Ekonomie Clovék a trh 30 7.000 16,66
50 min/ 3,8 % Zaosteno na finance 20 6.000 14,28
Justice, pravo Clovék a justice 30 8.000 19,04
50 min /3,8 % Zaostfeno na lidska prava 20 8.000 19,04
Kultura Kaleidoskop 30 1.800 428 Nota bene 30 1.800 6,42
CRo 6 140 min/ Leonardo 90 min Aréna 30 1.800 4,28 Vstupte! 60 1.800 6,42
CR0610,7 %/ Leonardo 11,2 % Kriticky klub Jana Rejzka 50 6.900 16,42
Songy a mySlenky 30 7.100 16,90
Politika, komentare, diskusni Clovék a obec 30 1.300 3,09
pofady
360 min/ 27,6 % Dobry nézor 50 1.600 3,80
Hovory o Evropé 30 0 0
Hovory o politice 30 17.100 | 40,71
Lidé pera 50 1.200 2,85
Politicka analyza domaci 10 7.800 18,57
Politicka analyza zahranicni 10 7.100 16,90
Politicka literatura na &eskych 50 0 0
pultech
Portréty 50 6.600 3015,71
Téma - to nejlepsi z politického 50 0 0
dokumentu
Zpravy (nesledované) Zpravy




Téma kategorie Cesky rozhlas 6 Poslechovost Leonardo Poslechovost
porad min N % z denni porad min | N % z denni
poslechovosti poslechovosti
Publicistika/ Spole¢nost Hovory na bélidle 30 1.200 2,85
395 min/ 30,3 % Hovory o hledani 30 1.300 3,09
Hovory o vztazich 30 0 0
Média v postmodernim svété 50 8.400 20
Nazory a argumenty 50 12.700 | 30,23
Rozmluvy 25 0 0
Studio STOP 50 5.800 13,80
Svét vidény internetem 20 5.100 12,14
Volejte Sestku 50 20.900 | 49,76
Zaostfeno na cizince 20 16.000 | 38,09
Zaostfeno na mladé 20 4.400 10,47
Zaostfeno na obana 20 6.900 16,42
Véda Astronomie, fyzika, Nebesky cestopis 60 0 0
CRo6 160 min/ Leonardo 712 min | Historie, vojenstvi Historie vécné Ziva 30 4.400 10,47 Zrcadlo 60 |0 0
CR0 6 12,3 % / Leonardo 88,8 % Stopy, fakta, tajemstvi 50 7.800 18,57
Zaostfeno na moderni dé&jiny 20 1.300 3,09
Pfiroda, biologie, Zemézlué 30 2.700 6,42 Natura 60 0 0
ekologie,
Zemepis
Sedmy svétadil 60 | 9.000 32,14
Technika, technické Monitor 60 2.900 10,35
védy
Nula-jednicka 60 |0 0
Periskop 30 | 3.300 11,78
Tyden ve védé a technice 60 1.200 4,28
Zdravotnictvi Hovory — véda, zdravi, spolecnost | 30 10.900 | 25,95 Meteor 52 2.200 7,85
a zivotni styl
Zengen 60 | 4900 | 17,50
Véda obecné Treti dimenze 60 1.800 6,42
Vikendova univerzita 120 | 12.100 | 43,21
Celkem stopaz premiér 1305 802

Poslechovost — byl pouZit pocet posluchact, ktefi si stanici v dany okamzik naladili. Procenta jsou poéitana z tydenni poslechovosti stanic.
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Z obsahov¢ analyzy stanice Leonardo vyplyva, Ze stopaZ premiérovych potadi
méla tydné 802 minuty, coz je pres 13 hodin vysilani. Podstatna ¢ast poradui, plnych
712 minut, tedy témét 89% vysilani, bylo vénovano véd¢. Kultura ma 90
premiérovych minut tydné, coz je 11,2%. Stanice se viilbec nevénovala ve svém
pvodnim vysilani (Sast poradd totiz piebirala z ostatnich stanic Ceského rozhlasu)
politice, komentafiim, ekonomii, cirkvim, ndbozenstvi, publicistice a ani kategorii
spolecnost. Dostala tak svého zameétfeni na popularizaci védy, techniky, ptirody,
historie a mediciny.

Z obsahové analyzy stanice CRo 6 vyplyva, e stopaZ premiérovych poradt
méla tydné 1305 minut, coz je pres 21 hodin vysilani. Podstatna ¢ast potradl, plnych
395 minut, tedy pres 30% vysilani, bylo vénovano spolec¢nosti a publicistice.
V zavésu nasledovaly s 360 minutami, zhruba 27,6% politika, komentare a diskusni
potady. 150 minut, 11,5% bylo vénovéano tématim cirkvi, ndbozenstvi a viry. Kultura
méla 140 premiérovych minut tydné, coz bylo 10,7%. Stanice se vénovala ve svych
pofadech vSem uvedenym kategoriim v obsahové analyze. Dostala tak svého
zaméfeni na komentovani politickych udalosti, na ptibliZzovani vzniku, vyvoje a Zivota
obcanské spolecnosti Ceské republiky a evropskych zemi. Nabizela pofady s obsahem

kulturnim, ekonomickym, historickym, nabozenskym.

4.3 Poslechovost stanic CRo 6 a Leonarda

Z prizkumt poslechovosti uvedenych dvou stanic za prvni pololeti roku 2012
viz. tabulka ¢islo 2, mimo jiné vyplyva, Ze obé tyto stanice poslouchaji lidé az od
téiceti let véku. Posluchaci obou radii, predev§im u Leonarda, vykazuji nadprimérnou
vzdélanostni strukturu. Vysokogkolské vzdélani ma u Sestky téméf 40% posluchact
a u Leonarda témé&F 39 % posluchaci. Stfedni vzdélani s maturitou ma u Sestky 28,5
% posluchacii, u Leonarda je to plna polovina posluchaci.

U obou stanic pievazuji mezi poslucha¢i muzi. U Sestky je to téméf 62 %,
u Leonarda pak dosahuje podil muzi — posluchact 56 %.

Denni poslechovost Sestky je 22 tisic posluchadt, tydenni poslechovost, tedy
alespoii jednou tydné si stanici naladi 42 tisic posluchacu.

U Leonarda je denni poslechovost 8 tisic a tydenni poslechovost je 28 tisic

lidi. To je ale dano tim, Ze se jedna o digitalni a internetovou stanici.



RADIO PROJEKT , Je respondent
Vek respondenta (R) Vadélani respondenta (R) | ekonomicky
aktivni?

Stfednd s mataritou

12-19 let

= |S tfednd bez maturity
=¥ ysokoskolské

= [20-29 let
== |40-492 let

—

—
=<
=
—

=

CS: C5 Viichn
Projekce na
ednotlivee, Vézeno
CRo6

CRo Leonardo

Tabulka 2: Vysledky poslechovosti CRo 6 a CRo Leonardo. Radioprojekt 2012 (1.1.2012-30.6.2012).

Pro rozhlasové stanice je stale dilezita poslechovost, od které se odviji podil
na trhu a tedy cena reklamy. I kdyz Cesky rozhlas uZ reklamu nevysila, i tak je
dalezity pocet posluchacii, ktefi si jeho stanice pusti. Jak jsem uvedl v praci —
smyslem vysilani je zasdhnout Siroké masy, to je podstatou, to je alfou omegou
programové¢ skladby. Ted si jen uvédomme, co posluchac¢i nabidnout, aby to nebyl
brak, ale aby to zase nebylo jako ve Skolnich lavicich.

Z obsahové analyzy stanice CRo 6 a Leonarda vyplyva, ze vzdélavaci potady
téchto stanic jsou poslouchané, oviem velmi malo. U stanice CRo 6 ma nejvyssi
poslechovost kontaktni potad Volejte Sestku, ktery si zapne na 20.900 posluchaéi,
coz je 49,76 % z celkového poctu posluchacii, ktefti si stanici tydné naladi. Nasleduje
potfad Hovory o vite, ktery ma 18 tisic posluchacii, coz je 42,85 %. Tteti je porad
0 souziti vét§inové spolecnosti s cizinci a narodnostnimi mensinami Zaostfeno na
cizince, ktery si zapne na 16.900 posluchact, coz je 38,09 % z celkového poctu
poslucha¢i stanice. Na &tvrtém misté je hlavni publicisticky potad Ceského rozhlasu
6 Nazory a argumenty, ktery si zapne 12.700 posluchact, 30,23% a na patém miste je
pofad Hovory — véda, zdravi, spolecnost a Zzivotni styl, ktery si pusti 10.900
posluchacty, tedy 25,95 % z celkového poctu posluchact, kteti si stanici tydné naladi.

U stanice Leonardo mé nejvyssi poslechovost Vikendova univerzita, kterad
nabizi zdznam akci Akademie véd nebo vysokych skol a jez si poslechne na 12.100
posluchacti, coz je 43,21 % % z celkového poctu posluchact, ktefi si stanici tydné

naladi. Na druhém misté je magazin o svété, jeho rozmanitosti a problémech Sedmy
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svétadil s 9.000 posluchaci, tedy 32,14 %. Nasleduje magazin o zdravi, mediciné
a zivotnim stylu Zensen se 4.900 posluchaci, 17,5 %, dale potad pro déti do 15 let,
ktery nabizi informace z oblasti védy, techniky a historie Periskop, ktery si pusti
3.300 posluchact, tedy 11,78 %. Na patém misté je Zivé vysilany proud aktualit
a zajimavosti ze svéta védy a techniky Monitor, ktery si zapne 2.900 posluchact, tedy
10,35 % z celkového poctu posluchact, ktefi si stanici tydné naladi.

U obou stanic jsou potady, které maji u poslechovosti uvedenu 0. Jisté porady
nékdo poslouchd, ale neni mozné vitbec toto mnoZzstvi priizkumem zachytit.

Rozhlas tak ma sice velky potencial vzdélavat své posluchace, ale ti to
prevazné od radia jako média necekaji. Vypovida o tom 1 fakt, ze nejposlouchané;si
v Ceské republice jsou stanice, které nabizeji mix hudby, zabavy a zpravodajstvi, jako
Impuls, Frekvence 1, Evropa 2 nebo CRo Radiozurnal.

Ke konci tinora 2013 zanikly stanice Leonardo, Sestka a Cesko a vznikla nové
celoplosna stanice Cesky rozhlas Plus, ktera nabizi pouze mluveného slovo. Vysila na
sttednich vlnach a zatim pouze osm hodin denné, mezi 16 a 24 hodinou. N¢které
programové prvky ze zaniknuvSich stanic byly zachovany. Naptiklad ve vSedni dny
nabizi hodinovy blok Leonardo, jez nabizi informace z védy a techniky a v ramci
sobotni hodiny je v ném potad Tyden ve véd¢ a technice. Ten se ale v poslechovosti
neumistil v prvni pétce nejposlouchanéjsich u ptivodni stanice Leonardo. Z ptivodniho
programu Sestky se v programu nové stanice CRo Plus objevuji pofady Nazory
a argumenty a Zaostfeno. Tyto potfady patfily do prvni pétice nejposlouchanéjSich
potadd Sestky. Dale se v programu CRo Plus ze Sestky objevuji potady Média
v postmodernim svéte, Lidé pera, Svét vidény internetem, Portréty nebo Lidé pera.
Tyto poiady nebyly v prvni pétici, ale na Sestce si je tydné pustilo 1.200 (Lidé pera)
az 8.400 (Média v postmodernim svétd) poslucha¢i. Nova stanice CRo Plus také
nabizi denné pulhodinovy zpravodajsky souhrn Radioforum, ktery diive vysilal CRo
Radiozurnal a ve vSedni dny padesatiminutovou diskusi Dva na jednoho ve stylu

Hardtalk BBC. Program ukazuje tabulka &islo 3.'*

' Stanice mluveného slova Cesky rozhlas Plus. [online]. Praha: Mediat, 2012. Citovano dne 2013-01-
08. Dostupny z www < http://www.mediar.cz/stanice-mluveneho-slova-cesky-rozhlas-plus-ma-stat-60-
milionu-rocne-ozivi-treba-radioforum/>
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Zivé vysilani
Predtotené pofady
Re

Tabulka &.3: Programové schéma stanice Cesky rozhlas Plus

Piedlozené skuteénosti vice nez jasné odpovidaji na otizku, zda plni Cesky
rozhlas (konkrétng stanice CRo 6 a Leonardo) vzdélavaci funkci. Prostiednictvim
obsahové analyzy bylo zjiténo, Ze sledované dvé rozhlasové stanice Ceského
rozhlasu edukac¢ni funkci plni, ov§em zdjem o vzd€lavaci potrady je podle vysledki

poslechovosti velmi maly, jak dokladuje i Pfiloha prace.
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Z7.avér

Analyzy masovych médii je v poslednich letech realizovdna z riznych
perspektiv. PredloZena prace se pokusila ovéfit, jestli rozhlas jako jedno z masovych
médii plni stale jest¢ edukacni funkci, kterou plnil od svého vzniku. K odpovédi na
otazku bylo postupovano tak, jak dokladuje deduktivni struktura prace.

V prvni kapitole se prace vénovala masové kultufe a masové komunikaci
realizované prostfednictvim masovych médii, postihl jsem pozitivni i negativni prvky
v pisobeni masovych médii, které souviseji s pfedavanim ideologicky sméfovanych
sdéleni. Uvodni kapitola je také zaméfena na pisobeni rozhlasu jako masového
média. Druha kapitola se zamétuje na modely masové komunikace, které jsou nositeli
obsahu sdéleni a na typy pisobeni masovych médii.

Na vzdélavaci moznosti rozhlasu jako média, které v minulosti se
vzdélavanim bylo spojovano Casto, se orientuje tfeti kapitola. Plisobeni rozhlasu
v oblasti vzdélavani je dokumentovano na piikladu BBC ve Velké Britdnii a nasledné
pak v etapach vyvoje rozhlasového vysilani v CSR, CSSR, CSFR a CR. Uvedena je
také neddvnd kategorizace vzd€lavaciho pisobeni formdalniho, neformalniho
a informalniho, jez muze poslouzit k popisu vzdélavaciho vlivu soucasného
rozhlasového vysilani.

Ctvrta kapitola prace odpovida na vyzkumnou otazku, jestli plni Cesky rozhlas
(konkrétné stanice CRo 6 a Leonardo) vzdélavaci funkci? K odpovédi na otazku je
postupovdno za pouziti obsahové analyzy programového schématu vysilani
rozhlasovych stanic Cesky rozhlas 6 (CRo 6 nebo také Sestka) a Cesky rozhlas
Leonardo (nebo jen Leonardo) mimo zpravodajstvi. Vysledky analyzy jsou doplnény
poslechovosti uvedenych dvou stanic Ceského rozhlasu. Zjisténa fakta ukazuji, Ze
vzdélavaci porady nejsou, co do poslechovosti, pfili§ oblibenymi a dalo by se tak
konstatovat, Ze i pfes pomérné vysokou stopaz neplni svoji funkeci.

V dobg, kdy jsem se rozhodl pro zaméfeni své praci jsem netusil, ze dvé mnou
sledované stanice zaniknou k poslednimu unorovému dni roku 2013 a nahradi je
stanice mluveného slova. N¢které pofady z obou stanic se ale objevily v novém
programovém schématu nové stanice. Nebyly to ale vzdy ty nejposlouchané;si

potady, ale kritérium vybéru bylo na vedeni Ceského rozhlasu.
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Pii zpracovani prace byla pouzita ceskd a zahraniéni odborna literatura
a internetové zdroje. Pro obsahovou analyzu byly pouzity informace a zdroje uvedené

na internetovych strankach Ceského rozhlasu.
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Priloha

Z Radio Projektu, tj. jednotné miry radiového trhu v Ceské republice, vyplyva, Ze za
poslednich pét let se mira konzumace radia u mladych lidi do 29 let nijak vyrazné
nezménila.

Mladi lidé dévaji pfednost t¢ém soukromym radiim, ktera na né cili (tj. napt. Evropa
2). To, ze mladi lidé poslouchaji stanice Ceského rozhlasu méné neZ stanice
soukromé, nesouvisi s jeho vefejnopravnosti, ale s tim, ze védomé cili na starsi
veékovou skupinu posluchaci.

RADIO PROJEKT
2012 1. - 2. kvartdl Vék respondenta (R)
112012 - 306 2012)

CRo | - Radiofumal

CRo 2 - Praha
CRo 3- Vitava
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RADIO PROJEKT 20121.- 2.

vartél (1.1.2012 - 30.6.2012) VARTosRoniena ()

CS: CS Vsichni

Projekce v tisicich posluchacd

Denni poslechovost

CRo 1 - RadioZurnal
CRo 2 - Praha
CRo 3 - Vitava

CRo 1 - RadioZurnal
CRo 2 - Praha

CRo 3 - Vitava
CRo 6

CRo Leonardo
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