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Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd X

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Prace se zaméfuje na aktualni téma, ma logickou strukturu a pracuje s dostateénym poctem aktualnich zdroja.
Cil prace je napInén. Prace je délena na dvé &asti, prvni teoretickd se formou literarni reSerSe zamérfuje na
marketingovou komunikaci, komunikace na socialnich sitich a dal$i souvisejici oblasti. Metodika je v souladu

s pozadavky, nicméné bych v pfistich pracich doporucila pedlivéjSi formulaci vyzkumnych otazek. Dale prace
charakterizuje firmu Toyota a popisuje jeji aktualni komunika&ni mix, ktery zaroven komparuje se konkurenty.
Doporuceni vychazeji z provedeného on-line vyzkumu, ve kterém bylo ziskdno dostate¢né mnozstvi odpovédi.
Finan€ni naro¢nost navrhovanych doporu€eni neni dostate€né specifikovana. Prace obsahuje preklepy a nékteré
formulace nejsou v poradku, napfiklad: ,Na vyzkumnou otazku prvni je mozné odpovédét....“ Spravné: ,Na prvni
vyzkumnou otazku je mozné odpovédét....“ Praci hodnotim jako dobrou a doporuduji ji k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Cim si vysvétlujete vyrazné niz$i pocet sledujicich na socialnich sitich u firmy Toyota oproti jejim sledovanym
konkurentim?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:

V textu uvadite: Na vyzkumnou otazku prvni je mozné odpovédét, ze firma vyuziva kromé socialni sité Twitter
shodné socialni sité, které vyuziva i konkurence. Vyuziva tedy vétSinu vhodnych socialnich siti. Posuzujete tedy
vhodnost zvolenych socialnich siti dle konkurence. Jaké jiné parametry Ize vyuzit pro posouzeni vhodnosti?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé
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