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Další hodnocení:
Práce je ucelená a má logickou strukturu. Zabývá se komunikací na sociálních sítích importéra značky Toyota v
ČR a nabízí celou škálu konkrétních doporučení v této oblasti. Je patrná i snaha odvodit náklady, ačkoliv, jak je
uvedeno, v korporaci je to složitější než u samostatné firmy. Výtky: Chybějící citační odkazy v představení firmy,
v analýze trhu a chybějící citační odkazy i v dalších částech analýzy jsou citační odkazy jen sporadicky. Zdroje v
seznamu zdrojů ovšem obsaženy jsou. Identifikační otázky z dotazníku nejsou použity při interpretaci meritorních
otázek. Graf s pouze dvěma kategoriemi není třeba kreslit.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Kterými konkrétními komunikačními kampaněmi na sociálních sítích ŠkodyAuto by se Toyot v ČR chtěla inspirovat?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Je Toyota stále odhodlána rozšířit své aktivity na Twitter,s ohledem na současnou situaci kolem Twitteru? (zásahy
E.Muska)

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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