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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Dil¢i pfipominky a naméty:

Teoreticka ¢ast prace se zabyva historii reklamy, typy reklamni komunikace a G¢innosti
reklamnich postupd.

Prakticka ¢ast rozebira reklamni ¢innost mazoretek Stella Novy BydZov. Analyza je

provedena na zaklad¢€ dotaznikového Setieni a exportovanych dat ze socialni sité
Facebook.

Studentka v zavéru doporucuje inovativni postup reklamy pro zkoumany tanecni tym
mazoretek.



Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Studie predklada teoretické prameny z oblasti reklamniho ptisobeni v marketingu,
veskeré tisténé i internetové zdroje jsou fadné citovany.

Vyzkum je proveden formou osobniho dotazovani. Reklama na socialni siti Facebook je
zhodnocena pomoci dat exportovanych pfimo ze sociadlni sité. Dotaznikové Setfeni je
peclivé zpracovano v grafech a tabulkach a vysledky jsou nalezité interpretovany.

V reklamnim usili tane¢ni skupiny autorka doporucuje distribuci letackt a plakatt do
zakladnich a materskych $kol a ke vétSimu zviditelnéni tymu vyuziti vystupovani pro
verejnost. Prilezitost vidi také v zaloZeni vefejného profilu v aplikaci Instagram, ktera je
v posledni dobé oblibena.

Autorka po celou dobu pfipravy respektovala doporuceni vedouci prace a aktivné
spolupracovala.

Prace splnuje po strance formalni i obsahové vSechna nalezita kritéria, cil prace je tak
naplnén.

Praci doporucuji k obhajobé.

Otazky pro diskusi:

vevs

Mohla by autorka pti své obhajobé sdélit nejdtlezitéjsi tispéchy tymu mazoretek, které by
zdtraznila v navrhovaném reklamnim ptisobeni ? (dle str. 87)

Navrzena vysledna znamka: vyborné

V Hradci Kralové, dne 1.9.2015
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