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Vyuzitelnost vysledku prace v teorii (v praxi)

Diléi pfipominky a naméty:

V teoretické Casti je mozné vnimat urcitou disproporci mezi charakterizovanim klasickych
forem propagace a téch modernich. Modernim, a¢ jsou v rozvojové fazi a jejich obliba na
rozdil od klasickych roste, se autorka vénuje vyrazné méné, nez oném klasickym. Pfitom pro
praktickou aplikaci jsou pravé ty nastupujici, moderni trendy vyrazné vhodnéjSi. Pojeti celé
teorie je velmi v3eobecné a neni zaméfeno na specifika praktické aplikace, ktera by
umoznovala detailngjSi zpracovani skute¢né relevantnich casti teorie.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

V teoretické Casti prace studentka zpracovala v Sirokém zabéru vychodiska pro dané téma.
Tato vychodiska pfedstavuji v jiz klasické nazorove proudy a poznatky, bez toho aby autorka
vénovala pozornost i modernim trendim. Praktickou ast predstavuje predevSim popisna



¢ast vénujici se aktivitam sportovniho klubu mazoretek a zplsobu, jakymi propaguji svoji
¢innost. V ramci praktické ¢asti zrealizovala studentka i dotazovani mezi rodi¢i ¢lent klubu
mazeretek. V zavéru je vyznamna pozornost vénovana reklamni kampani na socialni siti,
kterou vytvofila studentka. Z praktické ¢asti se ovSem postupné vytratil psychologicky aspekt
i hodnoceni ucinnosti reklamy. Navrh reklamni kampané vytvofeny studentkou je ovSem
mozné hodnotit jako pozitivni a Uuspé&Sny v porovnani s pfedchozimi vysledky. Cil prace
studentka naplnila.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:

1. Jaké prvky a jaké informace by mély obsahovat propagacni materialy sportovniho klubu?

2. Jaké dalsi nastroje propagace byste doporu€ovala ve vztahu k cilové skupiné jesté
vyuzivat?
Navrzena vysledna znamka: velmi dobre
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