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Další hodnocení:
Autor práce zamýšlí najít vhodnou formu online marketingové kampaně pro developerskou společnost s cílem
dosáhnout částky max. 80 Kč za zanechání kontaktu potenciálním zákazníkem. Teoretická část je vhodně
zaměřena na lead management a výkonnostní reklamu, nechybí ani kreativa a trendy v dané oblasti. V analytické
části je proveden poměrně hluboký rozbor stávajících marketingových aktivit, dále pak analýza konkurenčních
společností. Návrhy na optimalizaci marketingových kampaní jsou velice dobře strukturovány a práce obsahuje i
testování a ladění výkonů kampaní. Vzhledem k hloubce zpracování lze práci považovat za mimořádně přínosnou
pro danou společnost a samozřejmě ji doporučit k obhajobě.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Jedním z vašich doporučení je i zaměřit se na hlubší identifikaci potřeb specifické skupiny investorů - máte již nyní
nějaké hypotézy, o jaké potřeby se jedná především?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Uveďte prosím stručně (nejlépe konkrétní příklady), kdy je vhodné aplikovat vlastní zadání a nastavení kampaní, a
kdy je lepší spolehnout se na návrhy samotných algoritmů

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:

doporučuji k obhajobě XVýsledné hodnocení
nedoporučuji k obhajobě
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