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Dalsi hodnoceni:

Autor prace zamysSli najit vhodnou formu online marketingové kampané pro developerskou spole¢nost s cilem
dosahnout ¢astky max. 80 K& za zanechani kontaktu potencialnim zakaznikem. Teoreticka ¢ast je vhodné
zaméfena na lead management a vykonnostni reklamu, nechybi ani kreativa a trendy v dané oblasti. V analytické
¢asti je proveden pomérné hluboky rozbor stavajicich marketingovych aktivit, dale pak analyza konkuren&nich
spole¢nosti. Navrhy na optimalizaci marketingovych kampani jsou velice dobfe strukturovany a prace obsahuje i
testovani a ladéni vykont kampani. Vzhledem k hloubce zpracovani Ize praci povaZzovat za mimoiadné prinosnou
pro danou spole¢nost a samoziejme ji doporucit k obhajobé.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jednim z vasich doporuceni je i zaméfit se na hlubsi identifikaci potfeb specifické skupiny investord - mate jiz nyni
néjaké hypotézy, o jaké potieby se jedna predevsim?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Uvedte prosim stru¢né (nejlépe konkrétni pfiklady), kdy je vhodné aplikovat vlastni zadani a nastaveni kampani, a
kdy je lep$i spolehnout se na navrhy samotnych algoritmu

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 14.05.2024 Podpis oponenta prace
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