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Aktualnost tématu Velmi aktualni
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Narocnost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky narocné

Metodologicky naro¢né
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Dalsi hodnoceni:

Téma bakalafské prace je zaméfené na on-line marketingovou kampar spole¢nosti Jakes Development. Cilem
prace konkrétné je vytvofit on-line kampan na ziskavani kontaktu potencialnich zakaznikd, realizovat ji, vyhodnotit
a optimalizovat tak, aby bylo dosaZeno cilové ceny 80 K& za zanechani kontaktu na potencialniho zédkaznika. Cil
prace je zvolen dobfe a je v ramci bakalarské prace splinitelny. Zvolené téma je aktualni. Teoreticka ¢ast prace se
zabyva online marketingovou komunikaci, ktera je dobfe zpracovana. Je &erpano z dostateéného poctu kvalitnich
a aktualnich zdroju odborné literatury nebo internetovych zdroji. Metodika prace je popsana v samostatné kapitole
jasné a srozumitelné. Prakticka Cast se spravné zaméfila nejprve na sbér dat porovnanim komunikace developera
a jeho hlavnich konkurentl. Na zakladé ziskanych dat autor vytvofil kampari a spustil ji na socialnich sitich.
Priibézné kampar vyhodnocoval a optimalizoval s cilem dosahnout cilové ceny 80 K& za nakup kontaktu. V
pribéhu kampané dané ¢astky dosahl, avsak finalni naklad na kontakt ¢ini 95,54 K&. V zavéru prace autor vytvofil
doporuceni pro vybranou spolecnost, ktera by méla pomoc snizit cenu za kontakt na cilovych 80 K&. Uvedena
doporuceni na zlepSeni komunikace jsou logicka, realizovatelna a mohou mit pozitivni dopad na on-line kampané
vybrané spolecnosti. Cela prace je systematicky, logicky a kvalitn& zpracovana, také dobfe propojena s daty v
teoretické. Na zpracovani je vidét zajem autora o dané téma.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
V jakém ¢asovém horizontu by mohla spole¢nost Jakes Development dosahnout priimérné cilové ¢astky 80 K¢ za
kontakt?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé X

nedoporuduji k obhajobé
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