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Postacujici mnozZstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné X

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu X

Formalni bez uzSich vazeb na text

Vlastni pfinos prace Formulace puvodnich zavér( X

Formulace zavérl kompilovanych ze zdrojl

Chybi formulace vlastnich zavér

DalSi hodnoceni:

Diplomova prace je vénovana podstatnému podnikatelskému rozhodnuti vénovanému vyhodnoceni mozné
akvizice a volbé modelu k jeho pfipadnému provedeni v€etné podnikatelského planu. Zfetelnou roli pfi tom by mélo
mit marketingové zvazeni a z tohoto Uhlu pohledu je text v posudku také hodnocen. Struktura a sled teoretické
Céasti odpovidaji u€elné cili prace. Jedna jeji subkapitola probira, vzhledem k danému tématu, jesté blize pak obsah
marketingu vztazeny k oblasti maloobchodu, specifika marketingu ve sluzbach. Pomérné prekvapivé zazniva jen
standardni pohled marketingovy mix v smyslu 4P. Stranou zUstala jednak specifika sluzeb coby produktu, jedna
odtud vyplyvaijici dalsi tfi P, byt jedno je mozna spojitelné s odkazem na problém dodrzovani kvality sluzeb, dalsi
dvé v8ak citelné chybi. Teoretickou €ast uzavira pohled na obrysy finan¢ni planu a na ur€itou klasifikaci akvizici.
V analytické - praktické ¢asti jsou nacrtnutu obrysy dvou konkrétnich spole¢nosti ukrytych pod fiktivnimi nazvy.
Jde o spol&enosti, které se pohybuji v oblasti servisnich sluzeb pro plynové kotle. Seznameni s danou firmou,

Z jejihoz uhlu pohledu je prace psana, uvadi fadu jejich charakteristik, v€etné obchodni Cinnosti. Marketing je

tu chapan v uzsim smyslu, ve vyznamu jen marketingové komunikace s pvabnym hodnocenim ,kladna nula“.

Z marketingového pohledu by bylo Sikovné alespon nastinu absolvovat marketingovou situacni analyzu a to i

v pfipadé&, Ze zvaZzovanym / navrhovanym marketingovym pfistupem je jen pfi uplatnéni ziZeném pohledu na
marketing jako jen marketingovou komunikaci. Pokud jde o podklady pro dané rozhodnuti a nasledny plan, ¢erpa
se zejména ze sekundarnich dat (sekundarnich z pohledu marketingového vyzkumu). UZite€nym metodickym
nastrojem jisté byl individualni rozhovor s majitelem sopec¢nosti. Na tomto zakladé autorka pfistupuje k sestaveni
Uvodni SWOT analyzy (tak je zde i na. s. 34 pékné oznacena). Bylo by dobré pfipojit vyznamnost prvki SWOT.
Bohuzel jde opravdu jen o vstupni SWOT analyzu, bylo by dobré, kdyby byla sestavena i vystupni SWOT, do
které by byly promitnuty i dalSi provéfované informace. Nasledné text seznamuje s firmou, ktera je pfedmétem
uvazované akvizice. Vyusténim prace jsou rozpracované pohledy na zvazované modely a celkovy harmonogram,
do kterého ale se dopady volby toho kterého modelu explicitné nepromitaji. Nicméné, zfejmé se ma na mysli s
ur€itymi vyhradami preferovany model B. Pokud jde o vlastni strategii, jde spiSe jen o nacrt medialni strategie, cile
nejsou pfitom uvedeny.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
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Jak vyzni SWOT u akvizice — jako modelu a s upfesnénim na uvazovanou spolecnosti?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Jak vyznamné jsou jevy zahrnuté avodni SWOT?

Otazka €. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
V tab. 5 tfeba upfesnit, jak byly propolteny o€ekavané obraty (s.46).

Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporuduji k obhajobé
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