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Vyuzitelnost vysledki prace v teorii (v praxi)

Diléi pripominky a naméty:
Bakalarska prace je zaméfena na aktudlni oblast moderni psychologie - G¢inné reklamni
postupy ve firemnim protredi.

V teoretické casti autorka vhodné analyzuje oblast propagace, hleda souvislosti
inovativniho reklamniho tsili s oborem psychologie. Zd@iraznény jsou jednotlivé funkce
reklamy, pribéh a efektivita reklamni kampané. V ¢asti, ktera se vénuje psychologii
reklamy, autorka zvazuje, jaké konkrétni faktory ovliviiuji postoje a chovani zakaznikd.
Jsou tak predstaveny moderni prameny k vysvétleni souvislosti reklamniho usili,
marketingu a psychologie.



V praktické casti je nejprve podana analyza reklamnich aktivit a produkti zkoumané
firmy Kubik, a.s. Vlastni vyzkum je proveden u 122 respondentli - u zakaznikt vSech
vékovych kategorii Zijicich v Kralovéhradeckém a Pardubickém kraji. Pro sbér dat autorka
vyuziva metodu tisténého i elektronického dotaznikového Setfeni. Analyzuje také
statistickda data zkoumané spolecnosti. Zaméiuje se predevSim na efektivitu propagacni
akci pomoci reklamnich letakt a soutézi.

Celkové posouzeni prace a zdivodnéni vysledné znamky:
Studie predklada teoretické prameny z oblasti reklamniho ptisobeni v marketingu,

veskeré tisténé i internetové zdroje jsou fadné citovany.

Je zde provedeno vlastni dotaznikové Setfeni, vysledky jsou statisticky vyhodnoceny,
zpracovany v grafech a tabulkach a nalezité interpretovany.

Autorka po celou dobu pfipravy respektovala doporuceni vedouci prace a aktivné
pravidelné spolupracovala.

Prace spliuje po strance formalni i obsahové vSechna nalezita kritéria, cil prace je tak
naplnén.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:

1. Mohla by autorka pfi své obhajobé podat navrh vlastni soutéze, ktera by zvysila
motivaci zakazniki v prodejnach Kubik, a.s. a porovnat se soutézemi jinych obchodnich
spolecnosti ? (dle str. 46)

2. Prosim, aby autorka sdélila zavéry, které vyplynuly z diskuse o vysledcich analyzy

reklamniho usili s vedoucim marketingu zkoumané spole¢nosti. Které navrhy dle
vyzkumného Setfeni budou realizovany?

NavrZena vysledna znamka: vyborné
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