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Vyuzitelnost vysledkl prace v teorii (v praxi)

Diléi pripominky a naméty:

V teoretické Casti se studentka zaméfuje na reklamu a reklamni kampan, vcetné
psychologickych aspektd vnimani reklamy, neuvadi vSak dostate¢né teoreticka vychodiska
pro zpracovani vlastniho vyzkumu, ktera by ji poslouZila k vytvofeni odpovidajiciho
dotazniku. Vysledky provedeného vyzkumu mohou byt zkresleny strukturou vzorku
respondentd, ktera vedla k tomu, Ze v prodejnach posuzované firmy ve skute¢nosti nakupuje
jen 50 % oslovenych respondentu, ikdyZz prodejny zna 94 % respondentl. Za takové situace
mél byt vzorek rozSifen o daldi respondenty, protoze nelze povazovat nenakupujici
respondenty za kvalifikované k hodnoceni reklamnich akci firmy, které v podstaté ani neznaji
a nezajimaji se o né.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

V teoretické Casti prace studentka zpracovala vychodiska pro naslednou aplikaci v praktické
Casti. V prvé fadé provedla definovani reklamy vramci nastroji marketingového mixu,



definovala jeji funkce a rovnéz zplsob pfipravy reklamni kampané. Dale se zaméfuje na
spojeni reklamy s psychologickym pulsobenim na zakaznika. V praktické ¢asti studentka
popisuje propagacni aktivity vyuzivané posuzovanou firmou Kubik i ve vztahu k vyvoji zisku
spole¢nosti. Provadi i vlastni vyzkum mezi skupinou respondentli. Tento vyzkum je vSak
negativné ovlivnén nezajmem o akce spolecnosti Kubik i nizkym procentem zakaznik( této
firmy, mezi respondenty. To predstavuje znatné omezeni pro moznost tvorby skutecné
relevantnich zavérl z vyzkumu. Zavéry prace neni mozné s ohledem na uvedené vyhrady
k vyuzitétmu vzorku respondentll, povazovat za zcela relevantni, nicméné cil prace byl
studentkou naplnén.

Praci doporucuji k obhajobé.
Otazky pro diskusi:

1. Jak si vysvétlujete skuteCnost, ze z celkového vzorku 64 reposndentl nenakupovalo
v prodejnach posuzovane firmy a pfesto byly kvalifikovani odpovidat na otazky tykajici se
spokojenosti s poskytovanymi sluzbami?

2. Jaka konkrétni doporuceni mate pro firmu Kubik pro zlepSeni efektivnosti jejich
reklamnich kampani?

Navrzena vysledna znamka: velmi dobfe
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