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Anotace

Cilem piedkladané bakalaiské prace je analyzovat motiv draka vyobrazeny

Vv logach vybraného vzorku firem.

V préci jsou nejprve v teoretické ¢asti uvedeny informace tykajici se ¢inského
draka, brandingu a symboliky barev, na kterychzto informacich poté dale stavi
a z nichz Cerpa prakticka ¢ast prace. Studie firem probihala ve tfech fazich. V prvni
fazi byl shromézdén vyzkumny vzorek, ve druhé byl potom proveden sbér
podrobnéjSich informaci o nalezenych firmach a kone¢nou fazi byla analyza

ziskanych dat a zaneseni vyslednych hodnot do grafti.

Z prace vyplyva, ze drak je uzivan v logu u firem nejriznéjsiho zamétfeni po
celé Cing. Konkrétni typ draka neni ve vétsing piipadii mozno specifikovat, jelikoz
typologie drakii je nejednotnd a draci jsou v logach cCasto zobrazovéani velmi
abstraktn¢. Nejcastéji uzivanou barvou je cervend a hlavnimi asociacemi
spojovanymi s motivem draka jsou piedevsim vzestup a energicky rozvoj, sila,

¢insky nérod a Stésti.

Kli¢ova slova: ¢insky drak, symbol, branding, logo
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Edic¢ni poznamka

V celé praci je pouzivana Cinské transkripce pinyin, vyjma ndzvii mést, u nichz je
v &eském jazyce jiz zauzivana podoba (naptiklad Peking, Sanghaj atd.). Znaky jsou

uvadény ve zjednodusené podobg.



UvVOD

Drak je v Ciné neustale zivym symbolem, ktery je velmi silné zakofenén
Vv ¢inské mytologii i1 kultufe. Je vyobrazovan v ¢inském uméni, literatute, poezii,
architektufe, pisnich, ale 1 na mistech jako je tetovani, obchodni znacky, Sperky,
latky a podobné. Postupem &asu se drak stal symbolem pro Cinu a &insky lid jako
takovy. Jednou z oblasti, kde je v dneSni dobé symbol draka hojné pouzivéan, jsou

loga firem.

Cilem této prace je analyzovat ziskany soubor firem a zjistit, z jakého divodu
firmy motiv draka do svého loga vybiraji, tedy s jakou symbolikou draka poji,
a jakym zptusobem draka graficky a barevné zndzorniuji. Dale budou zjiStovany

korelace mezi firmami a zvolenym symbolem draka v logu.

Bakalaiska prace je rozdélena do 6 kapitol, z nichz prvni 3 jsou vénovany
teoretickym poznatkiim a ve 3 nasledujicich je obsazena prakticka ¢ast. Prvni kapitola
je zaméfena na Cinského draka a podava predevsim informace ohledné jeho postaveni
v ¢inské kultute, ohledné jeho piivodu, podoby a 0 jednotlivych druzich. Druha kapitola
se zabyva brandingem a bliZe jsou v ni rozebrany hlavni vlastnosti a charakteristiky loga.
Tieti kapitola je vénovana symbolice barev, je v ni uvedena barevna typologie

a symbolika zakladnich barev v ¢inském kontextu.
V ramci ¢tvrté kapitoly, ktera je jiz soucasti praktické ¢asti, jsou vymezeny cile
prace, metodologie a oblasti zkoumani, hypotézy a vyzkumny vzorek. Patd kapitola

sestava z vlastni studie znacek, jsou v ni prezentovany jednotlivé firmy a jejich loga.

Posledni, Sesta, kapitola obsahuje grafy, do kterych jsou zanesena ziskana data.
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TEORETICKA CAST

1. CINSKY DRAK

V této kapitole bude pojednano o ¢inském draku a jeho postaveni v ¢inské
kultufe. Budou predstaveny spekulace o dra¢im pivodu a typologie, které tato

myticka zvifata rozd€luji na rizné druhy.

1.1 Cinska mytologie

Slovo mytus zetymologického hlediska vychazi zteckého slovesa
S vyznamem ,,vypravet, coz znaci ,,vypraveni, které danému archaickému spolecenstvi
odpovidalo na zdkladni otazky tykajici se jeho existence. Obsah mytl byl ztotoznén
s absolutni pravdou. [...] Obsahem mytu jsou urcité zékladni vzory chovani, naptiklad

¢innost boht pii stvofeni svéta.” (Budil 2003, s. 397-9)

,V Ciné se [...] znejstarsich dob nezachoval zadny uceleny mytologicky
systém jako v jinych &astech svéta. (Obuchova 2000, s. 11) Cinska mytologie neni
systematickd, ale spiSe fragmentarni a Utrzkovitd, a proto v ni Ize nalézt obrovskeé

mnozstvi nejriznéjSich druht drakt. (Kramer 1977)

1.2 Symbol a symbolické vyjadrovani

Symboly jsou v podstaté druhem komunikace, ktera je ,,vy$si nez jednoducha
fe¢, rozmanitéjsi a bohatsi na rtizné nuance* (Eberhard 2001, s. 6). Cinskych symboli
je obrovské mnozstvi a jsou velmi rozmanité jak svym vzhledem, tak i vyznamem.
Tento vyznam neni mnohdy jednoduché vycist, jelikoz symbolicky jazyk je slozity
a vychazi z lidové kultury i z dél ¢inskych vzdélanct. Pro rozkryti smyslu symbolt je

proto Casto nutné brat zietel na jednotlivé barvy, proporce a rozmisténi symboli,
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ale je také potieba orientovat se v lidové tradici a ¢inskych zvycich, historii, uméni,

nabozenstvi a mytologii. (Obuchova 2000)

Cinské symboly jsou vét§inou spojovany s prospé$nym a piiznivym
vyznamem a vyjadiuji nejriznéjsi prani. Nejcastéji vyjadiuji hodnoty, které jsou pro

vvvvvv

socialniho postaveni a pfani myt déti (tzn. syny)“. (Eberhard 2001, s. 10-11)

1.3 Drak v ¢inské kulture

V Evropé je drak vétSinou vniman jako Spatné znameni. Jeho podoba je Casto
piirovnavana k velkému jestérovi nebo dinosaurovi, je Cerné nebo zelené barvy,
ma kiidla a umi 1état. Je povaZzovan za symbol zufivé sily, agrese, destrukce a smrti.
(Zeng 2008) Lidé¢ si jej predstavuji jako desivého, ohen plivajiciho tvora, ktery
hromadi a brani poklady. (Schafer 1973) V Ciné je drak naopak pojiman jako dobré
znameni, dobroCinny tvor pfindSejici dést, ,,symbol muzské plodici pfirodni sily

(Jang)“. (Eberhard 2001, s. 55)

Prvek, ktery se s ¢inskym drakem poji napfi¢ celou historii, je voda. Voda je
zakladnim elementem, ze kterého vSe vznikd, a pfindsi prospéch vSem tvorim
na zemi. Drak byl povazovan za boha vod a mohl tedy vyvolavat dést’ a boufe.
Jelikoz na pocasi a dostatku vody bylo zavislé péstovani plodin 1 chov zvitat, stal se

drak dalezitym bozstvem, k némuz se lidé modlili a stavéli mu chramy. (Zhao 1989)

Jsou snim spojovany vlastnosti jako laskavost, uslechtilost, velkorysost,
spravedlivost, sila, odvaznost, rytifskost ad., 1idé si ho vazi a uctivaji jej. Nejcastéji se
v Cin& pouziva jako symbol pro piiznivé vyhlidky, talent, harmonii, bohatstvi a §tésti,
pozehnani, zdar, blahobyt, silu a moc. (Zeng 2008; Guter 2005, Li 2009)

Od dob Zapadni dynastie Han (P43, X1 Han) (206 pf. n. 1. az 8 n. 1.) zacal
byt drak spojovan s cisafem a cisafskou moci. Od dob dynastie Yuan (JTHH, Yuan
chao) (1271 n. 1. az 1368 n. 1.) se potom zlaty drak s péti drapy mohl objevovat

vyluéné na odévu cisafe a cisafové samotni byli povazovani za draky a syny nebes.

(Zeng 2008) Obtadni roucho prince neslo draka se ¢tyimi drépy, na odévu ostatnich
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ufedniki a hodnostaitt smél byt pouze drak s drapy tremi. (Eberhard 2001) Motiv
draka nesmél byt pouzivan béznymi lidmi az do padu dynastie Qing (&%, Qing chao)
vroce 1911. V dnesni dobé je drak vniméan jako symbol pro celou Cinu, &inskou

kulturu a identitu, a Ciiané samotni se povazuji za potomky drakii. (Yang a An 2005)

V fteci Cisel je ¢inskému draku Casto piifazovano nebeské Cislo devét (mocnina
t), které je spojovano s plodivou muzskou silou. (Eberhard 2001) Devitka v Ciné
symbolizuje dokonalost, nejvyssi moc, dlouhy zivot a stalost. Podle legendy mél
bozsky drak devét synti, kazdy z nich mél jiny vzhled a vlastnosti, a proto byli také
vyobrazovani na riznych mistech. (Guter 2005) (vice viz kapitola 1.3.3 Druhy
¢inskych drakt) V nékterych pramenech se dokonce uvadi, ze drak ma 81 Supin,
kteréhozto Cisla je dosazeno, kdyz se devét vyndsobi deviti (Visser 1913). Ve spojeni
s ¢inskym zvérokruhem je drak v pofadi patym znamenim, a poji se tedy s Cinskou
patou svétovou stranou, kterou je stied. Lidé narozeni v roce Draka jsou povazovani
za $tastné. (Guter 2005) Lim (nedatovano) uvadi, ze drak je kralem vSech zvitat a je

tedy nadfazeny ostatnim 11 zvifatim ¢inského zvérokruhu.

Drak je v Ciné povazovan za zazraéné zvife, umi ménit velikost a miZe se
ucinit neviditelnym. (Eberhard 2001) Kromé vySe zminénych vyobrazeni v uméni
a dalSich oblastech jsou draci také dulezitou soucasti Cinskych svatkli. Tak zvany
draci tanec je naptiklad soucasti ¢inského Nového roku, Svatku luceren a dalSich.
Zavod dracich ¢lunii je potom soucasti Festivalu dracich ¢lunti, konané¢ho kazdy rok

patého dne patého meésice lunarniho kalendare. (Yang a An 2005)

1.3.1 Puavod

Neni zcela jasné, jak daleko az ptivod symbolu draka saha. Podle Zenga (2008)
je drak v Ciné znam vice jak 8 000 let, ptivod dragich legend tedy spada do raného
obdobi Mladsi doby kamenné, neolitu. Lim (nedatovano) pak uvadi objevy soSek ve
tvaru drak, jejichz stafi se odhaduje na vice jak 5 000 let. Tyto soSky byly nalezeny
vV hrobkach a ptedpoklada se, ze mély vzit zemielé do nebe. DalSimi nalezy jsou
napiiklad jeskynni malby, nefritové soSky, bronzové nadoby a piktogramy vyryté
na kostech a Zzelvich krunyfich. Yang a An (2005) zminuji nalez drac¢i soSky
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v Puyangu (##PFH, Payang) v provincii Henan (J/[F444, Hénan shéng), jejiz stafi se
odhaduje na vice jak 6 400 let, a dale nalez nefritové soSky spadajici do obdobi
kultury Hongshan (£L1Li 34k, Hongshan wénhua), kterd je stara vice jak 5 000 let,

ma tvar pismene C, t€lo hada, hlavu prasete, seviend Usta a vypoulené oci.

vvvvvv

K nejriznéjsim mytologickym a kosmologickym piedstavam (Eberhard 2001).
Je spojovan s nejranéjSimi bozstvy a jeho vzhled a charakteristika jsou tedy vagni,
proménlivé a Casto rozporné. Jedna vlastnost je vSak neménnd, to jest spojeni s
a kontrola nad vodou. (Zhao 1989) Existuje mnozstvi teorii, jak byl drak stvofen.
Jednou je napiiklad pfirovnani k duze, mraku nebo blesku, dale je také zminlovana
spojitost s ficnim krokodylem a dalsi. Prestoze hypotéz je mnoho, zadna stale nebyla
pln€ prokazana. (Lim nedatovano; srov. Yang a An 2005) Zhao (1989) rozliSuje
puvod vzniku konceptu draka podle legend vychézejicich z literatskych spist
a mytologie, lidového nabozenstvi a lidového vypravéni. Kazdy z téchto zdroju
charakterizuje draka poné€kud jinak. Drak popisovany literaty, tedy drak mytologicky,
se poji ke konfucianismu, ma dobré vlastnosti, je vyrazem narodnosti, spojeni
s ptirodou a pozdéji cisafské moci. Za draky vychdzejici zlidového vypravéni se
povazuji B2 (Niclong) nebo ¢ (Xionglong), kteii se podobaji drakim na Zapadg,
jelikoz jsou jim piipisovany negativni vlastnosti. Vznik tak zvanych dracich kralt
(% E, longwang), ambivalentnich bohti desté, je piipisovan lidovému naboZenstvi,
lidé jim v mnoha vesnicich stavéli chramy a délali obétiny. Jako ambivalentni je draci
kral popisovan proto, Ze je na pomezi draka vychazejiciho z mytologie a draka
vychézejiciho z lidového nabozenstvi. VEtSinou jsou mu pfipisovany dobré vlastnosti,
ale miZe se zachovat i zlovolné. Je také spojovan s vlivem Buddhismu a Hinduismu
a s nimi spojenych Nagl, mytologickych bytosti podobnych drakiim (vétSinou
s lidskou hlavou a hadim télem). Vzhled ¢inskych drakt je obdobny, ale ptesto se
mohou V riznych kontextech pojit k riznym vyznamim. V dne$nim pojeti je vSak
tento symbol spojovan nejcastéji s drakem mytologickym, tedy ,,pravym®, a s

draé¢imi krali.
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1.3.2 Podoba

Druhti drakd Ize nalézt v ¢inské mytologii obrovské mnozstvi. Spole¢nymi
prvky vétsiny je hadi télo pokryté Supinami, na rozdil od hadu ale maji draci nohy,
tlapy, usi a rohy. (Eberhard 2001) Typicky ¢insky drak v sobé spojuje charakteristické
znaky deviti zvitat: ,,télo a §iji hada, hlavu velblouda (konég, krokodyla), rohy jelena,
oci krélika, biicho Zaby, Supiny kapra, paraty orla, tlapy tygra a usi buvola.“ (Guter 2005,
s. 51) Tohle vzezieni ma podle Zenga (2008) drak proto, Ze Zluty cisai (577, Huangdi)
prikazal pouzit na odévu své armady motiv hada, a vzdy, kdyz byl porazen novy klan,
jejich emblém byl k tomu cisatskému pridan.

Draci mohou zit v mofich, 1état po nebi a svinout se na zemi a vytvofit
tak horu. Jsou schopni létat, prestoze nemaji kiidla a na rozdil od drakii Evropskych
ani nechrli ohenl a nezivi se ni¢im pozemskym. Tradicné maji ¢insti draci pét prsti.
Korejsti draci maji potom prsty Ctyfi a japonsti jen tfi. Podle legendy je ubyvani prstt
pfipisovano zvétSujici se vzdalenosti od domova. BéZné maji ¢insti draci Ctyfi drapy,
ale cisafsky drak mé drapt pét, ¢imz se vyjevuje jeho vyssi postaveni. Cinsti draci
maji nejriznéjsi schopnosti, mohou se zmensovat a zvétSovat, ménit barvy nebo se
udélat neviditelnymi. Od dynastie Han (7%, Han chéao) (206 pi. n. 1. — 220 n. 1)
je pripisovan symbolicky vyznam také barvé draka, kterou byla vétSinou Cervena,

zlata, tyrkysova nebo bilé. (Zeng 2008)

1.3.3 Druhy ¢inskych draku

Jak jiz bylo feceno, druhli drakii je velké mnozstvi. Pfesto lze vyclenit
nékolik druhi, které jsou zminovany nejcastéji. Yang a An (2005) uvadéji déleni na
tfi zakladni druhy drak®, kterymi jsou draci Supinati (¥, jidolong), draci s rohy
("L J&, qitléng) a draci bez rohd (428, chilong). Obuchova (2000) také popisuje tii
druhy drakd, ale s mirnymi odlisnostmi. Jednim je drak long (J&, 16ng), tedy drak
pravy, ktery je nejmocnéjsi a obyva nebesa, dalsim je drak bez rohi (4%, lilong),
ktery Zije voceanech, a nakonec drak Supinaty (4 J¢, jidolong), piebyvajici

v mocalech a norach v horach. Lze se domnivat, Ze drak bez rohti 4 % u Obuchové
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(2000) a drak bez rohti %% u Yanga a Ana (2005) jsou totoZni a jedna se u nich jen
0 jinou variantu znakt. Drak % u Obuchové (2000) by se potom rovnal draku s rohy
#LJ% u Yanga a Ana (2005). Uvedené déleni na tii kategorie se ¥idi tim, kde draci Ziji.
U Vissera (2013) se miizeme docist o stejnych tfech druzich, jak je popisuje Yang

a An (2005), ale navic jsou zminéni jesté draci s kiidli (J& %, yinglong) a tzv. draci

stodeni (% ¥, panlong), ktefi jesté nevystoupali do nebe.

Ziejm¢ nejCastéjsi deleni, které popisuje napiiklad Guter (2005), je déleni
kosmologické, rozlisujici &tyfi kategorie: draci nebesti (K J¥, tianlong), ktei
symbolizuji obrozujici silu nebes, draci-duchové (f# ¢, shenlong), piinasejici dést
a napoméhajici urodnosti poli, zemsti draci (3£, dilong), ktefi jsou povazovani za
vladce prament a vodnich tokii a obyvaji hory a kopce, a strazci pokladt (fRjEJE,
flcanglong). Déle zminuje také draky moiské, tedy dra¢i krale (JEE, 1ongwang),
kteti hraji vyznamnou roli v Cinskych pohadkdch a lidovych vypravénich.
V neposledni fadé je tieba zminit draka zeleného, nebo téz azurového (& %,

qinglong), o kterém pise naptiklad Eberhard (2001).

Zeleny nebo téz azurovy drak FH ¥ (ginglong) je jedno ze &tyi zvirat
svétovych stran (zbyvajicimi tfemi jsou fénix, Zelva a tygr). Je spojovan s vychodem,
pojicim se se symbolikou ,,zrodu, jarniho desté a desteé vitbec* (Eberhard 2001, s. 55).
Tento druh draka podle ¢inskych legend vylétd druhého dne druhého lunarniho
mésice do nebe a vyvolava prvni hrom a dést. Tento drak byl dilezity pro ¢inské
rolniky, symbolizoval pfichod jara, silu pfirody, byl darcem Zivotodarné vody
a ochrancem urody. (Obuchova 2000) Tito draci byli ¢asto vyobrazovani ve dvou,
hrajice si s mi¢em nebo perlou, kterd symbolizovala hrom. Cely vyjev tedy znacil

ptivolavani desté, tzn. i Stésti. (Eberhard 2001; Obuchova 2000)

Ctyfi draéi kralové T (longwang) jsou strazci ¢tyf mofi, ktera obklopuji
zemi. Kazdy z téchto krali ma na motském dné palac s pokladem. (Eberhard 2001,
s. 56; Johnston 1910; Guter 2005) Draci kral neni kralem vSech drakd, ale vyvinul se
z puivodniho ¢inského mytologického draka, pfi¢emz je jeho vznik ovlivnén ¢inskym

lidovym nébozenstvim a Indickymi bozstvy. (Zhao 1989; srov. Guter 2005)
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Drak ma schopnost zplodit devét synt. Podle Welchové (2008) se nejstarsi
syn jmenuje Bixi (#%)ii, Bixi) nebo také Baxia (%i [, Baxid), ma dra¢i hlavu
s zelvim télem, schopnost pfenaset té¢zké predméty a byva proto k vidéni ve spodni
Casti kamennych monumentd. Druhym dra¢im synem je Chiwen (##%#), Chiwén),
ktery byva vyobrazen na stfechach budov, kde slouzi jako ochrance pfed pozarem.
Vzhledem ptipomina rybu, je bez rohii, ma zkracené télo a velka, Siroka usta. Tretim
synem je Pulao (3%, Pulao), drak ktery rad hlasité ¥ve a miluje ramus. Objevuje se
na zvonech, Casto tak, ze ma dv¢ hlavy pfiléhajici ke zvonu a jeho télo tvofi drzadlo.
Ctvrty Bi‘an (J#JT, Bi'an) byva na vratech vézeni a soudnich dvord, jeho oblidej
pfipomind tygii, vétSinou ma dva velké odhalené zuby a je vyobrazen zeptedu,
bez t&la. Patym synem je Taotie (#£%:, Taotie), u kterého se objevuje také jen
oblicej, vypoulené o€i a zbytek jeho obliceje formuji spiraly. Nalézt ho muzeme
na starych bronzovych nadobach. Rika se o ném, Ze je chamtivy a ma rad bohatstvi.
Sesty Gongfu (A, Gongfi) ma rad vodu a proto zdobi pilife mosti nebo okapy.
Sedmy Yazi (HEHH, Yazi) ma zalibu v boji, a proto byva na rukojetich me&t nebo
seker. Osmym synem je Suanni (2%, Suanni) nebo také Jinni (£, Jinni), ktery se
podoba lvu, ma rad kouf a ohefi a rad poklidné sedi, proto je Casto vyobrazen na
vrsku kadidelnic. Poslednim, devatym dra¢im synem, je Jiaotu (#{[d, Jiaoth), ktery

zUstava rad schovany ve své nofe a vétsinou zdobi klepadla na dvefich a vratech.

Ani dé€leni draCich syni vSak neni jednotné a lze najit rizné diskrepance.
Obuchova naptiklad uvadi obdobny vzhled a vyskyt dracich syni Pulaa, Baxiaa,
Chiwena, Yazia a Bi'ana ale u ostatnich se jeji popis lisi. Bixi podle ni neni varianta
jména Baxia, ale je to dal$i draci syn, ktery ma zalibu v literatufe a je proto
zobrazovan na hlavicich kamennych stél. Suanni je namisto na kadidelnicich k vidéni
na Buddhové trinu, jelikoZz rad odpociva. Ve vyctu Obuchové jsou dale uvedeni
draci synové Qiuniu (JAI4f, Qitnit) a Zhaofeng (Il &, Zhaofeng) ke kterym nelze
u Welshové najit ekvivalenty. Qiuniu ma rad hudbu a byva proto na ladicich koliccich
¢inskych housli, a Zhaofeng, ktery ma zalibu v nebezpecnych situacich, se objevuje na

okapech chramti. Draci Gongfu a Jiaotu se ve vyctu Obuchové viibec neobjevuji.

Jesté lze pro srovnani uvést déleni popsané Yangem a Anem (2005), ktefi se

s Welshovou shodnou se vzhledem i vyskytem u drakd Bixi, Yazi, Bi‘an, Suanni,
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Jiaotu, Pulao, ale jiz ne u zbyvajicich tfi. Chiwen se podle nich rad diva do dalky,
proto byva na pievisech okapt. Taotie je pry dobry v piti vody a tak je vétSinou jeho
podoba na mostech, aby se tak pfedeslo povodnim. Baxia neni variantou jména Bixi,
ale je to dalsi draci syn, ktery ma rad vodu a vétSinou se objevuje na mostnich

zabradlich, mohl by tedy byt ekvivalentem draka Gongfu zminiovaného Welshovou.
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2. BRANDING

V této kapitole je popsan tak zvany branding, do kterého patii i tvorba loga
firmy. Pro Ucely praktické ¢asti, kterd se rozborem log zabyva, jsou dale uvedeny
informace ohledné tvorby loga, pfedevSim co se tyka tvarovych atributl a typografie.

Symbolika barev se zde neuvadi, jelikoz timto tématem se zabyva cela kapitola 3.

2.1 Branding

Vyraz branding je odvozen od slova ,,brand“, v ¢estiné doslovné ,,znacka®,
které pochazi ze star¢ho vyrazu pro slovo ,,palit”, pivodné ve vyznamu znackovani
dobytka pro ucely stanoveni majitele. (Healey 2008) Zlamal (2005) definuje znacku
jako formu identifikace, kterd odliSuje produkci jednoho vyrobce od téZe produkce
vyrobce jiného a je vyznamnou soucasti firemni marketingové strategie. Kotler (2003,
s. 178) uvadi, ze znacka ,,je jakékoli pojmenovani, s nimz je spojen néjaky vyznam
a asociace®. U Healeyho (2008) se lze doc¢ist o tfech vyznamech, které se k terminu
znacka poji. MiiZe to byt jednak pojmenovani vyrobku nebo sluzby, v tomto ptipadé
tedy znacka souvisi s oznaCovanou véci samotnou, jednak obchodni znacka,
vztahujici se kndzvu nebo symbolu v abstraktnim smyslu. Tietim moznym
vyznamem je zékaznikova pfedstava o vyrobku nebo sluzbé. V této souvislosti

je n€kdy uzivan termin brand equity, tedy hodnota znacky.

Branding zahrnuje ,,v8echny atributy produktu, které zanechavaji v mysli
zakaznika trvalou predstavu®. (Healey 2008, s. 6) Jedna se v podstaté¢ o vytvoreni
identity, image a vzhledu (Chovancova et al. 2011) a slouzi k odliSeni vyrobkl
a sluzeb jedné spolecnosti od spolecnosti konkurenénich (Kumar 2008). Firemni
identita zahrnuje firemni design, komunikaci, kulturu a produkt a jejich vz4djemna
kombinace vytvaii firemni image. (Vysekalova a Mike§S 2010) Branding v sobé¢
spojuje pét zakladnich prvkd: positioning, piibéh, design, cenu a vztah se
zakaznikem. Positioning, neboli pozi¢ni strategie vyrobku, znamend zafazeni nové
znacky do konceptudlniho rdmce vniméni cilové populace nebo zménu pozice

u znacky tradi¢ni. V podstaté jde o zjistovani daji o pocitech, které znacka u lidi
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vzbuzuje a o tom, jak ji vnimaji. (Vysekalova a Mikes 2010) Jedna se o ,,definici
obsahu znacky a jeji srovnani s konkurenénimi znaCkami ve vnimani
spotiebitele* (Healey 2008, s. 8). Vypravéni se vztahuje k emocionalnimu ptib&éhu
a zivotnimu pfistupu, kterym se firma prezentuje a apeluje tak na dojmy a emoce
potencionalniho zakaznika. Design se tyka vSech aspektli produktu, zahrnuje design
vyrobku, souvisejicich sluzeb, prostiedi a graficky design. (Kotler 2003) Predstavuje
vytvoreni konkrétni estetické formy. Cena uréuje silu znacky. ,,Cim vy$§i cenu mize
prodavajici stanovit, aniz by odradil zdkazniky od koup¢ svého produktu, tim silnéjsi
je ekonomicka hodnota znacky.* (Healey 2008, s. 112) Rizeni vztahu se zdkaznikem

cili na vytvofeni emocionalniho pouta mezi vyrobcem a zakaznikem. (Healey 2008)

2.2 Logo

Logo ,.funguje jako jakysi symbol nebo piktogram, vice méné abstraktni
vizudlni znak znazornujici né¢jaké slovo.” (Healey 2011, s. 6) Je povazovano za soucast
firemniho designu a obecné celkové corporate identity. (Vysekalova a Mikes 2003)
Pouziva se pro prezentaci obchodniho jména, kterému tak dodava osobitost. Jakmile
symbol, ikona nebo piktogram v mysli ¢lovéka dostane urcity vyznam ve spojeni
S obchodnim jménem a tim, co toto jméno znamend, stava se logem. Nejbeéznégjsi
podoba loga je spojeni symbolu a textové znacky. Prvky, které musi kazdé logo mit,
jsou tvar a barva, typograficky prvek vyjadiujici nazev, variabilita (moznost
pouzivani vrizném kontextu) a vizudlni symbolika ¢i ikonografie (univerzalni

1 kulturné specificka).

Podle Vysekalové a Mikese (2003) ma logo tii funkce: logo jako symbol,
funkce emocionalni a informativni. Logo jako symbol predstavuje vizudlni zkratku
a muze byt motivacnim faktorem. Emocionélni funkce se vztahuje k pocitim, které
ma logo u lidi vyvolavat. Funkce informacni znaci, ze logo zékaznika informuje,
vypovida o tom, co firma reprezentuje, je t0 V podstaté¢ image znacky a také firmu
a jeji produkty odliSuje od konkurence. Zlamal (2005) rozliSuje sedm funkci loga

(pro logo pouziva i terminy znacka vyrobku a ochranna znamka):
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e Diferenciace produktii od konkurence;

e znak a zaruka kvality zbozi;

e ovlivnéni nakupniho rozhodovani zakaznika;

e komunikac¢ni prostfedek mezi vyrobcem a zdkaznikem a také mezi
obchodnimi partnery;

e tvorba image firmy;

e zajisténi vérnosti zdkaznika;

e socialni role znacky, to jest zatazeni konzumenta do urcité socialni skupiny.

,»Vzhled log nebo poutavych znacek hraje kardinalni roli v ukotveni firemni
identity a ziskani pozornosti vetejnosti.“ (Kaputa 2011, s. 114) Kaputova (2011)

uvadi pét zasad, kterymi by se méli obchodnici pfi tvorbé loga tidit:

e Jednoduchost — logo by mélo byt srozumitelné, pouzitelné na velkych

i malych plochach.

e (Odlisnost — diferenciace od konkurence.

e Osobitost — neverbalni komunikace se zakaznikem, vyjadifeni emoci
a osobnosti.

e Potencial k ristu.
e Sdéleni smyslu — logo by mélo komunikovat smysl, nemélo by ilustrovat, ale

naznacovat.

Dulezitym faktorem pii uzivani loga je kontext, ve kterém je pouzivano, a to
jak kontext kulturni, tak ten, ve kterém se logo objevi, to jest naptiklad zdhlavi
dokumenti, webova stranka, obal vyrobku a tak déle. Z toho diivodu je mozné setkat
se svice verzemi téhoz loga, které jsou prave kvuli pouziti v odlisSném kontextu

pozménény naptiklad barevné, typograficky nebo proporcné. (Healey 2011)

Pti zpracovavani navrhu loga se zohlednuje predevsim tvar, barva a typografie.
(Healey 2011). Pti tvorbé loga je mimo jiné vhodny spravny design a barevnost.
Vhodné barva loga odliSuje znacku od ostatnich, identifikuje jeji osobnost a vytvati

naladu. V souvislosti s barvami zminiuje Vysekalova a Mike§ (2010) takzvany
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colormarketing, ktery popisuje techniky pouzitelné ke vzbuzeni zajmu o produkt
nebo znaCku za pomoci barev. O barvé a barevné symbolice je blize pojednano

v kapitole 3.

2.2.1 Tvar

Vétsinu log lze zatadit do jedné ze zdkladnich skupin tvart. Healey (2011)
mezi zékladni tvary fadi kruh, c¢tverec, trojuhelnik, kiiz, hvézdu, kosoctverce,
pétithelniky a Sestithelniky, spirdlu a S§tit. Pouziti téchto tvari ma usnadiovat
zapamatovatelnost loga a snadnéjsi spojovani s pozitivnimi hodnotami znacky.
Jednotlivym tvarim je Casto pfisuzovan vnitini vyznam, ktery je do jisté miry

univerzalni, ale Caste¢né také zavisly na konkrétni kulture.

. Kruh. Univerzaln¢ jsou kruhové tvary povazovany za nejpfirozenéjsi,
pripominaji slunce a mésic, vejce a kapky vody a proto byvaji pouzivany k zobrazeni
zivotniho cyklu. Abstraktnéji pak asociuje stfidani ro¢nich obdobi, jednotu svéta
nebo nebeskou hudbu. Casti kruhu, tedy oblouky nebo srpky, se poji k nebestim nebo
pohybu télesa, piedstavuji bezpedi, ochranu, divéru a viru. (Healey 2011) V Ciné je
kruh krom¢ slune¢niho symbolu vniman také jako symbol kosmického pocatku.
Taoisté¢ ho povazuji za znak nejvyssiho, vSeobsahujiciho absolutna. Jin a jang se

vyvinuly z kruhu a z nich potom vSe ostatni. (Guter 2005)

. Ctverec. Ctverec reprezentuje fad, rozumnost a podmanéni piirodnich prvki.
Protazenim ctverce vznikd obdélnik, ktery tvoii zdklad tzv. zlaté¢ho fezu, to jest

vizualné nejpftijatelnéjsi kompozice. (Healey 2011)

A Trojuhelnik. Trojihelnik vyjadiuje konstrukéni napéti v kompozici, autoritu,
konflikt a sexualitu. Pouziva se také jako indikator sméru. (Healey 2011) V Cing
podle Eberharda (2001) nemd trojuhelnik jako symbol téméf Zadny vyznam,

ale obcas se objevuje jako Zensky symbol.

vvvvvv

body kompasu a abstraktni obraz postavy clovéka. V Asii svastika symbolizuje

véény zivot a $tésti. (Healey 2011)
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* Hvézda. Hvézda znaci vécnost, nadéji, energii, viru, svobodu a hledani zivota.
(Healey 2011) Cinané véfi, ze kazdy ¢lovék ma jednu hvézdu, které na Novy rok

obétuje. Proto hvézda symbolizuje narod. (Eberhard 2001)

‘ Kosoc¢tverec, pétiahelnik, Sestithelnik. Kosocltverce vétSinou znaci
zdokonaleni, kvalitu, luxus. Sestiuhelniky symbolizuji sité a socialni struktury.
(Healey 2011) V Cin¢ kosoétverec vyjadiuje §tésti, vitézstvi (Guter 2005) a dobré
poméry ve staté. Dvojity kosoctverec je potom povazovan za ochranné kouzlo,

a proto byva Casto vyobrazen na zdech. (Eberhard 2001)

G) Spirala. Spiraly symbolizuji nekoneénost, tajemstvi Zivota, piirozeny fad

vesmiru a vyrovnanost a vaznost piirody. (Healey 2011)

- Stit. Ve spojeni se &tverci, trojuhelniky a kruhy zna&i bezpeénost, ochranu, silu

a autoritu. (Healey 2011)

2.2.2 Typografie

Healey (2011, s. 216) uvadi, ze ,typografic je uméni vybéru a pouziti
vhodného stylu pisma, popisu nebo rodiny pisma takovym zptisobem, ktery zdiirazni
zamér slov a dokresli poselstvi jemnymi nuancemi pocitl, jez v lidech probouzeji

konkrétni tvary jednotlivych pismen i celkové tvary slov.*

Typografickych moznosti je obrovské mnozstvi. Ruzné styly pisma mohou
Kk receptorovi vysilat rtizné signaly. Klasické, fimské pismo podle Healeyho (2011)
ptisobi jemnym, kultivovanym dojmem, moderni pisma jsou srozumitelnd a pifima,
a kaligrafickému vyobrazeni je pfisuzovana romanti¢nost. RozliSovat Ize také mezi
pismem patkovym, bezpatkovym, ru¢né¢ psanym a grafickym. Patkové pismo je
idealni pro Cteni textu a je spojovano s eleganci. Bezpatkové pismo je Cistejsi
a vyrazné¢j$i, ptisobi modernim, mezindrodnim dojmem. Rucné psand pisma maji
osobity charakter a vystihuji je terminy jako sviznost a pohodli. Graficka, tedy

dekorativni, pisma maji vyrazny charakter a vyjadiuji jedinecnost.
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3. SYMBOLIKA BAREV

Treti kapitola pojedndvéd o barvach, predstavuje jejich zdkladni déleni,

souvislosti s brandingem a symboliku jednotlivych barev v kontextu ¢inské kultury.

3.1 Barvy

Clovék ma schopnost vidét vice nez sedm miliont barev. Ty se skladaji ze
zakladnich, tak zvanych primarnich, sekundarnich a tercidrnich barev, jejichz
kombinacemi pak vznikaji dal$i barevné tony a odstiny. Mezi primarni barvy patii
cervend, modra a zluta, které jsou zdkladem vSech ostatnich barev a nelze je vytvofit
kombinaci. Pokud dojde ke stejnomérnému smichani téchto tii zdkladnich barev,
vznikne €ernd. Smichanim dvou zékladnich vznikaji barvy sekundarni, mezi néz se
fadi fialovd (kombinace Cervené a modré), oranzova (kombinace Cervené a zluté)
a zelena (kombinace Zluté a modré). Do posledni, terciarni skupiny se fadi Sest barev
(Safranova, citronova, levandulova, purpurova, jantarova, tyrkysova), které se tvori
smichdnim jedné primarni a jedné sekundarni barvy. (Bortoli a Maroto 2001;

srov. Dannhoferova 2012)

Barvy jsou prvkem, ktery na ¢lovéka nepochybné ptisobi a mize ovliviiovat
jeho nalady ¢i rozhodnuti. Vliv barev lze pozorovat z psychologického hlediska,
to jest jejich plsobeni na psychiku ¢lovéka a emoce, které jsou s nimi spojovany.
Nelze ale opomenout ani symbolicky vyznam barev, ktery se casto poji ke konkrétni
kultufe, v niz ¢lovek zije, a dava u €loveka vzniknout tzv. barevnym asociacim. ,,To, jak
barvy vnimame, siln¢ zavisi na daném kulturnim prostiedi. Vnimani barev je zatizeno
také vlivy historickymi, socidlnimi ¢i psychologickymi.“ (Dannhoferova 2012, s. 42)
,Prestoze ma kazdy clovék svou vlastni stupnici barev, kterym dava pirednost,
symbolika barev, spojena s uréitym kulturnim prostiedim, je az na ur€ité vyjimky

stala a nemeénnd.* (Dannhoferova 2012, s. 44)
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3.2 Barvy a branding

Barvy jsou nedilnou soucésti firemni a marketingové komunikace. Maji silny
asociativni vyznam, jejich komunikaéni funkce je velmi rychld a mohou vyvolat
silné¢ podvédomé emocionalni reakce a ovlivnit tak vnimani zdkaznika ve vztahu
k produktu ¢i znacce. Barevnost a vzhled loga firmy jsou Casto prvnim impulzem,
ktery na zakaznika ptisobi. Spravnym vybérem a kombinaci barev ve svém logu ¢i na
svych produktech tak mize firma vyznamné ovlivnit postaveni své znacky
a produktid a jejich vniméni zdkaznikem. Na svétovém trhu je dnes velké mnozstvi
firem nabizejicich podobné sluzby a produkty, a neni ojedinélé, Ze pfi findlnim
rozhodovani zdkaznika mtze hrat roli pravé vzhled nebo barevnost loga ¢i webovych
stranek firmy. Vybérem barev miize firma do jist¢ miry vyjadfovat vlastnosti svych

produkti, jejich cenu a kvalitu. (Sable a Akcay 2010; Aslam 2006)

V dnesnim globalnim svété je dulezité znat symboliku barev s ohledem na
kulturni pozadi zakaznika. Kromé obvyklych vyznami spojovanych s barvami
Vv jednotlivych kulturach je ale také nutno brat zfetel na jejich vhodné kombinace.
Jako priklad lze uvést spojeni Cervené a Cerné barvy, které v ¢inském kontextu

vyjadiuje $tésti. (Bortoli a Maroto 2001; Aslam 2006)

3.3 Symbolika jednotlivych barev

Jak Dbylo uvedeno v predchazejicim oddilu, barvy mohou mit v riznych

kulturdch rGzny vyznam. Kommonen (2011) dokonce naznafuje mozZnost,

vvvvvv

V zemich zépadnich.

Barevna symbolika v Cing je propracovana a ,,vychazi zcelého souboru
tradi¢nich ¢inskych predstav o svété™ (Obuchova 2000, s. 26). O odlisnych funkcich
barev se lze do¢ist jiz v Letopisech Jara a podzimu (% #X, Chiinqgiii), které popisuji
udalosti z let 722-481 pt. n. 1. V dfivéjsich dobach méla symbolika barev vyrazny
vliv na odivani, architekturu i malifstvi. Mezi pét zakladnich barev patfi podle

Obuchové (2000, s. 26) Cervena, zluta, modra a zelena, bila a ¢erna.

25



Dale je uveden rozbor nejzakladnéjsich barev, to jest cerné, bilé a barev

primarnich a sekundarnich, nahlizeny z pohledu ¢inského vnimani.

3.3.1 Cervend

o Cervena barva je obecné pro lidsky zrak a mozek nejzajimavéjsi a piitahuje
pozornost. Podle Healeyho (2011) Cervené logo symbolizuje odvahu a vynika nad

okolnim prosttedim. Tato barva pusobi teple, t¢Zce a blizce. (Dannhoferova 2012)

Cervené barvé (4L, héng) je vCiné pfifazen prvek oheii (K, hud),
jezto pfifazeni se podle Obuchové (2000) datuje do obdobi vlady krale Wena (3 E,
Wén wang), dynastie Zhou (&3, Zhou chao) (1122-221 p¥. n. 1.). Do Sestého stoleti
a pozdéji, za dynastie Qing (&%, Qing ch4o) (1644-1911 n. 1.), byla uréena jako

barva nejvyssiho vladce. Je spojovana s jihem.

Jsou k ni vazany asociace jako zivotodarnost, mladi, 1éto, schopnost odhanét
démony a zI¢ duchy, velkolepost, vznesenost, skvélost, ,,cinskost®, poctivost, ctnost,
pravda a upiimnost (Obuchova 2000), Stésti, bohatstvi, slusné chovani (Guter 2005),
radost, manzelstvi (Aslam 2006), plodnost (Turner 2009; Bortoli a Maroto 2001),
revoluce a socialismus, slava a sila (Huang 2011), krasa (Eberhard 2001). Cerven4 je

Vv ¢indting homofonni se slovem 7% (hong), které znamena velkolepost, skvélost,

vznesenost. (Obuchova 2000)

Cervena barva viak miize implikovat i negativni asociace, napiiklad pokud je
cervené barvy uzito k napsani jména osoby. Diivodem je, ze v n€kterych castech

Asie se takto ¢ini pouze v pripadé imrti nebo vyroc¢i tmrti cloveéka. (Dresser 2011)

Kombinace ¢ervené a Cerné barvy vyjadiuje $tésti (Bortoli a Maroto 2001).
Dulezita je také Cervend ve spojeni se zelenou, jelikoZ jsou obé& barvami Zivota
a pouzivaji se téz jako symbolické vyjadieni Cinského malifstvi. Cervend a bild

potom znaci svatebni a pohiebni slavnosti. (Eberhard 2001)
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3.3.2 Zlutd

Zluta se fadi mezi nejteplejsi barvy, pfitahuje o¢i a v p¥irodé byva spolu
s ¢ernou varovnym znakem. Pusobi uklidiiujicim dojmem. (Healey 2011) Je barvou

sebeuvédomeni a pisobi jasné, zative, blizce a expanzivné. (Dannhoferova 2012)

Zluté barvé (¥, hong) je piifazen prvek zemé (1, ti), byla barvou vlady
Zlutého cisate (577, Huang di) (2697-2597 pi. n. 1.) a od $estého stoleti nahradila
¢ervenou jako barvu nejvyssiho vladce. Béznym obcaniim proto bylo zakédzano nosit
zluté obleceni. Je spojovadna s patou svétovou stranou, sttedem, a prenesené tedy
znaéi Risi stiedu, Cinu ([, Zhongguo). Zluta se vyslovuje stejné jako 2 (hudng),

coZ znamena cisaf, cisafsky. (Obuchova 2000)

Muze vyjadiovat radost, dobry vkus (Sable a Akcay 2010), slavu a setrvaly
vyvoj, obdobi mezi jarem a létem, potadek, tad, vérnost, viru (Guter 2005), Cistotu
nebo neposkvrnénost (Aslam 2006), slunce, muznost (Bortolini a Maroto 2001), Cest,
je zastupnou barvou pro bohy a silu (Turner 2009). Pouzivala se na talismanech

a amuletech slouzicich k odhanéni zlych sil. (Obuchova 2000)

V moderni dobé se v Ciné Zlutd barva zadala, mimo vyse uvedené pozitivni
vyznamy, spojovat s pornografii a pouZzivaji se proto vyrazy jako ,Zlutd
literatura® (3% 15, huang shii) nebo ,,zluté filmy* (¥ 52, huangse dianying).
(Eberhard 2001)

3.3.3 Zelena

O

. Zelena je nejbeznéjsi barvou v piirodé, plisobi uklidiujicim a uvoliujicim
dojmem. Healey (2011) ji povazuje za nejvhodnéjsi k zobrazeni pfirodnich nebo
organickych produkti. Pasobi pfijemné, chladné, uvolnéné, uklidiiuje, vyvolava

pocit harmonie, jednoty a dalky. (Dannhoferova 2012)

Zelen4 barva (£, 1ii) je asociovana s prvkem dievo (A<, mu1) (Obuchova 2000)

a svychodem (Guter 2005). V pozitivnim smyslu je barvou zivota a jara, vnitini
spokojenosti, bohi a bohyn pfinasejicich déti (Obuchova 2000), zdravi, prosperity,
harmonie (Dresser 2011), divéryhodnosti a spolehlivosti (Sable a Akcay 2010).
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Poji se kni vSak i s negativnimi vyznamy, jako napiiklad zeleny oblicej
v ¢inském divadle, ktery symbolizuje démony a d’ably. Zelena byla také barvou
desek, jez trestanci nesli na krku cestou na popravisté. (Obuchova 2000) Pokud muz
nosi zeleny klobouk, znamend to, Ze je mu manzelka nebo pfitelkyné neverna.
(Dresser 2011) Negativnim symbolem je také ,zeleny mladik* (Z¢7R, 1i lang),
zly duch, ktery zabiji divky v puberté. (Eberhard 2001)

Jak bylo uvedeno vyse, dilezitd je kombinace ¢ervené a zelené jako barev
zivota. Vyraz ,rudé znaky na zeleném papite vyjadiuje piiznivou predpovéd'.

(Obuchova 2000)

3.3.4 Modra

‘ Tmavé modra barva ma nejdelsi vlnovou délku a povazuje se za nejvice
uklidiiujici barvu. (Healey 2011) V reklamé se pouziva pro vyjadieni kvality, krasy
nebo Cistoty. (Vysekalovd a Mike§ 2010) Vyvolava dojem stability a hloubky,

uklidiiuje, pasobi jednotné€, chladné, tmavé a dalece. (Dannhoferova 2012)

V ¢&insting se pro modrou barvu pouzivaji dva zékladni terminy, 7 (qing)
a ¥ (lan). Qing je odstin, ktery v sob& zahrnuje ,giroké barevné spektrum od
tmavoSedé pfes modrou aZz k zelené* a byl ve starych Cinskych textech jedinym
vyrazem pro modrou barvu. Pozdé&ji se zacal pouzivat termin lan, jehoz ndzev je

odvozeny od indigovniku. (Obuchova 2001, s. 30)

Modra barva qing ma pozitivni asociace, znac¢i oblohu, moiské viny, touhu po
vzdélani a predzvést dosazeni vysoké hodnosti. (Obuchova 2000) Podle Aslama (2006)

symbolizuje modra barva v ¢inském kontextu vysokou kvalitu a divéryhodnost.

Modré barva lan sdili pozitivni vyznam spojovany s qing, ale poji se k ni
1 asociace negativni. MiiZze znacit predzvést problému a starosti pii ziskani vysoké
hodnosti, na scéné¢ divadla patifi modry oblicej démoniim a zapornym postavam.
(Obuchova 2000; srov. Guter 2005; srov. Sable a Akcay 2010) Lan také muze

vyjadfovat nestésti, osklivost nebo $patny charakter. (Eberhard 2001)
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3.3.5 Cernd

‘ V reklamé se Cernd barva pouziva pro sofistikované drahé zbozi vysoké
kvality a ¢erny design je povazovan za vysoce atraktivni. (Vysekalova a Mikes 2010)
Podle Dannhoferové (2012) zase ¢erna barva piisobi hutné, tézce, tvrd€, depresivné

a na vétsich plochach pry dokonce az odpudivé.

Cerné barvé (%, héi) nalezi prvek voda (7K, shui) a je spojovana s vladou
cisafe Qinshihuanga (Z& 4 &£ 77, Qinshi huangdi) a jeho dynastii Qin (Z2§, Qin ch4o)
(221-206 pft. n. 1.). (Obuchova 2000)

Obuchova (2000) u ¢erné barvy uvadi asociace jako slanost, temnota, smrt,
provinéni, nectnost, mravni zkazenost, nezdar a neStésti. Guter (2005) zminuje
1 pozitivni konotace, kterymi jsou moudrost a Cest a Bortoli a Maroto (2001)
pfidavaji jeste stabilitu a nezndmo. V podani Aslama (2006) Cerna barva v ¢inském
kontextu reprezentuje nakladnost a silu. Domaci zvife, které reprezentuje cernou

barvu, je prase. (Eberhard 2001)

3.3.6 Bila

(O Bilé barvé (H, bai) nalezi zpéti prvkii kov (4, jin), ze svétovych stran
vychod a ze zvitat bily tygr. (Obuchova 2005) Muze vyjadfovat smutek, podzim,

zapad slunce, stati (Guter 2005), moralni Cistotu a nevinnost. V Cinském divadle

znaci bily oblicej fales. (Obuchova 2005)

3.3.7 OranZovd

Oranzova je nejteplejSi barvou, pusobi jasn€, blizce a teple a podle
Dannhoferové (2012) je mezinarodni barvou bezpeéi. Muze povzbuzovat
i uklidnovat. (Healey 2011)

Oranzova barva (5, chéng) se, stejné jako fialova, nefadi mezi pét
zakladnich barev, a proto o nich neni ze symbolického hlediska tolik pojednavano.

Podle Bartoliho a Marota (2001) je oranZzova barva V Asii pozitivni, vztahujici se
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k duchovnu, lasce, §tésti, pokofe, dobrému zdravi a nesmrtelnosti. Turnerova (2009)
uvadi, Ze oranzova je barva rouch buddhistickych mnicht a spojuje tuto barvu se

stejnymi asociacemi jako ptedchozi autofi.

3.3.8 Fialova

. Fialova barva (£, zi) se vaze k pojmiim jako je nakladnost, liska (Aslam

2006), cisafstvi a ptiznivé znameni. (Turnerova 2009)
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PRAKTICKA CAST

4. CILE PRACE A METODOLOGIE

V této kapitole bude nastinén vyzkumny problém, cile vyzkumu, metody,

kterych bylo pouzito, a zplisob vybéru vyzkumného vzorku.

4.1 Vyzkumny problém a cile prace

Symbol draka je v Ciné uzivan po tisicileti a zajem o néj neustale trva. To lze
vidét v jeho hojném uzivani v nejriznéjSich oblastech, jako je naptiklad tetovani,
obchodni znacky, obleceni, Cinské slavnosti a podobné. Mista vyobrazeni draka,
barvy, kterymi je znazornén, asociace s nim spojované — tyto prvky se do jisté miry
shoduji, ale diky neustalému vyvoji spolecnosti lze také narazit na odliSnosti.
Prakticka Cast této prace se zamé&fuje na jednu z oblasti, kde je symbol draka v dnesni
dob¢ hojné uzivan — analyzuje motiv draka vyobrazeny v logach vybraného vzorku

firem.

Cilem prace je analyzovat konkrétni ¢ast vyzkumného vzorku formou
kvalitativniho vyzkumu a zjistit tak, jaka symbolika se poji k motivu draka v danych
ptipadech a jaké je zvoleno barevné znazornéni draka a pro¢. Dale analyzovat
vyzkumny vzorek formou kvantitativniho vyzkumu, ziskana data zavést do graft
a timto zplsobem zjistit, jaky typ firem si voli draka do svého loga a jakym

zpusobem draka v logu znazornuji.

4.2 Zvolené metody zkoumani a hypotézy

Pti analyze vyzkumného vzorku bylo Vtéto praci pouzito kombinace
kvalitativni a kvantitativni metody. V ramci kvalitativni metody byla aplikovana

sémiotickd analyza, kterd se v porovnani s kvantitativni metodou vyznacuje
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intenzivnéj$im, podrobngjsim zkouméanim a zaméfenim na mensi soubor piipadi.
Zminovana metoda je proto pouzita pouze u ¢asti vyzkumného vzorku, konkrétné
u 7 z celkovych 62 vyzkumnych vzorki. Divodem vybéru sémiotické analyzy byla
vhodnost této metody i pro analyzu neverbalnich sdéleni, tedy i obrazkd zkoumanych
V této praci. Kvantitativni metody bylo uzito ke zjisténi konkrétnich ¢iselnych udaji

jednak u symbolu draka, jednak u informaci o firmach tento symbol v logu uZivajici.

Vyzkumné otazky (kvalitativni vyzkum)
I.  Jaké jsou hlavni asociace spojované s motivem draka v logu u danych firem?
Il.  Jaké barvy jsou pouZity k vyobrazeni draka a pro¢?

I1l.  Jaké typy draki jsou do log vybraného vzorku firem vybirany?

Hypotézy (kvantitativni vyzkum)

I.  Jelikoz drak je obecné povazovan za ptiznivy symbol, bude uzivan v logu

u firem nejriznéjsiho zaméteni po celé Cing.

Il. Az do padu cisafstvi byl drak spojovan s cisafem a cisafskou moci a nesmél
byt pouzivan béznymi lidmi. Proto je pfedpokladano, ze vice nez 80 %
vyhledanych firem s motivem draka v logu bylo zalozeno nejdiive az ve

2. poloving 20. stoleti.

1. U 90 % log firem bude mozno ur¢it, o jaky typ draka v logu se jedna.

4.3 Vyzkumny vzorek a oblasti zkoumani

V prvni fazi vyzkumu byl shroméazdén vyzkumny vzorek k nasledné analyze.
Vyzkumnym vzorkem jSou V piipadé této prace firmy a spolecnosti, jejichz logo
obsahuje obrazek cinského draka, a zakladni informace o nich. Vzorek dat byl
vybran nahodné, vybér byl proveden vyhledavanim v internetovych vyhledavacich
Google a Baidu a to jak formou vyhledavani v textech, tak i v obrazcich.
Pii vyhleddvani byla zaddvéana nasledujici hesla: lung, lung logo, 7% (léng) logo,
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JeRE (Iongténg) logo, & (I6ng), R4 (16ng shangbido), JEAMV (16ng giye), A
] (long gongsT), HA4x1HE (1ong chagudn), KIRIE (16ng fanguan), AT A A (1ong
hangkong gongsi). Nalezeno bylo celkem 66 firem a spolecnosti, ze kterych byly
nasledné vyfrazeny ty, jeZ na svych webovych strankach neuvadély dostatecné
informace pro realizaci vyzkumu, nebo obsahovaly ¢inského draka v nazvu firmy,

ale jiz ne v grafické podobé v logu. Vysledny pocet firem po selekci je 62.

Ve druhé fazi byl proveden sbér podrobnéjsich informaci, kdy u vSech
2 firem doslo k zaznamendavani nasledujicich informaci: nazev v ¢instiné a anglicting,
zameieni, hlavni sidlo, rok zaloZeni, métitko obchodovani (mezindrodni/vnitrostatni).
Bylo také zjistovano, zda firmy na svych webovych strankach uvadéji informace
o logu a symbolice vyobrazeného draka. Takovyto popis byl nalezen pouze
v 7 ptipadech. Jelikoz zde jsou popisovany divody volby motivu draka pifimo
od spolecnosti, jsou tyto zafazeny do samostatné podkapitoly 5.1 a dale analyzovany
formou kvalitativniho vyzkumu. V podkapitole 5.2 je potom uvedeno zbyvajicich
55 firem, jez dtivody uziti motivu draka v logu neuvadéji, proto je v téchto pfipadech

uveden struény popis a eventualné kratka analyza jednotlivych draki.

Kone¢nou fazi praktické ¢asti prace byla analyza ziskanych dat a zaneseni
vyslednych hodnot do grafii. Oblast zkoumani a tedy 1 néslednéd tvorba grafi se
u vSech 62 firem tykala u draka zastoupeni barev v motivu, abstraktniho ¢i konkrétniho
vyobrazeni, a tvard v logu. U firem potom bylo zkoumano méfitko podnikani (to jest
mezinarodni ¢i vnitrostatni meéfitko), sidlo, rok zalozeni a zaméfeni. U 7 firem
uvadéjicich divody volby motivu draka byla ddle uvedena analyza nejcetnéjSich

asociaci spojovanych se symbolem draka v logu a zastoupeni barev v motivu draka.

Jelikoz jednim z faktorG pii tvorbé loga je jednoduchost, vétSina firem
vyobrazuje draka v abstraktni podobé. Jako abstraktni vyobrazeni se zde mysli
zjednoduSend podoba a uZiti jednoduchych grafickych prvki pro zobrazeni ¢asti téla
draka. Konkértni podoba je chapana jako takova, kdy jsou znatelné detaily, jako
napfiiklad nohy, Supiny a podobné¢.
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5. STUDIE ZNACEK

5.1 Firmy uvadéjici informace o logu

Nazev: LR T = LER RTAEA R &
(Béijing Xianglong zichan jingying yduxian zérén gongsi jidnjic;

Beijing Xianglong Assets Management Co., Ltd.)

Zaméreni: Automobilovy praimysl

Spole¢nost vznikla spojenim b 5% 117 52 i J5j Iy J& 4 . (Béijingshi jidotong ju
sudshi qiye), AL i o5 A &) (Béijingshi wizi zong gongsi) a b — R ERH
FR 53 1F /A 7] (B&ijing yishang jitudn youxian zérén gongsi). Sdruzuje mnozstvi firem,
které se specializuji na automobilovy a dopravni primysl. Spole¢nost je vlastnéna

statem, vznikla v roce 1949 a sidli v Pekingu.

Logo: Drak vlogu je symbolem rychlého a bezproblémového vzestupu, Stésti
a racionality. StoCené télo vytvaii kruhovy tvar a ma charakterizovat moderni
pristupnou dopravu a obchod. Vzhled népisu £ J¢ %% 7* (Xianglong zichin), ktery je
soucasti loga, ma vyjadfovat netstupny, inovativni a razny rozvoj firmy.

Drak je znazornén abstraktné, mé Cervenou barvou, rohy a otevienou tlamu

s viditelnym jazykem. Cervena barva zde s nejvétsi pravdépodobnosti vyjadiuje

skvélost, ,,cinskost®, §tésti, slavu a silu.

Nazev: SN FrEREHVBBHRAF

(Jinzhou xinhua long muye gufén youxian gongsi; Jinzhou New @y

. P s,
China Dragon Moly Co., Ltd.) N. C. D

Zaméreni: Molybdenovy pramysl
Firma podnika v molybdenovém prumyslu, se sidlem v Jinzhou (Liaoning).

Oblast podnikani zahrnuje tézbu, ¢iSténi mineralli, tavbu, zpracovani a obchod.
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Firma byla zalozena v Cervnu roku 2003 a v soucasnosti ma tfi pobocky a dvé

holdingové spolecnosti.

Logo: Logo zobrazuje ¢inského draka na pozadi slunce. Modré linie ve spodni Casti
znazoriyje hladinu mote. N. C. D. je zkratkou pro ,,New China Dragon®. Logo znaci, ze
nad mofem se ve slunci rodi obrovsky drak, ktery stoupd vzhlru, coz symbolizuje

otevienou mysl a vé¢ny zivot firmy, jeji velkolepy kariérni postup a skvélou budoucnost.

Kruh symbolizujici slunce je Cervené barvy, pficemz drak je v ném jakoby vyryt
a ma barvu bilou (neutralni). Drak je sice abstraktni podoby. V logu je také
zobrazeny plaminek, zfejmé vyplivnuty drakem. To by odkazovalo spiSe na draka
evropského nez c&inského. Je zde moznd souvislost stim, Ze firma podnika
V mezinarodnim mefitku, a proto byl k ¢inskému draku piidan prvek charakteristicky pro

draka evropského. Dlouhé hadi télo, rohy a vousy jsou jiz ale typické pro draka ¢inského.

Nazev: JpF4E B BR PRI SCALAL A IR A 7]
(Longbang jitudn Shanxi fiyudn wénhua lipin youxian gongsr;

Long-Bang Gifts)

Zaméreni: Vyroba darkovych predméti

Firma byla zaloZené v roce 1984 a zaméfuje se na vyrobu, vyvoj a prodej domacich
potieb, darkovych piredméti, femeslnickych vyrobkil
a sbératelskych ptredmét. Skupina pod sebou sdruzuje mnozstvi firem, ma pobocky
a obchody ve vice nez 20 ¢inskych prefekturach a v souc¢asné dob¢ je nejvétsi firmou

ve svém oboru v Ciné.

Logo: Logo znazoriuje deformované pismeno ,,.L“ a ma vyobrazovat rychle k nebi
leticiho draka. Spole¢nost uvadi historicky vyznam draka jako symbol pro cisafe,
cisatskou moc, bozstvo a dava symboliku draka do spojitosti se Stéstim, vazenosti
a eleganci. Logo je interpretovdno jako symbol pro trvajici prosperitu obchodu,
pro skvélé, neobycejné vyrobky vysoké kvality, a pro bojovného ducha,

provazejiciho neustale zlepSovani a pokrok.

Barva loga je smichané z Cervené a ¢erné barvy s ptimési modré. Vyslednou barvou

je cCervenda, jez symbolizuje velkolepost vzniku a skvélou kvalitu darkovych
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pfedméth firmy. Modra barva je reprezentativni barvou pro Spickové technologie.
Spojeni téchto barev ma vyjadfovat zaméteni firmy na vyrobu vysoce kvalitniho

zbozi. Kaligrafické vyobrazeni loga je spojovano s kaligrafii slavného umélce 5 —
K (W Sanda) a ma vyjadfovat pozici darkovych predméti firmy Longbang jak
o nejlepsich na ¢inském trhu. J& (16ng) v nazvu firmy ma symbolizovat prosperitu

a dobré podminky. #f (bang) ma vyjadfovat stabilitu a prosperitu.

Nazev: BiHFER
(Longrun cha jituan; LongRun Tea Group)
Zaméteni: Obchod s cajem

Spole¢nost vstoupila na cinsky trh s cajem skrze koupi
spole¢nosti z= 7 JiH 7 P47 FR 4 7] (Yunnan 16ngrun shangmao
youxian gongsi, Yunnan LongRun Trade Co., Ltd.) vkvétnu

roku 2009. M4 hlavni sidlo v Kunmingu (Yunnan) a mezi jejimi

produkty jsou naptiklad ¢aj LongRun Pu-erh, LongRun ¢erny ¢aj,
LongRun zeleny ¢aj a dal3i. Spole¢nost prevzala od firmy z Fd 2 i 52 A IR A A

distribuéni sit’ a operuje s vice nez 130 franchisovymi obchody v Cing.

Logo: Logo existuje ve dvou variantach, jednou s Cervenym zbarvenim draki
(na webovych strankach), jednou s fialovym (u popisu loga, na produktech atd.).
Nézev firmy je napsan zlatymi znaky a je u n&j snitka zeleného Gaje. Cervena barva
ma symbolizovat vitalni, silné emoce, zlata Cest a sldvu, fialova ptichod fialového
mraku (pfiznivé znameni), vzneSenost a eleganci, a zelend Zivot a nadéji. Logo
symbolizuje sebediivéru a entusiasmus spolecnosti, vyjadiuje jeji usili o vytrvalost
a silu, které byly potiebné¢ k vytvoteni prvni Cinské znacky caje. Také znaci
inovativnost, kvalitu, neustalé zlepSovani, vyjevuje progresivitu, energicky vzestup,
usp&Sny rist a Usili vytvofit vizi zdravého zivotniho stylu. Logo jako celek vyjadiuje
spojeni klasického s modernim, vitalitu, inspiraci, naklonnost, symbolizuje daleko

sahajici vizi spolecnosti, jeji otevienost novym nazorum a energii.
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Longrun znamena spojeni narodniho a svétového. ,, J£* je symbol pro ¢insky nérod,
i znamena dlouhotrvajici dést. V angli¢ting potom vyraz ,,Long Run“ znamen4
dlouhy béh. Dva draci v oblacich jsou symbolem tradi¢ni ¢inské mediciny a znaci tak
snahu spole¢nosti o jeji oziveni. Drak je symbolem nadpfirozené sily, ktera slouzi ku
prospéchu lidstva. Mraky ve tvaru kvétu lotosu znaci Stésti, jsou domovem drakt
a piinaSeji dést. Dva draci a slunce symbolizuji zdravi a jiz zminénou cCinskou
medicinu, pienesené tedy prospésnost. Kruhovy tvar je uzity jako znak zahrnujici cely

vesmir, vSe Zivé, symbol nekonecného cyklu pocatku a konce, ktery se nikdy nezastavi.

Diky stylu vyobrazeni (dva draci na oblacich hrajici si s perlou zasazeni ve Zlutém
kruhu, tedy slunci) je ziejmé, Ze se jednd se o draky zelené (& ¥, ginglong), kteii
symbolizuji $tésti, ptichod jara a silu pfirody, jsou darci vody a ochranci urody.
Volbu tohoto druhu draka lze, krom¢ spoleCnosti popsanych divodl, pfipsat
produktu — ¢aji — ktery pochazi z pfirody, je zde tedy patrna souvislost s jeho

pestovanim a charakteristikou.

Nazev: L
(Longténg weiye; Dragon Age)
Zaméreni: Manazerské sluzby pro firmy

Firma byla zalozena roku 2005 v Taiyuanu (Shanxi). Poskytuje

managerské sluzby pro firmy a specializuje se na Gtyfi oblasti sluzeb: spoluprace,
software pro zpracovani financi, torba webovych stranek, internetovy marketing.
Logo: Drak je znazornén ve tvaru symbolu pro nekonecno ¢, coZ ma vyjadiovat

nekoncici rast. Obrazek loga znazornuje obrovsky cCasoprostor, ktery se vaze
k vyznamu anglického nazvu ,,Dragon Age®, tedy v ¢estiné ,,Draci veék*“. Abstraktni

vyobrazeni draka m4 jest¢ vice umociiovat predstavu prostoru.

Drak je znazornén abstraktné, velmi jednoduchou linii, a je ¢ervené barvy.
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Nazev: BB EH
(Q1anlong shiye jituan; Chongqing Qianlong Industrial Group)

Zaméreni: Investi¢ni spolecnost

Jednd se o investi¢ni spolecnost se Sirokym zaméfenim. Spadaji
pod ni firmy zabyvajici se potiskem, vyrobou obalového materialu cigaret, logistikou,

realitni agentura ad.

Logo: Spolecnost uvadi, ze drak je znakem ¢&inského naroda s vice nez 8 000 let
starou historii. Je to vodni biih, ktery umi rychle chodit po vod¢, a také nebesky biih,
ktery 1éta vysoko po nebi. Drak ma potad hlavu nahote a je stile ve stiehu, hromadi
silu, rozviji se a plnou rychlosti postupuje kupfedu. Spole¢nost se pfirovnava

k podstaté draka, kterou podle nich vyjadiuje energicky rozvoj.

Drak je bilé barvy, ale logu barevné dominuje Cerveny kruh, do kterého je drak

jakoby vyryt. Kruh zfejm¢ symbolizuje slunce.

Nazev: VLK M ZH R A A ~”Y ,)
(Zh¢jiang changlong hangkong youxian gongst; Zhejiang Loong
Airlines Co., Ltd.)

Zaméieni: Letecka doprava

Mezindrodni leteckd dopravni spolecnost poskytujici vnitrostatni i mezindrodni
prepravu osob a zbozi. Firma byla zalozend v dubnu roku 2011 a ma zadkladnu

na Mezinarodnim letisti Xiaoshan v Hangzhou (Zhejiang).

Logo: Logo méa vzhled abstraktni draci hlavy ve tvaru ,,C* ve vyznamu ,,China® a ma
odrazet jméno znacky. Hlava draka sméruje nahoru, coz vyjadiuje vzestup a silu
leteckého pramyslu. Spole¢nost uvadi, Ze drak je symbolem pro Cinu, ¢insky lid

a ¢inskou kulturu. Ptijala ho tedy do svého loga, aby tak prosazovala ¢inskou kulturu
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a soucasn¢ aby prezentovala charakter spolecnosti, kterym je ,,lIétajici po nebi jako

drak*!. J asny a hladky tvar loga ma vyvolavat intenzivni vizualni dopad a dojem krasy.

Drak je Cervené barvy, ma otevienou tlamu a zda se, Ze chrli ohen, je zde tedy
propojeni s drakem evropskym, kde je opét mozné vidét souvislost s tim, Zze spolecnost

podnikéd v mezinarodnim méfitku.

Ykolpte R, JeWsIUHE (Feilong zai tian, longténg sihii)
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5.2 Firmy neuvadéjici rozbor loga

Nazev: It RBERAMNERHHRAF
(Béijing longténg jiaxun wangluo ke&ji youxian; LongTel
Network&Technology Limited) J L\

Zaméreni: Datové a komunikacéni sluzby

Firma poskytuje komunikacni sluzby, piedevsim telekomunika¢ni sluzby, online

uchovavani dat a dalsi. Byla zalozena v roce 2004 a sidli v Pekingu.

Logo: Drak cerné barvy konkrétniho vzhledu. Nejsou u n¢j znatelné Supiny, je vSak

jasné€ vymezeno télo, koncetiny, hlava i rohy.

Nazev: Jb3 e Bt B SO HA IR A F]
(Bé&ijing longténgshéngshi tiwén sheji youxian gongsi; Beijing
Longtengshengshi Graphic Design Inc.)

Zaméreni: Designérské sluzby

Firma se specializuje na vytvafeni designu znaCek, baleni a image firem
Z nejriznéjSich oblasti, naptiklad v oblasti zdravotnictvi, potravinaistvi, zemédélstvi

ad. Byla zalozena v roce 2000 a sidli v Pekingu.

Logo: Drak bil¢ barvy na Cerveném ctvercovém pozadi, vyvolavajici dojem letu.

Drak ma znatelné rohy, otevienou tlamu a vyplazeny jazyk.

Nazev: It R BEE S ERRHARAT
(Béijing longténg xinghul qiché zilin yduxian gongsi; Beijing
Dragon Star AutoLeasing Co., Ltd.)

Zaméreni: AutopiijCovna
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Cinsko-zahraniéni podnik se spoleénou majetkovou ucasti zalozeny pied 10 lety.
Umoziuje ptij¢ovani vozii na kratkou i dlouhou dobu, poskytuje rizné druhy aut

S plnym pojisténim. Sidli v Pekingu.

Logo: Drak abstraktniho vzhledu, znazornény modrymi liniemi ve ctverci, na

bilém pozadi.

Nazev: It HEHMZHFRAHE

(Béijing shoudi hangkong youxian gongsi; Beijing Capital
Airlines Co., Ltd.)

Zaméreni: Letecka doprava

Letecka dopravni spole¢nost se zakladnou na mezinarodnim letisti v Pekingu. Firma
byla zalozena 16. listopadu 1998 pod nazvem 42 R A7 (Jinlu hangkong
youxian gongsi) a 2. dubna 2010 byla piejmenovéana na b5 #NT = H R A F

(Béijing shoudt hangkong youxian gongsi).

Logo: Drak vlogu firmy je abstraktni podoby, cervené barvy. Ma oteviena Usta,

je viditelny jazyk.

Nazev: KFE R a1t
(Dali 16ngténg zhuangshi; Longteng Decoration)

Zaméreni: Designérské sluzby

Firma poskytuje designérské sluzby, byla zaloZena v roce 2005 a
sidli v Dali (Yunnan).

Logo: Drak abstraktni podoby, télem vykreslujici kruh, ktery pfipominé slunce. Drak

je znazornén bilou barvou na ¢erveném pozadi.

41



Nazev: KERIBEHEFERAF
(Dalian  16ngchéng shipin jituan youxian gongsi; Dalian

Longcheng Food Group Co., Ltd.)

Zaméreni: Zemédelska produkce

Firma se sidlem v Dalianu (Liaoning) byla zaloZena roku 2002. Zamétfuje se na
vyrobu krmiva a aditiv, zkrmovani chovnych slepic, chov a zkrmovani brojlerg,
vyrobu organickych hnojiv, zpracovani a export brojlerii. Firma je povazovana za

vedouci podnik v zemédélském primyslu v Cing a v Liaoningu.

Logo: Abstraktné zndzornény drak cervené barvy s rohy a otevienou tlamou. Modra
plocha ve spodni ¢asti loga zifejmé zndzorfiuje vodu a télo draka naznacuje pohyb

smérem do vody a potom vzlet do nebe.

Nazev: 2 sk TH BRA ]
(Dézhou longténg huagong youxian gongsi; Dezhou Longteng J

Chemical Co., Ltd.)

Zaméreni: Vyroba chemikalii
Firma se specializuje na vyrobu methoxidu sodného, ethoxidu sodného, terciarniho
butoxidu sodného, methoxidu draselného, terciarniho butoxidu draselného,

methoxidu hofecnatého, ethoxidu hofec¢natého a terciarniho butoxidu hotecnatého.

Firma sidli v Dezhou (Shandong), rok svého zalozeni neuvadi.

Logo: Drak ¢ervené barvy v abstraktni podobé.

Nazev: Dragon Models Limited
Zaméreni: Vyroba plastikovych modeld

Dragon Models je Hongkongska firma zabyvajici se vyrobou

plastikovych modelt podle vlastniho designu. Vyrobky jsou
exportovany do celého svéta skrze zprostiedkovatele v riiznych zemich. Firma byla

zalozena roku 1987.
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Logo: Vlogu firmy je vyobrazena hlava draka cervené barvy na bilém pozadi,
zasazena do ¢tvercového ramecku. Jednémi z asociaci pojicich se k tomuto tvaru jsou
fdd a rozumnost. Drak ma rohy, jeho o¢i jsou vypoulené a jakoby se usmiva,
coz pusobi hravym dojmem. D4 se predpokladat, ze toto vyobrazeni draka spolu se
symbolikou Ctverce souvisi se zaméfenim firmy, to jest s produkty a jejich ucelem.
Zobrazeni draka, jak plive ohefi, by mohlo souviset s tim, Ze firma cili pfedev§im na
export svych vyrobkt, je tedy mozné, ze doslo k propojeni vzhledu draka ¢inského

s drakem evropskym.

Nazev: RN T
(Ganglong hangkong; Hong Kong Dragon Airlines Limited)
Zaméreni: Leteckd doprava
Firma, pfidruzena organizace spolku &5 —% (Huanyu yijia;
Oneworld), je Hongkongska mezinarodni letecka dopravni spole¢nost a ¢len Cathay

Pacific Group. Spole¢nost byla zaloZena v roce 1985 a zaméfuje se na prepravu osob

a nakladu.

Logo: V logu je vyobrazen ¢insky mytologicky drak s charakteristickymi znaky

deviti zvitat. Jedna se pravdépodobné o draka s rohy, ktery obyva nebesa.

Nazev: | R RNEREVN T EER AT

(Guangdong dabao long shéngwu gongchéng yoduxian gongst;
Double Long Group)

Zaméieni: Vyroba vyzivovych dopliki
Firma byla zalozena v kvétnu roku 2005, sidli v provincii Guangdong a zaméfuje na
vyrobu, marketing a management vyzivovych doplika.

Logo: Drak bilé barvy je zasazen do zelené¢ho kruhu. Ve spojitosti se zaméfenim
firmy na vyrobu vyzivovych dopliikd se da predpokladat, ze zelena je uzita jako

barva symbolizujici Zivota a zdravi. Drak je abstraktni podoby.
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Nazev: | RIERWBPH R AR AF
(Guangdong xulongwu lian k&ji  guféen yduxian gongst;

Guangdong Sunlux IOT Technology Inc.)

Zaméieni: Technologie pro automatickou identifikaci

Firma se zaméfuje na R&D, vyrobu, zasobovani a sluzby v oblasti technologie pro
automatickou identifikaci. Firma byla zaloZzena roku 2006 a sidli v Guangzhou
(Guangdong). Profesionalni technicky tym se vénuje hardwarovému designu, vyvoji

softwaru a systémové integrace.

Logo: Drak vlogu firmy je silné abstraktni podoby, Cerné barvy s vyplazenym
jazykem. Jeho télo znazornuje pulkruh, ktery je doplnén pllkruhem cervené barvy

pfipominajicim télo druhého draka.

Nazev: | M BB TRIEFRAF

(Guangzhoushi longténg huagong ke&ji  yoduxian  gongsi,

Guangzhou Longteng Chemical Science & Technology Co., Ltd.)
Zaméreni: Vyroba chemikalii

Firma se zaméfuje na vyrobu a prodej chemikalii. Firma byla zalozena roku 2003,

sidli v Guangzhou (Guangdong).

Logo: Drak Zluté barvy, stélem svinutym do kruhového tvaru. Vyobrazen na

modrém pozadi, tedy v mracich, jakoby v letu.

Nazev: {7 B X BB AL A R A ]

(Hénan xing 16ng ti€lu péijian ySuxian gongsT) %ﬁ

Zaméreni: Vyroba kovovych stavebnich prvki =3

Firma byla zalozena roku 1998 v Xinxiangu (Henan).

Specializuje se na vyzkum a vyrobu kovovych konstrukénich prvka.
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Logo: Drak je abstraktni podoby a barevné ptechdzi z ¢ervené do zluté. Jsou u n¢j

znatelné rohy a oteviena tlama a jeho vyobrazeni naznacuje let vzhiru.

Nazev: HE M S

(Hualongwing; cqnews.net) ( Q

Zaméreni: Zpravodajsky web

Firma zalozend 20. prosince 2000 provozuje zpravodajské

webové stranky v Chonggingu. Jedna se o prvni Chongqingské zpravodajské webové
stranky pojici v sob¢ roli novin, radia, televize, zpravodajstvi v mobilnich telefonech,
mini blogovych a venkovnich LED reklam. Webové stranky zahrnuji sedm
digitalnich novin, jako naptiklad Chongqging Daily, Chongging Evening News,
Chongging Morning Post, Chongging Commercial Daily ad.

Logo: Drak je abstraktni podoby, vyobrazen smésici barev, kterymi jsou zelend,
zluta, Cervena, fialova, riizovd a modra. Takovéto znazornéni by mohlo mit
souvislost s barvami duhy, podle jedné teorie vzniku tedy s entitou, od které byla
existence draka odvozena. T¢lo draka je zndzornéné pomoci jednoduchych linii

a spirdl. Ma rohy a otevienou tlamu.

Nazev: EHEHVR AR A A
(Huashang jingwéi wulit youxian gongsi; Dragon Logistics Corp) &

Zaméieni: Nakladni pieprava Lo

Jedna se o soukromou mezinarodni spole¢nost ve sféfe piepravy

nakladu, dcefinou spole¢nost Globelink China Logistics Co., Ltd., s hlavnim sidlem
v Sanghaji a s vice jak 30 pobokami na riznych mistech v Cing. Firma byla
zalozena roku 2000 a specializuje se na mezinarodni leteckou a namotni dopravu,
multimodalni pfepravu, logistickou distribuci, 3PL, pfepravu nadmérnych néakladd,

logistiku pro veletrhy a vystavy a tak dale.

45



Logo: Drak vlogu firmy je abstraktni, barevné prechazi z Cervené barvy do
zluté. Jsou u n¢j zietelné rohy, oteviend tlama a jazyk. Sklonem piipomind let

Sikmo vzhuru.

Nazev: YLVG BBV R B AR A F
(Jiangxi longténg shéngwu gaokEji youxian gongsi; JiangXi

Longteng Biological Hi-tech Co., Ltd.)

Zaméreni: Biotechnologicky vyzkum a vyroba zdravotnickych

produkta

Firma byla zaloZena v roce 2002 a sidli v Jiujiangu (Jiangxi). Soustfed’uje se na
biotechnologicky vyzkum a vyrobu zdravotnickych produktt, naptiklad absorpcnich
chirurgickych §vii, gelu na hemoroidy, gynekologické ¢ipky a podobné.

Logo: Drak abstraktni podoby, ervené barvy. Drak je zobrazeny v kruhu na bilém
podkladu, ale obrys kruhu je zelené barvy.

Nazev: &K% SIS b5 U™ T R SR B A PR A 7
(Jilin shéng longténg fangdichan kaifa jituan youxian gongsi;

Jilin Dragon Real Estate Co., Ltd.)

Zaméreni: Projektovani a vystavba nemovitostni

Firma byla zaloZzena v roce 2004 a sidli v Liaoyuanu (Jilin). Zaméfuje se na

projektovani a vystavbu nemovitosti, inzenyrstvi, ucetnictvi a statistiku.

Logo: Drak abstraktni podoby, zlaté barvy na fialovém kruhovém podkladu. Drak ma
kiidla, coz neni pro ¢inského draka zcela bézné, jsou u né¢j znatelné rohy a otevien

tlama s vyplazenym jazykem.
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Nazev: FFES IR HRAF
(Jinan longténg wéiye keji youxian gongsi) —
Zaméreni: Vyroba produktl ke zpracovani cenin

Vyrobce produktii ke zpracovani cenin, predevsim k $iti, fezani a

pocitani. Firma uvadi, ze existuje jiz 15 let a sidli v Jinanu (Shandong).

Logo: Drak Cervené barvy abstraktni podoby. Jsou u néj znatelné rohy, oteviena

tlama a vyplazeny jazyk.

Nizev: IFEAEERRAF d‘
(Jinglong qiye youxian gongsi; Zeelon Trading Co., Ltd.)
Zaméreni: Prodej pracovnich nastroji

Firma sidli v Taibei (Taiwan) a soustieduje se na prodej
nejriznéjSich pracovnich néstroji. Rok svého zaloZeni firma na webovych

strankach neuvadi.

Logo: Drak je abstraktni podoby ve stylu ornamentu. Ma ¢ernou barvu, ktera neni pti
zobrazeni draka u zkoumanych firem velmi &asta. Cerny design je povazovan za

vysoce atraktivni a tato barva je spojovana se zbozim vysoké kvality.

Nazev: H M0
(Jixidng 16ng shi chdng)

Zaméreni: Vyroba potieb pro draci a lvi tance

Spolec¢nost sidli v Nanchangu (Jiangxi) a zamé&fuje se na vyrobu
drakt, Ivii, bubnd a na vSe souvisejici s dra¢im a Ivim tancem. Na svych webovych

strankach neuvadi rok vzniku.

Logo: Znazornéni draka je pomérné konkrétni, z barev je vSak uZita pouze oranZova.
Volba loga v tomto piipadé je ve spojitosti se zaméfenim na vyrobu potieb pro draci

a lvi tance zfejma.
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Nazev: RIEATF]

e N
(Junléng gongst; Junlong Industrial) »>
as)
Zaméieni: Obchod s potravinatskymi aditivy T~

Firma byla zalozena v listopadu roku 1996 a zaméfuje se na
obchodovani s potravinarskymi aditivy prvotfidni jakosti. Zakladna spolecnosti je

v Guangzhou (Guangdong).

Logo: Drak zluté barvy umistény v ramecku ovalného tvaru. Drak ma otevienou
tlamu a rohy. Dv¢ linie u spodni ¢asti jeho téla pravdépodobné zndzornuji mraky

nebo vodu.

Nazev: = i AR ET
(Lan 16ng pinpai sh¢ji; Lanlong Professional Brand Design)

Zaméreni: Design firemnich znacek

Firma se sidlem v Hangzhou (Zhejiang) byla zaloZena v roce
2008 a zaméruje se na designovani znacek velkych a stfednich firem a poskytovani

dlouhodobych kreativnich designérskych sluzeb.

Logo: Abstraktné vyobrazeny drak ¢ervené barvy s rohy ve stylu ornamentu.

Nazev: R ITERFFRE R A F]

(Linyi sheénglong tégang youxian gongsi; Linyi Shenglong
Special Steel Co., Ltd.)

Zaméreni: Vyroba odolnych materialti pro pramysl

Firma se soustfed’uje na vyrobu vybaveni z odolnych materidli pro metalurgicky,
chemicky, stavebni a dal$i primysl. Sidli v Linyi (Shandong) a neuvadi rok

svého zalozeni.

Logo: Cerveny drak v abstraktni podob& na modrém pozadi, které asociuje nebe.

Drak ma rohy a otevienou tlamu.
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Nazev: B HREIERSITF

(Longténg dianndo caozuo xitong ménhu)

Zaméreni: IT sluzby

Firma provozuje webové stranky, na kterych poskytuje IT
poradenstvi pro internetové uzivatele, informace ohledné operacnich systémd, jako
jsou Windows, Linux, mobilni softwary. Sidlo ani rok zaloZzeni firmy nejsou na

webovych strankach uvedeny.

Logo: Velmi detailn¢ vyobrazeny drak se znatelnymi Supinami, rohy, télem a $§iji
hada. Jsou u néj zvolené barvy vyvolavajici dojem Zivého zvifete, ne barvy

pouze symbolické.

Nazev: ) &H R AF]
(Longténg gudnggao youxian gongsi)

Zaméreni: Vyroba svételnych reklam

Firma se zabyva designem, vyrobou a prodejem svételnych

reklam. Byla zalozena v roce 2010 a ma sidlo Qigihaer (Heilongjiang).

Logo: Drak abstraktni podoby ve stylu ornamentu, cervené barvy.

Niazev: RIEEHE
(Longténg jiaoyu)

Zaméreni: Individualni vyuka

Spolecnost se zamétuje na individualizovanou vyuku na urovni
zékladnich a stiednich $kol a vyuku IT softwarového inZenyrstvi. Skola byla

zalozena v roce 2005 a jeji hlavni sidlo je v Guilinu (Guangxi).

Logo: Drak zluté barvy abstraktniho vzhledu.
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Nazev: Bk
(Longténg qiye)

Zaméreni: Restaurace

Firma byla zalozena v roce 1999 jako huoguo restaurace

a postupné se rozsifila v cely fetézec. Hlavni sidlo méa v Chengdu (Sichuan).

Logo: Drak zlaté barvy, abstraktniho vzhledu na ¢erveném pozadi.

Nazev: 1255/ 4%

(Longténg wingluo; Longteng Network)

Zaméreni: Designérské sluzby

Firma poskytuje designérské sluzby, zaméfuje se predev§im na

internetové sluzby, tvorbu webovych stranek a web design, planovani a design
v oblasti multimédii, animaci, reklamni design, design loga, poskytuje konzultace
ohledn¢ image managementu, brandingu a dal$i. Firma sidli v Taizhou (Jiangsu),

rok zalozeni neuvadi.

Logo: Dva draci stély stoCenymi tak, ze vytvaii symbol taijitu, ktery vyjadiuje
koncept jin a jang. Draci vSak nejsou v bilo-Cerné kombinaci barev, ale jsou

zobrazeni modrou a ¢ernou.

Nazev: ARG RIBREZRGHRAF
(Neiménggu longténg bao'an fawu yoduxian gongsi; Neimenggu

Longteng Security Services Limited)

Zaméieni: Bezpecnostni sluzby

Firma poskytuje bezpecnostni sluzby, napiiklad instalaci poplachovych systémi,
kamerovych hlidacich systémt, vymé&feni bezpecnostniho rizika, kompletni kabeldz

budov a podobné. Sidli v Baotou (Vnitini Mongolsko) a byla zaloZena v bfeznu 2009.
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Logo: Drak bilé az stiibrné barvy na modrém pozadi ve tvaru Stitu. Jedna se o jediné
logo z vyzkumného vzorku, kde se tento tvar vyskytuje. Spojitost je mozno vidét se
zamefenim firmy a obrannou funkei Stitu, ktery obecné znaci bezpecnost, ochranu,

silu a autoritu. Drak je abstraktni podoby a jakoby leti vzhiiru.

Nazev: BRI HH T ZAH
(Longténg gé gudian gongyi gongsi)
Zaméreni: Vyroba tradi¢niho ¢inského nabytku
Firma byla zalozena v roce 1988 se sidlem v Xianyou (Fujian).

Zamétuje se na design a vyrobu klasického ¢inského dievéného nébytku a vyroba

uméleckého nabytku z doby dynastie Ming a Qing.

Logo: Drak velmi abstraktni podoby, piipominajici kaligraficky znak. Drak je

cervené barvy, zasazeny do bilého kruhu.

Nazev: T W r

(Qianlong wang)

Zaméreni: Zpravodajsky web

Jedna se o zpravodajsky web, ktery provozuji 1t 5T H # #t:

(Bgijing ribaoshe), b AN R #EH & (Béijing rénmin guingbo diantai), 15 AL
£ (Béijing dianshitai), b5 # 4R 4E (Béijing qingnian baoshe), Jb 5 /R KAt
(Béijing chénbaoshe) a dalsi. Web byl zalozen v kvétnu 2005 a hlavni sidlo tvlrct

je v Pekingu.

Logo: Drak abstraktni podoby zndzornény cervenou a Zlutou barvou, jakoby

letici vzhuru.
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Nazev: IWREZRBEBFAFRAF

(Shandong haoléng jituan youxian gongsi; Shandong e s
Hualong Group) <

2 WS
Zaméreni: Zpracovani baviny

Firma byla zaloZzena vroce 2003 a sidli v Dongyingu (Shandong). Zabyva

zpracovanim bavlny a tvorbou vyrobki z ni.

Logo: Drak je zlaté barvy s viditelnymi detaily, jako naptiklad rohy, koncetiny a na

nich pét prstii. Drak ma otevienou tlamu a vyplazeny jazyk.

Nézev: LLIFREI AR
(Shandong huanghé 16ng jituan)

Zaméreni: Vyroba vina

Spolecnost datuje sviij ptivod do roku 1922, ale soucasny nazev
nese az od roku 2004, sidli v Zibo (Shandong). Je vyrobcem vina a spojujici tradicni

postupy s novymi technologiemi.

Logo: Drak je zlaté barvy, detailnéji je vyobrazena pouze jeho hlava, télo potom
znéazoriiuje kruh, ktery je vyplnén ¢ervenou barvou s nazvem spole¢nosti napsanym

bilymi znaky.

Nazev: IR ZRESENVH R AH
(Shandong 1ongténg shiye youxian gongsi; Longteng Industrial) w
Zaméreni: Stavba ekologickych domu

Stavebni firma, ktera se soustfed’'uje na stavbu ekologickych
domil a také na vyzkum Vv této oblasti. Sidli v Jinanu (Shandong) a byla zaloZena

v roce 2009.

Logo: Drak abstraktniho vzhledu. Barva draka neni zcela jednoznac¢na, pfipomina

smeésici oranzové a ¢ervené.
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Nazev: b8 A BEEIRE R A

(Shanghdi kuolong qingxi jixié youxian gongsi; Shanghai =3 “'
Kuolong Qingxi Jixie Co., Ltd.)

Zaméreni: Vyroba automobilovych mycich linek

Firma byla zalozena vroce 2005 v Sanghaji a zabyvd se vyvojem, vyrobou

a prodejem automobilovych mycich linek.

Logo: Zde je drak vyjimecné vyobrazen velmi konkrétn€, za pouziti mnozstvi barev,
se znatelnymi Supinami a rohy. Drak ma 5 prstd a 5 drapd, coz vyjevuje jeho vyssi
postaveni a symbolicky tedy vyjadiuje, ze firma na sebe nahliZi jako na vyznamnou.

Motiv plisobi vstiicné a hravé.

Nazev: PR BEEFRAF

(Shanghdi shénlong keéché youxian gongsi; Shanghai Sunlong
Bus Co., Ltd.)

Zaméreni: Vyroba autobust

Firma ma4 sidlo v Sanghaji a byla zaloZena v roce 2001. Specializuje se na vyzkum
a vyvoj v oblasti autobust, a dale také na jejich vyrobu a prodej. Jiz od svého zalozeni

firma sméfovala k tomu, aby se prosadila jak na ¢inském, tak na svétovém trhu.

Logo: Drak je stoceny, ma Sedou aZz stiibrnou barvu a je umistén v modrém kruhu.

Jsou u néj znatelné rohy a oteviena tlama.

Nazev: YY) 8B ANV 2 B )i 5] A FR A

(Shénzhen shi 1ongténg qiyeé guanli guiwen; Dragon Group)

Zaméreni: Obchodni poradenstvi

Firma poskytuje poradenstvi v oblasti business managementu

a danového systému. Sidli v Shenzhenu (Guangdong), rok zaloZeni neuvadi.
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Logo: Drak Zluté barvy na ¢erveném pozadi ve tvaru kruhu. Drak plisobi vznesenym

vzhledem, jako na cisafskych robach, ma pét prsti a otevienou tlamu.

Nazev: YT s R HBHA R A
(Shénzhen shi l6ngténg shengshi k&ji youxian gongsi)

Zaméieni: Web design pro firmy

Spolec¢nost se zamétuje na web design pro firmy, konkrétné na
softwarové produkty a marketingové sluzby, jako je online marketing, tvorba
firemniho emailu, web hosting, tvorba webovych stranek a dal$i. Firma mé sidlo

v Shenzhenu (Guangdong) a uvadi, ze je na trhu 6 let.

Logo: Drak cervené barvy abstraktniho vzhledu. Je zasazeny do obracené¢ho

trojuhelniku s tmavé ¢ervenym obrysem, pozadi loga je bilé. Drak mé otevienou tlamu.

Nazev: YT LR EREEFRAH
(Shénzhénshi 16ngténg shiji hudyin daili ySuxidn gongsT: w
Shenzhen Long Teng Century Freight Act For Co., Ltd.)

Zaméreni: Leteckd nakladni doprava

Firma poskytuje leteckou nakladni dopravu, zamétuje se jak na import, tak i na export.

Hlavni sidlo ma v Shenzhenu (Guangdong), rok zalozeni neuvadi.

Logo: Drak zluté barvy na modrém pozadi se znatelnymi detaily, jako jsou koncetiny,

dlouh¢ hadi t¢lo a rohy.

Nazev: IR BBR THREHRAF

(Shénzhenshi longténg tianxia k&ji yoduxian gongsi; Dragon

World)

Zaméreni: Mobilni komerce
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Firma se zamétuje na mobilni komerci, tedy nakupovani a platby za zbozi za pouziti

mobilniho internetu. Sidli v Shenzhenu (Guangdong) a rok zaloZeni neuvadi.

Logo: Drak abstraktni podoby oranzové barvy. Jsou u néj znatelné rohy, oteviena

tlama a vyplazeny jazyk.

Nazev: [4)I|E & H
(Sichuan guolong jituan; Sichuan Guolong Group)

Zaméreni: Povrchova uprava kovovych vyrobki ‘

Spolec¢nost sidli v Chengdu (Sichuan), rok zaloZeni neuvadi.

Zabyva se povrchovou upravou kovovych vyrobkii.

Logo: Drak je ¢ervené abstraktni podoby. Soucésti loga je také modré pismeno ,,L.%,
které by mohlo byt zastupcem pro &insky vyraz ,long* (J, 16ng). Modra barva by

V tomto pfipad¢ symbolizovala nebe nebo vodu.

Nazev: RHb v R
(Tiandilong jituan; TianDiLong Group Co., Ltd.) K

Zaméreni: Vyrobni a investi¢ni spole¢nost: médény primysl; balici

a tiskové sluzby; vyroba ¢inskych konvicek; stavba nemovitosti

Spolecnost byla zalozena v roce 1992, prvné jako balici firma v Yixingu (Jiangsu).
V soucasné dob¢ se zaméfuje na vyrobu a prodej vysoce kvalitnich médénych katod,
ty¢i a vodicich dratd, poskytovani balicich a tiskovych sluzeb pro vyznamné ¢inské
firmy obchodujici s vinem, navrhovani a vyrobu c¢inskych konvicek, budovani

obytnych, obchodnich a primyslovych nemovitosti ad.

Logo: Drak Zluté barvy v modro-Cerném poli ¢tvercového tvaru. Télo draka je
dlouhé a vinité, drak mé otevienou tlamu a rohy. Na rozdil od vétSiny ostatnich
analyzovanych draka hlava tohoto nesméfuje smérem vzhiiru, ale doli. Drak ptisobi

dojmem letu.
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Nazev: NN
(Weiléngwing; Weleve.com)
Zaméieni: Web propagujici ¢inskou kulturu
Firma spada pod spole¢nost b 5% 4 BUE AL B BR 54T A
A] (Bé&ijing Hudaoruibé wénhua chudnméi yoduxian zérén gongsi), ktera byla
zalozena vroce 2008, sidli v Pekingu a snazi se o posileni narodniho obrazu

a prosazovani tradicni ¢inské kultury. Webova stranka Weleve.com je potom jednim

z prostfedki k dosazeni cili spolecnosti.

Logo: Drak je Cervené barvy v abstraktnim vyobrazeni. Jsou u né¢j znatelné rohy
a oteviena tlama. Jeho télo vykresluje pllkruh, v jehoz stiedu je vyobrazeny kruh,
ktery by mohl znazorfiovat zemi a tudiz rozsévani ¢inské kultury po celém svéte,

nebo také perlu, s niz byl vyobrazovan drak azurovy, ptivolavac desté.

Nazev: B EBERRKSAAEHH IR A F]
(Wthan 16ngténg weilai wénhua chudnméi youxian gongst)

Zaméreni: Medialni agentura

Medialni agentura vyuzivajici mainstreamovych médii jako je
Hubeiskd TV. Primarnim zaméfenim spolecnosti je vytvareni image firem, produkce
filmu, videi, reklamnich filmu, propagace a tak dale. Firma sidli ve Wuhanu (Hubei),

rok zaloZeni neni uveden.

Logo: Drak zlat¢ barvy na cerném pozadi, abstraktniho vzhledu. T¢€lo draka

znédzornuje kruhovy tvar.

Nazev: £ R
(Xinléng jituan; Xinlong Holding Co., Ltd.)

Zaméreni: Vyroba netkanych textilii

Spolecnost byla zalozena v Cervenci roku 1993 a ma sidlo v
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Laochengu (Hainan). Zabyva se piedev§im vyrobou netkanych textilii pomoci

mechanické technologie spunlace, pracuje ale i1 s technologii meltblown ad.

Logo: Bil4, neutralni barva draka zapada do dominujiciho ¢erveno-modrého pozadi,
které je ve tvaru ovalu, odvozeného od zakladniho geometrického tvaru kruhu. Drak
je abstraktni podoby, s télem zndzornénym jakoby v letu. U draka jsou patrné rohy,
oteviend tlama a jazyk. Modra barva ve spodni ¢asti ovalu by mohla znézoriiovat

vodu, ze které se drak vznasi smérem vzhiru k rudému slunci.

Nazev: SRIRBLE R TZ M)
(Yanchéng guibdo long shi gongyipin ching)
Zaméreni: Vyroba potteb pro draci a lvi tance

Firma sidli v Yanchangu (Jiangsu) a zamétuje se na vyrobu draki,
Ivli, bubnti a v§eho ostatniho co souvisi s dra¢im a lvim tancem. Spole¢nost na svych

strankach neuvadi rok zaloZeni.

Logo: T¢lo draka vytvati kruhovy tvar. Drak ma cervenou barvu, je abstraktni
podoby a jsou u néj znatelné rohy a oteviena tlama. VVolba motivu je v tomto piipadé

vzhledem k zaméfeni firmy ziejma.

Nazev: JAS T BRI AR A

(Yantai shi longténg k&ji youxian gongsi; Yantai Tragon

Technology Co., Ltd.)

Zaméreni: Vyroba primyslovych pocitacli, automatt ap.

Firma se zabyva prodejem elektrickych stroji, programovatelnych logickych
automatt, elektromotorti a podobné a poskytovanim sluzeb s tim souvisejicich. Sidli

V Yantai (Shandong) a datum zalozeni neuvadi.

Logo: V logu této firmy je drak vysoce abstraktni podoby. Jeho télo vytvaii kruh
¢1 spiralu. Drak je modré barvy a jeho vzhled a znazornéni pfipomina vodni vir, neni

zde vSak pftili$ jasna souvislost se zaméfenim firmy.
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Nazev: 2 s
(Yilong; eLong, Inc.)
Zaméreni: Online rezervace ubytovani

Firma byla zalozena roku 1999 a v soucasné dobé je vedouci
spole¢nosti v oblasti online hotelovych rezervaci v Ciné s hlavnim sidlem v Pekingu.

Spole¢nost nabizi moznost zarezervovat si hotely ve 200 zemich svéta.

Logo: Drak v logu firmy je abstraktni podoby s télem znazornénym jednoduchymi

liniemi. Je Cervené barvy, ma rohy a otevienou tlamu.

Nazev: ZHHR BB HEEFIRAF
(Yunnan panléong yunhdi yaopin jingying youxian gongst;

Panlong Yunhai Pharmaceutical)

Zaméreni: Farmaceuticka spolecnost

Jednd se o spolecnost obchodujici s farmaceutiky, ktera byla

zalozena v lednu roku 1994 a ma sidlo v Kunmingu (Yunnan).

vy
. . rosy . . o N —
Logo: Z nazvu firmy vyplyva, ze drak v logu firmy pluje v mofi -, S

| —

oblakli. Logo existuje ve dvou barevnych variantidch, jednou
s drakem zndzornénym zlatou barvou (webové stranky, produkty), jednou barvou

modrou (produkty).

Nazev: WL MR EFFTARAF

(Zhé¢jiang 16ngshu shangbiao shiwu sud youxian gongsi)

ZaméFeni: Pravni sluzby —

Firma se soustfeduje na poskytovani pravnich sluzeb

se zaméfenim na ochranu duSevniho vlastnictvi a finanéni -
planovani. Ma tadu pobocek, byla zaloZzena v roce 2003 a sidli )

v Jinhua (Zhejiang). —
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Logo: Logo existuje ve dvou barevnych variantach. U ¢isté pravnickych sluzeb je
pouzivan drak v modré barvé doplnény o cerveny graficky prvek. U pobocek

zameienych na finan¢ni poradenstvi je drak zlaté barvy.

Nazev: Wi{LBBUR M BE R H FRA
Vorn ™. '-’

(Zh¢jiang piaopiao long wangzhan k&ji youxian gongst; Zhejiang . v
Durian Dragon Technology Co., Ltd.)

FLyi,

Zaméreni: Vyroba hracek

Firma byla zaloZend v roce 1998, sidli v provincii Zhejiang a zabyvéa se vyrobou

a prodejem hracek.

Logo: Drak je zde zobrazen pomérné nezvyklym zptisobem. V logu je télo ¢lovéka
s draci hlavou, coz by mohlo souviset se zaméfenim firmy na vyrobu hracek. Je také
mozné, ze v Ciné existuje pohadkova postava tohoto vzezieni, ktera v Evropé neni

znama. Draci hlava je bilé barvy s ¢ervené znazornénym jazykem.

Nazev: R ER “au
(Zhonghua long jituan)
Zaméreni: Zkoumani a propagace ¢inské kultury

Spole¢nost se zabyvd zkoumdnim c¢inské kultury, kulturni
vyménou a zavadénim investic. Cilem spolecnosti je propagovat ¢inskou kulturu,

sidli v Pekingu, rok zalozeni neuvadi.

Logo: Drak v logu spolecnosti je Cervené barvy a abstraktni podoby. Je znazornén
jednoduchymi liniemi, na hlavé jsou znatelné¢ rohy a drak mé otevienou tlamu,

s hlavou sméfujici mirn€ vzhiru.
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Nazev: BRUFHEL BN

(Zhtihai Honglong qiye; Honglong Development company)

ZaméFeni: Vyroba elektrickych kartacki H

Firma byla zalozena roku 1998, sidli v Zhuhai (Guangdong)
a byla prvnim vyrobcem elektrickych kartacki v Cing. Jeji vyrobky jsou exportovany
i mimo Cinu, naptiklad do Evropy, Britanie, Spanélska, Ameriky, Kanady, Koreje,

Japonska a Taiwanu.

Logo: Drak je abstraktni podoby ¢ervené barvy, umistén ve ¢tverci.

Nazev: BRIGH RV EBEEHFRAF
(Zhiihai lanlong qiye guanli zZixtin youxian gongsi)

Zaméreni: Inzertni pracovni server

Firma byla zaloZena v fijnu roku 2006 v Zhuhai (Guangdong)
a poskytuje online sluzby pro osoby hledajici zaméstnani, napiiklad umoznuje

registrace zivotopist, hledani prace, poptavku, inzerci, poradenstvi a tak dale.

Logo: Drak je modré barvy jednoduché tvaru pismene ,,C*“ a ma seviend usta,

pfipomind tedy sosku draka z obdobi kultury Hongshan.

Nazev: ZREETER LM HIR A A

P2 s o

(Zhiihaishi chénlong chudnchdng youxian gongsi; Sunloong) N Y

Zaméreni: Vyroba lodi

Firma sidli v Zhuhaii (Guangdong) a byla zalozena roku 1988.

Zamé&fuje se na rozvoj a konstrukci vysoce vykonnych lodi.

Logo: Drak je abstraktni, zlut¢é barvy na modrém pozadi, stélem znidzornénym
jednoduchou linii. Vyvolavd dojem letu. Vzhledem k zaméfeni firmy je vSak
pravdépodobnéjsi souvislost modrého pozadi s vodou a drakem, ktery v ni pluje

jako lod’.
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6. GRAFY
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Graf 6.1: Zastoupeni barev v motivu draka (62 firem)

M abstraktni

M konkrétni

Graf 6.2: Mira abstrakce vyobrazeni draka (62 firem)
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H zadny
H kruh

M Ctverec
M stit

M trojuhelnik

Graf 6.3: Tvary zastoupené v logu (62 firem)

M vzestup, energicky rozvoj
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i ¢insky nérod

M Stésti

M vécny Zivot

i kvalita

M ostatni

Graf 6.4: Symbolika draka (7 firem) — asociace spojované s drakem u 7 podrobné

analyzovanych firem
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M Cervend

LI bila

H fialova

Graf 6.5: Zastoupeni barev (7 firem) — zastoupeni barev v motivu draka u 7

podrobné analyzovanych firem
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Graf 6.6: Sidla firem (61 firem) — 1 spolecnost nebyla do tohoto grafu zahrnuta,

jelikoz své sidlo neuvadi
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Graf 6.7: Roky zaloZeni firem (48 firem) — tento graf zahrnuje pouze 48 firem,

jelikoz zbyvajicich 14 rok svého zalozeni neuvadi

M mezindrodni

M vnitrostatni

Graf 6.8: Mé¥itko obchodovani (49 firem) — graf se tyka méritka obchodovani u 49
firem z vyzkumného vzorku, jelikoz u zbylych 13 nebylo mozno rozsah podnikdni

zjistit
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M Sluzby
M Lehky pramysl
M Tézky pramysl

Graf 6.9: Zaméieni firem — obecné déleni (62 firem)

H Prepravnisluzby
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M [T sluzby

i Investicni spol¢nosti

i Tradicni ¢inska kultura

Graf 6.10: Zaméieni firem — sluZby (29 firem)
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H Ostatni

H Automobilovy pramysl

M Potravinarstvi

M Tradi¢ni ¢inska kultura a
produkty

M Textilni pramysl

i Hrackarstvi

Graf 6.11: Zaméieni firem — lehky primysl (22 firem)

B Chemicky pramysl
M Stavebnictvi
ld Strojirenstvi

M Ostatni

Graf 6.12: Zaméieni firem — téZky priomysl (11 firem)
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ZAVER

Tato prace se zabyva symbolikou ¢inského draka a uZitim tohoto motivu
Vv logéch ¢inskych firem. Cilem prace bylo ziskat vyzkumny vzorek takovychto firem,
shromazdit 0 nich zakladni informace, a nasledn¢ tyto informace analyzovat a dat do

souvislosti s pouzitym motivem draka. K analyze bylo uzito metod kvalitativniho

a kvantitativniho vyzkumu.

V ramci kvantitativniho vyzkumu byly stanoveny 3 hypotézy. Hypotéza I:
Jelikoz drak je obecné povazovan za priznivy symbol, bude uzivan v logu u firem
nejriznéjsiho zaméreni po celé Ciné. Tato hypotéza se potvrdila. Hlavni sidlo uvadi
61 z 62 zkoumanych firem, z nichz nejvétsi mnozstvi sidli v Guangdongu (12),
Pekingu (9) a Shandongu (8). Sidla vsak lze nalézt i v mnoha dalSich lokalitach,
pfedevsim ve velkych a rozvinutych méstech. Firmy maji nejriznéjs$i zaméfeni, a to
jak v oblasti lehkého (35 %) a tézkého (18 %) prumyslu, tak ve sféfe sluzeb (47 %).
vyraznymi oblastmi jsou potravinaistvi (18 %) a tradicni ¢inské kultura a produkty
(14 %). V ramci tézkého primyslu dominuje priamysl chemicky (28 %), stavebnictvi
(17 %), kde se 4 z 5 firem zamétuji na leteckou dopravu, u niz je uziti motivu draka
v logu ptizna¢né, jelikoz ¢insky drak tradiéné obyva nebesa, umi 1état a je St'astnym
symbolem. Je zde tedy ziejma spojitost. Dale jsou ve sluzbach nejvice zastoupeny
sluzby designérské (14 %), internetové (14 %) a poradenstvi (14 %). U 49 firem bylo
také mozno zjistit métitko obchodovani, kde nijak vyrazné nepfevazuje ani jedna
skupina — firmy obchodujici na vnitrostatni urovni (47 %) a firmy obchodujici na
poli mezinarodnim (53 %). U téchto zjisténych hodnot je mozné sledovat korelaci
mezi métitkem obchodovani a sidlem firmy, kdy ma 8 z 26 firem obchodujicich
V mezinarodnim méfitku sidlo ve specidlni ekonomické zoné nebo pobiezni
rozvojové oblasti, 2 v Hongkongu, ktery je zvlastni spravni oblasti Ciny a je zénou

volného obchodu, a také 4 v hlavnich méstech provincii.

Hypotéza 1I: Az do padu cisarstvi byl drak spojovan s cisarem a cisarskou
moci a nesmél byt pouzivan béznymi lidmi. Proto je predpokladano, Ze vice nez 80 %

vyhledanych firem s motivem draka v logu bylo zalozeno nejdrive az ve 2. poloviné
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20. stoleti. Z 62 zkoumanych firem uvadi rok zalozeni pouze 48. Pfi analyze
vychdzejici ztohoto poctu se dana hypotéza jednoznacné potvrdila. Pouze
2 spolecnosti byly zaloZzeny pied rokem 1950, zbyvajicich 46 vzniklo az ve
2. poloving 20. stoleti. Tento jev je také mozno davat do souvislosti S ekonomickymi

reformami po roce 1978.

Hypotéza III: U 90 % log firem bude mozno urcit, o jaky typ draka v logu
se jedna. Toto tvrzeni bylo pomoci analyzy vyvraceno. U velkého mnozstvi log je
mozno sledovat alesponn n¢které z prvki typickych pro Cinského draka (jez ho
problém ale také souvisi s nejednotnosti typologie drakd. 59 firem vyobrazuje draka
abstraktnim stylem, u 82 % log tedy v podstaté neni mozno zjistit, o jaky typ draka

se jedna.

Kvantitativni vyzkum dale ukézal, ze z 11 barev uzivanych v motivu draka
u zkoumaného vzorku 62 firem je nejvice zastoupena barva ¢ervena (37 %), dale je
markantni zluta (16 %), bila (10 %), modré (8 %) a zlata (8 %). Je vSak také nutno
zohlednit, ze u drakt znazornénych ¢isté bilou barvou je bilé vyuzito jako barvy
neutrdlni, a jejich tvar je jakoby vtisknut do barevného podkladu, ktery logu
dominuje. U 7 draki bilé barvy je toto pozadi u 4 log ¢ervené, u 1 zelené a u 1 napil
cervené a napul modré. Vzristd tedy jesté vice dominance uziti Cervené barvy.
S ohledem na zakladni geometrické tvary z vyzkumu vyplyva, ze 56 % firem u draka
zadny tvar nepouziva, 32 % zvolilo tvar kruhovy, 8 % ctvercovy a jen zanedbatelné
mnozstvi firem si vybralo §tit nebo trojuhelnik. Nejvice zastoupeny kruhovy tvar
u nékterych zkoumanych firem symbolizuje slunce, obecné je povazovan
za nejprirozengjsi tvar, zn¢hoz se vyvinuly jin a jang a znich poté vSe ostatni.

Kruhovy tvar je v mnoha ptipadech znazornén pomoci téla draka.

Kvalitativni vyzkum se tykal 7 firem z vyzkumného vzorku a soustfed’oval se
predev$im na 3 otazky. Vyzkumna otazka I: Jaké jsou hlavni asociace spojované
s motivem draka v logu u danych firem? Po analyze bylo zjiSténo, ze hlavnimi
asociacemi jsou u zkoumanych firem vzestup a energicky rozvoj, sila, ¢insky narod,

Stésti, vécny zivot a kvalita.
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Vyzkumna otazka II: Jaké barvy jsou pouzity k vyobrazeni draka a proc?
5ze 7 firem vyobrazuje draka Cervenou barvou, 2 bilou a 1 firma pouziva také
druhou barevnou variantu, fialovou. Je nutno podotknout, Ze draci bilé barvy jsou
umisténi na ¢erveném pozadi. Dominujici barvou je tedy Cervend, kterd vyjadiuje
predevsim velkolepost firem a jejich silu. S pomoci informaci zjisténych v teoretické
Casti prace je také mozno urcit, ze ¢ervena zde symbolizuje rovnéz skvélost, ¢inskost,

poctivost, Stésti a bohatstvi.

Vyzkumna otazka IIl: Jaké typy draku jsou do log vybraného vzorku firem
vybirany? Jelikoz firmy vyobrazuji draka abstraktnim stylem, neni v podstaté¢ mozno
zjistit, o jaky typ draka se jednd. Pouze u firmy JEiH%4E @] (Longran cha jitudn;
LongRun Tea Group) lze diky pfitomnosti mice, se kterym si draci hraji, a mrakiim
urdit, Ze se jednd se o draky zelené (& ¢, ginglong), kteii symbolizuji silu ptirody,
vyvolavani desté¢ a jsou také povazovani za ochrance urody. Je zde tedy zfejmna

souvislost se zaméienim firmy, tedy s Cajem, jeho péstovanim a charakteristikou.
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Resumé

The purpose of this thesis is to analyze the dragon motiv used in the logos

of chinese companies.

The teoretical part of this thesis contains information about chinese dragon,
branding and colour symnbolism. These informations are then used in the analysis
of chinese companies. First, the research was made to collect chinese companies and

basic information about them. These data were then analysed and presented in graphs.

The result of this thesis is that dragon is used in the logos of various
companies based all aroun China. It is in most cases imposible to determine the type
of the dragon because the typology of dragons is very heterogenous and dragons are
often depicted in abstrakt form. Most frequently used colour is red. The main
associations connected with dragon symbol are progress and vigorous advancement,

power, chinese nation and good luck.
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