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Uvod

V soucasné dob¢ vétsina déti vyrasta obklopena pocitaci, mobily, notebooky, tablety, hernimi
konzolami a dal§imi zafizenimi. Bez nadsazky mizeme fici, ze dne$ni mladi lidé se do svéta
digitalnich technologii pfimo narodili a uz nemaji ponéti o tom, jak by vypadal Zivot bez
mobilnich telefonti, pocitact a hlavné internetu.

Soucasti zivota déti se staly socidlni sité jako napiiklad Facebook, YouTube,
Instagram, mezi nimiz jednu zhlavnich roli hraje sledovani videi na YouTube, tzv.
youtubering.

Pravé videa na YouTube se stala jednim z nejvétSich fenomént dnesni doby. Kdo je
to vlastné youtuber? Jaka videa natdci youtubefi a pro¢ je déti tak moc sleduji? Proc¢ se chtéji
stat youtubery? To vSe jsou otazky, které mé nejen jako rodice, ale 1 jako pedagoga velice
zajimaji a kterym se chci ve své diplomové praci vénovat. Cilem této prace je prozkoumat, jak
ovliviluji pocitace a specialn¢ youtubering mladou generaci a do jaké miry podléhaji tomuto
novodobému fenoménu chlapci a dévcata, resp. déti z mésta a déti z vesnice. Zajima nas
rovnéz, jaké typy videi jsou t€émito détmi sledovany.

Diplomova prace je rozdélena na dvé casti: teoretickou a praktickou. V teoretické ¢asti
se zabyvame vznikem a vyvojem médii, rozdélenim médii a jejich vlivem na spolecnost a
jednotlivce. Prace také obsahuje kapitolu, kterd je vénovana socialnim sitim, kde nastinime
jejich vznik a rozdé€leni. Zaméfime se na nejuzivanéjsi socialni sit€ Facebook, Instagram,
YouTube, Twitter. Posledni kapitola teoretické ¢asti pojednava o youtuberingu, jevu, ktery
ovlivituje predev§im mladsi generaci nasi populace. Zde se budeme vénovat youtuberim;
charakterizujeme, kdo je to youtuber, jak a podle ¢eho se youtubefi déli a jaka nataci videa.
Bude nas hlavné zajimat, jak velky vliv maji youtubefi na déti na druhém stupni zakladnich
Skol.

Druha ¢ast diplomové prace je prakticka a sklada se z vyzkumného Setfeni, definice
obecnych cili a vyzkumnych otazek a na zavér potvrzeni nebo odmitnuti stanovenych
hypotéz. Cilem praktické casti je zjistit, zda se 1i8i ptistup chlapcti a divek k youtubertim a zda
lze vysledovat rozdily ve vztahu k tomuto fenoménu i mezi détmi z vesnice a mésta. Soucasné
nas zajima, kolik ¢asu denn¢ travi tyto skupiny u pocitace sledovanim youtubert a kolik Casu
travi u pocitace vibec. Z tohoto hlavniho cile jsme odvodili dil¢i cile vyzkumu, pomoci nichz

chceme zjistit, zda:



e Existuje rozdil mezi chlapci a divkami v délce €asu, ktery travi sledovanim youtuberd.

e Existuje rozdil mezi chlapci a divkami v délce ¢asu, ktery travi u PC.

e Existuje rozdil mezi détmi z mésta a détmi z vesnice v kategoriich sledovanych videi.

e Existuje rozdil mezi détmi z mésta a détmi zvesnice v délce cCasu, ktery vénuji
sledovani youtuberd.

e Existuje rozdil mezi détmi z mésta a détmi z vesnice v délce Casu, ktery travi u PC.

V praktické casti diplomové prace uplatnime kvantitativni pfistup a metodu sbéru dat
dotaznikového Setfeni. Vysledky z anonymniho dotaznikového Setfeni zpracujeme do
prehlednych tabulek a grafti v programu Excel a pfi zpracovani pouzijeme test nezavislosti

chi- kvadrat, pomoci néhoz ovétime nebo vyvratime stanovené hypotézy.



|. TEORETICKA CAST



1  Média a jejich vliv

V prvni kapitole diplomové prace se budeme zabyvat tématem média, jejich vznikem a
vyvojem. Specialni pozornost bude vénovana tzv. novym médiim, jejich rozdéleni a vlivu na
spolecnost a jednotlivce.

Pojem média je v dne$ni dobé pro nas zcela béZzny a samoziejmy. Uzivame ho
V bézném zivoté, aniz bychom o ném né&jak zvlast premysleli. Médii jsme obklopeni na
kazdém kroku. Piivod slova ,,médium* pochazi z latinského ptidavného jména ,,medium®, coz
znamena ,nachdzejici se uprostfed”, ,stfedni”. Uziti pojmu je spojeno s myslenkou
zprosttedkovani, s mySlenkou soustfedéni, s mysSlenkou nosi¢e duchovniho vyrazu
odpoutavajiciho se od mista a ¢asu. (Schellmann, 2004, s. 10)

Média muzeme definovat nejen jako komunikaéni kanaly schopné transportovat
systémy znak, ale také jako organizace, tedy ,,0¢elné komplexni socialni systémy*, majici
velky vliv na vSechny myslitelné vrstvy spolecenského byti. Jsou to institucializovana
zafizeni, kterd hraji svou tlohu v systému uspotadani spole¢nosti. (Shellmann, 2004, s. 12)

Jak tika sociolog médii Macek (2011, s. 9): ,, Naprosta vétsina toho, co vime o okolnim
svete, je zprostiedkovana médii, a stejné tak vyznamnad cast komunikace s nasim socidlnim
okolim probiha prostrednictvim médii nebo se mediované komunikace dotyka*.

Muzeme fici, Ze média nam utvaii svét. Diky médiim vime, jak svét funguje a kdo
jsou vném ti ,duleziti“, ale také napfi., jak vypada povrch Marsu nebo kdo je americky
prezident. Diky médiim zname spoustu znamych celebrit a svétovych hvézd a rovnéZz mizeme
byt neustale v kontaktu se svymi blizkymi a kamarady. Média nam umoZiiuji udrZet a rozvijet
vztahy na dalku, které by jinak slably a mizely. Pravé diky médiim muizeme sdilet sviij svét se
svymi prateli. (Macek, 2011, s. 10)

Jednotlivym druhim médii, jejich vzniku a vyvoji se budeme vénovat v nasledujicich

oddilech.



1.1 Vznik a vyvoj médii

Lidé chapou masova média jako hlavni prostiedek sd€lovani informaci a zprav. Jde o nejstarsi
proces komunikace. V ranych etapach vyvoje média ptedstavovala kresba, kamen, hlinéné
tabulky, papyrus a pozdé&ji papir. Stim je spjat vyvoj tfe¢i i grafického dorozumivani a
gramotnost je soucasn¢ omezena na malou exkluzivni skupinu. (Sak, Mares, 2007, s. 22)

Komunikace existovala a rozvijela se v pfirod¢ jesté pred vznikem ¢loveéka a z daného
stavu se vyvijela i komunikace mezi lidmi. V piirodé patfi mezi nastroje komunikace
neartikulovatelné zvuky, pachy, mimika, postoj téla. Postupem casu se zacala vyvijet i
komunikace rozvojem feci prostfednictvim jazyka. Ve vyvoji civilizace hraje vyznamnou roli
vkladani médii mezi komunikujici lidi, ktera nejen zprostitedkovavaji, ale také ovliviiuji jejich
spontannost a pfirozenost. Svym zplisobem je fe¢ zdkladnim médiem, které umoznuje ¢lovéku
predavat obsahy své mysli, prozitky, city, vysledky svého mysleni, ale i metodiku rtiznych
¢innosti. (Sak, Mares, 2007, s. 20)

Re¢ nés odliduje od ostatnich Zivocichil. Jedna se o verbalni komunikaéni prostiedek,
ktery je pro ¢lovéka typicky a kterym se lidé dorozumivaji mezi sebou. RozliSujeme verbalni
a neverbalni komunikaci. Za neverbalni komunikaci povazujeme napiiklad stisk ruky, drzeni
téla, blizkost/odstup, mimiku a gestikulaci, ale také ocni kontakt. Neverbalni komunikace
podporuje, interpretuje, potvrzuje a podtrhuje verbdlni vyjadieni. Napomahd nadm Iépe
zprostiedkovat mluvené slovo. (Shellmann, 2004, s. 36)

Lidé mezi sebou komunikuji bud tvafi v tvaf, tzn. na slySitelnou a viditelnou
vzdalenost nebo pii komunikaci vyuzivaji tzv. komunikacni média, tj. technologie, které
umoziuji informace zprostfedkovavat pres ¢asové a prostorové bariéry a tim sdilet informace
i mimo hranice striktné lokalnich kontextd. (Macek, 2011, s. 8)

V dalsi vyvojové etap€ bylo dosavadni védéni lidstva pievedeno do piistupného média
— knihy a uloZeno v knihovnach. Pravé knihy vyvolaly silnou motivaci k osvojeni ¢teni a
psani. (Sak, Mares, 2007, s. 22)

Knihy se staly prvnim tist€énym masovym médiem. Podminkou pro vznik prvni knihy
byl vynalez knihtisku Johannese Gutenberga v roce 1440. Prvni ti§ténou knihou na svété byla
dvousvazkova bible, zvand také Gutenbergova. Teprve asi za dvé sté let od vynalezeni
knihtisku zacaly vychazet prvni letaky a pamflety. Knihtisk a knihy se propojily s celou
novoveékou etapou vyvoje spoleCnosti, a proto vlastné prolinaji kazdou oblast Zivota

spolecnosti a jsou spojeny s témét kazdym socialnim jevem. (Mediagram, 2018, online)
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Pralomovym se stal rok 1833, kdy zacal Benjamin H. Day poprvé v New Yorku
vydéavat noviny New York Sun. Slo o noviny, které se za¢aly voln& prodavat na ulici a byly
proto oznadovany jako Sestakové noviny. (Mediagram, 2018, online)

Na pocatku 17. stoleti se zaCinaji objevovat tisténé noviny, které¢ vychazely s nizkou,
ale pfece jen zjevnou pravidelnosti a dostavaly systematictéjsi podobu. Tyto tisky se nejprve
objevovaly v tydennich intervalech, v prubéhu stoleti pak byly uz vydavany dvakrat tydné.
Vznik takovychto periodik souvisel se spoleCenskymi a ekonomickymi proménami, kterymi
prochazela tehdejsi spolecnost. V tomto obdobi se také zacaly formulovat a uplatiovat zasahy
a opatieni na omezeni rozvoje tisténych periodickych médii a zformovaly se prvni piedstavy o
roli tisku v nové méstanské spolecnosti, a to v podobé obhajoby prava na svobodu projevu.
(Jirdk, Kopplova, 2009, s. 64)

Druha polovina 17. stoleti je také dobou, kdy dochazi k postupné diferenciaci
periodického tisku a vznikd novy druh tisténych médii — Casopis. Pocatek rozvoje Casopisil je
spojen s badanim a vysledky védy; o néco pozdé€ji se zacalo vydavat periodikum nazvané
Acta Eruditorum, které bylo urceno spole¢nosti u¢enct. Tak jak noviny vzesly z obchodnich
dopisti a korespondence diplomatt, tak vzeSel i uceny casopis z védecké korespondence.
Neformalni kanaly ucené korespondence se pievedly na vefejné piistupné, periodicky
vychazejici médium. Jednalo se o posun v Sifeni novodobé védy. (Jirak, Kopplova, 2009, s.
65)

Rozvoj masového tisku umoznil zisadni zménu v pohledu na vydavani novin.
S moznosti tisknout tituly ve vétSich nakladech a s rozvojem potencidlni ,,masy* Ctendit se
situace zménila a z vydavani novin se postupné zacalo stavat vyrobni odvétvi. Novym
zdrojem piijmu se stala inzerce. (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 63)

Velky pfevrat zaznamenala ¢innost anglického vydavatele lorda Northcliffa, ktera
vesla do déjin pod ndzvem ,,northcliffovska revoluce®. Lord Northcliffe byl britsky vydavatel,
ktery pusobil na prelomu 19. a 20. stoleti. V roce 1896 spolecné s bratrem zalozil list Daily
Mail, jenz vroce 1915 piekrocil milionovou hranici a stal se prvnim denikem s opravdu
masovym nakladem. (Jirak, Kopplova, 2009, s. 63)

Daily Mail se stal konkrétnim vyjadienim zmén ve vydavani masového tisku,
podporoval reklamu na zbozi, které si bylo mozné objednat na dobirku. Northcliffe fakticky
zah4jil epochu komercializace médii tim, ze vSe podfidil jedinému, a to ekonomickému
ukazateli, totiz udrzeni a zvySovani po¢tu konzumenti svych titult. (Jirak, Kopplova, 2009, s.

86)
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Vyznamnym rysem, ktery souvisi s dal§im rozvojem tisku, se stal postupny rozvoj
posty a vznik distribuc¢ni sité, diky niz se mohla sdéleni Sifit v prostoru. (Jirdk, Kopplova,
20009, s. 85)

Po prvni svétové valce v disledku rozvoje technickych védeckych disciplin zacina
nastup novych, tzv. elektronickych médii, a to rozhlasu, filmu a pozdé&ji i televize. Tato média
postupné vznikala z jiz existujicich technologii, jako naptiklad telefonu, telegrafu, ale také
z pohyblivé fotografie — filmu. (Pospisil, Zavodna, 2009, s. 41)

Klasicka elektronicka média jsou v pocatcich zaloZzena na analogovém signalu, coz
znamena, ze jak zvuk, tak 1 obraz je zaznamenavan a pienaSen prostfednictvim
elektromagnetického vinéni. Pro vSechna analogova a tisténd média plati, Ze jsou urcena pro
konkrétni formu komunikace. (Macek, 2011, s. 20)

Dal$im médiem, které je nutné v historii zminit, je film, jenZ patfi mezi prikopniky
audiovizualnich médii. Jiz v 16. stoleti zacaly prvni pokusy s tzv. camera obscura. Jednalo se
0 jednoduché zatizeni, pomoci néhoz mohl ¢lovék dostat zmenseny obraz redlného prostiedi.
Film byl dlouha 1éta némy, teprve az v roce 1927 vznikl prvni ozvuceny film, ktery nesl nazev
Jazzovy zpévak. Pozdé&ji se stal film pro lidi kulturnim vyZitim v dobé volného ¢asu. Stejné tak
jako noviny 1 film vznikl proto, aby uspokojil potteby urcité spolecenské tiidy. (Pospisil,
Zavodna, 2009, s. 41)

Mezi nejstarsi elektronické médium patii rozhlas. Pravidelné rozhlasové vysilani bylo
zahdjeno ve Velké Britanii v roce 1922. V kvétnu 1923 zacala statni rozhlasova stanice v
Kbelich u Prahy prvni rozhlasové vysilani v tehdej$im Ceskoslovensku, které neslo nazev
Radiozurnal. V dnes$ni dobé ztraci toto médium trochu na masovosti a je mnoha lidmi spiSe
uzivano jako vedlejsi a kulisové médium. Jeho vyznam se ale nezmenSuje a urcit€é ma své
auditorium jak v odborné, tak i Siroké vefejnosti diky rozmanitosti vysilani vefejnopravnich,
ale 1 soukromych provozovatelii. Vefejnopravni rozhlas neni statni, ale jde o vefejnou
instituci, ktera je financovana z prispévku posluchac¢t. (Shellmann, 2004, s. 46)

Spole¢nou doménou televize a rozhlasu na rozdil od tiSténych médii je jejich
schopnost Zivého vysilani, tj. zaznamenavani, prenaseni a pfimého sledovani udalosti prave
ve chvilich, kdy se déji. (Shellmann, 2004, s. 46)

Televize je neodmyslitelnou soucasti kazdodenniho Zivota ¢lovéka. Jde o médium,
které¢ vstupuje do vSech oblasti Zivota spole¢nosti. K prvnimu televiznimu vysilani doslo
v roce 1927 mezi Londynem a Glasgowem prostiednictvim telefonni linky. Prvni televizni

signal pomoci pienosu radiovych vin byl uskutecnén v roce 1929 z Londyna do New Yorku
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a o dva roky pozd¢ji byl soucasné s televiznim obrazem ptenaSen i1 zvuk. (Maletinsky, 2015,

online)

Ceskoslovenské televize zahajila své prvni vysilani v kvétnu 1953. Jednalo se o
jednosmérny dalkovy telekomunikacéni systém vysilani a pfijimani televizniho signalu.
Stejn¢ jako rozhlas jsou televizni stanice provozovany vefejnopravnimi i soukromymi
institucemi. Televize ma oproti novinam a rozhlasu nékteré prednosti:

e sd¢leni je nejen akustické, ale 1 vizualni,
e obraz je pohyblivy,
e sledovanost v hlavnim vysilacim ¢ase je vys$§i nez uz Casopist. (Shellmann, 2004, s.

52)

Podstatou médii je tzv. mediace. Jedna se o druh komunikace, pii které médium
vstupuje mezi dvé nebo vice stran jako prostfednik, pomoci néhoz dochdzi k pfenosu
informaci mezi komunikatorem a recipientem. Tento pfenos informaci se mize uskutecnovat
pomoci technologickych zatizeni, lidského posla nebo samotného jazyka. (Jirdk, K&pplova,
20009, s. 32)

Podle druhu mediace rozliSujeme primarni a sekundarni média. Primarni média se
uplatiiuji v pfimé komunikaci v jednom case a jednom misté, napt. jazyk, gesta, mimika.
Naproti tomu sekunddrni média jsou nastrojem nepiimé komunikace, komunikuji v rizném
Case nebo na riiznou vzdalenost a vyuzivaji jakékoli technologie. (Jirdk, Kopplova, 2009, s.
32)

Shellmann (2004) ve své knize rozd¢€luje typologii médii na:

. Priméarni média — osobni komunikace v ptimém styku (,,face to face*), kde hlavnim
vyrazovym prostfedkem je fec.

J Sekundarni média — neosobni komunikace mezi dvéma lidmi nebo v menSich ¢i
vétsich skupinach. Patfi sem napf. telefon, e-mail, video conferencing nebo software
umoznujici skupinovou komunikaci (chat).

e  Terciarni média — jednd se o tzv. masovd média; patfi sem masovy tisk, rozhlas a
televize.

e Kvartérni média — oznacujeme je jako nova, digitalni nebo sit'ova. (Shellmann, 2004,
s. 33)

SouCasnd média mizeme z pohledu datovych nosici a komunikacnich néstrojt
rozdélit na papirova, kterd funguji prevazné na tist€né bazi (tzv. tisk — noviny, ¢asopisy) a na

digitalni, kterd informace pfendseji za pomoci komprimace do digitdlniho formatu
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(audiovizualni, fotografické a textové materidly v pocitaCovych sitich). (Jirdk, K&pplova,
20009, s. 32)

Neodmyslitelnou soucasti dnesniho multimedidlniho svéta je telefon. Soucasné
mobilni pfistroje ovladaji témét vSechny formy medidlni komunikace, jako je zvuk, text,
obraz, ale i datovy ptenos. (Shellmann, 2004, s. 37)

Nejvétsim fenoménem digitalnich médii je vSak internet, ktery v soucasnosti hraje
bezesporu nejdilezitéjsi roli mezi médii. Internet se stal globadlnim informacnim systémem,
ktery zaznamenal enormni rozvoj. Jedna se o vykonné médium poskytujici celou fadu sluzeb
sahajicich od individualni komunikace (e-mail) az k masové komunikaci. Internet, to jsou
miliony pocitaci propojenych ve spolecné siti, kterd ndm umoziuje vyhledavani informaci,
zasilani elektronické posty, sdileni souborl, ale také elektronické bankovnictvi, on-line
komunikaci, zabavu atd. (Pospisil, Zavodna, 2009, s. 80)

Individualni i hromadnou komunikaci prostiednictvim internetu umoziiuje e-mail,
neboli elektronickd posta. Kazdy den posilaji a pfijimaji uzivatelé internetu miliony e-mailti.
E-mail pracuje s ¢asovym posunem, coz znamend, ze vysilajici a pfijimajici nemusi byt na
internetu soucasné. Dulezitou soucasti e-mailu je e-mailova adresa, bez niz by nebylo mozné
e-maily zasilat. E-mailem mizeme posilat nejen zpravy, ale i obrazky a datové soubory. Jeho
velkou vyhodou je, Ze mizeme zasilat zpravy vice uzivatelim najednou. (Shellmann, 2004, s.
288)

Mezi dalsi zplisoby vymény informaci prostfednictvim internetu patii chat. Jde o
formu synchronni online interakce, pfi niz se lidé z celého svéta mohou setkavat ve virtudlnim
prostoru a v realném case. Pfi chatovani miZeme komunikovat nejen s lidmi, které¢ dobie
zname, ale 1 s neznamymi lidmi. Kazdy ¢lovek pii chatovani miiZze pfijmout identitu podle
vlastni volby, at’ jiz jako zensky nebo muzZsky charter, protoZze se identifikuje pouze
ptrezdivkou (nickname). (Shellmann, 2004, s. 299)

Pro kazdého znamend internet néco jiného, pro nékoho je zdbavou, pro dalsiho zase
pracovnim nastrojem. V dnes$ni dob¢ urcité vétsina z nas pouziva e-mail, video, web, online
hry, ale také tfeba Facebook. Musime vSak mit na paméti, ze pokud je nas telefon, pocita¢
nebo jakékoliv jiné zafizeni pfipojeno k internetu, mize se ndm lehce stat, Ze budeme
s ostatnimi sdilet vic, nez jsme méli na zacatku v planu, napt. penize nebo ze do zafizeni
piijmeme néco, 0 co nemame zajem, tieba viry nebo nevhodné zpravy. (Stowell, 2017, s. 11)

Za klasickd média jsou povazovana média, kterd nevyuzivaji elektronické technologie,
a tudiz nemohou pfendset informace v Case a prostoru. Jednd se o média, kterd nemaji

pfipojeni k internetu a nachdzeji ve stavu tzv. ,,off-line”. Na rozdil od klasickych médii
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potiebuji nova média pfipojeni k internetu. O téchto médii fikame, Ze jsou on-line. (Smahel,

2003, s. 38)
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1.2 Nova média a jejich rozdéleni

Za posledni 1éta prosla ceska spolecnost vyznamnou zménou, kterd prinesla hlubsi a tésnéjsi
propojeni kazdodenniho Zivota s informac¢nimi a komunika¢nimi technologiemi. Tato zména
se odrazila ve fungovani celé nasi spolecnosti, ale zasdhla 1 do zivota rodin a jednotlivct.
V téchto souvislostech oznacujeme spolecnost piivlastkem informacni spolecnost.
(Sevéikova, 2014, s. 9)

K tradi¢nim médiim jako jsou rozhlas, televize, tisk se pridaly zbrusu nové digitalni
technologie, mezi né¢z fadime mobily, tablety, internet apod. Praveé tato nova média ovliviuji
zivoty stovek miliond lidi na celém svété. Muzeme fici, Ze hardwarové prostiedky pro
vyuzivani digitadlnich médii se st€éhuji ¢im dal bliz k uzivateli, aktudlné¢ do kapsy nebo
kabelky. (Smahel, 2003, s. 16)

Nova neboli digitdlni média se vazou k platformé digitalnich technologii, zaloZzenych

na numerickém zpracovani dat. Digitalni média zahrnuji celé Siroké pole vypocetnich a
computerovych technologii spolu s datovymi obsahy. (Smahel, 2003, s. 25)
Revoluce digitalnich médii pfisla s rozvojem mailu, blogu, SMS zprav, ale také se socialnimi
sitémi YouTube, Facebook, Twitter atd. Diky témto novym médiim se zménil i zpusob
komunikace mezi lidmi. Z ¢lovéka, ktery byl ptivodné jen pasivnim Cekatelem na zpravu, se
najednou stal tvirce zpravy a distributor, ponévadz je mu umoznéna oboustranna
komunikace, je mu umoznéno piedvést se, upozornit na sebe a angaZovat se ve vefejném
prostoru. (Fridrich, 2011, online)

Digitalnim médiim je v na$i spole€nosti piikladan stale vétSi vyznam. Jsou zdrojem
nejen zabavy a informaci, ale mohou se stat i nastrojem napf. politické moci. Vyznam
digitalnich médii je v poslednich letech podporovan neustdle zvySujici se dostupnosti
medialnich produktd. (Mediagram, 2014, online)

Jak jiz bylo fe€eno, digitalni média se vazou k platformé medialnich technologii, které
jsou zalozeny na digitdlnim zpracovani dat. Oproti tiSténym médiim, kterd jsou omezena
dimenzi prostoru, a rozhlasu a televizi, které jsou omezeny dimenzi ¢asu, nova média nejsou
omezena ani ¢asem ani prostorem, jsou rozsahld a neustale pfistupnd. Nova média jsou
interaktivni a mohou rychle reagovat, poptipadé ovliviiovat obsah. (Mediagram, 2014, online)

Digitadlni média zacCala vznikat jiz od 40. let dvacatého stoleti konvergenci tfady
technologickych a teoretickych konceptd. Digitalni technologie se prosadily pfedevSim

vznikem osobniho mikroprocesorového pocitace. V 70. a 80. letech se poprvé oteviely
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pocitacové sit€¢ univerzitdm, verejnosti a pronikly také do sfér obchodu, dopravy, vyroby aj.
(Macek, 2005, online)

Muize se nam zdat, ze termin novd média je zavadéjici a to ztoho divodu, ze
technologie se neustdle méni a vyviji. Pfikladem muze byt vyvoj mobilnich telefonii nebo
tabletti. V dnesni dob¢€ neni nic neobvyklého, Ze miizeme z mobilniho telefonu volat, posilat
zpravy, ale také fotografovat a chatovat. Dokonce mizeme pomoci hodinek pfipojenych
k mobilnimu telefonu ovladat nejen internet, ale i volani a posilani zprav. To, co jsme diive
povazovali za nové, dnes uz neplati. Jde o zménu nejen v zakladnich vlastnostech, ale i ve
vytvareni komunikac¢nich situaci a socialnich komunikaci. (Jakubowitz, 2013, s. 61)

Termin novd média byl poprvé pouzit Marshallem McLuhanem v 60. letech dvacéatého
stoleti k oznaceni elektronickych médii a jejich obsahu. (Pavlicek, 2010, s. 32)

Podle Macka (2011) se nova média d¢li na:

e internet,
e  webové sluzby, napt. (YouTube, Facebook, Google aj.),
e  softwarové aplikace, napt. (textovy editor, messenger, pocitacové hry aj.). (Macek,

2011, s. 14)

Vice se novym médiim, specialné socialnim sitim, budeme vénovat v kapitole 2.
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1.3 Vliv médii na spole¢nost

V dnesni spole¢nosti predstavuji média vyznamny faktor spoluutvaiejici zivot jednotlivce,
skupin i celé spolecnosti. (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 153)

Zajem odborné 1 laické vetejnosti o fungovani médii, usili zdkonodarcli o regulaci
medialni komunikace, snahy politiki o proniknuti do médii a lobbisti o ovlivnéni médii — to
vse je zalozeno na jednoznaéném piesvédCeni, ze média maji vyznamny dopad na jednotlivce
1 na spolecnost. Média od svych pocatki ovliviiovala chovani, postoje ¢i nazory jedinct,
ovlivitovala zivotni styl (a tim i1 zdravi), ale také dé€sila a vyvolavala napéti, navadéla ke
spolecensky nezddoucimu jednani ¢i uvadéla v omyl. (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 151)

Velky vliv na spolecnost, pfedevsim na mladsi generace maji elektronickd média.
Elektronickda média jako sdé€lovaci prostiedky v podobé¢ filmu, rozhlasového ¢i televizniho
vysilani nebo internetu jsou nastroje, pomoci kterych je mozné pusobit na ¢lovéka, ale i na
celou spole¢nost, a tim také ovliviiovat jejich vefejné minéni a chovani. (Pospisil, Zavodna,
2009, str. 40)

Podle Jirdka a Kopplové (2009) hraji pfi posuzovani u¢inku médii rozhodujici roli tfi
zékladni faktory:

. stav spolecnosti samé (uspofadani casu, dominujici zpusob komunikace, Urovei
vzdélanosti apod.),

e  rozvoj médii (hlavné jejich technicky rozvoj),

. rozvoj poznani spole¢nosti a uvazovani o ni (pfedstavy o u¢incich médii se zietelné
méni v zavislosti na rozvoji sociologického a psychologického poznani a také
Vv zavislosti na proménéch technik zkoumani spolecnosti). (Jirdk, Kopplova, 2009, s.
154)

Zde Jirak a Kopplova (2009) rozlisuji pfedpokladané uc¢inky médii podle toho, zda:

e  jsou povahy kognitivni (pozndvaci), postojové, citové ¢i fyziologické, popt. zda se
projevi v chovani jednotlived nebo skupin, a z hlediska vztahu k hodnotam dané
spole¢nosti, zda jsou konstruktivni ¢i destruktivni,

e  maji vliv na jednotlivce ¢i celou spolecnost,

e  jsou slabé, anebo silné kratkodobé, resp. bezprostiedni, anebo dlouhodobé — pfi
uvahéch o plisobeni médii se Casto déla zasadni rozdil mezi okamzitymi a zpravidla

kratkodobymi a pomijivymi reakcemi na néjaky medidlni podnét a dlouhodobymi
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zménami v postojich jednotlivee 1 v uspotadani spolec¢nosti, na nichz se mohla média

podilet. (Jirak, Kopplova, 2009, s. 154)

Funkce médii se méni v zavislosti na typu uspoiadani spolecnosti, kulturnim kontextu
a socialnich, ekonomickych a politickych podminkéach. Podle Burtona (2001) funkce médii
délime na:

. zabavni funkce — média poskytuji lidem zébavu a rozptyleni,

. informac¢ni funkce — poskytuji nezbytné informace o svéteé,

e  kulturni funkce — predkladaji lidem materialy, v nichz se odrézi naSe kultura a jez se
stavaji jeji soucasti,

e  socialni funkce — média poskytuji lidem ptiklady Zivota spolecnosti, jejiho jednani,
spolecenské interakce spolecenskych skupin,

e  politické funkce — poskytuji pfedstavu o politickych udalostech, tématech a aktivitach.

(Burton, 2001, s. 42)

Digitalni média se stala konkurenci jak pro televizi, tak i pro dalsi fadu medialnich
technologii, jakymi jsou napft. videoptehravace, faxy a telefony a to proto, ze témét nahrazuji
jejich funk¢nost. Vstupem novych médii do domacnosti se pomalu ale jisté¢ odsunuje televize
stranou z domaci medialni konzumace. Sledovani filmu, seridlll se tak pfesouva na monitory
individualnich medialnich technologii, jako jsou notebooky, tablety a pocitace. (Macek, 2011,
S. 61)

Podle Macka (2011, s. 62): ,,novd média zvysuji kontrolu samotnych divikii nad
casovou organizaci konzumace medialnich obsahii i nad strukturou konzumovanych obsahii “.

Sam uzivatel se rozhodne, co bude sledovat, v jakém Case a jaky kanal.
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1.4 Vliv médii na jednotlivce

Média maji nejen globalni vliv na celou spole¢nost ovliviiovanim vefejného minéni a
nezanedbatelnym podilem 1 formovanim celospolecenského déni, ale i individualni vliv na
kazdého z nas. Média totiz mame k dispozici na kazdém kroku. ZjednoduSen¢ feceno, kazdy
clovek, ktery je mobilné pfipojen k internetu, je pod takovym tlakem médii, jako kdyby denné
¢etl noviny a poslouchal radio a dival se na televizi. Zpravy, komentate, uvahy, reklamy, to je
jen kratky vycet informaci, kterymi je jednotlivec prostiednictvim medii ovliviiovan. Kazdy
clovek z nich Cerpa stale veétsi mnozstvi tidajii a spolu s vlastni zkuSenosti si pak vytvari sviyj
individualni obraz reality. (KoziSek, Pisecky, 2016, s. 38)

V dnesni dobé lidé pouzivaji pestrou skalu zatizeni (hardware) nejen pro piistup
k internetu, ale i pro zabavu, hrani her a pfedev§im k interakci mezi sebou navzajem. Zafizeni
se neustdle zmenSuji a zleh€uji a zahrnuji jak mobily, chytré mobily (smartphones), tablety,
tak i herni konzoly s videohrami (Xbox). Pred deseti a vice lety se k internetu pfistupovalo
primarné¢ prostiednictvim stolnich pocita¢ti napevno ptipojenych k siti, teprve pozdéji se
rozvinulo piipojeni pies notebooky ¢i tablety, predev§im prostiednictvim wifi pfipojeni.
V dnes$ni dobé& se kinternetu pfipojuje téméei kazdé zafizeni, vCetn€ hernich konzoli a
mobilnich telefoni. (Sevéikova, 2014, s. 20)

PrevaZné bezdratové piipojeni (wifi) ma velky vliv na pouZivani mobilnich telefont,
tableti, ale i digitalnich televizi. Clovék pouziva tyto prostiedky k tomu, aby mohl byt ,,vzdy
online®, ,,vzdy pfipojen®, v neustalém digitalnim kontaktu s kamarady, kolegy a se svym
okolim. Muze se tak pfipojit k internetu, svému e-mailu a socialnim sitim kdykoli doma, ve
skole, ale i kdyZ je nékde na cesté. (Sevéikova, 2014, s. 20)

Pro dne$ni mladez mizi rozdil mezi online a offline. Pro¢ by si telefonovali, kdyZ si
mohou napsat SMS, pro¢ by méli psat SMS, kdyz se mohou domluvit na Facebooku. Online,
diky pravé mobilnim telefoniim a tabletim s mobilnim pfipojenim k internetu, se stalo
soucasti offline. (KoziSek, Pisecky, 2016, s. 26).

Prave tato nova média maji velky vliv nejen na dospélé jedince, ale i na déti. Zptsoby
pouzivani internetu se vSak 1i8i podle v€ku, pficemz plati, Ze ¢im je dité star$i, tim Cast&ji pies
internet komunikuje. Mladsi déti spiSe hraji hry, nez prostfednictvim internetu komunikuji.
(Kozisek, Pisecky, 2016, s. 24)

V neposledni fadé nesmime opomenout ani vliv zavislosti na socidlnich sitich.

V literatufe se miiZeme setkat kromé nejcastéji sklonovaného slovniho spojeni ,,zavislost na
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internetu (internet addiction)® 1 s dalSimi terminy, jako je problematické uzivani internetu
(problematic internet use) nebo nadmérné pouzivani internetu (excessive internet use).
(Sevéikova, 2014, s. 40)

Prvnim a vyznamnym psychickym faktorem spojenym s nadmémym uzivanim
internetu a zavislosti na ném je tendence sméfujici k nicnedélani a pocitu nudy. Rada aplikaci
na internetu, zejména online hry, maji velmi propracovany systém odmeén, na coz si fada déti
rychle vytvari navyk. Dalsim faktorem také byva nizké sebevédomi, deprese, ale i socidlni
uzkost a podobné psychické problémy. Spousta déti, které nemaji socidlni oporu, utikaji
k internetu jako k nahrad¢. Kratkodobé tato strategie piindsi ulevu, ale z dlouhodobého
hlediska snaha piekonat izolaci a nizké sebehodnoceni muze vést naopak k jejimu
prohloubeni. (Sevéikova, 2014, s. 40)

Zavislost na internetu mizeme definovat jako nadmérné uzivani internetu, které lidem
pfinasi do Zivota pracovni, socialni, ale i $kolni komplikace. Clovék si nevybuduje zavislost
pifimo na internetu, ale na konkrétnich internetovych aplikacich nebo webech. (Poradna
adiktologie, 2010, online)

RozliSujeme tfi zdkladni typy zavislosti na internetu:

e  Zavislost na online hrach — jde o online hry napt. multiplayer RPG, kde se vice hract
sejde ve stejny Cas pii hrani her ve virtudlnim svéte.

. Zavislost na online komunikaci — do této skupiny spadaji lidé, ktefi travi vétSinu svého
¢asu online komunikaci se svymi skute¢nymi nebo virtualnimi kamarady.

. Zavislost na stankach s pornografickym obsahem — Sem patii Casti navs§tévnici stranek

s pornografii. (Poradna adiktologie, 2010, online)

21



2 Socialni sité

Socialni sit mizeme definovat jako sluzbu, kterd registrovanym uzivatelim umoziuje
vytvaret svlij osobni nebo firemni vetejny profil. Umoznuje komunikovat s ostatnimi
uzivateli, sdilet informace, videa, fotografic a dalsi aktivity. Vyhodou komunikace mezi
uzivateli je, Ze tito mohou komunikovat jednotlivé mezi sebou nebo mezi skupinami
propojenych uzivatelti. Jde tedy o mnozinu lidi, kterd mezi sebou udrzuje komunikaci
riznymi prosttedky. Jedna se o celosvétovy a stale se rozvijejici fenomén. (Kozisek, Pisecky,
2016, s. 44)

Socialni sité¢ v dneSni dob€ vyuZiva jiz nékolik stovek milionil lidi denné. Zakladaji si
zde své profily, kde uvedou dle vlastniho uvazeni osobni udaje, informace napt. o tom, kde
pracuji, co maji radi a také ¢im se zabyvaji. Po zavedeni profilu pozvou lidi, ktefi jsou
uzivateli stejné site, aby se s nimi tzv. ,,propojili“, coz znamena, ze si navzajem zptistupni své
profily. Uzivatelé, ktefi se navzajem propoji, se stavaji ,prateli a mohou navzijem mezi
sebou prostfednictvim socialni sit¢ komunikovat. (KoziSek, Pisecky, 2016, s. 53)

Muzeme fici, ze socilni sité se staly médiem nové generace. Spojuji piednosti blogu,
chatu, e-mailu, miZzeme pies né posilat rizné soubory, fotografie a vyuZzivat riznych
webovych aplikaci, ¢imz se vytvaii mocna zakladna pro online komunikaci mezi uZivateli.
Socialni sit¢ zaznamenaly velky ohlas nejen u mladych lidi, ale ziskaly si srdce i starSich
ro¢nikt. Diky témto novym médiim neztracime kontakt se starymi ptateli, zdkazniky, ale i
obchodnimi partnery. Mizeme se podélit o své informace, nazory, akce a aktivity. (Kozisek,
Pisecky, 2016, s. 62)

Mezi vyhody socidlnich siti patii kontakt s velkou skupinou uzivateli a rychlé a
snadné sdileni informaci. Socialni sit€¢ nam také umoziuji snadno ziskat pratele, rychle se
seznamit a obrovskou flexibilitu a rozmanitost pfistupt z celého svéta v kteroukoliv dobu.
UZivatelé socialnich siti ziskavaji rovnocenné postaveni; je jedno, jak uZivatel vypada, jaky
ma piijem ¢i jaké je narodnosti. Mezi nevyhody socidlnich siti patii naptiklad ztrata soukromi,

zavislost, ale i spamy a ruzné viry. (Kozisek, Pisecky, 2016, s. 30)
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2.1 Vyvoj socialnich siti

Socialni sité byly zavedeny daleko dfive, nez vznikl internet a vS§echny soucasné internetové
sit€. Prvni socidlni sit’ ve své knize ,, Class and Committees in Norwegian Island Parish”
zavedl v roce 1954 britsky sociolog Jameson Barnsom. (Kolda, 2016, online)

Ve druhé poloviné 20. stoleti byly socialni sité rozsifeny prevazné na Zapade a
postupem casu se zacaly dostavat i k ndm. Prvni socidlni sit€¢ tvofily skupiny lidi, které
pouzivaly klasické maily pro podporu svych socialnich vztaht. Prvnimi uzivateli socidlnich
siti se stali ve Spojenych statech ,,vojaci® v sitt ARPANET, ktefi 2. 10. 1971 odeslali prvni
vzkaz na vzdaleny pocitac. ARPANET ovSem zdaleka nebyl jedinou pocitatovou siti na
svété. Vroce 1983 byly od ARPANETu oddéleny ty jeho casti, které byly spojené
s vojenstvim a vznikla samostatna sit MILNET, ktera dal zistdvala v rezii obrany USA.
V tom samém roce zacaly vznikat lokalni sit€¢, mezi néz patii nejznaméjsi a nejpouzivangjsi
sit LAN — Ethernet. Dalsi znamou siti je sit NSFNET, ktera byla vybudovéana agenturou
NSF. Pravé tato sit’ diky svym pifenosovym schopnostem odstavila v bieznu 1990 sit’
ARPANET a stala se pateini siti celé velké soustavy siti, ktera tvofila Internet. (Peterka, 2015,
online)

Velky objev zaznamenal finsky student Jarkko Oikarinen, ktery vynalezl systém pro
komunikaci v realném ¢ase, tzv. Internet Relay Chat (IRC). (Sunardi, Kalamar, Noga 2015,
online)

Mnoho odbornikli povazuje za pocatek vyvoje socidlnich siti rok 1978, kdy byl
spustén systém BBS (Bulletin Board System). Jednalo se o prvni systém, ktery umoznoval
uzivatelim komunikovat v ur¢ité zajmové skupiné. (Kolda, 2016, online)

Mezi prikopniky socidlnich siti patfily v poloviné 90. let minulého stoleti weby
Geocities (1994), Theglobe.com (1995) nebo Tripod.com (1995). Dalsi vlna vyspélejsich
webovych servert pfiSla na konci 90. let minulého stoleti, kdy se objevily SixDegrees.com
(1997) a pozdéji v roce 2002 nasledovala sluzba Friendster. V roce 2003 pattil MySpace mezi
nejpouzivanéjsi portaly. Mezi doposud nejznamé;jsi socidlni sit¢ patii Facebook, ktery vznikl
v roce 2004 a YouTube. (Kozisek, Pisecky, 2016, s. 40)

Jako prvni na internetu spustil socidlni sit' Randy Conrads, ktery v roce 1995 vytvofil
sit’ Classmates.com, ktera méla za kol nalézt byvalé spoluzaky, kamarady, jak ze zédkladnich
tak 1 stfednich Skol, i byvalé spolupracovniky a dostat se s nimi do kontaktu. (Sunardi,

Kalamar, Noga, 2015, online)
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Prvni moderni sit’” vznikla o néco pozdéji a to vroce 1997 pod nazvem Web 2.0.
Jednalo se o weby, jejichz vlastni obsah i kvalitu vytvareli registrovani uzivatelé. Tato sit
umoziiovala svym uzivatelim vytvafet podle vlastnich profild skupiny svych pratel.
S témito uzivateli si mohli vzajemné prohlizet své profily a komunikovat. (Kolda, 2016,
online)

Rozmach socidlnich siti nastal v obdobi takzvaného ,,neomezeného internetu®, ktery
byl pro mnoh¢ uzivatele drahy a nedostupny. (Kozisek, Pisecky, 2016, s. 24)

Internet nabizi mnoho druhti socialnich siti, podle Sahan Ullagaddi (Ullagaddi in

Dobosiova, 2015) je d€lime do tii skupin:

e Osobni sité.
Radi se mezi nejstarsi sité a slouzi pfedeviim jako komunikace mezi piateli a také ke sdileni
zazitkG uzivatele. Uzivatelé sdili, co napiiklad pravé délaji. Radime sem napt. Facebook,
Instagram, YouTube.

e Sité zaméfené na sdileni obsahu.
Tyto sité kombinuji jak umélecky, profesni, tak i osobni obsah. Velky vyznam zde hraje pravé
obsah sdéleni na rozdil od osobnich siti, kde je dulezity uzivatel. Pro usnadnéni vyhledavéani
obsahu pomaha tzv. hashtag. K témto sitim patii Twitter, Instagram, YouTube.

e Komunity se stejnymi zajmy.
Tyto komunity jsou tvofeny prevazné profesiondly, ale patii sem 1 béZni uzivatelé. Komunity
se rozdeluji podle specifickych zajmu. Patii sem napiiklad komunity, které se zamétuji na
fotografovani mést a zajimavych mist nebo hudebni nadSenci apod. (Dobosiova, 2015, online)

V' roce 2009 byly socialni sité neboli SNS (Social Networking Sites) mezi mladymi
lidmi nejnovéjsim a také nejpouzivanéj$im komunikaénim prostiedkem. Socialni sité se
zaCaly pouzivat piedevsim pro komunikaci a sebeprezentaci svych uzivatelt, pii¢emz
jednotlivé ,profily lze propojovat mezi svymi piateli. Pfes socidlni sit¢ mizeme vytvaret
razné skupiny, do cizich skupin vstupovat, pfidavat vlastni fotografie, ale také sledovat a
komentovat fotografie piatel. (Sevéikova, 2014, s. 23)

Nejznaméj$i a nejpouzivanéjsi socidlni siti na svété je Facebook. Facebook byl
zalozen v roce 2004 studentem Harvardovy univerzity a plivodné slouzil pouze jejim
studentim. Plvod jména vznikl z papirovych letdki Facebooks, které dostavaji studenti
prvnich roénikli na univerzitach. (Martin, 2010, online)

Nejen Facebookem, ale i dal$imi socialnimi sitémi, jako napiiklad Instagram,

YouTube a Twitter se budeme zabyvat v nasledujicich oddilech této kapitoly.
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2.2 Rozdéleni socialnich siti

Nové média, tj. média zalozend na digitalnich a sitovych technologiich, neslouzi lidem pouze
jako prostitedek komunikace, ale propojuji je s dalsimi socidlnimi skupinami kontexty.
Zajmové a volnocCasové skupiny, napiiklad ¢lenové sportovnich klubi, fotografové, lidé
zajimajici se o0 modu apod., se mohou virtualné sdruzovat na socialnich sitich a komunikovat
spolu v oblastech svého zajmu. (Sevéikové, 2014, s. 30)

V ramci socialni sité si kazdy uzivatel vytvoii sviij ucet, na ktery vklada a sdili své
prispevky. Tento ucet miize byt bud’ soukromy, nebo vetejny. Zalezi pouze na majiteli uctu,
komu jej zptistupni. Ve vétsing piipadii se jednd o sdileni fotografii, kontaktti a texti.

Socidlni sit¢ vyuzivaji tzv. ,,webovych sluzeb®”, které ucastnikim umoziuji:

(Sevéikova, 2014, s. 58)
e  zalozit si vefejny profil nebo polovetejny profil v ramci daného systému,
e  Vytvorit seznam dalSich uzivatell, s nimiz jsou Spojeni,
e  prohlizet a prochédzet tento seznam kontaktli, jakoz i seznam ostatnich uzivateld

v daném systému. (Sevéikova, 2014, s. 58)

Pied nastupem Facebooku existovalo v Ceské republice nékolik velkych socialnich
siti. Mezi nejzndméjsi socialni sité pattily: Lidé.cz, Xchat.cz, Libimseti.cz nebo Spoluzaci.cz.
V dnesni dobé patii celosvétové k velice rozSifenym SNS napiiklad Facebook, YouTube,
Google+, Instagram, Twitter. (Kolda, 2016, online)

Tyto socidlni sit¢ maji pfesné¢ dand pravidla pouzivani. Nékteré socidlni sité jako
napiiklad Facebook, YouTube, Instagram nebo Google + maji pro zalozeni u¢tu stanovenou
veékovou hranici 13 let.

Socialni sité rozliSujeme na soukromé a profesionalni. Soukromé socialni sit€¢ mohou
vzniknout na zakladé rodinnych vazeb, kamaradskych vztaht, ale i riznych témat. UZzivatel
zde vystupuje sam za sebe. Na rozdil od profesionalnich socidlnich siti, které jsou vytvofeny
pro komunikaci mezi firmami, pro hledani novych zaméstnanct, sdileni Zivotopisti apod.
Do soukromych socialnich siti patfi naptfiklad Facebook, Xchat.cz, Twitter, Lidé.cz a do
profesiondlnich socidlnich siti fadime naptiklad Linkedln nebo Xing. (Dobosiova, 2015,
online)

Socidlni sité plni fadu dillezitych funkei, mezi néZ patii vytvareni komunit. Lidé si tak
na socidlnich sitich vytvaii vlastni vztahovou sit’, kterd je zaloZena na zaklad¢ néjakého

spolecného zdymu. Mohou tak vzniknout skupiny lidi, které sleduji stejny televizni serial,
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nebo skupiny fanouskti konkrétniho sportu. V téchto skupinich lidé navzajem sdili své
nazory nebo diskutuji na dané¢ téma. DalSim znakem socidlnich siti je zalozeni profilu.
Kazdy uzivatel si mize zalozit vlastni profil, tzv. virtudlni vizitku, kterd slouzi k dohledéani a
identifikaci vlastni osoby. A v neposledni fad¢ patii mezi znaky socialnich siti interakce. To
znamena, ze uzivatel miize na socialni sit’ vkladat rizné prispévky, tzv. statusy, na které

mohou reagovat ostatni uzivatelé socialni sité. (CZ.NIC, 2016, online)

2.2.1 Facebook

Nejznaméjsi a nejpouzivanéjsi socialni siti na svété je dnes Facebook s vice nez 2,25 mld.
ucta (Greenfield, 2018, online).

Byl zaloZzen vroce 2004 studenty harvardské univerzity Markem Zuckerbergem,
Justinem Moskovitzem, Chrisem Hughesem a Eduardem Saverinem, ktefi zalozili web
Thefacebook.com. Tento web slouzil jako Skolni ro¢enka pro zdejsi studenty. Pripojit se
mohli pomoci $kolniho e-mailu. Pozdéji se zacal rozSifovat 1 na jiné anglické univerzity a
v roce 2006 se Facebook poprvé oteviel i pro vetejnost. Facebook se za n¢kolik malo let své
existence stal standardem internetové komunikace. Je lokalizovan do vice nez osmdesati
jazyk véetné Cestiny. (Kolda, 2016, online)

Facebook pro své uZzivatele zavedl velice atraktivni funkci, tzv. status. Ten slouZzi
uzivatelim k zapisovani aktualnich mySlenek. Jednd se o online zpravodajstvi ze Zivota
vaSich ptatel. Diky této funkci vite o svych ptatelich, kde byli, kde jsou, co praveé délaji a take
tieba, jak se citi. Facebook také umoznuje uzivatelim pfimou komunikaci v redlném case
pomoci vestavéného chatu. Mizeme fici, Ze Facebook je stranka, kterou mé uZzivatel nactenou
ve svém mobilu ¢i pocitaci cely den, a na které komunikuje se svymi prateli. Na Facebooku
jsou vytvotené 1 riizné skupiny, ke kterym se lidé mohou piidat podle svych zaymi a zalib.
Mezi nejpouzivanéjsi funkce Facebooku patii fotky, zed’, udalosti, videa, messenger, status.

(Kolda, 2016, online)

26



2.2.2 Twitter

Twitter patii stejn¢ jako Facebook mezi nejvyhledavanéjsi sit¢ na svété. Byl zalozen teprve
Vv roce 2006 Jackem Dorsey. Jedna se o sit’, kterd je zalozena prevazné na posilani statust,
znamych jako tweety, jez jsou omezeny délkou 280 znaki. Nejedna se zde ale o ,,pratele®, jak
je tomu u Facebooku, nybrz o tzv. followers neboli nésledovniky, kteii sleduji vas Twitter
ucet, na néjz mohou reagovat. Kazdy uzivatel Twitter Gctu si sdm muze libovolné zvolit, zda
jeho ucet bude viditelny pro vSechny uzivatele nebo jen pro schvalené uzivatele. (Kolda,

2016, online)

2.2.3 Instagram

Instagram je socialni sit’, ktera nabizi svym uzivatelim zvefejiovani a Sifeni fotografii a
kratkych videi. Jeji tviirce je Kevin Systrom, ktery mél zéalibu v historickych fotografiich.
Jeho prvnim projektem byla sluzba Burbn, kterd fungovala na principu sdileni polohy
obdobné jako Foursquare, a vytvofil tak pevny zaklad pro vznik Instagramu. Na této aplikaci
spolupracoval s Mikem Kriegerem a poprvé byla spusténa v roce 2010 v Apple Appstore.
(Kolda, 2016, online)

aplikaci pro chytré telefony upravovat pomoci 17 filtri. UZzivateli je tak nabidnuta moZnost
udélat z obyCejné fotografie fotografii téméf profesionalni. Zvetejnény obsah oznacuji
uzivatelé ,,hashtagy“, coz jsou pomocnd oznaceni, ktera usnadnuji vyhledavani podobnych
témat. Instagram neni urcen ke komunikaci mezi uZivateli, ale pouze pro sdileni zazitk a
emoci. Kazdy uzivatel, ktery ma vytvoreny svij vlastni ucet, mize zvefejnovat fotografie,
piidavat ke sledovani dalsi uzivatele, davat fotografiim like (oznaCeni /ibi se) a komentare.
Ma tii zakladni reklamni formaty; témi jsou video, samotny obrazek a carousel (rotacni).
V dnes$ni dobé patii Instagram spolecnosti Facebook, kterd za néj pted Sesti lety zaplatila 1

miliardu dolart. (Kolda, 2016, online)
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2.2.4 YouTube

YouTube Ize casteéné povazovat také za socialni sit. Jedna se o nejvétsi video sluzbu na
svéte, kterd ma pres dvé miliardy pfistupti denn€. Nabizi moznost nahravani a prehravani
videi, komentovani nebo vytvaieni vlastnich playlisti. (Kilian, 2016, online)

Projekt YouTube zalozili Chad Hurley, Steve Chen a Jawed Karim 15. tinora 2005.
Pivodné mélo jit o zaloZeni video seznamky, ale ta se nedockala velkych ohlasti. Proto
zakladatelé povolili nahravani jakéhokoliv obsahu, ktery si sdm uZzivatel vytvoftil. Prvni video
bylo nahrano 23. dubna 2005 a jmenovalo se ,,Me at the Zoo” (“Ja v Zoo”), které zaslal jeden
ze zakladatelti Jawed Karim. V prosinci 2005 doslo k ostrému spusténi do provozu a o rok
pozdé¢ji se YouTube dockal zhruba dvaceti milionu uzivatelll a vice nez sto milionu videi.
V kvétnu 2007 byl spustén partnersky program, ktery pfinesl finance dnes tak zndmému
fenoménu youtuberingu. (Kilian, 2016, online)

YouTube patii mezi socidlni sité¢ s nejvetsi sledovanosti. Videa ulozend na YouTube
sleduji a sdileji denné miliony lidi. V Ceské republice dochizi mésién& ke zhlédnuti 1,9
miliardy videi. Sledovani z mobilnich zafizeni se stdva stale populdrngjsi. V bieznu 2017
dosahl pocet zhlédnutych videi z mobilnich zatizeni podilu 49 % ze vSech zhlédnutych videi.
Nejvice zhlédnuti (68 %) je u populace mezi 15-69 lety. V lonském roce byl také zaznamenan
nartst 0 12,3 % az na 90 % u nejmladsi populace mezi 15-24 lety. Pravé mezi t€émito mladymi
lidmi je YouTube nejpopularnéjsi platformou. (Smrz, 2017, online)

Na YouTube se ptihlasuji dvé skupiny uzivateld. Registrovanou skupinou jsou ti, co
nataci a prispivaji svymi videi na YouTube, a druhou skupinou je publikum. Pro lidi, ktefti
pouze sleduji videa jinych lidi, neni nutnd registrace. Registrovani uzivatelé mohou
komentovat sva videa i videa ostatnich uZzivateld. Na YouTube nalezneme mnoho rtznych

zajmovych kategorii ptes sport, hudbu az po vzdélavaci videa. ( Dobosiova, 2015, online)
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3  Youtubering

Mnoho mladych lidi si dnes nedovede predstavit zivot bez sledovani YouTube videi.
Teenagefti jsou ochotni na kanalu YouTube travit i n¢kolik hodin denné. Tato videa pro né
nataci tzv. youtubefi. A praveé témto youtuberiim se budeme vénovat v nasledujicich oddilech.
Kdo vlastn¢ jsou, jaka toc¢i videa, zda a jak ovliviuji Zivoty mladych lidi — to jsou otazky,

které nas zajimaji.

3.1 Kdo je to youtuber

V prvni fadé si polozme otazku, kdo je vlastné youtuber a ¢im se proslavil. Youtuber je osoba,
kterd na internetovém serveru YouTube nataci a sdili sva videa, ale samoziejmé i sleduje
videa ostatnich. Pfevazna ¢ast youtuberli nenatdci sva videa pod svym vlastnim jménem, ale
pod pseudonymem. Mizeme fici, Ze v dneSni dobé maji v mnoha ptipadech youtubeti vétsi
vliv na déti a mladistvé, nez naptiklad celosvétové celebrity a nékdy bohuzel i rodice. (UNET
blog, 2016, online)

Podle Chvaly (2015, s. 7) je: ,,youtuber clovék, ktery tvori videa a publikuje je na
portal YouTube

Youtuber je chlapec nebo divka, ktefi maji chut’ sdilet néco ze svého Zivota s ostatnimi
a neboji se to ukédzat. Youtuberem se muze stat témet kazdy, kdo ma pocita¢, k nému
pfipojenou kameru, internet a osobni odvahu a nechybi mu originalni napady. Nejvice videi
vytvaii youtubefi doma ve svém pokoji. Youtubery rozdélujeme podle tipt videi, kterd nataci.
Nekteti nam radi, jak si naptiklad doma vyrobit pletovou masku, jini zase hraji pocitatoveé
hry a dalsi tfeba délaji véci, nad kterymi seridznimu c¢loveku zlstdva rozum stat (napf. se
postiikaji slehackou). Kazdy youtuber je original, pracuje vétSinou sdm, sdm se nataci, sdm si
stitha videa i sam si piSe scéndf. VSichni maji ale jednu véc spolecnou: pravideln€ si jejich
ptispévky pousti tisice divaku. (Kabatova, 2015, online)

Ve Velké Britanii nejsou za youtubery povazovani mistni Skolaci, ktefi nahravaji své
skateboardingové triky, ale jednd se o jakousi elitni skupinu hvézd YouTube, tedy mladé

celebrity, které své divaky nechavaji nahlizet do svého soukromi (Speed, 2016, online).
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Nejsledovan€j$im Youtuberem na svéte je Svédsky hra¢ videoher PewDiePie, ktery ma
V souCasnosti pres 34 milioni odbératelli. Mezi dal$i nejsledovanéjSi youtubery patii
ViralBrothers, GoGOMan a Teri Blitzen. (Vanickova, 2015, online)
nejoblibenéjsi. Lidé, kterym se video libi, davaji tzv., likes* nebo poptipadé ,,dislikes*, pokud
se jim video nelibi. Lidem, ktefi odebiraji videa, jez jsou pak viditelna v jejich seznamu
doporucenych videi, se fika odbératelé. (Chvala, 2015, s. 26)

Snem kazdého youtubera je mit co nejvice odbératelti. Na zacatku vyuzivaji své rodiny
a pratele k Sifeni videi, sdili sva videa pies riizné socialni sité a neni také vyjimkou, zZe oslovi
né¢jakého znaméjsiho youtubera, jestli by nemohl video sdilet. (Chvala 2015, s. 27). Pii sdileni
videi je velice dulezitd originalita a pravidelnost natdceni videi. Je to podobné sledovani

seriald v televizi. Tak, jak kazdy seridl ma své pravidelné divaky, musi youtuber pravidelné

vvvvvv

hlast. (Chvala, 2015, s. 46)

Toho, Ze youtubery nata¢ena videa maji velky pocet zhlédnuti, vyuzivaji rizné firmy
k uplatnéni svych reklam v téchto videich, coz pfinasi uspéSnym youtuberiim slusné odmény
finan¢ni nebo vécné (pocitace, mobily aj.) Za profesiondlniho youtubera mizeme povazovat
toho, ktery se Zivi vlastni tvorbou a vydélava penize. (Chvala, 2015, s. 37)

Podle vyzkumu STEM/MARK z ledna 2017 sleduje youtubery vice nez tii Ctvrtiny
internetové populace, kterd na youtuberech nejvice hodnoti jejich népady, vtipnost a osobity
projev. (STEM/MARK, 2017, online)
proslavil sérii ,,Debilni kecy” ma 2 776 840 odbératelti a 597 523 593 zhlédnuti videi. Jejich
specialitou jsou pranky neboli $prymy. Na druhém misté se fadi GoGoMan; jde o 19letého
Slovaka, ktery se proslavil Let's play videi, ktera odebira pfiblizn€ 1,3 milionu odbérateld.

(STEM/MARK, 2017, online)

30



3.2 Rozdéleni youtuberu podle typi videi

VétSina youtuberti natdci rizné typy videi, ktera pak umist'uji na svlij kandl. Lidé (publikum)
si kanal zaCnou odebirat v pfipadé, ze se jim libi jejich obsah. Tak vznikd fanouskovska
zékladna, ktera dotycného youtubera dale sleduje. Lid¢ si také mohou vybrat svého youtubera
naptiklad podle sympatii a jeho charisma. Kazdy youtuber by mél mit origindlni a hlavné
zapamatovatelné jméno. Videa tocena na YouTube se stala velkym byznysem a youtubering
vynosnym povolanim. Vice jak dvacet ¢eskych youtuberti uz vydélava pres milion korun
ro¢né. Jak tika youtuberka Teri Blitzen: ,, Kdyz je youtuber Sikovny, stovky tisic za dva mésice
vydela“ nebo ,, Uzivila bych tim nasi ctyrclennou rodinu‘ (Teri Blitzen, 2017, online). Pro
nckteré youtubery je nataceni videi dobra brigada, vydé€laji si i nékolik desitek tisic korun za
mésic. Naptiklad v roce 2014 prestali youtubeti Jifi Kral, Shopaholic Nicol a Stejk pracovat a
tim spustili v Ceské republice vInu profesionalizace. (Cerna, 2017, online)

Youtubery délime podle typl a zanrd, tj. podle toho, jakd videa nataci. Patii mezi né
napi. zébavni youtubefi, herni youtubefti, tzv. lifestyle youtubetfi (zabyvajici se Zivotnim
stylem) a beauty/fashion youtubefi (zabyvajici se mdédou). Kazdy z youtuberi nataci sva
témata, kterych je obrovské mnozstvi. (UNET, 2016, online)

e Let's play — druh videa, ve kterém youtuber hraje a zarovein komentuje hru. Youtuber
muize mit také nastavenou kameru nejen na hru, ale i na svilij oblicej, aby odbératelé
mohli vidét 1 vyraz tvare a grimasy.

e Live streaming — oznacujeme jako zivé vysilani. Jde o sledovani youtubert v realném
case. Naptiklad zndmému youtuberu Jifimu Kralovi se diky charitativnimu live
streamingu podafilo vybrat téméf piil milionu korun pro onkologicky ustav v Brn¢.

e Daily vlog — jde o nataceni svého denniho zivota na kameru, které potom predavaji
svym fanouskm jako pohled do svého Zivota. NejznaméjSim youtuberem, ktery kazdy
den pfispival svymi videi z béZného Zivota, byl Casey Neistat. Podatilo se mu vydat
ptes 500 dennich vlogli béhem 18 mésicil.

e DIY —jedna se o zkratku pro ,,Do it yourself“ (Udé€lej si sam). Tato videa jsou urcena
lidem, které bavi manualni prace. Z vanoc¢ni tématiky se zde napiiklad dozvite, jak
zabalit vano¢ni darky, typy na vanoce, jak si vyrobit rizné ozdoby.

e Social experiment — jde o téma, které si youtuber vymysli. Vyuziva situaci, ve kterych

se nachazi jini lidé. Youtuber potom sleduje reakci lidi, jak se zachovaji atd. Zndma
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Ceska youtuberka Fallenka napiiklad zkousela na$tvat lidi v obchodnich centrech a
slovensky youtuber Exploited zkousel nabizet drogy, pficemz sledoval reakce okoli.
Vlog — diive byly znamé blogy jako internetové denicky, kde si blogefi zvetejnovali
své kazdodenni aktivity. Blogy byly s ndstupem YouTube nahrazeny vlogy. Jedna se o
videokanaly, ve kterych youtubefi poskytuji svym fanouskim zazitky ze svého
bézného Zivota.

Fashion and beauty — jak je zminéno vySe, jedna se o videa, kterd jsou urCena
piredevsim Zenam a divkam a radi jim v oblasti liceni, kosmetiky a mody. Divky se zde
dozvidaji tipy na kosmetické vyrobky, recenze i rady pro zkrasleni. Videa ptedstavuji
modni trendy jak v kosmetice, tak i v modé.

Challenge — jedna se o vyzvu, jejimz prostiednictvim se plni rizné ukoly. Youtuber
pfijima vyzvu a plni zadany ukol a je u toho nataen na video. Miize pak i vyzvat dalsi
youtubery, aby ho nasledovali. Tim vznika fetézové Sifeni.

Prank — jedna se o video s zertem, néjakou vylomeninou ¢i nachytavkou. Youtubefi si
piipravi scénaf a ten potom aplikuji na lidi, ktefi nevédi, Ze jsou nataceni a nic netusi.
Haul — u téchto tipt videi se ukazuji a komentuji véci, které si youtuber koupil nebo
dostal.

Unboxing — jde o rozbalovani a hodnoceni véci, které youtuber dostal nebo si koupil.
Y outuber tak seznamuje své fanousky s prvnimi dojmy pfi rozbalovani.

ASK — jde o videa, pfi kterych youtuber odpovidd na otazky, které mu davaji jeho
fanousci prostiednictvim socidlnich siti. Tim dava svym fanouskiim najevo, jak jsou

pro n¢&j duleziti, a Ze mu na nich zalezi. (Zuskova, 2017, online)
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3.3 Vliv youtuberingu na déti

Kazda generace méla a ma své fanousky. Star$i lidé travili ¢as sledovanim televize a méli za
své vzory herce a zpévaky, jini zase sbirali céCka, pozdéji pokémony a mezi filmové hrdiny
patiili Vinnetou a Harry Potter. Soucasnd mladsi generace zase naopak vzhlizi ke svym
idolim youtuberiim na internetové scéné. (Ko¢enda, Chladkova, 2017, online)

V dnesni dob¢ patii youtubeti mezi nejzndméjsi celebrity a déti se dokazou divat na
jejich videa celé hodiny a hodiny. Kdyz se fekne YouTube, kazdé dit€¢ si hned pod timto
nazvem vybavi youtubery, zatimco star§i populace sotva vi, co tohle slovo viibec znamena.
Na déti maji vétsi vliv nez reklama v televizi. Youtubeii si stali vzory dnesni mladeze, fesi
presné ty véci, které dnesni déti zajimaji. Fanousci védi o svych idolech témét vSechno; co
maji radi, co planuji v 1été 1 jaké maji nejobliben¢jsi pofady. Youtubeii se pro né stavaji
realnymi kamarady. MliZeme fici, ze donedavna byl kazdy youtuber ¢i youtuberka stejné
fadové dité. (Kohout, 2018, online)

V soucasnosti patii sledovani youtube videi mezi nejoblibenéjsi zdbavu na internetu.
Kazdy youtuber ma svou tvorbu. Néktefi youtub&ti maji pozitivni vliv, ale jsou mezi nimi i
takovi, ktefi napiiklad mluvi vulgarné¢ nebo se necitlivym zptsobem proptjcili komerénim
znackam, a prave tyto negativni zptisoby mohou mit velky vliv na déti. Je velice diilezité, aby
znami youtubefi kladli diraz na dodrzovéani zadkladnich hodnot a svou tvorbou nikoho
neposkozovali. (Ko¢enda, Chladkova, 2017, online)

Jsou déti youtubery ovliviiovany nebo ne? To je otazka, na kterou se zaméfila agentura
Ipsos na pozadani Univerzity Karlovy, a z prizkumu vyplyva, ze 60 % rodict si mysli, ze
ano. Z pruzkumu dale plyne, ze pouze 11 % déti poznalo propagaci vyrobkt a sponzorovany
obsah. Ostatni déti uvadély, Ze se jedna o zabavu a ziskani nového publika. Vyzkumu se
V dubnu zucastnilo 330 déti ve v€ku od deviti do patnécti let. Vice neZ polovina dotazovanych
uvedla, Ze se Casto diva na videa, ktera nahravaji jini lidé, 42 % déti feklo, Ze se na piispévky
diva obcas a tii Ctvrtiny déti uvedly, Ze obcCas chtély stejnou véc, kterou vidély na socialnich
sitich. Asi polovina déti sdélila, ze si nepamatuje zaddného bloggera ani youtubera, ktery by
propagoval né¢jakou reklamu. Mezi nejsledovangjsi bloggery a youtubery patii Jiti Kral,
Kovy nebo Gejmr. (CTK, 2018, online)

Spousta dnesnich mladych teenagerti se chce svym idolim podobat a zit stejny zivotni
styl, jako oni. Déti patii k nejvice ovlivnitelnym skupindm a praveé napodobovani mize n¢kdy

hranicit az s manipulaci. S reklamou se déti setkavaji jak v televizi, na internetu, tak i v tisku a

33



berou ji jako soucast bézného Zivota. Déti ani netusi, Ze pravé prostiednictvim reklamy je
S nimi manipulovano. Jejich idolové ptedstavuji ve svych videich rizné vyrobky, jako
napiiklad ¢aj s kulickami pod nazvem Bubble Tea, ktery mél mezi détmi velky ohlas.
(Porizkova, 2016, online)

Prevazna cast déti sleduje své youtubery pro zédbavu, protoze jim ptipadaji zajimavejsi
nez cokoliv jiného v jinych médiich. Dulezité je, aby rodice tento druh zabavy détem
nezakazovali, ale aby spiS svym détem vysvétlili fungovani reklamy a jeji dasledky a ucili je
Vv téchto souvislostech kriticky ptremyslet. Jak fika psycholozka Ruzickova: ,,Vzdy je lepsi byt
origindlni a sam sebou nez jit se stadem “. (Potizkova, 2016, online)

Neni vinou youtuberi, ani zaddného bloggera, na co se déti divaji. Kazdy rodi¢ by mél
kontrolovat své dite, co sleduje na YouTube a zda pravé sledovana videa jsou vhodna pro

jeho veékovou kategorii. (Kohout, 2018, online)
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1. EMPIRICKA CAST
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4 Vyzkumné Setfeni

V empirické casti diplomové prace jsme se vénovali vyzkumnému Setfeni, které se zamétuje
na fenomén dnesni doby, za ktery mizeme prdvem povazovat sledovani youtuberii. Proto nas
zajimalo, jak vnimaji youtubery zaci 6., 7. a 8. tfid na druhém stupni zakladnich $kol na
Prerovsku (dale jen cilova skupina Setfeni). Krom¢ sledovani youtuberii jsme se zabyvali i
ptistupem déti k pocitaci obecné. I kdyz jsou v soucasné dobé mezi zaky zakladnich skol stale
roz§itengjs$i hardwarovou platformou ,,chytré® mobilni telefony (smartphones), rozhodli jsme
se provést prizkum vyuzivani klasickych persondlnich pocitact. Predpokladali jsme totiz, ze
nékteré vybrané dotaznikové aktivity, jako napt. hrani pocitatovych her, sledovani film nebo
poslouchani hudby, jsou na pocitac¢i s reproduktory nesrovnatelné¢ kvalitnéjsi, a proto
v domacim prostiedi davaji déti pii téchto ¢innostech piednost pocitactm.

V nasledujicim oddilu stanovime vyzkumné cile, otazky a zformulujeme hypotézy.
Daéle popiSeme metodu sbéru a zpracovani dat. V dalSich oddilech této kapitoly pfedstavime
vysledky, kterych jsme dosahli, pro ptehlednost formou grafii a tabulek. V zavéru empirické

¢asti prace potvrdime nebo naopak vyvratime stanovené hypotézy.

4.1 Stanoveni vyzkumného cile a vyzkumnych otazek

Hlavnim cilem vyzkumu je zjistit, jak youtubefi ovliviiuji volny €as cilové skupiny Setfeni, tj.
déti na druhém stupni zékladnich Skol na Pierovsku. Porovnanim €asu straveného sledovanim
youtuberti i Casu vénovanému jinym aktivitim na pocita¢i chceme zjistit rozdily mezi
disjunktnimi podmnozinami cilové skupiny Setfeni ze dvou pohledd, a to z pohledu pohlavi
(chlapci vers. divky) a z pohledu bydlisté (mésto vers. vesnice).

Nejdiive jsme se zaméfili na vyzkumny problém, tj. diléi cile a otazky a potom jsme
popsali metodu sbéru a zpracovani dat.

V souladu s obecnym cilem jsme stanovili nasledujici dil¢i cile a otazky:
Stanoveni dil¢ich cilt:
Chceme zjistit:

1. Zda existuje rozdil mezi chlapci a divkami v délce Casu, ktery travi sledovanim

youtuberd.
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Zda existuje rozdil mezi chlapci a divkami v délce Casu, ktery travi u PC.

Zda existuje rozdil mezi détmi z mésta a détmi z vesnice v typech sledovanych videi.
Zda existuje rozdil mezi détmi z mésta a détmi z vesnice v délce Casu, ktery vénuji
sledovani youtubert.

Zda existuje rozdil mezi détmi z mésta a détmi z vesnice v délce Casu, ktery travi u
PC.

Stanoveni vyzkumnych otazek:

1.

2
3.
4

Existuje rozdil mezi chlapci a divkami v délce Casu, ktery travi sledovanim youtuberti?
Existuje rozdil mezi chlapci a divkami v délce ¢asu, ktery travi u PC?

Existuje rozdil mezi détmi z mésta a détmi z vesnice v typech sledovanych videi?
Existuje rozdil mezi détmi z mésta a détmi z veshice v délce Casu, ktery veénuji
sledovani youtuberi?

Existuje rozdil mezi détmi z mésta a détmi z vesnice v délce Casu, ktery travi u PC?

Na zaklad¢é stanovenych dil¢ich cili jsme pro testovani formulovali nésledujici vécné

hypotézy:

1.

Mezi chlapci a divkami existuje statisticky vyznamny rozdil v délce Casu, ktery travi
sledovanim youtubert.

Mezi chlapci a divkami existuje statisticky vyznamny rozdil v délce ¢asu, ktery travi u
PC.

Mezi détmi z mésta a détmi z vesnice existuje statisticky vyznamny rozdil v typech
sledovanych videi.

Mezi détmi z mésta a détmi z vesnice existuje statisticky vyznamny rozdil v délce ¢asu,
ktery vénuji sledovani youtuberd.

Mezi détmi z mésta a détmi z vesnice existuje statisticky vyznamny rozdil v délce Casu,

ktery travi u PC.
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4.2 Charakteristika vyzkumného prostiedi a vyzkumného

vzorku

V diplomové praci jsme pro sbér dat pouzili metodu dotaznikového Setfeni. Zakladnim
vzorkem (cilovou skupinou Setfeni) byli Zaci a zdkyné 6., 7. a 8. tfid druhého stupné
zékladnich skol na Prerovsku, tedy zaci a zakyné ve véku 11-14 let. Tuto cilovou skupinu
jsme si vybrali z toho divodu, Ze pravé tyto déti se nejvice zajimaji a sleduji youtubery. |
kdyz podle demografické studie, kterou cituje web The Odysey Online, vétSinu divakt
YouTube tvoii lidé mezi 18-30 lety, z vlastni zkusenosti rodice a pedagoga vim, ze déti od 11
let jsou na socidlnich sitich jako doma. Podle prizkumu spole¢nosti Avast a youtubera
Jirky Kréle z roku 2018 jsou na socialnich sitich aktivni uz déti od 9 let, 1 kdyz povolend
hranice pro zaloZeni uétu je u nas 13 let. (CTK, 2018, online)

Dotaznik jsme sestavili tak, aby vychazel z aktualnich potfeb pro zadané téma. Je
Vv ném pouzito dvanact uzavienych otazek, v nichz si respondenti mohli vybrat z nabidnutych
moznosti pouze jednu odpovéd’. Osm polouzavienych otazek skytd moznost doplnit nabidnuté
odpovédi jednou moznosti dle vlastniho uvazeni. (viz Piiloha — Dotaznik)

Celkem se dotaznik sklada z 20 otazek; prvni ¢ast je zaméfena na pohlavi, vék a
bydlisté respondentti, dale jsme zjistovali, co respondenti délaji ve volném cCase a zda vice
Casu travi u pocitac¢e nebo u mobilu. Druha ¢ast dotazniku je zaméfena cilené na youtubery.
Dotaznikem jsme zjiStovali, zda je respondenti sleduji a jestli by se i oni sami chtéli stat
youtubery a pro¢. Pro vyzkumné Setfeni jsem osobné oslovila ¢tyti zakladni skoly v Pierové a
blizkém okoli, pti¢emz kladnou odpovéd’ jsem obdrzela pouze od tii zakladnich $kol. Ctvrta
zékladni Skola odmitla s tim, Ze nechce naruSovat vyuku skoly.

Dotazniky byly pfipravené v tisténé podobé a po schvéleni a domluvé s fediteli
zakladnich kol byly rozdany zakim v hodinach Informacni techniky a Obcanské nauky za
pritomnosti ucitelii téchto predméti. Nejdiive jsem seznamila zaky s tématem diplomové
prace. Potom jsem Zaky poucila o zpiisobu jejich vypliovani. Pani feditelka zakladni Skoly

Travnik v Pferove projevila zdjem seznamit se s vysledky vyzkumného Setfeni.
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4.3 Tridéni a zpracovani dat

Pro vyzkumné Setfeni jsme zvolili metodu anonymniho tiSténého dotazniku, ktery jsme
uplatnili na dvou zakladnich Skolach v Pierové a jedné zakladni skole v Té&Seticich.
Nevyhodou tisténého dotazniku je velmi omezeny pocet moznosti, na druhou stranu jde o
velmi rychly a jednoduchy zpisob sbéru dat.

Celkem jsem rozdala 245 dotaznikd pro zéky na druhém stupni zékladnich Skol.
Jednalo se o zéky 6. az 8. tfid. Dotazniky byly cisté anonymni a 100 % navratnosti bylo
dosazeno 1 diky tomu, ze zaci dotazniky vypliiovali v hodiné pod dozorem vyucujiciho.
Vyplnéné dotazniky jsem si osobné vyzvedla u uciteld. Z celkového poctu 245 dotaznik
jsem musela dva dotazniky vyloucit z divodu chybného vyplnéni. Dotaznik obsahoval 20
otazek a u kazdé otazky bylo mozné zaskrtnout pouze jednu odpovéd’. U otazek €. 6, 7, 8, 12,
14, 16, 18 a 20 bylo mozné v kategorii ,,jiné* uvést navic 1 jinou odpovéd’, nez kterd byla
v dotazniku uvedend. Z celkového pocétu 245 dotaznikit mohlo byt pro dalsi vyzkum pouzito
243 platnych dotaznika.

Vysledky z dotaznikli byly zpracovany v programu Excel a dale prezentovany pomoci

grafii a tabulek. Analyza dat byla provedena prosttednictvim Testu dobré shody chi-kvadrat.
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4.4 Vyhodnoceni dat vyzkumného Setieni

Tato Cast prace prezentuje odpovédi respondentli, které jsou pro lepsi piehlednost nize
zobrazeny v grafech a tabulkéch.

Prvni dvé otazky se tykaly pohlavi a v€ku respondentd.

Otazka ¢. 1: Jsi divka nebo chlapec?
Z grafu ¢. 1 a tabulky ¢. 1 je zfejmé, ze zastoupeni divek Cini 53 % z celkového poctu
dotazovanych respondentd, tedy 129 zakyn, a 47 % chlapci z celkového poc¢tu dotazovanych
respondentti, coz je 114 zakl. Mizeme fici, ze z hlediska zastoupeni obou pohlavi se jednalo

o velice vyrovnané skupiny.

Graf ¢&. 1: Rozdéleni respondentii dle pohlavi (vlastni zdroj)

B chlapec mdivka
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Tabulka ¢. 1: Rozdéleni respondenti dle pohlavi (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST | CETNOST
chlapec 114 47 %
divka 129 53 %
celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 2: Kolik mas roka?

Tato otdzka méla za ukol zjistit v€k konkrétniho respondenta v rozmezi od jedenacti do
¢trnacti let. Nejveétsi zastoupeni mély vékové kategorie dvanact a tiinact let, kazda z nich
tvotila shodné 31 %, tj. celkem se jednalo o 150 respondentli ve véku dvandcti a tfinacti let
z celkového poctu dotazovanych respondentll. V kategorii Ctrnacti let bylo celkové zastoupeni
50 respondentti, tedy 21 % a zbylych 18 % tvofili respondenti ve véku jedenacti let tedy 43

respondentl z celkového poctu dotazovanych (viz graf €. 2 a tabulka €. 2).

Graf ¢. 2: Rozdéleni respondentii podle véku (vlastni zdroj)
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Tabulka ¢. 2: Rozdéleni respondenti podle véku (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST | CETNOST
11 let 43 18 %
12 let 75 31%
13 let 75 31%
14 let 50 21 %
celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 3: Bydli$ ve mésté nebo na vesnici?

Otazka byla zaméfena na bydlisté respondentii. Aby mohlo byt dosazeno cili 3 az 5 bylo
potieba zjistit, kolik déti bydli ve mésté a kolik na vesnici.

Z vyzkumu vyplynulo, ze ve mést¢ bydli 138 zakt =z celkového poctu 243
dotazovanych, coz ¢ini 57 %, zbylych 105 respondentt bydli na vesnici (43 %) (viz graf ¢. 3 a
tabulka ¢. 3).

Graf ¢. 3: Bydli§ ve mésté nebo na vesnici? (vlastni zdroj)

Evemeéste Mnavesnici

Tabulka ¢. 3: Bydli§ ve mésté nebo na vesnici? (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST CETNOST
ve mésté 138 57 %
na vesnici 105 43 %
celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 4: Co délas ve volném case nejradéji?

Z grafu ¢. 4 vyplyva, ze ve volném case déti nejcasteji chodi ven s kamarady (jednd se o 80
respondentll), coz €ini 33 %, a druhou nejvétsi skupinou jsou déti, které ve volném case
sportuji (74 respondentt, tj. 30 %). Tyto dvé velké skupiny vyvraceji vSeobecné vZzity nazor,
ze v dnesni dobé travi déti svlj volny Cas prevazné u pocitace. Hrani her na pocitaci se
objevuje u respondentl na tfetim misté s 12 % (29 respondenttr), na internetu surfuje 10 % (25
respondentll), 7 % (18 respondentll) se vénuje domdcim mazlickim a zbylych 7 % (17
respondentil) ¢tou knihy nebo se divaji na televizi. V negativnim smyslu je urcité poucné, ze
zadny respondent neopovédel kladné na otazku ,,chodim za kulturou® (viz graf ¢. 4 a tabulka

& 4).

Graf ¢. 4: Ve volném ¢ase nejradéji (vlastni zdroj)

chodimza kulturou 0
surfuji na internetu [N 25
vénuji se domacim mazlickom [N 18
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hraji hry na pocitaci [N 29
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Tabulka ¢. 4: Ve volném ¢ase nejradéji (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST | CETNOST

hraji hry na pocitaci 29 12 %
chodim ven s kamarady 80 33%
sportuji 74 30 %
¢tu knihy 9 4%
sleduji TV 8 3%
vénuji se domacim

mazlickim 18 7%
surfuji na internetu 25 10 %
chodim za kulturou 0 0%
Celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 5: Kolik ¢asu denné travi$ u pocitace?

Dale jsme zjistovali, kolik ¢asu denné travi u pocitace. Z grafu €. 5 je patrné, Ze nejveétsi pocet
respondentll travi u pocitace sviij Cas jen piilezitostné, coz je 33 % (79 respondentlt). Toto
zji$téni nepiimo potvrzuje vysledky z otazky €. 4 o vyuZiti volného ¢asu. Opét mizeme
konstatovat, ze vétSina zaki (priblizné 60 %) travi u pocitace méné nez jednu hodinu denné,
22 % (53 respondentit) vyuziva pocita¢ vice nez dveé hodiny, do dvou hodin je to 19 %, tedy
47 respondentt a hodinu denné 17 % (42 respondentll). Velice zajimava je posledni poloZka,
kterd prozrazuje, Ze pouze 9 %, tj. 22 respondentil, netrdvi u pocitace viibec zadny ¢as (viz

graf ¢. 5 a tabulka €. 5).

Graf ¢&. 5: Kolik ¢asu denné travi§ u pocitace? (vlastni zdroj)
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Tabulka ¢. 5: Kolik ¢asu denné travi$ u pocitace? (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST | CETNOST

jen prilezitostné 79 33%
dv¢ hodiny
denné 47 19 %
vibec zadny 22 9%
vic nez dveé
hodiny 53 22 %
hodinu denné 42 17 %
celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 6: Co nejradéji délas na PC?

Otazka byla zaméfena na to, co respondenti nejrad¢ji délaji na PC. Z celkového poctu
respondentli odpovédélo 33 % (80 respondentll), Ze nejradéji hraji na pocitaci hry, dalSich 22
% (54 respondentil) nejradéji sleduje filmy, 14 % (33 respondentil) se nejradéji diva na to, co
je bavi, 13 % tedy 32 respondentil posloucha na PC hudbu a 12 % (28 respondent1) sleduje
youtubery. Takto nizké procento sledovani youtuberti na pocitaci si vysvétlujeme tim, ze vétsi
cast zakd tohoto v&ku sleduje youtubery na mobilu. 6 %, tj. 15 respondentii chatuje
s kamarady a pouze jeden respondent uvedl, Ze na PC se nejradéji diva na zajimavosti ze svéta

(viz graf €. 6 a tabulka €. 6).

Graf ¢&. 6: Co nejradéji délas na PC? (vlastni zdroj)

hraj hry B sleduy filmy
B divam se na to, co me bavi B posloucham hudbu
B chatuji s kamarady B sleduji youtubery

W jine
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Tabulka ¢. 6: Co nejradéji délas na PC? (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST | CETNOST

hraji hry 80 33 %
sleduji filmy 54 22 %
divam se na to, co mé

bavi 33 14 %
poslouchdm hudbu 32 13 %
chatuji s kamarady 15 6 %
sleduji youtubery 28 12 %
jiné 1 0%
celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 7: K ¢emu nejcastéji pouzivas mobil?

Z celkového poctu dotazovanych respondenti odpovédélo 28 %, tj. 68 respondentil, ze
nejcastéji pouziva mobil k telefonovani a posilani sms, hned na druhém misté s 26 % (64
respondenttl) jsou ti, kteti vyuzivaji mobil k poslouchani hudby, a 25 %, tj. 61 respondentu,
vyuziva nejcastéji svij mobil ke sledovani videi na YouTube, 12 %, tj. 28 respondentt,
pouziva mobil k hrani her a 6 %, tedy 15 respondenti, Vyuzivad mobil k prohlizeni internetu,
pouze 1 %, cozZ jsou 2 respondenti, ktefi pouzivaji nej€astéji mobil k natd€eni svych videi a
2 % (5 respondentil) k né¢emu jinému. Za rozhodné zajimavé a soucasné pou¢né je mozné
povazovat zjiSténi, ze témet tfi Ctvrtiny respondentli vyuzivaji mobil pro néjakou formu
zabavy. Myslime, ze to odpovidd celkovému trendu dnesni ,,digitdlni doby“ a rovnéz to
odpovidéa vizualnimu vnimani chovani déti této v€kové kategorie, které vidime kolem sebe

(viz graf ¢. 7 a tabulka €. 7). (Némeckova, 2017, online)

Graf ¢. 7: K ¢emu nejéastéji pouzivas mobil? (vlastni zdroj)
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Tabulka ¢. 7: K ¢emu nejcastéji pouzivas mobil? (vlastni zdroj)

RELATIVNI

CETNOST | CETNOST
k telefonovani a posilani
sms 68 28 %
k poslouchani hudby 64 26 %
k hrani her 28 12 %
ke sledovani videi na
youtube 61 25 %
k prohliZeni internetu 15 6 %
k nataceni svych videi 2 1%
jiné 5 2%
celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 8: K ¢emu nejéastéji vyuzivas internet?

Témét polovina respondentli, piesnéji 48 % (117 respondentll), odpovédéla, Ze nejéastéji
vyuziva internet pro zdbavu. Dale 27 % (65 respondentil) uvedlo, Ze nejCastéji vyuziva
internet pro komunikaci s kamarady a 23 %, tedy 56 dotazovanych, pouziva internet pro
vyhledéavani véci do Skoly. Zbylych 5 respondentd vyuziva nejcastéji internet k poslouchani
hudby a k vyhledavani riznych zajimavych informaci. Opét si miizeme si v§imnout vysokého
procenta vyuzivani internetu pro zébavu a ke komunikaci s vrstevniky oproti ¢tvrtinovému

vyuzivani za uc¢elem plnéni svych povinnosti (viz graf ¢. 8 a tabulka ¢. 8).

Graf ¢. 8: K ¢emu nejcastéji vyuzivas internet? (vlastni zdroj)

® k vyhledavani veci do skoly
= pro zabavu
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Tabulka €. 8: K ¢emu nejcastéji vyuzivas internet? (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST | CETNOST
k vyhledavani véci do Skoly 56 23 %
pro zabavu 117 48 %
ke komunikaci s kamarady 65 27 %
jiné 5 2%
celkem 243 100 %
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Dalsi cast dotazniku byla zaméfena na zjisténi toho, zda respondenti vi, kdo je

youtuber a zda n¢jaké youtubery sleduji.

Otazka ¢. 9: Vi§, kdo je to youtuber?
Na otazku ,,Vis, kdo je to youtuber? odpovédélo ano 242 respondentli, pouze jeden
respondent nevédél, kdo je to youtuber (viz graf ¢. 9 a tabulka ¢. 9). Znalost pojmu

,youtuber® je, jak jsme predpokladali, témét absolutni.

Graf ¢. 9: Vi§, kdo je to youtuber? (vlastni zdroj)

Hano Ene

0%

Tabulka €. 9: VIS, kdo je to youtuber? (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST | CETNOST
ano 242 100 %
ne 1 0%
celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 10: Znas néjakého youtubera?

Skoro vSichni, presnéji 98 %, tj. 237 respondentd, z celkového poctu 243 dotazovanych
odpovédélo, ze ano, pouze 6 respondentt (2 %) odpovédélo, ze zadného youtubera neznaji
(viz graf €. 10 a tabulka €. 10). RovnéZ znalost konkrétnich youtuberl je téméf stoprocentni.

Odpovida to nasemu piedpokladu.

Graf ¢. 10: Znas néjakého youtubera? (vlastni zdroj)

Hano Mne

237

ano ne

Tabulka €. 10: Znas néjakého youtubera? (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST | CETNOST
ano 237 98 %
ne 6 2%
celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 11: Sledujes néjakého youtubera?

Na tuto otdzku si respondenti mohli vybrat z odpovédi ano nebo ne, pficemz 95 %, (230
respondenttt) odpovédé€lo ano, Ze sleduji youtubery a pouze 5 %, tj. 13 respondentti nesleduje
zaddného youtubera (viz graf ¢. 11 a tabulka ¢. 11). Pocet odpovédi ,,ano“ je ponckud
v rozporu s 90 kladnymi odpovéd’'mi v otazkach €. 6 a 7. Tento rozpor si vysvétlujeme tim, ze
otazka ¢. 11 je otdzka zjistovaci, ktera na rozdil od dopliiovacich otazek ¢. 6 a 7, nedala

respondentlim jinou nez bindrni moznost odpovédi (sledujes, nesledujes).

Graf ¢. 11: Sledujes néjakého youtubera? (vlastni zdroj)

Hano Mne

Tabulka ¢. 11: Sleduje$ néjakého youtubera? (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST | CETNOST
ano 230 95 %
ne 13 5%
celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 12: Jaka videa youtuberi sledujes nejcastéji?

Vybér moznosti jsme zvolili na zdkladé internetovych Zebticki sledovanosti jednotlivych
youtuberovskych zanrt. Vysoké procento odpoveédi na nabidnuté moznosti a minimalni pocet
odpovédi v kategorii ,,jiné* svéd¢i o tom, Ze jednotlivé typy videi byly vybrany spravné.
Respondenti mohli oznacit pouze jednu odpovéd’, pficemz nejcastéji oznacili ,let's play
videa”, tj. videa o hrani videoher; tato videa sleduje 24 %, tj. 59 respondentl. Na druhém
misté se umistily vlogy neboli videoblogy, které sleduje 21 %, coz jest 50 respondentt. Stejny
pocet 41 respondentt tedy 17 % sleduje komedialni videa (skece) a videovyzvy. Beauty and
fashion sleduje 7 % (tj. 18 respondentil), nasleduje unboxing (tzv. rozbalovaci videa), ktera
sleduje 5 % (12 respondentil) a stejny pocet respondentti oznacilo, ze sleduje jiné zanry, 4 %
(10 respondentt) sleduje nachytavky, coz jsou videa, ktera se toci za ucelem né€koho nachytat,

napalit. (viz graf ¢. 12 a tabulka €. 12).

Graf ¢. 12: Jaka videa youtuberi sledujes nejcastéji? (vlastni zdroj)
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Tabulka €. 12: Jaka videa youtuberi sleduje$ nejéastéji? (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST CETNOST

viogy 50 21 %
vyzvy 41 17 %
nachytavky 10 4%
komedialni videa,

skece 41 17 %
let’s play videa 59 24 %
beauty and fashion 18 7%
unboxing videa 12 5%
jiné 12 5%
celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 13: Kolik ¢asu travis sledovanim youtuberi?

Na otazku ,Kolik c¢asu travi§ sledovanim youtuberti?* si respondenti mohli vybrat
Z nésledujicich odpovédi. Nejcastéji, a to 42 % (103 respondenttl) odpovédelo, Ze sledovanim
youtuberll travi hodinu az dvé hodiny denné. 40 %, coz jest 96 respondentl, tradvi Cas
sledovanim youtuberl jen prilezitostné, 14 % (33 respondentll) travi sledovanim youtuberii

vice nez dvé hodiny denn¢ a pouze 5 % (11 dotazovanych) netravi zadny Cas sledovanim

youtubert (viz graf €. 13 a tabulka €. 13).

Graf ¢. 13: Kolik ¢asu travis sledovanim youtuberi? (vlastni zdroj)

W jen piilezitostne

viubec zadny

B hodinuaz dve hodiny denne

mvic nez dve hodiny denne

Tabulka ¢. 13: Kolik ¢asu travi$ sledovanim youtuberi? (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST | CETNOST

jen prilezitostné 96 39 %
hodinu az dvé hodiny
denné 103 42 %
vibec zadny 11 5%
vic nez dvé hodiny denné 33 14 %
celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 14: Jak ses o youtuberech dozvédél(a)?

Touto otazkou jsme chtéli zjistit, jaky byl prvotni zdroj informaci o youtuberech. Mohli si
vybrat ze tfi odpovédi nebo sami napsat volnou odpovéd’. Nejvice respondentli odpovédeélo,
7e se o youtuberech dozvédélo od kamaradd, a to 49 % (tj. 118 respondentil), hned za touto
odpovédi nasleduje odpovéd ,,z internetu®, kterou uvedlo 47 %, tedy 114 respondenti.
Ostatni 4 % (9 respondentl) se o youtuberech dozvédélo jinak, napt. od sourozence nebo z
jiného zdroje. Jak se dalo pfedpokladat, nejrozsifenéj$imi zdroji povédomi o youtuberech jsou
internet a kamaradi, o nichz se da opét domnivat, ze informace o youtuberech ziskali rovnéz
z internetu. Dle naseho ndzoru to svéd¢i o mimoradném vlivu digitalnich médii na chovani a

uvazovani mladsi teenagerovské populace (viz graf €. 14 a tabulka ¢. 14).

Graf ¢. 14: Jak ses o youtuberech dozvédél(a)? (vlastni zdroj)
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Tabulka €. 14: Jak ses o youtuberech dozvédél(a)? (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST CETNOST
Z internetu 114 47 %
od kamaradu 118 48 %
Z televize 2 1%
jiné 9 4 %
celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 15: Kolik youtuberi sledujes?

V otazce Cislo 15 nés zajimalo, kolik youtubert sleduji nasi respondenti. Nejvice respondentii
a to 35 % (84 respondentt) odpovédélo, Ze sleduje vice nez deset youtubert. Dalsi pomérné
velka ¢ast dotazovanych odpovédéla, Ze sleduje jednoho az pét youtuberti; jedna se o 34 %, tj.
82 respondenttl, 27 % (65 respondentli) odpovédélo, ze sleduje pét az deset youtuberd a pouze
5 %, tedy 12 dotazovanych, nesleduje zddného youtubera. Z odpovédi na tuto otazku vyplyva,
ze youtubery sleduje vice nez 90 % dotazovanych (viz graf €. 15 a tabulka ¢. 15).

Graf ¢. 15: Kolik youtuberii sledujes? (vlastni zdroj)
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Tabulka €. 15: Kolik youtubert sledujes? (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST | CETNOST
laz5 82 34 %
5az 10 65 27 %
vice jak 10 84 35%
7adného 12 5 %
celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 16: Proc youtubery sledujes?

Dotazovani si mohli vybrat z péti odpovédi, popiipadé dopsat odpovéd’ vlastni, coz je v grafu
zaznamenano pod nazvem ,,jiné“. Z celkového poctu dotazovanych respondenti odpoveédélo
73 % (tj. 177 respondenttr), ze youtubery sleduji, protoze se jim libi. Dale 14 %, tedy 34
respondenttl, sleduje youtubery proto, aby byli v obraze. Pouze 2 %, tedy 6 respondentt,
odpovédélo, ze youtubery sleduje pro zédbavu nebo proto, ze je sleduji kamaradi. 5 % (12
respondentll) nesleduje youtubery vibec a 3 %, tedy 8 respondentli, uvedlo, ze sleduje
youtubery z nudy, pro inspiraci nebo proto, aby se naucili parkour (pohybova disciplina
zalozena na piekonavani prekazek). Posledni 3 % jsou v tabulce uvedena jako jiné. Jak
z odpovédi vyplyva, nejéastéjsi motivaci ke sledovani youtubert je pobavit se a také snaha

udrzet si piehled o tomto fenoménu doby (viz graf ¢. 16 a tabulka €. 16).

Graf ¢. 16: Pro¢ youtubery sledujes? (vlastni zdroj)

177
34
’
— — | [
abychbyl(a) v libi se nu protozeje  prozabavu = nesleduj Jine
obraze sleduji
kamaradi

62



Tabulka €. 16: Pro¢ youtubery sleduje$? (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST | CETNOST

abych byl(a) v obraze 34 14 %
libi se mi 177 73 %
protoze je sleduji

kamaradi 6 2%
pro zédbavu 6 2%
nesleduji 12 5%
jiné 8 3%
celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 17: Chtél(a) by ses stat youtuberem?

Jak je patrné z grafu ¢. 17, na otazku, zda by se respondenti chtéli stat youtubery, vice nez dvé
tretiny dotazovanych, konkrétné 69 % (tj. 167 respondentlt) odpovedélo, Ze ne (coz nas pii tak
velké sledovanosti youtuberi docela piekvapilo). Domnivame se, Ze tak vysoky pocet
zapornych odpovédi je projevem urcité pasivity, ktera miize souviset s pohodInosti nebo také
malym sebevédomim. Pouze zbylych 31 % (tj. 76 respondentli) by se chtélo stat youtuberem a

v dotazniku odpovédélo ano. (viz graf €. 17 a tabulka ¢. 17)

Graf ¢. 17: Chtél(a) by ses stat youtuberem? (vlastni zdroj)

Hano Mne

Tabulka €. 17: Chtél(a) by ses stat youtuberem? (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST | CETNOST
ano 76 31 %
ne 167 69 %
celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 18: Proc se chces stat youtuberem?

Otazka €. 18 byla urCena pouze tém respondentiim, ktefi v minulé otazce odpovédéli ,,ano®.

Jedna se o 75 respondenti ze vSech dotazovanych 243 respondenti. Touto otazkou jsme

zjistovali, proC by se respondenti chtéli stat youtubery. Na vybér méli tfi odpovédi, piipadné

mohli dopsat odpoveéd’ vlastni. 64 %, tedy 48 respondentt, odpovédélo, Ze je to bavi, dalSich

20 % (15 respondentt) si chce youtuberingem vydélat néjaké penize a 15 % (11 respondentit)

chce byt slavnymi. Pouze jeden odpovédél, Zze chee lidem néco piedat (viz graf €. 18 a tabulka

& 18).

Graf ¢. 18: Proc se chces stat youtuberem? (vlastni zdroj)
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Tabulka €. 18: Pro¢ se chces stat youtuberem? (vlastni zdroj)

RELATIVNI
CETNOST | CETNOST

bavi mé to 48 64 %
chci byt slavny(4) 11 15%
chci si vyd¢lat néjakeé

penize 15 20 %
chci lidem néco predat 1 1%
celkem 75 100 %
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Otazka ¢. 19: Natocil(a) jsi uz nékdy néjaké video a dal(a) ho na YouTube?

Ptedposledni otazka byla zamétfena na zjisténi, zda respondenti jiz natoCili né¢jaké video a
umistili ho na YouTube. Mohli si vybrat odpovéd’ ano nebo ne. Z celkového poctu 243
dotazovanych 70 % respondentii, coz predstavuje 170 dotazovanych, uvedlo, Ze zatim Zadné
video nenatocili. Zbyvajicich 30 % (73 respondentl) n¢jaké video nato€ili a dali ho na
YouTube (viz graf ¢. 19 a tabulka ¢. 19). U této otazky by se dalo predpokladat, ze ti, ktefi
videi a jejich umisténim na YouTube a v této otazce odpoveédéli ,,ano®. Domnivame se, ze tato

uvaha ma své opodstatnéni.

Graf ¢. 19: Natocil(a) jsi uz nékdy néjaké video a dal(a) ho na YouTube? (vlastni zdroj)

Hano Hne

Tabulka ¢. 19: Natodil(a) jsi uzZ nékdy néjaké video a dal(a) ho na YouTube? (vlastni

zdroj)
RELATIVNI
CETNOST | CETNOST
ano 73 30 %
ne 170 70 %
celkem 243 100 %
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Otazka ¢. 20: Které socialni sité sledujes nejéastéji?

Dotaznik jsme ukoncili otazkou: ,,Které socialni sité sledujes nejcastéji?. Z celkového poctu
243 dotazovanych respondenti odpovédélo 54 % (tj. 132 respondentll), Ze nejCastéji ze
socialnich siti sleduji Instagram, na druhém misté se umistil Facebook s26 % (63
respondenty), 11 %, tedy 26 respondentd, sleduje nejcastéji YouTube, 8 %, coz predstavuje
19 respondentl, uvedlo, Ze nesleduje Zadné socialni sit¢ a pouze 1 %, tj. 3 respondenti,
zZ celkového poctu dotazovanych uvedlo, ze nejcastéji sleduje Twitter (viz graf €. 20 a tabulka
¢. 20).

Na prvnim misté se umistil Instagram, ktery je sice nejmladsi ze socialnich siti, ale je
to ryze videova Ci obrazkova sit. A mozna pravé proto, ze je nejmladsi a ma stoupajici
popularitu, mé v naSem dotazniku mezi teenagery nejvétsi sledovanost. Na rozdil od Twitteru,
ktery je piece jen vice odborny a profesionalni. Domnivame se, Ze Facebook je oproti
Instagramu seridozngjsi a ,,usedlejsi“ a méné volnomyslenkarsky. Instagram zkratka patii

milenialim. (Zubalikova, 2017, online)

Graf ¢&. 20: Které socialni sité sleduje$ nejcastéji? (vlastni zdroj)
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Tabulka €. 20: Které socialni sité sleduje$ nejcastéji? (vlastni zdroj)

CETNOST | RELATIVNI CETNOST
Facebook 63 26 %
Instagram 132 54 %
Twitter 3 1%
YouTube 26 11 %
zadné 19 8%
celkem 243 100 %
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4.5 Ovérovani hypotéz

V této Casti prace budeme ovéfovat nami formulované hypotézy a potvrzovat ¢i vyvracet
jejich platnost. Na zacatku testovani hypotéz jsme si stanovili nulovou a alternativni
hypotézu, pii¢emz nulova hypotéza vyvraci alternativni a naopak. Pfi nasem testovani jsme
pouzili metodu chi-kvadrat test a pomoci ni jsme zjistovali, zda se nachazi mezi dvéma jevy
prokazatelny vztah. VSe jsme zaznamenali do kontingencnich tabulek a pomoci pozorovanych

a o¢ekavanych cetnosti jsme potvrdili nebo naopak vyvratili stanovené hypotézy.

Hypotéza €. 1

HO: Mezi chlapci a divkami neexistuje statisticky vyznamny rozdil v délce Casu, ktery travi
sledovanim youtubert.
H1: Mezi chlapci a divkami existuje statisticky vyznamny rozdil v délce Casu, ktery travi

sledovanim youtubert.

Pro ovéfeni téchto hypotéz jsme pouzili test nezavislosti chi-kvadrat pro kontingen¢ni

tabulku.

Tabulka €. 21: Pohlavi a délka ¢asu straveného sledovanim youtuberii (pozorované

¢etnosti)

Pohlavi / Délka [hodinu az vic nez dvé

Casu sledovani | dveé hodiny | jen hodiny Vibec

youtuberd denn¢ prilezitostné¢ |[denné zadny  |celkem
divky 48 58 17 6 129
chlapci 55 38 16 5 114
celkem 103 96 33 11 243
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Tabulka ¢. 22: Pohlavi a délka ¢asu straveného sledovanim youtuberi (ofekavané

cetnosti)

Pohlavi / Délka |hodinu az vic nez dvé

Casu sledovani | dv¢ hodiny |jen hodiny

youtuber denn¢ prilezitostné¢ |denné zadny | celkem
divky 54,679 50,963 17,519 5,840 129
chlapci 48,321 45,037 15,481 5,160 114
celkem 103 96 33 11 243

Hodnota testového kritéria nam dle vypoctu vysla y*= 3,852. Tuto hodnotu jsme
porovnali s kritickou hodnotou testového kritéria pro hladinu vyznamnosti 0,05 a tfi stupné
volnosti. Kriticka hodnota testového kritéria je x2 0,05(3) = 7,815.

Porovnanim jsme zjistili, ze naSe vypocitana hodnota testového kritéria je mensi nez
hodnota kriticka a tudiz nemtizeme zamitnout nulovou hypotézu HO.

Mezi divkami a chlapci neexistuje statisticky vyznamny rozdil v délce ¢asu, ktery

travi sledovanim youtuberi.
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Hypotéza ¢. 2

HO: Mezi divkami a chlapci neexistuje statisticky vyznamny rozdil v délce Casu, ktery travi u

PC.

H1: Mezi divkami a chlapci existuje statisticky vyznamny rozdil v délce Casu, ktery travi u

PC.

Pro ovéfeni téchto hypotéz jsme pouzili test nezavislosti chi-kvadrat pro kontingen¢ni

tabulku.

Tabulka €. 23: Pohlavi a délka ¢asu straveného na PC (pozorované ¢etnosti)

Pohlavi

/ Délka |vic nez dvé

Casuna |dvé hodiny | hodiny hodinu |jen viibec

PC denn¢ denné denn¢ | pfilezitostné | zadny celkem
divky 20 23 23 47 16 129
chlapci 33 24 19 32 6 114
celkem 53 47 42 79 22 243

Tabulka ¢. 24: Pohlavi a délka ¢asu straveného na PC (ofekavané Cetnosti)

Pohlavi

/ Délka |vicnez dvé

Casuna |dvé hodiny | hodiny hodinu |jen viibec

PC denné denné denné¢ | pfrilezitostné | zadny celkem
divky 28,136 24,951 | 22,296 41,938 11,679 129
chlapci 24,864 22,049 | 19,703 37,062 10,321 114
celkem 53 47 42 79 22 243

Hodnota testového kritéria nam dle vypoctu vysla y>= 10,097. Tuto hodnotu jsme

porovnali s kritickou hodnotou testového kritéria pro hladinu vyznamnosti 0,05 a ¢tyfi stupné

volnosti. Kriticka hodnota testového kritéria je %2 0,05(4) = 9,483.
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Porovnanim jsme zjistili, Ze naSe vypocitana hodnota je vétsi nez hodnota kriticka, a

proto odmitame nulovou hypotézu HO a pfijimame hypotézu alternativni H1, coz znamena, ze

vysledky nelze interpretovat jako ndhodné.

Mezi divkami a chlapci existuje statisticky vyznamny rozdil v délce ¢asu, ktery travi u

PC.

Stupent zavislosti mezi jednotlivymi prvky kontingen¢ni tabulky jsme posuzovali

pomoci z-skore a znaménkového schématu.

Tabulka €. 25: Znaménkové schéma k hypotéze ¢. 2

Pohlavi/Délka | vice nez dvé | dvé hodiny hodinu denné | jen vibec zadny
Casuna PC hodiny denné | denné. ptilezitostné

divky - 0 0 0 0
chlapci + 0 0 0 0

Na zdklad¢ znaménkového schématu mizeme vyslovit nésledujici vyroky:

b 13

1. U chlapct je v kategorii ,,vice nez 2 hod travenych u pocitace denné¢* na hladiné

vyznamnosti 0,05 pozorovana ¢etnost vyznamné vétsi, nez jsme ocekavali, a naopak u

divek je v téZe kategorii pozorovana cetnost vyznamné mensi, nez jsme o¢ekavali.

2. Ve vSech ostatnich kategoriich se vyskytuje statisticky nevyznamny vzorek.
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Hypotéza ¢. 3

HO: Mezi détmi z mésta a détmi z vesnice neexistuje statisticky vyznamny rozdil v typech
sledovanych videi.
HI: Mezi détmi zmésta a détmi z vesnice existuje statisticky vyznamny rozdil v typech

sledovanych videi.

Pro ovéteni téchto hypotéz jsme pouzili test nezdvislosti chi-kvadrat pro kontingencni

tabulku.

Tabulka ¢. 26: Typy sledovanych videi a bydlisté (pozorované Cetnosti)

Typy videi / Bydliste vesnice meésto celkem

beauty and fashion 8 10 18
komedialni videa 19 22 41
let’s play videa 30 29 59
nachytavky 5 5 10
unboxing videa 8 4 12
vliogy 15 35 50
vyzvy 16 25 41
jiné 4 8 12
celkem 105 138 243

Tabulka €. 27: Typy sledovanych videi a bydlisté (oekavané Cetnosti)

Typy videi / Bydlisté¢ | vesnice meésto celkem

beauty and fashion 7,778 10,222 18
komedialni videa 17,716 23,284 41
let’s play videa 25,494 33,506 59
nachytavky 4,321 5,679 10
unboxing videa 5,185 6,815 12
viogy 21,605 28,395 50
vyzvy 17,716 23,284 41
jiné 5,185 6,815 12
celkem 105 138 243
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Hodnota testového kritéria nam vypoétem vysla y*= 8,781. Tuto hodnotu jsme
porovnali s kritickou hodnotou testového kritéria pro hladinu vyznamnosti 0,05 a sedm stupia
volnosti. Kriticka hodnota testového kritéria je %2 0,05(7) = 14,067.

Porovnanim jsme zjistili, Ze vypocitana hodnota je mensi nez hodnota kriticka, a proto
nezamitame nulovou hypotézu HO.

Mezi détmi z mésta a détmi z vesnice neexistuje statisticky vyznamny rozdil

v typech sledovanych videi.
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Hypotéza ¢. 4

HO: Mezi détmi z mésta a détmi z vesnice neexistuje statisticky vyznamny rozdil v délce ¢asu,

ktery vénuji sledovani youtuberd.

H1: Mezi détmi z mésta a détmi z vesnice existuje statisticky vyznamny rozdil v délce Casu,

ktery vénuji sledovani youtuberd.

Pro ovéfeni téchto hypotéz jsme pouzili test nezavislosti chi-kvadrat pro kontingen¢ni

tabulku.

Tabulka ¢. 28: Bydlisté a délka ¢asu straveného sledovanim youtuberi (pozorované

cetnosti)

Bydlisté / Délka | hodinu az vic nez dvé

¢asu sledovani dvé hodiny hodiny vibec

youtuberti denn¢ ptilezitostné |denné zadny | celkem
na vesnici 49 41 11 4 105
ve méesté 54 55 22 7 138
celkem 103 96 33 11 243

Tabulka ¢. 29: Bydlisté a délka casu straveného sledovanim youtuberii (ofekdvané

¢etnosti)

Bydlisté / Délka hodinu az vic nez dvé

casu sledovani dve hodiny hodiny vibec

youtubert denn¢ ptilezitostné |denné zadny | celkem
na vesnici 44,506 41,481 14,259 4,753 105

ve mésté 58,494 54,519 18,741 6,247 138

celkem 103 96 33 11 243

Hodnota testového kritéria nam dle vypoctu vySla y>= 2,331. Tuto hodnotu jsme
porovnali s kritickou hodnotou testového kritéria pro hladinu vyznamnosti 0,05 a tii stupné
volnosti. Kritickd hodnota testového kritéria je y? 0,05(3) = 7,815.

Porovnanim jsme zjistili, ze vypocitana hodnota testového kritéria je mensi nez
hodnota kriticka, a tudiz nemtizeme zamitnout nulovou hypotézu HO.

Mezi détmi z mésta a détmi z vesnice neexistuje statisticky vyznamny rozdil
Vv délce ¢asu, ktery vénuji sledovani youtuberi.
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Hypotéza ¢. 5

HO: Mezi détmi z mésta a détmi z vesnice neexistuje statisticky vyznamny rozdil v délce Casu,

ktery travi u PC.

H1: Mezi détmi z mésta a détmi z vesnice existuje statisticky vyznamny rozdil v délce Casu,

ktery travi u PC.

Pro ovéteni téchto hypotéz jsme pouzili test nezavislosti chi-kvadrat pro kontingenéni

tabulku.

Tabulka ¢. 30: Bydlisté a délka ¢asu straveného na PC (pozorované ¢etnosti)

dve vic nez dvé
Bydlisté / Délka | hodiny hodinu hodiny vibec
¢asu na PC denné denn¢ |pfilezitostné |denné zadny | celkem
na vesnici 21 15 34 25 10 105
ve méste 26 27 45 28 12 138
celkem 47 42 79 53 22 243

Tabulka €. 31: Bydlisté a délka ¢asu straveného na PC (ocekavané cetnosti)

dvé vic nez dvé
Bydlisté / Délka | hodiny hodinu hodiny vibec
casu na PC denné denné |pfilezitostné |denné zadny | celkem
na vesnici 20,309 |18,148 34,136 22,901 9,506 105
ve mésté 26,691 | 23,852 44,864 30,099 12,494 138
celkem 47 42 79 53 22 243

Hodnota testového kritéria nam dle vypoctu vysla y>= 1,388. Tuto hodnotu jsme
porovnali s kritickou hodnotou testového kritéria pro hladinu vyznamnosti 0,05 a ¢tyfi stupné
volnosti. Kriticka hodnota testového kritéria je x2 0,05(4) = 9,488.

Porovnanim jsme zjistili, ze vypocitana hodnota testového kritéria je mensi nez
hodnota kritickd, a tudiz nemizeme zamitnout nulovou hypotézu HO.

Mezi détmi z mésta a détmi z vesnice neexistuje statisticky vyznamny rozdil

V délce ¢asu, ktery travi u PC.
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4.6 Diskuze

V této diplomové praci jsme se zabyvali fenoménem dneSni ,digitdlni“ doby -
youtuberingem. Piedpokladame, Ze toto téma je relativné nové a vyzkumd, které by se
vénovaly a zkoumaly vliv youtuberti na déti druhého stupné zakladni Skol, je docela malo, i
kdyz zajem o tento fenomén ma v poslednich letech vzestupnou tendenci a je mimotadny.
Youtubeti a jejich videa zasahuji do zivota predev§im mladsi populace déti ve véku 10-14 let.
Préaveé tito mladi lidé sleduji youtubery a jejich videa témét z 99 % . (Vanék, 2016, online)

Dotaznik byl rozdan na tfech zakladnich Skoldch na Pierovsku zdkiim Sestych az
osmych tfid. Vyplnéni dotazniku bylo schvaleno feditelkou kazdé zakladni skoly, ptfi¢emz
byly odsouhlasené i typy otazek. Prakticka ¢ast v diplomové praci byla provedena
kvantitativnim pfistupem a Kladla si za cil zjistit, jak youtubefi ovliviiuji volny ¢as cilové
skupiny Setfeni, tj. déti na druhém stupni zdkladnich Skol na Pterovsku. Porovnanim casu
straveného sledovanim youtubert i ¢asu vénovanému jinym aktivitam na pocitaci jsme chtéli
zjistit rozdily mezi disjunktnimi podmnozinami cilové skupiny Setfeni ze dvou pohledd, a to
Z pohledu pohlavi (chlapci vers. divky), a z pohledu bydlisté (mésto vers. vesnice). Nejdiive
jsme vytycili diléi cile a podle téchto cild jsme vytvofili otazky a formulovali vécné, pozdéji
statistické hypotézy. Pomoci testu chi-kvadrat a kontingen¢nich tabulek cetnosti ziskanych
dotaznikovym Setfenim jsme chtéli potvrdit nebo naopak vyvratit stanovené hypotézy.

Prvnim cilem vyzkumu bylo zjistit, zda existuje rozdil mezi chlapci a divkami v délce
Casu, ktery travi sledovanim youtubert. Vysledkem Setfeni mimo jiné bylo, Ze chlapci sleduji
youtubery z 94 % a divky z 95 %. Vyzkum nepotvrdil statisticky vyznamny rozdil v délce
casu sledovani youtubert, a proto jsme nemohli zamitnout nulovou hypotézu. Znamena to, ze
mezi chlapci a divkami neexistuje rozdil v délce Casu, ktery vénuji sledovéani youtuberd.
Jinymi slovy, pohlavi respondentli nema vliv na sledovéani youtubert. Tento fenomén 1aka ke
sledovani jak divky, tak chlapce. Je to dano také tim, Ze natacena videa jsou v soucasnosti na
velmi dobré Grovni a piedevS§im nabizi velké mnozstvi ZanrQ, ve kterych si kazdy mize najit
styl, ktery se mu libi.

Prostiednictvim druhého cile jsme zjistovali, zda existuje rozdil mezi chlapci a
divkami v délce (mnozstvi) Casu, ktery travi u PC. Zde se nam tento rozdil se potvrdil.
Mnozstvi Casu, které respondenti denné travi u pocitacu, jsme rozdé€lili do kategorii ,,vice nez
dvé hodiny“, ,,dvé hodiny*, ,jedna hodina®, ,jen pfilezitostn¢*“ a ,,zadny (nulovy) cas®.

Z vyzkumu je patrné, Ze chlapci sice travi v kategorii ,,vice nez dvé hodiny*“ vice ¢asu nez
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divky a to o 13 %, (chlapci 29 %, divky 16 %), v kategorii ,,dv€ hodiny* uz je rozdil mensi,
pouze 3 % (chlapci 21 % a divky 18 %), v kategorii ,,jedna hodina“ ptevazuji divky o 1 %
(chlapci 17 % a divky 18 %), ,,jen prilezitostné* travi divky o 8 % vice ¢asu u PC nez chlapci
(chlapci 28 % a divky 36 %) a 12 % divek a 5 % chlapci netravi u pocitace vibec ,,zadny
cas®. Uz z tohoto letmého ptehledu je patrné, Ze chlapci travi u pocitace vice ¢asu nez divky,
coz bylo i vypoctem potvrzeno. Domnivame se, ze je to zpusobeno hlavné tim, ze ve
sledovaném veéku 11-14 let se u chlapci vice projevuje sklon ke hram, ponévadz jejich
jednani neni dosud tolik ovliviiovano biologickymi zménami osobnosti (puberta) jako u
divek. Dalsim diivodem je podle naseho nazoru skutecnost, Ze pocitacovych her se zamétenim
pro chlapce je na internetu podstatné vice nez pro divky. Chovani a jednani divek tohoto véku
je, vzhledem k diive pfichazejici puberté, vice zaméfeno na spoleCenské styky nez na
individualistické vyzivani se u poéitatt. (Zaloudikova, 2013).

Nulové hypotéza stanovend pro druhy cil musela byt zamitnuta, tudiz plati, Zze délka
Casu straveného u pocitace je zavisla na pohlavi respondentt.

Ttetim cilem bylo ovéfit rozdily podle mista bydlisté v typech (Zanrech) sledovanych
videi. V sou€asné dobé youtubering pouZziva rizné typy videi, mezi néZz napiiklad patii
komedialni videa, vyzvy, vlogy, ale i videa, kterd nam radi s modou a li¢enim a jind. Vyzkum
prokazal, ze nejvice sledovanymi videi jsou ,,let‘s play* videa a to ve 24 % z celkového poctu
dotazovanych respondentd a nejméné sledovanymi videi byla videa mimo jmenovity vybér
pattici do kategorie ,,jiné".

Rozdil mezi détmi z mésta a détmi z vesnice ve sledovani riznych typl videi se
nepodafilo prokazat, z ¢ehoz plyne, Ze typy sledovanych videi nejsou zavislé na bydlisti
respondentl. Ukazuje se, Zze u dnesnich teenagerti se bez ohledu na to, zda bydli ve mésté
nebo na vesnici, srovnava trovein mysleni a jednani a Ze vSechny déti se chtéji stejné podobat
svym idolim a Zit stejny Zivotni styl. V dneSni dobé€ uZ neplati, ze venkovské déti maji jiny
vkus a jiné uvaZovani nez deti méstské, coz bylo diive hodné ovliviiovano prostfedim a
vychovou v rodin€é. Pokud srovname méstské a venkovské prostiedi, mizeme fici, ze
Vv poslednich nékolika deseti letech zde dosSlo k velkému vyrovnani a sblizovani. (Kraus,
Polackova, 2001).

Ctvrtym cilem vyzkumu jsme chtéli prokazat, ze mezi détmi z mésta a détmi z vesnice
je rozdil v délce ¢asu, ktery vénuji sledovani youtubert. Cas vénovany youtuberim byl
pfedmétem zkoumani uz v cili prvnim, tentokrat jsme se zaméfili nikoli na pohlavi, ale na
bydlist¢ respondentli. Vyzkumem opét nebylo prokdzano, Ze v délce cCasu, ktery travi

sledovanim youtubert, je mezi détmi z mésta a détmi z vesnice vyznamny rozdil. Tak, jak
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neexistuje vyznamny rozdil v délce Casu vénovaného youtuberim mezi chlapci a divkami (viz
dil¢i cil €. 1), neexistuje ani vyznamny rozdil mezi détmi z mésta a détmi z vesnice. Fenomén
youtubering pusobi stejn¢ jak ve mésté, tak i na vesnici.

Poslednim cilem bylo posoudit, zda existuje rozdil v mnozstvi Casu travené¢ho u
pocitace podle mista bydlisté. Tak jako v cili druhém jsme zkoumali ¢as straveny u PC,
ovSem tentokrat z pohledu bydlisté respondentti (mésto vers. vesnice). Zde se ovSem, oproti
cili druhému, statisticky vyznamny rozdil neprokazal. Potvrzuje se tim opravnénost
interpretace srovnavani standardi jednani a chovani méstskych a venkovskych déti, jak je
uvedeno v piedchozich odstavcich. Zpusob Zivota a zivotni styl lidi na venkové se v dnesni
dobé pronikaveé zménil a v mnohém se pfiblizil Zivotnimu stylu ve mésté. Je to dano zvysujici
se zivotni urovni lidi na vesnici, rozvojem vzd¢lani i charakterem zeméd¢lské vyroby, ktera
diive zivot na venkové veskrze ovliviiovala. To plati nejen pro dospélou populaci zijici na

venkové, ale pfedevsim pro jejich déti, coZ ndm prokazuji vysledky naseho vyzkumu.
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4.7 Shrnuti vyzkumného Setfeni

Tohoto vyzkumu se zacastnilo celkem 243 zaki ve véku 11-14 let ze dvou zakladnich kol
Vv Pferové a jedné zékladni Skoly v Té&Seticich.

Cilem vyzkumného Setieni bylo zjistit, zda youtubering je skute¢né tak mimotfadnym
fenoménem u dnes$ni generace zakia druhého stupné zakladni skoly, jak je vSeobecné uvadéno
a existuje i v podvédomi nas dospélych. Hlavnimi cili bylo zjistit, zda divky sleduji youtubery
Castéji nez chlapci, a zda chlapci travi vice ¢asu na PC nez divky. Déle nés také zajimalo, zda
je mezi détmi z mésta a détmi z vesnice rozdil ve sledovani typu videi a zda existuje rozdil
Vv délce Casu, ktery vénuji sledovanim youtubert.

Naseho vyzkumu se zGcastnilo 129 (53 %) divek a 114 (47 %) chlapct. Pokud se tyka
bydlisté, ma mésto o 14 % vétsi zastoupeni nez vesnice (57 % mésto a 43 % vesnice).

Dale jsme vyzkumnym Setfenim zjistili, ze témét 100 % dotazovanych respondentd,
ptesnéji 242, vi, kdo je to youtuber, pouze jeden respondent nevédel, kdo to youtuber je.
Z vyzkumu dale vyplynulo, Ze 95 % respondentt, tedy 230 dotazovanych, sleduje n&jakého
youtubera a pouze 5 % dotazovanych, tedy 13 respondentti, nesleduje Zadného youtubera. Co
se tyka sledovanosti nejoblibenéjsich nato¢enych videi, pfedni mista zaujimaji let‘s play videa
a vlogy, ktera sleduji 24 % a 21 % respondentt, na dal$im misté se umistily shodné se 17 %
vyzvy a komedialni videa a nejmenSi procento ve sledovanosti natocenych videi ziskaly
unboxing videa a nachytavky, které sleduje pouze necelych 5 % dotazovanych. Ze
statistického Setfeni vyplynulo, Ze neni rozdil u déti z mésta a déti z vesnice v typech
sledovanych videi.

DalSim cilem vyzkumu bylo zjistit, zda youtubery sleduji vice divky nebo chlapci. Ve
vyrovnané mnozin¢ 243 dotazovanych se zucastnilo 53 % divek a 47 % chlapcti, cozZ jsou
pocetné velice vyrovnané skupiny. Dle vysledkl vyzkumu nejéastéji youtubery sleduji Zaci
mezi 12. a 13. rokem, shodné 31 % a nejméné youtubery sleduji zaci v 11 letech, coz ¢ini 18
%.

Vyzkum ndm nasledné ukazal, ze rozdil ve sledovanosti youtuberti mezi zaky, ktefi
bydli ve mésté¢ a kteti bydli na vesnici, neni az tak velky. Z mésta sleduje youtubery 57 %,
tedy 138 respondentt, a z vesnice to je 43 %, tedy 105 respondentii. U dalsi otazky ,, Kolik
Casu travi§ sledovanim youtuberi*“? nam vyslo, ze 42 %, tedy 103 respondentd, travi
sledovanim youtuber hodinu az dvé hodiny denné a 39 %, coz je 96 respondentd, sleduji

youtubery jen pfilezitostné. Ve Ctrnacté otazce jsme zjistovali, jak se naSi respondenti o
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youtuberech dozvédéli. Zde jsou dvé témet vyrovnané skupiny a to, 118 respondentl tedy 48
% uvadi, ze se o youtuberech dozvédéli od kamaradt, coz poukazuje na velky vliv vrstevnikd,
a 114 respondentt, tedy 47 %, se o youtuberech dozvédélo z internetu. Na otazku, zda by se
chtéli stat youtuberem odpovédélo 167 respondenti (69 %) zaporné a pouze 76 dotazovanych
respondentll (31 %) odpovédélo kladng. Na osmndactou otdzku odpovidali pouze ti, ktefi
v ptedchozi otazce odpoveédéli ano. Ze 76 respondenti by se chtélo stat youtuberem 48
dotazovanych, protoze je to bavi, dalSich 15 dotazovanych si chce youtuberingem vyd¢lat
penize a 11 respondentl touzi byt slavnymi, pouze 1 respondent chce pomoci youtuberingu
lidem néco predat.

Posledni otdzka byla spise k tématu doplitkova a chtéli jsme se pomoci ni dozvédet,
které socidlni sité zaci na druhém stupni zakladnich kol vyuzivaji nejéastéji. Z naSeho
prizkumu vyplynulo, Ze mezi Zaky je nejoblibenéjsi Instagram, na druhém misté se umistil
Facebook a az na tietim misté YouTube. Zda se ponékud piekvapivé, ze YouTube je az treti
Vv poradi. Vysvétleni hledejme v tom, Ze YouTube je klasicky portal pro sdileni videi a svou
komunikac¢ni schopnost si teprve postupné buduje. (Houska, 2016, online)

Vyzkum nédm potvrdil, Ze youtubering je skute¢né pro dne$ni mladez fenomén a stdva

se neodmyslitelné soucasti jejich zivota. Zda tomu bude tak i v budoucnu, ukaze cas.
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Jednim z charakteristickych ryst dnesni doby je mimotadny prinik nejriznéjsich technologii
do Zivota spolecnosti. Moderni komunikac¢ni technologie lidem nejen usnadiuji zivot, ale
Vv mnoha ohledech i zajist'uji moznost vzdélavani i zdbavy. Bez nadsazky mizeme fici, ze bez
nich si zivot dnes ani nedokazeme predstavit. Na druhou stranu si vSak musime uvédomovat a
neustale si pfipominat jista nebezpeci, kterd z uzivani komunikacnich vymozenosti vyplyvaji.
Predevsim déti a mladi lidé, ktefi jsou témito modernimi prostiedky doslova zahlceni, jsou
snadnymi cili mnoha néstrah, které virtualni prosttedi, v némz se ocitli, obsahuje. Tyto hrozby
vSak nejsou predmétem této prace, byt’ si nemizeme odpustit na n¢ i zde poukazat.

Mezi nejvétsi fenomény, kterym dneSni troven komunikac¢nich technologii umoznila
vzniknout, jsou socidlni sité. Dtlezitou roli mezi nimi zaujima bezesporu youtubering a prave
mlada generace vyuzivajici svych telefoni, tableti a pocitaci ke sledovani youtubert a jejich
videti, byla vybrana jako cilové skupina, jejiz vztah a zkuSenosti s youtuberingem si tato prace
klade za cil prozkoumat.

Cilem této prace bylo posoudit, jak ovliviiuji pocitace a specialné youtubering mladou
generaci a do jaké miry podléhaji tomuto novodobému fenoménu chlapci a dévcata, resp. déti
Z mésta a déti z vesnice. Zajimalo nas rovnéz, jaké typy videi jsou témito détmi sledovany.
Dale jsme chtéli zjistit, zda se zaci na druhém stupni zakladnich kol skute¢né youtuberingu
vénuji, zda je rozdil ve sledovani youtuberii z pohledu pohlavi a jestli je rozdil ve sledovani
youtuberti mezi détmi z mésta a vesnice. Zkoumali jsme také, zda a do jaké miry tito Zaci
travi svilj volny ¢as u pocitacii, opét v clenéni dle pohlavi a bydlisté (mésto vers. vesnice).

Zjistili jsme a potvrdili jsme si pfedpoklad, ze vSichni dotazovani védi, kdo je to
youtuber, naprosta vétsina (98 %) respondentli néjakého youtubera zna a témét shodny pocet
(95 %) dotazovanych piimo youtubery sleduje. Z vyzkumu rovnéz vyplynulo, jaka jsou
nejsledovangjsi videa na YouTube a kolik zaki jednotlivé typy videi sleduje. Vyzkum nam
také potvrdil, Ze pfevazna Cast (92 %) dotazovanych respondenti vyuziva nékteré socialni
sité.

Teoretickou cast diplomové prace jsme rozc€lenili do tii kapitol. V prvni kapitole jsme
se zaméfili na média, jejich historii, rozdéleni a jejich vliv na spolecnost i jednotlivce. Dale
jsme se v této kapitole vénovali masovym mediim klasickym, jako jsou rozhlas a televize, i
masovym médiim modernim, jako je internet a dal§i webové sluzby. Druhd kapitola
charakterizuje socialni sité, jejich vyvoj a rozdéleni. V té jsme se piedev§im zaméfili na
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nejuzivanéjsi socialni sit¢ Facebook, Instagram, YouTube a Twitter. Tieti kapitola teoretické
casti se zabyva youtuberingem.

Youtuberingu jsme vénovali praktickou ¢ast diplomové prace. Pomoci dotaznikti jsme
shromazdili data, kterd jsme piehledn¢ zpracovali do graft a tabulek.

Pro tento vyzkum jsme oslovili tfi zékladni Skoly v Prerové a blizkém okoli. Na
téchto zékladnich Skolach bylo rozdano 245 dotazniki, z nichz dva dotazniky musely byt
vyfazeny kvuli chybnému vyplnéni. Celkem jsme tedy pouzili 243 dotaznikii vyplnénych
zéky druhého stupné zakladni Skoly ve véku 11-14 roka. Za pomoci testu chi-kvadrat pro
kontingencni tabulky jsme data analyzovali a ovéfovali pfedem stanovené hypotézy. Timto
postupem jsme zjistili, ze:

e Mezi divkami a chlapci neexistuje statisticky vyznamny rozdil v délce Casu, ktery travi
sledovanim youtubert.
e Mezi divkami a chlapci existuje statisticky vyznamny rozdil v délce Casu, ktery travi u

PC. Chlapci travi u pocitace vice ¢asu nez divky.

e Mezi détmi z mésta a détmi z vesnice neexistuje statisticky vyznamny rozdil v typech
sledovanych videi.
e Mezi détmi z mésta a détmi z vesnice neexistuje statisticky vyznamny rozdil v délce

Casu, ktery vénuji sledovani youtubert.

Mezi détmi z mésta a détmi z vesnice neexistuje statisticky vyznamny rozdil v délce

Casu, ktery travi u PC.

Zavérem muzeme konstatovat, ze pro prevaznou vétSinu zakd druhého stupné
zékladnich Skol je pfistup k internetu naprosto béZnou zaleZitosti. Youtubering se stava
neodmyslitelnou soucasti zivota dneSni mladé generace. Hodné déti povaZuje sledovani
YouTube videi za jedno z vychodisek traveni svého volného Casu a stava se pro né jednou ze
zékladnich volno€asovych aktivit. Nezalezi ovSem jen na rodiCich, aby se z jejich déti nestaly
osoby zavislé na internetu. Dilezitou roli sehrava i skola. Rodice a pedagogové by si ovsem
méli uvédomit, ze zakazovat détem pfistup k internetu a socidlnim sitim neni feSenim. Na
YouTube i dalsi socialni sité je tieba pohlizet jako na pfilezitost, jak se sblizovat s nove
nastupujici generaci a jak s ni komunikovat, protoze vyvoj nelze zastavit a je tieba vyuzit

vSeho pozitivniho, co piinasi.
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Priloha

Dotaznik
Ahoj,
rada bych té poprosila o vyplnéni kratkého dotazniku, ktery mi poslouzi jako podklad pro
diplomovou praci.
Dotaznik je uréen zakam 2. stupné ZS a je zaméfen na zptisob vyuzivani ¢asu straveného u
pocitace a predevsim tém zakim, ktefi sleduji a hlavné se zajimaji o YOUTUBERY!!!
Prosim T¢ o co nejpiesnéjsi a nejpravdivéjsi vyplnéni tohoto dotazniku (vypln dotaznik, i
kdyZz se o youtubery nezajimas). U otazek vzdy zakiizkuj jednu spravnou odpovéd. Vyplnéni
dotazniku je anonymni.

Ptedem moc dékuji za spolupraci.

Alice Plskova
1. Jsi
[ divka
Uchlapec

2. Kolik mas roku?
(11 let
112 let
113 let
114 let

3. Bydlim
[1ve méeste
[1 na vesnici

4. Ve volném Case nejradéji
1 sportuji
'] chodim ven s kamarady
1 hraji hry na pocitaci
O sleduji TV
] chodim za kulturou
[ vénuji se domacim mazlickiim
1 surfuji na internetu (sleduji youtube, instagram atd.)
1 ¢tu knihy

5. Kolik ¢asu denné travis u pocitace?
"I hodinu denné
'] dvé hodiny denné
] vic nez dvé hodiny
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"1 jen ptilezitostné
[ vlibec zadny

6. Co nejradéji délas na PC ?
1 hraji hry
1 sleduji filmy
"I chatuji s kamarady
1 poslouchdm hudbu
0 divam se na to, co mé bavi
1 sleduji youtubery
1jiné, napi§ prosim, co................

7. K ¢emu nejcastéji pouzivas mobil?
Ik telefonovani a posilani sms
1 k poslouchani hudby
1k hrani her
I ke sledovani videi na youtube
] k prohlizeni internetu
1k natdceni svych videt
71k néCemu jinému, napis prosim, k ¢emu.......................

8. K ¢emu nejcéastéji vyuzivas internet?
"1k vyhledavani véci do Skoly
] pro zédbavu
"1 ke komunikaci s kamarady
1k né€emu jinému, napi§ prosim, k Cemu.........................

9. Vi§, kdo je to youtuber?
[1ano
[l ne

10. Znas néjakého youtubera?
[1ano
[l ne

11. Sledujes néjakého youtubera?
[1ano
[l ne

12. Jaka videa youtuberi sledujes nejcastéji?
Cvlogy
Llvyzvy
"I nachytavky
0 komedialni videa, skece
[1let’s play videa
1 beauty and fashion
"1unboxing videa
1jiné, napi$ prosim jaké ...



13. Kolik ¢asu travi§ sledovanim youtuberi?
1 hodinu az dvé hodiny denné
"I vic nez dvé hodiny denné
1 jen ptilezitostné
[ vlibec zadny

14. Jak ses o youtuberech dozvédél(a)?
[ od kamarada
‘1z televize
1z internetu
1 jinak, napis, jak ..........cooociiiiiiiii

15. Kolik youtuberi sledujes?
11-5
1 5-10
[l vice jak 10
] zadného

16. Pro¢ youtubery sledujes?
] 1ibi se mi
1 abych byl(a) v obraze
[l protoze je sleduji kamaradi
] jiny divod, napis, jaky.........coooiiiiiiiinn..n.

17. Chtél(a) by ses také stat youtuberem?
[1ano
[l ne

18. Pokud jsi odpovédél(a) v predchozi otazce ano, tak proc¢?
1 chci byt slavny(4)
"I chci si vydélat néjaké penize
" bavi mé to
[ jiny divod, napiS§ jaky.......ooeviiiiii i

19. Natocil(a) jsi uzZ nékdy néjaké video a dal(a) ho na YouTube?
[1ano
[l ne

20. Které socialni sité pouzivas nejcastéji?
"1 Facebook
] Instagram
1 Twitter
[1jiné, napis, jaké...........ooiiiiinnls
[ z&dné
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