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Souhrn

Bakalatska prace se zabyva problematikou internetové reklamy. Nejdiive se vénuje
teoretickym vychodiskim reklamy. Seznamuje s pojmem reklama a jeji pozici
v marketingovém mixu. Nasledné je definovan pojem internet a popsana jeho historie jak
ve svété, tak v Ceské republice. Vénuje se reklamé v prostiedi internetu a rozebira jeji
vyhody a nevyhody oproti ostatnim médiim. Popisuje jednotlivé formy internetové
reklamy na distribu¢nich kanalech jako je e-mail, web, mobilni zafizeni a software. Dale se
zminuje o metodice vytvareni a uprav webovych stranek. Rozebird reklamni systémy,
predevsim princip fungovani PPC reklamy. Pojednava o reklamnich systémech spolecnosti
Google a Seznam a v posledni kapitole se zmifluje o psychologii v reklamé¢.

Prakticka cast se zabyva vyuzitim internetové reklamy na webovych strankach.
Dale tvorbou novych webovych stranek pro ucely zviditelnéni firmy a spusténim reklamni
kampané na socidlni siti. Nasledné analyzou kampané a doporuc¢enim formy internetové

reklamy na zékladé¢ jejich vysledki.

Klicova slova: internet, reklama, média, komunikace, zobrazeni, banner, uZivatel,

E-mail, WWW, PPC, SEO

Cil prace

Hlavnim cilem bakalafské prace je na zaklad€ zpracovani literarni reSerSe stanovit
hypotézu vyuziti reklamy na internetu. Provést analyzu soucasného stavu vyuziti reklamy
na internetu ve vybrané firmé a navrhnout mozné tfeSeni pro osloveni potencionalnich

klienta.

Metodika

Tato prace je zpracovana na zaklad¢ studia odborné literatury, formou reSerse.
Praktickd ¢ast prace vychdzi z informaci o internetové reklamé a jejich formach, které jsou
uvedeny v Casti teoretické. Po analyze reklamy ve vybrané firm€ dochazi k vyhodnoceni

vysledkil a navrZzeni doporuceni vhodné propagace.



Uvod

Na pfelomu tisicileti se vlivem rychlého technologického pokroku v nasem
slovniku zacalo objevovat mnoho novych slov. Jednim z nich, které na nas utoci z kazdé
strany, je internet. Ceska republika se k internetu oficialné pfipojila 13. tnora 1992
na prazské univerzitt CVUT v Dejvicich. Dnes ma tato sit’ v Ceské republice skoro
7 miliont uzivatelli a téméf polovina Ceskych internetovych uzivatelii navstévuje webové
stranky z mobilnich zafizeni. Internet je silny marketingovy nastroj a po televizi a tisku
tretim nejrozsirenéj$im sdélovacim médiem.

V soucasné¢ dobé je nejvétsim zdrojem financovani internetu reklama, kterd je
zaroven jedna z mala zplsobl, jak miizeme dat védét o svych internetovych strankach
a produktech. Bez ni by vétSina stranek neexistovala a nebo by byla placena. Internetova
reklama ma oproti ostatnim médiim fadu vyhod. Mezi hlavni vyhody patii operativnost,
interaktivnost a vysoka flexibilita nabidky. Reklamou na internetu miizeme piesné
zasdhnout cilovy segment zékaznického trhu a oslovit tak co nejvice potenciondlnich
zakaznikd. Mohou si ji dovolit i mensi firmy ¢i Zivnostnici diky niZsi cen€ oproti ostatnim
nastrojum marketingové komunikace.

Internetova reklama je dlouhodobé jedna z nejrychleji rostoucich a jeji rist lze

oc¢ekavat 1 v budoucnu.

Vlastni prace
e Tvorba novych webovych stranek
e Optimalizace webovych stranek pro vyhledavace (SEO)
e Zalozeni monitoringu navstévnosti pro sledovani uspésnosti reklamich kampani,
jejich spravné zacileni a zjisténi informaci o navstévnicich webovych stranek
e Spusténi reklamni kampané na sociélni siti Facebook
e Zhodnoceni vysledkl reklamni kampané

e Dopuruc€eni vhodného reklamniho systému

Doporuceni
Na zakladé provedeného Setieni 1ze doporucit:
e Nadale registrovat webové stranky do internetovych katalogli a vyhledavaci

e Pokracovat v reklamni kampani na socidlni siti Facebook



e Vyzkouset PPC reklamu napiiklad u Google AdWords ¢i Skliku od Seznamu,
predevsim zaméfenou na vysledky vyhledavani ve vyhledavaci

e 7Zvazit investici do vytvoieni webovych stranek profesionalni firmou

Zavér

Cilem prace bylo zpracovani literarni reSerSe v oblasti internetové reklamy, urceni
pozice reklamy v marketingovém mixu, jejich specifik a vyuziti v praxi.

V teoretické ¢asti se zminuje o teorii reklamy, jeji historii a uvedeni na internet. Byl
zde shrnut historicky vyvoj internetu a jeho souvislosti s reklamou.

Dale byly zminény vyhody a nevyhody reklamy na internetu. Hlavni ¢asti bylo
vysvétleni forem internetové reklamy na distribu¢nich kanalech jako je e-mail, web,
mobilni zafizeni a software. Nejvetsi ¢ast byla vénovana pravé webu, kde prace mimo jiné
seznamuje s metodikou vytvareni a uprav webovych stranek (SEO). Dale byly uvedeny
informace o riznych typech reklamnich systémi, pfedev§$im o principu fungovani PPC
reklamy. Byly nastinény reklamni systémy spolecnosti Google a Seznam, zminéna byla
I psychologie reklamy.

Na zaklad¢ teoretické Casti byly vyuzity znalosti v praktické casti, ve které byly
vytvofeny nové webové stranky pro Ucely zviditelnéni firmy a spustény reklamni kampané
na socidlni siti. Na zdklad¢ vysledkid analyzy kampané byla doporucena vhodna forma
internetové reklamy.

Ptinosem prace bylo zjisténi, ze ptilakat navstévniky na webové stranky lze i jejich
spravnou optimalizaci pro vyhleddvace. AvSak rychlej$i zplisob je vytvofeni placené
reklamni kampané. Spravnym zacilenim a nastavenim reklamni kampané lze dosahnout

nizkych nakladi napt. na ziskani potencionalnich klientd.
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