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Souhrn

Hlavni naplni této bakaléaiské prace, kterd nese nazev ,,Podnikani v cestovnim ruchu
v Ceské republice® je zhodnoceni situace na trhu cestovniho ruchu.

V teoretické Casti prace je definovan cestovni ruch z nékolika hledisek, dale je zde
rozdélen trh cestovniho ruchu. PfibliZen je satelitni ucet cestovniho ruchu a v neposledni
fade je zde objasnéna pravni Uprava podnikani v cestovnim ruchu, kterd je v nckterych
aspektech odlisna od bézného podnikani.

Analyticka ¢ast prace se vénuje statistice cestovniho ruchu v Ceské republice a
nejprve priblizuje charakteristicka odvétvi cestovniho ruchu a dale jsou zde rozebirany
vybrané statistické tdaje o cestovnim ruchu v Ceské republice. Na zavér prace dochazi ke
zhodnoceni jednotlivych tabulek a grafi zpracovavajicich statistiky tykajici se cestovniho
ruchu a dochazi ke zji§téni, zda-li je v Ceské republice vyhodné &i nevyhodné v této dobé a
v tomto odvétvi podnikat.

Klicova slova: Cestovni agentura, cestovni kancelaf, cestovni ruch, podnikdni, sluzba,
volny ¢as, zajezd.

Uvod

Cestovni ruch je jednim z nejdulezitéjsich odvétvi, ve kterém pracuje tisice lidi po
celém svété, v riiznych profesich od cestovnich kancelafi az po hotely. Cestovni ruch se
velmi rychle vyviji a ma zna¢ny dopad na vyvoj hrubého domaciho produktu. Na svéteé je
nékolik zemi, které jsou na cestovnim ruchu pifimo ekonomicky zavislé. O tom, Ze jde o
celosvétoveé nezanedbatelné téma, svedci 1 skutecnost, ze Organizace spojenych narodi ma
vlastni agenturu "World Tourism Organization", kterda je "zodpovédnd za
podporu/propagaci odpovedného, udrzitelného a obecné dostupného cestovniho ruchu'
(World Tourism Organization, 2015).

Cestovni ruch také umoziiuje propagaci a celkovy vyvoj danych navstévovanych
zemi. Je fazen do sektoru sluzeb a pravé revoluci vroce 1989 zacal velky rozvoj
cestovniho ruchu a vSeobecné podnikani, tudiz i1 poskytovani sluzeb. V dneSni dobé¢ je trh
presycen jednotlivymi nabidkami cestovnich kancelaii a cestovani jiZ neni jen vyhradou
bohatSich vrstev. Produkty cestovniho ruchu jsou zbytnym statkem.

Cestovni ruch je Gizce provazan s dal§imi odvétvimi ekonomiky, jako jsou napiiklad
stravovani, ubytovani, doprava, ale také vyroba a obchod.

Pod pojmem cestovni ruch si mnoho lidi ptfedstavi cestovani a pojima tyto dva
vyrazy jako synonymum. TYyto vyrazy jsou ale odlisné. Cestovni ruch na rozdil od pouhého
cestovani souvisi s poskytovanim urcitych, specifickych sluzeb, jako je pravé jiz vyse
zminéné stravovani, ubytovani a podobné. Cestovni ruch je vyuzivan i v jiném smyslu, a to
zejména jako soucast (slozka) narodniho hospodafstvi, ekonomiky, nebo byva také
oznacovan jako samostatna védni disciplina.

S cestovnim ruchem velmi Uzce souviseji cestovni kancelafe a agentury, které
nabizeji nespocetné mnozstvi zdjezdd. Jsou to vlastné hlavni zprostiedkovatelé zajezdi a
cestovniho ruchu vSeobecné.



Cil prace a metodika

Cilem prace je na zakladé analyzy moznosti podnikani v cestovnim ruchu v Ceské
republice zhodnotit, jestli je souCasnd situace pfizniva pro zaklddani novych podnikii
V oboru cestovniho ruchu. Vychodiskem budou zejména analyzy casovych fad z téchto
zdroji:

e tabulky satelitntho Gétu cestovniho ruchu, dostupné na webu Ceského

statistického tradu,

e statistiky cestovniho ruchu, dostupné na webu Ministerstva pro mistni rozvoj,

e registr ekonomickych subjekti.
Na zéklad¢ zakona, které se tykaji cestovniho ruchu (napt. zdkon ¢. 159/1999 Sb. o
nékterych podminkach podnikani v oblasti cestovniho ruchu) bude zjistovano, jaka jsou
legislativni omezeni pro podnikdni v cestovnim ruchu, tj. jak je tézké takovy podnik
zalozit.

Metodika prace spocivala ve splnéni dil¢ich ukoli. Prvnim ukolem bylo vymezeni
zakladnich pojmu v oblasti cestovniho ruchu. V analytické ¢asti pak bylo ze satelitniho
ety Ceské republiky vypracovano nékolik tabulek charakterizujicich odvétvi cestovniho
ruchu. Z tohoto odvétvi byli vybrani typiéti ptedstavitelé cestovniho ruchu (ubytovani,
stravovani a pohostinstvi, Cinnosti cestovnich agentur, kanceldfi a jiné rezervaéni a
souvisejici ¢innosti), na nichz se provadéla vlastni analyza.

Zapotiebi bylo prostudovat znacné mnozstvi odborné literatury, odborného tisku a
relevantnich elektronickych zdroja, které souviseji Se zpracovanym tématem.

Vsechny zdroje jsou uvedeny v seznamu pouzité literatury na konci samotné prace.
Pouzitymi metodami jsou: analyza, komparace, indukce, dedukce.

Zavér

Cilem této prace bylo prozkoumani problematiky podnikani v cestovnim ruchu, a to
jak z teoretického hlediska, tak hlavni prioritou bylo zji§téni, zda je vyhodné ¢i nevyhodné
Vv tuto chvili a vtomto oboru podnikat, popiipadé sestavit soubor doporuceni pro nové
vznikajici podnikatele.

Cestovni ruch je odvétvi, které se neustale vyviji, tudiz je velmi tézké ho definovat.
Nicméné se da fici, Ze turismus je jak socialni, tak kulturni a ekonomicky jev, ktery slouZzi
Kk uspokojeni lidskych potieb souvisejicich pravé s cestovnim ruchem. Osoby zucastiujici
se cestovniho ruchu cestuji mimo své trvalé bydlisté, doba vycestovani nepiekroc¢i jeden
rok a ucel cesty by nemél byt profesni, mysleno za ucelem vydélavani penéz, ale naopak za
rekreaci, odpocinkem a poznanim. Cestovni ruch je specificky riznymi sluzbami jako
naptiklad: doprava, ubytovani, stravovani apod., které jsou zajiStovany specializovanymi
firmami. Dulezitym aspektem pro cestovani je moznost cestovat, tedy svoboda ¢lovéka pro
cestovani. Cestovni ruch patii mezi nejvyznamnéjsi hospodaiska odvétvi, slouzi k tvorbé
HDP a v neposledni fadé¢ také vytvaii pracovni podminky pro velké mnozstvi lidi na celém
svete.

Shrnuti jednotlivych statistik, jak tabulek, tak grafii poskytlo vhodné podklady pro
zhodnoceni vysledkti. Toto zhodnoceni jasné poskytlo odpovéd’ na cilovou otazku, je



v soucasné dobé vhodné zacit podnikat v oblasti cestovniho ruchu. Vysledky analyzy
statistickych dat nasvédCuji spiSe zavéru, ze podnikéni v cestovnim ruchu neni pro
zacinajiciho podnikatele vhodné. Pocty podnikajicich subjektl a dal§i vyznamné ukazatele
ilustrujici situaci v odvétvi maji spise klesajici tendenci. To je zfejmy signal k tomu, ze
podnikat v cestovnim ruchu je pro nové vzniklé firmy velice obtizné, dafi se to spiSe jen
nékterym jiz existujicim firmdm; u nové vznikajicich firem se podnikani jevi jako
neredlné.
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