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Anotace

Hlavnim cilem bakalaiska prace ,, Proména programového schématu CT2 v souvislosti se
zacatkem vysilani CT art“ je zjisténi, zda po vzniku CT art kleslo mnozstvi kultury vysilané
na CT2 a jak se celkové zménilo vysilani vlivem zadatku CT art. Prace hleda rozdily
Vv programové nabidce za pomoci obsahové analyzy programu CT2 pred CT art, hned po
zahajeni vysilani a rok po vzniku CT art. Sleduje kulturni program nejen jako celek, ale
zajima se 1 o konkrétni kulturni oblasti a jejich vyskyt ve vysilani. Komparace dat poméaha
porovnat program CT2 a CT art a dojit tak ke zjisténi, zda doslo v ramci téchto kanali

k pfesunu potadii. Pokud ano, zjistuje, jak tento pfesun ovlivnil vysilaci ¢as pofadu.
Annotation

The main aim of the bachelor thesis ,,The change of the programme schedule of CT2 in
connection with the beginning of broadcasting of CT art“ is to find out whether the number
of culture shows, broadcasted on CT2, decreased after the commencement of CT art and
tracks the change of television channel CT2, after the beginning of broadcast of CT art.
Thesis uses a content analysis to determine the diferences in scheduling based on data
gathered by program analysis of CT2 prior to CT art, immediately after the start of broardcast
and one year after the commencement of CT art. Thesis tracks not only the culture program
as a whole, but it also deals with particular culture areas and their appearence in broadcast.
The comparison of collected data from schedule scheme of CT2 and CT art allows to
determine whether the migration of shows inbetween these two channels occured. If so,

thesis determines how this migration affected the broadcasting time of given shows.
Kli¢ova slova

Programové skladba, Ceska televize, televizni vysilani, CT art, CT2, obsahova analyza,

kultura v televizi.
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UvVOD

CT art je prvni a stale jedinou televizni stanici se zaméfenim &isté na kulturni oblast
vysilanou u nas. Pojem kultura je zde vniman v jeho uzSim slova smyslu jako tviréi,
umélecka Cinnost. Casto je ztotoziiovan se slovem uméni. V tomto vyznamu je také
nejcastéji pouzivan v bézné komunikaci, a timto smérem je orientovéna i samotna stanice
CT art. V praci tedy uzivame slovo kultura v tomto smyslu. Pfed vznikem této stanice byla
kultura v Ceské televizi rozttisténa do mnoha programtl, a tak divak, ktery mél o tyto pofady

zajem, je musel slozité vyhledavat.

CT art piinesla uceleny prostor pro viechny oblasti kultury. Jeji vznik je velmi
vyznamny pro televizni trh. Byl totiz vytvofen program zaméteny na uzkou skupinu lidi,
ktera se zajima o kulturu a uméni. Pfed vznikem CT art bylo nejvice kulturnich potadii
vysilanych na stanici CT2, ktera konceptem tvofila prostor pro pofady uréené menginovym
skupinam, a to jak z hlediska narodnostniho, nabozenského, etnického i zajmového. Co se
ty¢e kultury, byly zde vysilany zejména umélecké filmy v ptivodnim znéni s titulky,
zaznamy koncertd, kulturni magaziny, divadelni pofady a dokumenty z oblasti kultury.
Z tohoto diivodu se vznik CT art nejvyznamnéji dotkl pravé programové skladby CT2, ktera
musela nové definovat svou tlohu a pozici v televiznim vysilani. CT2 byla nucena zménit
svou programovou skladbu z divodu vzniku nového programu, jehoz cilova skupina je
blizka cilové skupiné ,,dvojky*. Na druhou stranu vSak diky tomu ziskala konkrétné;si
a prehlednéjsi programovou skladbu, vice zaméfenou na dokumenty a cestopisy. Kromé
toho kultura v programu CT2 nezanikla, doslo viak ke zméné jeji struktury. Je zde

smétfovana predevsim kultura blizsi sttedoproudému divékovi.

Toto téma bylo zvoleno, protoZe letos uplynou étyii roky od zahéjeni vysila CT art.
Proména programové skladby CT2 je tak stale aktualni a neprobadané téma, ale zarovei
bylo mozné vnimat tuto proménu v ¢asovém odstupu a srovnavat obdobi pted i po vzniku

CT art.

Cilem préace je potvrdit nésledujici hypotézu: V souvislosti se zacatkem vysilani
CT art Kleslo mnozstvi kulturnich poradii ve vysilani CT2. Hlavnim cilem je zjisténi zmén,
které nastaly v programovém schématu CT2 vlivem za¢atku vysilani CT art. Zajimame se

0 zmény tematické i asové a zabyvame se i konkrétnimi piesuny pofadi mezi stanicemi.t

L Viz kapitola 2.2 Cile prace str. Cile prace32.



Z tohoto diivodu jsme zvolili jako vyzkumnou metodu kvantitativni obsahovou analyzu,
kterd umoziuje zkoumat velké mnozstvi medidlnich obsahi v riiznych casech. Na zavér
provedeme komparaci sebranych dat, abychom zjistili, které pofady ztstaly na CT2, které

byly zruSeny, a které se presunuly do vysilani CT art.

Programy zkoumame ve stejnych ¢asech. CT2 analyzujeme ve tiech obdobich — rok
pred zatatkem CT art, na pielomu a rok po vzniku. U CT art nas zajimaji pouze dvé obdobi,
a to na pielomu v roce 2013 a rok po vzniku. Zajimame se pouze o kulturné ladéné potady,
ale zaznamenat musime i pofady ostatni, abychom mohli posléze fict, kolik prostoru

ve vysilani jim bylo vymezeno.

Prace je rozdélena na teoretickou, metodologickou a analytickou ¢ast. V teoretické
¢asti se zabyvame historii a soucasnosti televize. Divame se na to, jak byla televize vnimana
kdysi a jak ji vnimdme dnes. Vytvafime tak kontext pro porozuméni soucasnych trendil
v oblasti televize, jelikoZ i vznik CT art napliiuje jeden z trendi sou¢asné doby — specializaci
televizniho vysilani. Poté se vénujeme televizni dramaturgii a programové skladbé, kde
vysvétlujeme zdkladni pojmy z oblasti programové skladby. Na tyto kapitoly navazuje
kapitola vénovana Ceské televizi, kde ji pfedstavujeme jako médium a naslednd
vysvétlujeme jeji tlohu. Kratce se zabyvame Kodexem Ceské televize, a to zejména
ve vztahu K programové skladbé. Tedy tim, jaky vliv ma Kodex na program. V zavéru této
Casti piinasime zakladni informace o kanalech Ceské televize, jenz maji zasadni vyznam pro

praci — CT2 a CT art.

Metodologicka cast vysvétluje divod vybéru metody kvantitativni obsahové
analyzy. Objasiiuje, proc€ je tato metoda vhodna pro vyzkum a jak bude déle uzita. Analyticka
¢ast se vénuje interpretaci sebranych dat. Vychazime ze stanovené hypotézy a vyzkumnych
otazek, na zakladé kterych analyzujeme programové schéma CT2 a CT art. Nejprve
zkoumame programy stanic samostatné. Na zavér kapitoly dochazi k porovnani programové
skladby CT2 a CT art. Divame se zejména na mnozstvi kulturnich poradd, tematické

a typologické slozeni. Sledujeme také ptesun konkrétnich pofadii mezi stanicemi.

Podkladem pro tvorbu teoretické Casti nam byla pievazné publikace Kniha o televizi
Jeremyho Orlebara, ve které poskytuje informace o soucasnych trendech a tendencich

Vv oblasti televizni teorie 1 praxe. V kratkosti se zde také vénuje programové skladbe¢.



1 TEORETICKA CAST

1.1 Televize

., Televize je technicky ndstroj, jimz se zabyvaji elektronické prirucky a na jehoz
zdklade urcita organizace poskytuje za jistych podminek verejnosti radu sluzeb, které se

mohou pohybovat od reklamy az po Hamleta. *?

Termin televize oznacuje nckolik skutecnosti; nejcastéji jej pouzivame
pro pojmenovani urcitého druhu média ¢i technologie, tedy televizniho pfijimace neboli
televizoru. Mluvime-li o televizi, miizeme mit v§ak také na mysli konkrétni obsah ¢i televizi
ve smyslu instituce. Televize jako technologie, tak jak ji vnima napft. Eco, slouzi k pfenosu
obrazu a zvuku na dalku, kdezto televizni médium vytvaii osobni nazory a rozviji nové
estetické moznosti. Televize byla diive brana spise jako sluzba, a pravé Eco odmital pojeti
televize jako zanru.® Od té doby se vsak situace zménila. Televize je dnes vnimana jako
pojem Sir$i a oznaCuje i véci mimo televizni pfijimaé¢. Ptikladem mohou byt internetové
televize, naptiklad on-line vysilani a internetové archivy televiznich spole¢nosti; sluzby
poradii na vyzadani, tzv. Video on Demand (viz dale str. 11), kterou nabizi napiiklad Netflix;

a také platformy jako Youtube.*

Vyvoj televize zapocal béhem 19. stoleti. Na pocatku stoleti doSlo k objeveni
prostiedk, které umoznily rozvoj televize. K prvnim pokusiim o pfenos obrazu a zvuku na
dalku dochazelo uz v prvni poloviné 20. stoleti. Pojem televize poprvé pouzil v roce 1900
Rus Konstantin Perskij na 1. Mezinarodnim kongresu elektrotechniky v Patizi. Pocatek
televizniho vysilani se datuje na 2. listopadu 1936. Zasluhy na tom ma britska rozhlasova
spole¢nost BBC, ktera jako prvni zemé na svété zahdjila pravidelné televizni vysilani.®
Piedchudce televize — rozhlas — se dlouhou dobu drzel na prvnich pfickach oblibenosti
U vetejnosti, ale po nastupu televize zacala obliba rozhlasu rapidné klesat. Vlastnictvi
televizoru urcovalo socialni postaveni ve spolecnosti. Jakmile si rodina mohla dovolit
pofizeni televizoru, radio bylo odsunuto ze své dominantni pozice. Televize se na vefejnost

dostala az ve chvili, kdy byla jeji technologie opravdu vyspéla a propracovana.

2 Eco, 1995: 349-350.

8 Tamtéz: 335-357.

4 Korda, 2014: 26.

5 Stroblova, 2009: 79-87.



Navic prebrala mnoho tradic a principti fungovani z rozhlasu, coz ulehcilo jeji rychlé

rozsifeni nejen po Spojenych statech.®

Pfichod televize vSak mohl nastat mnohem dfive, protoze technologie jako takova
byla zndma uz nékdy od dvacatych az tiicatych let. Jeji dalsi vyvoj prerusila druha svétova
valka a nésledné vladni zmrazeni Spojenych statd, které zastavilo vydavavani povoleni
pro vznik novych televiznich stanic. Az vroce 1952 mohlo dojit k jejimu skute¢nému
rozvoji. Na rozdil od ostatnich médii, pronikla do spole¢nosti v opravdu rekordnim ¢ase.

Béhem desetileti se poéet domacnosti vlastnicich televizor zvysil z 10 % na 90 %.’

Televize byla v minulosti brana jako hlavni, mnohdy i jediny, zdroj informaci
azprav. Volek ji oznadil za , typické domdaci a rodinné médium, které hraje ve vztahu
K ostatnim technologiim dominantni roli“® V jeho dobé plnila televize v domacnosti
dilezitou funkci a zaujimala tstfedni roli v soukromi lidi, nicméné¢ dnes uZz to neplati. Lidé
sice stale klasickou televizi sleduji, do poptedi se vSak dostava internet, ktery nahrazuje
informacni, zabavni roli i vzdélavaci roli televize. Tradi¢ni model, ktery zname z minulosti,
ve kterém se cela rodina schazi u televize a sleduje linearni vysilani, se uz se dlouhou dobu
proménuje. Dnes to Casto funguje tak, Ze kazdy ¢len rodiny sleduje sviij vlastni pofad,
0 ktery ma zajem na svém zatizeni.!® |, V roce 2010 doslo v ramci televizni krajiny k obratu.
Dlouho ohlasované propojeni on-line videa, televizniho vysilani, internetu a mobilnich
medidlnich sluzeb konecné dorazilo do nasich obyvdkii, a ne pouze do notebookii. “** Dnesni
technologie umoziuji sledovat televizi i1 ,,mimo obyvaci pokoj*, naptiklad na tabletu ¢i
notebooku, ale také na mobilnim zafizeni. Na§ oblibeny potad si tak mizeme pustit kdekoliv

a kdykoliv, staéi nam jen piipojeni k internetu.*2

Jeremy Orlebar nazyva soucasny divacky zpisob konzumovani obsahu
,, Muti-tasking “. Televize je v soucasné dob¢ zranitelna, zejména televizni zpravodajstvi.
Divak nemusi c¢ekat na hlavni denni zpravy a o aktudlnim déni si pfecte na on-line
zpravodajskych serverech, navic se ke zpravam muze okamzité vyjadrit a vybrat Si pouze to,
co jej zajima. Mohlo by se zdat, ze obliba televize upadd, ale neni tomu tak. Lidé se na

televizi budou divat potad, a ta bude stale patfit do Zivota lidi v§ech vékovych skupin. Zméni

6 DeFleur, Ballova-Rokeachova, 1996: 121-123.
" Tamtéz: 123-135.

8 McQuail, 2009: 46-48.

®Volek, 1999: 17.

10 Orlebar, 2012: 16-20.

1 Tamtéz: 16.

12 Korda, 2014: 24.
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se vsak zpusob jejiho uziti a konzumovani obsahu. Klasické televizory divaci uz pomalu
zacinaji ménit za chytré, které jim dovoluji pfipojit se k internetu a divat se na potfady, které
byly jiz odvysilané. Tento technologicky pokrok umoziuje divakim brouzdat po internetu,
stejné jako by byli na pocitac¢i. Mohou tedy sledovat internetové televize a piipojit se

k Youtube i k dalsim on-line platformam skrze svij televizni piijimag.t®

Dnes jsou divaci nezavisli na Case a misté¢ vysilani a maji mnohem vétSi moc
nad kontrolou obsahu. Dfive se divaci na pofady v televizi museli divat pouze v Case, kdy je
stanice zrovna vysilila. AvSak uz nastup dalkového ovladani umoznil divdkovi snadno a
rychle pfepinat mezi kanaly, a tim urcitym zplisobem kontrolovat obsah. Nezavislost na
vysilacim ¢ase pfisla s rozvojem nahravacich zatizeni. Divak se mohl na potad nejen divat
kdykoliv, ale mohl se k nému i opakované vracet, znovu pichravat oblibené pasaze c¢i

preskakovat mezi scénami. Nahravaci zafizeni také dovoluje pofad prerusit.*

Dle Kordy se vsoufasné dobé nachazime Vitzv. , post-flow ére”. Ta je
charakteristicka n¢kolika aspekty. V prvni fadé v ni doslo k rozvoji vysokorychlostniho
internetu, ktery umoznil nastup sluzeb Video on Demand (VOD; cCesky: videopiijcovna
na dalku nebo video na vyzdadani), televiznich on-line archivii a dalsich jiz zminovanych
platforem. Video on Demand je sluzba, diky které si divak podle svého zajmu vybere porad
bez ohledu na televizni program a nasledné se na n¢j mize kdykoliv a kdekoliv podivat.
Rozvoj této sluzby pfinesl divdkovi nejrozséhlejsi miru kontroly. Nicméné je nutné si
uvédomit, ze ackoliv se tyto sluzby vyskytuji, ne v§emi jsou vyuzivany. Klasicky televizni
program bude vZzdy potieba, jelikoz stale existuji divaci, zejména starsi generace, kteti davaji
piednost naprogramovanému obsahu. Mladi vSak vyuzivaji spiSe mozZnosti internetovych
televizi a dalSich fenomént, jako napfiklad uz zminovany Netflix, ktery se v roce 2016

rozsitil do celého svéta.r®

Mnoho takovych platforem, jako ,,Youtube, Vimeo a dal§i amatérské portaly, poskytu;ji
obsah tvofeny samotnymi uzivateli. ,,V takovych pripadech se tedy cdstecné rusi hranice
mezi producentem a konzumentem. “*® Divék se tak stiva spolutviircem obsahu, a to nejen
na Youtube, ale i v televiznim vysilani. Zdarnym piikladem toho jsou oblibené televizni
soutézni show, ve kterych je vysledek zavisly na volbé divaka. Ti posilanim hlast voli svého

favorita a sami tak rozhoduji o vitézich. Jinym ptikladem jsou potady caste¢né zaloZené na

13 Orlebar, 2012: 17-18.
14 Korda, 2014: 23-24.
15 TamtéZ.

16 TamtéZ: 26.
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dotazech divakd, ktefi tak ovliviiuji a vytvaieji vyslednou podobu textu a obsahul’ Korda
soucasny pristup K televiznimu médiu pfirovnava k herni interaktivité. Stejné jako hrac
pocitacové hry ma plnou kontrolu nad tim, co se ve hie odehrava, i televizni divak ma moc

nad programem. A to, co sleduje je vysledkem jeho volby.*®

Ani televizni spoleCnosti neziistavaji pozadu a vytvareji digitalni archivy, které
umoznuji divakiim vracet se K pofadiim ¢i sledovat vysilani on-line. Kromé toho ptichéazeji
s novymi kanaly, které mohou divaci sledovat i na internetu — napiiklad placena videotéka
Voyo.cz, vefejné dostupna Plus.cz nebo PrimaPlay.cz. On-line vysilani ma i vefejnopravni

Ceska televize (CT), a to iVysilani.cz.*®

Marshall McLuhan ve své klasifikaci médii televizi, spole¢né napiiklad s telefonem,
tadi do tzv. chladnych médii. Rozhlas ¢i film pak fadi do kategorie médii horkych. Podle né;
je televize |, nizkodefinicni“, to znamena, Ze vyzaduje od divaka vysokou miru zapojeni.
Divame-li se na televizi, dostavame jako divaci pouze malé mnozstvi informaci a ostatni si
musime domyslet. K ¢lovéku se dostavaji pouze jednotlivé pixely, teprve az lidsky mozek
vytvoii findlni obraz. Z toho vyplyva, Ze béhem sledovéni televize musime byt aktivné.
Kromé toho chladna média stimuluji vice smysla zaroven. U televize musime zapojit zrak,

sluch i hmat, kdeZto u rozhlasu nam sta¢i pouze sluch.?

Televize v minulosti nikdy s nikym nemusela bojovat. Co se tyce oblibenosti
a naklonnosti spole¢nosti, piekonala tisk i rozhlas. Do konfliktu se dostavé aZ nyni, kdy musi
konkurovat internetu a novym médiim. McLuhan oznacil rozhlas na rozdil od televize
za ,, kulisu“.** V 21. stoleti viak i televize za¢in4 plnit roli pouhého pozadi. Malokdo dnes
sleduje televizi, aniz by u toho nedé¢lal néco jiného a je jedno jestli kontroluje e-mail,
diskutuje s prateli na socialnich sitich nebo pise kamaradovi zpravu o tom, co pravé bézi na

obrazovce.??

1.1.1 Televizni dramaturgie

Nejprve je nutné si uvédomit, ze dramaturgie neni pojem pochazejici z televize.
Dramaturgie vznikla v oblasti divadla, poté az byly tradice divadelni dramaturgie pifeneseny

na rozhlas a televizi. Ptivodné byla chapana jako nauka a dramaturg musel ovladat i nékteré

17 Korda, 2014: 25-26.

18 Tamtéz: 24

19 Dostupné online z: https://www.mediaguru.cz/typy-medii/televize/uvod/ [cit. 2017-04-03].
20 McLuhan, 2011: 36-46.

2l Tamtéz: 324.

22 Orlebar, 2012: 17.
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praktické dovednosti. Jeho tikolem bylo nejen popisovat a hodnotit divadelni dila, ale obecné
sledovat divadelni tvorbu. Pozdéji ve 20. stoleti se za¢ina role dramaturga upeviovat. Krome
spoluprace s rezisérem, vybira hry, studuje texty a vytvaii celou jevistni koncepci. Toto
pojeti pozd¢ji prebira rozhlas a televize. Dramaturg se tak stava klicovym prvkem pro vznik
nového rozhlasového ¢i televizniho dila. Je diillezitou osobou také u hudebnich festivali, kde
vytvafi celkovy hudebni program. Podobny ukol ma také televizni dramaturg, ktery se vSak
muze starat i o nakup novych formati ze zahranici a zarovenn pomaha pii nataceni filmu

a seriald. N4s viak zajima role dramaturga jakozto tviirce programové skladby.?

Programovy dramaturg v televizi je osoba, kterd planuje, jaké zanry a formaty
se budou na obrazovce vysilat. Vybrané potady pak skldda do programového schématu.
Ukolem dramaturga je tedy stavba, a to jak konkrétniho dila, tak celého programu. Musi mit
ptehled nejen o tom, co se d&je v medidlni instituci, kde pracuje, ale také o tom, co planuje
konkurence. Taktéz je tieba sledovat zahrani¢ni trendy. Dramaturgie je tedy 0 hledani,

vybéru a studiu material.?*

1.1.2 Televizni programova skladba

,, Programovani je mechanismus, ktery ovliviiuje publikum. Jedna se o zpiisoby, jak
publikum  sleduje televizi.“® Programova skladba je tvofena neustdlym vybiram
a kombinovanim materiali.?® Ceska televize ma povinnost planovat program tak, aby byly
pokryty vSechny oblasti kulturniho, hospodaiského i spolecenského zivota. Nejedna se
pouze o0 tvorbu ve smyslu vytvafeni a produkce novych poradi, ale i 0 samostatnou skladbu
programu. Dle Feldsteina musi programova skladba spliovat dvé zasady, byt operativni
a planovitd. Planovitost je hlavnim charakteristickym rysem programové skladby. Bez

spravného planovani by skladba programu neméla smysl.%’

Programovou skladbu fesi pouze
tzv. linearni televize, u kterych musime sedét a sledovat je. Je to to nejobycejnéjsi, co si
0 televizi umime piedstavit. Internetové televize, TV on Demand, Youtube a dal$i platformy

programovou skladbu neplanuji.?®

Skladba je piipravovana dlouho doptedu obvykle na jeden rok. Casto byva ménéna

po prazdninach, tedy v zafi, kdy nastava znovuzrozeni zajmu o televizi. Na zacatku kazdého

23 Motal, 2012: 45-49.

24 Stroblova, 2009: 127.

2 QOrlebar, 2012: 70.

26 Tamtéy.

27 Feldstein, 1964: 107.

28 Galik, 23. 11. 2016, (prednaska).
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roku si televize ukladaji cile pro nasledujici mésice. Z téchto ro¢nich plant pak vychazeji

mesicni, tydenni a denni plany skladby

Kazda stanice ma jiz svou jistou vysilaci osu, ktera je tvofena na zaklad¢ divackych
zvyklosti a preferenci. Patii sem pravidelné vysilané zpravodajské potady a zpravy, ale také
ikonické zabavni ¢i publicistické potady, jejichz Cas se neméni. Dilezité je divaka
S programem sezndmit, aby védél, co kdy bézi, poptf. aby byl informovan o jakykoliv
zménach.? Pokud by doslo ke zméné vysilaciho ¢asu pofadu, ktery byl vysilan v uréity as

po dlouhou dobu, mize dojit k poklesu sledovanosti.

Po vytvoreni hrubého navrhu ro¢niho planu ptichazi ¢as na zhodnoceni, zda je
program vyvazeny. Nicmén¢ i pfesto musi tviirci programu neustale sledovat aktualni déni
a trendy a zjiStovat, zda je program vhodny pro konkrétni naladéni divaki. A to je, jiz
zminovand, nutnost televize byt operativni. Planovani programové skladby neboli
programovani je dulezité také z hlediska rozdéleni prace a naplanovani vzniku novych

poradti — od ptiprav, pies nati¢eni, az po uvedeni na obrazovky.

Programovani kdysi nebylo nutnosti a nepfikladal se mu pfili§ velky vyznam, jelikoZ
televizni divak nemél na vybér tolik stanic a pofadl, na které se mohl divat. Ke skladbé
programu zacalo dochazet az od 80. let. Jako prvni zacaly program planovat televizni stanice
v USA, pozdéji se pridala 1 Velkd Britanie. Jak uZ jsme uvedli vySe, televize mnoho véci
tykajicich se fungovani pievzala z rozhlasu. Stejné to bylo i s planovanim programu. Jeho
tvilirci zacali vice pfemyslet o vzdjemnych vztazich mezi porady a zacala byt dulezita také

stopaz potadtl. Vznikla programova okna se standardni délkou jedné hodiny a tficeti minut.3!

Dnes je situace na televiznim trhu jind. Televizni stanice mezi s sebou soutézi
konkurenci, ale také kvili rozvijejicim se technologiim, S ¢imZ souvisi i pfichod internetu
arozvoj internetovych televizi. V soucasné dobé neni Zadnym piekvapenim, Ze velké

procento lidi sleduje potady na internetu. S tim v§im musi nejen Ceska televize bojovat.

2 Perebinossoff, Gross, S. Gross, Vane, 2005: 100.
30 Stroblova, 2009: 134.
31 Orlebar, 2012: 70-71.
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1.1.3 Vyklad pojmi
Programové schéma

Programové neboli vysilaci schéma je usporadani jednotlivych televiznich porada
do vysilacich oken v konkrétnim ¢asovém useku (den, tyden, mésic, rok). Jedna se o koncept
programu, ktery je planovan dlouho dopiedu a pfinasi informace o struktufe programu
s ohledem na ustanoveni zakona.*? Je vytvafeno na zikladé znalosti medilniho trhu,
aktualniho déni ve spolecnosti a udaji z méfeni sledovanosti (peoplemetry, share, rating).
Tyto udaje poskytuji ufady shromazd’ujici informace o divacich. Tyto informace obsahuji
tidaje o tom, na jaké potady se diva nejvice lidi, v kolik hodin apod. V Ceské republice je

timto uradem Asociace televiznich organizaci (ATO).

Programové schéma slouzi Kur€eni pravidelnosti a ptehlednosti programu.
Pravidelnost je dilezitd zejména pro divaka, ktery si mize vyhradit cas na sviij oblibeny
program, protoze vi, ze se bude vysilat v dany ¢as. Dtive platilo, ze si lidé vytvareli
a upravovali svij volny Cas praveé na zaklad¢ televizniho vysilani. Takové jedince najdeme
1 dnes, a to zejména mezi divaky zpravodajstvi a sportovnich ptimych pfenost. Nicméné
V soucasnosti plati také pravy opak. Existuje velké mnozZstvi divaki, zejména té&ch mladych,

ktefi si sledovani televize planuji na zédklad¢ volného Casu.

Televizni programové schéma je vétSinou kazdy den stejné a méni se jen ve
vyjimeénych situacich. Zaroven také slouzi medialni organizaci jako prostiedek k ziskavani
divakl. Na zaklade€ riiznych analyz organizace védi, ve kterou denni dobu televizi sleduje
jejich cilova skupina, a diky tomu mohou zatadit potad, ktery si ziské své divaky.

vvvvv

tzv. prime time — hlavni vysilaci ¢as. Ten v televizi probiha zhruba od osmnacti ¢i
devatenacti hodin p¥iblizné do dvaadvaceti nékdy i tfiadvaceti hodin. Cas mimo prime time
se nazyva Off-time a co se tyCe reklamy je levngjsi. Neékdy byva také zavadén pojem
pre-prime time, ktery je definovan jako doba pifed hlavnim vysilacim ¢asem. Jedna se
0 odpoledni blok, kdy k televizi za¢ina usedat vice a vice divaki. Prime time je zavisly na
ro¢nim obdobi a konkrétnim dnu v tydnu. Tvlrci programu musi tedy brat v potaz rytmus
cilové skupiny. V tomto casovém intervalu se na televizi diva nejvice lidi, je tedy velmi
dualezité vysilat v této dobé¢ divacky pritazlivé potfady. Nejcastéji jsou v tomto Case vysilany

drahé potady vlastni vyroby nebo zakoupena zahrani¢ni produkce. Nékteré porady, zejména

32 Stroblova, 2009: 135.
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zabavniho typu, jsou dramaturgickou jistotou, a do vysilani se zafazuji uz s tim, Ze jejich
sledovanost bude vysoka. Tvorba schématu neni jen ndhodnym procesem vybéru poradii.
Ceska televize musi dodrzovat zasady naplitovani vefejné sluzby a méla by také zohlediovat
divacka o¢ekavani.®

Programové schéma je pozdéji pretvoieno do konkrétni realizace, tedy vysilaciho
planu. Rozliujeme dlouhodoby, stfednédoby a kratkodoby vysilaci plan. Cim je plan kratsi,
tim podrobnéji je napsan. Dlouhodoba schémata vytvari pouze jakysi nakres toho, jak bude
vypadat konkrétni program. Samoziejme je nerealné vytvofit presné roéni vysilaci schéma,
proto jsou tyto plany pozdé&ji upravovany v KratSich tGsecich. Detailni vysilaci plany jsou

vytvafeny az v estitydennim predstihu.®*
Program

., Program je zameérné casové usporadani jednotlivych rozhlasovych nebo televiznich
poradii a dalsich casti vysilani. “*® Muzeme fict, Ze program je uz konkrétni realizaci
programového schématu. Rozumi se jim vSechny ¢asti vysilani i ty, které jsou fazeny mezi
pofady ¢i potady preruSuji. Patii sem tedy i reklama, teleshopping, upoutavky na dalsi
potady apod.*® Program miize byt soukromy nebo vefejny. Vefejny program poskytuje
vefejnopravni televize nebo organizace, ktera je soudasti vlady. V piipadé Ceské republiky
je vefejny program poskytovan Ceskou televizi. Ze své podstaty se tak musi jednat
0 vyvazenou programovou skladbu pfistupnou vSem obyvatelim. Provozovatelem
soukromého programu je drzitel licence, kterou udéluje Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani.®’

Program je tvofen z jednotlivych programovych oken, jejichz soucasti jsou konkrétni
pofady. Délky programovych oken se li§i stanice od stanice. Nejcastéji se vSak
setkdvame s délkou danou mezinarodnimi pravidly, a to patndct, tficet a Sedesadt minut.
Skutecna stopaz poradil byva vzdy kratsi, nez je uvadéno. Rozdil mezi zvefejnénou a realnou

délkou se vétsinou vyuziva k vysilani reklam, upoutavek aj.>®

3 Bednatik, In: Reifova, 2004: 228-229; Stroblova, 2009: 134; Tamtéz: 142.

3 Stroblova, 2009: 134-135.

3582, odst. 1, pism. j) dle zakona &. 231/2001 Sb., zékon o rozhlasovém a televiznim vysilani. Online
dostupné z: http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/zakony/pdf/zakon-o-provozovani-rozhlasoveho-
a-televizniho-vysilani.pdf?verze=2017-03-10-14:22:09.

36 Tamtéz.

37 Stroblova, 2009: 133.

38 Tamtéz: 134.
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Porad

Potad je v Kodexu Ceské televize (Kodex CT &i Kodex) definovén jako ,,0bsahové
souvisla, celistva a casové ohranicend cast televizniho vysilani. Jednd se tedy
o0 samostatnou jednotku programu.3® Charakteristickym rysem jsou uvodni a zavére¢né
titulky, které jsou nevyhnutelné pro ¢asové ohraniceni pofadu. Soucasti byva také znélka,

ktera upozornuje na zacatek poradu. RozliSujeme porady zpravodajské a publicistické.

Maé-li byt do programu zafazen novy porad, je vétSinou testovan. NejCastéji
na zakladé dotazt tzv. focus group. Ta probiha tak, Ze se sejde mala skupinka divakd
vétSinou reprezentujicich cilovou skupinu, kteti odpovidaji na otazky tykajici se prave
daného potadu — v kolik hodin by se na porad chtéli divat, zda preferuji vysilani ve vSedni
den nebo o vikendu a dals$i. Tvirci pofadu takto mohou ziskat cenné informace i 0 tom, zda
je potad pro divaky atraktivni, a zda ma Sanci na Uspéch. Otazky se také mohou tykat toho,
zda by dali pfednost tomuto poradu pied jinym poradem na konkurenéni stanici. Na zaklade
téchto informaci mtze dochdzet k zatazeni pofadu do vysilani. Pokud maji tviirci programu
pocit, Ze md novy potfad potencial, mohou ho zafadit pfimo proti pofadu konkurence.
Nicméné focus group neni piilis spolehlivym prostiedkem, jelikoz na otazky odpovida pouze
mala skupina potencionalnich divaki. Aby byly vysledky skuteéné reprezentativni, musela

by byt skupina obséahlejsi.*°
Programovaci strategie

Televizni program bez divakli nema smysl, aby tedy stanice udrzely své divaky
U obrazovek a zaroven ptildkaly dalsi divaky v cilové skuping, jsou programovymi tvirci
pouzivany tzv. programovaci strategie. Jejich cilem je udrzet divaka u obrazovky po co
nejdelsi dobu, vytvorit u divakt navyk nebo je pfimét neprepnout, a tedy udrzet pti sledovani

jednoho kanalu v sekvenci po sobé jdoucich potadi.*

Tvlrci programu znaji chovani
publika, diky tomu mohou vytvoftit ideélni strategii. Kazdé stanice ma své¢ strategie, které
pouziva, a ty se piili§ neméni. Taktéz se ptiliS nelisi strategie vefejnopravni a komercni
televize. Pro vSechny plati téméf stejna pravidla a vysilani musi byt v hranicich zakona.

Vetejnopravni televize musi je$té¢ kromé obecnych zakonl pro vSechna vysilaci média

¥ Dle § 2 odst. 1 pism. 1) zdkona 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a 0 zméné
dalsich zakont.. Online dostupné z: htip://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/zakony/pdf/zakon-o-
provozovani-rozhlasoveho-a-televizniho-vysilani.pdf?verze=2017-03-10-14:22:09.; Kodex CT, 2003: 6.
Online dostupné z: http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/kodex-ct/pdf/kodex-ct.pdf.

40 Orlebar, 2012: 70-71.

41 Korda, 2014: 22.
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dodrzovat své zasady a zakon pro Ceskou televizi. To vie ovliviiuje jejich programovaci
strategie a také programovou skladbu jako celek (viz kapitola 1.2.1 Kodex Ceské televize na
strani 21).

Nejcastéjsimi typy publika jsou podle Orlebara , predchidci® a , ozveny“.
Predchtidci jsou lidé, kteti si televizi zapnou jesté pred zacatkem svého potadu. Divaji se
tedy na porad ptedchozi, a tim zvysuji jeho sledovanost. Druhy typ Orlebar nazyva ozvény
— jsou to lidé, ktefi po skonceni poradu televizi nevypinaji, ale divaji se dal. A pravé toho
vyuzivaji tvlirci programu do svych strategii. Nasazuji méné oblibené potady okolo divacky

atraktivnich relaci a tim uméle navysuji jejich sledovanost.*?

Existuje mnoho dalSich programovacich strategii. Zde predstavim nékteré
nejpouzivandjsi uvedené v publikaci Programming for TV, Radio and Internet*® a Uvod do

studia Televize*:

— Dayparting (rozdéleni dne) neboli Casové ¢Elenéni vytvaii program na zakladé
lidskych potieb a aktivit, které¢ se behem dne méni. Réno lidé pozaduji informace, kter¢ se
jim budou hodit béhem dne, napt. zpravy o pocasi, dopraveé apod. Jelikoz divaci odchaze;ji
do zaméstnani ¢i Skoly a nemaji Cas sedét u televize, jsou vysilany kratké zpravy. Oproti
tomu vecer se lidé u televize schazeji a jejim sledovanim zapliiuji svij volny cas. Tato

strategie ma schopnost prildkat divaky na urcity pofad béhem vysilani.

— Tentopoling je jiz zminované umistovani pofadi okolo silnych poradi. Tvirci timto
zpisobem divaklim naznacuji, Ze se jedna o velky hit a mé¢li by se na n&j divat. Potad se

S 24

skoncenti ,,hitového* potadu.

— Hammocking neboli efekt houpaci sité je jednou z nejefektivnéjSich strategii. Novy

nebo slaby potad je umistén mezi dva silné, takze sledovanost t¢Zi z dvou oblibenych.

— Counterprogramming je piistup, ktery piikazuje televizni stanici pfimo bojovat
s konkurenci, a to nejlépe tak siln€, aby odlékala jeji divaky a ptilakala je k sob&. Stanice
musi nasadit pofad se stejnym potencidlem jako ma potad u konkurence.

— Bridging neboli pfemosténi je nejucinngjsi strategii pro udrzeni divaka u televize.

Jedna se o napldnovani vyznamného potadu pied za¢atkem poradu konkurence. Divak mu

42 Orlebar, 2012: 70-72.
43 Perebinossoff, Gross, S. Gross, Vane, 2005: 215-237.
44 Korda, 2014: 22-23.
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vénuje svij ¢as a je velmi mélo pravdépodobné, ze by béhem vysilani ptepnul. Tato strategie

se uziva vétSinou béhem celého dne.

— Stripping je postup, ktery se v televizi pouziva velmi Casto. Jedna se o umistovani

potadil ve stejny ¢as kazdy vSedni ¢i vikendovy den.

Co se tyka zavedeni novych porada na televizni obrazovky, je velmi té¢zké odhadnout,
zda bude porad uspé$ny ¢i ne, proto se pouzivaji dva testovaci postupy zvané sampling.
Prvni sampling ptedstavi pofad v klidné dob¢, naptiklad béhem letnich prazdnin, kdy se
na televizi diva mnohem mén¢ lidi. Pro tvlirce je lepsi potfad nasadit mimo ,televizni
sezonu®, jelikoz program neni tolik pfehlceny a konkurence je mnohem niz$i. Pofad ma vétsi
Sanci uspét. Druhym postupem je umisténi potadu v dob¢, kdy se zaruéené na televizi diva

velké mnozstvi divaka.*®
Programovy format

Termin format definuje a charakterizuje rysy televizniho potadu. Popisuje, 0 jaky
zanr se jedna, jaké je jeho hlavni téma a namét, a v neposledni fad¢ také jaka je forma potadu.
Formaty Casto piebirame ze zahrani¢i. V soucasné dob¢ je s formaty nakladano jako se
zbozim, jelikoZ jej musi nékdo vymyslet. Format urcuje zakladni slozky, které musi
vytvofeny pofad obsahovat. Jedna se vlastné€ o takovy navod, ktery tvlirce potadi vede svymi
zakladnimi rysy a poZadavky. Tyto hlavni aspekty musi u formatu zistat stejné. ,,Format

slouzi, stejné jako Zdanr, k definovani poradu.*4®

Programovy blok

Programovymi bloky mame na mysli celek programu, ktery spojuje cilovou skupinu
se stejnym zajmem. MiZe se jednat napiiklad o pofady se stejnym tématem ¢i potfady
spojené regionalnim umisténim.*’ Mizou se sem fadit také ranni programové bloky pro déti
¢1 reklamni bloky. Za programovy blok mizeme vSak povazovat i dopoledni ¢i odpoledni,
popf. vecerni ¢ast vysilani, které je vytvareno s ohledem na to, jaké skupiny divaka se v tuto
dobu na televizi divaji. S programovymi bloky souvisi i strategie blockprogramming neboli
programovani do bloku, kdy dochézi k seskupovani potadii do blokl. Pravidlem je, ze

potady vysilané v bloku by mély mit n&jaké spoleéné charakteristiky.*®

45 Perebinossoff, Gross, S. Gross, Vane, 2005:218-220.
46 Orlebar, 2012: 44.

47 Boreckij, 1967: 3.

48 Korda, 2014: 22.
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Programové okno

Programové okno, nékdy oznacovano také jako vysilaci okno, je zdkladni casova
jednotka planovani, do které se fadi potady. Pouzivaji se okna v délce patnacti, tficeti
a Sedesati minut. Vyrobni délka potfadu je vzdy o néco kratSi nez samotna délka
programového okna. Tento rozdil je Casto vyuzivan pro vysilani reklam, oznameni ¢i

upoutavek.*

Pojmy programové okno a programovy blok byvaji v praxi ¢asto zamétiovany. Ceska
televize pouziva oznaCeni programové okno pro pravidelné vysilané tematické bloky,
napt. programové okno Hudebni klub, uvniti kterého jsou vysilany dokumenty o hudbé.
Zatazuje sem i pravidelné cykly naptiklad Velikani filmu, nabizejici tvorbu filmovych

osobnosti, zejména rezisérd, ale 1 hercil.

1.2 Ceska televize

Ceska televize byla zakonem o Ceské televizi ziizena 1. ledna 1992 jako televize
vefejné sluzby s celoplosnym rozsahem®, ktera poskytuje ,,tvorbou a Sirenim televiznich
programii, popripadé dalsiho multimedidlniho obsahu a doplikovych sluzeb na celém vuzemi
Ceské republiky za ticelem napliiovini demokratickych, socidlnich a kulturnich potieb

spolecnosti a potieby zachovat medidlni pluralitu.**

Ceska televize je nezavisla na statnim rozpoétu, je financovana z koncesionaiskych
poplatki a z podnikatelské ¢innosti. Zakon o televiznich a rozhlasovych poplatcich dovoluje
televizi vetené sluzby piijmy spojené napiiklad se sponzoringem nebo prodejem
audiovizualnich pofadii &i prav na jejich uvedeni.>

V soucasné dob& CT provozuje Sest programit — CT1, CT2, zpravodajsky CT24,

v

sportovni CT sport, détsky CT :D a kulturni CT art, které b&Zi na jednom programu.

Statutarnim organem CT je generalni feditel, kterého voli a odvolava Rada Ceské

televize (Rada CT) vzdy na Sestileté obdobi. Souasnym generalnim feditelem je od

4 Stroblové, 2009: 134.

50 Celoplognym vysilanim se ma dle § 3, odst. 3 zakona 483/1991 Sb., o Ceské televizi na mysli vysilani, které
je dostupné pro minimalné 95 % obyvatel pocitanych podle informaci z posledniho s¢itani lidu.

51 8 2 dle zakona ¢. 483/1991 Sb., o Ceské televizi. Dostupné online z:
http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/zakony/pdf/zakon-o-ceske-televizi.pdf?verze=2017-04-20-
05:47:03

52§ 6 dle zakona &. 348/2005 Sb., 0 rozhlasovych a televiznich poplatcich a o zméné nékterych zakont.
Dostupné online z: http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/zakony/pdf/zakon-o-rozhlasovych-a-
televiznich-poplatcich.pdf?verze=2017-04-20-05:47:03
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1. fijna 2011 Petr Dvoiak. Rada CT je kontrolnim organem a mezi jeji hlavni pravomoci
patii kontrola ¢innosti CT. Sklada se z patnacti ¢lent, kteii jsou voleni a také odvolavéni
Poslaneckou snémovnou taktéz na Sestileté obdobi a to tak, aby kazdé¢ dva roky doslo

k obméné jedné tietiny.

Jak uz bylo popsano vyse, Ceska televize se svym vysilanim nezodpovida jen Radé
pro rozhlasové a televizni vysilani, ale také Radé Ceské televize. Ta jako kontrolni organ
schvaluje vSechna pravidla tykajici se napliovani vefejné sluzby televiznim vysilanim.
Zakladnim dokumentem Ceské televize je Statut CT, jehoz soucasti je Kodex CT a Strategie
CT. Vsechny tyto dokumenty vychazeji ze zakona o Ceské televizi. Statut CT z 22. &ervna
2016 upravuje povinnosti a pravidla televize vefejné sluzby, déle popisuje hlavni ukoly
Ceské televize a jeji napliiovani vefejné sluzby. Sem patfi zejména poskytovani
objektivnich, v§estrannych, vyvazenych a ovéfenych informaci a rozvijeni kulturni identity
obyvatel. Vetejnou sluzbu napliiuje predevsim vysilanim na vice nez Ctyfech kanalech,
provozovani teletextu a archivniho fondu a podporou &eské filmové tvorby. Vysilani CT
musi byt nejen v souladu se zikonem o Ceské televizi, ale také se zakonem o provozovani

rozhlasového a televizniho vysilani.

1.2.1 Kodex Ceské televize

Kodex CT je vedle zakona o Ceské televizi a zdkona o rozhlasovém a televiznim
vetejné sluzby. Soucasny Kodex je platny od 2. ¢ervence 2003. Kodex miiZe byt chapén jako
soubor norem a pravidel pro zaméstnance. Jeho poruseni je brano jako poruSeni pracovni
kazng. Slouzi hlavn€ pfi feSeni problémi a otdzek, navic pfinasi zavazek kvality vici
divakm a vefejnosti. Jeho tikolem je podpora soudrznosti spole¢nosti a kontrola vyvarovani
se vSech forem kulturni, sexistické, nabozZenské a rasové diskriminace. Dle né¢j ma Ceska
televize slouzit vem obyvatelim Ceské republiky nehledé na nabozenské vyznani,
narodnostni a etnickou piislusnost. Ceska televize musi pii tvorbé programovych schémat
postupovat Vv souladu se zdkony a také s timto Kodexem. Musi vytvafet programova
schémata, ktera ,,zaujmou sirokou verejnost, a pritom zistavaji vnimavymi viici potiebam
mensinovych skupin“®® Program nesmi nabadat ani §ifit ndzory tykajici se jakékoliv

diskriminace a nesnasenlivosti a musi tolerovat vSechny nazory svého divaka. Musi pocitat

53 Kodex Ceské televize, 2003: 4. Dostupné online z: http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/kodex-
ct/pdf/kodex-ct.pdf
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s tim, ze kazdy divak mize mit na véc jiny ndzor a miize se na ni také divat jinym pohledem.

Program by mé¢l byt tvotfen pro vSechny divaky bez ohledu na jejich ndzory a presvédcent.

Kodex dale stanovuje, Ze programova nabidka CT by méla byt invenéni a zarovei
rozmanita a pluralitni. V celkovém obsahu programové nabidky se musi objevit vyznamny
podil piivodni tvorby celove¢ernich filmii a dramatické tvorby. Ceska televize by svym
programem méla rozSifovat divacky zdjem tim, ze vysila potfady, které svou kvalitou
prevysuji kvantitu. Tedy potady, které nejsou vysilany primarné pro velkou sledovanost, ale
z divodu divacké vzdélanosti a divaka néjakym zptisobem obohacuji. Takové porady jsou
Zasto odsouvany mimo hlavni vysilani, tedy mimo CT1 a objevuji se v nabidce CT2, popt.
CT art, a to pravé z diivodu, Ze jsou cileny na mensi skupinu divakd. Hlavnim ukolem CT je
informovani o aktudlnim déni skrze zpravodajské a publicistické potady. Vysilani tedy miize
byt kdykoliv pferuseno z divodu mimotadnych udalosti. Z Kodexu vyplyva, ze televize
musi produkovat takovy program, ktery vytvaii prostor pro vetejnou diskuzi, na zaklad¢
které si divaci mohou utvafet vlastni nazory. Pro vefejnopravni televizi musi byt divak

na prvnim miste.

Ceska televize nesmi odvysilat zpravu, kterA neni ovéfena alespon ze dvou
nezavislych zdroji, zarovenn nesmi odvysilat informaci, jejiz ptivod je neznamy. To se tyka
1 obrazovych sd€lni. Ve vysilani je také povinna rozliSovat mezi zpravami a hodnoticimi
soudy. Informace by mély byt nestranné, objektivni a samoziejmé pravdivé. Nesmi byt
ovlivnéno osobami zvenci ani zamé&stnanci televize. Ani moderatofi nesmi svym jednanim
davat najevo, ke kterému néazoru se piiklanéji. Toto se tyka predev§im hlavnich

zpravodajskych relaci a politickych poradu.

V programu by se vsak mély objevovat zanrové rozmanité porady podporujici
kulturu a uméni. Tato zasada je napliiovéana skrze kulturni televizni stanici CT art. Povinnosti
Ceské televize je dale spolupracovat stvirci pofadi, at uz se jednd o externi
spolupracovniky, nebo zaméstnance televize, a to kviili tomu, Ze vyrobou vlastnich potadi
a vysilanim plvodni tvorby spliiuje jeden ze zavazkl napliovani vetejné sluzby. VSichni

tviirci programii a poradit musi Kodex dodrzovat bez vyjimky.>*

Jak uz jsme uvedli, tak CT art pokryva kulturni oblast, kdezto pravé CT2 je svou

programovou skladbou zameétfena na menSinové skupiny divaka. Najdeme zde potady

5 Kodex Ceské televize, 2003. Dostupné online z: http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/kodex-
ct/pdf/kodex-ct.pdf
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0 nabozenstvi, zdravi, cestopisy, potady pro déti, ale také kulturni obsahy. Primarné by
program ,,dvojky“ mél plnit funkci vzdélavaci. Tim, ze se vétsi ¢ast kultury a obsahu pro
déti odklonilo na nové vzniklé stanice, ziskala vice prostoru pro tyto vzdélavaci a téz
dokumentarni potady, ¢imZ se ji daii 1épe plnit vefejnou sluzbu. CT2 svym programem
zasahuje Siroké spektrum zdjml — ,,od prirodnich a spolecenskych ved az po kulturu

a umeni “>°.

1.22 CT12

CT2 (,dvojka“) zahajila své vysilani 1. ledna 1993, kdy nahradila na vysilacim
okruhu federalni televizni program F1. Ten zanikl spolené s Ceskoslovenskou televizi.*®
Prvni rok vysilani Ceské televize musely stanice CT1 a CT2 vysilat na sobé& nezavislé
a zaroveti si konkurujici zpravodajstvi, a to z diivodu, Ze v té dobé CT stale drzela monopol
televizniho vysilani.®” Az 1. ledna 1994 se ,,dvojka“ stala programem zaméfenym na
mensinové divacké nazory a zaliby a programem dopliujicim vysilani CT1. V roce 1995
dochézelo k diskuzim, zda vysilani CT ponechat na dvou okruzich, jeden patiici CT1 a druhy
pro CT2. Ceska televize totiz okruh, na kterém vysilala do té doby CT2, ziskala do spravy
pouze do roku 1995. Nejen, ze vysilani CT2 bylo piifazeno do trvalého svétenectvi Ceské
televize, doslo také k rozsifeni dostupnosti. A kone¢né k 1. lednu 1999 byl na CT2 zaveden

dvaceti¢tyrhodinovy programovy servis.>® Mimoto stoupala kvalita a prestiz programu.>®

Stanice je zaméfena zejména na dokumentdrni tvorbu, kulturu, artové filmy,
vzdélavani, historii, védu a dalsi specifickd témata. Jedna se o stanici vysilajici predevSim
pro naro¢ngjsi divaky. Cilem CT2 neni dosahnout vysoké sledovanosti, mnohem dileZitéjsi
je docilit vysokého spokojenosti cilové skupiny. Ma plnit Glohu exkluzivniho programu pro
tizkou skupinu divéki. NeZ zaGala vysilat stanice CT art, vétSina kulturnich pofadi se
nachazela pravé na ,,dvojce”. Se zaéatkem vysilani CT art bylo tieba zménit i koncept

,.dvojky* a zagala se dle slov feditele programu Ceské televize Milana Fridricha ,,profilovat

5 Vyro&ni zprava o &innosti CT za rok 2013: 51. Dostupné online z:
http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-ct/vyrocni_zpravy/zprava2013-2.pdf?v2

5 Ceska televize na prahu tietiho tisicileti: 3. Dostupné online z:
http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/publikace-ct/pdf/ct_cz.pdf [cit. 2017-03-09].

57 Saturkové, Snabl, Pittermann, 2002: 10.

%8 Pfedtim dvojka vysilala v priméru zhruba 16 hodin denné.

5 Ceska televize na prahu tietiho tisicileti: 3. Online dostupné z:
http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/publikace-ct/pdf/ct_cz.pdf [cit. 2017-03-03]; Ro¢enka CT

1995: 27-28.
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Jjako vzdélavaci program, ktery obcas prindsi umélecké zazitky*®®. P¥esun kulturnich pofadt
na CT art a détskych na CT :D ma uvolnit na CT2 vice prostoru pro vzdélavaci a poznavaci

potady. Stanice chce také podpofit ceskou dokumentarni tvorbu.

1.2.3 CTart

CT art je nejmladsi stanici Ceské televize a je zaméfena na divackou mensinu
ptiznivcl kultury. Vysilani bylo zahdjeno 31. srpna 2013 a jejim souc¢asnym programovych
feditelem je Tomas Motl. CT art sdili vysilaci okruh s détskym kanalem CT :D, ktery bézi
od Sesti hodin rano do osmi hodin veder. CT art vysila na stejné frekvenci od osmi hodin
vecer do obvykle pul Sesté rano. Na svém zacatku stanice vysilala Krat§i dobu — vétsinou do
dvou ¢i tif hodin rano. ® Vyhledové by se tyto kanaly mély oddélit a stat se tak samostatnymi
stanicemi, je to vSak otazkou vzdalené budoucnosti.b? Inspiraci pro vznik CT art se stala
némecko-francouzska kulturni stanice Arte, ale také tieba polska TVS, ZDF Kultur ¢&i

kulturni Mezzo.%®

Cilem CT art je ukazat, ze kulturou a uménim lze bavit divaky i skrze televizni
obrazovky. Chce ke kulture pfivést i ty, ktefi se o ni zajimaji jen pfileZitostné. Proto se mezi

‘

pofady o tzv. , vysokém uméni“ najdou i ty, které bouraji tradi¢ni kulturni stereotypy
a ukazuji kulturu v jiném svétle. P¥itom viak cti klasické hodnoty a zvyklosti. Na CT art tak
najdou prostor 1 nové progresivni ¢i alternativni umélecké projekty a sméry a kulturni

oblasti.%*

CT art je unikatni pravé tim, e se jedna o prvni stanici v historii Ceské televize, ktera
V hlavnim vysilacim €ase nabizi pravidelné zpravodajské porady vénované kultute s zivymi
vstupy z akci, doplnéné publicistikou. Divaci zde mohou sledovat potady o architektute,
vytvarném uméni, hudbé, filmu, televizi, zdznamy divadelnich predstaveni a koncertd,
dokumenty, ale také naptiklad artové filmy a filmy v originalnim znéni s titulky ¢i talk show
o aktudlnich kulturnich tématech. Jednotlivé pofady nabizi kulturni kontext, navazuji na sebe

a tematicky se dopliiuji. Cilem CT art neni vysoka sledovanost, nybrz informovanost divaki

80 Online dostupné z: http://art.ihned.cz/film-a-televize/c1-59370300-ceska-televize-kulturni-kanal-ct-art-
schema-porady [cit. 2017-03-28].

61 Viz. 64kapitola 3.3.3 Proména CT art, Graf 29 str. 65.

82 Online dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/kultura/1115943-ct-art-tolik-kultury-kolik-unesete
[cit. 2017-03-03].

8 Online dostupné z: http://mam.ihned.cz/c1-60270480-ct-art-rozdeli-tyden-do-pravidelnych-kulturnich-
bloku [cit. 2017-03-29].

84 Vyroéni zprava o ¢innosti Ceské televize za rok 2013, 2014: 90. Online dostupné z:
http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-ct/vyrocni_zpravy/zprava2013-2.pdf?v2

[cit. 2017-04-06]
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o viech oblastech kulturni sféry. Jeji cilovou skupinou jsou stejné jako u CT2 naroén&jsi
divéci s vyssim vzdélanim. Tato skupina se pohybuje v rozmezi mezi tficeti az padesati tisici
divaky, coz je v porovnani s CT2 srovnatelnd pocetna skupina. Medialni expert Petr
Gottwald upozoriiuje, Ze koncept CT art je skvély, jen cili na publikum, které televizi

nesleduje pfili§ ¢asto a kulturu vyhleddva v divadle ¢i na koncerté.®®

Pro Ceskou televizi bylo dilezité vybudovat funkéni vztah mezi vysilanim CT2
aCT art, nebot’ CT art poskytuje vysilaci prostor tématim, kterd diive do programu
nasazovala CT2. Dle slov feditele programu Milana Fridricha se to Ceské televizi dafi.
Nikdy neni snadné dosahnout ,, symbiczy“ vice kanalt a nikdy to neni stoprocentni. CT se
vSak snazi nabidku programu tvofit tak, aby se pofady co nejméné zanrové a tematicky

prekryvaly.%®

Programové skladba mé byt piehledna a srozumitelnd tak, aby si tam kazdy divak
mohl najit to své. Z toho diivodu tviirci programu stanice CT art vymezuji pfesné uréena
programova okna a tematické celky, diky kterym se i divak s rozmanitymi kulturnimi zajmy

v programu jednoduse orientuje.®’

Kazdy den ,,art zahajuje vysilani kulturnim zpravodajstvim Uddlosti v kulture.
Tento pofad byl jiz vysilan v minulosti na kanale CT24, avsak vroce 2009 skongil
s odchodem tehdejSiho $éfa kultury Otakara Svobody. Specifickym rysem kulturniho kanélu
jsou denni tematické bloky, do kterych je vysilani rozdéleno. Kazdy den tedy na kanale
pfevazuje jina kulturni oblast. Pondéli patii divadlu a opete, pozdni no¢ni hodiny nalezeji
slovenské tvorbé a studentské produkci Ceskych a slovenskych uméleckych skol; v utery
hudbé¢ a vytvarnému uméni, v€etné hodiny vénované animované filmové tvorbé. Stieda patii
kulturnim magazintim; naopak ve ¢tvrtek se stanice vénuje literature, dokumentarni tvorbé
¢i televiznim a filmovym adaptacim literarnich dél a v patek rockové hudbé. Vikendovy

program je také specificky — sobotni vecery pfinaSeji v komponovanych vecerech s ndzvem

8 Online dostupné z: https://www.aktualne.cz/wiki/kultura/ct-d-a-ct-art/r~i:wiki:3868/ [cit. 2017-03-03];
Online dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/kultura/1115943-ct-art-tolik-kultury-kolik-unesete

[cit. 2017-03-03]; Online dostupné z: http://domaci.ihned.cz/c1-60660640-ct-art-nikdo-nesleduje-divaci-jsou-
radeji-v-divadle-medialni-expert-petr-gottwald [cit. 2017-03-27].

% Online dostupné z: https://www.mediaguru.cz/2016/08/silne-investice-ct-do-programu-se-projevi-i-na-
podzim/ [cit. 2017-03-27].

67 Vyroéni zprava o &innosti Ceské televize za rok 2013, 2014: 90. Online dostupné z:
http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-ct/vyrocni_zpravy/zprava2013-2.pdf?v2

[cit. 2017-04-06].
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Je nam cti poctu vyznamnym osobnostem; Vnedéli jsou vysilany artové filmy

z festivalovych platen v ramci pofadu Kino Art.%®

Profesor Jirak rozdéluje pofady CT art do dvou skupin — do prvni fadi ,.piivodni
kulturni publicistiku“, a do druhé ,.filmy, divadelni a televizni inscenace, zdaznamy koncerti,
dokumenty a dokumentarni cykly “. Prvni skupina obsahuje potady vyrobené vyhradné pro
kulturni stanici a jsou tedy definovany jako ptivodni tvorba. Avsak Jirdk zde vidi problém
v tom, Ze vétsina téchto ,,novych* potadi jen ,,oZivuje starsi formaty z CT2*. Na druhé strand
stoji reprizy, archivni pofady a ptimé ptenosy. Jirdk si zde klade otazku, jak dlouho bude
naroéné publikum, pro které je kanal CT art vytvaten, spokojen s programem, ktery z velké

&asti ¢erpa z archivu.®

8 Online dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/kultura/1115943-ct-art-tolik-kultury-kolik-unesete
[cit. 2017-03-03].

89 Jirak, 2014: 257. Dostupné online z: http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-
ct/vyrocni_zpravy/zprava2013-2.pdf?v2 [cit. 2017-04-06].
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2 METODOLOGIE

2.1 Kvantitativni obsahova analyza

Prace sleduje vyvoj a zmény programovych skladeb dvou stanic veiejnopravni Ceské
televize — CT2 a CT art — ve vybranych obdobich. Vzhledem k charakteru prace jsme jako
nejvhodnéjsi metodu v analytické ¢asti zvolili kvantitativni obsahovou analyzu (obsahova
analyza ¢i OA), kterd zvlada zpracovat velké mnozstvi medidlniho obsahu a dokaze nejlépe
prozkoumat povahu televizni programové skladby. V piipadé této prace se jevi metoda OA
jako vyhovujici hned z n€kolika divodid. Umoziuje jednoduse zanést vysledky do graft
a porovnat je mezi sebou, zohledniuje nejen samotny obsah, ale i pocet zkoumaného
materialu, a to znamend, ze skrze ni zjistime i1 procentudlni zastoupeni subjektd. V nasem
ptipadé na zéklad¢ analyzy uréime procentudlni zastoupeni potadt s kulturni tematikou. Jak
uz jsme uvedli vyse, vysledky OA je mozné snadno zakreslit do grafli a tabulek, coz je velmi
vyhodné. Vysledky a naméfena data mame piehledné k dispozici, Ize s nimi snadno pracovat

a jsme schopni je porovnat mezi sebou.

Tato metoda se pro nas vyzkum hodi hlavné proto, Ze v analyze pracujeme s pomérné
velkym mnoZstvim dat, které zkoumame v ur€itém casovém vyvoji a obsahova analyza
dokaze urcit Cetnost vyskytu pfedem vybranych potadii v programové skladbé. Prave diky
OA lze dojit ke srovnani dvou programovych skladeb. Nicméné jelikoz nds v programu
zajimaji pouze porady o kultufe, musime pracovat s tfidénim dat do pfedem stanovenych
kategorii. Zde tedy nachazime dal$i divod pro vybér obsahové analyzy jakoZto spravné
vyzkumné metody — je jim moznost piehledného kategorizovani tidaji. U potadd tak
sledujeme jejich téma, typ, vysilaci dobu, stopaz a dalsi specifické prvky, véetné€ Cetnosti
vyskytu. V zdvéru jsme schopni z dat vycist naptiklad zmény ve vysilaci dob¢, umisténi
pofadu, Cetnost vyskytujicich se prvki, spoleéné charakteristiky, diference apod., a tim

odpovédét na vyzkumné otazky, potvrdit €i vyvratit stanovenou hypotézu a naplnit cil prace.

Obsahova analyza je ,.kvantitativni, systematicky a objektivni popis zjevného obsahu

medidlni komunikace“™. Nejéastéji ji pouzivame pravé v pfipadé zkouméani medialnich

obsahil na zakladé¢ vybranych charakteristik. Pomoci OA zjistujeme, ,,kolik prostoru je

«7l

venovano téematim, uddlostem nebo slovum‘'* v urcitych typech dokumentd. Predmétem

0 Sedlakova, 2014: 291.
1 Jandourek, 2008: 47.
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OA muze byt jakykoliv dokument, ktery ma byt néjakym sdélenim, spolecné se svymi prvky.
V nasem piipadé je dokumentem medidlni obsah, resp. televizni programova skladba. Prvky
mame na mysli cokoliv od komunika¢niho zdméru autorti, pfes obsah a podobu sd¢€leni, az
po efekt sdéleni. OA se tedy mize zabyvat jak obsahy, tak tfeba formou ¢&i efektem.’?
wJadrem celé kvantitativni obsahové analyzy je konstrukce obsahu kategorii jednotlivych

proménnych, kterych mohou zkoumané jednotky nabyvat.“"

kvantitativni kvalitativni
nomaoteticky idiograficky
hypoteticko-dedulktivni induktivni

teorie je wychodiskem, je testovana
partikularni
explanativni
méfeni
tvrda data, tvrdé metody, velka standardizace

kauzalni vysvétlend,
odhaleni pricinnych souvislosti
omezené informace o mnoha jedincich
redukce poctu pozorovanych proménnych
a sledovanych vztahd mezi nimi

reprezentace populace wjzkumnych jednotek |

moind generalizace na celou populaci

teorie maze byt vysledkem, je formulovana
holisticky
explorativni
popis
meékka data, mékké metody, bez standardizace

snaha o porozumeént

mnoho informaci o male jedincich

redukce poctu pozorovanych jednotek

reprezentace zkoumaného jevu
generalizace obtiing, zpravidla nevyiadovand

spife reliabilni, méné validni

vysoce validni, malao reliabilni

Obr. 1 — Hlavni rozdily kvantitativniho a kvalitativniho pristupu’™

Jak uz bylo feceno, obsahovéa analyza se fadi do pfistupu kvantitativniho. Nicméné
Reichel tvrdi, Ze ,,obsahovad analyza je postup kvalitativné-kvantitativni™. Je tedy nezbytné
vnimat 1 jeji kvalitativni pfesah. Pomoci kvalitativniho pfistupu totiz hledame
a interpretujeme prvky obsahti, které jsou kvantifikovany az posléze.”® Kombinace OA
s kvalitativnimi technikami ndm je také napomocna v piipadé, Ze potiebujeme analyzovat

malé vyznamové rozdily.”’

Jak ukazuje obrazek 1, rozdil mezi kvantitativnim pfistupem a pfistupem
kvalitativnim neni jen v tom, s jakymi daty pracuji — u kvantitativnich postupti se jedna o tzv.
tvrda data, ktera jsou povazovana za diivéryhodna a védeckd a maji ¢iselnou hodnotu, nebo
jsou na ¢isla prevadény. Naopak kvalitativni metody pracuji s mékkymi daty, kterd jsou

subjektivni a vyjadiuji nazory a postoje lidi. Nejcastéji se jedna o slovni vypovedi ¢i

2 Reichel, 2009: 127-129.

3 Trampota, Vojtéchovska, 2010: 106.
4 Sedlakova, 2014: 53.

5 Reichel, 2009: 127.

6 Tamtéz.

7 Sedlakova, 2014: 296.
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vyobrazeni. Nicméné neni tfeba vnimat tyto druhy dat pfilis odlisné, jejich uziti se Casto
prolind. Kvantitativni data mohou mit plivod v datech kvalitativniho rdzu. ,,4 naopak
vSechna kvalitativni data mohou byt tzv. ztvrzena a prevedena do numerické podoby
a zpracovana statisticky (i kdyz pri tom dojde k urcité redukci informace). “’® Kvalitativni
data se stanou kvantitativnimi napiiklad po pfevedeni do vyctu kategorii s nominalnimi

proménnymi. "

Zatimco kvantitativni postupy se zamétuji spiSe na zkoumani vétSich dat a celka
ajsou inspirovany ptirodnimi metodami; postupy kvalitativni se inspiruji v socialnich
a humanitnich védach a sousttedi se na jednotlivé jevy. Kvantitativni pfistupy ¢asto pracuji
S tzv. hromadnymi daty, coz jsou data ziskéna ptimo pro konkrétni méfeni ¢i Setfeni a Casto
je ziskavd instituce zabyvajici se sbérem dat. Kvantitativni pfistup je vysoce
standardizovany, na rozdil od pfistupti kvalitativnich. To znamen4, Ze ma pfesn¢ vymezena
pravidla a kazdy krok ma explicitné definovany postup. Dale se kvantitativni postupy
soustfed’'uji obvykle na jednu otdzku ¢i téma, kdezto v piistupech kvalitativnich

zohlediiujeme cely kontext a na problém se divame komplexné.®

Vyhodou obsahové analyzy je dle Scherera vysoka mira ovéfitelnosti, a to diky jasné
formulovanym pravidlim. Kazdy dalsi vyzkumnik, ktery by chtél analyzu ovéfit, by mél pti
pouziti stejného postupu a dat dojit ke shodnym vysledkim. Jako dal$i vyhody uvadi
moznost podrobit vysledky statistické analyze a zapsat je jednoduse do tabulek a grafii.
Pfinos metody vidi mimo jiné také v jeji pfenositelnosti, coz znamenad, Ze vysledky lze
zobecnit €1 pfenést na celou populaci. Dle n¢j je vyhodou také vyzkumnikova nezavislost
na vysledcich, které jsou tak objektivni a nepodléhaji vlivu pracovnika.®! Nicméné ne kazdy

s timto souhlasi, vice tento problém popiseme v nasledujicim odstavci.

Ackoliv mnoho autorti vniméa OA jako metodu nezavislou na vyzkumnikovi, kritici
jeji objektivnost zpochybnuji. V analyze totiz dochazi ke kategorizovani dat. Tento proces
provadi sam vyzkumnik, ktery také urcuje jednotlivé kategorie, do kterych data tiidi. Z toho
vyplyva, ze vyzkumnik neni béhem analyzy az tolik nestranny, jelikoz tfidénim dat do jim
zvolenych kategorii, pracovnik ¢aste¢n¢ do analyzy zasahuje. Kritici zde tvrdi, Ze vysledek
neni objektivnim popisem, nybrz vyzkumnikovou subjektivni interpretaci urcitych dat. Jinou

slabinou je dle Sedldkové nestabilnost medidlnich obsaht, se kterymi OA pracuje. Vyznamy

8 Sedlakova, 2014: 152.

" Tamtéz: 47-53, 151-152.
80 Tamtéz.

81 Scherer, 2004: 29-31.
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obsahil nelze jednozna¢né urcit, coz znamena, ze je mizeme jen stézi kvantitativné popsat.
Béhem analyzy dochazi k vytvareni novych obsahii, které jsou odlisné od plivodnich
vyznamu, proto kazdy z téchto nové vzniklych ,,texti* bude vzdy zavisly na interpretaci
piijemcti. Nemuzeme tedy dojit k objektivnimu kvantitativnimu popisu dat. Sedlakova
popisuje vysledek OA jako ,,novy text s viastnim vyznamem, ktery se ale odlisuje od sdéleni
piivodnich*®?. Na vysledek miize byt nahlizeno jako na pouhy jeden zpisob interpretace
vyznamu vyzkumnikem, ktery se mize, ale také nemusi shodovat s tim, jak jej interpretuji
piijemci. To souvisi i s vySe napsanym — i kdyz bude vyzkum zopakovan podle totoznych
pravidel a postuptl, vysledna interpretace se miize lisit, a tim pracovnik dojde k rozdilnym
vysledkiim. Texty, které se stavaji pfedmétem OA, jsou polysémni — to znamena, ze sdéleni
obsahuje vice vyznamu nez jen ten, ktery mu piivodné€ vlozil autor. Interpretace je zavisla
na kulturnim a spoledenském kontextu &tenaie.’® |, 04 nemiize odhalit spektrum vyznami,
které by pod vilivem kontextu recepce, individualnich zkuSenosti, zaujimanych socidlnich

pozic ¢i hodnotovych preferenci do sdéleni viozili ostatni ctenari. 8

Kritizovana je i selektivnost obsahové analyzy, ktera je dana fragmentaci medialnich
obsaht. OA se nikdy nediva na obsah jako na celek, ale vzdy si vybira konkrétni kategorie,
resp. tyto kategorie vybira vyzkumnik na zakladé stanovené hypotézy. Podivame-li se

na kvantitativni metodu obsahové analyzy skrze ptistup kvalitativni, je tieba fict, ze OA je

vvvvvv

kroky vyzkumu a jejich pravidla, zkoumané kategorie i postupy koédovani.®

Trampota a Vojtéchovska uvadi dalsi nevyhody OA, kterymi je podle nich hlavné
prace s tvrdymi daty. OA je spiSe popisnou metodou nez objasiiujici. Podd nam informace
0 néjaké skute€nosti, ale uzZ ndm nedokaze vysvétlit, pro¢ k tomu doslo a co to znamena.
Slabinou je podle nich i to, Ze veSkeré obsahy redukuje pouze na pocitatelné jevy, tim

opomiji dalsi vlastnosti. Jedn4 se totiz o statistickou metodu.®

I ptes tyto kritiky patii kvantitativni obsahova analyza k metodam, které zarucuji
presnost sebranych dat. Jak uz jsme uvedli na zacatku kapitoly, OA umoziiuje zkoumat velké
mnozstvi obsahli v delSim casovém obdobi, kategorizovat sebrand data a nasledné¢ mezi

sebou porovnat data ziskana dle stejnych kritérii z rliznych zdroji. V naSem piipadé se

82 Sedlakova, 2014:296.

8 Tamtéz: 296-303.

8 TamtéZ: 299.

8 Tamtéz: 296-308.

8 Trampota, Vojtéchovska, 2012: 110.
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subjektivnost mlize promitat béhem stanovovani kategorii a nasledné kategorizaci, jelikoz
my sami uréujeme, ktery pofad fadime do kultury a ktery uz do kultury nepatii. V porovnéni
s kvalitativnimi metodami je pomérn¢ objektivni, proto jsme ji zvolili jako vhodnou metodu
pro vyzkum. Pii uziti OA nedochazi k tak velkému zkresleni dat, jako by tomu bylo
naptiklad v pfipadé pozorovani. Abychom se vyhnuli pfedbéznym a nepodlozenym zavérim
vyzkumu, vzniklé¢ vysledky ovéifujeme. Béhem kategorizace vychdzime z informaci
0 pofadu uvedenych na oficialnich strankach Ceské televize a v dalsich relevantnich zdrojich
(Vyroéni zpravy o ¢innosti Ceské televize v jednotlivych letech, tiskové zpravy aj.).
Nevychdzime tedy z vlastnich znalosti a zkuSenosti. Validitu dat zajiStujeme datovou
triangulaci, tedy Cerpdnim informaci z vice zdroji a mist. Timto se alesponn ¢astecné
vyhneme subjektivni kategorizaci dat. Pravé diky vytvofeni obsahové analyzy, tedy
kvantitativni metody analyzy dokumenti, zmizel problém se standardizaci dat.
OA umoziuje sjednotit vyzkumné postupy a pravidla tak, ze jsme schopni vyzkum

zopakovat a ovérit tak vysledky.

Po sbéru a kategorizaci dat, pouZijeme pro ziskéani vysledki komparaci. Komparacni
metoda srovnava objekty na zéklade spolecné stanovenych vlastnosti, kategorii ¢i znaki. Ma
za ukol hledat souvislosti ¢i rozdilnosti ve vztazich mezi objekty. Komparace musi mit

piedem stanoveny objekt a cil a také kritéria, na zdkladé kterych k srovnani dochazi.®’

2.2 Cile prace

Hlavnim cilem prace je vysledovat proménu programové skladby CT2 v souvislosti
se zahajenim vysilani nového kulturniho kandlu CT art. V praci zjistujeme, jak se tato
zahajenim vysilani CT art obvykle vysilany na programu CT2. Prace si tedy klade za cil
zjistit, zda z CT2 vymizely kulturné ladéné porady, nebo se jejich pocet pouze sniZil, popt.
se vysilani nijak nezménilo. Zajimé nas také, zda CT art pievzala z ,,dvojky* n&jaké potady
a jak byla ovlivnéna jejich vysilaci doba. Zabyvame se tedy nejen tim, co a kde je vysilano,
ale také kdy, abychom mohli sledovat jednotlivé pfesuny v ramci dvou programu i v ramci
jednoho programu v ¢ase. Dil¢im cilem prace je zjistit, v jakém Case | byly kulturni potady
nejéastéji vysilany v programu CT2. Tim miZeme vyzkoumat miru zmény ve vysilani

kulturnich potadd, jelikoz program CT art je limitovan svou vysilaci dobou, ktera zagina az

87 Sedlakova, 2014: 25.
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v 0osm hodin vecer a trva do brzkych rannich hodin. Tim tedy pokryva velkou ¢ast prime

timu a no¢ni vysilani.

Komparace dat ziskanych z obsahové analyzy odhali odlisnosti mezi skladbou
jednotlivych programi a také rozdily uvniti programu v uréenych ¢asovych obdobich. Diky

tomu zjistime, zda se program televizni stanice néjak vyvijel ¢i ménil.

2.3 Vyzkumné otazky a hypotézy

V této kapitole uré¢ime vyzkumné otazky, které nam pomohou naplnit cile prace.
Kvantitativni ptistup zkoumd néjaky ptedpokladany stav, je tfeba si tedy stanovit také
hypotézu, ktera je ve vyzkumu ovétovana. Pro kvantitativni vyzkum je hypotéza dilezitym
zakladem, bez kterého se zadna piipravna faze neobejde. Proto jsou kvantitativni vyzkumy

I3

svou povahou chapany jako ,,hypoteticky-deduktivni . ,, Hypotéza je obecny vyrok o vztahu
dvou nebo vice jevii.“® Jedna se o formulaci oéekavani toho, jak se bude zkoumany objekt
¢1 jev chovat, nebo co ve zkoumanych datech najdeme. Pro stanoveni hypotézy je dilezita
dikladna reSer$ni prace. Pro stanoveni hypotézy je tfeba mit znalosti zkoumané oblasti, aby
mohla byt podlozena teoretickymi védomostmi. Hypotéza nam ma pomoci dospét K cili
a také nam pomaha urcit vyzkumny vzorek, organizovat si praci, utfidit znalosti apod.
Utelem hypotézy neni pfinést definici, ale spiSe vysvétleni. Ma podpotit nebo vyvratit
néjaké dosavadni védéni a teorie. Spojuje teoretickou a analytickou ¢ast vyzkumu, odborné

prace.%

S obdobnym zamérem urCujeme 1 vyzkumné otazky, na které hypoteticky
odpovidame, a tim tvofime hypotézy. Vyzkumné otazky maji definovat, na co chceme
zkouméanim odpovédet a také by mély pomoct s naplnénim cile prace, jelikoz jej vice
specifikuji. Jadrem vyzkumu je vzdy jedna hlavni neboli zakladni vyzkumna otazka, ze které
se vyvozuji dalsi specifické, odvozené vyzkumné otazky. Ty by nemély byt pfili§ banalni,
nejcasteji se jedna o otazky typu ,,proc, ,,co” a ,,jak*. Ptdme se na odli$nosti, souvislosti,

jaké jsou hlavni znaky apod.%

Zodpovézenim nize uvedenych vyzkumnych otazek dojdeme k naplnéni cile prace.
Programovou nabidku CT2 i CT art analyzujeme z hlediska délky pofadu a tematického

zaméfeni pofadu. CT art vznikla z dGvodu, aby divéci se z4jmem o kulturu nemuseli kulturné

8 Sedlakova, 2014: 112.
8 Tamtéz: 111-114.
90 TamtéZ: 68—74.
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zaméfené porady sami vyhledavat, jak to bylo v dob¢ ,,pfed artem*, kdy tyto porady byly
na obrazovce fazeny nesystematicky a roztfistén¢ a neexistoval uceleny program, ktery by
nabizel jen kulturu. Nejastéji se pofady téchto témat vysilaly na CT2. Da se tedy

predpokladat, Ze s nastupem CT art na obrazovky procento kulturnich potadti na CT2 klesne.

Hypotéza: N souvislosti se zacdatkem vysilani CT art kleslo mnoZstvi kulturnich poradii

ve vysilani CT2.

HVO: Jak se zménila programova nabidka CT2 v souvislosti se za¢atkem vysilani

CT art?
VO1: Kolik procent z celkového vysilani CT2 ve zkoumanych obdobich bylo vénovano
kulturnim poradiim?

VO2: Jakym tématim se v kulturnim vysilini CT2 pied zahdjenim vysilanim CT art

vénovalo nejvice prostoru? Zménilo se néco po zahajeni vysilani CT art?%

VO3: Jaké typy poiadii tvorily nejvétsi ¢ast kulturniho vysilani CT2 pied zadatkem vysilani
CT art? Mél vznik CT art na tuto skladbu n&jaky vliv?

VOA4: V jakych ¢asech zafazovala CT2 kulturni potady do vysilani? Ligilo se ¢asové fazeni

potadil do vysilani ve vSedni dny a o vikendech?

VO5: Jaka témata a typy poradi®® tvofily nejvétsi ¢ast vysilani CT art ve zkoumaném
obdobi? Jak se tato skladba potfadl liSila od tematické a typologické struktury potadi
na CT2?

VOB6: Pievzala CT art n&jaké potady ¢i formaty z vysilani CT2? Pokud ano, jaké a jaky vliv

mél pfesun na Cas jejich vysilani?

Odpovédi na vySe polozené otazky ziskdme obsahovou analyzou programové
skladby CT2 a CT art a naslednou komparaci jejich programovych nabidek. V programu
si viimame, kolik prostoru vénovala CT2 ve vysilani kulturnim pofad@im ,,pfed artem*
a kolik ,,po artu®, a na jaké témata jsou tyto pofady zamétené. Témata poradl nds zajimaji
také v piipadé programu CT art. V§imame si rovnéz toho, zda CT2 a CT art informuji

0 kultufe vyvazené, tzn., zda napiiklad vénuji stejny prostor pofadim o divadle, jako

%1 Zde nas zajimaji témata vysilanych pofadd, tedy zda se nejvice vysilalo o divadle, filmu, vytvarném uméni,
nebo bylo vysilani vyvazené.

92 Typem poitadu zde mame na mysli druhy pofadii — talk show, divadelni piedstaveni, film, serial, koncert,
dokument apod.

33



pofadiim o filmu apod. Dulezita pritom neni ¢etnost potradu, ale jejich celkova délka, proto

pocitame se stopazi poradii v minutach.

2.4  Vyzkumny vzorek

Pro kvantitativni obsahovou analyzu je dulezity predevsim vybérovy soubor, ktery
oznacuje jednotky vhodné pro samotny vyzkum. Ty Ize vymezit jednoduse zodpovézenim
nasledujicich Ctyt otdzek: jaké obsahy zkoumame, v jakém médiu, v jakém ¢asovém obdobi

a na jakych vyzkumnych jednotkach.%

V nasem piipadé zkoumame televizni programovou skladbu stanic CT2 a CT art
v tfech, resp. dvou obdobich. JelikoZ je program CT art specificky, divame se na néj v tomto
¢trnactidennim useku, abychom mohli postiehnout i zmény mezi jednotlivymi tydny,
Vv ptipadé, Ze by bylo vysilani rozdilné v liché a sudé tydny. Ke zmén¢ programové skladby
CT2 v ramci presunu kulturnich pofadti na CT art zagalo dochézet v podzimnim schématu.

Jarni schéma kopirovalo plan z ptedchoziho roku.
Programovou skladbu CT2 zkoumame v nasledujicich obdobich:%*

e Rok pied zahajenim vysilani CT art, tj. od 3. zati 2012 do 16. zaii 2012;
o Kritce po za¢atku vysilani CT art, tj. od 2. zati 2013 do 15. zati 2013;
e Rok po zadatku vysilani CT art, tj. od 1. zaii 2014 do 14. zaii 2014.

Programovou skladbu CT art analyzujeme ve stejnych ¢asech, ale pouze ve dvou obdobich:

e Kratce po zahajeni vysilani, tj. od 2. zati 2013 do 15. zafi 2013;
¢ Rok po zacatku vysilani, tj. od 1. zafi 2014 do 14. zati 2014.

Analyza je provadéna po jednotlivych dnech ve zkoumaném obdobi. Bézna
konvence stanovuje zacatek dne na 00:00 a konec dosazenim 24:00. Nicmén¢ televizni den
je v programu definovan rozdilné, proto zde zavadime pojem vysilaci den, jehoz zacatek
akonec se lisi stanice od stanice. Pro stanici CT2 plati zadatek vysilactho dne zhruba
od Sesti hodin rano. Poté trva klasickych ctyfiadvacet hodin — tedy do Sesti hodin
nasledujiciho kalendainiho dne. CT art ma vysilaci den specificky, a to z toho diivodu, Ze

funguje na jednom kanéle spole¢né s CT :D. Trva tedy od osmi hodin, pfi¢emz konec

9 Sedlakova, 2014: 310.

% CT art zahajila své vysilani 31. srpna 2013, jak jsme uvedli vyse, jelikoz viak vnimame pondéli jako zacatek
tydne, upravili jsme podle toho i Casové tseky. Kromé toho televizni program byva pfes letni mésice
specificky, proto analyzujeme az zafi.
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vysilani je nepravidelny a pohybuje se v rozmezi do dvou az do ¢tyf hodin rano. Pro analyzu

tedy pouzivame vysilaci den tak, jak je uveden v programu na webu Ceské televize.
Zakladni vyzkumnou jednotkou je pofad — ve vysilani ohrani¢eny uvodnimi

a zavéreénymi titulky. Nage prace viak sbira data z programu CT, tudiZ pofad definujeme

jako jedno policko televizniho programu. Jelikoz maji potady rozdilnou délku, zavadime

jesté kodovaci jednotku, kterou je stopaz ¢i minutaz — délka poradu v minutach.
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3 ANALYTICKA CAST

V této kapitole se veénujeme wuz samotné analyze, nejprve popisujeme
a kategorizujeme data a poté piechazime k Gdajim zobsahové analyzy, které
interpretujeme. Postupujeme chronologicky — prvné se vénujeme programové skladbé CT2,
na kterou navazuje analyza programové skladby CT art. Poté mezi sebou ziskané udaje
porovname. Zaméfujeme se zejména na to, jak se zménil program CT2 v souvislosti
se zahajenim vysilani CT art. Sledujeme programové zmény, a to zejména piesun
tematickych potadii z CT2 na CT art. DileZity je pro néas tedy zejména vychozi stav a poté
jednotlivé presuny poradi. Nicméné se zajimame také o to, zda byly néjaké potady zruseny
¢ vyfazeny z vysilani uplné. Z toho divodu zkouméme program ,,dvojky* a ,artu vzdy

Ve stejny cas.

3.1 Popis dat, kategorizace

Kvantitativni pfistup pracuje s méfitelnymi a tfiditelnymi daty, proto je nutné si
stanovit kategorie pro rozélenéni dat. V programové nabidce CT2 nas zajimaji pouze
kulturn€ ladéné potady, které nasledné fadime do jednotlivych kategorii podle zaméteni.
Koduji se tedy pouze porady zabyvajici se kulturou. Je velmi slozité definovat, co je to
kultura. V $ir§im slova smyslu mize byt kultura vlastné vse, v€etné sportu, nabozenstvi
apod. Pro nase ucely budeme kulturu chapat v jejim uz§im pojeti. Tedy takova kultura,
do které fadime divadlo, film, uméni a hudbu. Jedna se o pojeti, které piejima i stanice
CT art, coz vychazi i z jejiho nazvu, a vtomto smyslu je pojem pouzivan také v b&Zné
komunikaci. Pokud tedy pouzivame pojem kulturni pofad ¢i kulturni vysilani, vzdy
vychdzime ztohoto pojeti kultury. Ztoho vychadzi 1 stanovené podkategorie

pro kategorizovani potfadi.

Vzdy se snazime vychazet zinformaci uvedenych u konkrétniho potadu.
Nespoléhdme na vlastni tisudek a pokud neni potiebny tidaj uveden, snazime se jej dohledat
z tematicky relevantnich dostupnych zdroji, mezi né¢ se fadi zejména Vyro¢ni zpravy
o ¢innosti Ceské televize v jednotlivych letech, tiskové zpravy, piipadné zdroje mimo CT —
Cesko-slovenska filmova databéaze aj. To se vak tyka opravdu jen malého mnozstvi pofadi,

vétsina informaci je totiz na strankéach uvedena.
Z programu Ceské televize nas zajimaji tyto udaje:

e Naizev stanice (K1). V nasem piipadé se jednd o stanici CT2 nebo CT art.
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e Nazev poradu, programového okna ¢i cyklu (K2, K3). Do téchto dvou kategorii
vpisujeme nazev konkrétniho potfadu. VétSinou neni nutné zaznamenavat nazev dilu,
nicméné pro lepsi prehlednost u nékterych potadii zapisujeme i konkrétni dil. CT také &asto
ve svém vysilani vyuziva programova okna a tematické bloky, jejich pojmenovani také
uvadime. Casto se objevuji programova okna s détskymi potady, piipadné cestopisné bloky,
téch si samoziejmé nemusime v§imat. Nicmén¢ se zde objevuji i okna kulturniho charakteru
— vétsSinou filmového ¢i kulturniho zaméfeni. Zaznamenavame tedy i nazvy téchto

programovych oken, bloku ¢i cykla.

Udaje o nazvech jednotlivych dili ndm slouzi k prehledn&jsimu zmapovéni
programov¢ skladby. Stejné tak informace o vysilanych programovych oknech a cyklech
jsou pro nas velmi pfinosné, jelikoz takto muizeme jednoduse analyzovat strukturu

programov¢ skladby.

e Datum (K4) a ¢as vysilani (K5). Abychom mohli pozorovat ptipadné zmény
ve vysilaci dobg, je tfeba si zapisovat nejen datum vysilani poradu, ale také Cas. Jelikoz vzdy
zkouméme kazdy den béhem cEtrnacti dni, rozd€lujeme analyzu po dnech a zapisujeme

potady tak, jak jdou ve vysilani ¢asové za sebou.

- Casové pasmo (K5.1). JelikoZ nas zajima, kdy nejéastéji CT2 nasazovala kulturni
programy do vysilani, zavadime Sest ¢asovych pasem. Jedna se intervaly Cast, vychazejici
zbézné praxe Ceské televize.® My je upravujeme pouze tak, aby byly vhodné
pro kategorizovani. Do téchto pasem zafazujeme pouze kulturni pofady z CT2, abychom
mohli porovnat vysilani kultury na ,,dvojce* a na ,,artu* z hlediska casu. U CT art nas tento
udaj nezajima, protoze vysila az od 20 hodin a pofady tak nemohou byt zatazeny nikdy jindy.

Jedna se o nasledujici intervaly:
1) 6:00 —9:59 = dopoledni vysilani
2) 10:00 — 14:59 = poledni a brzké odpoledni vysilani
3) 15:00 —17:59 = pre-prime time
4) 18:00 —21:59 = prime time
5) 22:00 — 0:59 = vecerni vysilani

6) 1:00 — 5:59 = no¢ni/ranni vysilani

% Galik, 23. 11. 2016, (ptednaska).
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e Stopaz (K6). Velmi dulezité je sledovat také stopaz poradu. Jelikoz naSe prace
vyuzivd pouze jednoduchou obsahovou analyzu, Cerpame udaje o délkach potadu
z webovych stranek z televizniho programu CT, tedy ne p¥imo z vysilani. Je tfeba upozornit
na fakt, ze pokud bychom ziskavali informace pfimo z vysilani, analyza by mohla
ve vysledku vypadat jinak, jelikoz se udaje o délce pofadu mohou lisit od skute¢né stopaze

ve vysilani.

e Hlavni téma poiadu (K7). Kli¢ovou soucasti prace jsou kulturné¢ zamétené potady,
proto pfi analyze programové skladby musime zaznamenévat hlavni téma potfadu. V§imame
si zejména tematického zaméteni konkrétniho dilu, jelikoz porad miize byt ve svém celku
zaméfen na téma jiné. Do tabulky si tedy sice zapisujeme téma daného dilu, ale bereme
V potaz i tematické vyznéni potfadu jako celku. Tento Gdaj zapisujeme pismenem A ¢i B

(viz tab. 1 str. 40), pficemz téma A oznacuje kulturu a téma B vse ostatni.

Kulturni potad je definovan jako porad o jedné ze zékladnich kulturnich oblasti
chapano v uzsim pojeti kultury — divadlo, hudba, kinematografie, literatura, uméni a také
filozofie (diskuze, povidani apod.). Kulturnim pofadem mame tedy na mysli v§e od koncertu
¢i festivalu, divadelniho ptedstaveni, pies artové filmy, medailonky umélct, az
po studentskou filmovou tvorbu, folklor, kulturni zpravodajstvi a magaziny. Muze se zde

také objevit kulturni ¢i kritikou oceflovany dokument.

Na druhou stranu také vychazime ze znalosti o typech potadil vysilanych na soucasné
kulturni stanici CT art, kde své misto nachézeji také oblibené diskuzni potady a Kritické talk
pfedevsim o konverzaéni porady o kultufe v uzsim slova smyslu. Bud’ tim, ze hosté vedou

rozhovor na néjaké kulturni téma, nebo jsou sami kulturni osobnosti.

Co se ty¢e programové skladby CT art, tak vychazime z toho, Ze jsou zde vysilané
pouze kulturni porady, tudiz toto ur€ovani vynechavame.

e Zaméreni poradu (K8). V piipadé, Ze se jedna o potfad s tématem A, tedy kulturni
porad, rozfazujeme jej do jedné z podkategorii zaméfeni a typu pofadu (nize). V kategorii
zaméteni potfadu rozliSujeme:

- Divadlo a pribuzné scénické umeéni (1);

- Kinematografie a televize — souhrnné oznacovano jako film (2): obsahuje vSechny

potady zabyvajici se filmem, televizi ¢i kinem. Nicméné sem fadime také artove,

festivalové a ocenované filmy. Objevit se zde mohou také serialy, a to takové které
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nabizeji rozsiteni divackych zajmi, jsou ocenovany kritikou, popf. jsou soucasti

portfolia vyznamnych rezisérskych ¢i hereckych osobnosti;
- Hudba (3);
- Literatura (4);
- Umeni (5): oznacuje vytvarné umeéni, architekturu, socharstvi, design a fotografii;

- Nezarazeno/ostatni/jiné (6): sem patii vSechny zbylé kulturni pofady, které nejdou

zatadit do zadné ze stanovenych skupin;

- VSeobecné/vice téemat (7). tato kategorie nalezi pofadim zaméfenym na Kulturu

obecné ¢i na vice oblasti (nelze jednoznacné tict, ktera oblast kultury pievazuje).

Kazdy porad mize byt zafazen pouze do jedné z téchto kategorii. Pokud je zaméten
na vice znich, snazime se zjistit, ke které z kategorii ma nejblize. Ptipady, kdy neni
explicitné vyjadieno, jaka oblast zaméteni zde pievazuje, fadime do kategorie nezatazeno.
Zde se objevuji nejen porfady zaméfené na celou oblast kultury, ale také jiz zminované

potady diskuzni a debatni, které nezapadaji do Zadné z oblasti, ale povazujeme je za kulturni.

e Typ poradu (K9). Zavadime také kategorii typ potadu, kterou uréujeme pouze

U kulturnich potadt. Kategorie obsahuje néasledujici podkategorie:

- Talk show (8): chapeme jako jakykoliv televizni rozhovor a fadime sem veskeré
potady, kde figuruje role moderatora a hostd, kteti spolu komunikuji a diskutuji.

Zapadaji sem i dalsi diskuzni publicistické potady;
- Film/serial (9)%;
- Koncert (10): hudebni vystoupeni ¢i festival;
- Divadelni predstaveni (11);

- Nezaraditelné/ostatni (12): sem patii tézko definovatelné typy pofadu a potady, které
se nam konceptem nevejdou do zadné jin¢ kategorie;

- Reportazlzpravodajstvi (13): porad, ktery popisuje konkrétni udalosti Ci situace
na zaklad¢ faktd. Nicméné sem nalezi také zpravodajské typy poradi;

- Magazin (14): nemame na mysli magazin ve smyslu ¢asopisu, ale periodicky

vysilany pofad zaméfeny na jedno téma. V tomto ptipad¢ jsme vyuzili udaji, jez

% Viz kategorie kinematografie a televize
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uvadi Ceska televize u konkrétnich potadi. Tzn., Ze jsme zde fadili pouze ty potady,

které sama CT definovala jako magaziny;

- Dokument (15): film ¢i televizni porfad, ktery se snazi reflektovat realitu a u néjz se

predpoklada, ze ma k realit€ pfimy vztah. Nejcastéji se jedna o filmy dokumentujici

Zivot osobnosti, vznik kapely ¢i n&jakého dila. Radi se sem také portréty a medailony

umélcu.
Tab. 1 — Ukdzka kategorizace sebranych da

C12 Dobré rano 3.9.2012 05:59
(o1 p] Panorama 3.9.2012 08:30
« Televizni klub

CT2 o 3.9.2012 09:00

neslysicich
Aleje jako soucdst nasi
CT2 . 3.9.2012 09:30
krajiny
cr2 Kamera na cestach Maroko 3.9.2012 10:00
(o p] Postiehy odjinud 9.2012 10:50
(o1 p] Vesnicopis 3.9.2012 11:00
Ceskoslovensko ve
¢T2 o i 3.9.2012 11:20
zvlastnich sluzbach

(o1 p] Uchem jehly .9.2012 12:00
2 Mostar United 3.9.2012 12:45
v . . Tady hlidam

CT2 Film o filmu o 3.9.2012 13:45

ja!
Ceskoslovensky
CT2 3.9.2012 14:00

filmovy tydenik 1962

t97

150
31

26

28

53
5
19

57

26
55

14

13

15

15

Tabulka 1 zobrazuje ukazku vyplnéného kodovaciho archu urceného pro

kategorizovani sesbiranych dat, vcetné kodu jednotlivych kategorii (viz kategorizace dat

vyse). V analyze se zajimame o jednotlivé dily tak, jak jsou vysilany v televizi. Nicméné

musime brat v potaz také porad jako celek. Jelikoz jednotlivé dily mohou byt vénovany

kulturni oblasti i v ptipad¢, ze potad celkové na kulturu viilbec zamfeny neni. Ve finale tedy

musime zhodnotit potady jako celek slozeny z jednotlivych dild, které jsme zkoumali. TakZe

Vv analyze sice zkoumame jednotlivé dily poradu, ale ve vysledku samoziejmé budeme

vyhodnocovat cely potad. Jelikoz nas primarn¢ zajima to, kolik prostoru je vénovano kultuie

ve vysilani. Takze i jeden dil je uziteCny, resp. i jeden dil mize ovlivnit vysledky v ramci

celku.

9 Cely kodovaci arch je dostupny v pfiloze na CD.
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32 CT2

V praci nas zajima hlavné to, jak velky prostor byl ve zkoumaném obdobi vénovan
kulturné ladénym poradim. Vysilaci den CT2 za¢ina ve viedni dny v 5:59 a o vikendech
v 6:00. Abychom zjistili, kolik procent na CT2 tvoii kulturné zaméfené potady, musime
pocitat s celym vysilanim, tedy s étyfiadvaceti hodinami. V praci nas zajimaji pouze téma
kultury, ostatni potfady zaméfené na jinad témata fadime do kategorie ostatni a uvadime je
pouze z toho diivodu, abychom zjistili, kolik procent vysilani CT2 tvofily kulturni pofady.
Musime samoziejmé pocitat s tim, ze Cisty ¢as vysilani néjakych poradd se nebude rovnat
24 hodinam (= 1440 min), jelikoz nepracujeme s vysilanim, ale pouze s psanym
programem. Ve vysledku by ¢islo celkové délky denniho vysilani mélo byt mensi, jelikoz

V programu nejsou zapoc€itany upoutavky, sponzorské odkazy apod.

Z dat ziskanych pomoci kvantitativni obsahové analyzy vyuZijeme zejména
informace o skladbé programu CT2 a o zménach vzniklych v zavislosti zahajeni vysila CT
art. Programovou skladbu CT2 zkoumame ve tfech &asech — vzdy prvni dva tydny v zai

v letech 2012, 2013 a 2014.

3.2.1 Programové schéma pied CT art — 2012

Nejprve analyzujeme programovou skladbu CT2 v dobé rok pied CT art od pondéli
3. z4i1 2012 do nedéle 16. zaii 2012%, OA aplikujeme na kazdy vysilaci den v tomto obdobi.
Zajima nas podil kulturnich pofadl vysilanych v tomto ¢asovém intervalu. Jak uZ jsme
uvedli vyse, abychom zjistili podil kulturnich potadi ve vysilani CT2, musime zjistit délku

celkového vysilani.

Vyvoj délky vysilaciho dne CT2 v prvnim zkoumaném obdobi znazoriuje graf 1
(str. 42). Vidime, Ze rozdil mezi jednotlivymi soucty stopazi vSech vysilanych potadi
Vv daném dni je zanedbatelny, a to ani v porovnani vSednich dni a vikendu. Jak jsme
predpokladali vyse, celkova délka vysilani je mensi neZz zminovanych 24 hodin. Nejvyssi
hodnota je naméfena v nedéli 16. zaii, kdy CT vysilala zhruba 23,12 hodin (= 1 387 min).
Naopak nejmensi stopaz vSech poradu se vyskytuje ve stiedu 12. zati — 22,7 hodin
(= 1362 min). V praméru se jedna o 1 374 min. Zhruba 95,4 % z celkového vysilani nalezi

pofadim uvedenym v programu. Zbylych necelych 5 % zbyva pro spoty, upoutavky,

% Pokud neni uvedeno jinak vSechna data bez uvedeného roku v tomto oddile se tykaji roku 2012. Abychom
nemuseli pofad uvadét Casové rozmezi a rok, vynechavame jej, popf. toto obdobi oznacujeme jako zaii 2012.
V piipad¢€ nutnosti upfesnit celé datum samoziejmé uvadime i rok a vSechny potiebné udaje.
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sponzorské odkazy a dal§i vycpavky ve vysilani. Ve vysledku je rozdil tedy opravdu
minimalni. Ve vyvoji nesledujeme zadnou pravidelnost, napiiklad mezi tydennim
a vikendovym vysilanim, a to ani v pfipad¢ kulturnich potadi.

Graf 1 — Vyvoj délky vysilaciho dne a podil kulturnich poradii v porovnadni s ostatnimi

rvr

tématy (délka v minutach) v zari 2012
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Na grafu 2 pak vidite procentudlni podil kulturné zamétenych pofadii v ramci
celkového vysilani ve zkoumaném obdobi roku 2012. Z celkového vysilani stanoveného na
320,6 hodin (= 19236 min) odpovidalo zhruba 31 % pofadi zaméfeno na kulturu
(= 100,8 hodin), tedy skoro 1/3 potadt celkového vysilani. Ceska televize tomuto tématu
skutené vénovala prostor ve vysilani CT2. Miizeme fict, Ze v tomto ohledu bylo tematické
rozlozeni vysilani rovnomérne. Zbyly Cas se objevovaly dokumentarni potady a cestopisy,

potady o nabozenstvi, zdravi, véd¢ a technice ¢i program alternativni zabavy.

Graf 2 — Kulturné zamérené porady v ramci celkového vysilani v zari 2012

B Kulturné zamérené porady

M Ostatni porady
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Graf 3 znédzoriiuje tematickou skladbu programu na zaklad¢ jednotlivych kulturnich
oblasti. Poéitame zde s celkovou stopazi viech pofadil této oblasti. Udaje jsou sefazeny
sestupné, takze mizeme sledovat, ze nejméné se v daném obdobi program vénoval oblasti

divadla, naopak nejvice byly pofady zaméfeny na filmovou tvorbu ¢i televizi.

Graf 3 — Tematické rozlozeni kulturnich poradii dle celkové stopaze (zari 2012)

Film 2307

Hudba 1459
Uméni 961
Jiné 574
VSeobecné/Vice témat 426
Literatura 190
Divadlo 131

0 500 1000 1500 2000 2500
Stopaz (minuty)

Podivame-li se hned na graf 4, mtizeme sledovat, ze i v typologii pofadii vitézi film
¢i serial a pfipojuji se 1 dokumentarni pofady. Naopak ve zkoumaném obdobi nebylo
vysilané Zadné divadelni pfedstaveni, pfesto, jak ukazuje graf 3, divadelné¢ zamé&fené porady
se ve vysilani vyskytly. Vidime, ze mnozstvi talk show, magazinti a koncertli je témet

srovnatelné.

Graf 4 — Typologie kulturnich poradii ve zkoumaném vysilani (zari 2012)

Film/Serial 2074
Dokument 2050
Talk show 524
Magazin 509
Koncert 490
Reportédz/Zpravodajstvi 204
Jiné 197
Divadelni predstaveni = 0
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JelikoZ je kultura ve vysilani CT2 velmi rozté§téna, zajima nas, kdy nejéastéji jsou
kulturni potady vysilany. Stanovily jsme si Casova pasma (viz kapitola 3.1 Popis dat,
kategorizace str. 36), do kterych jsme fadily jednotlivé potfady dle ¢asu jejich zacatku.
Vizualizaci vysledkii nabizi graf 5. Sloupce znazoriiuji jednotliva Casova pasma a barevné
rozliSeni sloupct piedstavuje vikendové vysilani a vysilani ve vSedni tyden. Hodnoty nad
sloupci predstavuji soucet obou Casti, tedy celkové mnozstvi potfadii v minutach vysilanych
ve zkoumaném obdobi v tomto Casech. Nejvice kultury se vysilalo v dobé od 1:00 hod
do 5:59 hod, avsak pouze z celkového hlediska a v porovnani se v§ednimi dny. Spada zde
zhruba 27 % kulturniho vysilani. O vikendu se nejvice potada objevilo v dob¢ od 10:00 hod
do 14:59 hod. Spole¢né s prime timem (18:00-21:59) a vecernim vysilanim od 22:00 hod

v

do 0:59 hod je tento interval druhy nejfrekventovangjsi jako celek (rozdily mezi ¢as jsou
22:00 hod do 0:59 hod a poté samotny prime time. Naopak malo zastoupené jsou ranni ¢asy
od 6:00 hod do 9:59 hod a tzv. pre-prime time v dob¢ od 15:00 hod do 17:59 hod. Z toho
vyplyva, ze Ceska televize méa tendenci nasazovat kulturni pofady v hlavnim vysilacim &ase,

po ném nebo v obdobi kolem poledne. Je vSak bézné vysilat kulturni pofady aZ po ptlnoci.
Graf 5 — Skladba kulturnich poradii na zaklade c¢asu vysilani
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3.2.2 Programové schéma na prelomu — 2013

V této kapitole se vénujeme programové skladbé CT2 v zati 2013, tedy kratce
po zadatku vysilani CT art, konkrétné v rozmezi od 2. zai 2013 do 15. zafi 2013.%°
V 2. pololeti roku 2013 uZ dochéazelo v ramci vysilani CT2 k zasadnim zménam, jelikoz
kulturni potady ptfesunuly své pole plisobnosti na nové vznikly ,,art*. Dusledky vzniku
nového kulturniho kanalu na programovou skladbu CT2 znazoriuje graf 6. Primérné &isté
denni vysilani potadi trvalo 1 372 min (= cca 22, 9 hod). Primérna délka denniho vysilani
se tedy piili§ nezménila. Ceho si vSak miizeme v§imnout, je zména oranzové datové fady
znéazornujici kulturni potady. Jelikoz se celkova délka zkoumané doby vysilani nijak vyrazné
nezménila, lze z tohoto grafu vyc€ist pomérné rozsahly pokles potadi zabyvajicich se
kulturou. Nicméné kultura z vysilani CT2 tplné nevymizela. Graf 8 (strana 47) a graf 9

(stranad7) ukaze, jaké oblasti a typy potadl se v kulturnim vysilani zkoumaného obdobi
vyskytuji.

Graf 6 — Vyvoj délky vysilaciho dne a podil kulturnich poradit v porovnadni s ostatnimi
téematy (délka v minutach) v zari 2013
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Vysoky podil kulturnich potadii ve vysilani mizeme sledovat v pondélky 2. zafi

s 258 min kultury a 9. zafi dokonce s 387 min. Jedna se o dvé nejvétsi hodnoty kulturniho
vysilani. Nejnizs$i mnozstvi kultury ptfipada na sobotou 14. zafi, konkrétné 88 min. Nicméné
pravidelnost zde nesledujeme. NemuZeme ani fict, Ze by byly vikendy kulturné nabité;si.
Dle udajt v tabulce se ob¢é nedé€le 8. zafi a 15. zafi drzi na téméf shodné denni stopazi

— 195 min a 194 min. Kultura v téchto dnech tvofi 14 % z celkového denniho vysilani. Stejné

9 Pipometime si jen, ze CT art zacala vysilat 31. srpna 2013 v 20:00 filmem Alois Nebel.
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tak ob¢ utery 3. a 10. zafi, maji pomérné nizkou denni stopaz, ktera tvoii néco okolo 8 %

z celkového vysilani.

Jak je vidét 1 na grafu 7, mnozstvi kultury ve vysilani kleslo vice nez o polovinu.
Ve vysilani sice zlstal 14% podil kultury, avSak je nutné upozornit, Ze ten je z velké casti
tvofen filmy a hudebnimi vystoupeni, coz jsou divacky velmi atraktivni typy potada.
Struktura vysilani se tedy vice pfiblizila vétSinovému zdjmu divaka. Klasické kulturni

magaziny a porady vénujici naptiklad divadlu ¢i literatufe z vysilani téméi zmizely.

Graf 7 — Kulturné zamérené porady v ramci celkového vysilani v zari 2013

14% = 46,1
hodin

Kulturné zamérené porady

Ostatni porady
86% =274 hodin

Jak uz jsme predestreli, grafy 8 a 9 zobrazuji tematické a typologické rozdéleni
poradl v zati 2013. U témat stale prevlada film a hudba (viz graf 8), avSak to zejména diky
stopazim filmi, které jsou zpravidla delsi nez naptiklad stopaze kulturnich magazind. Film
zabird 53,8 % vysilani, takika o polovinu mensi zastoupeni vlastni hudebni potady se stopazi
770 min, coz vychazi na 27,8 % celkového vysilani kulturnich potfadi. Nejmensi prostor byl

vénovan literatue — necelé 1 % vysilani a divadlu — 4 %.
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Graf 8 — Tematické rozlozeni kulturnich poradii dle celkové stopaze (zari 2013)
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Podivame-li se na typologii vysilanych televiznich ZanrG zobrazenou na grafu 9,
vidime, Ze i co se tyce zanrového rozdéleni, filmy a seriadly byly vysilany v nejvétsi mite
(1 373 min = skoro 50 %) a za nimi hned dokumentarni pofady zabirajici 26,4 % vysilani
(=730 min). Naopak zadné zastoupeni ve vysilani nenaSla divadelni pfedstaveni a ve

dvoutydnech se vysilalo pouze 35 min kulturniho zpravodajstvi (1,3 %).
Graf 9 — Typologie kulturnich poradii ve zkoumaném vysilani (zari 2013)

Film/Serial 1373
Dokument 730
Koncert 279
Ostatni 141
Magazin 107
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Na grafu 10 vidime, ze stale zstava nejpocetnéj$i posledni Casové pasmo
od 1:00 hod do 5:59 hod, ale stejné jako v piedchozim piipadé, tedy pied vznikem CT art
(srov. graf 5 na strani 44), je nejvétsi hodnota v ptipadé celku a poté ve vSedni dny. Zhruba

33 % kulturniho vysilani nalezi do tohoto pasma. O vikendu je nejvétsi hodnota zastoupeni
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Vv ¢ase od 22:00 hod do 0:59 hod, tedy v prime-time. Graf ukazuje zajimavy trend, zatimco
v dobé¢ druhého pasma jsou pomérné hojné zastoupeny pouze vsedni dny, v dob€ po prime-
time se vyskytuje pouze vysilani vikendové. Treti pasmo pied hlavnim vysilacim ¢asem neni

zastoupeno viibec.

Graf 10 — Skladba kulturnich poradii na zakladé ¢asu vysilani po vzniku CT art (2013)
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3.2.3 Programové schéma rok po CT art — 2014

Poslednim obdobim, které jsme u CT2 analyzovali, je zati 2014, konkrétné dva tydny
v intervalu od 1. zati 2014 do 14. za#1 2014. Rok po zahajeni vysilani CT art uz CT2 upevnila
svou roli ve vysiladni. Zaméfila se vice na dokumentéarni a vzdélavaci pofady a stale plni

vetejnou sluZzbu programem pro mensiny.

Pohyb denni stopaze CT2 a kulturniho vysilani v porovnani se zbytkem vysiléni
ukazuje graf 11. Priméma délka denniho vysilani je 1375 min, takze stale zdstava
Vv podobnych hodnotach. Podivame-li se na kulturni vysilani v oranzovém sloupci vidime,
ze kultura z programu CT2 nevymizela. Naopak jeji kvantita v priméru mirné vzrostla vii¢i
druhému sledovanému obdobi.}?° Pozorujeme, Ze se mnozstvi kultury ve vysilani v priib&hi
dni zvySuje. V sobotu 13. zafi, kdy je stopdz kulturnich potadl nejdelsi, je jejich zastoupeni
skoro srovnatelné s ostatnimi tématy. Kultura zde tvoii 42,3 % vysilani. Jak ukaZou dalsi

grafy niZe, vysilani je z vétsi ¢asti tvoteno filmy, a to je 1 ptipad sobotniho vysilani, kdy byly

100 Proces zmény mnoZstvi kulturnich pofadii ve vysilani ukazujeme v kapitole 3.4 Komparace dat.
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béhem dne vysilany tfi sto minutové filmy. Pokud bychom sledovali kulturni potrady

Z hlediska poctu, takovéto vykyvy bychom zde jisté nepozorovali.

Vidim, ze rozdily mezi jednotliV}'Imi sloupce je skutec¢né znatelny. Ve stiedu 3. zafi

cv w7

z vysilani. Nicméné nizké ¢islo — 115 min — vidime i u stfedy 10. zafi. Kultura zde tvofi
8,4 % vysilani. V programové skladbé zkratka neni nasazené zadné filmové programové

okno, jako naptiklad v sobotu.

Graf 11 — Vyvoj délky vysilaciho dne a podil kulturnich poradii v porovnani s ostatnimi
tématy (délka v minutach) v zari 2014
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Piedchozi graf znazornoval ur¢ity narust kultury ve vysilani, ale podivame-li se na
graf 12, zjistime, ze k zadnému velkému ristu kultury ve vysilani CT2 nedoslo. Kultura stale
na CT2 zistava v pozadi a prostor dostavaji jen uréité typy kulturnich potadi (viz graf 13

agraf 14).

Graf 12 — Kulturné zamérené porady v ramci celkového vysilani v zari 2014
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Graf 13 nam potvrzuje to, co jsme uvedli vyse. Z celkového kulturniho vysilani
v délce 3 520 min, tedy zhruba 59 hodin, tvoii vice nez 50 % potady S filmovou tématikou
¢i serialy. Mohou zde byt nejen kinematografické dokumenty, ale také samotna filmova
tvorba. Za filmem uz tradicné hudebni tématika, kterd tvoti 18,35 % vysilani a pouze

1 % vysilani je tvoteno potady z divadelni oblasti.

Graf 13 — Tematické rozlozeni kulturnich poradii dle celkové stopadze (zari 2014
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| graf 14 potvrdi vyse feCené. Filmy ¢i seridly, jakozto typ/zanr pofadu, tvorily
v zafi 2014 55,8 % z celkového kulturniho vysilani na CT2. Naopak, jak vidite, divadelni
ptedstaveni ¢i koncerty se v této dobé nevysilaly viibec, stejné tak i kulturni zpravodajstvi
z CT2 zmizelo. Misto ve vysilani ma i dokumentarni tvorba zaméfena na kulturu &i kvalitni

dokumentérni potady, kterym pattilo 31,4 % vysilani.

Graf 14 — Typologie kulturnich poradii ve zkoumaném vysilani (zari 2014)
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Také v pripadé¢ grafu 15 sledujeme stejny trend jako v predchozich grafech
zobrazujici ¢asové umisténi kulturnich pofada (srov. graf 5 na strani 44; graf 10 str. 48), a
to nejveétsi zastoupeni kulturnich potadii v pozdnich nocnich ¢i brzkych rannich hodinach
Vv intervalu od 1:00 hod do 5:59 hod a tvoti zhruba 31 % ve vysilani. Nejvice zastoupené
jsou zde vSedni dny a oblast je nejpocetnéjsi také co se tyce celku. Vikendové vysilani je
nejdelsi v prime time. V rozmezi od 15:00 hod do 17:59 hod nebyl nasazen zadny potad

s kulturni tematikou.

Graf 15 — Skladba kulturnich poradii na zakladé ¢asu vysilani po vzniku CT art (2014)
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3.2.4 Proména CT2

Na zékladé uvedenych tidajii miizeme konstatovat, Ze se programova nabidka CT2
s nastupem CT art zménila. Tedy mizeme potvrdit nasi hypotézu ,,V souvislosti se zadatkem
vysilani CT art kleslo mnozstvi kulturnich potadi ve vysilani CT2.%; viz graf 16 zobrazujici
pokles kulturnich poradti na CT2 v ramci let v porovnani s ostatnimi tématy ve vysilani.
V grafu jsou uvedeny hodnoty v minutach popisujici celkovou stopaz kulturniho vysilani

ve sledovaném obdobi. Pro srovnani zde uvadime i pofady ostatni.

Rok pied startem CT art, v roce 2012, bylo ve vysilani CT2 31,4 % kulturnich potad,
po zahéjeni vysilani CT art tato hodnota klesla na 14,4 %. Rok po zahajeni CT art kulturni
vysilani vzrostlo zhruba o 4 %. P¥itomnost CT art mé&la dopad na programovou nabidku CT2,
aviak vidime, Ze kultura z druhého programu uplné nevymizela (podrobngji o proméné CT2
v souvislosti s nastupem CT art v kapitole 3.4 Komparace dat str. 68). Co se ty¢e délky

stopaze tak se skute¢né mnozstvi kulturnich potadi snizilo.
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Graf 16 — Vyvoj mnozstvi kulturnich poradii ve vysilani CT2 ve zkoumanych letech
(minuty)
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Béhem analyzy nds zajimala pouze kultura, proto jsme potfady ostatnich témat
nekategorizovali, nybrz pouze zapsali, a to z diivodu nutnosti zjistit stopaz téchto potada.
Z tohoto divodu nejsme schopni zobrazit udaje o tom, jaké typy potfadii se ve vysilani
objevily misto téch kulturnich. Nicméné na prvni pohled jde vidét, ze CT2 rozsitila nabidku
dokumentarnich a vzdélavacich potadi, zejména cestopisti. To dokazuji i oficidlni informace
Ceské televize (viz graf 17). Data z grafu zobrazuji zastoupeni programovych typt

ve vysilani CT2 za rok 2014.

Graf 17 — Zastoupeni témat ve vysilani CT2 v roce 2014 (Zdroj dat: Ceskd televize'®)
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Z grafu 17 vyplyvé, Ze nejvétsi zastoupeni ve vysilani CT2 vroce 2014 méli
dokumentérni tvorba, konkrétné ji pattilo 42,5 % vysilani. Hned poté se fadi dramatické

potady, tedy serialy apod., jejichz podil ve vysilani byl 25 %. Cilem CT2 po zagatku vysilani

101 vyro¢ni zprava o ¢innosti Ceské televize za rok 2014, 2015: 13. Dostupné online z:

http://img.ceskatelevize.cz/boss/image/contents/rada-ct/vyrocni_zpravy/zprava2014.pdf? [cit. 2017-04-14]
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CT art bylo zvysit mnozstvi vzdélavacich pofadii, v roce 2014 jejich podil dosahl 9,7 %.
Poté se tadi s 6,1 % publicistika, sport 4 %, zabavni porady 3,4 %, hudba 2,1 % a 1,7 %
nalezi pofadiim s ndbozenskou tématikou. Ve zbylém prostoru naslo své misto jesté 4,5 %

nezafaditelnych pofradii a zanedbatelné minimum patfilo reklamnim spotim.

Na zaklad¢ ziskanych udaji vime, Ze podil kultury ve vysilani se snizil, ale kultura
zn¢ nezmizela. Graf 18 ukazuje, jak se méni procentudlni zastoupeni jednotlivych
tematickych oblasti a programovych zanra v kulturné zaméfenych potadech. Porovnavame
vSechny tfi obdobi, takze miZzeme znova vidét pokles kulturnich témat celkové. Nicméné

zde nas primarn¢ zajimaji zmény tykajici se jednotlivych oblasti.

Graf 18 — Porovnani tematického obsahu kulturniho vysilani v zari 2012, 2013 a 2014
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Vsimnéte si, Ze ackoliv se celkovy podil kulturniho vysiladni v rdmci ostatnich témat
snizil, stale zde zistava pomérné velké procento kulturnich pofadd, a to zejména s filmovou
tématikou ¢i samotné filmy. V roce 2013 se snizilo mnozstvi z 38,5 hod (= 2 307 min)
na zhruba 24,8 hod (= 1 489 min), kdeZto o rok po za¢atku vysilani CT ART se ¢&islo zvedlo
na 30,6 hod (= 1 834 min). Opac¢ny piipad nastava u pofada s hudebni tématikou, kde ¢islo
v roce startu CT art kleslo skoro o polovinu na 12,8 hod (= 770 min) a rok po ,.artu se pocet
hudebnich pofadu snizil jesté o 124 min, tedy na 10,8 hod. Velky skok pocitily i porady
0 umeéni. Rok pted ,,artem* jsme mohli sledovat 16,65 hodin uméleckych potadu, na ptelomu
kleslo mnoZstvi skoro o ¢tyinasobek, rok po ,,artu* uz se pocet poradii o uméni drzi na stejné
urovni. Zajimavy trend nastava v piipadé literarnich relaci, kdy v roce 2013 bézelo pouze
23 min literarnich pofadi, ale o rok pozdgji se toto Cislo zvedlo na 268 min, coz znamena,

ze se mnozstvi literarni tématiky ve vysilani vice nez zdesetinasobil, a dokonce piesahl
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mnoZstvi t&chto potadii vysilanych na CT2 pied ,,artem®, coz se rovnalo asi 2,5 hodinam.
V piipadé vieobecnych poradt &i divadla dochézi v disledku startu CT art k poklesu, poté
se vSak mnozstvi ptilis§ nemeéni.

Proménu vysilani z hlediska skladby programovych typt ukazuje graf 19. Zaéneme-
li stémi nejvysilangjSimi typy, tedy s dokumenty a filmy/seridly, vidime, ze v obou
ptfipadech dochdzi ke stejnému trendu. Mnozstvi klesne, v ptfipadé dokumentu dokonce
skoro o trojnasobek, a poté vzroste. Co se ty&e filmi, tak stopaz rok po CT art se téméf rovna
stopazi z roku 2012. Tento trend miZeme pozorovat i u magazinu ¢i talk show. Naopak
naptiklad u koncertd pozorujeme postupny pokles. Rok pied CT art zde mame 8,2 hod
(=490 min) koncertt ve vysilani, za rok mnozstvi klesa na 4,65 hod (=279 min) a za dalsi

rok uz se koncerty z vysilani ztraci.
Graf 19 — Porovndni typologie poradii kulturniho vysilani (zari 2012, 2013, 2014)
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Tento nepravidelny vyvo; mizeme piisoudit postupnému formovani nové role
a nového prostoru CT2 ve vysilani po nastupu CT art. UZ jsme to jiz nékolikrat avizovali, Ze
s nastupem CT art nema z CT2 vymizet kultura upIng, a to sledujeme i na téchto grafech.

Kultura zde zlstava, i kdyz v mensi mife nez v pied CT art.

Graf 20 ukazuje, jak se v pribéhu let ménila casova skladba kulturnich pofada.
Hodnoty jsou uvedeny v minutach a jedna se o soucty vSech stopazi pofadd vysilanych
Vv daném pasmu. Nasledujici grafy 21 a 22 znazornuji data za stejné obdobi, ale divime se
zde na rozdily v jednotlivych letech mezi vysilanim o vikendu a ve vSedni dny. Z prvniho

grafu vyplyva, Ze nejcastéji jsou kulturni potady vysilany v dobé€ od 1:00 hod do 5:59 hod,
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a to ve vSech letech. V priméru se jedna o 118 min denné v roce 2012, 66 min denn¢ v roce
2013 a v roce 2014 o 77 min denn¢. Naopak nejmén¢ zastoupené je obdobi od 15 hodin do

17:59 hod, kdy bylo vysilano v priméru pouze 16 min kultury denné.

Porovname-li jednotlivé roky mezi sebou, mizeme fict, ze k nejvétSimu snizeni
doslo v piipadé druhého sloupce, ktery znazornuje dobu od 10 hod do 14:59 hod, a to
V priuméru o 57,5 min kulturniho vysilani denné. Ve vSech casech, krom¢ jiz zminovaného
tretiho sloupce, dochazi k poklesu a poté k mirnému vzestupu hodnot. Nejvice viditelné to
jeuprvniho sloupce, znazornujiciho ranni vysilani od 6 hod do 9:59 hod. Zde doslo k naristu

skoro o dvojnasobek ptivodni hodnoty. Samoziejmé stale nejpocetnéjsi ziistava rok 2012.

Graf 20 — Casové rozlozeni kulturnich poradii v jednotlivych letech
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Zmény nastavaji tak, pokud se na ta sama data podivame z hlediska vysilani ve v§edni
dny (viz graf 21) a vikendu (viz graf 22). Zatimco podle grafu 21 jsou stale nejpocetnéjsi
Casy po jedné hoding rano, tak jak jsme to vid€li na grafu 20, graf 22 ukazuje, Ze o vikendu
se nejvice kulturnich pofadu vysilalo béhem prime-time, tedy mezi 18 hod az 21:59 hod.
S tim, Ze v pruméru doslo k nejdelsimu vysilani v tomto ¢ase v roce 2014, a to 40 min denng.
Nejmén¢ zastoupeny je pre-prime-time — tento jev jsme vidéli jiz na grafu 20 — v letech 2013
a 2014 zde nejsou zadné kulturni porady. Vidime, ze v roce 2013 bylo vice kultury v rannich
¢asech o vikendu, avsak pouze pted 22. hodinou. Od 10 hod do 14:59 hod je kultura vysilana
pouze ve v§edni dny. Podobny trend vidime i v dob¢ od 22 hodin do 0:59 hod, ale v opa¢ném
sledu. Ve vSedni dny zde nejsou zadné kulturni potady, kdezto o vikendu zde pozorujeme

narlst i v porovnani s ostatnimi lety.
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Graf 21 — Zastoupeni poradii v casovych pasmech vysilani v letech 2012, 2013 a 2014
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Graf 22 — Zastoupeni poradii v casovych pasmech vysilani v letech 2012, 2013 a 2014
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Z vyse uvedenych grafii vyplyva, ze pfesunutim kultury na stanici, jejiz vysilaci doba
zac¢ina az v osm hodin vecer a pokracuje do rannich hodin, nedojde k tak razantni zméné,
jaka by mohla byt na prvni pohled zjevna. Nékteré potrady tim mohou utrpét, zejména

vidime-li, Ze dopoledni vysilani je pomérn¢ pocetné.
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33 CTart

Nyni se kone¢né dostavame k programové skladbé kulturniho kanalu CT art. Diky
vzniku samostatného kulturniho programu CT art piestaly byt kulturni pofady rozptyleny
rtizné po vysilani Ceské televize a ustalily svou pozici pravé na CT art. Mnoho potadti dosud
vysilanych na CT2 naslo misto v programu CT art a byly tak z ,.dvojky* piesunuty, o které
potady se jednalo. Krom¢ skladby programu se podivame i na to, jak se vyviji délka

vysilaciho dnu. V kapitole 3.4 Komparace dat poté porovname skladbu CT2 a CT art.

CT art vysila kazdy den od 20:00 hod. Jeji vysilani tak zabira vétinu hlavniho
vysilaciho ¢asu. Nicmén¢ nema stanoveny konec vysilani, ktery se casto méni v zavislosti
na vysilanych pofadech. Tab. 2 zaznamenava ¢asové udaje konce vysilani na zakladé stopaze
posledniho vysilaného potadu a ¢asu jeho zacatku. V prvnich dvou sloupcich se nachazeji
udaje z prvniho mésice, resp. z prvnich tydnt vysilani. Vidime, ze v prvnim tydnu ma
tendence své vysilani prodluzovat, az na stfedecni ptipad. Nicmén¢ presto je délka vysilani
nepravidelna a nesledujeme zadné trendy. V roce 2013 CT art kazdy den zahajovala
i ukonCovala své vysilani zpravodajskou relaci Udalosti v kultufe. Nasledujici rok jiz
vysilani Udalostmi pouze zahajovala a konec tak patfil kulturnim potadiim nejrtiznéjSiho

charakteru.

Tab. 2 — Konec vysilani CT art ve zkoumaném obdobi

2013 2013 2014 2014

(2.9.-8.9.) (9.9.-5.9.) (1.9.-7.9) (8.9.-14.9.)
Pondéli 2:32 3:47 2:49 3:36
Utery 3:12 2:52 2:56 2:28
Streda 2:47 2:42 3:13 4:10
Ctvrtek 3:17 3:57 2:55 4:01
Patek 4:47 3:02 2:10 3:05
Sobota 4:47 4:12 3:38 2:15
Nedéle 4:02 2:07 3:25 2:26

3.3.1 Programové schéma na prelomu — 2013

Nejprve se podivejme na program CT art v obdobi po zahajeni jeho vysilani — od
2. zati 2013 do 15. zaii 2013. Vysilani bylo v zafi pomérné nejisté a miZzeme jej nazvat
experimentalnim. Vidime, Ze délka vysilani je velmi nepravidelnd (viz graf 23, popft. srov.
S tab. 2). Patec¢ni a sobotni vysilani v prvnim tydnu (6. a 7. zaii) dosdhlo nejdelsi stopaze.

Patek byl vénovan prostor dvouhodinové late night show Tecka pdatecni noci, kdezto sobotni
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vecer patiil témét ctythodinovému oknu Je ndm cti vénovanému zesnulému Filipu Topolovi.
Pomérmné kratké je stitedecni vysilani, kdy v programové nabidce nalezneme zejména kulturni

magaziny, napt. Terra musica, Tristatricettii, Monoskop ¢i Divadlo Zije!.

Primérnd délka vysilani se pohybuje okolo 432 min. Podivame-li se na rozdily
vV primérné délce vysilani mezi jednotlivymi tydny, dojdeme Kk nasledujicim vysledkim.
V prvnim tydnu je prumémd délka zaokrouhlena na 445 min, druhy tyden pak
po zaokrouhleni 419 min. Primér se tedy lisi a zda se, Ze délka klesa, ale nemtizeme fict, ze
se to stava trendem. Z grafu vyplyva, Ze se spise utvaii jakési pravidelnost a CT art se snazi
srovnat velké rozdily v délkach denniho vysilani z prvniho tydne. Mysleme stale na to, Ze se
jedna o prvni tydny vysilani CT art, proto miizeme fict, Ze se jedna o n&jaké testovani

a utvareni celkového vzhledu programu.

Graf 23 — Délka vysilani CT art v jednotlivych dnech (2.9 — 15.9.2013)
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Nyni se podivejme na tematické a zanrové slozeni vysilani CT art zaznamenané
v grafu 24. V kapitole 3.4. Komparace dat tyto udaje porovname se ziskanymi udaji o CT2.
Nejvice prostoru je vénovano hudebni oblasti — 37 % — pfevedeme-li tuto hodnotu na ¢as,
jedna se 0 37,65 % z celkového vysilani CT art ve zkoumaném obdobi v roce 2013. Filmu
nalezi 23 % vysilani a na tfeti pozici se nachdzi vSeobecné zamétené kulturni porady ¢i
potady s vice tématy. Do téchto 17 % se fadi zejména zpravodajska relace Uddlosti v kulture
¢i kriticky diskuzni potad Artefakta. O zbylé misto se déli uméni se 7 %, divadlo s 6 %
a literatura s 4 %. Kategorii jiné ¢i ostatni nalezi 6 %. Do této kategorie fadime napiiklad
late night show Tecka patecni noci. Mizeme i fict, ze skladba plni sluzbu vetejnosti tim, ze

obsahuje vSechny mozné kulturni oblasti a zaroven jde ruku v ruce s tim, co divaky zajima.
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Graf 24 — Vyskyt kulturnich oblasti ve vysilani CT art V minutich — zdii 2013
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Typologie potadt z hlediska zanrh je docela rovnomérné rozvrstven, jak ukazuje
graf 25. Dokumentarni tvorba utvaii vice nez ¢tvrtinu (26 %) vysilani, pak nasleduje 21 %
vysilani vénované koncertim a aZ na tfeti pozici se nachazi filmy a seridly se 17 %. Dalsi
hodnoty kategorii se pohybuji v podobném zastoupeni — zpravodajskeé relace 11 %, talk show
a diskuzni potady 10 %, kulturni magaziny a divadelni pfedstaveni po 7 % a zanedbatelné

1 % ostatnich potadu.
Graf 25 — Vyskyt typii poradii ve vysilani v minutdch — zari 2013

Dokument 1595
Koncert 1285
Film/Serial 1009
Reportdz/Zpravodajstvi 642
Talk show 627
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3.3.2 Programové schéma rok po zahajeni vysilani — 2014

Druhym a zaroven poslednim zkoumanym obdobim je u CT art rok 2014, kdy
analyzujeme programovou skladbu zaroveii s programem CT2 rok po zahajeni CT art.
Obdobi od 1. zati 2014 do 14. zati 2014 volime z toho divodu, abychom zjistili, zda doslo
k ngjakym zméndm v ramci programu, ale hlavné abychom porovnali program CT art a CT2

ve stejny Cas, tedy soubézng.

Graf 26 znazoriuje vyvoj délky vysilani na zakladé denni stopaze celého vysilani.
Vidime, ze zde nejsou tak velké rozdily mezi jednotlivymi dny, jako tomu bylo pfed rokem
(viz graf 23 str. 58). Rozdil mezi nejkratsim a nejdel$im vysilanim je 105 min. V priméru
CT art vtomto obdobi vysilala 414 min. Spoéitame-li si primérnou délku vysilani
za jednotlivé tydny, zjistime, ze rozdil mezi nimi je pouhych par sekund. V prvnim tydnu to
je 414,9 min, ve druhém pak 414,4 min. TakzZe rozdil je opravdu bezvyznamny a mizeme

konstatovat, ze CT art se snazi v priméru vysilat stejné dlouho.

Z analyzy vyplyva, ze rok po vzniku CT art byl kazdy den, s vyjimkou jednoho dne,
vysilan alesponl jeden koncert. Kazdy den pak vénovali prostor vzdy minimélné jednomu

artovému filmu ¢i seridlu, popt. studentské filmové tvorbé.

Graf 26 — Délka vysilani CT art v jednotlivych dnech (1.9 — 14.9.2014)
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Nyni se podivame na procentudlni zastoupeni jednotlivych kulturnich oblasti ve
vysilani. Z grafu 27 plyne, Ze nejvétsi prostor, konkrétng 43 %, je na CT art vénovan hudbg,
coz dokazuje 1 fakt, Ze kazdy den je vysildn minimalné jeden koncert ¢i hudebni potad. Do
hudby jsme fadili pouze koncerty, hudebni magaziny, popf. dokumenty ¢i talk show

s hudebnimi osobnostmi. Netadili jsme zde naptiklad operu, ¢i hudebné-divadelni projekt
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Velvet Havel. Ceska televize totiz ve svych kategoriich divadlo nema vibec zatazené, tudiz
muzikaly, opery apod. zatazuje pod hudbu. Filmové tvorb¢ a potadiim o kinematografii bylo
vymezeno 22 % vysilani a uméni 11 %. Divadelnim magazintim a pfedstavenim patiilo 8 %,
stejné tak 8% podil vysilani spadali vSeobecné zamétené potady, tedy hlavné zpravodajska
relace Udalosti v kultufe. Literatura byla zastoupena 4 % vysilani. Zbylé¢ 4 % vysilani

nalezeji kategorii ostatni.
Graf 27 — Procentudlni zastoupeni kulturnich oblasti ve vysilani CT art— zari 2014
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Tematické sloZeni vysilani jde ruku v ruce se skladbou zanrovou/typologickou.
Nejpocetnéji zastoupenou kategorii je dokumentarni tvorba, kterd tvoii 29 % vysilani
(viz graf 28). Kousek za dokumenty se nachazi koncerty — 22 % — a to z divodu, ktery jsme
si objasnili vyse — kazdy den CT art vysilala minimalné jeden koncert. A tuto trojici uzaviraji
filmy a seridly — 20 %. Pokud bychom chtéli porovnat délku stopazi, tak dokumentt se
odvysilalo 27,8 hod (= 1 666 min), koncertd 23,2 hod (= 1 391 min) a kone¢n¢ filmu a seriall
zhruba 20 hod (= 1 193 min). Zbylé kategorie se pohybuji pod 10 %. Talk show jsou
zastoupeny 9 %, divadelni pfedstaveni tvoii 8% podil vysilani. Zbyly prostor ve vysilani

vyplituji magaziny, zpravodajstvi a pofady v kategorii jiné.
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Graf 28 — Procentudlni zastoupeni typii poradii ve vysilani CT art— zdaii 2014
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3.3.3 Proména CT art

CT art, jakoZto novy program, si pomalu za¢inal ziskavat divacky okruh a ukotvovat
svou programovou nabidku ve vysilani. Prvni mé&sice vysilani v roce 2013 byly spiSe
experimentalniho rdzu. Tzn., Ze rok 2014 znamenal krok pry¢ od experimentovani. Tvirci
programu CT art jiz méli k dispozici cenné informace k utvofeni divacky atraktivniho
programu. Veskeré zmény, ke kterym tedy béhem tohoto roku doslu, vychazeji z analyzy

a hodnoceni vysilani CT art a jsou disledkem divackych zajmu.

Jak uz jsme uvedli v kapitole 0 Z vySe uvedenych grafi vyplyva, ze piesunutim
kultury na stanici, jejiZ vysilaci doba za¢ina aZ v osm hodin vecer a pokracuje do rannich
hodin, nedojde k tak razantni zméné, jaka by mohla byt na prvni pohled zjevna. Nékteré

potady tim mohou utrpét, zejména vidime-li, Ze dopoledni vysilani je pomérné pocetné.
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CT art (viz str.57), délka jednotlivych vysilacich dni CT art je velmi nepravidelna, a
to z ditvodti zavislosti na konkrétnich potadech — jejich stopéazi a zacatku vysilani. Nicméné
pokud se nebudeme divat na stopaz potada, ale na jejich pocet, v priméru je denn¢ vysilan
stejny pocet potadll. V obou zkoumanych obdobich to bylo v priiméru devét pofad denné.
Avsak dle tabulky 3 se pocet poradt vysilanych za den obménuje. Pro lepsi piehlednost
uvadime i prumérné hodnoty, a to jak dnti v daném roce, tak potom dnt jako celek z udaji
naméfenych v obou letech. Vidime zde, Ze pocet pofadi se v prub&hu nijak radikalné
neméni. V pond¢li, Gtery i v ned€li ziistava pocet vysilanych potadil téméi stejny, a to i
Vv pribehu let. Mizeme pozorovat, Ze celkove nejsilnéjsim dnem je stieda, kdy jsou vysilany
kulturni magaziny. Nicméné v prvnim roce bylo v priméru nejvice poradii vysilano ve
&tvrtek a poté v sobotu. Oba dny ziistavaji poetnymi i rok po zadatku vysilani. Ctvrtek
nabizi Ceskou dokumentarni tvorbu a filmové adaptace literarnich dél. Sobota je
ve vysilacim okné Je ndm cti zaméfena na konkrétni vyznamné osobnosti ¢i udalosti.
Z tabulky vyplyva, ze v prub¢éhu let pocet poradi vysilanych v jednotlivych dnech pfilis
neméni. Vzrostl je pocet stfedecnich potadi, na druhou stranu se sniZilo mnozstvi potadii ve
ctvrtek.

Tab. 3 — Pocet poradii ve vysilani CT art ve zkoumanych dnech, véetné priimérného
poctu poradii v danych dnech

1. 2013 1. 2013 L 1. 2014 II. 2014 . . Celkovy
(2.-8.9) (9.-15.9) U™ 1 _7.9) (8.-14.9) UM amer
Pondéli 7 8 7,5 7 8 7,5 7,5

Utery 9 9 9 9 8 8,5 8,75
Stieda 10 9 9,5 12 15 13,5 11,5
Ctvrtek 11 12 11,5 8 10 9 10,25
Patek 10 9 9,5 8 10 9 9,25
Sobota 11 10 10,5 12 8 10 10,25
Nedéle 8 8 8 7 8 7,5 7,75

Nyni se podivejme na graf 29, ktery znazornuje vyvoj délky vysilani. Na zakladé
souctu dennich stopdZi ve zkoumaném obdobi jsme ziskali hodnoty celkové délky
dvoutydenniho vysilani. Soucet vSech stopazi za prvni zkoumané obdobi (zafi 2013 — ¢ini
6 049 min, soucet stopazi za zkoumané obdobi o rok pozdé&ji se rovna 5 805 min. Coz
znamena, ze v prubéhu roku klesla délka dvoutydenniho vysilani o cca 4 %. Sledujeme, ze
CT art v prvnim tydnu vysilani ma tendenci prodluZovat svou vysilaci dobou, nepogitame-li

nedé¢li, u které tviirci predpokladaji, ze lidé chodi spat diiv, kvili vstavani do prace. Druhy
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tyden je uz trochu nejisty a délka vysilani vzrista nejvice v sobotu. Sobota zlistdva nejdelsim
vysilacim dne v pribéhu obou Casii. Zacatek tydne je ve vSech zkoumanych dobach pomérné
vyrovnany, nejvétsi rozdily vidime ve vikendovém vysilanil®. Pozorujeme, Ze o vikendu
jsou delsi sudé tydny a liché tydny jsou pak kratsi, stejny trend nastava v utery. Ve Ctvrtek

a Vv pondéli pak pozorujeme pravy opak, kdy jsou sudé tydny kratsi nez liché.

Graf 29 — Vyvoj délky vysilani ve zkoumanych obdobich (hodnoty uvedeny v minutach)
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Nyni se pojd'me podivat na zastoupeni jednotlivych oblasti ve vysilani na grafu 30.
JelikoZ jsou osy rozdilné velké, uvedeme si procentualni zastoupeni. Nejprve se zaméfme
na zelenou ¢ast fady, ktera pfedstavuje kategorii vSeobecné, popt. vice tematické. V prvnim
roce tvorily tyto pofady 16,5 % vysilani (= 999 min), o rok pozdé&ji uz pouhych 7,7 %
(=449 min). Do této kategorie nejvEtsi Casti patii relace Uddlosti v kulture (Uddlosti), jez
prosla béhem roku nékolika zménami. V roce 2013 byly Udalosti vysilany vzdy ve dvou
casech — v tradi¢nich 20 hodin a poté jako repriza v pozdéjSich hodinach; po roce vysilani
(2014) jsou Udalosti jiz vysilany pouze jako premiéra v 20:00, coz ovlivnilo procentudlni
zastoupeni této kategorie ve vysilani. V prvnim piipadé Udalosti tvotily 61,66 % vysilani,
v pifpadé druhém uz jen 55,5 % vysilani.'® Doslo tedy k poklesu o cca 6 %. Zkracena byla
i stopaz jednotlivych dilti relace z 22 min na 18 min (viz graf 31, str.66). K ubytku ve

192 Do vikendového vysilani fadime patek-nedéli.
103 Ve koumaném obdobi v roce 2013 bylo odvysilano 616 min relace Udalosti v kultufe, o rok pozdéji
uz pouhych 249 min.
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vysilani doslo také v piipadé literatury, vyskyt ve vysilani klesl 0 2,9 % a kategorie jiné!%,

u které doslo k poklesu 0 1,5 %.

U vétSiny oblasti doslo naopak k zvySeni stopaze, zpravidla se vSak jednéd o velmi
nizké procento. Divadelni pofady vzrostly z 6,4 % na 8 %, doSlo tedy k nartstu o 1,5 %.
Kategorie film zvysila své zastoupeni o 1,4 %, oblast uméni pak o 4,7 %. Nejvétsi nartst
jsme zaznamenali u hudebniho vysilani, které se zvysilo o 5,4 %, ackoliv pfibylo jen 223 min
vysilani, kdezto naptiklad u uméni vysilani narostlo o 259 min. Z tohoto diivodu jsme
porovnavali na zdklad¢ procentudlniho vyskytu ve vysilani. Z Gdaji tudiz vyplyva, ze
celkové sice doslo k ubytku stopaze, ale co se tyce jednotlivych oblasti, tak se jejich vyskyt

rozsifil. Stopaz se zkratila hlavné kvili zredukovani Udalosti na jednu relace denné.

Graf 30 — Porovnadni tematického obsahu CT art v zaii 2013 a 2014 (stopdz v minutdch)
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Graf 31 ukazuje proménu stopaze relace Uddlosti v kulture, ktera zahajuje vysilani
CT art. Kromé jiz zmifiované zkraceni pasaZe, na grafu pozorujeme dva vykyvy —na 13 min
se relace zkratila 1. za¥i 2014, a to ziejmé z diivodu prvnich narozenin CT art a dilu ¢aste¢né
vénovanému uplynulému roku CT art a prvnimu vysilani Udélosti. Nasledujici den, 2. zai,
byly Udalosti vyjimecné dvacetiminutové. Jednalo se o specialni vydani z Nového divadla
V Plzni, které¢ bylo odvysilané béhem druhé piestavky opery Prodanéd nevésta, jejiz zivy

prenos CT art ten den vysilala. Tim se zménil také zacatek relace na 21:45 hod.

104 \/ tematické kategorii jiné &i ostatni se nachézeji naptiklad pofady jako Krasny ztraty, Na forbing TM,
jeden dil porfadu Ud€l nadani apod.
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Graf 31 — Proména stopadze zpravodajské relace Uddlosti v kulture
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Zmény jsme zaznamenali 1 co se tyCe programovych typu, jak znazoriuje graf 32.
Avsak ani zde nejsou zadné velké rozdily. Hodnota zastoupeni potadil ve vysilani se zvysila
u péti kategorii. Nejveétsi nartist pozorujeme u filmi, konkrétné o 3,9 %, poté se fadi koncerty
s 2,7 %, dale dokumentdrni potfady 2,3 % a k 0,8% wvzristu doSlo u divadelnich
predstavenich. Vzrostla i kategorie jiné a to o 1,5 %. Naopak K nejvétsimu ubytku (6 %)
doslo v pripad¢ zpravodajstvi, a to z vySe uvedenych divodu (viz graf 25 str. 66 nahote,
popt. text str. 11 dole). Klesla také délka kulturnich magazini o 3,3 % a 1,5% ztratu

zaznamenaly talk show.

Graf 32 — Zastoupeni typu/zanrii poradit v zari 2013 a 2014 (stopdz v minutach)
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K pomérné€ vyznamnym zménam doslo v ramci konkrétnich potfadii, coz ma vliv na
vysledné Ubytku, popt. nartsty v jednotlivych kategoriich a oblastech. Byl zruSen potad
Monoskop, ktery v analyze ze zafi 2014 jiz nemame, coz ovlivnilo pokles kategorii

magaziny, ale nemélo to dopad na nartst ve filmové oblasti. Kriticky diskuzni potad
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Artefakta, ktery byl v zafi 2013 vysilan od pondéli do ¢tvrtka, se z vysilani ztratil a v roce
2014 jej nahradily tydeniky Jasnd rec¢ Josefa Chuchmy, vysilany kazdé pondé€li
a Konfrontace Petra Fischera, vysilany kazdy ¢tvrtek od 11. zafi 2014. ZruSeni Casto
vysilaného pofadu Artefakta, mélo dopad na snizeni stopaze v kategoriich talk show

a vSeobecné.

Je tfeba vsak jesté fict, Ze az na vyjimky se jedna o zanedbatelné zmény, které nemusi
byt zptsobeny ptridanim/zruSenim potadi. Rozdily n¢kolika mélo minut jsou zplisobeny
délkou konkrétnich potfadi, resp. relaci, které jsou vysilany v rdmci cyklu. Uved’me si to na
prikladu naristu v kategorii divadelni predstaveni. Abychom to nemuseli slozité popisovat,
podivejme se na tabulku 3, ve které jsou zapsany vsechny divadelni pfedstaveni vysilané na
CT art ve zkoumaném obdobi. Vidime, Ze v obou intervalech byly odvysiliny &tyfi
pfedstaveni. Pfesto dle naSich tdaji doslo k nartstu, a to z divodu, ze se 1isi stopdz téchto
potadd. Zatimco v roce 2013 se stopaz rovnd 416 min, v roce 2014 dosahuje 443 min, coz

ma dopad potom na vyslednou komparaci.

Tab. 4 — Divadelni predstaveni vysilané na CT art ve zkoumaném obdobi

Cyklus Stopaz Porad Datum Cas
Z prvni rady 109 Bohéma 02.09.2013 20:25
go ~ CiraueduSoleil: o0 092013 1:00
Alegria
Z prvni fady 133 Figarova svatba  09.09.2013 20:25
84 Pestré vrstvy 14.09.2013 22:15
Z prvni fady 85 Velvet Havel 01.09.2014 20:15
74 Ceasermusl 41 99,2014 21:40
zemrit
175 Prodand nevésta 02.09.2014 20:00
Z prvni fady 109 Bohéma 08.09.2014 20:20
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3.4 Komparace CT2 a CT art

V této kapitole porovnavame kulturni vysilani na CT2 s vysilanim CT art. Jelikoz
jednim z cild této prace je zjisténi, zda Vv souvislosti se vznikem CT art doslo k n&jakym
pfesuniim pofadi & programovych oken z vysilani CT2, je tieba porovnat konkrétni poiady
vysilané¢ uvniti programi. Primarné¢ se zamétujeme na potady, které vykazuji urcitou
pravidelnost, popi. programova okna, ve kterych jsou vysilany filmy apod. Samoziejmé
sledujeme i to, které porady na CT2 zistaly. Neni na§im cilem zjistit, zda CT art vysilala
film ¢ dokument, ktery vysilala pfed tim i CT2. Re§ime zejména piesuny a zmény
uskutecnéné v prubéhu zkoumaného obdobi. U téchto relaci se dale zamétime piipadnou

proménu ve vysilacim Case.

Celkem jsme z analyzy oddélily 79 potadi (viz piiloha &. 1, str. PRILOHY90), které
mohly byt pfesunuty v souvislosti se zahdjenim vysilani CT art. Jednalo se zejména o
programovéa okna, kulturni magaziny a pofady, které byly na CT2 vysilany pravidelng.
V seznamu nebyly uvedeny nepravideln¢ vysilané potady, filmy uvedené mimo programové
okno ¢i pofady, které nejsou s kulturou spojeny, avsak do analyzy se dostaly diky
odvysilanému dilu zamé&fenému na urcitou kulturni oblast. Z tohoto seznamu jsme vytadili
porady, které byly do vysilani CT art pfemistény az pozd&ji, ale uZz se neobjevily
Vv analyzovanych obdobich — tim je tfeba magazin Kultura.cz, hudebni potad Aréna ¢i ...a
tuhle zndte? nebo také talk show Mezi dvermi je A.G. Kromé téchto ptipadi jsou zde také
potady, které byly vysilany pii n&jaké ptilezitosti (Fandime divadlu) a potady, které ziejme

byly z vysilani odstranény, ale nelze fict, Ze na jejich zruseni mel vliv vznik CT art.

Vznik CT art program CT2 ovlivnil z nékolika hledisek, bud’ byly pofady presunuty
nebo zanikly. Konkrétni dopady na program CT2 sledujeme na grafu 33. Vidime zde pét
kategorii, pti tom nejdilezitéjsi je pro nas druhy sloupec. Ten piedstavuje potady presunuté
z CT2 na CT art. Pfesunulo se 15 potadi, aviak 3 z toho jsou vysilany i na CT2 i na CT art,
proto je zaznamenavame ve sloupci zvIast’ a v pfesunutych se nachazi 12 potadi, o jaké se

jedna, uvadime v tab. 5 (str.70).
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Graf 33 — Pocet poradii oviivnénych vznikem CT art
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Ve vysilani ztstalo 13 pofadi zamétenych na kulturu a 10 potadu ¢i programovych
oken bylo zruSeno. Zaniklo napf. pravidelné programové okno vénované hereckym
osobnostem Chodniky sldvy, na druhou stranu byla rozsifena dramaturgicka koncepce okna
Velikani filmu. To se noveé vénuje nejen filmovym rezisérskym osobnostem, ale prave také
herctim. Skoncilo také vysilani magazinu Mimo rdmec ¢i hitparady Meduza. Ve vysilani
CT2 vsak piibyly tfi nova programova okna — Ceské kino na Dvojce, Francouzsti samotdri
— okno, zamétujici se na klasicky francouzsky film a Ve jménu kultu, ve kterém je uvadén

napf. cyklus filmii s Herculem Poirotem.

Posledni sloupec tabulky zobrazuje potady, které¢ byly ve zkoumané dobé& vysilany
na CT2 a zaroveti i na CT art. Doslo tedy k pfesunu do vysilani CT art, ale porad ziistal i ve
vysilani CT2. Potady Fenomén Underground a Sumné stopy byly v za¥i 2014 jako premiéra
vysilany na CT art, poté na CT2 byla odvysilana repriza. K soubéznému vysilani na dvou

kanalech doslo i v pripad¢ talk show Na plovarne, avsak také az v roce 2014.

Obecné mizZeme fict, Ze vétSina pofadl a pravidelnych oken kulturniho zaméfeni
byla se za¢atkem CT art pfevedena do jejiho vysilani. Do skladby CT art kromé konkrétnich
potadl a oken, které uvadime nize, preslo také vysilani divadelnich piedstaveni, koncert
soudasné i klasické hudby ¢&i dokumenty s kulturnim namétem. CT art také prejima
spoluprace s vyznamnymi kulturnimi festivaly a sou€asti vysilani jsou tak pfenosy z téchto
udalosti. Mnoho z nich bylo diive souéasti programu CT2. Napiiklad festival Dvordkova
Praha, jehoz zahajovaci koncert CT art vysilala. Vznikaji také novéa okna, aviak se stejnou
naplni jako okna dfive vysiland na ,,dvojce*. Studentska filmova tvorba nachazi nove prostor

ve studentském okné Priivan (na CT2 Film point). Animovana tvorba je sou¢asti oken
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Animace story a Perly ceské animace (puvodné Animace na dvojce). Kino Art nahrazuje
okna zamétend na umélecké filmy — Filmové navraty, Evropské filmové perly ¢i Filmovy
klub Exclusive. Podobny namét jako potad CT2 Evropa jedna bdseri ma pofad na ,,artu*

Basnici Evropy.

Tab. 5 zobrazuje piesunuté porady a porovnava ptivodni vysilaci ¢as na CT2 s novym
Casem vysilani na CT art. Podtrzené pismo znaGi &asy, ve kterych nedochazelo
k pravidelnému vysilani pofady kazdy tyden. Jedna se tedy tfeba o mési¢niky (Artmix),
&trnactideniky nebo to jsou reprizy s nepravidelnym vysilacim ¢asem. Jak uz vime, CT art
zacina vysilat v 20 hodin. Patfi ji tedy ¢ast prime time a no¢ni vysilani. Zajima nas tedy, jak

presun poradul z ,,dvojky* na ,,art* ovlivnil jejich vysilaci ¢as.

Hned u prvniho pofadu — Architektura — vidime, Ze stejny zistal den premiéry'®,
tedy stfeda, ale zménil se Cas. Podle naSich stanovenych pasem se pivodné vysilal
v odpolednim vysilani, na CT art se presunul do vederniho vysilani. To pro ngj mtZe byt
vSak z hlediska sledovanosti prospésnéjsi, jelikoz prime time je ¢asto az do 23 hodin, 1 kdyz
my jej nastavili na 22 hodin. K vyznamné zmén¢ doslo i u magazinu Divadlo zije!, ktery byl
vysilan v sobotu pied 11. hod a na CT art jej vysilali v nedéli po skonéeni zpravodajské
relace Uddlosti v kulture, tedy v 20:25. Stejny vysilaci Cas ziistdva u programového okna

Perly ceského dokumentu, neméni se ani den vysilani.

Tab. 5 — Porady presunuté z CT2 na CT art vé. porovnani vysilacich casi®
Pfesunuty porad Cas vysilani na €T2 Cas vysilani na CT art
ST okolo 14:00, PA pied 10:00, SO
Architektura pred 12:00 ST po 22:00, UT okolo 2:00
ZaFi 2013 — CT pred 14:00

Mimo analyzu: 2013 — ST v 20:25, CT

H ~ . . 107
Artmix €T 23:00, 50 cca 14:30 cca 1:00; 2014 — NE v 22:00, €T po 1:00

Blues ze Staré

e T Z4Fi 2013 — PA ve 4:00 2014 — ST okolo 2:00
CT Live PA 23:40, PO 2:00 SO 1:00
Divadlo zije! SO pred 11:00, UT po 1:00 NE ve 20:25, ST okolo 2:00
Dvorakova Praha SO pred 21:00 SO v 20:25

195 Dny premiér jsou v tabulce uvedeny jako prvni. AvSak nemusi se jednat o premiéru v pravém slova smyslu,
dil mdZe byt sebran z archivu.

106 Uyadime &asy véetné repriz na daném televiznim kanale. Vysvétlivky zkratek: PO — pondéli, UT — ttery,
ST —stieda, CT — &tvrtek, PA — patek, SO — sobota, NE — nedéle

107 Artmix je mési¢nik, nelze tedy s jistotou fict, kdy presné je vysilan. Uvadime tedy tidaje ziskané v analyze.
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Film o filmu PO pred 14:00, PA pred 2:00 CT po 22:00, SO po ptlnoci

Koncert ze

e STv1:45 Zari 2014 — NE ve 20:20

Schoénbrunnu E— -
STv21:30,v 12:00

Krasny ztraty SO 23:30

2013 -S0O v 18:00, PO v 12:00

Na forbiné TM CT v 21:05, NE okolo 2:00, v ST 13:00 Z4Fi 2014 - PO, ST okolo 1:00

Perly ceského

CT v 20:00 CTv20:25
dokumentu

ST v 20:25, CT v 1:00
ZaFi 2014 — ST, NE v 2:00

Terra Musica CT ve 23:00, SO v 14:00

3.4.1 Porovnani skladby dle témat a typa poradi

Nasledujici srovnani porovnavéa tematické slozeni vysilani CT2 a CT art a také
sloZeni vysilani dle typl pofadi. Tuto komparaci zde zatfazujeme, jelikoz se pata vyzkumna
otazka se pta, jak se lii vysilani CT2 a CT art z hlediska tematického slozeni a slozeni dle
typt poradi. Graf 34 a 35 na tuto otazku odpovida a vysilana témata na obou stanicich

srovnava.

Dle grafu 34 nemiizeme fict, ze by CT art vénovala na rozdil od CT2 viem tématiim
stejny prostor, ale pozorujeme zde snahu o vyvazZengjsi vysilani alesponl co se malo
pocetnych oblasti tyka. U CT2 vidime velké rozdil mezi jednotlivymi tématy. Pokud se
zamé&iime na rok 2013 u CT art vidime, Ze nejvétsi prostor patii hudbé, a to i v ptipadé roku
2014. Diivodem miize byt to, Ze filmové porady jsou hojné zastoupeny na CT2. Jak ukazuje
graf, je zde vysilano dokonce vice pofadii tohoto tématu nez na CT art. Ceska televize se
timto snazi zfejmé& docilit n€jaké vyvazenosti. Zajimavé vsak je, Ze naptiklad oblast uméni

byla nejvice zastoupena na stanici CT2 rok pred zadatkem CT art.
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Graf 34 — Porovnani slozeni vysilani CT2 a CT art dle témat
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Graf 35 znazornuje stejna data, ale divame se na né z hlediska typologie potadu.
Miizeme si vSimnout, Ze po vzniku CT art kleslo mnoZstvi filmt a dokumentt na CT2, ale
zcela nevymizeli — &ast je vysilana na ,,dvojce* a &ast na ,,artu®. V programu CT art také jiz
nevidime v porovnani s CT2 Zadnou pievahu filmd a seriald. Prostor zde dostavaji
predevSim dokumenty a koncerty. Filmy se nachdzeji az na tfeti pticce. Vyznamnou zménou
je zatazeni divadelnich piedstaveni do vysilani, jak naznacuje graf, CT2 ani v jednom obdobi
do vysilani nezafadila divadelni pfedstaveni. Porovname-li rok 2012 na CT2 a rok 2013 na
CT art miZeme zaznamenat narGist kulturniho zpravodajstvi, které souvisi s navratem
Udalosti v kultufe na televizni obrazovky. Kleslo v§ak mnozstvi kulturnich magazint na

CT art oproti vysilani CT2, a to v obou letech.
Graf 35 — Porovndni slozeni vysilani CT2 a CT art dle typii poradii
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Na grafu 36 pozorujeme zajimavy jev, kdy délka celkového kulturniho vysilani CT2
rok pred za¢atkem CT art se rovna délce vysilani CT art na po¢atku vysilani (rozdil je pouze
jedna minuta, coz je opravdu zanedbateln¢). Jedna se sice o rozdilné roky, avSak bereme to
jako srovnatelny Gidaj. JelikoZ v roce 2012 bylo sou&asti CT2 plnohodnotné kulturni vysilani.
Diéle zde vidime, nartst délky kulturniho vysilani CT2 v roce 2014 oproti roku 2013 a
zaroveti pokles stopaze u CT art. MiZe to byt dané napiiklad soustiedénim nékterych filma
do vysilani CT2, avsak také to nemusi nutné néco znamenat a miiZe se jedna pouze o ndhodu,

ktera viibec nebyla zamérem dramaturgt.

Graf 36 — Porovnani délky kulturniho vysilani CT2 a CT art
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3.5 Shrnuti

V této kapitole shrneme ziskané udaje zodpovézenim stanovenych vyzkumnych
otazek a vyvracenim ¢i potvrzenim hypotézy. Data jsme ziskdvali obsahovou analyzou
programu CT2 ve tfech obdobich — rok pied CT art, na prelomu a rok po CT art — a také

programu CT art ve dvou obdobich — na pielomu a rok po zahajeni vysilani.

Hypotéza: V souvislosti se zaédtkem vysildni CT art kleslo mnosstvi kulturnich

poiadii ve vysilani CT2.

Stanovend hypotéza byla potvrzena, jelikoZ se ukazalo, e kulturni vysilani CT2
kleslo po zahajeni CT art o 17 %. V roce 2014 se sice mnozstvi kultury zvysilo, aviak pouze

vzhledem k roku 2013.

VO1: Kolik procent z celkového vysilani CT2 ve zkoumanych obdobich bylo

vénovano kulturnim poradim?

V roce 2012 bylo souasti vysilani CT2 31,4 % kultury, v roce 2013 mnozstvi kleslo
na 14,4 % a rok po za¢atku vysilani CT art mé&la kultura na CT2 18,3% podil na vysilani.

VO2: Jakym tématim se v kulturnim vysilini CT2 pied zahajenim vysilinim

CT art vénovalo nejvic prostoru?'® Zménilo se néco po zahajeni vysilani CT art?

Nejvice prostoru vroce 2012 (pfed CT art) bylo vénovano filmim. Znacngd
zastoupena byla i oblast hudby a uméni. Pod 10% hranici se pak nachazeji pofady v§eobecné
a zamé&fené na literaturu a divadlo. Po vzniku CT art se pofadi nezménilo, tzn., Ze stale
nejpocetnéjsi je oblast filmu, poté hudba a uméni. Nejméné zastoupené ztistavaji vseobecné,
divadelni a literarni pofady. Co se vSak zménilo je procentudlni rozlozeni. Zatimco v roce
2012 byla témata zastoupena vicemén¢ rovnomérné€ — filmim nalezelo 38 % vysilani a hudbé

24 % — tak o rok pozd¢ji byla vétSina prostoru vénovana kinematografii, tedy filmim 54 %

a hudbé 28 %. Ostatni oblasti se nachazeji pod 10 %, divadlo a literatura dokonce pod 2 %.
VO3: Jaké typy poradil® tvokily nejvétsi ¢ast kulturniho vysilani CT2 pied
zatatkem vysilani CT art? Mél vznik CT art na tuto skladbu né&jaky vliv?

Nejvice zastoupené byly kategorie film a dokument, obéma pattilo 34 % ve vysilani.

Talk show, magaziny a koncerty tvofily okolo 8 % vysilani. Po vzniku CT art na prvnich

108 7de nas zajimaji témata vysilanych pofadd, tedy zda se nejvice vysilalo o divadle, filmu, vytvarném umént,
nebo bylo vysilani vyvazené.

109 Typem poradu zde mame na mysli druhy potadti — talk show, divadelni pfedstaveni, film, serial, koncert,
dokument apod.
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ptickach nedoslo k Zadnym zménam. V piipadé filmu vSak doslo k naristu procentudlni
hodnoty zhruba o 6 %, u dokumentt podil klesl asi 0 8 %. Z toho vyplyva, Ze vétSina prostoru
byla vénovana pravé filmim a utrp€ly tim dalsi oblasti, jejichz prostor byl omezen. Zhruba
0 2 % vzrostl prostor koncertim. Magaziny, talk show a reportaze klesly pod 5 %. Stejné
jako u témat zde dochézi k pfeneseni vétSiny zajmu na jednu ¢i dvé oblasti, ¢imz se zmenSuje

prostor vénovany jinym poradiim.

VO4: V jakych ¢asech zafazovala CT2 kulturni poiady do vysilani? Lisilo se

casové razeni poradi do vysilani ve v§edni dny a o vikendech?

Obecné plati, ze se kultura vysilala spiSe v pozdnich hodinach, coz koresponduje
s konceptem asového vysilani CT art. Pokud se divame na kulturni vysilani jako na celek a
nerozliSujeme vSedni den a vikend, tak nejvice kultury bylo zatazovdno v ¢asech mezi 1:00
az 5:59, ato ve vSech letech. Mnoho kulturnich pofadu se vyskytlo také v prime timu. V roce
2012 bylo v tomto ¢ase odvysilano 21 % potfadi. Naopak nejméné poradii se objevovalo
Vv rannim ¢ase od 6:00 do 9:59 a také v pre-prime timu. Tady napiiklad v letech 2013 a 2014
nebyl vysildn zadny kulturni potad.

Divame-li se na stejna data z hlediska vSedniho dne a vikendu, zaznamenavame
se nejvice potradd vyskytlo po prime timu od 22:00 a v roce 2014 byl nejfrekventovanéj$im
casem prave prime time. O vikendu je tedy mnohem pocetnéjsi ranni vysilani nez ve vSedni
dny, kdy se rano vyskytuje minimum kulturnich pofadi. VSedni dny maji nejsilngji
zastoupené vecerni a nocni vysilani od hlavniho vysilaciho ¢asu aZ po dobu mezi 1:00
a zaCatkem nového vysilaciho dne. Co se vSak nelisi je zastoupeni doby od 15 hodin, to je

ve vSech piipadech velmi nizké a v letech 2013 a 2014 se zde nevyskytl zadny potad.

VO5: Jaki témata a typy poFadi tvorily nejvétsi &ast vysilani CT art
ve zkoumaném obdobi? Jak se tato skladba poradu liSila od tematické a typologické

struktury poiadt na CT2?

CT art se ve svém vysilani nejvice vénovala hudbé a filmu, a to v obou zkoumanych
obdobich. V kategorii typ potfadii nejveétsi cast vysilani patfila kulturnim dokumentiim, pak
koncertim a filmim. V roce 2013 bylo vysildno také pomérné dost magazinti, avSak o rok
pozd¢ji doslo k poklesu o 3,3 %. SniZilo se také mnozZstvi vysilaného zpravodajstvi asi
06 %. Vysilani CT art se v porovnani s kulturnim vysilanim CT2 snazi skute¢n& vénovat

vSem oblastem, i kdyz prevladaji divacky atraktivni oblasti, pozornost vénuje i divadlu,
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literatuie ¢i uméni. Také pievazuji pofady s hudebni tématikou, zatimco u CT2 byla hudba

az na druhém misté.

VO6: Pievzala CT art n&jaké porady & formaty z vysilani CT2? Pokud ano,

jaké a jaky vliv mél presun na ¢as jejich vysilani?

Jednim z cilii prace bylo zjistit, zda doslo k piesunuti pofadti mezi programem CT2
a CT art. Zvyzkumného vzorku jsme vyélenili 79 pravidelné vysilanych pofadi
a programovych oken, které jsme nasledné srovnavali v kontextu programu. Celkem bylo
do vysilani CT art pfesunuto 15 pofadtl, z toho 3 byly vysilany, jak v programu CT2, tak na
CT art. Jedna se o talk show Na plovdrné, potad Sumné stopy a Fenomén Underground.
Premistény byly zejména kulturni magaziny (Terra Musica, Artmix), hudebni a jina
programova okna (CT Live, Blues ze Staré Pekdarny/Solo pro, Perly ceského dokumentu)
atalk show (Krdsny ztraty, Na forbiné TM). Obecné se na CT art premistilo koncertni
a divadelni vysilani (Dvorakova Praha, Koncert ze Schonbrunnu), ptenosy z vyznamnych

kulturnich udalosti a dokumenty s kulturnim namétem.

U vétSiny presunutych potfadi nedoslo k vyrazné zmené, co se tyce vysilaciho casu.
Pouze u jednoho potfadu doslo ke zmé&né€ dne vysilani a k pfesunuti z dopoledniho ptenosu
do vecerniho. Zpravidla se zménil den vysildni a Cas ziistal viceméné stejny*'®. Pouze
U jednoho potadu byl zménén Cas, den pak u potadu ti. Jedno programové okno zlstalo
ve vysilani ve stejné dni i ¢asu, jen se zménil televizni kandl. To je zpisobeno tim, Ze, kultura
na CT2 byla vysilana ptevazné ve veéerni az noénich hodinach, takze p¥i presunuti na CT art

nedoslo k vyrazné asové promeéng.

HVO: Jak se zménila programova nabidka CT2 v souvislosti se zatitkem

vysilani CT art?

Odpoveéd’ na hlavni vyzkumnou otazku vyplyva z vySe napsaného. V souvislosti se
zaatkem vysilani CT art doslo k poklesu kulturniho vysilani CT2, kultura viak z CT2 tipIn&
nevymizela. Ne vSechny oblasti a typy potadi byly timto poklesem zasazeny, ve vysilani
zustalo velké mnozstvi filmu, kulturnich dokumentti a zna¢ny prostor byl vénovan i hudbé.
Procentualni podil t&chto odvétvi se zadatkem CT art stoupl. Naopak byly eliminovany
divadelni, literdrni a vSeobecné zamétené potady, pokles se Castecné dotknul i uméni.

V kategorii typ pofadu doSlo k vyznamnému snizeni kulturnich magazinti a talk show.

110 Mame tim na mysli, Ze piivodn& byl pofad vysilan tfeba v 21 hod a na CT art jej presunuli na 23:30.
Vyraznou Casovou zménou myslime velké zmény mezi ¢asovymi pasmy, popt. z odpoledniho ¢i ranniho
vysilani na noc¢ni ¢i vecerni.
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Kulturu ve vzniklém prostoru nahradily dokumenty z nekulturnich oblasti a vzdélavaci
potady, zejména cestopisy.

Tento jev je zapiic¢inén trendem specializace programu, ke kterému v posledni dobé
Budeme-li piedpokladat, Ze se ,,vysoka kultura“ a divaci se zajmem o tento typ poradu
presunou na CT art, vysilani CT2 bude nové cileno na b&zného, stiedoproudého divaka, coz
samoziejme ovlivni 1 vyslednou tvorbu programu. Dikaz této tendence miizeme sledovat jiz
ve vysledcich analyzy, jelikoZ pravé narGst dokumentli a cestopisii je disledkem

transformace CT2 smérem k vétSinovému divackému proudu.
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ZAVER

Cilem prace bylo uréit, jak se zménila programova skladba CT2 v souvislosti
se zahajenim vysilani CT art. Obsahovou analyzou a naslednou komparaci programové
skladby CT2 a CT art ve téech, resp. ve dvou obdobich mé&lo byt zjisténo, jak se lisi kulturni
vysilani CT2 od vysilani CT art, ¢ zda doslo ke zménam ve struktufe vysilani uvnitf stanic.
Zajimalo nas také, zda doslo k ubytku kultury ve vysilani CT2 vlivem zahajeni vysilani CT
art. Jednim z dil¢ich cili bylo zjisténi, kolik prostoru ve wvysilani vénovaly stanice
konkrétnim kulturnim oblastem a typtim potadd, a jak se tyto hodnoty ménily v pribéhu
Casu, s ¢imZ nam pomohla komparace programovych schémat. Dale jsme se v praci zabyvali
gasovym rozlozenim kulturnich pofadd na CT2 v pribéhu dne, tedy tim, v jakych asech
byla kultura na CT2 vysilana nejvice. V zavéru praktické asti jsme porovnavali ziskana data
CT2 a CT art. Zjistili jsme, zda doslo v pribéhu zkoumanych obdobi k piesuniim potadi
mezi stanicemi, a také jak se liSilo zaméfeni stanic na konkrétni kulturni oblasti a typy

poradd.

Teoreticka Cast se zabyvala predevsim rozdilem ve vnimani televize v minulosti
I v souCasnosti a vztazenim na dilezitost utvareni programové skladby. Ve stru¢nosti jsme

také zminili informace o CT a dvou kanalech, které nas ve vyzkumu zajimaly.

V metodologické ¢asti jsme definovali kvantitativni obsahovou analyzu, jeji vyhody
a nevyhody. Nésledn¢ jsme zde popsali cile prace a stanovili hypotézu a vyzkumné otazky.
Rovné? tato kapitola vymezuje vyzkumny vzorek — program CT2 rok pfed vznikem CT art,
na prelomu a rok po zahajeni vysilani CT art; a program CT art na poc¢atku vysilani a rok
po zahajeni vysilani. V zavéru urcujeme vyzkumnou jednotku, kterou je stopaz poradu

V minutach.

Zacatek analytické Casti jsme vénovali popisu dat a jejich kategorizaci. Poté jsme se
Jjiz zaméfili na samotnou interpretaci ziskanych dat na zaklad¢é stanovenych otdzek
a hypotézy. V prubéhu vyzkumu byla potvrzena hypotéza tykajici se poklesu mnozstvi
kultury ve vysilani CT2 vlivem zahéjeni vysilani CT art. Ukazalo se, Ze po vzniku CT art se
ve vysilani CT2 &etnost kulturnich pofadti sniZila o 17 %. Vznikly prostor nové vyplnily
dokumentarni a vzdélavaci potady, zejména cestopisy. Pfesto na ,,dvojce* zustalo viditelné
mnozstvi pofadit zaméfenych na kulturu. Jednalo se pfevazné o divacky atraktivni oblasti,
jako jsou filmy a hudba. Pii¢emz filmy pievladaly v kulturnim vysilani CT2 ve viech tiech

zkoumanych obdobich. Nejvétsi zménu jsme zaznamenali v piipadé kategorie zpravodajstvi,

78



popt. oblasti vSeobecnych poradu, které vzrostly diky zafazeni kulturni zpravodajské relace
Uddlosti v kulture do vysilani CT art. Aviak i vramci této relace doslo ke zménam.
Konkrétné byla zkracena stopaz pofadu a upravila se frekvence vysilani — v roce 2013 byly
Udalosti vysilany dvakrat denn&, vroce 2014 uz pouze jednou. Kromé toho CT art
vporovnani s CT2 zafadila do programu pravidelné vysilané zaznamy divadelnich

ptedstaveni.

V ramci programovych zmén rovnéz doslo k pfesunu konkrétnich potrada z vysilani
CT2 na CT art, predeviim se jednalo o programova okna zamétena na film a hudbu, nékteré
kulturni magaziny a talk show. Nékolik poradl to ovlivnilo zejména z hlediska vysilaci
doby, avsak ve vétsin¢ ptipadi k zadné vyrazné zméné, co se tyce Casu a dne vysilani,
nedoslo. Analyza totiz ukézala, ze pocetna ¢ast kulturnich obsahii byla vysildna ve vecernich
a no¢nich hodinach i na CT2, pii¢emz v ptipadé tiech poradi doslo sice k presunuti
do vysilani CT art, ale soutasné zistaly i v programu CT2, byly tedy vysilany zaroveii

na obou stanicich.

TaktéZ jsme dosli ke zjisténi, ze délka kulturniho vysilani CT2 v roce 2012 se rovnala
délce vysilani CT art ve zkoumaném obdobi v roce 2013. Z toho vyplyva fakt, ze Ceska
televize se snazila vénovat kultufe 1 v novém programu stejny prostor, jaky meéla diive.
CT art tvofi vederni a no&ni program pro tzkou cilovou skupinu divéaki, ktefi se zajimaji
0 kulturu a uméni. V porovnani s kulturnim vysilanim CT2 vénuje CT art nejvice prostoru
hudbé a snazi se vymezit dostate¢ny prostor také oblastem, které jsou v televizi méné
reflektované — divadlu, literatute a dalSim okruhtim, které souhrnné¢ zafazujeme do kategorie
umeéni.

Prace naplnila stanovené cile, avSak vyuzivali jsme obsahovou analyzu, ktera
neumoziuje hlubsi analyzu obsahil. Navic jsme respektovali udaje, které byly uvedeny
Ceskou televizi, aviak pii podrobngjsim zkoumani bychom mozna nékteré porady zatadili
do jinych kategorii a doSli bychom tak k rozdilnym vysledkim. Také jsme nepracovali pfimo
s televiznim vysilanim, ale pouze se zvefejnénym programem CT, ze kterého jsme &erpali
I informace o stopazich. V ptipadé analyzy televizniho vysilani bychom mohli rovnéz dojit

Kk jinym hodnotam, predevsim co se tyCe stopaze.

Vyzkum piinasi souhrn zakladnich zmén ve vysilani CT2 vzniklych vlivem zahajeni
vysilani CT art. Prace by mohla byt dale rozpracovana jako analyza, ktera by zkoumala

program CT art a CT2 v kontextu vech vefejnopravnich programii ¢ vsech televiznich
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stanic. Zajimavé by také bylo analyzovat jejich programy v kontextu vSech médii
zamé&fenych na kulturu, vetné ostatnich druh médii — rozhlas, tisk. V rozsahu bakalaiské
diplomové prace vSak tento vyzkum naplnil své cile. Mohl by se ovSem stat vychozim
zdrojem pro dal$i analyzy tohoto typu, napiiklad jako magisterska diplomova prace

— Vv tomto rozsahu by se mohlo pracovat piimo s vysilanim.
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pismo — oznaceni potadu presunutého na CT art béhem zkoumané doby
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...a tuhle znate?
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