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Abstract

Vanék, T. Intensity of beer trade among EU member states. Bachelor thesis. Brno:
Mendel University, 2017.

Thesis is dedicated to quantifying and evaluating the intensity of international beer
trade among member states of the European Union. Some international trade inten-
sity indices were selected in order to meet this purpose. First of them being the RCA
index, which serves as a tool for revealing and assessing the level of comparative
advantages in member states of the EU. The subsequent procedure was aimed to
express in numbers and words with help of G-L index the degree of intra-industry
trade, which European beer industry reaches. Obtained results suggest notable dif-
ferences in the levels of countries’ comparative advantages and also the existence of
relatively high degree of intra-industry beer trade. Such outcome results in identifi-
cation and evaluation of certain business opportunities in the area of intra-EU beer
trade.

Keywords

International trade, European Union, brewing industry, comparative advantage, in-
tra-industry trade.

Abstrakt

Vanék, T. Intenzita obchodu s pivem mezi zemémi Evropské unie. Bakalarska prace.
Brno: Mendelova univerzita v Brné, 2017.

Bakalarska prace se zabyva kvantifikaci a ndslednym zhodnocenim intenzity mezi-
narodniho obchodu s pivem v ramci Evropské unie. Za timto uc¢elem jsou v praci po-
uzity nékteré vybrané ukazatele, vyjadiujici Uroven intenzity zahrani¢niho ob-
chodu. Prvnim ze zvolenych ukazatell je index RCA, jenz v praci slouzi k odhaleni
a Ciselnému vyjadreni stupné komparativnich vyhod v jednotlivych zemich EU. Na-
sledujicim krokem je vypocet a vyhodnoceni miry vnitro-odvétvového obchodu s pi-
vem, k Cemuz v praci slouZi tzv. G-L index. ObdrZené vysledky naznacuji urcité roz-
dilnosti v urovnich komparativnich vyhod a existenci vysoké miry vnitro-odvétvo-
vého obchodu s pivem v EU. Tyto skutecnosti pak rezultuji v identifikaci a zhodno-
ceni nékterych podnikatelskych prileZitosti v oblasti vnitrounijniho obchodu s pi-
vem.

Klicova slova

Mezinarodni obchod, Evropska unie, pivovarnicky primysl, komparativni vyhoda,
vnitro-odvétvovy obchod.
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1 Uvod a cil prace

1.1 Uvod

Pivo se z pohledu celosvétové spotieby radi mezi nejoblibenéjsi napoje soucasnosti.
Pokud je pak fe¢ o svétové konzumaci alkoholickych napojt, pripada pivu neotiesi-
telna prvni pricka. Nebyvala obliba, které se pivo tési takrka po celém svété, prispiva
ke vzniku Sirokého spektra specifickych a netradi¢nich pivnich styli - podle Bre-
wers Association (2016) jich v soucasné dobé existuje vice nez 150 ajejich pocet
kazdoroc¢né roste, stejné tak jako zajem spotrebitelli o tyto cizokrajné pivni styly.

Evropa je kontinentem se silnou tradici ve vareni piva, kterou si s ispéchem
udrZuje po dlouha staleti. Podpora ekonomické integrace v Evropé, jez zacala pred
vice nez ptl stoletim a byla postupné rozvijena do podoby, v jaké ji zname dnes,
znacnou mérou prispéla k odbourani bariér obchodu mezi mnoha evropskymi ze-
mémi. V ramci soucasné Evropské unie je mezinarodni pohyb zboZi zaleZitosti kaz-
dodenni reality. To se tyka samozi'ejmé i piva ze sladu, jenZ zastava pro znacnou c¢ast
evropskych zemi funkci nezanedbatelného vyvozniho ¢i dovozniho artiklu.

Ackoliv da cCesky narod jen vzacné dopustit na kvalitu a charakter své vlastni
pivni produkce, coz plati obzvlasté pro typicky a nezaménitelny lezak plzeriského
typu, v mnoha ostatnich ¢lenskych statech tvori zna¢nou ¢ast spotieby pivo vypro-
dukované mimo vlastni hranice. V praxi se ukazuje, Ze nékteré evropské zemé umi
varit tento napoj efektivnéji a kvalitnéji neZ ostatni. Nové teorie mezinarodniho ob-
chodu vsak identifikuji a predstavuji i dalSi, méné viditelné, avSak neméné vy-
znamné divody existence zahrani¢ni smény jednoho druhu zboZi. Takovymito de-
terminanty muaze byt napriklad znacka, povést produktu nebo jeho jedinecné pro-
dejni vlastnosti. Diisledkem jsou pak rozdilnosti v irovnich konkurenceschopnosti
pivni produkce riznych ¢lenskych statt.

Zplsobi, které vedou k prozkoumani a vyjadreni schopnosti urcitych pro-
duktii konkurovat svymi vlastnostmi na zahranicnich trzich, je nepreberné mnoz-
stvi. V literature se pritom nejcastéji mizeme setkat s takzvanymi ,Revealed com-
parative advantage” indexy, vyjadiujici stupeii komparativni vyhody zemé v pro-
dukci urcitého druhu zbozi. Mimo vyuzivani téchto ukazatell se vsak lze v praxi se-
tkat s celou fadou odlisnych pristupi, vyuzivanych pii méfeni intenzity mezinarod-
nich toki zboZi. Tato prace se tedy zaméruje na analyzu intenzity zahrani¢niho ob-
chodu s pivem v ramci zemi Evropské unie a to s pomoci pro tyto ucely vhodnych
ukazateld.
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1.2 Cil prace

Cilem prace je zhodnoceni intenzity obousmérného obchodu s pivem ze sladu mezi
Clenskymi staty Evropské unie.

Prvni c¢ast prace bude vénovana shrnuti souc¢asnych poznatki v oblasti zahra-
ni¢niho obchodu, a to v navaznosti na sledovanou komoditu. Soucasti této kapitoly
bude mimo jiné vycet a charakteristika nékterych vyznamnych teorii mezinarod-
niho obchodu.

V nasledujici ¢asti prace pak dojde ke zmapovani moznych zplisobtli vypoctu in-
tenzity zahrani¢niho obchodu. Vystupem této konkrétni sekce bude rozhodnuti
o tom, které ukazatele lze s ohledem na obchod s pivem povaZovat za vhodné. Takto
vyhodnocené a vybrané ukazatele budou slouZit jako nastroj analyzy v nasledujicich
kapitolach praktické casti prace.

V praktické c¢asti prace pak bude vyuZzito teoretickych poznatki, zpracovanych
v ramci literarni reSerSe, k analyze mezinadrodniho obchodu s pivem mezi zemémi
Evropské unie. Samotny zavér prace bude zaméren na shrnuti a zhodnocenti ziska-
nych vysledki, na jejichz zakladé dojde k vyvozeni a formulaci nékterych podnika-
telskych prileZitosti v této oblasti.
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2 Uvod do problematiky mezinarodniho
obchodu

Zahranicni obchod predstavuje v soucasnosti jednu z nejvyznamnéjsich slozek vét-
Siny statnich ekonomik. Mankiw (1999, s. 36) uvadyi, Ze vzajemné obchodovani dvou
stran, v tomto pripadé dvou geograficky oddélenych zemi, umoZiiuje obéma z nich
specializovat se na tu oblast, ve které nejvice vynikaji. Obchodovanim nedochazi
nutné k obohacovani jedné strany na ukor druhé, nybrz z transakce mohou profito-
vat obé zdicastnéné strany. Tuto skutecnost Mankiw piedstavuje jako jeden z deseti
principti ekonomie. Uvodni kapitola se zabyva predev$im charakteristikou jednotli-
vych teorii a pohledli na problematiku mezinarodniho obchodu.

2.1 Vyznam statnich hranic pro mezinarodni obchod

Z hlediska objemu zboZi, které je predmétem mezinarodniho obchodu, ma existence
statnich hranic zcela zasadni vyznam. Dokonce i v tak vysoce ekonomicky integro-
vaném uskupeni jako je Evropska unie prevysuje vnitrostatni obchod nékolikana-
sobné objem zahrani¢niho obchodu mezi jednotlivymi ¢lenskymi staty. Tento jev
byva Casto oznacovan jako takzvany ,efekt hranic” a zahrnuje v sobé velké mnozstvi
faktort, které maji vliv na uskute¢ovany objem vyvozil a dovozii dané zemé za ur-
¢ité obdobi.
logicky povaZovat riizné bariéry obchodu, at' uz se jedna o prekazky tarifni (cla
a kvoty) ¢i netarifni (vykyvy sménnych kurzi, poskytovani dotaci a subvenci doma-
cim vyrobclim, odlisnosti v irovni stidtem provadénych regulaci,...). Plisobeni efektu
hranic je obecné tim slabsi, ¢im vice jsou si zemé podobné. Mezi faktory oslabujici
plisobeni efektu hranic patii napiiklad podobna kultura, stejny jazyk nebo to, zda
jsou oba staty primotské nebo vnitrozemské (Chen 2004, s. 94).

Ke kvantifikaci a analyze efektu hranic se nejcastéji vyuziva tzv. gravitac¢ni rov-
nice. Popis principli tohoto modelu vSak bude naplni az nadchazejicich kapitol, vé-
nujicich se moznostem vypoctu intenzity mezinarodniho obchodu.

2.2 Klasické teorie mezinarodniho obchodu

V minulosti dochazelo ke vzniku a rozvoji teorii, které mély za cil vysvétlit proble-
matiku zahrani¢niho obchodu. Prvni etapa vyvoje téchto pristupt je dnes oznaco-
vana za tzv. klasické teorie mezinarodniho obchodu.

2.2.1 Merkantilismus

Prvotni snahy o vytvoreni modelu mezinarodniho obchodu zacaly jiz v 16. stoleti
rozvojem merkantilismu. Zakladnim principem této teorie bylo presvédceni, Ze na-
rist bohatstvi je spjat s akumulaci drahych kovii (predevsim pak zlata a stiibra)
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v dané zemi. V praxi pak merkantilisté prosazovali intenzivni vyvoz zboZi z domaci
zemé a omezovani dovozu zbozi z ostatnich zemi. Cilem prosazovani takové strate-
gie je tedy dosahovani kladné, nebo prinejmenSim vyrovnané obchodni bilance.
Praveé kviili snaze omezovat import byva merkantilismus ¢asto spojovan s protekci-
onismem, chranicim domaci primysl (Carpenter a Dunung 2013, s. 58).

Ackoliv patfi merkantilismus mezi nejstarsi teorie mezinarodniho obchodu,
existuji i vdneSni dobé staty, které prosazuji intenzivni vyvoz a omezovani dovozu.
Zatimco proexportné orientované firmy s timto spojena opatreni Casto vitaji, ostatni
firmy a spotrebitelé byvaji protekcionismem poskozovani (Carpenter a Dunung
2012, s.59).

2.2.2 Teorie komparativnich vyhod

Piinos mezinarodniho obchodu zdtiraznil jiz pred dvéma stovkami let britsky eko-
nom David Ricardo. Tato tvrzeni podpoftil Ricardo (1817) ve svém dile a zavedl po-
jem komparativni vyhoda. Koncept komparativni vyhody je pravdépodobné nejzna-
méjsim klasickym modelem, diky némuz je mozné vysvétlit diivody existence mezi-
narodniho obchodu.

Model vychazi z predpokladu, Ze kazda zemé ma pouze omezené mnoZzstvi
zdrojli a miize vyprodukovat pouze omezené mnozstvi vystupl. Aby dana zemé vy-
produkovala urcité mnoZzstvi néjakého druhu zbozi, musi tak ucinit na tkor pro-
dukce jiného druhu zbozi. ZboZi nevyprodukované ve prospéch produkce jiného
druhu zboZi pak pro zemi predstavuje naklady uslé prileZitosti. Jsou-li pak naklady
uslé prilezitosti na produkci urc¢itého druhu zboZi v poméru k ostatnim druhiim
zboZi niZ8i nez je tomu u ostatnich zemi, ma zemé v produkci daného druhu zbozi
komparativni vyhodu (Krugman a Obstfeld 2003, s. 11-12). Diky existenci mezina-
rodniho obchodu se tak zemé mohou zamérovat na produkci a vyvoz takového
druhu zboZi, které jsou schopny vyrobit relativné efektivné.

2.2.3 Heckscher-Ohlinova teorie

VySe popisovand teorie komparativnich vyhod bere v ivahu pouze jediny vyrobni
faktor, a sice praci. Ricardiiv model tedy uvazuje pouze rozdilné irovné v produkti-
vité prace jednotlivych zemi jakoZto zdroje komparativnich vyhod ¢i nevyhod. Hec-
kscher-Ohlintiv (dale jen H-O) model ajeho nasledna rozsireni piinasi do teorie
komparativnich vyhod navic dalsi vyrobni faktory - ptidu, kapital, nerostné suro-
viny, atd. (Krugman a Obstfeld 2003, s. 67).

Teorie byla rozvinuta na pocatku 20. stoleti Svédskymi ekonomy Eli Hecksche-
rem a Bertilem Ohlinem. Podle jejich modelu jsou ndklady na jakykoliv vyrobni fak-
tor funkci nabidky a poptavky. Vyrobni faktory, které vykazuji znacny previs na-
bidky nad poptavkou, jsou tak levnéjsi a naopak faktory, u kterych prevysuje po-
ptavka nad nabidkou, budou nakladnéjsi. Z tohoto divodu se budou jednotlivé zemé
zameérovat na vyvoz takového zbozi, které ke své produkci vyZaduje relativné lev-
néjsi vyrobni faktory (Carpenter a Dunung 2013, s. 61).
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Faktorovou narocnost pivovarnického priimyslu nelze jednoznacné klasifiko-
vat, jak je tomu napriklad u textilniho nebo automobilového primyslu. K vyrobé
piva je zapotiebi vSech zakladnich vyrobnich faktord v nezanedbatelném zastou-
peni. Lze se vSak domnivat, Ze se produkce piva v ramci velkych pivovarnickych spo-
le¢nosti bude vyznacovat relativné vysokou naroc¢nosti na kapital na rozdil od ma-
lych pivovart, u kterych bude spiSe prevazovat naro¢nost na vyrobni faktor prace.
AjelikoZ jsou predmétem mezinarodniho obchodu ptredevsim piva vyrabéna vel-
kymi priamyslovymi pivovary, da se podle H-O teorie piredpokladat, Ze vyvoz piva
bude v relativné kapitalové vybavenych zemich prevySovat dovoz této komodity.

2.2.4  Model specifickych faktortu

Model specifickych faktorti byl rozvinut ekonomy Paulem Samuelsonem a Ronal-
dem Jonesem. Podobné jako v pripadé Ricardovy teorie komparativnich vyhod,
predpoklada i tento model zemi produkujici dva druhy statki. V Ricardové modelu
vSak figuruje pouze prace jakoZto pohyblivy vyrobni faktor, ktery je mozné volné
alokovat mezi vyrobu jednoho ¢i druhého statku. Model specifickych faktort pied-
poklada kromé vyrobniho faktoru prace také dva tzv. specifické faktory - piidu a ka-
pital.

Pramyslové vyrobky vyzaduji ke své produkci kapital a praci, zatimco zemédél-
ské produkty vyzaduji ptidu a praci. Prace je tedy pohyblivym vyrobnim faktorem,
ktery miiZe byt vyuzit v jakémkoliv sektoru, avSak piida a kapital jsou faktory speci-
fickymi, a tudiz je jejich vyuziti omezeno pouze na urcité druhy statkt. Podle modelu
pak dochazi v disledku existence mezinarodniho obchodu k nerovnostem v distri-
buci prijmi?, zpGsobujicim, Ze obchod zvyhodiiuje vyrobni faktor zaméreny na ex-
port a zaroven poskozuje vyrobni faktory zamérené na odvétvi, ktera musi konku-
rovat importovanému zbozi (Krugman a Obstfeld 2003, s. 39-55).

Pivo je produktem vyrabénym z nékolika zemédélskych plodin (nejcastéji jec-
mene a chmele), vody a pivovarskych kvasinek. Obecné je ale pivo predevsim pri-
myslovym vyrobkem. Senzorické vlastnosti piva se totiZ vytvareji predevsim ve fazi
vateni - dva pivovary mohou z identickych surovin vyrabét dva naprosto chutové
a vizualné odlisné produkty.

2.3 Alternativni teorie mezinarodniho obchodu

Po druhé svétové valce zacal rozvoj novych modelti mezinarodniho obchodu. Na
rozdil od klasickych teorii jsou ,moderni“ teorie vytvareny predevSim na bazi kor-
poraci. Klasické modely totiZ nedokazaly vysvétlit existenci zahrani¢niho obchodu
se statky vyrobenymi v totoZném odvétvi. Autori téchto alternativnich teorii do nich
Casto zahrnuji i jiné, méné hmatatelné faktory spojené se zboZim a sluzbami, posky-
tovanymi v rdmci mezinarodniho obchodu. Mezi takovéto faktory se radi napriklad
vnimani znacky, loajalita zakaznikl nebo kvalita (Carpenter a Dunung 2013, s. 61—
62).

1V tomto konkrétnim pripadé oznacuje tento pojem rozdéleni ptijmd mezi riizné vyrobni faktory.
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2.3.1 Teorie Zivotniho cyklu produktu

Mezinarodni model Zivotniho cyklu produktu byl vyvinut americkym ekonomem
Raymondem Vernonem vV roce 1966. Vernon (1966, s. 190) v ném klade mensi diiraz
na zasady teorie komparativnich vyhod a prisuzuje vétsi diilezitost nacasovanim
inovaci a vliviim dosahovani dspor z rozsahu.

Vernonliv model ma své koreny v marketingu a jeho soucasti jsou tfi zakladni
etapy - vyvoj nového produktu, nasledovany fazi zrani a koncici standardizaci pro-
duktu (Carpenter a Dunung, 2013 s. 62). BEhem prvni faze je produkt uveden na trh
a jeho vyroba probiha zejména v zemi jeho ptvodu. Ve fazi zrani dochazi k postupné
inovaci produktu a nariistu konkurence na domacim trhu. V posledni fazi cyklu se
produkt stava standardizovanym a jeho vyroba se presouva na trhy s niz$imi na-
klady na vyrobni faktory. Produkt je nasledné jeho domaci zemi dovaZen zpét (Jurek
2012, s. 79-80).

Typickym prikladem, ktery spliiuje predpoklady tohoto modelu je napriklad
textilni zbozi - jeho vyroba se obvykle piresouva z ekonomicky vyspélych zemi do
rozvojovych zemi, vyznacujicich se levnéjsi pracovni silou. Pripady, kdy je urcity
»domaci“ produkt vyrabén licen¢né v jiné zemi, je vSak mozné nalézt i v oblasti pi-
vovarnictviZ.

2.3.2 Teorie o podobnosti ve strukture poptavky

Zatimco spousta neoklasickych teorii povaZuje z pohledu struktury mezinarodniho
obchodu za kli¢ové ty faktory, jeZ jsou spojeny s nabidkou, teorie Svédského eko-
noma Burenstama Lindera vyzdvihuje dileZitost faktora souvisejicich s poptavkou.
Zakladem tohoto modelu je presvédceni, Ze ¢im mensi budou rozdily ve strukture
poptavky dvou ekonomik, tim vétsi bude predpokladany objem tokili zboZi mezi
nimi. Linder pritom vychazel z tzv. Leotiefova paradoxu3, ktery zpochybnil validitu
H-0 modelu, zaloZeného pravé na faktorech souvisejicich s nabidkou vyrobnich fak-
tord (Bohman a Nilsson 2006, s. 4).

Klicovym ukazatelem piredpokladané intenzity obchodu mezi dvéma zemémi je
podle modelu jejich podobnost v primérnych piijmech jejich spotrebiteli. Teorie je
dobfte vyuZitelnd k porozuméni obchodu se zboZim, u kterého hraji dtleZitou roli
znacka a poveést produktu (Carpenter a Dunung 2013, s. 62). Pivo takovymto dru-

2 Jako ptiklad lze uvést v Ceské republice velmi popularni produkt Pilsner Urquell, ktery se v soucas-
nosti vari také na Slovensku, v Mad’'arsku, Rusku a diive jeho vyroba probihala rovnéz v Polsku.

3 Vysledek empirického vyzkumu ekonoma Wassily W. Leontiefa, ktery testoval pfedpoklady H-O
modelu v praxi. Na prikladu zahrani¢niho obchodu Spojenych stati americkych dokumentoval, Ze
ackoliv byl kapital v USA prevazujicim vyrobnim faktorem, byly pro né kapitalové naroc¢né produkty
spisSe importni, neZli exportni komoditou. Opac¢né tomu bylo v piipadé produkti naro¢nych na
praci - takovéto produkty byly Castéji predmétem exportu a nikoliv importu, jak by se podle H-O te-
orie dalo predpokladat.
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hem zboZi bezpochyby je, a proto bude vzajemny obchod dvou zemi s touto komo-
ditou podle Linderova modelu tim intenzivnéjsi, ¢im podobnéjsi budou priimérné
prijmy jejich spotiebitelti.

2.3.3 Teorie konkurencnich vyhod

Teorii konkurencnich vyhod predstavil poprvé ve svém dile americky ekonom Por-
ter (1990). Teorie piredpokladd, Ze mezinarodni uspéch odvétvi urcité zemé je dan
predevsim charakterem a prvky jeho domaciho prostredi. Pokud domaci prostredi
vytvari pro dané odvétvi priznivé podminky pro jeho rozvoj, ma toto odvétvi poten-
cial dosahovat konkurenc¢nich vyhod v mezinarodnim meéritku. Mezi nejvyznam-
néjsi determinanty podnécujici rozvoj konkurencnich vyhod daného odvétvi patri:

e Vybavenost zemé vyrobnimi faktory

Stav poptavky

Vlivy piibuznych a podpirnych odvétvi

Strategie, struktura a vzajemné soupereni firem na domacim trhu

Piitomnost a intenzita pisobeni téchto determinanti ma pak vliv na potencialni
rozvoj konkurencnich vyhod. Tyto Ctyri faktory se navzajem ovliviiuji a spole¢né vy-
tvari diamant konkurenc¢nich vyhod:
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Obr. 1 Model Porterova diamantu konkurenc¢nich vyhod
Zdroj: The Competitive Advantage of Nations, 1990

Za klicové vyrobni faktory povazuje Porter predevsim ty, jeZ jsou vysledkem rozsah-
1ého a trvalého investovani. Mezi tyto faktory se radi naptiklad lidsky kapital, vy-
spé€lé technologie nebo rozmér védecké zakladny. Podle teorie maji vyssi Sanci na
uspéch ta odvétvi, jeZ jsou pohdnéna domaci poptavkou po jejich produkci. ,Na-
rocni“ spotrebitelé vytvareji vyssi tlak na domaci vyrobce, ktef{ jsou timto nuceni
zavadét sloZitéjsi inovace, diky nimZ pak dosahuji vyraznéjsich konkurencnich vy-
hod. Ptitomnost pribuznych ¢i podptrnych odvétvi a izka spoluprace mezi nimi je
rovnéz dllezitym predpokladem vzniku a udrZeni konkurenc¢nich vyhod. V nepo-
sledni fadé je nutné zminit vliv, jaky ma na rozvoj odvétvi struktura a management
jednotlivych firem a intenzita konkurence mezi nimi. Zatimco urcita firemni ideolo-
gie se miize v jednom odvétvi ukazat jako prospésna a v jiném miize firmé skodit,
vysoka mira konkurence mezi firmami na domacim trhu je v mezinarodnim méritku
prakticky vzdy prinosna pro rozvoj konkurenceschopnosti domacich odvétvi.
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3 Pivni trh zemi Evropské Unie

Evropska Unie (déle jen EU) je po Ciné druhym nejvétsim producentem piva na
svété. Celkovy pocet aktivné provozovanych pivovarti na uzemi EU piekrocil v roce
2014 hranici 6 500. V témzZe roce tyto pivovary vyprodukovaly celkem 383 milionii
hektolitrii piva.

V roce 2014 bylo z EU vyvezeno zhruba 27 milionii hektolitri piva, coZ tvori
vice nez 7% podil z celkové unijni produkce. Prevazna ¢ast pivni produkce, vyvezena
mimo tzemi EU, putuje do USA, Ciny a Kanady. Vyznamnéjsi je ptitom vzdjemny ob-
chod s pivem mezi samotnymi zemémi EU, ktery v roce 2014 Cinil zhruba 50 miliont
exportovanych hektolitri, tedy priblizné 13 % celkové produkce. Dohromady je
tedy zhruba 20 % objemu piva vyrobeného v zemich EU predmétem vyvozu.

Ackoliv se vramci EU vétsSina piva spotiebovava primo v zemi jeho vyroby,
u nékterych ¢lenskych statli* je tomu presné naopak a vyvoz se na celkovém objemu
produkce v téchto zemich podili vice nez padesati procenty. Podobny trend lze sle-
dovat rovnéz u podilu spotieby importovaného piva na jeho celkové spotirebé - ve
vétSiné zemi nepresahuje podil spotreby importovaného piva tretinu celkové spo-
tireby> (Brewers of Europe 2016, s. 9-15).

V grafu na Obr. 1 miizeme vidét vyvoj objemu piva importovaného a exporto-
vaného pouze vramci zemi EU, priCemz sledovanym obdobim jsou roky 2005 az
2015. Hodnoty vertikalni osy grafu na Obr. 2 jsou vyjadieny v milionech eur a je do
nich zahrnuto vsech soucasnych 28 ¢lenskych statt (k roku 2017). Z grafu je patrné,
Ze v pribéhu téchto let dochazelo k postupnému nartstu zobchodovaného ob-
jemu piva mezi zemémi EU.

Mezi nejvyznamnéjsi exportéry, co do hodnoty vyvezeného piva v milionech
eur, se Fadi Némecko, Belgie, Spojené Kralovstvi a Nizozemsko. Z pohledu importu
patii mezi nejaktivnéjsi staty Spojené Kralovstvi, Italie, Francie a Némecko.

4 Jmenovité Belgie, Nizozemsko a Dansko.
5 s vyjimkou Lucemburska, Lotysska, Italie a Francie.
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Obr. 2 Objem obchodu s pivem (v mil. eur) mezi zemémi EU

Zdroj: databaze Eurostatu

3.1.1 Trendy na evropském trhu s pivem

Spousta zemi zaznamenala v poslednich letech stale Kklesajici spotiebu piva per ca-
pita. Tento jev miiZe byt jednak vysledkem snizujici se obliby piva oproti ostatnim
druhiim alkoholickych napojl nebo celkovym prosazovanim zdraveéjsiho Zivotniho
stylu. Nicméné nelze opomenout fakt, Ze kazdorocné vice spottebitelii za¢ina upied-
nostnovat kvalitu a rovnéz roste podil spotieby specidlnich piv® na celkové spo-
tiebé. Spotiebitelé jsou tak stale ochotnéjsi na dkor kvantity nakupovat drazsi, kva-
litnéjsi a specialni piva.

S ménicimi se preferencemi spotiebitelti dochazi rovnéz kazdoro¢né ke zvyso-
vani poctu minipivovarti’. Z celkového poctu 900 nové zaloZenych pivovart jich
vroce 2015 byla témér polovina. Za timto nebyvalym nartistem stoji jednak zmiro-
vand obliba pivnich specidlq, ale zaroven i vihodnéjsi daiiové podminky, vyplyvajici
ze smérnice Rady 82/83/EHS (o harmonizaci struktury spotiebnich dani z alkoholu
a alkoholickych napojti). Smérnice umoziuje ¢lenskym statiim uplatiiovat sniZenou
dan na piva vyrobena malymi nezavislymi pivovary, jejichZ vystav je mensi nez
200 000 hl za rok.

Stale vyraznéjsi je celkovy podil konzumace piva zakoupeného v maloobcho-
dech. Pouze zhruba tretina celkového objemu prodaného piva je zakoupena a kon-
zumovana uvnitl restauracnich zarizeni. Jednotlivé zemé se v tomto ohledu casto
velmi lis{, coz mliZe byt dano napftiklad jejich kulturnimi rozdilnostmi, rozdilnostmi
v cenoveé citlivosti spottebitelli nebo v intenzité turistického ruchu. Ackoliv jsou be-

6 Obecné piv s vys$Sim obsahem extraktu ptivodni mladiny. Konkrétni rozmezi se v jednotlivych ze-
mich EU lisi podle pravni upravy.
7 Pivovary s rocnim vystavem mensim nez 1000 hl.
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zmala dvé tretiny konzumovaného piva nakupovany evropskymi spottebiteli v ma-
loobchodech, utrati za néj spottebitelé v celkovém souhrnu podstatné méné nez za
piva konzumovana v restauracnich zarizenich.® Mapa na Obr. 3 vyjadiuje rozmezi
procentualniho podilu piva konzumovaného uvnitr restauracnich zarizeni v jednot-
livych zemich EU.
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Obr. 3 Zdroj: Brewers of Europe (2016)

Z obrazku miizeme vidét, Ze ve znacné Casti Clenskych stati je pivo konzumovano
predevsim v balené podobé, a to ve vice nez 80% podilu oproti celkové spotiebé to-
hoto napoje. Mezi tyto zemé se radi naptiklad Némecko, Polsko nebo Finsko. Naopak
v Irsku, Spanélsku a Portugalsku je pivo konzumovano prevazné v restauraénich za-
tizenich a Cinf v téchto zemich 60-80% podil celkové pivni spotieby.

8 Celkové spotrebitelské vydaje na pivo zakoupené v maloobchodech ¢ini zhruba 35 mld. eur, zatimco
vydaje na pivo zakoupené v restauracnich zarizenich ¢ini zhruba 75 mld. eur (k roku 2014).
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4 Moznosti vypoctu intenzity mezinarodniho
obchodu

K méreni intenzity mezinarodniho obchodu urcité ekonomiky je mozné vyuZit celou
Fadu nastrojti. Tato podkapitola je tedy vénovana shrnuti a popisu nejvyznamnéj-
Sich indikatorl intenzity mezinarodniho obchodu. Poznatky z nasledujicich sekci
pak budou vyuzity jako nastroje k analyze mezinarodnich toka piva v ramci prak-
tické casti prace.

4.1 RCA indexy

Revealed comparative advantage index (zkracené RCA index) je vysledkem kon-
ceptu poprvé publikovaného mad'arskym ekonomem Bélou Balassou v roce 1965.
Informace o tom, zda ma zemé v produkci urc¢itého druhu zboZi komparativni vy-
hodu ¢i nevyhodu, je podle Balassy moZzné urcit na zakladé intenzity jejtho exportu
(Stérbova a kol. 2013, s. 54). Plivodni rovnice pro vypocet tohoto indexu ma nasle-
dujici tvar:

_ X/ Xi) (1)

RCA =" /%)

kde v ¢itateli proménna Xik vyjadruje vyvoz zboZi k ze zemé i a proménna X; celkovy
vyvoz zemé i. Ve jmenovateli zastupuje proménna Xk svétovy vyvoz zboZi k a pro-
ménna X pak zastupuje celkovy svétovy vyvoz. Samotny ukazatel RCA tedy vyjadruje
pomér podilu vyvozu sledovaného zboZi z dané zemé oproti celkovému vyvozu této
zemé a podilu svétového vyvozu tohoto zboZi oproti celkovému svétovému vyvozu.
Hodnoty proménnych Xk a X mohou byt kromé celosvétového vyvozu pripadné ome-
zeny pouze na urcité zemé nebo urcita ekonomicka uskupeni (Stérbova a kol. 2013,
s. 54-55).

Pokud hodnota indexu RCA presahuje ¢islo 1, ma zemé v produkci sledovaného
druhu zbozi oproti ostatnim zemim komparativni vyhodu. V opa¢ném pripadé ma
dana zemé komparativni nevyhodu.

41.1 Kunimotuv index

Kunimoto (1977) predstavuje ve svém clanku urcité pozadavky ohledné mé-
Feni intenzity mezinarodniho obchodu, jejichZ splnéni ¢i nesplnéni mtize slouzit jako
podklad k vyhodnoceni kvality daného indexu. Podle Kunimota je mozZné rozdélit
prekazky a pobidky mezinarodniho obchodu do dvou kategorii:

1. Ty, jez maji vliv na celkovy objem vyvozu a dovozu jednotlivych zemi.

2. Ty, které ovliviiuji geografickou distribuci téchto obchodnich tokii.
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Prvotnim predpokladem Kunimotova indexu je absence faktort ovliviiujicich geo-
grafickou distribuci. Vysledkem je pak hypoteticky svét, ve kterém neexistuje ,geo-
graficka specializace“ mezinarodniho obchodu. Jinymi slovy, objem obchodnich
toki z urcité zemeé bude smérovat do ostatnich zemi proporcionalné v takovém po-
méru, v jakém se tyto zemé podileji na celosvétovém dovozu. Hodnota intenzity ob-
chodu mezi dvéma zemémi je pak vyjadiena jako pomér skutecného a o¢ekavaného
(v rdmci zminéného hypotetického svéta) objemu jejich vzajemnych obchodnich
toku:

kde )?l-j predstavuje teoreticky a Xij skutecny objem toki zboZi ze zemé i do zemé j.
Proménnou )?l-j je mozné vyjadrit v nasledujicim tvaru:

kde Xi predstavuje celkovy objem vyvozii zemé i a proménna M; celkovy objem zbozi
importovaného zemi j. Proménna X ve jmenovateli reprezentuje celosvétovy objem
jak vyvozi, tak dovozu.

Ukazatel Iij se oznacuje jako index ,geografické intenzity obchodu“ a ackoliv ne-
slouzi jako nastroj k odhaleni komparativnich ¢i nevyhod, je mnoha autory (Vollrath
1991; Edmonds a Li 2010; Gnidchenko a Salnikov 2015) uznavan za vhodny pro po-
suzovani kvality jednotlivych RCA indexd.

4.1.2 Bowenovy indexy

Bowen (1983) ve svém dile kritizuje plivodni podobu RCA indexu z roku 1965, ktery
predpoklada, ze sledovana zemé se podili na vyvozu vSech druht zbozi. Takovy
predpoklad podle Bowena obecné neni mozné uplatiiovat v ramci prostiedi, ve kte-
rém dochazi k preshrani¢nimu pohybu zboZi a odchylky hodnot tohoto indexu od
Cisla 1 tedy nelze povazovat za podklad k rozhodovani o tom, zda ma dana zemé
v urcité ¢innosti komparativni vyhodu ¢i nevyhodu.

Bowen (1983, s. 468-470) predstavil dvojici alternativnich RCA indexi. Za
obecny nedostatek piedchazejicich ukazateli oznacuje skutecnost, Ze pohlizi na
problematiku vyvozii a dovozi oddélené. Z tohoto diivodu zohlediiuje Bowen ve
svych indexech i hodnotu dovoz, a to zakomponovanim ¢istého vyvozu® do rovnice.
Nejdrive je treba sestavit rovnici pro cisty export:

9 Ktery odpovida rozdilu vyvozu a dovozu dané zemé.
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Tik = Qi — Cix (4)
kde Tik predstavuje Cisty export komodity k ze zemé i, Qik produkci zboZi k v zemi
i a Cik spotiebu zboZi kv zemi i. Za predpokladu, Ze se jednotlivé zemé vyznacuji stej-
nymi homotetickymi preferencemil?, je spotieba zboZzi k v kazdé zemi dmérna své-
tové spotrebé (produkci) zboZi k. Jestlize proménna Qk potom predstavuje svétovy
objem produkce zboZi k, miiZeme proménnou Cix vyjadrit rovnici

Cik = 5iQk ()

kde proménna s; zastupuje pomér HDP zemé i (Yi) viici svétovému HDP (Y). Pokud
timto vyrazem nahradime proménnou Cik v ptivodni rovnici, dostaneme

Y
Tie = Que = 3 Qe (6)
coz mlZeme pievést na tvar

IL=-1 (7)

T _ _Tik Q _ Qi
ke i = ROy hie = hox

Proménné I}, a Ig{ pak slouZi jako alternativni indexy RCA, pomoci kterych je
mozné odhalit existenci komparativnich vyhod a nevyhod mezi zemémi. Proménna
I}, se oznacuje jako index ,intenzity ¢istého vyvozu“ a mize dosahovat jak kladnych,
tak zapornych hodnot. V piipadé, Ze je vysledna hodnota tohoto ukazatele rovna
nule, nema zemé i v produkci zboZi k komparativni vyhodu ani nevyhodu. Index ,,in-
tenzity produkce” Ig{nabjwé pouze kladnych hodnot a komparativni vyhodu ¢i ne-
vyhodu je prostrednictvim tohoto indexu moZné urcit na zakladé odchylek od hod-
noty 1.

Bowenovy alternativni indexy se nicméné staly predmétem kritiky v ¢lanku
Thomase L. Vollratha (1991). Volbu spotieby a produkce, jakoZto proménnych na-
hrazujicich tradi¢né vyuzivané exportni (popf. importni) proménné, oznacuje
Vollrath za nevhodnou predevsim vzhledem k tomu, Ze neodrazi skute¢né hodnoty
téchto obchodnich toki a cely koncept tedy neni v souladu s Kunimotovou teorii.
Dale Bowen vychazi pii sestavovani ukazateld I}, a Igc ze znacné zjednodusujiciho
predpokladull, ¢imZ podle Vollratha zcela zanedbava vyznam zakladnich determi-
nanttli existence komparativnich vyhod.

10 Poméry poptavaného zboZi jsou nezavislé na vysi prijmu.
11 Timto predpokladem je jiz zminéna existence identickych homotetickych preferenci v jednotlivych
zemich.
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4.1.3 Vollrathovy indexy

Vollrath (1991, s. 275-278) ve své praci predstavuje dalsi moZné zputsoby detekce
komparativnich vyhod, které respektuji zdsady Kunimotova teoretického ramce. Vy-
chozi index nese pojmenovani ,relativni obchodni vyhoda“ a je vyjadren v nasledu-
jicim tvaru:
RCAL, = RXAL — RMAL, (8)
. l T . l T
kde RXAy = )/ () a RMAL = /G
Proménné RXA a RMA oznacuji relativni exportni, respektive importni vyhodu.
Proménna r vyjadiuje rozdil mezi celosvétovym objemu vyvozu (dovozu)!2 a obje-
mem vyvozu (dovozu) v ramci zemé i. Proménna n pak vyjadruje rozdil mezi celko-
vym objemem veSkerého zobchodovaného zboZi a tymz objemem daného druhu
zbozi a. Dil¢f ukazatele RXAL a jeho protéjsek RM AL jsou velmi podobné Balassové
indexu RCA z roku 1965. Jediny rozdil indexu RX AL spo¢iva v opomenuti vlivi hod-
not vztahujicich se k zemi i a zboZi a v celosvétovém méritku, ¢cimZ se zamezi dvoji-
tému zapocitani téchto hodnot do rovnice.

Zlogaritmovanim ukazatele RXA!, ziskdvame druhy Vollrathéiv index, ktery
nese oznaceni ,relativni exportni vyhoda“ a ma nasledujici podobu:

RCA1L = In(RXAL) (9)

Posledni index ziskdme zlogaritmovanim obou ¢lenti pravé strany ptivodni rov-
nice:

RCA2} = In(RXAL) — In(RMAY) (10)

V praxi je mozné se setkat s nepirebernym mnozstvim dal$ich indexi zaméruji-
cich se na problematiku méreni komparativnich vyhod. MiiZe se jednat o modifikace
jiz drive zavedenych ukazateli nebo o zcela novy piistup k jejich konstrukci. Kazdy
z vySe uvedenych indexti ma urcita sva specifika, vyhody a nevyhody. Souhrn téch
nejzakladnéjsich je obsaZen v nasledujici tabulce:

12 Rozdil mezi celosvétovym vyvozem a vyvozem dané zemé pouZzijeme v pripadé ukazatele RXA,
v pripadé ukazatele RMA je vyvoz nahrazen dovozem.
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Tab.1  Specifika jednotlivych RCA indext
Autori
Balassa | g ven (1983) Vollrath (1991)
” (1965)
Specifika
Index RCA 7, 12 RCA1, | RCA2i

Obor hodnot <0; +0) | (-1; +00) | <0; +00) | (-o0; +00) | (-o0; +00)
Neutralni hodnotal3 1 0 1 0 0
Kunimotova teoriel* ANO NE NE ANO ANO
Zohlednuje dovoz NE ANO ANO NE ANO

Z udajti obsazenych v Tab. 1 mizeme vidét, ¢cim se od sebe jednotlivé indexy navza-
jem 1isi. VySe uvedené poZzadavky nejlépe splituje Vollrathtv index RCA2}, - jeho
obor hodnot je symetricky okolo ,neutralni“ hodnoty, index vyjadiruje v souladu
s Kunimotovou teoriif pomér skute¢ného a o¢ekavaného obchodu a zaroven zohled-
nuje dovoz do dané zemé. VSechny ostatni ukazatele nejméné jeden z téchto atri-
butl postradaji. Balasstivindex RCA je sice v souladu s Kunimotovou teorii, ale jeho
nedostatkem je zanedbani vlivu dovozu do dané zemé a rovnéz nesymetri¢nost jeho
intervalu hodnot. Bowenovy indexy sice kalkuluji s hodnotami Cistého exportu, ale
jejich konstrukce na druhou stranu neni v souladu s Kunimotovou teorii.

4.2 Gravitacni rovnice

Jak jiz bylo zminéno v podkapitole zabyvajici se ivodem do problematiky mezina-
rodniho obchodu, je dal$im ze zptisobii jeho méfeni tzv. gravitacni rovnice. Koncept
gravitacntho modelu ma své kotreny v mechanice, jednim z podobori fyziky a kon-
krétné vychazi z principli obecné pritazlivosti: zjednodusené receno, ¢im vétsi ob-
jekty jsou a ¢im bliZe se od sebe nachazeji, tim intenzivnéjsi jsou jejich vzajemné
vztahy. Pfenesenim této teorie z oblasti mechaniky do oblasti mezinarodniho ob-
chodu jsme schopni charakterizovat vzajemnou souvislost objemu mezinarodnich
tokti zboZi s velikosti a ,blizkosti“ dvou vybranych ekonomik (Sevela 2002, s. 463).

Pomoci gravita¢nich modelti je mozné odhadovat intenzitu obousmérného toku
zbozi mezi urcitymi zemémi. Modely nachazeji vyuziti také pii hodnoceni dopadi
obchodné-politickych zasaht, obchodnich dohod a pfimych zahrani¢nich investic
(Bubakova 2013, s. 4).

Samotny model obsahuje jednu vysvétlovanou (endogenni) proménnou a né-
kolik vysvétlujicich (exogennich) proménnych. Vysvétlovana proménna nejcastéji
zastupuje objem obchodnich tokl (exportl, importl nebo jejich celkovy soucet)

13 Bod, ve kterém podle daného indexu nema zemé komparativni vyhodu ani nevyhodu.
14 Pole s timto nazvem vyjadiuje, zda podoba indexu odpovida poméru skute¢nych a oekavanych
obchodnich tokd.
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mezi zemémi i aj. Prava strana gravitacni rovnice v sobé obvykle zahrnuje pro-
ménné vyjadiujici velikost a ekonomickou droven exportujici a importujici zemé,
jako je napriklad pocet obyvatel, vySe HDP, HDP na obyvatele nebo HNP. Mezi dalsi
nezavislé proménné, které lze do modelu zahrnout, patfi obecné geograficka vzda-
lenost obou zemi, existence spole¢nych hranic, existence cel a preferenc¢nich dohod,
ale také uzivani stejného jazyka nebo mény. Hodnoty jednotlivych nezavislych pro-
ménnych pak pozitivné ¢i negativné ovliviiuji uskutecnény objem vzajemného toku
zboZi.

V praxi je mozné se setkat s rliznymi podobami a modifikacemi gravitacniho
modelu. Nejbéznéji pouzivany model vyuZziva ve své praci krom jinych autort také
Chen (2004, s. 95). Tento model je vyjadien v nasledujicim tvaru:

InX;jx = Bo + frhome + B,InY; ; + BslnY; + Byadj;; + (1)
PsinDy; + &ijy

Pismena dolnich indext i a j oznacuji v rovnici exportujici, respektive importu-
jici zemi a pismeno k reprezentuje primyslové odvétvi. Xijk vyjadiuje objem obou-
smérného toku zboZi v urc¢ité méné. Dj predstavuje geografickou vzdalenost mezi
zemémi i a j a adjij je uméla (dummy) proménna, kterd ma v piipadé existence spo-
le¢nych hranic hodnotu 1. Yik vyjadruje objem vyroby odvétvi k vyvozni zemé i, za-
timco Y; predstavuje celkové HDP importujici zemé. Proménna home opét oznacuje
umélou proménnou, kterd v pripadé vnitrostatniho obchodu vramci sledované
zemeé (Xiik) nabyva hodnoty 1 a v opa¢ném pripadé ma hodnotu 0.

4.3 Intra-industry trade (IIT) index

Klasické teorie mezinarodniho obchodu, reprezentované napriklad H-O modelem
a jeho modifikacemi, jsou v podstaté teoriemi ,inter-industry“ obchodu. Tyto teorie
totiz prepokladaji, Ze kazdé odvétvi se zamétuje na vyrobu jednoho homogenniho
produktu, ktery je pro danou zemi predmétem vyvozu nebo dovozu podle toho, zda
ma zemé v jeho produkci komparativni vyhodu ¢i nevyhodu. Znacna ¢ast uskutec-
nénych mezinarodnich toki zbozi se pfitom odehrava uvniti totoznych odvétvi (Fal-
vey 1981, s. 495). Intra-industry trade je tak moZné definovat jako ptritomnost sou-
béZného vyvozu a dovozu zboZi v ramci urcitého odvétvi (Amador a Cabral 2009, s.
101).

Pritomnost a soucasné ptlisobeni inter- a intra-industry obchodu vysvétluji na-
priklad Helpman a Krugman (1985). Predpokladem je existence dvou zemi (A a B),
dvou vyrobnich faktort (prace a kapitalu) a dvou druhti zbozi - prvnim z nich je ho-
mogenni produkt relativné naro¢ny na praci a druhym diferencovany produkt rela-
tivné narocny na kapital. JestliZe se zemé A vyznacuje relativné velkou vybavenosti
vyrobniho faktoru prace a zemé B je naopak relativné bohata na kapital, da se pre-
pokladat, Ze v zemi A bude prevazovat vyvoz zminéného homogenniho produktu
a obé zemé budou dovaZet diferencovany produkt.
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V publikacich vénujicich se problematice IIT (Greenaway a kol. 1995; Fontagné
a Freudenberg 1997; Aturupane a kol. 1997) dochazi Casto k jeho rozdéleni na za-
kladé produktové diferenciace do dvou kategorii - horizontalni (HIIT) a vertikalni
(VIIT). Pritomnost HIIT je podminéna existenci bilaterarniho obchodu se zboZim
podobné kvality, které se ale liSi svymi vlastnostmi a rysy. Obecné plati predpoklad,
Ze ¢im ,podobnéjsi“ (ve smyslu vybavenosti vyrobnimi faktory) zemé jsou, tim vyssi
bude jejich podil HIIT na celkovém IIT.

VétsSinovy podil na celkovém IIT nicméné tvori jeho vertikalni slozka. Predmeé-
tem VIIT jsou produkty vyznacujici se stejnymi nebo velmi podobnymi vlastnostmi,
ale lisici se kvalitou. Fert6 a Podruzsik (2016, s. 75) uvadi jako diivod existence VIIT
rozdilnosti v prijmech jednotlivych spottebitelt v ramci urcité zemé. Spotiebitelé
spadajici do vyssi prijmové skupiny pozaduji kvalitnéjsi zbozi, zatimco spotiebitelé
s niz§im pi{jmem obecné poptavaji levnéjsi, méné kvalitni zboZi. Za vySe stanove-
nych predpokladi se da oc¢ekavat, Ze zemé A bude mit tendenci vyvazet méné kva-
litni zboZi urcené pro zahrani¢ni spotiebitele s nizSim prijmem a naopak zemé B
bude vyvaZzet kvalitnéjSi zboZi pro zahrani¢ni spotrebitele spadajici do vyssi pri-
jmové skupiny.

Pravdépodobné nejznaméjsim ukazatelem intenzity IIT je tzv. Grubel-Lloydiv
index, vyjadreny rovnici

_ |Xa - Mal

GL, =1
a X, + M,

(12)
kde Xa a Mq jsou hodnoty celkového objemu vyvozu, respektive dovozu zboZi a. In-
dex nabyva hodnot od nuly do jedné. Pokud je hodnota indexu rovna 1, velikost IIT
s danou komoditou ve sledované zemi je nulova. Pokud je vysledkem tohoto ukaza-
tele hodnota 0, v zemi existuje pouze inter-industry obchod se sledovanou komodi-
tou - zemé bud’to jenom importuje nebo jenom exportuje veSkery objem zobchodo-
vaného zboZi i. (Fert6 a Podruzsik 2016, s. 77-78).

Mezi moznosti vyjadieni intenzity IIT patfii rizné ekonometrické modely a je-
jich modifikace. Za zminku stoji napriklad modely navrzené autory Helpmanem
(1987), Hummelsem a Levinsohnem (1995) a Ciéslikem (2005).
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5 Posouzeni a vybér vhodnych ukazateli

Tato kapitola bude vénovana posouzeni vhodnosti jednotlivych ukazatell pro ucely
prace. Jedna se vyhradné o indexy zpracované v ramci predchozi kapitoly, zabyvajici
se moznostmi vypoctu intenzity mezinarodniho obchodu.

5.1 RCA indexy

Jednim z vyznamnych kritérii pii vybéru vhodnych RCA index je soulad s Kunimo-
tovou teorii, podle které by mély byt jednotlivé ukazatele vyjadreny jako pomér oce-
kavaného a skute¢ného objemu vzajemnych obchodnich tokti dvou zemi. Samotny
Kunimotiiv index (str. 25) vSak k analyze pouzit nebude, jelikoZ neslouZzi k odhaleni
komparativnich vyhod.

Podoba plivodniho Balassova indexu (str. 24) tento predpoklad spliiuje. Jedna
se o velmi rozsireny a vyuzivany index, vyznacujici se jednoduchou konstrukci a niz-
kou narocnosti na zdrojova data, ktera jsou omezena pouze na export a import. Pro-
blémem indexu je ovSem jeho citlivost na celkovy pocet jednotlivych druhti expor-
tovaného zbozi v ramci urcité zemé (viz str. 25), coZ €ini tento index nevhodnym pro
Ucely mezistatniho srovnavani (Gnidchenko a Salnikov 2015, s. 7). Dalsi nedostatek
tkvi v samotné jednoduchosti ukazatele a je jim naprosta absence a opomenuti vlivu
dovozl. Jestlize skutecny vyvoz urcitého druhu zboZi bude ve sledované zemi pre-
vySovat ocekdvany vyvoz, ale zaroven skutecny dovoz bude v totoZzném nebo vys$sim
poméru prevysSovat o¢ekavany dovoz, index bude mylné tento vysledek interpreto-
vat jako pritomnost komparativni vyhody. Z uvedenych divodt nebude tento index
zahrnut do ukazateli vhodnych k vypoctu intenzity mezinarodniho obchodu s pi-
vem.

Ackoliv byvaji Bowenovy indexy Casto predmétem kritiky, jejich nespornou vy-
hodou je fakt, Ze na problematiku odhalovani komparativnich vyhod pohliZi jako na
koncept cistého vyvozu. Stejné tak tyto ukazatele odstranuji predpoklad, Ze kazda
zemé vyvazi v urcitém nenulovém mnozstvi veSkeré druhy zboZi, a sice vyuZitim
proménnych spotieby a produkce namisto bézné pouZivanych proménnych, kte-
rymi jsou objemy importu a exportu. Vyrazenim takovychto proménnych ze vzorce
vSak dochazi k poruseni Kunimotova teoretického ramce!> a rovnéz ke snizeni do-
stupnosti potiebnych dat. Bowen navic u sledovanych zemi predpoklada existenci
stejnych homotetickych preferenci, tedy Ze velikost spotreby (popr. produkce) urci-
tého druhu zboZi je v téchto zemich v proporcionalité viic¢i jeho celosvétové spo-
trebé (popfr. produkci). Takové predpoklady nelze pro mezinarodni obchod s pivem
v ramci EU uplatiiovat a ani tyto indexy tedy nebudou nastrojem jeho analyzy.

Posledni z fady vyse uvedenych indexti RCA jsou celkem tfi Vollrathovy indexy
(viz str. 27), které jsou si navzajem velmi podobné a vSechny zaroven spliuji poza-
davek Kunimotovy teorie. Tvar posledniho z téchto ukazatel@i (RCA2) se obecné

15 Bowen (1983) sam kritizuje a odmita predpoklady Kunimotova modelu, takzZe jeho poruseni je
vlastné ocekavané.
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jevi jako nejvhodnéjsi pro pouZiti - index zohlediiuje vyvoz sledované zemé a zloga-
ritmovanim obou ¢lenl pravé strany rovnice dosahuje jeho obor hodnot symetrie
okolo nulové hodnoty. Problém indexu nastava v pripadé nepritomnosti obousmér-
ného obchodu s danou komoditou ve sledované zemi (zemé bud'to komoditu viibec
nedovazi nebo viibec nevyvazi). V tomto pfipadé nemize byt ukazatel RCA2Y, vyjad-
fen aje nutné vyuzit pivodni index RCAL. Obecné tedy plati, Ze u zboZi s nizkym
stupném agregace je ,bezpe¢néjsi“ pouZiti plivodniho indexu RCAY,. Pivo je sice ko-
moditou vyznacujici se nizkou drovni agregace, ale jelikoz je tato prace zamérena
pouze na obchod v ramci EU, kde je pivo v kazdé zemi predmétem obousmérného
toku zboZi, je index RCA2Y, pro Gcely analyzy stale vhodnéjsi neZ jeho ptivodni po-
doba. Vollrath@iv index RCA2%, nazyvany ,Revealed competitivness” (Vollrath 1991,
s. 275), bude tedy jednim ze zastupcli RCA indext pfti zjiStovani intenzity mezina-
rodniho obchodu mezi zemémi EU, stejné tak jako jeho dil¢i exportni ¢ast.

5.2 Gravitacni model

Sestaveni gravita¢niho modelu by mohlo dobfte poslouzit k odkryti nékterych diile-
zitych determinantli obchodu s pivem v ramci zemi EU. Konkrétni podoba gravita¢ni
rovnice (str. 29) by po dosazeni prisluSnych hodnot pomohla ur¢it, do jaké miry je
intenzita obousmérného toku daného druhu zbozi ovlivnéna vzdalenosti mezi jed-
notlivymi Clenskymi staty a (ne)existenci jejich spole¢nych hranic. Vysledna hod-
nota koeficientu 1 by pak slouZila k posouzeni o preferenci bud'to vnitrostatniho
nebo vnitrounijniho obchodu, tedy k méreni vysledného ,efektu hranic”.

Tento model ovsem nebude zahrnut do vyc¢tu pouzitych ukazateld. Jeho proble-
matickou oblasti je totiz zplisob ziskavani tidajii, vyjadiujicich geografickou vzdale-
nost dvou zemi. Volba hlavnich mést, jakoZto dvou urcujicich bodd, a zjisténi jejich
nejkratsi (vzdusné) vzdalenosti by s ohledem na mezinarodni obchod s pivem nebyl
v mnoha pripadech zcela vhodny. Cely model je navic vzhledem k velikosti sledova-
ného ekonomického uskupeni pomérné naro¢ny na objem vstupnich dat.

5.3 IIT index

Mezinarodni obchod s pivem, a to nejenom v ramci zemi EU, 1ze velmi dobre chapat
jako koncept intra-industry obchodu. Diivodem je vysoka uroven diferenciace, které
pivo dosahuje - pivo vyrobené ze sladu se nachazi az na 4. trovni klasifikace podle
Jednotného mezinarodniho tfidniku zbozi (SITC). Intra-industry obchod s pivem
v EU je zaroven zaleZitosti kazdodenni reality a prakticky ve vSech ¢lenskych statech
maji spotrebitelé k dispozici Sirokou Skalu nejen domacich, ale i zahrani¢nich zna-
Cek (Fert6 a Podruzsik 2016, s. 74). Jako zptisob méreni bude vyuzit Grubel-Lloydtv
index (str. 30), jenZ doposud patfi k nejuniverzalnéjsSim a nejpouzivanéjsim ukaza-
teliim intenzity IIT?6.

16 Kromé G-L indexu je mozné vyuzit k vypoctu hodnoty IIT i dalSich alternativnich ukazateld, navr-
Zenych naptiklad Balassou (1966), Aquinem (1978) nebo Bergstrandem (1990)
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6 Metodika prace

Na zakladé vybéru vhodnych ukazatelli intenzity mezinarodniho obchodu, jimiz se
zabyvala predchozi kapitola, je ze vSeho nejdiive nutné provést vymezeni a vybér
vhodnych vstupnich dat. Uvodni ¢ast kapitoly proto bude vénovana popisu dat a je-
jich zdroja pro vybrané RCA indexy, nasledovany znazornénim obecného postupu
pri vypoctu téchto ukazatelli. Podobny postup bude uplatnén rovnéz u ostatnich
zvolenych indextli vztahujicich se ke sledované problematice. VeSkeré vypocty pak
budou provadény pomoci programu Miscrosoft Excel 2013.

JelikoZ je oblast prace omezena pouze na obchod s pivem probihajicim mezi
Clenskymi staty Evropské unie, nebudou brany v potaz hodnoty vyvozi a dovozti ze
tretich zemi. Pivem se pro ucely analyzy rozumi zbozi, které ve tridniku zbozi SITC
nese oznaceni ,Pivo ze sladu” a je mu prifazen pétimistny kéd 11230.

6.1 Vollrathiv index

V predchozi kapitole doSlo k vybéru pouze jediného RCA indexu nesouciho oznaceni
RCAZ2%,.]Jeho podoba vyZaduje vyhradné data vztahujici se k zahrani¢nimu obchodu,
tedy objem jednak celkového importu a exportu, ale také objem téchto toka se sle-
dovanym zboZim v urcité zemi. VeSkeré udaje 1ze nalézt v databazi Eurostatu s na-
zvem ,EU trade since 1988 by SITC (DS-018995)", ktera je dostupna v sekci , Inter-
national trade in goods - detailed data (detailed)”. VeSkera vstupni data budou vy-
jadrena v jednotkach EUR.

Nezbytnym krokem po ziskani poZadovanych celounijnich dat je jejich ,0¢is-
téni“ od vlivu hodnot jednotlivych sledovanych zemi. Vyznam tohoto kroku spociva
v zamezeni dvojitého zapocitani danych hodnot do rovnice. Takto ziskané a upra-
vené udaje budou shrnuty do tii tabulek, majicich nasledujici formu:

Tab.2  Obecna forma tabulek pro stanoveni hodnot RCA indexu

X M XXa XMa
i1 X1 M1 i1 Xa1 Ma,1
i2 X2 M2 i2 Xa2 Ma,2
i3 X3 M3 i3 Xa,3 Ma 3
in Xn Mn in Xan Man

X X Xy, X
il Xa,l Xl - Xa,l ZXa - Xa,l XX - Xa,l
i2 Xa,2 X2-Xaz2 XXa-Xa2 | XX -Xa2
i3 Xa,3 X3-Xa3 XXa-Xa3 | XX-Xa3
in Xan Xn - Xan YXa-Xan | 2X-Xan
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Pismena i identifikuji sledovany ¢lensky stat, proménné XX a XM vyjadruji celkovy
objem vyvozu, respektive dovozu veskerého zbozi uvniti EU. Proménné XX; a £Mq
pak reprezentuji celkovy objem vyvozu, respektive dovozu zboZi a (piva ze sladu)
uvniti EU. Zahlavi spodni ¢asti tabulky obsahuje jednotlivé proménné potrebné
k ziskani hodnot RCA indexd. Obecny navod Kk jejich vypoctu je obsaZen v jednotli-
vych bunikdch tabulky. Jestlize budeme chtit vypocitat napiiklad hodnotu Xj pro
zemi oznacenou jako iz, budeme od hodnoty celkového vnitrounijniho vyvozu zboZi
a odecitat vyvoz zboZi a ze zemé iz atp. TotoZny postup lze zaménou proménné X za
proménnou M uplatnit i v pfipadé dovozu.

VySe znazornénda podoba tabulky bude slouZit jako schéma ke vhodnému uspo-
radani potrebnych dat ak jejich nasledné tipravé. Graficky vystup pak bude vyjadien
pomoci mapy znazornujici stupenn komparativni (ne)vyhody, kterého jednotlivé
Clenské staty dosahuji.

6.2 Intra-industry trade

6.2.1 G-L index

V pripadé Grubel-Lloydova indexu je opét potieba ziskat data vztahujici se Cisté
k zahrani¢nimu obchodu. Tentokrat se bude jednat o hodnoty exportu a importu
piva z pohledu jednotlivych ¢lenskych statli za dané obdobi (rok 2016). Jako zdroj
téchto dat bude slouzit databaze Eurostatu s ndzvem ,EU trade since 1988 by SITC
(DS-018995)“, dostupna v sekci ,International trade in goods - detailed data (de-
tailed)“. Podoba vstupnich hodnot bude ve finan¢nim vyjadieni, konkrétné v jednot-
kach EUR. Vysledné hodnoty G-L indexu budou zaznamenany do jednoduché ta-
bulky o dvou sloupcich. Levy sloupec tabulky bude obsahovat vycet ¢lenskych stata
EU a v pravém sloupci budou figurovat prislusné hodnoty jejich intra-industry ob-
chodu se zbyvajicimi zemémi EU.

Obecnou podobu tabulky, obsahujici poZadovana vstupni data a z nich vypoc-
tené hodnoty G-L indexu, je moZné znazornit nasledujicim zplisobem:

Tab.3  Obecna podoba tabulky s hodnotami G-L indexu

Zemé Xa Ma G-La
il Xa,l Ma,l G-La,l
i2 Xa,Z Ma,Z G-La,Z
i3 Xa3 Ma,3 G-La3
in Xan Man G-Lan

6.2.2  Vyhodnoceni charakteru IIT

DalSim krokem bude sestaveni obdobné tabulky, jejimz obsahem vSak budou infor-
mace o tom, zda je moZné povazovat intra-industry obchod mezi urcitym ¢lenskym
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statem a zbytkem EU za horizontalni nebo vertikalni. Obecna forma této tabulky je
znazornéna niZze.

Aby bylo mozZné posoudit, zda je charakter [IT mezi témito dvéma stranami ver-
tikalni nebo naopak horizontalni, musi existovat predpoklad, Ze rozdilnosti v hod-
notach riiznych druht zobchodovaného piva jsou odrazem jejich kvalitativnich roz-
dilnosti. V literature (Abd-el-Rahman 1991; Greenaway a kol. 1994) se jako zastu-
pujici proménné hodnot urcitych produktl objevuji jejich jednotkové hodnoty. V na-
Sem pripadé bude jednotkova hodnota exportovaného aimportovaného piva
v ramci sledované zemé vyjadrena jako finan¢ni objem exportovaného, respektive
importovaného mnozstvi piva v jednotkach EUR v poméru k jeho fyzickému vyvozu,
respektive dovozu ve stovkach kilogramii. Jednotkové hodnoty budou nést oznaceni
UVx v pripadé exportnich a UVm v pripadé importnich hodnot. V piipadé, Ze hodnota
poméru téchto dvou proménnych nevykazuje nikterak zasadni odchylku od ¢isla 1,
je moZné povazovat charakter IIT mezi danymi dvéma stranami za horizontalni (jed-
notkové hodnoty obchodovaného piva se v obou zemich prilis nelisi — nelisi se tedy
ani jejich kvalita). V opa¢ném pripadé existuji v obou zemich rozdilné jednotkové
hodnoty daného produktu a jejich kvalita se tedy lisi - mluvime o horizontalnim IIT.

Nejcastéji vyuzivanym intervalem pro urceni typu IIT je uzavieny interval
<0,85;1,15>. Pokud vypocCtena hodnota do tohoto rozmezi spada, je charakter IIT
mezi dvéma stranami vyhodnocen jako horizontalni. V opacném piipadé jej budeme
oznacovat za vertikalni.

Tab.4  Obecna podoba tabulky jednotkovych exportnich a importnich hodnot piva

Zemeé UVx UVm UVx/UVm
i1 UVx1 UVm,1 (UVx1)/(UVm,1)
i2 UVx2 UVm,2 (UVx2)/(UVm,2)
i3 UVX,3 UVm,3 (UVX,3)/(UVm,3)
in UVxn UVmn (UVxn)/(UVm,n)

Problémem pfri posuzovani charakteru IIT je skuteCnost, Ze jednotkové hodnoty
piva, ziskané vyse uvedenym zptlisobem, nemuseji nutné odrazet jeho kvalitu. Dtivo-
dem extrémnéjSich hodnot tohoto ukazatele mohou byt pro urcité zemé napriklad
podprimérné nebo naopak nadprimérné vyrobni naklady, cenova hladina nebo
vySe danového zatiZeni.
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7 Kvantifikace vybranych ukazatelia

Jak nazev napovid4, bude obsahem této kapitoly vycisleni hodnot vybranych ukaza-
teld intenzity mezinarodniho obchodu. Jako vychodisko pro vypocet vybranych uka-
zatelll bude slouZit obecny postup uvedeny v metodologické ¢asti prace. Ziskané vy-
sledky budou nasledné okomentovany a vyjadieny vhodnym grafickym zpiisobem.

7.1 RCAindex

Vybranym zastupcem indexd, jejichz cilem je ,odhaleni“ existence komparativnich
vyhod ¢ nevyhod, je Vollrathtiv index nesouci oznaceni RCA2}, (str. 27). Formulace
a postup, kterého bude pfi vypoctu tohoto indexu vyuZzito, jsou popsany v predchozi
kapitole. Soucasti zvoleného indexu je jeho vyvozni ¢ast, ktera miize fungovat sama
o sobé jako jeden z moznych RCA ukazatell. Tento dil¢i index oznacuje Vollrath
(1991, s. 275-276) jako ,relativni exportni vyhodu“ ajeho pouzitelnost shledava
predevSim v pripadech, kdy je velikost dovozu sledované zemé do zna¢né miry
ovliviiovana politickymi zasahy. V piipadé obchodu mezi ¢lenskymi staty EU plati
zasada volného pohybu a vzajemného uznavani zboZi a jakékoliv druhy obchodné
politickych prekazZek jsou takika neexistujici. Pokud bychom tedy pro ucely analyzy
zvolili index zanedbavajici vliv dovozu na velikost komparativni vyhody, ziskame
nasledujici hodnoty17:

Tab.5  Velikost relativni exportni vyhody jednotlivych zemi

Zemé RCA1L Zemé RCA1%
Malta -3,658 Francie -0,127
Slovensko -2,322 Némecko -0,122
Mad’arsko -1,796 Slovinsko -0,013
Rumunsko -1,530 Kypr -0,006
Finsko -1,079 Nizozemsko 0,099
Spanélsko -1,028 Litva 0,170
Recko -0,991 Portugalsko 0,253
[talie -0,717 Lucembursko 0,311
Bulharsko -0,702 Ceska republika 0,343
LotySsko -0,695 Spojené Kralovstvi 0,515
Svédsko -0,645 Estonsko 0,589
Rakousko -0,597 Irsko 0,984
Chorvatsko -0,334 Belgie 1,208
Polsko -0,189 Déansko 1,272

17 Potadi zemi je vzestupné podle vypoctené hodnoty prisluSného RCA indexu a veSkera zdrojova
data se v rovnici objevuji ve své piivodni, nezaokrouhlené formé. Vysledné hodnoty jsou zaokrouh-
leny na 3 desetinna mista.
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Vysledky obsaZené v Tab. 6 je mozné vyjadrit graficky pomoci mapy znazornujici
stupeii exportni vyhody jednotlivych zemil8:

-2.262 1.211

Obr. 4 Mapa znazornujici stupen exportni vyhody jednotlivych ¢lenskych statt

Pokud bychom pfi vypoctu RCA indexu zcela opomenuli vlivimportovaného objemu
piva, fadily by se mezi staty s nejvyraznéjsi komparativni vyhodou Dansko, Belgie,
Irsko a Estonsko. Napriklad nejvys$S$i namérena hodnota indexu odpovidajici ¢islu
1,272 (prislusici Dansku) znamen3, Ze tento ¢lensky stat vyvezl do ostatnich ¢len-
skych statli v roce 2016 ve finan¢nim vyjadreni o zhruba 257 %19 vice piva, nez by
se u Clenského statu s takovym objemem celkového vyvozu, jakym se Dansko vyzna-
Cuje, dalo ocekavat.

Dilivodi, proc se prave tyto zemé nachazeji na prednich prickach vyse uvedené
tabulky, mizZe byt hned nékolik. Zaprvé se jedna prevazné o staty se silnou tradici
ve varen{ piva. Belgické pivni specialy se v posledni dobé tési vysoké oblibé a jsou
obecné povazovana za jedny z nejlepSich na svété, zatimco Dansko a Irsko jsou oba
domovem dvou nadnarodnich pivovarnickych korporaci, a to spolec¢nosti Carlsberg,
respektive Guiness. Dalsi pri¢inou vysoké exportni vyhody, kterou se tyto staty vy-
znacuji, miize byt také jejich relativné vysoka cenova hladina. Tato skutecnost sice
Cini pivni produkci téchto zemi méné konkurenceschopnou na zahranic¢nich trzich,
avsak pivo je diferencovanym produktem, a vySe jeho odbytu tak muze byt do

18 Clensky stat Malta v této mapé nefiguruje, jelikoZ je pro n&j vypoctena hodnota exportni vyhody
ptilis odlehla od ostatnich hodnot. To plati i v pfipadé mapy znazornujici stupen komparativni vy-
hody jednotlivych ¢lenskych stath ve vyrobé piva.

19 Tato procentudlni hodnota je vyjadiena pomoci nasledujiciho vztahu: (e**”? — 1) x 100 %.
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znacné miry ovlivnéna nejen cenou, ale rovnéz vnimanou kvalitou, znackou nebo
jinymi charakteristickymi vlastnostmi.

Protipélem téchto zemi by pak s ohledem na sledovanou veli¢inu byly staty jako
Malta, Slovensko, Mad'arsko nebo Rumunsko. Napftiklad finan¢ni objem piva vyve-
zeného ze Slovenska byl v roce 2016 priblizné o 920 % niZsi, neZ by bylo pro clensky
stat EU s totoZnym objemem uskute¢néného vyvozu a s existenci ,neutralni“ kom-
parativni vyhody v produkci piva typické. Jesté vyrazné niZsi hodnotu tohoto indexu
vykazuje clensky stat Malta, ktery je ovSiem velmi malou, importné zavislou zemi.

Po pridani ,importni“ ¢asti do rovnice dojde u vétSiny zemi ke znatelné zméné
hodnoty RCA indexu. Nékteré Cclenské staty, vyznacujici se podle indexu
RCA1Y, existenci komparativni vyhody ve vyrobé piva, budou po zavedeni tohoto
kroku oznaceny za zemé bez komparativni vyhody a u nékterych zemi tomu bude
presné naopak. Zmény vyslednych hodnot indexu, které timto krokem nastanou,
rozhodné nejsou zanedbatelné a k celému konceptu odhalovani komparativnich vy-
hod je tedy nutné pristupovat alespoini vtomto piipadé jako ke konceptu Cistého ex-
portu.

Po ziskani a apravé vsech zbyvajicich pozadovanych dat dospéjeme k nasledu-
jicim vysledkim:

Tab.6  Hodnoty RCA indexu pro jednotlivé Clenské staty

Podobné jako v pripadé indexu relativni exportni vyhody, miiZzeme i tentokrat stu-

Zemé RCA2. Zemé RCA2%
Malta -4,257 Slovinsko -0,363
Slovensko -2,246 Lucembursko -0,321
LotySsko -1,612 Irsko -0,029
[talie -1,560 Spojené Kralovstvi 0,049
Spanélsko -1,295 Nizozemsko 0,049
Recko -0,960 Rakousko 0,062
Mad’arsko -0,952 Némecko 0,198
Chorvatsko -0,778 Estonsko 0,199
Bulharsko -0,768 Litva 0,434
Finsko -0,764 Portugalsko 0,670
Francie -0,732 Polsko 1,005
Rumunsko -0,723 Belgie 1,566
Kypr -0,679 Dansko 1,568
Svédsko -0,464 Ceska republika 2,456

pen komparativni vyhody vyjadrit graficky pomoci mapy:
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-2.246 | 2.456

Obr. 5 Mapa znazornujici stupein komparativni vyhody jednotlivych zemi ve vyrobé piva

Pokud porovname ziskané vysledky z obou tabulek, zjistime, jak vyznamnou roli
hraje u nékterych Clenskych statli tzv. importni vyhoda, jeZ u sledované zemé na-
stava aje tim vyznamnéjsi, ¢im méné piva (ve smyslu proporcionality) tato zemé
dovazi z ostatnich Clenskych statd. Ackoliv napriklad ¢lensky stat Irsko vykazoval
vroce 2016 jednu z nejvyssich exportnich vyhod v EU, ve skute¢nosti po zohlednéni
aspektu dovozu jiZ nedisponuje Zadnou komparativni vyhodou ve vyrobé piva.
Opacnym prikladem je pripad Polska, které pri zohlednéni importni vyhody dosa-
huje velmi priznivé hodnoty RCA indexu, ackoliv podle samotného indexu relativni
exportni vyhody je Polsko dokonce charakterizovano jako stat s komparativni nevy-
hodou v produkci tohoto druhu zboZi.

Z vysledkli obsazenych v Tab. 6 je patrné, Ze prinejmensim v minulém roce
2016 pocetné prevazovaly Clenské staty s komparativni nevyhodou v produkci piva.
Konkrétni pocet Clenskych statii s touto komparativni nevyhodou ¢ini 17, zatimco
pocet Clenskych statd, u kterych byla zjisténa pritomnost komparativni vyhody, je
pouze 11, pricemzZ 3 z nich se nachazi velmi blizko nulové hodnoty.

Mezi ¢lenské staty s nejvy$$i naméfenou hodnotou RCA indexu patii Ceska re-
publika, Dansko, Belgie a Polsko. Pokud se pfi interpretaci ziskanych hodnot zamé-
fime napiiklad na Ceskou republiku, zjistime, Ze ¢isty vyvoz piva z této zemé dosahl
v roce 2016 vice neZ desetinasobku?? svého o¢ekdvaného objemu. O¢ekavanym ob-
jemem cCistého vyvozu piva se pritom rozumi takovy financ¢ni objem c¢istého vyvozu
piva, ktery by odpovidal presné natolik oteviené ekonomice?l, jakou se vyznacuje

20 Tato hodnota byla zjisténa pomoci vztahu e?*%¢ — 1.

21V tomto pripadé takové ekonomice ¢lenského statu EU, ktera v roce 2016 uskutecnila totozny ob-
jem celkového vyvozu a celkového dovozu, jako uskutec¢nila Ceska republika.
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Ceska republika a v némz nebyla zji$téna pfitomnost komparativni vyhody ani ne-
vyhody.

Nadmérné vysoka tiroveri indexu RCA pro Ceskou republiku je pravdépodobné
disledkem celosvétového véhlasu ceské pivni produkce, coZz v kombinaci s jeji
obecné nizkou cenou cini ¢eska piva vysoce konkurenceschopnymi na ostatnich ev-
ropskych trzich. Pivaimportovana do Ceské republiky z ostatnich ¢lenskych statt se
naopak setkavaji s nepfiili§ vyraznou poptavkou domacich spottebitelt. Podle Ces-
kého svazu pivovari a sladoven (CSPS) v Ceské republice dlouhodobé pretrvava

vV

vV

vensko, LotySsko a Italie. V pripadé Malty doslo po zakomponovani tzv. ,importni
komparativni vyhody“ k dalSimu, avSak o néco méné vyraznému propadu hodnoty
indexu RCA. Tento ¢lensky stat tedy, alespon co se piva tyce, dovazi vice a vyvazi do
zbylych ¢lenskych stati méné, nez by se v pripadé zemé s totoznou hodnotou ¢is-
tého exportu dalo oc¢ekavat. Malta je v kazdém piipadé malou zemi, kde pivni kul-
tura nema prili$ zasadni vyznam, a tak neni tento vysledek nijak zvlast prekvapujici.

Pokud se zamérime na rozbor hodnoty RCA indexu, které dosahuje Slovensko,
zjistime, Ze zahrnutim importni ¢asti tohoto ukazatele do rovnice se jeho hodnota
dokonce nepatrné zvysila. To znamena, Ze vysoka droven komparativni nevyhody
Slovenska je dana predevSim nizkym podilem finan¢niho objemu exportovaného
piva na celkovém exportu Slovenska do zbylych ¢lenskych statii EU. Podil objemu
importovaného piva na celkovém objemu importovaného zboZi z EU Slovenskem lze
pritom oznacit za pribliZzné o¢ekavany.

Aby Slovensko dosahovalo neutralni komparativni vyhody, muselo by bud’to
dojit ke zvySeni podilu vyvozu, respektive sniZeni podilu dovozu piva do Slovenska
na celkovém objemu slovenského vyvozu, respektive dovozu (popft. k piisobeni
obou téchto zmén soucasné). Pfi nezménéném podilu importovaného piva na celko-
vém importu by musel podil vyvozu piva na celkovém vyvozu Slovenska do EU
vzrist o témér 845 %. Naopak pii nezménéném podilu exportovaného piva na cel-
kovém exportu by musel podil dovozu piva na celkovém dovozu Slovenska z EU
klesnout na pouhych 10,6 % své ptivodni hodnoty.

7.2 Intra-industry trade

Prvni ¢ast této podkapitoly bude vénovana vypoctu a nasledné interpretaci hodnot
Grubel-Lloydova indexu pro intra-industry obchod mezi jednotlivymi ¢lenskymi
staty a zbytkem EU. Ukolem druhé &asti této podkapitoly bude uré¢it, zda je charakter
I[IT mezi témito dvéma stranami vertikalni ¢i horizontalni, respektive lisi-li se expor-
tované a importované pivo spiSe kvalitou nebo jinymi vlastnostmi. Ziskané hodnoty,
které slouZzi k posouzeni charakteru IIT, budou rovnéz soucasti tabulky, podobné
jako tomu bude v pripadé vyslednych hodnot G-L indexu.
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7.2.1

G-L index

Po dosazeni prislusnych dat nejprve ziskdme hodnoty G-L indexu pro IIT mezi jed-

notlivymi ¢lenskymi staty a Evropskou unii:

Tab.7  Hodnoty IIT mezi ¢lenskymi staty EU a Evropskou unii

Zemé G-La Zemé G-La
Malta 0,010 Francie 0,593
Ceska republika 0,135 Bulharsko 0,612
Kypr 0,174 Mad'arsko 0,627
Slovensko 0,217 Nizozemsko 0,700
Lotyssko 0,266 Svédsko 0,702
Belgie 0,334 Lucembursko 0,741
Dansko 0,361 Portugalsko 0,770
Recko 0,382 Spojené Kralovstvi 0,816
Chorvatsko 0,409 Némecko 0,852
Italie 0,410 Irsko 0,887
Spanélsko 0,460 Litva 0,890
Polsko 0,487 Slovinsko 0,904
Finsko 0,542 Rakousko 0,979
Rumunsko 0,589 Estonsko 0,999

Ziskané vysledky je mozné vyjadrit graficky pomoci mapy:
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0.135 0.999

Obr. 6 Mapa znazornujici intenzitu IIT mezi urcitym ¢lenskym statem a EU

staty Estonsko, Rakousko, Slovinsko, Litva a Irsko. U prvni jmenované zemé pritom
dosahuje G-L index témér jednotkové hodnoty. Tyto a nékteré dalsi zemé vyvezly
v roce 2016 do zbytku EU zhruba takovy objem piva ze sladu, jaky od ostatnich ¢len-
skych statu samy dovezly (v relativnim smyslu slova). Napitiklad Rakousko vyvezlo
(dovezlo) ve finan¢nim vyjadireni 97,9 % takového objemu piva, ktery samo z EU do-
vezlo (vyvezlo).

Opacny konec tabulky okupuji staty jako Malta, Ceska republika, Kypr, Sloven-
sko nebo Loty$sko. Tyto a nékteré dalsi staty bud'to vyvazeji podstatné vice, anebo
podstatné méné neZ samy dovazeji z ostatnich ¢lenskych statd. Napiiklad Ceska re-
publika dovezla (vyvezla) v roce 2016 ve finan¢nim vyjadieni pouze 13,5 % tako-
vého objemu piva, ktery sama vyvezla (dovezla).

Pokud bychom poradi zemi podle hodnot G-L indexu porovnali s vyslednymi
hodnotami indexu RCA z predchazejici podkapitoly, zjistili bychom, Ze staty s niz-
kym podilem IIT obecné tenduji k extrémnéjSim hodnotam indexu RCA. Opak plati
pro staty s vysokym podilem IIT - zemé jako Slovinsko, Irsko nebo Rakousko obecné
vykazuji tendenci dosahovat viceméné primérnych hodnot RCA indexu. Tato spoji-
tostje vcelku intuitivni - zemé, jeZ se vyznacCuji pouze jednim proporcionalné silnym
tokem daného druhu zbozi, at' uZ se jedna o export nebo o import, budou zaroven
Casto zemémi s vyraznou komparativni vyhodou ¢i nevyhodou.

7.2.2 Charakter IIT v jednotlivych ¢lenskych statech

DalSim krokem analyzy IIT s pivem je stanoveni jeho charakteru v jednotlivych ze-
mich. Jako vychodisko pro urceni, zda je typ IIT dané zemé vertikalni i horizontalni,
poslouZi vysledek poméru jejich exportnich a importnich jednotkovych hodnot piva.
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Po dosazeni pozadovanych udaji do obecné podoby prislusné tabulky (str. 35) do-
stavame nasledujici vysledky:

Tab.8  Jednotkové hodnoty exportovaného a importovaného piva

Zemé UVx UV UVx/UVm Typ IIT
Belgie?? - - - -
Bulharsko 115,40 64,76 1,78 | vertikalni
Ceska republika 51,34 50,03 1,03 | horizontalni
Dansko 82,01 53,13 1,54 | vertikalni
Estonsko 43,58 71,97 0,61 | vertikalni
Finsko 61,07 87,70 0,70 | vertikalni
Francie 46,91 81,03 0,58 | vertikalni
Chorvatsko 55,50 48,90 1,14 | horizontalni
Irsko 50,41 67,65 0,75 | vertikalni
Italie 63,27 76,22 0,83 | vertikalni
Kypr 125,57 78,12 1,61 | vertikalni
Litva 32,37 61,50 0,53 | vertikalni
LotySsko 92,14 36,12 2,55 | vertikalni
Lucembursko 61,16 75,20 0,81 | vertikalni
Mad’arsko 28,49 35,75 0,80 | vertikalni
Malta 78,31 76,39 1,03 | horizontalni
Némecko 63,49 63,38 0,99 | horizontalni
Nizozemsko 59,77 67,15 0,89 | horizontalni
Polsko 46,82 63,75 0,73 | vertikalni
Portugalsko 68,55 60,43 1,13 | horizontalni
Rakousko 65,34 92,39 0,71 | vertikalni
Rumunsko 36,27 62,42 0,58 | vertikalni
Recko 54,69 74,38 0,74 | vertikalni
Slovensko 61,16 37,86 1,62 | vertikalni
Slovinsko 64,15 68,02 0,94 | horizontalni
Spojené kralovstvi 84,86 48,72 1,74 | vertikalni
Spanélsko 64,17 51,17 1,25 | vertikalni
Svédsko 68,79 81,19 0,85 | horizontalni

Vysledky je opét mozné graficky vyjadrit pomoci mapy. Staty, u kterych byla zjiSténa
pritomnost vertikalniho IIT s pivem, jsou zvyraznény Zluté. Staty, u kterych byla zjis-
téna horizontalni povaha IIT jsou zvyraznény oranzovou barvou:

22 Data o hmotnosti vyvezeného a dovezeného piva nejsou pro Belgii v databazi Eurostatu dostupna
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0 ‘ 1
Obr. 7 Mapa vyjadrujici charakter IIT v jednotlivych clenskych statech

Na zakladé ziskanych hodnot a vysledkii zjisStujeme, Ze ve vétSiné Clenskych statd je
charakter IIT s pivem vertikalni. Konkrétni pocet téchto ¢lenskych zemi, které dova-
zeji a vyvazeji spiSe kvalitativné odliSné pivo, je 19. Ve zbyvajicich osmi statech je
mozné oznacit typ IIT s pivem za horizontalni - pivo, které je v téchto zemich pred-
meétem vyvozu a dovozu se navzijem kvalitou nijak vyrazné nelisi. Diivody obou-
smérného obchodu s pivem mezi témito osmi ¢lenskymi staty a Evropskou unii tedy
pravdépodobné tkvi spiSe v odliSnych (senzorickych) vlastnostech arysech vza-
jemné obchodovaného piva.

Soucasné mizeme na zakladé kladnych ¢i zapornych odchylek podilu export-
nich a importnich jednotkovych hodnot od ¢isla jedna urcit, zda je do sledované
zemeé prepravovano drazsi nebo naopak levnéjsi pivo, nez je z této zemé vyvazeno.
Napriklad jednotkova hodnota piva, vyvezeného za hranice Spojeného Kralovstvi, je
o takika 75 % vyssi neZ jednotkova hodnota piva, které bylo do Spojeného Kralov-
stvi dovezeno. Opacnym pripadem je naprtiklad situace v Polsku, jenZ v roce 2016
vyvazelo o 27 % levnéjsi pivo, neZ samo dovaZzelo.

V tabulce je moZné zaznamenat i vyskyt nékolika extrémnich hodnot. Zdaleka
nejodlehlejSi hodnotou se pritom vyznacuje LotySsko, kde je zjisténa jednotkova
hodnota exportovaného piva vice nez 2,5krat vyssi nez jednotkova hodnota piva do-
vazeného. K této a k nékterym dal$im extrémnim hodnotam je tedy dobré radéji pri-
stupovat s patricnym nadhledem.
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Naplni této kapitoly je identifikace a nasledné zhodnoceni nékterych moZnych pod-
nikatelskych prileZitosti na evropském trhu s pivem. Prevazné se bude jednat o fak-
tory, které plynou z charakteru ziskanych vysledki analyz vnitrounijniho obchodu
s touto komoditou.

Pfi pohledu na vysledky urcujici charakter IIT zjiStujeme, Ze ve vétSiné zemi
projevuji spotrebitelé pri ndkupu zahrani¢nich piv sviij zdjem piredevsim z dlivodu
jejich kvalitativnich rozdilnosti oproti domaci produkci. Pfedevsim maloobchodni
podniky, rozvijejici svou ¢innost v téchto zemich, by se pak mély zaméfit na pfri-
padny nakup cenové a kvalitativné odliSnych piv, neZ jakymi disponuji piva jejich
domaci produkce. Opacny postup pak lze doporucit spole¢nostem fungujicim v ze-
mich, kde byl zjistén pirevazujici horizontalni typ IIT. Napiiklad némecti spotiebitelé
uprednostiiuji pri ndkupu zahranicnich piv priblizné takovou kvalitu, které dosa-
huje jejich vlastni produkce a u dovazeného piva tak vice oceni napriklad odlisné
chut'ové vlastnosti.

Z vysSe uvedenych skutecnosti vSak plynou i urcita doporuceni nejen pro malo-
obchodni spolecnosti, ale také pro vyrobni podniky. V zemich, kde napriklad jednot-
kova hodnota importovaného piva do zna¢né miry pievysuje jednotkovou hodnotu
exportovaného piva, mohou pivovary zacit spotrebitelim nabizet vice kvalitni
a drazsi piva, neZ je pro jejich domaci produkci typické. Naopak v zemich, kde se
spotrebitelé pti vybéru zahrani¢nich piv ridi spisSe vlastnostmi nekvalitativniho cha-
rakteru, by mohly zaznamenat dspéch pivovary nabizejici Siroky sortiment rtiznych
atypickych a pro domaci spotiebitele netradi¢nich pivnich styld.

Dale je moZné se zamérit na obdrzené vysledky tykajici se velikosti kompara-
tivnich vyhod jednotlivych ¢lenskych statli v produkci piva. Vysoka droven exportni
vyhody nékterych ¢lenskych statii miize znamenat, Ze vyvoz piva je v téchto zemich
urc¢itym zplisobem podporovan, at uz dotacemi, subvencemi nebo jinymi mecha-
nismy. Tato zvyhodnéni, ktera dané zemé nabizeji, by pak mohla prispét k zatraktiv-
néni podnikatelského prostiredi téchto statd v oblasti pivovarnictvi. Priciny vyso-
kého stupné exportni vyhody vS§ak mohou spocivat ve zcela jinych faktorech.

Naopak vysoka uroven importni vyhody naznacuje, Ze spotiebitelé této zemé
nemaji v soucasnosti o zahranic¢ni piva prili§ velky zajem. V takovychto zemich by
mohly mit urcity potencidl dosaZeni ispéchu malé primyslové pivovary ¢i minipi-
vovary. Tento konkrétni trend, kdy produkty malych pivovarnickych zatizeni ziska-
vaji stale vétsi podil na celkové spotrebé piva, je patrny predevsim v zemich jako
Ceska republika, Francie, Portugalsko nebo Spojené Kralovstvi (Brewers of Europe
2016, s. 13). S nejvétsi pravdépodobnosti se Ize domnivat, Ze podil spotreby piva
vyprodukovaného v malych pivovarech a jeho obliba mezi spotrebiteli budou i na-
dale rist a to predevsim v zemich, které tento trend jesté plné nezasahl.
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V souladu s cilem prace doslo k rozboru nékterych vybranych ukazateldi, slouZicich
jako indikatory intenzity mezinarodnich tokt zbozi. Byly vybrany celkem dva uka-
zatele zastupujici tzv. indexy RCA a jeden index vyjadrujici intenzitu intra-industry
obchodu (IIT). Posledni jmenovany index byl navic doplnén o ukazatel vyjadfujici
charakter IIT s pivem v jednotlivych ¢lenskych statech.

Pokud bychom ke konceptu ,,odhalovani“ komparativnich vyhod, kterym se in-
dexy RCA zabyvaji, pristupovali pouze s ohledem na exportni aktivity sledované
zemeé, patrily by mezi ¢lenské staty s nejvysSim stupném komparativni vyhody
v produkci piva v uvedeném poradi Dansko, Belgie, Irsko, Estonsko a Spojené Kra-
lovstvi. v téchto zemich se hodnota podilu uskute¢néného a o¢ekavaného objemu
exportovaného piva pohybuje v rozmezi 1,67 az 3,57. Pét ¢lenskych stat dosahuji-
cich nevyssiho stupné exportni vyhody tedy vyvazi o 67 az 257 % vice, neZ by odpo-
vidalo ocekdvanému finan¢nimu objemu piva vyvezeného z téchto zemi.

Mnoho autord vsak zdliraziiuje vyznam v teorii ¢asto opomijeného vlivu im-
portu. Jestlize bychom na problematiku urovani komparativnich vyhod pohliZeli
jako na koncept cistého vyvozu, radily by se mezi staty s nejvyssi arovni kompara-
tivni vyhody v daném poradi Ceska republika, Dansko, Belgie, Polsko a Portugalsko.
v téchto péti zemich EU, jeZ dosahuji nejvyssiho stupné ,celkové” komparativni vy-
hody, je hodnota finan¢niho objemu cistého vyvozu piva o zhruba 95 az 1065 %
vyssi nez by se u ¢lenskych statli s podobnym objemem cistého exportu dalo oceka-
vat.

Z vysledktl obsazenych v kapitole, jez je vénovana vypoctu a urceni typu intra-
industry obchodu s pivem v jednotlivych ¢lenskych statech, je patrné, Ze vétSina
zemi se do mezindrodni smény této komodity zapojuje velmi aktivné. Vice neZ polo-
vina veskerych clenskych statt vyvazi (resp. dovazi) minimalné 50 % takového fi-
nan¢niho objemu piva, jaky samy dovazeji (resp. vyvazeji). Mezi absolutné ,nejote-
virenéjsi“ ekonomiky, co se vnitrounijniho obchodu s pivem tyce, pattilo v roce 2016
Estonsko, Rakousko, Slovinsko, Litva a Irsko.

Ve vétsiné clenskych statd pritom prevazuje vertikalni charakter IIT - piva ob-
chodovana uvnitt EU se v ramci vétSiny zem{ 1i$i svoji jednotkovou hodnotou, a tedy
i kvalitou. Pouze v osmi Clenskych statech zastupuje vyznamnéjsi roli horizontalni
IIT, pricemz diivody vzajemného obchodu s pivem mezi témito zemémi a Evropskou
unif tkvi spiSe v rozdilny vlastnostech nekvalitativniho charakteru exportovaného
a importovaného piva.
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