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Pfipominky k praci:

Prace se vénuje hodnoceni vyuziti nastroji marketingového mixu ve vinarské spole¢nosti. Teoreticka ¢ast je
na relativné dobré urovni. Analyza spole€nosti mohla byt detailnéji rozpracovana. Navrhy co se zaméfeni tyCe
se vénuji riznym oblastem marketingového mixu, coz ocenuji. Mély by vSak byt vice rozpracovany, Iépe by

meély vystihovat podstatu toho, co chce autorka ménit a jakym zplsobem. Prace obsahuje nékteré formalni
nedostatky.

Otazky k obhajobé:
V praci zmiriujete, Ze by firma méla zmodernizovat design propagacnich pfedmétl (logo, reklamni tabule,

vizitky...). Jak by podle Vas mél tento navrh vypadat a jak se to promitne do komunikace smérem k
zakaznikim (staci jen slovné popsat, neni nutné to graficky znazornit).
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Hodnoceni prace podle dil€ich bodovych kritérii (udélejte dle bodové stupnice):

1. | Vymezeni a splnéni cilli prace
Definice cile prace; vymezeni dil€ich cil; zda cil odpovida zadani prace a zda byl 7
naplnén (poéet udélenych bodii se do celkového souctu dvojnasobi)

2. | Naroénost zpracovani tématu
Originalita zvoleného tématu; zaméfeni na studijni obor; sloZitost feSené problematiky; 7
naroCnost na teoretické a praktické informacéni zdroje; neexistence i nedostupnost
feSeni pro zkoumané podminky

3. | Uroven zpracovani teoretické éasti
Dodrzeni citaCni normy; provazanost praktické a teoretické ¢asti; uroven informacnich 8
zdroju; pouziti cizojazy€nych zdrojli

4. | Zvoleny postup a pouzité metody
Adekvatnost pouzitych metod; spravnost pouziti zvolenych metod (spravna aplikace); 6
naro¢nost pouzitych metod

5. | Uroven zpracovani praktické éasti

Schopnost interpretovat vysledky analyz ve vztahu k navrhovanym feSenim 6
(pocet udélenych bodul se do celkového souctu dvojnasobi)

6. | Vlastni pfinos autora — navrhova cast
Prakticka vyuzitelnost vysledkd (navrhovanych feSeni); zda v praci je identifikovatelny 7

pfinos autora a uroveri/ originalita navrhovanych feseni
(pocet udélenych bodtl se do celkového souctu dvojnasobi)

7. | Formalni nalezitosti a uprava prace

Zda odpovida vyhlaSce skoly; pouzita terminologie; graficka a jazykova uprava textu; 6
logicky sled textu
Celkovy poéet bodu (max. 100 bodii): 67

Hodnoceni kritérii:

KaZdé kritérium je hodnoceno v rozmezi 0 — 10 bodi, pii¢emz jednotlivé body znamenaji:

0 - 4 bodi — nesplnéno (odpovida stupni ,,F* podle ECTS)

5 - 6 bodii — spInéno pouze na Grovni zakladnich pozadavku (stupeti ,,E<)

7 bodii — splnéno s vyraznéj§imi, ale ne kritickymi nedostatky (stupeti ,,D*)

8 bodii — spInéno, nedostatky neovlivituji podstatné celou praci, zejména vysledky (stupen ,,C*)
9 bodii — splnéno zcela bez vyhrad (stupen ,,B*)

10 bodit — spInéno nadstandardné (stupen ,,A*)

Celkové hodnoceni prace:
100 - 91 bodi — A

90-81-B
80-71-C
70-61-D
60-50-E

49 bodu a méné — F




	nadpis: [vedoucího]
	katedra: [Katedra marketingu a managementu]
	autor: Zdenka Dvořáková
	nazev: Využití nástrojů marketingového mixu ve společnosti Vinařství Hevera
	opoved: [Vedoucí]
	oponent_vedouci: Ing. Jitka Veselá, Ph.D.
	Celkovy: 67
	pripominky: Práce se věnuje hodnocení využití nástrojů marketingového mixu ve vinařské společnosti. Teoretická část je na relativně dobré úrovni. Analýza společnosti mohla být detailněji rozpracována. Návrhy co se zaměření týče se věnují různým oblastem marketingového mixu, což oceňuji. Měly by však být více rozpracovány, lépe by měly vystihovat podstatu toho, co chce autorka měnit a jakým způsobem. Práce obsahuje některé formální nedostatky.
	otazky: V práci zmiňujete, že by firma měla zmodernizovat design propagačních předmětů (logo, reklamní tabule, vizitky...). Jak by podle Vás měl tento návrh vypadat a jak se to promítne do komunikace směrem k zákazníkům (stačí jen slovně popsat, není nutné to graficky znázornit).
	Přepínací tlačítko12: Ano
	datum: 22. 5. 2019
	Celkovy_pocet_bodu: 67
	koef: 2
	ad1x2: 14
	ad5x2: 12
	ad6x2: 14
	body1: [7]
	body2: [7]
	body3: [8]
	body4: [6]
	body5: [6]
	body6: [7]
	body7: [6]


