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pivni cestovni ruch jako soucast gastronomického cestovniho ruchu a jeho realizace
v Ceské republice. Dale dochazi k popisu pivovarského primyslu a jeho spojeni
s cestovnim ruchem. Cilem této bakalatrské prace je charakterizovat pivni cestovni ruch
a navrhnout strukturu webového portalu ,,Pivni pout™, ktery by podpofil rozvoj dané¢ho
segmentu cestovniho ruchu. Dil¢im cilem je vytvofit pomoci kvalitativniho vyzkumu

SWOT analyzu, ktera mapuje situaci pivniho cestovniho ruchu ve vychodnich Cechach.
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1 Uvod

Odvétvi cestovniho ruchu je vyznamné hospodaiské odvétvi narodni ekonomiky,
které se v druhé polovin€é 20. stoleti stalo vyznamnym spoleCenskym, kulturnim a
ekonomickym fenoménem. Tento trend roste a lidé cestuji ve stale vEétSim méfitku.
Ptispivaji k tomu nejen zmény v zivotnim stylu, rozvoj dopravy a komunikacnich
spojeni, rozvoj automobilového pramyslu ¢i celkovy vyvoj v technologiich, ale i zmény
v politickém a ekonomickém stavu svétovych regiond.

V soucasné dobé roste poptavka po tzv. zazitkovém cestovnim ruchu. Do néj spada
I gastronomicky cestovni ruch, jehoz pododvétvimi jsou, mimo jiné, vinny a pivni
cestovni ruch. Pivni cestovni ruch a jeho rozvoj, ktery je hlavnim tématem této
bakalarské prace, je formou cestovniho ruchu, kterd mize byt definovana jako navstéva
pivovarti a pivnich festivalli spojenych s konzumaci piva a ostatnich aktivit spjatych s
pivem. Pivovary nabizeji nejen prohlidku vyrobniho procesu, ochutndvku a prodej
sortimentu piv, ale provozuji pro své navstévniky 1 restaurace s moznosti ubytovani.
Také sem patii poznavani atmosféry pivnic nebo kulturni akce, které pivovary potadaji.
Soucasti pivniho cestovniho ruchu jsou také pivni lazné€ s vyuzivanim pivni kosmetiky
(kosmetické produkty s ptfimési chmelovych smési). Pivni cestovni ruch je také svazan s
pési turistikou, cykloturistikou nebo navstévou kulturné historickych objekti.

Cilem této bakalafské prace je charakterizovat pivni cestovni ruch a navrhnout
strukturu portalu, ktery by podpofil rozvoj daného segmentu cestovniho ruchu. Dil¢im
cilem je vytvorit SWOT analyzu potencialu pivniho cestovniho ruchu ve vychodnich
Cechéch.

V tvodu bakalarské prace je uveden teoreticky vod s vymezenim hlavnim pojmi,
charakteristika cestovniho ruchu s jeho slozkami, druhy a formami. Soucasti je i
definice marketingu, managementu, ,,8 P“ a SWOT analyzy. Dale je zde definovan
gastronomicky cestovni ruch, kde se dale vé€nuji pivnimu cestovnimu ruchu.

Déale je zde zmapovana soucasnd nabidka pivovarl, pivnich muzei, pivnich
stezek, pivnich lazni, restauraci, hotell a dalSich objektli svazanych s pivnim cestovnim

ruchem. Nasleduje popis predpokladii rozvoje pivniho cestovniho ruchu ve vychodnich
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Cechiach. Zde je popis lokalizatnich a selektivnich predpokladi, infrastruktury
(materialné-technické zékladny) a dopliikkovych sluzeb.

Kwvli tvorbé konkrétniho portalu pro podporu rozvoje dané¢ho segmentu cestovniho
ruchu je nejdfive nutné zmapovat soucasnou situaci pivniho primyslu ve vychodnich
Cechéch. K ziskani potfebnych informaci je zvolena kvalitativni vyzkumna strategie.
Metodou sbéru je nestrukturované interview, data jsou analyzovana pomoci otevieného
kédovani. Zajima mé, jaka je budoucnost pivniho cestovniho ruchu v celé Ceské
republice a jestli je viibec vhodné spojovat pivovarnictvi a cestovni ruch. Zda je ve
vychodnich Cechach potencial pro rozvoj pivniho cestovniho ruchu, a jaka je jeho
nabidka. Vysledkem tohoto Setfeni je sestaveni SWOT analyzy, kde jsou uvedeny silné
a slabé stranky a piileZitosti a hrozby pivniho cestovniho ruchu ve vychodnich Cechach.
Na zékladé SWOT analyzy je vytvofen navrh struktury internetového portalu ,,Pivni
pout™, ktery plni funkci podpory rozvoje pivniho cestovniho ruchu ve vychodnich

Cechéch.
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2 Teoreticky uvod

V této kapitole jsou popsany zakladni pojmy a terminy, které jsou svazané s
cestovnim ruchem, marketingem a managementem. Dale se tato kapitola vénuje

pivnimu a vinnému cestovnimu ruchu jako form¢ gastronomického cestovniho ruchu.

Cestovni ruch
Na zacatku je potieba uvést, ze se cestovni ruch fadi mezi celosvétoveé vyznamna

narodohospodaiska odvétvi, jejichz ptfinosy se projevuji v makroekonomickych
penéznich a ménovych vztazich nebo v investicni oblasti. Hlavné ale cestovni ruch
vytvaii nova pracovni mista, jak pfimo tak nepiimo, a to pfevazné v problémovych,
hospodaisky zaostalych regionech. V regionech, kde jsou pfiznivé podminky pro rozvoj
cestniho ruchu, mize znamenat velmi vyznamné ekonomické odvétvi (Simkova, 2015).
Cestovni ruch také lze definovat jako formu uspokojovani potieb reprodukce fyzickych
a dusevnich sil ¢lovéka, pokud k nému dochazi ve volném ¢ase a mimo trvalé bydliste
(Jakubikova, 2009).

Hlavnimi slozkami cestovniho ruchu jsou objekt a subjekt. Objektem je chapan
rekreacni prostor a materidlné technicka zakladna, tedy misto, kde se cestovni ruch
uskutecnuje. Subjektem se jevi organy, organizace, pracovnici a Ucastnici cestovniho
ruchu.

Jak uvadi tabulka 1., cestovni ruch délime podle jeho druhti, podle mista
realizace, podle délky trvani, podle vztahu k platebni bilanci, podle zabezpeceni jeho

pribéhu a podle jeho zplisobu ucasti a formy thrady nakladd.

Podle mista realizace Domaci

Zahrani¢ni

Vnitrostatni

Narodni

Svétovy
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Podle délky trvani Kratkodoby

Dlouhodoby
Podle vztahu k platebni bilanci Aktivni
Pasivni
Podle zabezpeceni jeho prabehu Organizovany
Neorganizovany

Podle zplisobu ucasti a formy uhrady | Volny

naklada
Vézany

Tabulka 1: Déleni cestovniho ruchu, (Zelenka a Paskova, 2012)

Zakladni formy cestovniho ruchu mizeme rozdélit podle motivu ucastniki.
Délime je na rekreacni cestovni ruch, do kterého spadaji rizné formy odpocinku a
obnova dusevnich a fyzickych sil. Kulturné-poznavaci cestovni ruch, ktery je spojen s
navstévou historickych pamatek a kulturnich objekt. Lazensko-lécebny cestovni ruch
zahrnuje pobyt s cilem zlepSeni zdravotniho stavu, ale plni funkci 1 kulturni. Dale
muzeme cestovni ruch rozdélit na sportovné rekreacni, s profesnimi motivy (ktery je
spokojovan s tzv. incentivni turistikou), seniorsky, mladeznicky a v souc¢asné dobé¢ stéle
popularnéjsi venkovsky cestovni ruch nebo agroturismus (Zelenka a Paskova, 2012).

Cestovni ruch, téz oznaCovany jako turisticky prumysl, tvofi velmi Siroky
komplex Cinnosti. Cilem tohoto odvétvi je umoznit, organizovat a zptijemnit obaniim
cestovani, rekreacni ¢i poznavaci. K uspokojeni jejich pfani a potfeb se postupné
vytvofila Siroka Skala profesi a profesiondlnich podnikatelskych subjekti. Jedna se
hlavné€ o cestovni kancelafe a cestovni agentury, informacni kancelare a stiediska, rizna
ubytovaci zatizeni (hotely, motely, horské chaty, kempy, vetfejna tabotisteé, ubytovani v
soukromi apod.), riznd stravovaci a ubytovaci zatizeni, sméndrenské sluzby, sit’ letecké,

Zelezni¢ni a autobusové dopravy, sluzby individuédlni automobilové dopravy, sportovné-
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rekreaCni zatizeni apod., tedy vSe, co tvoifi tzv. infrastrukturu cestovniho ruchu

(Jakubikova, 2009).

Predpoklady rozvoje cestovniho ruchu
Ptedpoklady rozvoje cestovniho ruchu jsou piedevsim analyzy a hodnoceni, ze

kterych vyplyva, jaky maji vliv pfirodni, kulturné historické, ekonomické a spolecenské
podminky na cestovni ruch. Jsou to piedevsim lokalizacni a selektivni faktory, ale také
predpoklady cestovniho ruchu na riznych urovnich. Je to naptiklad obecna metodicka
Grovefi, regionalni vyzkum cestovniho ruchu na celém tizemi Ceské republiky apod.

(Vystoupil, Sauer a Trusil, 2015).

Infrastruktura (materialné- technicka zakladna)
Infrastruktura cestovniho ruchu je souhrn organiza¢né technickych piedpokladt

pro uspokojeni potieb ucastnikii cestovniho ruchu v dané destinaci. To je doprava,
komunikace, zasobovani elektfinou, pitnou vodou, kanalizace, maloobchodni sit,
banky, sménarny, kulturni zafizeni, zdbavni zafizeni, sportovni zatizeni apod. Hlavnim
jadrem infrastruktury v dané oblasti cestovniho ruchu je suprastruktura cestovniho
ruchu, coz jsou ubytovaci, stravovaci, turistické, dopravni sluzby a doplitkové sluzby
cestovniho ruchu. Suprastruktura je budovana zejména pro navstévniky. Do roku 1989
byla v Ceské republice oznatovana infrastruktura terminem materidlnd-technicka

zakladna (Zelenka a Péaskova, 2012).

Marketing cestovniho ruchu

Marketing je socialni a manazersky proces, kdy firma jako celek zamétuje své
usili na uspokojeni cilového zdkaznika se ziskem. Marketingovéa koncepce je tvotrena
¢tyfmi hlavnimi pilifi: soustifedénim na trh, orientaci na zakaznika, koordinovanym
marketingem a vykonnosti. Kli¢ovymi prvky marketingové koncepce jsou potieby,
pfani a problémy zakaznika a jeho poptavka, kterou lze uspokojit nabidkou
odpovidajiciho produktu. Produkt by mél mit odpovidajici hodnotu, za kterou by mé¢l

zakaznik z&jem provést smeénu za své penize. (Jakubikova, 2009).
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Destina¢ni management

Destinacni management je soubor technik, nastroji a opatieni, které se pouzivaji
pii koordinovaném planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu a
regulaci cestovniho ruchu v daném 1zemi (destinaci). Soucasti destina¢niho
managementu je spole¢nost destinacniho managementu, ktera sdruzuje rtzné aktéry
cestovniho ruchu v destinaci a aktivné vytvaii dalsi soucasti destinaéniho managementu.
Vysledkem jeho rozvoje jsou udrzitelné a konkurenceschopné produkty cestovniho
ruchu. Destinani management vyuziva fizeni tokli navstévnikii ve vztahu k tnosné
kapacit¢ a zachovdni hodnot tUzemi se soucasnym respektovanim kvality

navstévnického prozitku (Zelenka, et al., 2013).

Marketingovy mix a 8 ,,P*
Do marketingového mixu jsou zahrnuty vSechny kontrolovatelné faktory, které

byly firmou ve vzajemné soucinnosti vybrany, aby byly realizovany cile marketingové
strategie tak, aby byly uspokojeny potiecby zakaznika, nebo jiné cilové skupiny
marketingu. Tedy jde 0 soubor marketingovych nastroju, které firma pouziva k tomu,
aby dosédhla marketingovych cild na cilovém trhu.

Pro cestovni ruch byl vytvofen marketingovy mix 8 ,,P*, resp. na 8 ,,P< + ICT.
Do 8 ,,P* marketingu cestovniho ruchu patii Product (produkt), People (lidé), Packaging
(sestavovani balikd sluzeb), Programming (programovéani nabidky sluzeb), Place
(zpusob distribuce), Promotion (propagace), Partnership (kooperace s partnery) a Price
(cena) (Zelenka, 2015).

SWOT Analyza
SWOT analyza (slovo SWOT vychazi zanglickych slov: Strengths,

Weaknesses, Opportunities, Threats; tedy silné stranky, slabé stranky, pfilezitosti a
hrozby) je metoda, ktera analyzuje vnitini faktory organizace nebo desetince, kam patii
silné a slabé stranky. Dale se do této analyzy zahrnuji vnéjSi pfileZitosti jako je
ekonomicka situace, demografické zmény, nové trhy, technologie atd. Také se hodnoti
vngjsi hrozby a omezeni, jako jsou napiiklad aktivity konkurence, demografické zmény,
politicka situace nebo legislativa. SWOT analyza se vyuziva ve strategickém planovani,

v managementu a marketingu, soustfeduje se na kritick¢é faktory uspéchu
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organizace/destinace a je také jednou z metod zhodnoceni potencialu dal$iho rozvoje

organizace/destinace a jeho rizik (Zelenka a Paskova, 2012).

Gastronomicky cestovni ruch
Gastronomicky cestovni ruch je samostatna forma cestovniho ruchu, pii které

jsou ucastnici motivovani pfimo pozitkem z konzumace, (testovanim a poznavanim
vybranych pokrmu ¢i konzumaci napoji jako je pivo, vino ¢i whisky). Gastronomicky
cestovni ruch do sebe také zahrnuje kulturu stolovani, do které patii celkova atmosféra,
vybaveni i vyzdoba stravovaciho zatizeni. Tento produkt nabizeny s vyuzitim atmosféry
specifick¢ho mista, je pak v cestovnim ruchu oznacovan jako zazitkova gastronomie,
tedy uspokojeni potieby hladu a zizné ve spojeni s neobvyklym prozitkem. Typickymi
atrakcemi jsou navstévy specializovanych restauraci, vinnych sklipkt, rybaiskych
lodnich wvyletd, pivnich slavnosti, exkurze do vyroben potravin apod. (Zelenka a
Péaskova, 2012). Gastronomicky cestovni ruch l1ze dale délit na dvé kategorie: napojovy
a jidelni cestovni ruch. Tyto kategorie se navzajem prolinaji a dopliuji.

Jak uvadi internetovy portal Heritage Trails (2010), v Ceské republice existuje
projekt Stezky Dédictvi, ktery si klade za cil zprostfedkovat domacim i zahraniénim
navstévnikim zazitky z regiondlni gastronomie. Tento projekt vyhleddva podniky, jez
maji v nabidce regionalni speciality.

Napojovy cestovni ruch je vyjezd ucastnika cestovniho ruchu s motivem pozitku
z konzumace, kultury stolovani, degustace a seznamovani se S alkoholickymi a
nealkoholickymi napoji.

Vinarsky cestovni ruch
Vinaisky cestovni ruch je formou cestovniho ruchu, jehoZz ucastnici jsou

motivovani poznavanim zplsobu péstovani vina v tradi¢nich vinafskych oblastech,
navstévami vinohradd, ochutndvkami vin, prociténim atmosféry vinnych sklipkd,
vinaren a vinoték a nakupem archivnich i mladych vin. Modernim produktem pro
podporu vinaiského cestovniho ruchu jsou vinaiské stezky. (Zelenka a Paskova, 2012)

Pivni cestovni ruch
Pivni cestovni ruch je formou cestovniho ruchu, jehoz ucastnici jsou motivovani

zazitkovou gastronomii a konzumaci riznych druht piva. Jedna se o piva z typického

prosttedi ¢i proslavend néjakou znamou redlnou ¢i fiktivni osobnosti daného
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I soucasné technologie vyroby piva. Také jsou vytvafeny trasy (napf. trasa poO
zizkovskych hospodach) s exkurzemi do pivovart, navs§tévami typickych hospod a

pivnic ¢i muzei piva. (Zelenka a Paskova, 2012).

2.1 Napojovy cestovni ruch v Ceské republice spojeny s konzumaci
alkoholickych napoji

Konzumace alkoholickych napoji je v Ceské republice pomé&mé oblibena. Jsou to
takové napoje, které obsahuji etanol. Tato latka ma na clovéka (pii poziti vétsiho
mnozstvi) skodlivy vliv na jeho psychicky i fyzicky stav. Kazdy druh alkoholického
napoje ma jiny obsah etanolu a podle této hodnoty je mozné alkoholické napoje fadit do
riznych kategorii. Ceskd republika je nejen velkym spotiebitelem, ale také
svétoznamym vyrobcem alkoholickych napoja.

Hlavnimi odvétvimi primyslu vyrabéjiciho alkoholické napoje v Ceské republice
jsou pivovarnictvi a vinafstvi. Ob¢ tato odvétvi maji v ¢eskych zemich velmi bohatou
historii vyroby. Dalsimi odvétvimi jsou vyroba lihovin (napfiklad likéry Becherovka
nebo Fernet) a medoviny (Jen¢ a kolektiv, 1998).

Ceska republika je pivaiska velmoc. Pivo je jednim z nejzadangjsich napoji v Ceské
republice a priméma spotieba piva na jednoho Cecha za rok je okolo 143 litrii. Jak
uvadi Ministerstvo pramyslu, hlavnimi oblastmi pivovarského prumyslu je oblast
Plzenska, okoli Prahy, Nymburku, Kralovéhradecka, Liberecka, Nachodska a
Broumovska, okoli Pardubic, Vysociny, okoli Brna, Ostravy a také oblasti Vsetinska a
Frydku-Mistku. Nutno ale uvést, ze vkazdém kraji Ceské republiky se nachazeji
pivovary, minipivovary nebo jiné objekty spojené s pivnim primyslem (sladovny
apod.).

Vinaiské oblasti se nachazeji zejména na Morave, konktrétné jsou to oblasti Slovacka,
Velkych Pavlovic, Mikulovska a Znojemska. Dalsi oblasti se nachazeji v Cechich a

jsou to oblasti Litomé&ficka a M¢lnicka.
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2.2 Vinny cestovni ruch v Ceské republice a Moravské vinai'ské stezky

Vinny cestovni ruch je dilezitym odvétvim nejen cestovniho ruchu, ale i samotného
vinafského primyslu. Vinafskd c¢innost vytvari typickou a unikatni charakteristiku
krajiny s malebnymi sklipky a s typickymi lidovymi usedlostmi pro danou oblast. Tyto
oblasti jsou navic propojeny rozsahlymi sitémi cyklostezek. Krajiny s vinohrady se tak
stavaji lakavou destinaci pro turisty.

Internetovy server Moravské Vinaiské Stezky, Nadace Partnerstvi uvadi, ze
Moravské vinatské stezky se nachdzeji v krajin€ mezi vinohrady od Znojma po Uherské
Hradisteé. Tato sit’ stezek je dlouha 1200 kilometr a je tvotfena deseti okruhy, které
propojuje patefni Moravska vinna stezka. Hlavnimi atraktivitami jsou malebna
méstecka, sklepy, historické a pfirodni pamatky. Soucasti téchto stezek je i nabidka
stravovacich, ubytovacich sluzeb a také kulturni program pro vefejnost (vinobrani,

vinatské slavnosti).

2.3 Pivni cestovni ruch v Ceské republice

Historie pivovarnictvi
Jiz od stfedovéku mély Ceské zemé diky svym piirodnim pomérim skvélé

podminky pro péstovani zakladnich surovin k vyrobé piva. Prvni pisemnd zminka 0
vafeni piva na uzemi dnesni Ceské republiky byla Nada¢ni listina vy$ehradské kapituly
zroku 1088. Pozdgji ziskali vare¢na privilegia méstané kralovskych mést. Slechta,
ktera chtéla rovnéz tézit z pivovarnictvi, zacala stavét panské sladovny a pivovary a tim
zaCaly mezi §lechtou a mé$tany vznikat spory. Vysledkem téchto sport byl kompromis
zroku 1517. Tento kompromis byl soucasti tzv. Svatovaclavské smlouvy v podobé
usneseni, ze pivo mohou vafit vSechny tfi stavy: pansky, meéStansky a duchovni
(Novotny, 2014).

Staré pivovary byly zafizeny na ruéni praci. Varna byla temna mistnost plna
Stiplavého koufe unikajiciho z ptimého topenisté, kvasirny a sklepy se €asto podobaly
kobkam. Zlom nastal v druhé poloviné 18. stoleti, kdy cesky sladek a pivovarsky
reformator FrantiSek Ondfej Poupé ve své praci zacal prosazovat Cistotu a poradek a

zpusob vyroby piva pozvedl na védeckou cCinnost. Hlavnim pfinosem bylo vyuziti
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teploméru pii varce. Navic dokdzal zaucit fadu pokraCovatelii a zalozit Skolu ceskych
sladka. (Jackson, 1994).

Vétsina dnesSnich pivovart vznikla v pribéhu 19. stoleti. Bavorsky sladek Josef
Groll (1813-1887) v Plzni roku 1842 zalozil tradici piva ,,plzeiiského typu“, dnes
nejrozsitenéjsiho typu svétlého piva na svété. Postupné se zavedlo a rozsifilo chlazeni a
staceni piva do lahvi. V Praze roku 1869 byla zalozena stiedni $kola pivovarska a v roce
1887 vyzkumny ustav. Suvolnénim trznich podminek nastala zlata éra Ceského
pivovarnictvi, rostl pocet v té dobé modernich primyslovych pivovari, zlepSovala se
kvalita a rozrustal se pocet vystav piva. S koncem 19. stoleti skonéila vystavba pivovard
Vv Ceskych zemich (Jen¢ a kolektiv, 1998).

V letech od 1948 do 1989, bylo pivo v Ceskoslovensku vyrabéno vétsinou pro
potteby tuzemskych zdkaznikl a pouze €ast §la na vyvoz. Regiondlné prostfednictvim
mistnich pivovard a na vyvoz pak nékolika pivovary, jako byly piedevsim oba plzenské
(Prazdroj a Gambrinus/Svétovar), ¢eskobudéjovické (Budvar i Méstansky/Samson/
Crystal), Louny, tifebonisky Regent, slovenské Hurbanovo a pozdéji i1 noSovicky
Radegast.

Po roce 1989 doslo k uvolnéni trhu a vsechny tuzemské pivovary, podobné jako
vétina vyrobnich podnikti v Ceskoslovensku, se s tim musely vyrovnat. N&které z nich
se dostaly pod ochranu nadnarodnich pivovarnickych skupin, nékteré byly netuspésné
privatizovany, jiné pak nestacily Vv tvrdém konkuren¢nim boji a zkrachovaly. Ostatni

doposud puisobi samostatné se stiidavym tspéchem a neuspéchem (Novotny, 2014).

Vyroba a trh piva v Ceské republice
Ceska republika neni z pohledu mnoZstvi vyrobeného piva Zzadnym pivnim

gigantem. V Ceské republice ptisobi 47 primyslovych pivovarti, které Ize podle jejich
ro¢ni produkce rozdélit do téchto skupin:

a) velké pivovary (nad 500 tis. hl): Plzeni, Nosovice, Velké Popovice, Ceské

Budéjovice (Budvar), Praha (Staropramen), KruSovice, Brno (Starobrno),

Ostrava a nejnovéji Svijany
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b) stfedni pivovary (200-500 tis. hl): Hanusovice, Velké Btezno, Protivin, Pierov,
Litovel, Jihlava, Nymburk, Humpolec, Cernd Hora a Ceské Bud&ovice
(Samson)

¢) malé pivovary (do 200 tis. hl) (Novotny, 2014).

Krom¢ vySe uvedenych vyrobct vniklo a vznikd od roku 1990 mnoho
minipivovard a pivovarskych restauraci, jejichz pocet dnes piekracuje cislo 220.
Zejména v poslednich nékolika letech zaznamenavaji obrovsky rozkvét a kazdorocné
jich ptibyva fada novych. Vzhledem k tomu, Ze maji mensi produkce a ¢asté zaméfeni
na specializovand kvasnicova, svrchné kvasend a jind specialni piva, uréena primarné
lokalnim konzumentlim, turistim a znalcim, nemaji na celkovém trhu vyznamnou
ekonomickou pozici (Novotny, 2014).

Kromé¢ hlavni funkce pivniho primyslu (vyroba piva a chmelovych produkti),

vznikaji také nové produkty spojené s cestovnim ruchem a wellness.

Pivni stezky
Stezky jsou cesty se znaCenim pro pé&si turisty, cyklisty, lyzafe a motoristy

(Zelenka a Paskova, 2012). Stezky mohou byt tvofeny tematicky, kdy na sebe jednotlivé
atraktivity, které maji spolecny rys, navazuji. Pivni stezky maji na své trase rtizné
zastavky spojené s pivnim cestovnim ruchem (muzea piva, minipivovar) nebo tyto
objekty spojuji. Mohou mit riznou naro¢nost nebo délku. Zde jsou uvedeny piiklady
pivnich stezek v Ceské republice.
o Krkono$ska pivni stezka (22 kilometrd) - spojuje Vrchlabi, Friesovy boudy a
Lu¢ni boudu
e Pivni stezka Beskydami — spojuje mistni pivovary S moznosti ochutnavky a
poznani zptisobu piipravy mnoha druht piv
e Pivni stezka Petra Bezru¢e (28 kilometri)- Investorem byl Pivovar Cerna Hora,

zacina u zelezni¢ni stanice Brno a kon¢i v pivovaru Cernéd Hora.

Pivni lazné
Pivni lazen je koupel z mineralni vody, do které se ptidavaji rizné ingredience,
napiiklad pivovarské kvasnice, drceny chmel a smési riznych druhti bylin (Vecerkova a

Kiss, 2007). Soucasti nékterych lazni je i podavani piva, které si muze klient sam
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natoCit z pipy u vany. Pivni koupel G¢inné plsobi zejména proti ekzémlm, akné ci
celulitidé. Po lazni muZe vyuzit i pivni masaz, kdy je pouzivan rostlinny pivni olej nebo
jiné produkty pivni kosmetiky (viz nize). Zde jsou uvedeny piiklady pivnich lazni
v Ceské Republice.

e Postfizinské pivni 1azné (Pod¢brady)

e Sklarna a minipivovar Novosad & syn Harrachov s.r.o (Harrachov)

e Pivni lazné v Chodové Plané

Muzea piva
Muzeum je védecky ustav s vefejnou sbirkou, ktery trvale vetejné vystavuje,

interpretuje a vysvétluje (Zelenka a Péaskova, 2012). Muzeum piva ma za tukol
obeznamit navstévniky s historii vyroby piva, ukazat rizné tradi¢ni i nové formy jeho
pfipravy a staceni nebo mlze navstévniky nechat pivo stocit do ldhve. Dale zde mohou
byt vystaveny rizné druhy nadobi, lahvi a jinych doplitkovych predmétt (pivni tacky),
které jsou Spivnim pramyslem spojeny. U muzei, kterd jsou soucasti néjakého
pivovaru, je mozna i ochutnavka napoje a jeho ptipadné zakoupeni. Néktera muzea piva
pfipravuji rizné okruhy podle typt navstévnikd a podle jejich vékové kategorie. Zde
jsou uvedeny piiklady muzei piva v Ceské republice.

e Pivovarské muzeum (Plzen)

e Pivovar a restaurace u Fleku (Praha)

e Chram chmele a piva (Zatec)

Pivni kosmetika
Pivni kosmetika obsahuje ptisady, ze kterych se vyrabi ceské pivo, pivovarské

kvasnice nebo chmelovy extrakt (Manufaktura, 2015). Pivni kosmetiku je mozné
vyuzivat nejen pro doméaci pouZiti, ale i jako doplinkovou sluzbu pii pivnich laznich.
Vyrabi se pivni pletova kosmetika, vlasova kosmetika, péna do koupele, masdzni oleje
nebo mydla. Zde jsou ptiklady vyrobcii pivni kosmetika v Ceské republice.

¢ MANUFAKTURA- fada pivni kosmetiky

e Pivni kosmetika Salea

e Bione- fada pivni kosmetiky
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3 Soucasna nabidka objekti spojenych s pivnim cestovnim
ruchem ve vychodnich Cechach.

V této casti bakalaiské prace je uveden piehled objektii spojenych s pivnim
primyslem a cestovnim ruchem ve vychodnich Cechéach. Jednotlivé atraktivity jsou
vybrany na zdkladné¢ internetovych zdrojt, kde jsou propagovany, reser§i nebo osobni
zkuSenosti.

3.1 Pivovary s moznosti exkurze

V této kategorii jsou uvedeny pivovary, které mimo svou hlavni ¢innost (vyrobu
piva), nabizeji vefejnosti moznost navstivit dané prostory. Nejcastéji si mohou
navstévnici prohlédnout varnu a lezacké sklepy, kde je vétSinou nabizena ochutnavka

piva daného pivovaru.

e Pivovar Rychnov nad Knéznou

e Pivovar Primator (Nachod)

e Pivovar Rampusak (Dobruska)- bowling bar, ubytovani
e Olivétinsky pivovar Opat (Broumov)- muzeum

e Novopacké pivo (Nova Paka)

e Pivovar Zamberk (Zamberecky Kanec)

e Pivovar Pernstejn (Pardubice)

3.2 Restaurace s vlastnim minipivovarem

Trend restauraci S minipivovarem se stale rozrusta. Jsou to objekty, kde
konzument muze ochutnat pivo, které je vyrobeno ptimo v restauraci. Minipivovary
jsou vétsinou vestavény piimo do budovy restaurace, kde jsou vidét, a dotvafeji tak

gastronomicky zazitek navstévnik.

e Restaurace u Kohouta (Hradec Kralové): minipivovar Kubik
e Pivovar U Husku (Béle¢ nad Orlici)

e Minipivovar Veselka (Litomysl): restaurace, cvicebni sal

e Remeslny pivovar Clock (Potstejn)

e Rodinny pivovar u Vackl (Chlumec nad Cidlinou)
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3.3  Pivni lazné

Pivni 1azné ve vychodnich Cechach, jsou vétSinou soucésti ubytovaciho zatfizeni

nebo wellness centra, kde slouzi jako doplitkova sluzba.

e Penzion U Ctyflistku (Se¢) - ubytovani, restaurace, wellness

e Pivni lazné salon Astorie (Pardubice) - wellness

e Hotel Pansky dim (Kostelec nad Orlici) - wellness, relaxacni pobyty

e Pivni lazn¢ Hradec Kralové - soucasti restaurace U Nahonu

e Pivovar Lindr Mzany- Pivovar - restaurace, ubytovani, wellness, sportovni

hriste
3.4 Pivni stezky

Diky pomérné velkému mnozstvi pivovard, popularita pivnich stezek ve
vychodnich Cechéach roste. V soucasnosti se zde nachazeji nize uvedené, ale jiz nyni

existuji plany na vystavbu dalSich.

e Asfaltova Pivovarska cyklostezka stezka Chrudim- Medlesice: - 2 km
(do budoucna 11 km)

e Pivostezka Letohrad — Zamberk: pro cyklisty a bruslafe - 7 km

e Naucna pivostezka pro pési a cyklisty: Podorlicka pivni stezka - 2,5 km,
Meéstsky Podorlicky pivovar Rychnov nad Knéznou — Panskd Habrova —
lesopark VEelny — Letovisko Studanka

e Pivostezka pro p&ii a cyklisty: Cestice — Castolovice — Kostelec nad Orlici
(8 km)

3.5 Dalsi atraktivity a aktivity

V této kategorii jsou zafazeny nejen objekty, které jsou spojené s pivnim
cestovnim ruchem a nespadaji do pifedchozich kapitol, ale také rtizné slavnosti,

pochody, turnaje nebo festivaly.

e Prodejna PivoNka (Hradec Kralové): pivo, pivni kosmetika, pivni sklo, pivni

palenka, knizky o pivu a mapy pivovartt CR
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Pivni salon (Hradec Kralové): stylova nekufacka pivnice s Sirokou nabidkou
netradi¢nich a specidlnich piv

Hradecké Pivni rozjiméni: pivni slavnosti, kde se nabizeji piva z Ceskych i
zahrani¢nich rodinnych pivovarii, hudebni vystoupeni s moznosti
obcerstveni

Minipivovar Rambousek (Hradec Kralové): nabidka moznosti naucit se
domaci vyrobu piva: ,, Co vse vite o pivu a zvlddnete si jej i sami uvarit?
Beer Golf (Hradec Kralové): tradi¢ni golfovy turnaj spojeny s degustaci
nejrizngjsich piv z celé Ceské republiky

Pivovarska ¢tvrtka (pivovar Holba): tradi¢ni turisticky pochod do pivovaru
HanusSovice, 4 rizné trasy

Pivovarska brana (Hradec Kralové): restaurace a pivni dvorek, nabidka piva
Kotéra a Gocar

Hudebni festival pivovaru Kanec (Zamberk)

DEN P ... den plny piva (Pivovar Primator, Nachod): festival piva, a dalsi.
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4 Predpoklady rozvoje pivniho cestovniho ruchu ve
vychodnich Cechach

V predchozi cCasti bakalaiské prace byl vytvoien piehled objekti spojenych
s pivnim cestovnim ruchem ve vychodnich Cechach a na zékladé analyzy z dostupnych
zdroji byly vypsany ptedpoklady rozvoje pivniho cestovniho ruchu ve vychodnich
Cechach.

Pro realizaci pivniho cestovniho ruchu je potieba vymezit, jaké jsou predpoklady
pro jeho rozvoj v dané oblasti. Neni ptesn¢ definovano, jaké regiony a turistické oblasti
do vychodnich Cech patfi. N&které publikace uvaddji, ze do této oblasti patii i
KrkonoSe, jiné publikace tuto oblast do vychodnich Cech nezahrnuji. Pro tuto
bakalafskou praci jsem vymezila zajmové uzemi vychodnich Cech takto: Hradecko,
Kladské pomezi, Orlické hory a Podorlicko, Kralicky Snéznik, Pardubicko, Svitavsko,
Podzvi¢insko a Chrudimsko-Hlinecko.

Mezi ptedpoklady rozvoje cestovniho ruchu jsou zafazeny lokalizacni a
selektivni pfedpoklady a materidlné - technickd zékladna. Konkrétni popis téchto
predpokladii je dale popsan.

Lokaliza¢ni predpoklady do sebe zahrnuji pfirodni ptedpoklady, jako je
naptiklad reliéf, struktura a pfirodni atraktivity, vodstvo atd. Déle jsou sem zafazeny
kulturné historické piedpoklady. Ty jsou tvofeny zasahem €loveéka do krajiny, jako jsou
napiiklad lidmi vytvofené atraktivity, ale i lidové tradice, folklor a uméni atd.

(Vystoupil, Sauer, Trousil, 2015).

4.1 Lokaliza¢ni predpoklady

Znatnou &ast reliéfu vychodnich Cech vytvafi tizemi mezi Jaroméfi a
Lovosicemi (v severnich Cechach), které se nazyva Polabi. Tato oblast ma kvalitni pidu
a piiznivé klimatické podminky, a to vede k rozvoji agroturismu, provozovani vodnich
sportd, pesi turistiky ¢i cykloturistiky.

Na hranicich s Polskem se nachéazeji Orlické hory a Kralicky snéZnik. Tato
uzemi jsou centry horské turistiky, cykloturistiky a zimnich sportd. V jizni casti

vychodnich Cech se nachazeji Zelezné hory, které jsou vhodné hlavné pro p&si turistiku
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a cykloturistiku. Ve Zd’arskych vrsich, Orlickych horach, Broumovsku a v Zeleznych
horéach se nachazeji chranéné krajinné oblasti se skalnimi utvary a piskovcovymi bloky.

Na tizemi Nachodska se nachazi hraniéni pfechod Nachod z Ceské republiky do
Polska, ktery je velmi vyznamny z hlediska transportu obyvatel. Diky hranicim
s Polskem, zde dochazi i k zahrani¢nimu cestovnimu ruchu.

Mezi dalsi predpoklady se fadi 1 vodstvo. Povodi feky Chrudimky a rybniky
vV Polabi, nadrz Rozkos, ptehrada Pastviny a Divoka Orlice jsou vhodné pro vodni
sporty (Sara, 2004).

Pii realizaci vSech vySe uvedenych forem cestovniho ruchu dochazi také ke

konzumaci napoji a to predevsim piva.
4.2 Kulturné- historické predpoklady

V této Kkategorii jsou vypsany nékteré objekty a produkty, které se nachazeji
Vv lokalitach, kde je mozné realizovat pivni cestovni ruch.

Zde je uveden vybér vyznamnych mést a obci svazanych S pivnim primyslem:
Hradec Kralové, Pardubice, Béle¢ nad Orlici, Zamberk, Litomysl, Letohrad, Nachod,
Rychnov nad Knéznou, Opo¢no, Dobruska, Broumov, Nova Paka, Choceni a Chrudim.

Dale jsou uvedeny hrady, zamky, cirkevni pamatky, technické pamatky, a dalsi
objekty, které jsou spojené s pivnim cestovnim ruchem: zficenina hradu Potstejn, klaster
v Broumové, zdmek v Dobrusce, historicky komplex zapsany na UNESCO v Litomysli,
Pardubicky zamek. Technické pamatky: Opatovicky kandl; Automatické mlyny
Vv Pardubicich; vodni elektrarna Huc¢ék a Bila véz v Hradci Kraloveé; Prepychy u Opoc¢na
(lidova architektura). Ostatni (muzea apod.): Muzeum loutkatskych kultur v Chrudimi;
Vychododeské divadlo (secesni) v Pardubicich; Muzeum vychodnich Cech v Hradci

Kralove, Podorlicky skanzen Krilovice, Babi¢¢ino udoli v Ratiboticich u Ceské Skalice.

Kulinarské atraktivity a vybrané regionalni produkty
S pivnim cestovnim ruchem jsou také spojeny rtizné gastronomické produkty.

Jako pfiklady uvadim tyto: Pardubicky pernik, Hofické trubicky, miletinské
modlitbicky, choltické kolaCe, pivo RampuSak (Dobruska), piva Zilvar, Kastan a

Knézna (Rychnov nad Knéznou); Licensky chléb (pekarna Li¢no - Kostelec nad Orlici).
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Vyznamné kulturni akce, sportovni a jiné aktivity
Dale dochazi k realizaci pivniho cestovniho ruchu pii riznych kulturnich akcich.

Jsou jimi napiiklad: Slavnosti kralovny Elisky v Hradci Kralové, hudebni festivaly
vV Hradci Kralové: Jazz Goes to town, Rock for people, Hip Hop kemp; divadelni
festival Divadlo evropskych regionti v Hradci Krélové, divadelni festival Janackiv
Hronov; Masopustni pravody na Hlinecku (UNESCO).

Sportovni aj. atraktivity: motocyklovy zavod Zlata ptilba v Pardubicich, Velka
Pardubicka steeplechase); hokejova liga, a dali.. (Vystoupil, Sauer a Trusil, 2015).

4.3 Selektivni predpoklady

Selektivni predpoklady v sobé zahrnuji ptedpoklady demografické, politické,
socio-ekonomické, urbanizacni, environmentalni a personalni (Zelenka a Paskova,
2012). Tyto predpoklady se déli na objektivni (vnitropolitickd situace, ekonomické
ptedpoklady, kvalita Zivotniho prostfedi) a subjektivni (modnost, vliv reklamy a
propagace, vlastni zazitky). Jako jeden ze selektivnich ptikladi, ktery maji vliv na pivni
cestovni ruch (a na cestovni ruch v Ceské republice obecng), je vybrana koncepce statni
politiky cestovniho ruchu v Ceské republice.

Ministerstvo pro mistni rozvoj (2012) uvedlo Koncepci statni politiky
cestovniho ruchu v Ceské republice na obdobi 2014 — 2020. V roce 2013 usnesenim ¢.
220 vlada schvalila novou Koncepci statni politiky cestovniho ruchu v Ceské republice
na obdobi 2014 — 2020. Koncepce predstavuje zakladni strategicky stfednédoby
dokument v oblasti cestovniho ruchu pro obdobi od 2014 do roku 2020. Jejim hlavnim
cilem je zvySovat konkurenceschopnost celého sektoru cestovniho ruchu na narodni i
regiondlni Grovni, udrZzeni jeho ekonomické vykonnosti i jeho pozitivnich dopadii na

socio-kulturni a environmentalni rozvoj Ceské republiky.

4.4 Infrastruktura (materialné- technicka zakladna)

Jak jiz bylo zminéno ve druhé kapitole, infrastruktura je souhrn organiza¢né
technickych piedpokladii pro uspokojeni potieb ucastnikli cestovniho ruchu v dané
destinaci. Sem lze zaradit dopravu a komunikace, ubytovaci sluzby, stravovaci sluzby,

kulturni zafizeni a zabavni zafizeni, sportovni zatizeni a dalsi sluzby.
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4.4.1 Doprava a komunikace

Oblast vychodnich Cech se nachézi na silni¢nich i Zelezni¢nich uzlech, které
tuto oblast zpfistupnuji pfimym spojenim s Prahou, Brnem, Libercem, Olomouci,
Ostravou ale i Polskem. Mezi nejvyznamnéjsi patii zelezni¢ni trat’ Praha - Pardubice -
Ceska Tiebova — Brno. Soudasti této trati je 1. modernizovany Zelezni¢ni koridor Berlin
- Praha - Brno - Viden. Nejvyznamngjsim letistém regionu je vefejné mezinarodni
letist¢ Pardubice. Dalsi mensi letisté se nachdzeji naptiklad v Hradci Kralové nebo
Jaromé&fi. Vyuzivat vodni dopravu je mozné na fece Labi, napt. na parniku Arnost z
Pardubic.

Také se v této oblasti nachazi pomérné husta sit’ cyklostezek. Asi neznaméjsi stezkou je

Labska stezka vedouci od pramene Labe az do Némecka.

4.4.2 Ubytovaci sluzby

Ubytovaci zafizeni ve vychodnich Cechach lze rozdélit podle rozsifenosti v dané
oblasti. Jak uvadi Pardubicky kraj & Destina¢ni spoleénost Vychodni Cechy, v této
oblasti pfevladaji zejména penziony, kterych je jich ptes 500. Dale zde muZzeme zatadit
ubytovani v soukromi, hotelech nebo v kempech. Ubytovaci zafizeni spojené piimo
S pivnim primyslem jsou naptiklad Pivovar Lindr MZany, Evropské Skolici centrum -
Zamecky pivovar (Litomysl), penzion U Ctyflistku (Se¢) nebo Hotel Pansky dim
(Kostelec nad Orlici).

Rychle roste trend nabizeni nestandardniho nebo neobvyklého ubytovani.
Popularni je ubytovani na farméch s moznosti agroturistiky (penzion Statek u sv. Jana,
Kunvald), golfové resorty (Nova Amerika Golf Resort, Kuks), ubytovani spojené se
zézitkem (Broumovsky klaster), 1azné (Velichovky), wellness resorty (Strom Zivota,
Bélohrad) nebo rance (Agropension U hgje, Litomysl).

Ubytovaci a stravovaci zafizeni a turistické cile mohou ziskat certifikaci kvality
sluzeb poskytujicich perfektni zdzemi pro cyklisty, Cyklisté vitani. Zde lze uvést
napiiklad Wellness Hotel Panorama (Rychnov nad Knéznou) penzion Trnka (Potstejn)

nebo Slunny Dvir (Dobruska).
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http://www.cyklistevitani.cz/Objekty/Wellness-Hotel-Panorama.aspx

4.4.3 Stravovaci sluzby

Ugastnici cestovniho ruchu nejéastéji vyuZivaji restauradni zaiizeni, kde se podavaji
hlavni jidla cely den (jsou to restaurace, jidelny, bufety, jidelni vozy, fast foody).
Restaurace byvaji soucasti ubytovacich zafizeni, kde je mozné vyuzit ubytovani se
snidani, polopenzi, plnou penzi nebo all inclusive. Nejcastéji jsou nabizené pokrmy
Ceské kuchyng, ale s poptavkou roste i nabidka netradi¢nich kuchyni a také moznost
zazitkové gastronomie. Dale je zde uveden vybér par objektt: restaurace: Tvrz Orlice
(Letohrad) nebo Royal Maharaja (Hradec Kralové); bufet: Vodacké tabofisté Cakle
(Usti nad Orlici). Také jsou popularni navitévy bart, vinaren, kavaren, pivnic a pizzerii.
Bary: Gekon boulder bar (Pardubice); vinarny: Boromeum (Hradec Kralové);
kavarny: Chocco Caffé - Tradi¢ni vyroba pralinek (Litomysl); pivnice: Pivnice a
Rodinny pivovar U Vacki (Chlumec nad Cidlinou); pizzerie: Pizzeriec U Posty
(Chocen).

V regionu Zelezné hory vznikla zajimava pomyslnd cesta za dobrym jidlem a
pitim, kterd se nazyva Gurmanska stezka. Stezka kopiruje jak jiz zavedené cyklostezky,
tak pohodIn€ navazuje na stezky turistické a jejim ukolem je propagovat regiondlni

produkty a zajimavosti Zeleznohorského kraje.

4.5 Dopliikové sluzby

Dopliikové sluzby k zdkladnim sluzbam cestovniho ruchu zahrnuji poskytovani

informaci, zprostfedkovani sluzeb, pj¢ovani a dalsi sluzby.

Kongresy
Centrem kongresového cestovniho ruchu je Hradec Kralové, kde se nachézi

Kongresové centrum Aldis. V roce 2016 zde prob¢hl jiz 17. roénik veletrhu cestovniho
ruchu INFOTOUR & CYKLOTURISTIKA.

Informacni centra a privodcovské sluzby
Jak uvadi Pardubicky kraj & Destina¢ni spole¢nost vychodni Cechy (2016)

nachézi se v oblasti Vychodnich Cech vice jak 100 informacnich center. Jejich funkce je
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odpovédét turistim na otazky spojené s cestovanim, ubytovanim, stravovanim a dal§imi
doprovodnymi sluzbami (prodej cenin, piistup k internetu apod.). Mohou zde obdrzet
propagacni materialy nebo informace o cestovnich kanceléfich a cestovnich agenturach.
Informacni centra jsou také nékdy soucésti piirodni nebo kulturné-historické atraktivity
(Informacni Centrum Nové Mésto nad Metuji - zdmek) nebo jiného vetejné ptistupného
objektu (M¢stské informacni a kulturni stfedisko Rokytnice v Orlickych horach).
Fungovani informacnich center je také tzce spojené s poskytovanim
pruvodcovskych sluzeb. Ty jsou v dané oblasti poskytovany hlavné vlastnimi silami
informacniho centra nebo prostiednictvim mistnich privodci a odbornikt. V
chranénych tzemich jsou také zajiStovani odbornici a pracovnici v oblasti ochrany

ptirody.

Pujcovny a opravy a kol

S ristem popularity cykloturistiky roste i pocet opraven a pujcoven kol. Sem lze
zatadit napiiklad: Velocentrum Specialized (prodej a servis kol, ptijéovna kol (Hradec
Kralové)nebo Veloservis Pesek & syn (opravna kol, ptijéovna sportovnich potieb a

vybaveni (Opatovice nad Labem).

31



5 Vyzkumné Setieni

Prace v ramci vyzkumného Setfeni si klade za cil konkrétné¢ analyzovat soucasny
stav pivniho cestovniho ruchu ve vychodnich Cechach, jaké jsou jeho potencialni
moznosti a nedostatky a kde jsou nevyuzité moznosti. Pro tento typ vyzkumu se jevilo
jako nejvhodnéjsi zvolit kvalitativni vyzkumnou strategii za vyuziti nestrukturované¢ho
interview. Pro analyzu dat byla zvolena metoda otevieného kodovani.

Cilem tohoto Setfeni, pomoci interview a metodou otevieného kodovani, je
charakterizovat pivni cestovni ruch a navrhnout strukturu portalu, ktery by podpofil
rozvoj daného segmentu cestovniho ruchu. Dil¢im cilem je vytvofit SWOT analyzu,

ktera mapuje situaci pivniho cestovniho ruchu ve vychodnich Cechach.

5.1 Kvalitativni vyzkumna strategie

Jako metoda vyzkumu byla zvolena kvalitativni vyzkumna strategie. Vyzkumnik
vybird na zacatku vyzkumu téma a uréi zdkladni vyzkumné otazky, které¢ je mozné
definovat a upravovat béhem vyzkumu a béhem sbéru a analyzy dat. Vyzkumnik hleda
a analyzuje jakékoliv informace, které pfispivaji k osvétleni vyzkumnych otizek a
provadi zavéry. Sbér dat a jejich analyza probihaji v delSim cCasovém intervalu.
Vyzkumnik si sdm vybird misto pro pozorovani nebo setkdvani s jedinci. Analyza dat a
jejich sbér probihaji soucasnég, pti sesbirani dat provadi vyzkumnik jejich analyzu a
podle vysledku rozhodne, kterd data jsou potfebnd, a zacne s dal§im sbérem dat a jejich
analyzou. Béhem této ¢innosti vyzkumnik zkouma své zavéry a domnénky.

Zprava o kvalitativnim vyzkumu obsahuje rozsdhle citace zrozhovori a
poznamek, jez si vyzkumnik délal pii praci v terénu. Vyzkumnik maze prezentovat své
poznatky a teorii o fenoménu, ktery pozoroval. MiiZe se stat, Ze probira své zavéry se
sledovanymi jedinci (v ptipadé této bakalaiské prace s respondenty) a jejich nazory
zohlediiuje nebo piidava do vysledné zpravy.

V kvalitativnim vyzkumu se pouziva relativné malo standardizovanych metod
k ziskavani dat. Hlavni instrument je sam vyzkumnik. Typy dat v kvalitativnim
vyzkumu zahrnuji pfepisy terénnich poznamek z pozorovani a rozhovort, audio a video

zaznamy, osobni komentare, poznamky, ufedni dokumenty, Gryvky z knih atd.
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Prednosti kvalitativniho vyzkumu je podrobny popis a vhled jedince, skupiny c¢i
zkoumaného fenoménu, ktery miize vyzkumnik zkoumat v pfirozeném prostiedi. Tento
vyzkum umozfiuje navrhovat teorie a hleda pfi¢inné souvislosti. Pii jeho pouziti
nezlstavd vyzkumnik na povrchu problematiky, ale provadi podrobnou komparaci
ptipadu a sleduje jejich vyvoj.

Nevyhodou kvalitativniho vyzkumu je fakt, ze ziskana informace nemusi byt
zobecnitelna. Také je t€zké ho replikovat a formalizovat. Analyza dat a jejich sbér jsou
Casov€é naro¢né. Vysledky mohou byt snadno ovlivnitelné vyzkumnikem a jeho

osobnimi preferencemi (Hendl, 2005).

5.2 Metoda sbéru dat a realizace vyzkumu

Jako metoda sbéru dat bylo zvoleno nestrukturované interview. Jde o situaci, kdy
se jedna osoba (interviewujici) tdze osoby druhé (respondenta) , za ucelem ziskani
odpovédi vhodnych k tc¢elim vyzkumného problému. Pouziti interview ma své vyhody
a nevyhody.

Mezi vyhody patii fakt, ze umoziuje kontakt vyzkumnika se zkoumanou osobou.
Interview umoziuje volnost a pruznost kladeni otazek. Interviewujici mize zadat
upfesnéni respondentovy odpovédi. Timto zplsobem je mozné ziskat osobni nebo
divérné informace a je mozné sledovat reakce respondenta. Interview eliminuje obtiZze
pii psaném projevu.

Nevyhodou interview je vétSi naro¢nost na znalosti vyzkumnika a také Casova

vvvvvv

vvvvvv

Interview muze byt strukturované, polostrukturované nebo nestrukturované. Ke
svému sbéru dat jsem zvolila nestrukturované interview, které umoziuje tiplnou volnost
odpovédi. Jedna se spiSe o dialog vedeny nad urcitym tématem, kde interviewujici
vhodnymi prostfedky usmérniuje tok rozhovoru. Dilezité je, aby interviewujici byl
pohotovy a umeél reagovat na neoCekavané situace. Jeho nevyhoda je obtiznéjsi
vyhodnoceni. (Skutil a Kfovackova, 2006).

Pted samotnym interview jsem si pfipravila na respondenty pét otazek. Otazky

byly vytvofeny tak, aby obecné zahrnuly celou problematiku pivniho cestovniho ruchu
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v Ceské republice a nasledné ve vychodnich Cechach. Témata otazek byla: budoucnost
a potencial pivniho cestovniho ruchu v Ceské republice a spojovéani pivniho pramyslu
s cestovnim ruchem. Dale jak sami respondenti hodnoti soucasnou nabidku
doprovodnych sluzeb pivovard a zda se domnivaji, Ze ve vychodnich Cechach chybi
produkt, ktery by dany segment cestovniho ruchu podpofil. Otazky jsou pomérné
obecné, aby respondent mél dostatek prostoru pro vyjadieni

Konkrétni otazky polozené respondentim jsou uvedeny v priloze A.

5.3 Metoda analyzy dat

Jako metoda analyzy dat byla zvolena metoda otevieného kodovani. Tato metoda
zaCina oznaCovanim jednotlivych datovych segmentd kodem, ktery se uritym
zpusobem vztahuje k vyzkumnému cili. Tato data jsou fazena do tiid souvisejicich jevi
nebo jsou uspotadana do zakladi nové vznikajici teorie. Vysledkem této metody je

provedeni segmentovani, kodovani a nakonec kategorizace dat neboli jejich zaznamy

(Skutil a kol., 2011).

5.4 Charakteristika respondenti

Vyzkumného Setfeni, interview, se ucastnili dva respondenti. Respondenty jsem
kontaktovala na zaklad¢ doporuceni, jelikoz oba pracuji ve sféfe pivovarského primyslu
a nabidli mi rizné pohledy na dané téma.

Respondent ¢. 1: Ing. Milo§ Hrabak je od roku 2008 majitelem firmy Bohemia
Brewing Centre a &lenem degustacnich komisi piva v Ceské republice, Rusku, na
Ukrajing, v Bélorusku a Kazachstanu. Ve své kariéfe navstivil stovku pivovard, i
v exotickych zemich jako jsou Azerbajdzan, Etiopie, Peru nebo Vietnam.

Z diivodu ¢asové vytiZzenosti pana Ing. Hrabdka mu byly otazky zaslany emailem.
Pan inZenyr na n€¢ odpovédél pisemnou formou. K uptesnéni poté prob&hnul telefonicky
rozhovor, béhem ne¢hoz doplnil své odpovédi. Emailova konverzace s panem Ing.
Hrabakem probé¢hla 7. - 9. dubna 2016 a nasledny telefonicky rozhovor probéhl
11. kvétna téhoz roku.

Respondent ¢&. 2: Jakub Caslavka vlastnil nékolik hospod v Thajsku, kde v roce

2014 ukon¢il svou &innost a vratil se zpét do Ceské republiky. V Hradci Kralové na
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podzim roku 2015 oteviel Pivni Salon. 3. ¢ervna 2016 bude otevirat dal$i Pivni salon
Vv Chrudimi, ktery bude ve stejném duchu.
S panem Caslavkou jsem se se§la 5. kvétna 2016 Vv jeho Pivnim salonu v Hradci

Kralové, kde probihal nas rozhovor.
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6 Vlastni vyzkumné Setieni

Pro zpracovani byla pouzita jiz zminéna metoda otevieného kodovani. Nejdiive
byly rozhovory ptepsany do pisemné formy a nasledné dikladné analyzovany. Poté
byly zvyraznény hlavni pojmy, informace a hesla. Tyto terminy jsou dale oznaceny
symbolem, kodem. Nasledné jsou rozdéleny do tematickych tiid a dale kategorizovany.

Ptepis odpovédi obou respondentt je uveden v ptiloze B a déle je uvedeno samotné

koédovani a jeho kategorizace.

6.1 Kodovani a kategorizace

Vysledkem tohoto Setieni bylo pro piehlednost vytvoreni péti kategorii. Ty se
zabyvali rozvojem pivniho cestovniho ruchu, Spojovanim pivniho primyslu a
cestovniho ruchu, potencialem v rozvoji pivniho cestovniho ruchu v oblasti vychodnich
Cech, sou¢asnou nabidkou doprovodnych sluzeb pivovari ve vychodnich Cechach a
realizaci Ucelené sluzby na podporu rozvoje pivniho cestovniho ruchu ve vychodnich
Cechach. V kazdé kategorii jsou rozepsany ziskané kody s vlastnim komentafem.

Tyto kategorie jsou nasledné popsany.

Rozvoj pivniho cestovniho ruchu
Respondent ¢. 1 uvedl, Ze na zékladé poznatkil z jeho navstévy v Senatu Ceské

republiky usuzuje, ze popularita pivniho cestovniho ruchu je zna¢né vysoka. O jeho
rozvoj maji zajem i jiné statni organizace jako je CzechTourism. Uvedl, ze pivo je
vyznamny atribut Ceské republiky, ktery miize piivést mnoho zahrani¢nich turistii nejen
do Prahy, ale i do dal$ich turistickych oblasti. Také dodal Ze, ,, pivovarsti hovorili o tom,
jak vystavba pivovaru prospéla zaméstnanosti, obecné povédomosti, ale také

“«

cestovnimu ruchu.” 7ZvySeni zaméstnanosti ma pfiznivy vliv na zajem populace
pracovat v tomto odvétvi.

Jak uvedl respondent €. 2, Ze ,,jsou obdobi, kdy je populdrni pit ruzné koktejly, ale pak
tento trend opét ustane. Pit pivo md ale v Ceské republice tradici a mit bude vidy.*
Také v posledni dobé zaznamenal ,,boom* v zajmu nékterych Ceskych spotiebiteli o

mensi, ale kvalitni pivovary. Tvrdil, ,.klienti nemaji zajem o piva z velkych pivovarii

Jjako je Gambrinus. Chtéji mensi pivovary s kvalitnimi produkty a neresi cenu.” ToO je
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velmi pozitivni faktor, protoze v oblasti vychodnich Cech se nenachézi ani jeden velky
pivovar. Jsou zde spiSe mensi pivovary nebo minipivovary, které jsou schopné uspokojit

poptavku.

Pivni primysl a cestovni ruch
Oba respondenti zminili fakt, ze Ceska republika je v zahrani¢i znama ceskym

kiistalem a ¢eskym pivem. Respondent ¢. 2 uvedl jako ptiklad, Zze kdyz v Thajsku (kde
pracoval né&kolik let) zminil, Ze pochazi z Ceské republiky, mnoho lidi vykftikovalo
,,good beer* (dobré pivo). Respondent ¢. 1 také dodal, Ze pivo lze povazovat za jeden
z ,fenoménii” Ceské kultury. Ztoho vyplyva, ze spojovani téchto dvou odvétvi
pramyslu (pivni primysl a cestovni ruch) ma pozitivni efekt na ob¢ strany. Pivo
ptilakava turisty z celého svéta, kteti se zde ubytuji, stravuji a navstévuji pamatky, ale

také zde konzumuyji pivo a odvazeji pivni produkty jako suvenyry.

Potencial v rozvoji pivniho cestovniho ruchu v oblasti vjchodnich Cech

Oba respondenti se opét shodli na tom, Ze je v dané oblasti velky potencial.
Respondent ¢. 1 uvedl, Ze ,pivni cestovni ruch je dost casto spojen s cykloturistikou.
Cesty jsou planovany jako hrad, vyhlidka, obéd s obcerstvenim, dalsi kulturni pamatka
atd.“ V soucasné dobé stale roste popularita cykloturistiky a vyhodni Cechy jsou znamy
mimo jiné kvalitnimi sitémi cyklostezek. Jako problém uvedl, ,.Ze cyklista je ucastnikem
silni¢niho provozu a proto ani on by pivo nemél pit“. Jak upravuje legislativa Ceské
republiky, konzumace alkoholickych napoji pii ucasti na silniénim provozu je
zakazana, a to je nutno dodrzovat. Pro rozvoj cykloturistky spojovanou s pivnim
cestovnim ruchem je to v8ak nepiizniva skutecnost. Dale uvedl, Ze ,\vychodni Cechy
Jjsou plné mensich méstecek a vesnicek, kde pivovar dotvari ,, kulturu* a vnimani dané
obce a miize to byt jednim z faktoru pri rozhodovani, kam se pojede na dovolenou nebo
na vylet.*“ V tom je také urcity, do zna¢né miry nevyuzity, potencial pivniho cestovniho
ruchu.

Respondent ¢. 2 v pivovarnickém pramyslu potencial vidi, proto bude otevirat
dalsi Pivni salon v Chrudimi. Na internetu existuji rizna fora a skupiny, kam si lidé

zaznamenavaji, v jaké byly hospod¢ a jak se jim tam libilo. Tyto skupiny aktivné hledaji
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a jezdi po objektech pivovarského primyslu a pivniho cestovniho ruchu po celé Ceské
republice. Jak sam uvedl, jeho pivnice je prezentoviana na webovém portalu ,,Pivai
denicek*. Lidé jeho pivnici také vyhledavaji na zakladé reklamy na Facebooku nebo na
zakladé¢ osobniho doporuceni. Také byl osloven hotelem Nové Adalbertinum a tane¢nim
klubem Level o spolupraci. Déale se zminil, ze do jeho Pivniho salonu jezdi i ,,/idé z
Prahy, kteri do Hradce Kralové jedou pouze za ucelem navstévy salonu. Soucasti tohoto
vyletu je pak | pripadnd navstéva dalsich atraktivit cestovniho ruchu, jako je Muzeum

vychodnich Cech nebo Bilé véze.

Soudasna nabidka doprovodnych sluZeb pivovari ve vychodnich Cechach
Respondent ¢. 1 se domnival, Ze se tento segment postupné saturuje a ,,zrovna

vychodni Cechy nemaji jeden velky pivovar, coz samo o sobé podporuje moznost vniku
a rustu spousty mensich pivovarii.*. Podrobna data o této problematice, ale nema.
Respondent ¢. 2 cestuje po pivovarech a jinych objektech pivovarského
primyslu za primarnim ucelem navazani spoluprace (moznost nabidky jejich produkta
u sebe v pivnici). Sam se tedy ucastnil prohlidek pivovaru a nasledné degustace piva,
ale vic zkuSenosti s jinymi produkty pivniho cestovniho ruchu nemél. Uvedl ale, Ze
. kdyz jsem byl pracovné v Pivovaru Clock v Potstejné, tak jsem pri této prileZitosti
navstivil i mistni hrad.* To neni pfimo svazané s nabidkou dan¢ho pivovaru, ale ukazuje

to provazanost pivniho cestovniho ruchu s dal§imi jeho formami (poznavaci cestovni

ruch).

Realizace ucelené sluzby na podporu rozvoje pivniho cestovniho ruchu ve
vychodnich Cechich

Respondent &. 1 uvadi, Ze , takovd sluzba u nds byla, kdy? Cesky svaz
minipivovaru byl velice aktivni ve stredoevropském sdruzeni malych pivovarii, dnes je
to, myslim, trosku potlaceno, nicméné i tak se domnivam, Ze informace, at jiz od Svazu
minipivovari, nebo pres specializované pivni servery, jsou publikovany.” Tim sice
poukazal na fakt, Ze informace jsou publikovany, ale jejich piehlednost a hlavné
dostupnost je nejasnd. Uvedl ale, ze ,,do projektu pivnich lazni, minipivovari a dalsich

projektii Slo v minulosti i dostatek ceskych a evropskych dotaci, takze i v tomto sméru je

38



zde urcita podpora.“ Coz je opét pozitivni zprava, ale nevypovida o tom, zda existuje
ucelena sluzba, ktera by tento segment cestovniho ruchu pfimo podporovala.

Respondent ¢. 2 o zadném takovém produktu nebo sluzbé nevi. Sdm pry neni ¢lenem
zadného spolku, organizace nebo svazu. Rad se prezentuje sam za sebe, ale prohlasil,

zZe by prezentace jeho pivnice urcité nebyla na Skodu.

6.2 SWOT analyza pivniho cestovniho ruchu ve vychodnich Cechach

Cilem tohoto Setfeni bylo pomoci kvalitativniho vyzkumu a metodou oteviené¢ho
kédovani provést analyzu pivniho cestovniho ruchu ve vychodnich Cechach. Na
zékladé vysledku tohoto Setfeni a resersi z dostupnych zdroji byla vytvorena SWOT
analyza pivniho cestovniho ruchu ve vychodnich Cechach a navrh struktury portalu
,»Pivni pout™.

SWOT analyza se skldda z bodového popsani silnych a slabych stranek a piilezitosti

a hrozeb pivniho cestovniho ruchu ve vychodnich Cechach.

6.2.1 Silné stranky

V kapitole silné stranky jsou uvedeny piednosti, které jsou piinosné pro dosazeni

urcitych cila.

V dané oblasti je dlouhd a bohata historie pivovarského primyslu a s tim spojena
konzumace tohoto napoje

Nachazi se zde svétoveé znamé pivovary (Holba)

Roste pocet staveb a zakladani minipivovari po celé oblasti vychodnich Cech

Ceska republika je v zahrani¢i zndma svym pivem, které je povazovano za jedno
z hlavnich lakadel, které ptitahuje turisty nejen do Prahy, ale i do dalSich regiontd

Je zde velky pocet atraktivit spojenych s pivovarnictvim a pivnim cestovnim ruchem
(pivovary, minipivovary, muzea, pivni lazn¢, atd.)

Rozviji se zde cykloturistika, kdy ucastnici maji také zajem o dalsi sluzby (stravovani)
nebo zazitek (navstéva muzea)

Je zde oblibenost pé&si turistiky, cykloturistiky a horského cestovniho ruchu ve
vychodnich Cechach (Orlické hory, Labska stezka pro cyklisty)
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Existuji zde pési a cyklistické pivni stezky, které spojuji hned nékolik forem cestovniho
ruchu (poznavaci, sportovni, gastronomicky)

Jsou zde pivovary, které nabizeji mozZnost ubytovani ve svych prostorach nebo
stravovaci sluzby (minipivovary umisténé ptfimo v restauracnim zatizeni)

Nékteré pivovary tvofi i ,.kulturni obraz dané obce nebo okoli a jsou i symbolem
daného regionu.

Prodavaji se zde doplitkové produkty, které jsou spojené s pivovarnickym primyslem
(propagacéni materialy)

Realizace pivniho cestovniho ruchu muize probihat i mimo letni sezonu (pivni 1azné,
které jsou soucasti napt. wellness centra nebo hotelu)

Vychodni Cechy jsou centrem celorepublikového kongresového cestovniho ruchu a
v Hradci Kréalové se konaji veletrhy spojené s cestovnim ruchem a gastronomii
Internetové stranky jednotlivych objektt a atraktivit s nabidkou produktt a sluzeb jsou
kvalitn¢ zpracované

Pivni cestovni ruch vyuZzivaji nejen turisté, kteti se o danou tématiku ptimo zajimaji, ale
také dalsi turisté a vyletnici, ktefi se UCastni na poznavacim cestovnim ruchu,
cykloturistice, gastronomickém cestovnim ruchu apod.

Ugastnici projevuji vysokou uroven znalosti produktii pivniho primyslu a maji zajem
o ziské&vani dalSich informaci

Existuji zajmova a profesionalni sdruzeni, jako jsou napiiklad Cesky svaz pivovart a
sladoven nebo Cesky svaz minipivovart, jejichZ cilem je prosazovani a obhajovani prav

a spolecnych zajmi svych ¢lenti

6.2.2 Slabé stranky

Slabé stranky jsou zaporné vlastnosti, které mohou ohrozit dosazeni urcitych cilt

nebo existenci samotnou.

Neni zde komplexni produkt, ktery by nabizel jednotlivé objekty a atraktivity pivniho
cestovniho ruchu na jednom dostupném portalu
V této oblasti je nedostatek ubytovacich, stravovacich a jinych zatfizeni, které by

nabizely produkty spojené s pivnim cestovnim ruchem (pivni 1azng)
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Nedochézi zde k vytvareni nabidek balickii dopliikovych sluzeb pivovarG v oblasti
cestovniho ruchu a jejich podpory (muzea piva, ubytovani spojené s exkurzi po
pivovaru)

Vychodni Cechy nejsou hlavni oblasti pivovarnického a chmelaiského pramyslu. Témi
jsou spi§ tyto oblasti: zapad Cech - Plzen, stiedni Cechy - Praha nebo jizni Morava —
Brno.

Turisté a vyletnici vnimaji, Ze nabidka stravovacich zafizeni ve vychodnich Cechéch je
SpiSe pramérna az podprimérna, a proto slabne jejich zajem o gastronomii v této oblasti
Hlavni poptavka cyklistickych vyletd, horské pési turistiky, navstévy kulturné -
historickych objektti apod., je spiSe v obdobi letni sezony

Nedochazi k dostate¢né spolupraci mezi objekty spojenymi s pivnim cestovnim ruchem
a cestovnimi kanceldfemi, cestovnimi agenturami a jinymi zprostfedkovatelskymi
subjekty

Zakon Ceské republiky zakazuje konzumaci alkoholickych napoji pfi jizdé na kole.
To ovliviiyje Gcastniky cykloturistiky pii vybéru napoji

Doba trvéani pobytu je spise jednodenni nebo kratkodoba

6.2.3 Prilezitosti

Piilezitosti jsou vn&j§i podminky, pfileZitosti nebo poptavky, které mohou byt

napomocné dosazeni cil.

Pivni cestovni ruch se da vyuzit jako hlavni atraktivita k propagaci vychodnich Cech
Moznost vyuziti jiz existujicich webovych portald, kde jejich uzivatelé sdileji své
zéazitky z ochutnévani piva na rtiznych mistech po republice

Konzumenti piva maji spiSe zajem o produkci z malych pivovari nez velkych
spolecnosti, které vyvazeji do zahrani¢i. To miiZe pobizet provozovatele restaurac¢nich
zafizeni k zaloZeni vlastniho minipivovaru ¢i roz§ifeni nabidky o regionalni znacky
Neexistence monopolu - ve vychodnich Cechach ani neni jeden velky pivovar nebo
objekt spojeny s pivnim cestovnim ruchem, ktery by zasadnim zptisobem ovliviioval trh

a poptavku turist
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Moznosti pro rozvoj a dalsi budovani pésich a cyklistickych stezek a dalsi infrastruktury
jsou ve vychodnich Cechach nevyéerpany a to otevira trh i pro subjekty nepiimo
svazané S pivnim cestovnim ruchem (stavebni firmy)

Ugastnici cestovniho ruchu maji zajem o zvyky a tradice dané oblasti a moZnost spojeni
S pivnim cestovnim ruchem

Ve vychodnich Cechach je obliben kongresovy cestovni ruch. Pfi jeho realizaci je
mozné vyuzivat ubytovacich, restauracnich a jinych zafizeni, a Stim souvisejici
nabizeni produktd pivniho cestovniho ruchu. S tim muze byt i provazana spoluprace
mezi poskytovateli sluzeb pivniho cestovniho ruchu a jinymi objekty (napiiklad pfi
navstéve pivniho muzea ziskaji ucastnici zdarma 1 napoj v blizké pivnici)

V soucasné¢ dobé stile roste poptivka a zajem firem o pfipravu firemnich nebo
teambuildingovych akci a pobytl, které je mozné realizovat i v zafizenich s pivni
tématikou

Roste trend vyuzivani nabidky na internetovych slevovych portalech, kde mohou byt
inzerovany pivni lazn€, penziony, restauraéni zafizeni s minipivovarem apod.,
a nalakat tak potencialni klienti k vyuziji jejich sluzeb

Objekty ve vychodnich Cechach mohou vyuZit dotace ze zdroji Evropské Unie
k financovani rozvoje pivniho cestovniho ruchu

Zahraniéni ucastnici v Ceské republice mohou vyuzit nabidku vychodnich Cech, ktera
by byla spojena s nabidkou mistnich pivovari a jinych objektd a nasledné doporudit
atraktivity spojené s ceskym pivovarnictvim ve svych zemich

Existuje mezera na trhu s organizovanym cestovnim ruchem. V soucasné dob¢ se
realizuje pouze velmi malo skupinovych exkurzi, vylett, pobytu apod., které maji jako
primarni nabidku poznavani vychodnich Cech jako krajinu pivovarnictvi.

Diky pivnimu cestovnimu ruchu dochazi zde k rozvoji ptimé (pravodci v muzeich) i
nepiimé (provozovatelé ubytovaciho zafizeni) zaméstnanosti

U nékterych objekti cestovniho ruchu je kvalitni propagace, kterd pfilaka turisty
navstivit a atraktivity pivniho cestovniho ruchu (zficenina hradu Potstejn).

Agentura CzechTourism ma zajem o podporu pivniho cestovniho ruchu

Roste poptavka po kvalitni nabidce v oblasti gastronomie a lidé maji tendence spojovat

rizné¢ formy cestovniho ruchu (navstéva zadmku) S navstévou dobrého restauracniho
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zafizeni, kde je moznost ochutndvky mistniho piva nebo vyuziti jiného produktu

pivniho cestovniho ruchu

6.2.4 Hrozby

Hrozby jsou vné&jsi podminky, které mohou ohrozit dosazeni cili nebo existenci

samotnou.

Neni zde jednotny informaéni portal, kde by mohli Gc¢astnici pivniho cestovniho ruchu
ziskat plnohodnotnou a komplexni informaci o moznostech a nabidkach pivniho
cestovniho ruchu

Je zde nezéjem ucastnikii cestovniho ruchu 0 delsi (vicedenni) pobyty z divodu nizké
tirovné ubytovacich, stravovacich a doplitkovych sluzeb ve vychodnich Cechach
Dokonc¢eni ur¢itych tseki v oblasti infrastruktury je problémové (dalnice D11)
Pivovary projevuji mensi zajem o rozsitovani dopliikovych sluzeb v oblasti pivniho
cestovniho ruchu

Obce a regiony se malo podileji na rozvoji a podpote pivniho cestovniho ruchu a jeho
piipadném financovani

V dané oblasti chybi podnéty ke zlepSeni nabidky a tirovné sluzeb v oblasti cestovniho
ruchu

U personalu je slabé jazykova vybavenost

Aktualizace informaci na webovych strankach jednotlivych objektd a subjekti pivniho

cestovniho ruchu je nedostate¢na

6.2.5 Shrnuti SWOT analyzy pivniho cestovniho ruchu ve vychodnich
Cechach

Cilem tohoto Setfeni bylo charakterizovat pivni cestovni ruch ve vychodnich
Cechach. Dil¢im cilem bylo vytvofit SWOT analyzu potencialu pivniho cestovniho
ruchu ve vychodnich Cechach.

Ze SWOT analyzy vyplyva, Ze mezi silné stranky patii hlavné vysoka popularita
piva jak v Ceské republice, tak i v zahrani¢i. Pivni primysl je dulezity faktor pfi
propagaci Ceské republiky, ktery v sobé zahrnuje mnozstvi doprovodnych atraktivit,

kterych ma oblast vychodnich Cech velké mnozstvi.

43



V oblasti vychodnich Cech jsou velmi popularni rtizné druhy turistiky (p&si,
cykloturistiky apod.), které jsou provazané s pivnim cestovnim ruchem. Nabidka
turistickych tras je zde velmi bohata a kvalitni a l1dka sem mnoho turistt.

V nékterych obcich tvofi pivovar kolorit dané oblasti, a s tim je svdzand rostouci
nabidka doplitkovych sluzeb. To je velmi dilezité pro rozvoj pivniho cestovniho ruchu
a jeho podpory.
jeho ucastnici maji zdjem o pivovarnictvi a podileji se na jeho realizaci (navstéva
minipivovaru a ndkup produktt pivniho priimyslu).

Pfi hodnoceni slabych stranek se jevi jako nejvaznéjsi nevyhoda, ze v oblasti
vychodnich Cech chybi kvalitni ubytovaci a stravovaci zafizeni. Tento faktor je svazan i
s tim, Ze Ucastnici netrdvi v dané oblasti déle casu (doba trvani je spiSe kratsi, hlavné
jednodenni).

Dalsi slabou strankou je, e oblast vychodnich Cech neni centrem pivovarského
primyslu a turisté neciti potiebu sem jet za ic¢elem realizace pobytu spojenym s pivnim
cestovnim ruchem, coz by vSak mohlo byt napraveno kvalitngj$i propagaci
pivovarnictvi v daném regionu.

Negativni vliv na pivni cestovni ruch ma i legislativa Ceské republiky, kdy plati zdkon
o zakazu konzumace alkoholu pfi jizdé na kole.

Velkou piileZitosti pro rozvoj pivniho cestovniho ruchu ve vychodnich Cechach
je jeho pouziti jako hlavni atraktivity dané oblasti spojenou se zvyky a tradicemi. S tim
je spojena propagace dalSich forem cestovniho ruchu, ktery na sebe miize navazovat i
pivni cestovni ruch (poznévaci, incentivni).

Existuji rizné organizace (Evropskd unie, Czech Tourism), které nabizeji
podporu pivniho cestovniho ruchu v dané oblasti.

Nejvétsi hrozbou pivniho cestovniho ruchu v oblasti vychodnich Cech je
nezajem pivovarnickych objektl o rozsifeni doplikovych sluzeb. S tim je propojeno i
nedostatecné zajisténi finan¢nich prostiedki ze strany obci a kraji (poptipadé statu).

Z hlediska pftijezdového cestovniho ruchu je také hrozbou to, ze u persondlu je
nedostate¢na vybavenost cizich fe¢i. Jazykova bariéra mize vést k tomu, Ze potencialni

ucastniky odradi od jejich ptijezdu.
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Ze SWOT analyzy také vyplyva, e v oblasti Vychodnich Cech chybi jeden uceleny
produkt, ktery by spojoval jednotlivé atraktivity, subjekty a objekty pivniho cestovniho
ruchu. V dalsi kapitole je navrh struktury takového produktu formou webového portalu,

ktery nese nazev ,,Pivni pout™.

6.3 Navrh produktu ,,Pivni pout™
V této Casti bakalaiské prace je navrzen konkrétni produkt, kterym je struktura

webového portalu. Jeho smyslem je podpofit rozvoj pivniho cestovniho ruchu ve
vychodnich Cechach. V bakalaiské praci jsou uvedeny pouze informace o daném
portalu. Vytvoreni jeho konkrétni podoby je namétem pro diplomovou praci.
Vyslednym produktem bude struktura webového portalu, ktery ponese

nazev ,,Pivni pout™. Nazev je odvozen od myslenky, kdy ucastnik cestovniho ruchu
putuje krajem za ucelem objevovani lakadel spojenych s pivnim cestovnim ruchem.
Ukolem toho portalu bude sluzba, kde uZivatel ziska komplexni nabidku a veskeré
informace o atraktivitach, objektech a subjektech spojenych s pivnim cestovnim
ruchem.

Prezentovanymi budou:

e Pivovary

e Minipivovary

e Restaura¢ni zatizeni s minipivovary

e Muzea pivovarnictvi

e Pivni lazné

e Ubytovaci zafizeni spojené s pivnim cestovnim ruchem (nabidka pivnich lazni)

e Specializované prodejny

e Pivnice

e Pivni stezky

e Pivni slavnosti a jiné spolecenské udalosti

Dale zde budou nabizet své sluzby:

e Opravny a ptijcovny kol

e Sluzby cestovnich kancelaii

e Prlvodcovské sluzby
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e Ubytovaci a stravovaci zafizeni

e Objekty spojené s turistikou (pé€si, horska, cykloturistika)

Tento webovy portdl bude nabizet ucelenou informaci o moznostech pivniho
cestniho ruchu a katalog jednotlivych atraktivit, objektd a subjekti pivniho cestovniho
ruchu s jejich nabidkou. Také bude poskytovat dopliikové informace, jako jsou zakladni
charakteristiku daného regionu z hlediska reliéfu, po¢asi nebo dopravni informace.

Tento webovy portal bude zaméfen na rizné cilové skupiny.

e Rodiny s détmi

e Pary

e Skupiny osob starsich 18 let
e Seniofi

e Cyklisté

o P&si turisté

Kazdy z cilové skupiny si na portalu najde to, co ho zajima a sam si bude vybirat
trasu a cil svého vyletu.

Provozovatel portalu ziska finan¢ni prostiedky od zé4jemct, ktefi by na webovém
portalu prezentovali svou nabidku (restaurace s minipivovarem, penzion s nabidkou
pivnich lazni). Pro tyto podniky to bude urcita forma propagace, jak se dostat blize
k zakaznikovi (Gcastnikovi/ turistovi).

Portal bude fungovat interaktivné a sami uzivatelé se budou moci podilet na jeho
dotvafeni a doplhovani informaci. Uzivatelé budou moci pfidavat recenze, zapojovat se
do diskuzi a ptidavat sveé zazitky a fotografie.

Soucasti bude nabidka jiz sestavenych tras, které budou moci navstévnici vyuzit.
Trasy budou rozdéleny podle typu ucéastnik (rodiny s détmi, seniofi apod.), formy
dopravy nebo podle délky trvani. V této bakalaiské praci uvadim navrh dvou tras pro

rizné typy Ucastnikill s rozdilnymi zajmy a podle délky trvani.
6.4 Trasaé.1

Trasa ¢. 1 je kruhového charakteru (kdy zacatek i cil trasy je ve stejném misté) a

nese nazev ,,Pivni Podorlicko na kole“. Trasa je urCena pro skupinu cyklisti, kteti
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nebudou konzumovat alkoholické napoje, péSich turistt nebo pro rodiny se
zdatnéjSimi détmi. Doba trvani vyletu je odhadovana na 2 dny

Trasa zac¢ina v Kostelci nad Orlici, kde se nachazi hotel Pansky dim. Soucasti
hotelu je i wellness s pivnimi laznémi. Zde se turisté ubytuji a zahajuji trasu smérem na
Potstejn. Trasa je dlouha 9 kilometrt. V Potstejné se nachazi femeslny pivovar Clock.
Zde probéhne prvni ochutnavani mistniho piva, na které nasledné navazuje navstéva
zamku PotStejn nebo ziiceniny hradu PotStejn, ktera se nachazi nedaleko od obce.

Z Potstejna se dale pokracuje do Letohradu. Trasa je dlouhd 18,4 kilometri.
V Letohradu si turist¢é prohlédnou Muzeum femesel Letohrad a naobédvaji se
Vv restauraci Novy dvur.

Trasa dale pokraduje z Letohradu do Zamberka pies pivostezku, ktera je dlouha
7 kilometrti. V Zamberku se nachazi pivovar Zamberk, kde nabizi pivo Kanec.
Po ochutnavce mistni speciality turisté pokracuji 19 kilometri do Rychnova nad
Knéznou.

V Rychnové nad Knéznou se nachazi pivovar, ktery si turisté prohlédnou
pfi komentované prohlidce. Prohlidka mlze byt rozSifena i o néavstévu mistniho
lihovaru s ochutnavkou jeho produkce. Poté se turisté osvézi vV mistni pivnici, ktera je
soucasti pivovarského aredlu. Z Rychnova nad Knéznou vede pivostezka, kterd je
dlouhé 2,5 kilometru. Tu si turisté projedou na kole nebo projdou pesky.

Posledni ¢ast trasy vede z Rychnova nad Knéznou zpét do Kostelce nad Orlici.
Zde na n¢ ¢eka vecefe a moznost vyuzit pivni ldzné.

Druhy den se turisté vydaji po pivostezce, ktera je urcena jak pro pé&si turistiku, tak pro
cyklisty. Vede z Kostelce nad Orlici do Castolovic, kde se nachazi soukromy renesanéni
zamek s parkem a mini zoo. Tim trasa ,,Pivni Podorlicko na kole* kon¢i.

Soucasti nabidky trasy je i nastinéni cenikli vstupného do navstivenych objekti,
aby potencialni zajemci méli predstavu, kolik budou potiebovat financi. Neni zde
uvedena Castka za konzumaci jidla a napoj.

Ubytovani v hotelu Pansky dim: Apartman 2 + 1, se snidani: 1 800 K¢/noc
Pivni koupel (par): 1 600 K¢

Zamek Potstejn: 90 K¢&/dospéli, 270 K¢/rodinné vstupné

Zticenina hradu Potstejn: 60 K¢/dospéli, 30 Ké/dite
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Muzeum Remesel Letohrad: 200 K¢/dospéli, 460 K¢/ rodinné vstupné
Exkurze v pivovaru Rychnov nad Knéznou: 50 K¢&/osoba
Zamek Castolovice: 115 K¢/dospéli, 310 K¢/ rodinné vstupné
Dale je zde mapa (Obrazek ¢. 1), kde jsou vSechny objekty vyznaceny. Trasa
vede z Kostelce nad Orlici, do Potstejna, Letohradu, pies Zamberk az do Rychnova nad
Knéznou. Odsud se vraci zpét do Kostelce and Orlici. U toho typu trasy je mozné zacit
Vv jakémkoliv bodg¢, ale je nutné mit na paméti, ze ubytovani s pivnimi laznémi je pouze
v Kostelci nad Orlici.
Co se tyCe orientace na webovém portalu, pfi kliknuti na dané misto, uzivatel

ziska informace o ndzvu objektu, jeho webové strance a telefonni ¢islo.
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Obrazek ¢. 1: Trasa ¢. 1, Mapova Data, Google (2016)
6.5 Trasa¢.2

Trasa €. 2 nese nazev ,, Pivni putovani po Kladském pomezi“. Trasa je vhodna pro
rodiny s détmi, pary, seniory i pro osoby se snizenou pohyblivosti. Jako formu dopravy
je mozné si zvolit osobni automobil (za predpokladu, Ze se fidi¢ nebude ucastnit
konzumace alkoholickych népojli), autobusovou hromadnou dopravu nebo vlakovou
dopravu (ta ale nema navazujici spojeni do vSech atraktivit na trase, proto je nutné

zvolit kombinaci vice druhti dopravy).
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Trasa zacind v obci Dobruska, kde se nachazi pivovar Rampusak. Zde si vyletnici
prohlidnou pivovar vramci komentované exkurze a poté ochutnaji pivo Vv mistni
restauraci s bowlingem. Poté se vydaji na sever do mésta Nachod.

Vzdalenost mezi Dobruskou a Nachodem je 17 kilometrd. V Nachod¢ se nachazi
pivovar Primator, ktery nabizi exkurzi po prostorech pivovaru s moznosti posezeni
v navstévnickém centru a ochutnavky to¢eného piva. V Nachod¢ se také nachazi
renesancni zamek, kde je mozna prohlidka

Po prohlidce zamku se vyletnici premisti do mésta Broumov. Vzdalenost z
Néchoda do Broumova je 30 kilometrii. V Broumové se vyletnici nejdiive naobédvaji
v Restauraci Svejk. Poté navitivi muzeum piva, které se nachazi v pivovaru Opat, kde je
soucasti prohlidky i degustace mistniho piva. Pokud maji vyletnici jesté dostatek sil,
Vv Broumové¢ se také nachazi klasterni komplex, ktery nabizi mnoho typt turistickych
okruhti. Jednim znich je i Zabavna prohlidka v doprovodu loupeznického synka
Lotranda. V Broumov¢ tato trasa kon¢i.

Nastinéni cenikli vstupného do navstivenych objektii. Neni zde uvedena castka

za konzumaci jidla a napoju.

Pivovar Rampusak: 50 K¢
Pivovar Primator: 160 K¢
Nachodsky zamek: 160 K¢&/dospéli, 480 K¢/rodinné vstupné, 100 K¢/senior

Muzeum piva s ochutnavkou: 130 K¢

Broumovsky klaster: 145 K¢&/dospéli, 380 K¢/ rodinné vstupné, 125 K¢/ senior
Nize je obrazek €. 2, kde lze vidét mapy s vyznacenou trasou. Trasa tedy vede

Z Dobrusky pies Nachod do Broumova. Celkové délka trasy je 48 kilometri. Tato mapa

by byla nejen u kazdé trasy, ale 1 u kazdého objektu, aby mohl uZivatel pfesné vidét, kde

se dany objekt nachazi.
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Obrazek 2: Trasa €. 2, Mapova Data, Google (2016)

Vyse jsou uvedeny dva navrhy, jakym zptsobem bude probihat prezentace
jednotlivych objektd. Ty budou prezentovany samostatné, rozdélené do kategorii

(ubytovaci sluzby, pivovary apod.) nebo jako zastdvky na pfedem piipravené trase.

Toto je konkrétni navrh portdlu na podporu rozvoje pivniho cestovniho ruchu
ve vychodnich Cechach. Touto formou by se mohlo zvysit povédomi o nabidce daného
segmentu cestovniho ruchu a piilakat vice turistd do vychodnich Cech. Tato bakalaiské
prace by mohla byt pfinosnd pro pracovniky v oblasti propagace turistickych regiont,

kteti hledaji nové zpisoby, jak pfildkat turisty.
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[ Zavér

Tato bakalarska prace se zabyvala piedstavenim pivniho cestovniho ruchu ve
vychodnich Cechach. Zjistovalo se, jaky je jeho potencidl a zda je mozné né&jakym
zpusobem podpotit jeho rozvoj.
Cilem této bakalaiské prace bylo charakterizovat pivni cestovni ruch a navrhnout
strukturu portalu, ktery by podpofil rozvoj daného segmentu cestovniho ruchu. Dil¢im
cilem bylo vytvofeni SWOT analyzy pivniho cestovniho ruchu ve vychodnich Cechach.

V tivodnich kapitolach jsem se zabyvala teorii cestovniho ruchu a vymezenim
pojmu jako je marketing, infrastruktura nebo SWOT analyza. Déle jsem se vénovala
gastronomickému cestovnimu ruchu, do které¢ho lze zaradit i napojovy cestovni ruch.
Ten byl dale podrobnéji popsan. Rozdélila jsem ho na vinny a pivni cestovni ruch, ktery
jsem zpracovala podrobnéji. Nejdiive jsem se zaméfila na historii pivovarnického
primyslu a vyrobu piva v Ceské republice. Nasledovalo vymezeni pojmi a termint jako
jsou pivni stezky, pivni ldzn€, muzea piva a pivni kosmetika. U kazdého pojmu bylo
uvedeno n&kolik piikladd z celé Ceské republiky.

Poté byla v bakalaiské praci vypracovana soucasna nabidka objektt spojenych s
pivnim cestovnim ruchem ve vychodnich Cechach. Zde byly uvedeny pivovary
s moZznosti exkurze, restaurace s vlastnim minipivovarem, pivni 1azné, pivni stezky a
dalsi atraktivity a aktivity. Dale bylo dulezité¢ vypracovat piedpoklady rozvoje pivniho
cestovniho ruchu ve vychodnich Cechach. Uvedla jsem lokaliza¢ni, kulturné- historické
a selektivni predpoklady, jaké je v dané oblasti infrastruktura a dalsi dopliikové sluzby.
Nasledovalo vyzkumné Setieni, které mélo za cil ziskat dostatecné informace pro tvorbu
SWOT analyzy a navrhu portalu.

Z vlastniho vyzkumného Setfeni vySla SWOT analyza, kde byly uvedeny siln€ a slabé
stranky a prilezitosti a hrozby. Mezi silné stranky patii mimo jiné dlouha a bohata
historie pivovarského primyslu ve vychodnich Cechach, do slabych stanek byl zahrnut
fakt,

ze zde neni nedostatek ubytovacich, stravovacich a jinych zafizeni, které by nabizely
produkty spojené s pivnim cestovnim ruchem. Jako pfilezitost byla uvedena neexistence

monopolu- nenachazi se zde ani jeden velky pivovar, ktery by zasadnim zptisobem
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ovlivioval trh a poptavku turistii. Hrozbou dané segmentu cestovniho ruchu je nezdjem
o del$i pobyty z ditvodu nizké urovné ubytovacich, stravovacich a doplitkovych sluzeb
ve vychodnich Cechéch.

Na zaklad¢ vysledku vyzkumného Setieni byl vytvofen navrh struktury portalu
»Pivni pout™. Ten by mél za ukol propagovat pivni cestovni ruch ve vychodnich
Cechach pomoci webového portalu pro viechny uZivatele na internetu. Byly by tam
prezentovany pivovary, restauracni zafizeni, pivni lazné, pivni stezky a jiné objekty
spojené s pivnim cestovnim ruchem. Soucasti navrhu jsou dvé jiz vypracované trasy po

atraktivitach v dané oblasti.
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Piiloha A: Otazky polozené respondentiim

1
2
3.
4

Jaka je podle vas budoucnost pivniho cestovniho ruchu v Ceské republice?
Myslite, Ze je vhodné spojovani pivniho primyslu a cestovniho ruchu?

Vidite potencial v rozvoji pivniho cestovniho ruchu v oblasti vychodnich Cech?
Jak hodnotite soucasnou nabidku doprovodnych sluzeb (muzea pivovarnictvi,
pivni 14zng, apod.) pivovarii ve vychodnich Cechach?

Chybi zde, podle Vas, urcitd ucelend sluzba, kterd by podpofila rozvoj pivniho

cestovniho ruchu ve vychodnich Cechach?
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Priloha B: Piepis odpovédi respondentti
Respondent €. 1:

Jaka je podle vas budoucnost pivniho cestovniho ruchu v Ceské republice?

,Shodou okolnosti jsem byl ve stredu v Sendtu, kde starostové, sendtori a nékteri
pivovarsti hovorili o tom, jak vystavba pivovaru prospéla zaméstnanosti, obecné
povéedomosti, ale také cestovnimu ruchu. Jedna z prednasek byla i od agentury Czech

Turism, ktera to také chce podporovat. *

Myslite, Ze je vhodné spojovani pivniho primyslu a cestovniho ruchu?
., Tam bylo zminéno a ja s tim souhlasim, ze Ceska republika je v zahranici znama
Ceskym, kristalem a ceskym pivem, takze je to jeden z fenoménii, ktery miize turisty

«

privést a ne pouze do Prahy, ale i do regionii.

Vidite potencial v rozvoji pivniho cestovniho ruchu v oblasti vychodnich Cech?

,, Pivni cestovni ruch je dosti casto spojen s cykloturistikou. Cesty jsou planovany jako
hrad, vyhlidka, obéd s obcerstvenim, dalst kulturni pamdtka atd., vychodni Cechy jsou z
velké casti velice vhodné pro cykloturistiku, takze myslim, Ze to vhodné je. Problémem
Jje, zZe i cyklista je ucastnikem silnicniho provozu a proto ani on by pivo nemél pit. Dalsi
moznosti mnoZstvi je, Ze \ychodni Cechy jsou plné mensich méstecek a vesnicek, kde
pivovar dotvari ,, kulturu* a vnimani dané obce a miize to byt jednim z faktoru pri

rozhodovani, kam se pojede na dovolenou nebo na vylet. “

Jak hodnotite soucasnou nabidku doprovodnych sluZeb (muzea pivovarnictvi,
pivni 1azné, apod.) pivovari ve vychodnich Cechach?

 Myslim, Ze se postupné tento segment také dopliiuje a zrovna Vychodni Cechy nemaji
jeden velky pivovar (ZC — Prazdroj, JC — Budvar, JM — Starobrno, Praha —
Staropramen), coz samo o sobé podporuje moznost vniku a ristu spousty mensich

3

pivovarii. Ale podrobna data o pivnich ldznich a muzeich u ndas nemam.’
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Chybi zde, podle Vas, urcita ucelena sluzba, ktera by podporila rozvoj pivniho
cestovniho ruchu ve vychodnich Cechach?

., Takovd sluzba u nds byla, kdy Cesky svaz minipivovari byl velice aktivni ve
stredoevropskéem sdruzeni malych pivovari, dnes je to myslim trosku potlaceno,
nicméné i tak se domnivam, ze jSou informace, at jiz od Svazu minipivovarii, nebo pres
specializované pivni servery, publikovany. Do projektii pivnich lazni, minipivovaru a
dalsich projektit Slo v minulosti i dostateK ceskych a evropskych dotaci, takze i v tomto

sméru zde urcita podpora. “

Respondent ¢. 2:

Jaka je podle vas budoucnost pivniho cestovniho ruchu v Ceské republice?

., Budoucnost pivniho cestovniho ruchu je velika. Lidé v posledni dobé mnepiji piva
z velkych pivovari. Rekl bych, ze v posledni dobé je boom v zdjmu o mensi, ale kvalitni
pivovary. Klienti nemaji zdjem o piva z velkych pivovaru jako je Gambrinus. Chtéji
mensi pivovary s kvalitnimi produkty a neresi cenu. V okoli Hradce Kralové vznikaji

mensi pivovary a minipivovary, od kterych odebiram jejich produkty.

Myslite, Ze je vhodné spojovani pivniho prumyslu a cestovniho ruchu?
., Kdyz jsem byl napiiklad v Thajsku a zminil jsem, Ze jsem z Cech, lidé hned reagovali,

€« (<

ze mame dobré fotbalisty a ,,good beer*.

Vidite potencial v rozvoji pivniho cestovniho ruchu v oblasti vychodnich Cech?

,Ano, vidim a doufam, Ze tu je, protoze v Chrudimi oteviram druhou hospodu. Lidé
vyuzivaji rizné internetove portaly a navzdjem se sleduji, kdo byl kde v hospodé a jak se
mu tam libilo. Dokonce tito lidé aktivné vyhledavaji, kam stoji za to jet, a organizuji
vylety. Lidé miij podnik casto nachdzeji na Facebooku, jinou reklamu ani nemam. Ke
mné nechodi ani tak Stamgasti, ale spise sem prijedou lideé, co se o mné nékde docetli
nebo jim nékdo o mém podniku rekl. Také mé oslovil hotel Nové Adalbertinum a tanecni

club Level se zajmem o spoluprdci. *
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Jak hodnotite souc¢asnou nabidku doprovodnych sluZzeb (muzea pivovarnictvi,
pivni 1azné, apod.) pivovari ve vychodnich Cechach?

, Kdyz jedu pracovné do néjakého pivovaru, nékdy tuto cestu spojim s navstévou
mistnich pamatek. Naposledy jsem takto byl v pivovaru Clock, kde jsem poté navstivil i

Potstejnsky zamek.

Chybi zde, podle Vas, urcita ucelena sluzba, ktera by podporila rozvej pivniho
cestovniho ruchu ve vychodnich Cechach?

,, Pokud vim, tak zde Zadna takova sluzba neni. Ja sam nejsem clenem zadné organizace
ani svazu. Jsem rad sam za sebe, ale byt prezentovan dal na webu by mi rozhodné

¢

nevadilo.
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