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Uvod

Média hraji v nasich zivotech zasadni vyznam. Neni téméf dne, kdy bychom se s nimi
nesetkali. Média, at’ uz noviny, televize, internet nebo socidlni sité, nam pomahaji
orientovat se ve svété, komunikovat s naSimi ptateli nebo si diky nim mtizeme odpocinout
napt. u zdbavného poradu. Média se neustale meéni a pribyvaji, a proto je ¢im dal tim t&ézsi
snimi udrzovat krok. Jak se pak v médiich vyznat? Jak vyuzit média, aby nam byla
ku prospéchu a nehrozilo nam nebezpeci vyplyvajici z jejich uzivani jako napi. manipulace
s nas$i mysli? Z uvedenych duvodt ¢im dal vice sili tendence ve spole¢nosti, abychom
zéky (a vlastn€ i budouci obCany) na zpusob ziti s médii pfipravili. Vznikd Medialni
vychova jako prifezové téma, které je soucasti narodni strategie pro vzdélavani a ucitelé
jsou povinni medialni vychovu do vyuky zafadit. To ovSem klade na uditele vysoké
naroky, ktefi se mohou ptat: Jakym zpiisobem medialni vychovu nejlépe vyucovat? Jakou
metodiku nebo metody medialni vychovy zvolit? Jak metody prezentovat, aby napliovaly
specifické potieby zakt? V této diplomové praci se snazime na tyto otazky odpovédét,
pficemz se zaméfujeme na propojeni medidlni vychovy do Vychovy k obcanstvi.
Diivodem volby uvedeného vzdéldvaciho oboru bylo pfedev§im to, ze autorka préace
studuje obor Ucitelstvi pro stfedni Skoly — zaklady spolecenskych véd. Autorku rovnéz
oslovila vyuka medialni vychovy na 2. stupni ZS a na niz§im stupni gymnazia v ramci
plnéni pedagogické praxe. Soucasné touto diplomovou praci navazujeme na nasi
bakalafskou praci na téma Prifezové téma Medidlni vychova jako soucast Vychovy
K obcanstvi obhajenou v roce 2016. V ni jsme zjistili, které metody ucitelé Vychovy
k obcanstvi pouzivaji nejvice, a soucasné jsme navrhli soubor aktivit pro vyuku medialni

vychovy v radmci Vychovy k obCanstvi.

Cilem této diplomové prace je Realizace prirezového tématu Medidlni vychova jako
soucdst Vychovy k obcanstvi v praxi. Kvalifikacni praci rozdélujeme na dvé casti
—nateoretickou a praktickou. V teoretické cCasti predstavujeme soucasné koncepty
mediédlni vychovy a poukaZzeme na misto Medidlni vychovy jako prifezového tématu
V soucasném Ceském vzdélavacim systému vcetné jeji vazby na vzdélavaci predméty,
jejich pfinosti, tematickych okruhi a doporuCenych ocekavanych vystupi. Dale

popisujeme vzdélavaci obor Vychova k ob¢anstvi dle Ramcového vzdélavaciho programu
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a zkoumame moznosti jejiho propojeni s medialni vychovou. V dals$i ¢asti prace se

zamé&fujeme na metodiku, metody a dalsi doporuceni spojena s vyukou medialni vychovy.

Hlavni naplni praktické Casti je samotna realizace metod medialni vychovy ve Vychové
k obc¢anstvi. Chceme tak navrhnout a pfednést ukazky metod v ramci n¢kolika konkrétnich
aktivit, zjistit preference a specifické potieby zaki po realizaci metod medidlni vychovy
a na zaklad¢ nazoru zaka podat navrh souboru doporuceni pro vyuku medialni vychovy
ve Vychové k obcCanstvi. Zabyvame se otazkou, které metody medidlni vychovy jsou
ve Vychové k obCanstvi dle zakii nejlepSi. Rovnéz nas zajimaji dalSi nazory zaki
narealizaci medidlni vychovy ve Vychové kobcanstvi. Ztohoto davodu
na zacatku praktické ¢asti nejprve navrhujeme osm aktivit, které obsahuji zakladni metody
medialni vychovy. Nasledn¢ je realizujeme na 2. stupni zakladni §koly a na niz§im stupni
gymndzia v Prelouci, kde autorka prace realizovala souvislou praxi. Z tohoto diivod m¢la
moznost zde realizovat 1 vyzkumné Setieni. Ke zjisténi nazort zakt pouzivame
kvantitativni vyzkumné Setfeni pomoci vyzkumného nastroje dotazniku. Soucasti
praktické Casti je predstaveni cili vyzkumného Setfeni, metod vyzkumu, vyzkumného
souboru a popisu otazek v dotazniku. Poté analyzujeme ziskana data, ktera prezentujeme
v piehlednych grafech a tabulkach. Na zaklad¢ nalezenych zjisténi doporucujeme riizné

zpusoby vyuziti metod pro vyuku medialni vychovy ve Vychové k obcanstvi.
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TEORETICKA CAST

Cilem teoretické Casti je poukdzat na vyznam medidlni vychovy v nasem vzdélavani
a prednést zpusoby jeji realizace ve Vychové k obc¢anstvi. Zabyvame se problematikou
médii, vCetné¢ zakladnich definic, funkei, typd a déleni. Zaméfujeme Se na vysvétleni
pojmu medialni gramotnost a uvadime jeji vyznam. Prezentujeme stru¢ny vyvoj medialni
vychovy na tizemi Cech a objasiiujeme soudasné postaveni medialni vychovy v ¢eském
systému vzdélavani. Piedstavujeme Vychovu k obCanstvi jako vzdélavaci predmét
Ramcového vzdélavaciho programu. Dilezitou soucasti teoretické c¢asti je hledani
moznosti propojeni medidlni vychovy a Vychovy k obcanstvi. Rovnéz se zmiiiujeme

0 moznych zpusobech vyuky medialni vychovy. Na konci teoretické ¢asti shrnujeme

vvvvvv

1 Medialni vychova jako priifezové téma dle RVP ZV

V prvni kapitole této diplomové prace nejprve piedstavujeme nezbytné pojmy souvisejici
s médii, jejich funkce a déleni. Poté definujeme kompetenci ,,medialni gramotnost®,
vysvétlujeme jeji vyznam a uvadime, ¢im by mél medidln€ gramotny ¢lovek disponovat.
Nasleduje predstaveni medialni vychovy jako soucasti naseho Skolského vzdélavani.
Prezentujeme struénou historii medialni vychovy na tizemi Cech a souasné zafazeni
prafezového tématu Medidlni vychovy do Ramcového vzdélavaci programu jakozto
narodniho kurikularniho dokumentu. V Kkapitole Vazby medidalni vychovy nalézame jeji
propojeni s ostatnimi vzdélavacimi oblastmi ¢€i vzdélavacimi predméty. Nasledné
predkladdme nejvyznamnéjsi pifinosy medidlni vychovy v oblasti postoji, hodnot,
védomosti, dovednosti a schopnosti. Dtlezitou ¢ast prvni kapitoly tvofi tematické okruhy
a doporucené ocekavané vystupy medialni vychovy, pomoci jejichZ vzdélavacich obsaht

muizeme hledat provdzanost se vzdélavacim oborem Vychova k ob¢anstvi.

1.1 Média — zakladni pojmy, funkce a déleni

Nejprve je nutno vysvétlit nékteré pojmy, se kterymi medialni vychova pracuje. Termin
médium pochazi z latiny a obecné znamena stfedni nebo uprostied, ovsem v novodobém
slovniku mize v sob¢€ zahrnovat dal$i vyznamy. Nékdo si pod pojmem médium piedstavi
osobu, ktera kona spiritistické seance, nékdo nosi¢ dat napt. USB flash disk a n¢kdo si

predstavi stfedni Cast nebo zplisob néceho napt. u pfipravy masa tzv. medium rare.
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V diplomové praci se zabyvame pojmem média z pohledu komunikace. V tomto ptipad¢
chapeme médium jako prostfednikem mezi dvéma subjekty neboli prostiedek, diky némuz

dochézi k pienosu nejriiznéjsiho sdéleni.t

V medialni vychové se pouziva i pojem masova média neboli masmédia nebo média
masové komunikace.? Dle Jana Zavodného Pospiila a Lucie Sary Zavodné rozdilem
mezi interpersonalni komunikaci a masovou komunikaci je ten, ze komunikatora, ktery
sdéluje informace, reprezentuje cela organizace nebo instituce. (OvSem nevylucuje se,
7e mluvéim instituce mize byt pouze jednotlivec.)® Jedna se o média, ktera piisobi na vice
lidi, a proto je nékdy nazyvame eskym ekvivalentem hromadné sdélovaci prosttedky.*
Labischova chape masova média v uz§im vyznamu, pficemz odkazuje na Franka
a Jiraskovou. Ti za masova média oznacili vSe, co umozni komunikaci a zaroven co
uchovava a piendsi urcité sdéleni v prostoru a case.® Diky tomuto chapini miZeme
do masovych médii zatadit ,,noviny, casopisy, rozhlas, televizi, aleiknihu, film,
video vSechny druhy masove Sirenych obrazovych a zvukovych zdznamii (typicky

prostiednictvim internetu)*®.

Krom¢ ptenosu sdéleni maji média fadu dalSich funkci. Poslanim médii je nas také
pobavit, nejcastéji prostiednictvim televize nebo internetu. Kulturni funkce médii
znamend, Ze hromadné sdé€lovaci prostiedky odraZeji naSi kulturu a stejnou mérou
i ptispivaji k jejimu formovani, jelikoz ovliviiuji masy lidi. Média plni socialni funkci,
protoze v nich pozorujeme vzorce socialniho chovani, ze kterych si vybirame a osvojujeme
si je. Poslednim ukolem médii je nas zapojit do politického zivota. To znamena, Ze si

na zakladé médii vytvarime urcité predstavy o politice.’

1 KOHLEROVA, Tereza, Jan ZAVODNY POSPISIL a Lucie Sara ZAVODNA. Obcansky a spolecenskovédni
zdklad. Prostéjov [i.e. Kralice na Hané]: Computer Media, 2013. ISBN 978-80-7402-148-0, s. 60 a 67.
2 Tamtéz, s. 60.

3 Tamtéz, s. 46.

4+JANOSKOVA, Dagmar, Monika ONDRACKOVA a Dagmar CABALOVA. Obcanskd vychova 7: Rodinnd
vychova 7. Plzen: Fraus, 2004. Ucebnice pro zakladni $koly a viceletd gymnazia. ISBN 80-7238-325-6,
s. 17.

5 LABISCHOVA, Denisa. Didaktika medidlni vychovy. [online]. Ostrava: Ostravska univerzita v Ostravé,
2013,117 s. [cit. 20. 4. 2018]. ISBN 978-80-7464-026-1. Dostupné na:
<http://projekty.osu.cz/svp/opory/PdF_Labischova_Didaktika.pdf >, s. 32.

6 KOHLEROVA, Tereza, Jan ZAVODNY POSPISIL a Lucie Sara ZAVODNA. Obcansky a spolecenskovédni
zdklad. Prostéjov [i.e. Kralice na Hané]: Computer Media, 2013. ISBN 978-80-7402-148-0, s. 67.

7 Tamtéz.
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Média lze d€lit riznymi zptsoby. V odborné literatufe se nejcastéji setkame s rozdélenim

na média:

e ti$té€nd neboli klasicka a elektronicka;

e chladna a horka.

Jak jiz nazev napovida, pod tiSténymi nebo také klasickymi médii si 1ze piedstavit
jakykoli druh sdéleni informaci uvedeny na papiie. Jedna se o nejstarsi prostiedky masové
komunikace. Lze sem zafadit napf. noviny, ¢asopisy a knihy.® K elektronickym médiim
patii film, rozhlas a televize a také multimédia® a dle Labischové i internet!C.
Multimédiem oznacujeme vSechny digitdlni prostfedky medidlni komunikace, které
prenasi a kombinuji fadu informaci, napt. text, zvuk nebo obraz a vétsinou jsou slozené
do jednoho uZivatelského prostiedi.’* Casto se pouziva termin tzv. nova média, ktery

mnozi autofi chapou jako synonym k multimédiim.?

Chladnymi médii rozumime prostiedky, které se zaméfuji na raciondlni slozku vnimani
Cloveka a prenasi faktické informace. Chladna média jsou snadno uchovatelnd a uzivatel
si jejich pfijimani voli sdm. K pochopeni médii vyzaduji vysokou participaci ¢tenait.
Na druhé strané horka média apeluji na smysly a emoce prostfednictvim akustického

a vizualniho podminovani. Zde se divdk miize nachazet v pohodIné pasivits.'®

Vidime, Ze média nabyvaji riznych podob a je prakticky nemozné se jim vyhnout.
Proto vyvstava potfeba zabyvat se tim, jakym zplisobem se v zéplavé médii orientovat.

Vzriistd potfeba medialni vychovy.

1.2 Medialni gramotnost

Bezpochyby zijeme ve spolecnosti, ve které média tvoii soucast naseho kazdodenniho

zivota. Setkavame se s nimi Vv praci, ve Skole, pfi cestovani a pouzivame je i ve svém

8 Tamtéz, s. 64-65 a 67.

9 Tamtéz, s. 67

10 LABISCHOVA, Denisa. Didaktika medidlni vychovy. [online]. Ostrava: Ostravska univerzita v
Ostrave, 2013, 117 s. [cit. 20. 4. 2018]. ISBN 978-80-7464-026-1. Dostupné na:
<http://projekty.osu.cz/svp/opory/PdF_Labischova_Didaktika.pdf >, s. 33.

11 Tamtéz, s. 66

12 Tamtéz.

13URBAN, Lukas, Josef DUBSKY a Karol MURDZA. Masova komunikace a vefejné minéni. Praha:
Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace. ISBN 978-80-247-3563-4, s. 49.
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volném cCase. Ve skutecnosti média jsou jednim z prostiedkt, diky kterym poznavame svét
kolem nas uz od raného détstvi.* Mnohdy jiz nyni ¢asteéné zastupuji rodinu nebo §kolu
ve funkci socializace. Pozorujeme, Ze komunika¢ni média se rychle $iti do vSech oblasti
lidského Zivota, a tak se vyznam médii stale vice posiluje.'® Nékdy si ani neuvédomujeme,
do jaké miry nas média ovliviiuji. Ve skute¢nosti média formuji nase Zivotni potieby,
postoje a hodnoty a velice ¢asto ndm podsouvaji jejich vnimani svéta, kterda mohou byt
bohuzel vytvafena se zkreslenymi az manipulativnimi zaméry.’® Zuvedeného je
pro Labischovou jasné, Ze $kolni systém se musi trendu medializace piizptsobit a zacit
ucit zéky, jakym zpusobem s médii zit. Jde o0 to, aby se zak naucil vyuzit jejich klady
a ubranil se piipadné manipulaci a dalSim negativnim G¢inktim médii, jako jsou nésilné
obsahy ¢i riziko zneuziti moci. Rozviji se medialni vychova, kterou K. Jechova obecné
definuje jako ,,vychovu, jejimz obsahem je vybavit Zaka tak, aby byl schopen jednat
S minimem ztrat a pritom vytézil z mozZnosti, které mu média nabizeji, maximum uZitku
pro sviij osobni rozvoj“!’. Jinymi slovy vzriista potieba, aby byl jedinec ve spole¢nosti
schopny spravné vyhodnotit zaméry a funkce medialniho sdéleni a jaky je jeho vztah
k realité. Proto vznikla Gplné nova kompetence, kterou nazyvame medialni gramotnost

a kter4 nas uci, jakym zptisobem Zit s médii.'8

Pojem medialni gramotnost piedstavuje zaklad veskerého chapani medialni vychovy.
,Medialni gramotnosti se zpravidla rozumi soubor poznatkii a dovednosti potiebnych
pro orientaci v mdlo prehledné a neprithledné strukturované nabidce medialnich produktii,

které vytvareji prostiedi, v némz se soucasny c¢lovék pohybuje.“*

4KROUZELOVA, Dana. Priruc¢ka medidini vychovy: Medidlni vychova na gymndziich. [online].
Pardubice: Koalice nevladek Pardubicka, 2010 [cit. 24. 4. 2018]. Dostupné na:
<http://www.mediasetbox.cz/data/_text/000004 /prirucka-medialni-vychovy.pdf>, s. 11.

15 MICIENKA, Marek a ]IRAK, Jan. Zdklady medidlni vychovy. Praha: Portdl, 2007, 296 s. ISBN 978-80-
7367-315-4,s.9.

16 KROUZELOVA, Dana. Prfrucka medidlni vychovy: Medidin{ vychova na gymndziich. [online].
Pardubice: Koalice nevladek Pardubicka, 2010 [cit. 24. 4. 2018]. Dostupné na:
<http://www.mediasetbox.cz/data/_text/000004/prirucka-medialni-vychovy.pdf>, s. 11.

17 LABISCHOVA, Denisa. Didaktika medidlni vychovy. [online]. Ostrava: Ostravska univerzita v
Ostravé, 2013, 117 s. [cit. 24. 4. 2018]. ISBN 978-80-7464-418-4. Dostupné na:
<http://projekty.osu.cz/svp/opory/PdF_Labischova_Didaktika.pdf>, s. 11.

18 MICIENKA, Marek a ]IRAK, Jan. Zdklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007, 296 s. ISBN 978-80-
7367-315-4,s.9.

19 Tamtéz.
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Cim je pak medialng gramotny ¢lovék vybaven? Dle Jirdka a MiGienky:

e poznatky o fungovani a spole¢enské roli medialnich produkti, véetné jejich
usporddani a pravidelnosti jako napi. zjednoduSovani, stereotypizace
a predpojatost. Tyto poznatky pak umozni jedinci Kriticky odstoupit
od medialniho produktu anecbo maximalné vyuZit jeho potencialu jako zdroje
informaci a zabavy;

e dovednostmi ziskanymi u¢enim a praxi, které rovnéz umoznuji kriticky odstup

a nejvice moznou kontrolu vlastniho uzivani médii.?

Mediadlni gramotnost se nutn¢ netyka pouze vzdélavani déti ve Skolach. Dle Jirdka
a Pavlickové je tfeba, aby byli medialné gramotni i dospéli. Medialni gramotnost dokonce
patii pod digitalni kompetenci nachazejici se mezi osmi zakladnimi kompetencemi
pro celozivotni vzdélavani. Pro predstavu dalSimi kompetencemi, které piijala Evropska
unie v roce 2006, jsou: komunikace v matefském jazyce, komunikace v cizim jazyce,
matematicka kompetence a zakladni kompetence Vv pfirodnich veédach
a technologickych, schopnost ucit se, socialni a obcanska kompetence, smysl pro iniciativu
a podnikavost a posledni kulturni povédomi a vyjadieni.?! Z uvedeného je zfejmé, Ze Zaci
se budou muset, dle evropského méftitka, orientovat v médiich cely svij zivot, a proto by

medialni vychova neméla byt zanedbéna.

1.3 Medialni vychova v ¢eském eduka¢nim prostiedi

1.3.1 Vyvoj medialni vychovy v Cechach

Pokud se podivame na vyvoj medialni vychovy v Cechach, nalezneme prvni naznaky
medialni vychovy v dilech Jana Komenského, ktery napt. u svych zaka prosazoval ,,cteni
,,novin“ alespon 1x tydné jako soucdst vyucovani pro Zdky od 11-12 let“??, S trochou
nadsazky lze Komenského oznalit za prikopnika vnimani medidlniho sdélent,
kdyz v Labyrintu svéta a rdji srdce pise, ze n€kdo vnima noviny sladce a nekdo trpce.

Po Komenském pozorujeme dlouhodobou odmlku v rozvoji medialni vychovy na naSem

20 Tamtéz.

21 JIRAK, Jan a PAVLICIKOVA, Helena. Média pod lupou: (medidlni vychova jako téma celoZivotniho
vzdéldvdni). Praha: Powerprint, 2013, 187 s. ISBN 978-80-87415-70-2, s. 10-11.

22 KROUZELOVA, Dana. Prirucka medidini vychovy: Medidlni vychova na gymndziich. [online].
Pardubice: Koalice nevladek Pardubicka, 2010 [cit. 24. 4. 2018]. Dostupné na:
<http://www.mediasetbox.cz/data/_text/000004/prirucka-medialni-vychovy.pdf>, s. 14.
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uzemi. Teprve na zacatku 20. stoleti ¢asopis Duch novin roku 1928 poukazal na potiebu
studia médii, vytvofeni samostatného oboru a zatazeni ¢teni novin do Skolni vyuky. OvSem
stale se nejedna o predchidce snah zavést medialni gramotnost. Skuteény pocatek medialni
vychovy v Cechach pozorujeme po politickém pievratu vroce 1989. V dasledku
globaliza¢niho vlivu a politického uvolnéni doslo k vyraznéj$i medialni svobodé
a komercionalizaci medialni produkce, vcetné posileni vlivu na déti a mladez. Z téchto
divodu zapocaly v 90. letech debaty o zavedeni medialni vychovy, coz je téméf o 30 let
pozdéji nez v zemich lezicich zapadnéji od nas. A tak Gplné a povinné zafazeni medialni
vychovy do Skolni vyuky probihd teprve od roku 2006 na zaklad¢ tzv.ramcovych

vzdélavacich programii a $kolnich vzdélavacich programii.??

1.3.2 Medialni vychova jako priiezové téma dle RVP

Ramcové vzdélavaci programy (dale jako RVP) jsou soucasti kurikularnich dokumentt,
které jsou piedstavovany Narodnim programem rozvoje vzdélavani v CR (v tzv. Bilé
knize) a které jsou rovnéz zakotvené v zakoné ¢. 561/2004 Sb., o piedskolnim, zakladnim,
sttednim, vy$§im odborném a jiném vzdélavani.?* Vzdélavani v Ceské republice se d&je
na dvou urovnich — statni a S$kolni. RVP spolu s Narodnim programem vzdélavani
predstavuji statni troven ceského Skolstvi. Ve skolni roviné se nachazeji skolni vzdélavaci
programy (dale jen SVP), které si vytvaieji $koly samy na zakladé RVP. Dle zakona
¢.561/2004 Sb., o piedskolnim, zakladnim, stfednim, vy$§im odborném a jiném
vzdélavani (Skolsky zakon) § 4 odst. 1 jsou RVP myslenky jako programy, které ,,stanovi
zejména konkrétni cile, formy, délku a povinny obsah vzdélavani, a to vseobecného
a odborného podle zaméreni daného oboru vzdelani, jeho organizacni usporadani,
profesni profil, podminky pribéhu a ukoncovani vzdelavani a zasady pro tvorbu skolnich
vzdelavacich programii, jakoz i podminky pro vzdélavani Zakii se specidlnimi vzdeélavacimi
potrebami a nezbytné materialni, persondlni a organizacni podminky a podminky
bezpecnosti a ochrany zdravi. Podminky ochrany zdravi pro uskuteciovani vzdeélavani

stanovi ministerstvo v dohodé s Ministerstvem zdravotnictvi “°.

23 Tamtéz, s. 14-15.

24 JERABEK, Jaroslav a TUPY, Jan. (eds.) Rdmcovy vzdéldvaci program pro zdkladni vzdéldvdni (verze
platnd od 1. 9. 2017). [online]. Praha: Vyzkumny tstav pedagogicky v Praze, 2017, 166 s. [cit. 24. 4.
2018]. Dostupné na: <http://www.msmt.cz/file/43792/>, s. 5.

25 Zakon €. 561/2004 Sh., o predskolnim, zdkladnim, stfednim, vy$$im odborném a jiném vzdélavani
(Skolsky zakon)
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RVP na statni Grovni jsou zpracovany zvlast pro piedSkolni vzdélavani, zakladni
vzdélavani, stfedni vzdélavani a ostatni vzd&lavani.?® V této diplomové préci se zabyvame
a odkazujeme na RVP pro zakladni vzdélavani (RVP ZV), jelikoz v praktické Casti se
zaméfujeme na realizaci medialni vychovy na 2. stupni zékladni Skoly (dale ZS)
ananiz§im stupni gymnazia. Aktualni verze ramcovych vzdé€lavacich programu
I S opatfenimi ministra §kolstvi, mladeze a t€lovychovy lze nalézt na strankach Narodniho
ustavu pro vzdélavani. V této diplomové praci odkazujeme na verzi RVP ZV platného

od 1. 9. 2017, neni-li uvedeno jinak.

Medialni vychova je do RVP ZV zaclenéna jako prufezové téma. Prifezovymi tématy
rozumime okruhy, které se zabyvaji aktudlnimi problémy nasSeho souc¢asného svéta. Jejich
funkce je ptfedevsim formativni, jelikoZ rozvijeji osobnost zaka v oblasti postoji a hodnot.
Prifezova témata tvoii povinnou slozku zékladniho, gymnazidlniho a stiedoSkolského
vzdélavani, coz jinymi slovy znamena, ze je Skola musi zaradit do vzdélavani. Realizace
priufezovych témat nabizi jedine¢nou pfileZitost pro samostatnou praci zaka, ale i rozviji
vzajemnou spolupraci. Pro kazdé prufezové téma v RVP ZV nalezneme jejich
charakteristiku, vztah ke vzdélavacim oblastem a pfinos tématu k rozvoji osobnosti zéka.
Nasleduji tematické okruhy s nabidkou témat neboli ¢innosti a naméti. Novinkou
VRVP ZV pro rok 2016 a tedy i 2017 je dlraz realizace prufezovych témat u zaku
s upravenym obsahem vzdé&lavani pravé pro jejich silny vychovny aspekt.?’ Obvykle
prifezova témata nemaji svlj samostatny pfedmét a jsou realizovana napii¢ vSemi
vzdelavacimi oblastmi a obory. Timto zpisobem dochazi k vyrazné komplexnosti
a propojenosti vzdélavacich obsahli. Zaci maji tak jedine¢nou pfilezitost nahlizet
na aktualni problém z rtiznych tthli pohledu.?® Avsak RVP dovoluji integrovat priifezova

témata do Skolniho vzdélavaciho procesu jako:

e soucast vzdelavaciho obsahu urcitého vzdélavaciho predmétu;
e projekt, seminaf, kurz, besedu apod.;

e samostatny piedmét;

26 JERABEK, Jaroslav a TUPY, Jan. (eds.) Rdmcovy vzdéldvaci program pro zdkladni vzdéldvdni (verze
platnd od 1. 9. 2017). [online]. Praha: Vyzkumny tstav pedagogicky v Praze, 2017, 166 s. [cit. 24. 4.
2018]. Dostupné na: <http://www.msmt.cz/file/43792/>, s. 6.

27 Tamtéz, s. 126.

28 Tamtéz.
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e kombinaci vyse uvedenych moznosti.?®
V RVP ZV jsou definovéana nésledujici prufezova témata:

o . Osobnostni a socialni vychova;

e Vychova demokratického obcana,

o ychova k mysleni v evropskych a globalnich souvislostech;
o Multikulturni vychova;

e Environmentalni vychova;

e Medidlni vychova“¥,

Co se tyce charakteristiky Medialni vychovy jako prifezového tématu, RVP ZV nejprve
zdUraziuje vyznam, roli a dopady médii na jednotlivce a spolecnost. RVP ZV vnima média
jako zdroj naSich zkuSenosti, prozitkti a poznatkti. Aby se mohl jedinec ve spole¢nosti
uspésné uplatnit, musi umét zpracovavat, vyhodnotit a vyuzivat podnéty pfichazejici
zmédii. RVP ZV chape média jako vyznamny socializacni Cinitel, pficemz sdéleni
pfichazejici z médii mohou nabyvat rdzného charakteru, vcetné manipulativniho.
Proto skolni systém musi zaka ucit vztahu mezi médii a realitou a vybavit ho medialni

gramotnosti, kterou jsme predstavili v kapitole 1.2.%

1.3.3 Vazby medialni vychovy se vzdélavacimi oblastmi a predméty

Medialni vychova uzce souvisi s mnoha vzdélavacimi oblastmi, coz jsou orientacné
vymezené celky. RVP ZV obsahuje celkem devét zakladnich vzdélavacich oblasti.
Vzdg&lavaci oblasti jsou pak tvofeny jednim nebo vice vzd&lavacimi obory.3? Prvni oblasti,
se kterou je medialni vychova Gizce svazana, je Clovék a spole¢nost, pod niz spadaji
vzdélavaci obory Déjepis a Vychova k ob¢anstvi. O této provazanosti se vice zminujeme

v kapitole 2. Dale dochazi k propojeni s:

e Jazykem a jazykovou komunikaci — jaky jazyk média pouZivaji;

29 BALADA, Jan. Rdmcovy vzdéldvaci program pro gymndzia: RVP G. Praha: Vyzkumny dustav
pedagogicky v Praze, 2007, 100 s. ISBN 978-80-87000-11-3, s. 65.

30 JERABEK, Jaroslav a TUPY, Jan. (eds.) Rdmcovy vzdéldvaci program pro zdkladni vzdéldvdni (verze
platnd od 1. 9. 2017). [online]. Praha: Vyzkumny tstav pedagogicky v Praze, 2017, 166 s. [cit. 24. 4.
2018]. Dostupné na: <http://www.msmt.cz/file/43792/>, s. 126.

31 Tamtéz.

32 Tamtéz, s. 2 a 164.
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e Informacni a komunikaéni technologii — vyuziti médii jako zdroje informaci;

e Uménim a kulturou — vnimani ,,fe¢i* jako znakovych koda.*

Média maji znacny piesah i do dalSich vzdélavacich oblasti. Naptiklad vzdélavaci obor
Clovék a jeho svét se cilové zaméfuje na bezpetnou komunikaci prostfednictvim
elektronickych médii véetné piedchazeni riiznych forem nasili v médiich.3* V Zemépisu
se vyuzivaji informacni a geografickd média jako zdroje dat. Ve Vytvarné vychové se zaci
zabyvaji ucinky obrazovych médii véetn¢ pocitacové grafiky, fotografii, videi, animaci,
filmu, tiskovin, televize nebo reklamy.®* Ve Vychové ke zdravi zik vyhodnoti

% Vice o interdisciplinarnich vazbach medialni vychovy

manipulativni vliv médii.
a ceského jazyka a literatury, d&jepisu a vytvarné vychovy s ptiklady metodickych

matriall a vyukovych lekci s komentéfi Ize nalézt v knize K integraci medidalni vychovy®'.

1.3.4 Piinosy medialni vychovy
RVP ZV spattuje ptinos prifezového tématu Medidlni vychovy ve dvou nésledujicich

oblastech:

e V oblasti postojii a hodnot
o ma medidlni vychova pomoci rozvijet kriticky odstup od medialniho
sdéleni, jelikoz si je zak védom, Ze byl vytvoren s uré¢itym manipulativnim
zameérem,
o Vvede K pfevzeti zodpovédnosti za zplsoby traveni svého volného Casu
a k zamysleni se nad dusledky rizného zpusobu interpretace jedné zpravy.
e V oblasti védomosti, dovednosti a schopnosti
o prifezové téma pomaha zakiim zapojit se do medidlni komunikace, rozvijet
analyticky pfistup a vyuZzivat potencial médii jako zdroj informaci a zabavy;

o zéak porozumi roli médii ve spolecnosti i V osobnim Zivoté;

33 Tamtéz, s. 138.

34 Tamtéz, s. 43 a 50.

35 Tamtéz, s. 90-91.

36 Tamtéz, s. 94.

37 PASTOROVA, Markéta a Jan JIRAK. K integraci medidIni vychovy. Olomouc: Univerzita Palackého v
Olomouci, 2015. ISBN 978-80-244-4624-0,s. 77-141.
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o vede zaky k vyuzivani vlastnich schopnosti v tymové praci.*

1.3.5 Tematické okruhy medialni vychovy

Tematické okruhy nejsou pro Skoly povinné, a tudiz zélezi na kazdé Skole, kterd témata
zvoli a bude se jim vice vénovat. V RVP ZV jsou tematické okruhy medialni vychovy

sdruzovany kolem dvou pfistupti:

1. Receptivni ¢innosti — jedna se o koncept kriticko-hermeneutické vétveé pojeti
medialni vychovy. Zamérem je porozuméni medialniho sdéleni a ztoho
plynouciho kritického nahlizeni k nim.*° Patii sem 5 tematickych okruhd:

e kritické ¢teni a vnimani medialnich sdéleni;

¢ interpretace vztahu medidlnich sd€leni a reality;
e stavba medialnich sd€leni;

e Vvnimani autora medialnich sdéleni;

e fungovani a vliv médii ve spole¢nosti.*°

2. Produktivni ¢innosti — jedna se o tzv. learning-by-doing, tedy princip uceni
se na zéklad€ vytvareni vlastniho medialniho sdéleni. Vyhodou tohoto pojeti je,
7e zakim poskytuje praktické dovednosti a schopnosti.** Do produktivnich
¢innosti se zatrazuje:

e tvorba medialniho sdélent;

e prace v realiza¢nim tymu.*?

38JERABEK, Jaroslav a TUPY, Jan. (eds.) Rdmcovy vzdéldvaci program pro zdkladni vzdéldvdni (verze
platnd od 1. 9. 2017). [online]. Praha: Vyzkumny tstav pedagogicky v Praze, 2017, 166 s. [cit. 24. 4.
2018]. Dostupné na: <http://www.msmt.cz/file/43792/>.s. 139.

39 KROUZELOVA, Dana. Prirucka medidini vychovy: Medidlni vychova na gymndziich. [online].
Pardubice: Koalice nevladek Pardubicka, 2010 [cit. 24. 4. 2018]. Dostupné na:
<http://www.mediasetbox.cz/data/_text/000004 /prirucka-medialni-vychovy.pdf>, s. 14.

40 JERABEK, Jaroslav a TUPY, Jan. (eds.) Rdmcovy vzdéldvaci program pro zdkladni vzdéldvdni (verze
platnd od 1. 9. 2017). [online]. Praha: Vyzkumny tstav pedagogicky v Praze, 2017, 166 s. [cit. 24. 4.
2018]. Dostupné na: <http://www.msmt.cz/file/43792/>, s. 139-140.

41 KROUZELOVA, Dana. Prirucka medidlni vychovy: Medidini vychova na gymndziich. [online].
Pardubice: Koalice nevladek Pardubicka, 2010 [cit. 24. 4. 2018]. Dostupné na:
<http://www.mediasetbox.cz/data/_text/000004 /prirucka-medialni-vychovy.pdf>, s. 14.

42 JERABEK, Jaroslav a TUPY, Jan. (eds.) Rdmcovy vzdéldvaci program pro zdkladni vzdéldvdni (verze
platnd od 1. 9. 2017). [online]. Praha: Vyzkumny tstav pedagogicky v Praze, 2017, 166 s. [cit. 24. 4.
2018]. Dostupné na: <http://www.msmt.cz/file/43792/>, s. 140.
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1.4 Doporucené ofekavané vystupy medialni vychovy

Medialni vychova nema na rozdil od vzdélavacich obort definované povinné ocekavané
vystupy, ale pouze nabidku témat, z nichz si pak $koly vybiraji n¢kolik témat pro tvorbu
SVP. Kvuli konkretizaci obsahu vzdélavani medialni vychovy (v&etnd oblasti védomosti,
dovednosti, znalosti postoji a hodnot), byly vytvofeny metodické piirucky
S Doporucenymi ocekavanymi vystupy. Zaroven vystupy slouzi jako opora pro hodnoceni
7ak.*® Soubor téchto doporuéenych oéekavanych vystupil 1ze nalézt v Metodické podpore
Pro wuku priifezovych témat v zakladnim vzdélavani. Cast uréena pro medialni vychovu
zdUraziuje, ze vystupy propojuji jak produktivni, tak receptivni ¢innosti, jelikoz smétuji
ke stejnému cili, pouze se odliSuji ve volbé postupt. V metodické piirucce jsou
doporudené oéekavané vystupy nejprve formulovany pro 1. stupeii ZS a poté pro 2. stupefi
vzdélavani** Presné znéni doporudenych odekdvanych vystupii pro vyuku medialni

vychovy na 2. stupni ZS a niz§im stupni gymnazia vkladame do Piilohy A k nahlédnuti.

43 PASTOROVA, Markéta a Jan JIRAK. K integraci medidlni vychovy. Olomouc: Univerzita Palackého v
Olomouci, 2015. ISBN 978-80-244-4624-0, s. 74.

44 PASTOROVA, Markéta (eds.). Doporucené ocekdvané vystupy. Metodickd podpora pro vyuku
prirezovych témat v zdkladnim vzdéldvdni. [online]. Praha: Vyzkumny tstav pedagogicky, 2011, 76 s.
[cit. 1. 6. 2018]. ISBN 978-80-87000-76-2. Dostupné na: <http://www.vuppraha.cz/wp-
content/uploads/2011/07/DOV-ZV1.pdf>, s. 69.
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2 Medialni vychova ve Vychové k ob¢anstvi

V prvni ¢asti kapitoly se podivdme na mozné propojeni medialni vychovy do Vychovy
k obcanstvi. Nejprve piiblizime vzdélavaci obor Vychova k obcanstvi v RVP ZV véetné
jejich tematickych okruht, o¢ekdvanych vystupli, u€iva a standardd, pticemz prubézné
odkazujeme na mozné pruseéiky s medialni vychovou. Poté uvedeme téma postaveni
medialni vychovy ve Vychové k ob¢anstvi, kde analyzujeme, pro¢ je vyhodné vyucovat
prifezové téma praveé v tomto vzdélavacim oboru. Soucasné nas zajima, jaky je skuteny

stav vyuky medialni vychovy ve Vychove k ob¢anstvi na Skoléch.

2.1 Vychova k ob¢anstvi v RVP

V nasledujici podkapitole se seznamime se vzdélavacim oborem Vychova k obcanstvi
jako soucasti vzdélavaci oblasti Clovék a spoleénost dle RVP. Nejprve popiseme
vzdélavaci oblast Clovék a spoleénost, piedstavime oficialni charakteristiku Vychovy
k obCanstvi a poté charakterizujeme tematické okruhy Vychovy k obcanstvi véetné
o¢ekavanych vystupl a uciva. Rovnéz predstavime Standardy pro zdkladni vzdelavani

pro vzdélavaci obor Vychova k obanstvi.

2.1.1 Vychova k ob&anstvi ve vzdélavaci oblasti Clovék a spole¢nost

Jak jsme jiz nastinili v podkapitole 1.4, medialni vychova je uzce spojena se vzdélavaci
oblasti Clovek a spolecnost, do které také patii Dé&jepis a Vychova k obéanstvi. Ulohou
této vzdelavaci oblasti je struéné feceno aktivné€ zapojit jedince do Zivota demokratické
spole¢nosti. Aby k tomu doslo, musi vybavit zdka riznymi znalostmi napt. o d&jinéch,
socialni struktufe ¢i kulturnich hodnotach spole¢nosti. Oblast Clovék a spolecnost také
formuje zaka Kk dovednostem a postojum, které zuzitkuje v mezilidskych vztazich

45

Vv obCanském zivote.™ V RVP ZV nalezneme cilové zaméieni vzdélavaci oblasti,

které urcuje, jakym zptisobem by mél byt zak veden, aby u néj doslo k utvareni a rozvijeni

klicovych kompetenci.*®

45 JERABEK, Jaroslav a TUPY, Jan. (eds.) Rdmcovy vzdéldvaci program pro zdkladni vzdéldvdni (verze
platnd od 1. 9. 2017). [online]. Praha: Vyzkumny tstav pedagogicky v Praze, 2017, 166 s. [cit. 2. 5.
2018]. Dostupné na: <http://www.msmt.cz/file/43792/>,s. 51.

46 Tamtéz, s. 14.
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2.1.2 Charakteristika Vychovy k ob¢anstvi

Cilem vzdélavaciho oboru Vychova k obcéanstvi je dle RVP ZV ,vytvdreni kvalit,
které souviseji s orientact Zakii v socialni realité a s jejich zacleniovanim do riznych
spolecenskych vztahit a vazeb. Otevira cestu k realistickému sebepoznani a poznavani
osobnosti druhych lidi a k pochopeni viastniho jednani i jednani druhych lidi v kontextu
riiznych Zivotnich situaci“*’. Vychova k ob&anstvi uéi zaky prozkoumdvat vztahy v rodiné
a ve spolecenstvi a uc¢i je hospodafit s financnimi prostfedky. Dale obor piiblizuje zakiim
fungovani a vyznam politickych instituci. Krom¢ toho se Vychova k ob¢anstvi zabyva
mravnimi principy a pravidly spole¢enského souziti a obcanskym a pravnim povédomim

7aka.*®

2.1.3 Tematické okruhy s o¢ekavanymi vystupy, uivem a standardy

Vychova k obc¢anstvi obsahuje celkem pét zakladnich tematickych okruht, které v sobé
zahrnuji o¢ekavané vystupy, které jsou na rozdil od doporuc¢enych ocekavanych vystupt
praifezovych témat povinné. Novinkou oproti RVP ZV zroku 2013 je, Ze ofekavané
vystupy dopliuje tzv. ,,minimalni doporucend uroven pro upravy ocekavanych vystupii
vV ramci podpiirnych opatieni*®. Diky ni maji $koly moZnost upravovat oéekivané
vystupy a ucéivo pro zaky s pfiznanymi podplirnymi opatfenimi od tfetiho stupné
podpory.®® Uc¢ivo jednotlivych tematickych okruh@i Vychovy k obganstvi, které ma
informativni a formativni funkci, je pak mysleno jako ,, prostiredek k dosazeni ocekavanych
vwstupi®t. RVP ZV uéivo pouze doporuduje, ale jeho zafazeni do SVP je zévazné.>
Pastorova a Jirdk ve své knize K integraci medialni vychovy vysvétluji, ze pravé diky
analyze tematickych okruhti a doporuc¢enych ocekavanych vystupi medialni vychovy
a vzdélavaciho oboru jako je Vychova k obCanstvi, miZzeme nalézt jejich priseciky
a propojovat jejich obsahy zplisobem, aby byl zak vybaven jak pfinosy medialni vychovy,

tak znalostmi ze vzdélavaciho oboru.>?

47 JERABEK, Jaroslav a TUPY, Jan. (eds.) Rdmcovy vzdéldvaci program pro zdkladni vzdéldvdni (verze
platnd od 1. 9. 2017). [online]. Praha: Vyzkumny tstav pedagogicky v Praze, 2017, 166 s. [cit. 4. 05.
2018]. Dostupné na: < http://www.msmt.cz/file/43792/>,s. 51.

48 Tamtéz.

49 Tamtéz, s. 57.

50 Tamtéz, s. 146.

51 Tamtéz, s. 15.

52 Tamtéz.

53 PASTOROVA, Markéta a Jan JIRAK. K integraci medidIni vychovy. Olomouc: Univerzita Palackého v
Olomouci, 2015. ISBN 978-80-244-4624-0, s. 74.
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Mezi tematické okruhy Vychovy k obCanstvi patii:

e Clovék ve spole¢nosti;

e Clovék jako jedinec;

o Clovek, stata hospodafstvi;
o Clovek, stat a pravo;

e Mezinarodni vztahy, globalni svét.

Vzdélavaci obsah Vychovy k ob¢anstvi véetné o¢ekavanych vystupt a uciva shrnujeme

rowr

Vv nasledujici ¢asti kapitoly v jednotlivych tématech.

Clovék ve spolecnosti

Prvni okruh Vychovy k obcanstvi cili, aby byli Zaci vybaveni poznatky dilezitymi
pro zivot ve spole¢nosti. Naptiklad po zacich pozaduje, aby znali vyznam symbold naseho
statu, vnimali rozdil mezi vlastenectvim a nacionalismem nebo aktivné vystupovali
proti vandalstvi. Téma uéi zaky solidarit€, toleranci, spolupraci, respektu k druhym lidem
nebo schopnosti fesit konflikty mezi lidmi. Dale by mél zak posoudit moznosti vyuziti
svého volného ¢asu a uvazlivé vybirat z nabidky kulturnich instituci. Nedilnou soucasti
tématu je, ze zak po absolvovani §koly umi kriticky zhodnotit medialni sd€leni a pochopi
tginky propagandy a reklamy na vefejnost. Tematicky okruh Clovék ve spolecnosti
obsahuje celkem 7 uciv: naSe Skola, nase obec, region, kraj, nase vlast, lidska setkani,

vztahy mezi lidmi nebo zasady lidského souZziti.>*

Patii sem i vzhledem k tématu této diplomové prace pro nas zajimavé ucivo kulturni Zivot,
ve kterém se Zaci u¢i nejen respektu ke kulturnim hodnotam a jejim tradicim, ale kde zaci
rovnéz poznavaji masovou kulturu, prostiedky masové komunikace a masmédia.*®

Z uvedeného vyplyva jasnd provazanost Vychovy k obcanstvi s medialni vychovou.

Clovék jako jedinec
Téma Clovék jako jedinec se soustied’uje na Zéka jako takového. Jde mu o to, aby si zak

uvédomil, jak mu redlnd predstava o vlastni osobé pomiiZze ptiznivé rozhodovat

5¢ JERABEK, Jaroslav a TUPY, Jan. (eds.) Rdmcovy vzdéldvaci program pro zdkladni vzdéldvdni (verze
platnd od 1. 9. 2017). [online]. Praha: Vyzkumny tstav pedagogicky v Praze, 2017, 166 s. [cit. 4. 05.
2018]. Dostupné na: < http://www.msmt.cz/file/43792/>,s. 57-58.

55 Tamtéz.
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0 dulezitych oblastech jeho Zivota ¢i regulovat vztahy s druhymi lidmi. Déle téma vede
zéka k pochopeni vyznamu vile pti pirekonavani piekdzek a rozpoznavéani zapornych
¢i kladnych vlastnosti u sebe i druhych lidi. Diraz je kladen na usmériiovani a rozvijeni
charakterovych a volnich vlastnosti a péstovani zdravé sebedivéry. Téma Clovék a jedinec
piinasi poznatky o podobnostech a odliSnostech lidi, jako jsou napf. odlisSné projevy
chovani a rozdily v prozivani, mysleni a jednani. Dale téma obsahuje ucivo vnitfni svét
¢lovéka, které spociva v uceni se vnimat a posuzovat skute¢nosti u sebe a druhych lidi.
Posledni ucivo se soustied’'uje na osobni rozvej zaka a uci ho vyznamu Zivotnich cili,

plant a duleZitosti motivace a ville pii seberealizaci.®

Z uvedeného je patrny prisecik s medidlni vychovou v pojednani o moznych ucincich
a vlivech médii na ¢lovéka jako jedince. Dle Kohlerové, PospiSila a Zavodné maji média

na ¢lovéka znaény vliv, nebot’ média jsou schopna kultivovat jeho jednani a postoje.®’

Clovék, stdt a hospoddistvi

Tteti tematicky okruh pfinasi poznatky o riznych formach vlastnictvi. Dillezité je u zaki
rozvijet finan¢ni gramotnost, aby se naucili hospodarné naklddat s penézi. Toho Ize
dosahnout tak, ze zak rozlisi pfijmy a vydaje rozpo¢tu ukazkové domacnosti a uvede,
které polozky vydajii jsou nezbytné a poptipadé jak se vyhnout neuvazenym krokiim
pii hospodateni s penézi. Soucasné Zaci ziskavaji zdkladni poznatky o uZivani platebnich
karet a jsou si védomi jejich omezeni. Tento tematicky okruh rovnéz zaky seznamuje s
podstatou bank a pojistoven. Vede Zaky k pochopeni fungovani trhu vcetné principu
poptavky a nabidky. Kromé toho odhaluje fungovani statniho rozpoétu. Zaci rovnéz
vyhodnocuji a porovnavaji ulohu vyroby, obchodu a sluzeb. Ugivem Clovéka, stdtu
a hospodarstvi je majetek, vlastnictvi, penize, hospodai‘eni, banky a jejich sluzby,

vyroba, obchod, sluzby a principy trzniho hospodarstvi.>®

Propojeni s medialni vychovou lze spatfit v upozornéni na dodrZovani bezpecnostnich

zasad na internetu. Téma uci Zaky, aby si chranili své citlivé udaje, které by jinak mohly

56 Tamtéz, s. 58.

57 KOHLEROVA, Tereza, Jan ZAVODNY POSPISIL a Lucie Sara ZAVODNA. Ob&ansky a spolec¢enskovédni
zdklad. Prostéjov [i.e. Kralice na Hané]: Computer Media, 2013. ISBN 978-80-7402-148-0, s. 75-79.
58 JERABEK, Jaroslav a TUPY, Jan. (eds.) Rdmcovy vzdéldvaci program pro zdkladni vzdéldvdni (verze
platnd od 1. 9. 2017). [online]. Praha: Vyzkumny tstav pedagogicky v Praze, 2017, 166 s. [cit. 5. 05.
2018]. Dostupné na: < http://www.msmt.cz/file/43792 />, s. 58-59.
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byt zneuzity podvodniky ke kradeZi penéz. Zak se také miize dozvédét, jakym zptisobem

jsou média ve spolecnosti financovana.>®

Clovék, stdt a pravo

Prostfednictvim dalsiho tematického okruhu se Zaci seznamuji se zakladnimi typy
a formami uspofadani statl. Zak ziskava piehled o jednotlivych slozkach statni moci
a 0 jejich organech a institucich CR. Dale uvede, kdo se podili na spravé obce, kraje a statu.
Popise, jaké vyhody piinasi stat zalozeny na demokratickych principech pro kazdodenni
zivot obCant. Duraz je kladen na to, aby zak zdivodnil vyznam voleb v demokratické
spolecnosti. Dulezité je, aby zak znal sva prava, uplatioval je a rovnéz aby hajil prava
ostatnich. Zak je veden k objasnéni vyznamu zékladnich pravnich vztah@ a z nich
vyplyvajicich zavazki. Soucasné zak porozumi nékterym pravnim tkonlim a chépe jejich
disledky. Tematicky okruh se zamétuje na to, aby si zdk uvédomil vyznamnost
respektovani pravniho ustanoveni a porozumél postihiim za jejich porusovani. Poslanim
tematického okruhu je také seznamit zaky s pravni ochranou obéani. V uéivu Clovéka,
Statu a prdva nalezneme 7 témat: pravni zaklady statu, statni sprava a samosprava,
principy demokracie, lidska prava, pravni ¥ad Ceské republiky, protipravni jednani

a pravo v kazdodennim Zivotg.%

Clovek, stat a pravo ma tzkou vazbu na medialni vychovu prostfednictvim tématu regulace
médii. O legislativni upravé c¢innosti médii se Ize docCist opét v u€ebnici Obcansky

a spole¢enskovédni zaklad v kapitole Regulace médii.%!

Mezindrodni vitahy, globalni svét

Posledni tematicky okruh Vychovy k obcanstvi se soustfedi na poskytnuti stru¢ného
pichledu o vyznamu ¢lenstvi CR v EU. Soucasné seznami zaky s nékterymi vyznamnymi
mezinarodnimi organizacemi, pficemz zak popiSe pfinosy spoluprace mezi staty. Dlraz je
kladen na poodhaleni jevu globalizace, vcetné jeho kladl a zaporu. Cilem je, aby zak

zanalyzoval globalni problémy a posoudil moZznosti feSeni problémii na rovni obci

59 KOHLEROVA, Tereza, Jan ZAVODNY POSPISIL a Lucie Sara ZAVODNA. Ob&ansky a spolec¢enskovédni
zdklad. Prostéjov [i.e. Kralice na Hané]: Computer Media, 2013. ISBN 978-80-7402-148-0,s. 76 a 79.
60 JERABEK, Jaroslav a TUPY, Jan. (eds.) Rdmcovy vzdéldvaci program pro zdkladni vzdéldvdni (verze
platnd od 1. 9. 2017). [online]. Praha: Vyzkumny tstav pedagogicky v Praze, 2017, 166 s. [cit. 5. 05.
2018]. Dostupné na: < http://www.msmt.cz/file/43792/>,s. 60-61.

61 KOHLEROVA, Tereza, Jan ZAVODNY POSPISIL a Lucie Sara ZAVODNA. Ob&ansky a spolec¢enskovédni
zdklad. Prostéjov [i.e. Kralice na Hané]: Computer Media, 2013. ISBN 978-80-7402-148-0, s. 80-82.
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a regionu. Kromé¢ toho se tematicky okruh zabyva problémem mezinarodniho terorismu.
Dale téma ocekava, ze zak vysvétli vyznam ozbrojenych sil pro zajisténi obrany statu
CiteSeni jinych krizi nevojenského charakteru. Do uciva Mezindrodnich vztaht
a globalniho svéta zafazujeme evropskou integraci, mezinarodni spolupraci
a globalizaci. V evropské integraci Zaci prozkoumaji roli a vyhody ¢lenstvi v Evropské
unii. Prostfednictvim mezinarodni spoluprace pojmenuji nejvyznamnéjsi mezinarodni
organizace a instituce a uvedou vyhody ekonomické, politické a bezpe¢nosti spoluprace.
Diky ucivu globalizace se zaci zamysli nad klady a zapory tohoto fenoménu a uvedou

piiklady nejvétsich globalnich problémi.®?

Prisecik s medidlni vychovou lze spattit v diskuzi o vlivu médii na mezinarodni vztahy

a globalizaci.

Standardy Vychovy k obéanstvi

Krom¢é ocekdvanych vystupti v tematickych okruzich a ucdiva obsahuje priloha
RVP 2V tzv. Standardy pro zdkladni vzdelavani, které nejenom slouzi ucitelim
jako pomoc k dosahovani stanovenych cili, ale také ,podrobné vymezuji obsah
ocekdavanych vystupii*®®. Standardy Vychovy k obéanstvi maji na strankach Narodniho
ustavu pro vzdélavani sviyj vlastni soubor, kde nalezneme metodické pokyny se standardy
prezentované formou tabulek. Prokazdy ocekavany vystup nalezneme v tabulce
pfedstaveni vzdélavaciho oboru, ro¢niku a tematického okruhu Vychovy k obcanstvi,
pro ktery je ukdzkovy standard urcen. Nasleduji indikatory, které rozepisuji oc¢ekdvany
vystup. Naptiklad ukazkové indikdtory pro o¢ekdvany vystup €. 5 Vychovy k obc¢anstvi
v RVP ZV jsou:

»1. Zak rozlisuje fakta, nazory a manipulativni prvky v medidlnim sdéleni

2. zdk diskutuje o viivu propagandy a reklamy na verejné minéni a chovani lidi “®*

62 JERABEK, Jaroslav a TUPY, Jan. (eds.) Rdmcovy vzdéldvaci program pro zdkladni vzdéldvdni (verze
platnd od 1. 9. 2017). [online]. Praha: Vyzkumny Ustav pedagogicky v Praze, 2017, 166 s. [cit. 5. 5.
2018]. Dostupné na: < http://www.msmt.cz/file/43792/>,s. 61.
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64+ BAHNIK, P. a kol. Standardy pro zdkladni vzdéldvdni - Vychova k obcanstvi. [online]. 30. 4. 2013 [cit.
6.5.2018]. Dostupné na:
<https://digifolio.rvp.cz/artefact/file/download.php?file=67496&view=9832>, s. 6.
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Déle v materidlu nalezneme ilustrativni Glohu s poznamkami.®® Podrobnéjsi metodické
komentare jsou k nahlédnuti v samostatném souboru, opé€t na strankach Narodniho ustavu

pro vzdelavani.

2.2 Postaveni medialni vychovy ve Vychové k obéanstvi

Jak jsme jiz predstavili v prvni kapitole této diplomové prace, vyuku medidlni vychovy
jako prifezového tématu lze realizovat Ctyimi zplsoby: jako jednordzovou akci
(napf. jako seminaf, projekt nebo besedu), jako samostatny predmét, jako soucast
vzdélavaciho predmétu nebo jako kombinaci uvedenych moZznosti. A pravé v této
diplomové praci se zamétfujeme na propojeni medialni vychovy do vzd€lavaciho predmétu
Vychova k ob¢anstvi. Pro¢ je vlastné¢ vyhodné vyucovat medialni vychovu ve Vychové
k obcanstvi? Zatazuji ucitelé medialni vychovu do Vychovy k obcanstvi? Jaky je jejich
nazor na tuto problematiku? V nasledujici ¢asti kapitoly pifedneseme nékteré divody
pro volbu medialni vychovy jako rozvoje dobrého obéanstvi, poté piedstavime poznatky
ze skutecné realizace medialni vychovy a nakonec se seznamime s vysledky prizkumut

0 soucasné realizaci medialni vychovy uciteli na skoléch.

2.2.1 Mediilni gramotnost jako dobré ob¢anstvi

Jirak a Wolak obecné chapou medialni gramotnost jako dimenzi soucasného ¢lovéka. Jak?
Vysvétluji, ze nad§ znamy svét se ¢im dal vice medializuje, a tedy stale zfetelné&ji
se spolecensky vyznamné aktivity odehravaji prostfednictvim médii. Pro piiklad uvadéji
vyznam médii pfi rozhodovéani v kazdodennim zivoté (kdyz jdeme napf. nakoupit)
nebo v obCanském zivoté (kdyz se zucastiujeme voleb). Timto zptisobem média zna¢né
ovliviluji nasi spole¢nost. OvSem medialni sdéleni mohou mit velmi svébytny vztah
K realité. Z tohoto divodu vzrostla potifeba medialni gramotnosti ve spolecnosti,
kde se nakonec stala soucasti v§eobecného vzdélavani. Dle Jiraka a Woléaka se diky vyuce
medialni gramotnosti zvySuje kvalita ,,jak soukromého (partnerského, skupinového,
spotrebitelského) Zivota jednotlivce, tak jeho verejného (obcanského) byti“. Diky tomu
dochazi k uzké vazbé mezi medialni vychovou a Vychovou k ob¢anstvi, a proto Jirdk
a Woldk oznacuji medidlni gramotnost jako dimenzi soucasného obcana,
a rovnéz jako prostiedek zvySovani kvality vefejného Zzivota. Jelikoz cilem Vychovy

k obcanstvi je vychovat ob¢ana, ktery se orientuje ve spoleCensky oteviené, demokratické

65 Tamtéz.

31



a pluralitni spolecnosti, je stale vice ziejmé, ze se jedinec vzhledem k vyrazné
medializované spole¢nosti bez medidlni gramotnosti prosté neobejde. Jinymi slovy pouze

prostiednictvim medialni gramotnosti miize ob&an dosdhnout ciléi Vychovy k ob&anstvi.®

Pokud se dle Jirdka a Wolaka podivame na definici medialni vychovy, zjistime,
ze medialni gramotnost izce souvisi s dobrym obc¢anstvim, protoze medialné gramotny
Clovek se aktivné zapojuje do spolecenské komunikace. Dokonce, jak uvadéji autofi,
dle nékterych odbornikti je medialni gramotnost nezbytnou podminku aktivniho zapojeni
se do vefejného prostoru. Dle autord je pak v tomto chapani zasadni, aby pak ,,0bcan
kriticky vnimal roli médii v obcanské spolecnosti, aby umél vyhodnotit, do jaké miry jsou
média v dnesni dobé schopna obcanim pomdhat v pozndavani okolniho svéta,
V raciondlnim rozhodovani, ve zjistovani toho, co je v jejich zajmu, v nejobecnéjsi roviné
pak, aby chapal pojeti veiejné sféry a role médii v demokracii*®’,

Dulezitost medialni gramotnosti jako kompetenci tzv. svépravného svétoob¢ana vnima
i Iwe Bauermann. Cilem idealniho vzdélavani podle ného je, abychom vychovali jedince,
kteti dokéazi prevzit odpovédnost sami za sebe a disponovali zdravym sebevédomim
araznorodymi zajmy, které se nejen jeho samotného tykaji, ale 1 druhych lidi
ve spole¢nosti. Idedlné¢ vychovany jedinec vnima rtiznorodé zalezitosti svého okoli
a soucasn¢ chape sam sebe jako aktivni soucdst této spolecnosti. Kromé jiného by mé&l byt
svépravny svétoobcan vybaven schopnosti kriticky analyzovat informace, které se k nému
zven¢i dostavaji. Tento druh obcCana se vlastné neustdle snazi o odhalovani pravdy,
a proto ,.zkoumda propojeni informaci, samostatné si vyhledava dalsi informace a je
permanentné ochoten korigovat jiz vytvoreny tisudek“®. Rozli¢na média tak svépravny

obcan pouziva dvojim zplisobem:

e k ziskdvani informaci a prohlubovani stadlych poznatkli — k vyhleddvani

si riiznych témat, ale i k $ifeni vlastnich informaci a poznatk;

66 JIRAK, Jan (ed.) a WOLAK, Radim (ed.). Medidini gramotnost: novy rozmér vzdéldvdni. Praha:
Radioservis, 2007, 152 s. [cit. 7. 5. 2018]. ISBN 978-80-86212-58-6. Dostupné na:
<http://medialnivychova.fsv.cuni.cz/MVP-1-version1-
Jirak_Wolak_Medialni_gramotnost_Novy_rozmer_vzdelavani.pdf>, s. 6-7.

67 Tamtéz, s. 8

68 BUERMANN, Uwe. Jak (pre)zit s médii: prileZitosti a hrozby informacniho véku a nové tukoly
pedagogiky. Vyd. 1. Prelozil Radomil Hradil. Hranice: Fabula, 2009, 239 s. ISBN 978-80-86600-58-1, s.
123.
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e ke komunikaci — k vymé&né nazord s ostatnimi, dotazovani a ovéfovani

nebo k usmértiovani nazora vlastnich.5°

2.2.2 Medialni vychova ve Vychové k ob¢anstvi v praxi

V nasledujici podkapitole se zabyvame zjiSténimi ruznych vyzkumnych Setfeni
zabyvajicich se vyukou médii na Skolach. Nejprve si predstavime vyzkum Jiraka a Wolaka
Z pohledu skolni vzd€lavaci praxe. Poté se podivame na soucasny stav medialni vychovy
ve Skolstvi na zaklad¢ vysledkl spolecnosti MEDIAN, s.r.0. Zajima nés, jakym zplisobem
se skute¢né medialni vychova uci na skolach a jaky je ndzor ucitell na realizaci medialni

vychovy ve Vychové k obcanstvi.

Medidalni vychova ve Vychové k obcanstvi 7 pohledu Skolni a vzdélavaci praxe

Jirak a Wolak v letech 2006-2007 provedli vyzkumné Setfeni, ve kterém se ptali
136 gymnazisti ze stiedni $koly, jaky je jejich nazor na vztah medialni vychovy a Vychovy
k obcanstvi. Prizkum probihal ve dvou fazich. Dotazniky byly zaktim rozdany pied
zahajenim vyuky medidlni vychovy a poté po jeji realizaci. V prubéhu badani zéci
hodnotili, co se béhem medialni vychovy naudili, jak jim témata medialni vychovy pfisla
zajimava nebo v ¢em vidi praktickou vyuZitelnost prifezového tématu. Cilem bylo rovnéz
zkoumani uzivatelskych zvyklosti zakl a jejich vlivu na hodnoceni medialni vychovy.
Z vysledkt prvni faze vyplynulo, Ze se Zaci jen velmi malo zajimali o zpravodajské obsahy
v médiich. OvSem ziskana data z druhé faze vyzkumu naznacila, Ze naopak u zakl zdjem
0 obsah zpravodajskych médii vyrazné vzrostl. Ukazalo se, Zze zaci vnimali vyznam
medidlni vychovy pfedevSim V jejich kazdodennich zivotech a zacali vice pfemyslet
nad medialnimi sdélenimi prezentovanymi zpravodajstvim. Zaci si byli dle vyzkumu
védomi provazanosti medialni vychovy s Vychovou k obcanstvi a navrhovali zatazeni
tématu médii do obCanské nauky. Piinos medidlni vychovy Zaci spatiuji predevSim
V obohaceni jejich soukromého Zivota nez Zivota obcCanského. OvSem 1 piesto autoii
na konci popisu vyzkumu vyvozuji zavér, ze medialni vychova siln€ poslouzi ve Vychové

k obcanstvi k tomu, aby se Zaci zajimali o veiejné zaleZitosti.”

69 Tamtéz, s. 123-124.

70 JIRAK, Jan (ed.) a WOLAK, Radim (ed.). MedidIni gramotnost: novy rozmér vzdéldvdni. Praha:
Radioservis, 2007, 152 s. [cit. 7. 5. 2018]. ISBN 978-80-86212-58-6. Dostupné na:
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Stav medialni vychovy na Skoldach z prizkumii

Dale chceme poukazat na prizkumné Setfeni nazvané ,,Vyuka mediadlni vychovy
na stfednich Skolach* realizované spole¢nosti MEDIAN, s.r.o. exkluzivné pro vzdélavaci
program Jeden svét na Skoldch. Vyzkum probihal na zacatku roku 2017 a zucastnilo
se ho 132 zastupcu ze stiednich $kol (z toho 49 fediteld, 67 vyucujicich a 16 pracovnikt
na jiné pozici). Nejvice vyplitovali dotaznik zastupci ze stfednich odbornych $kol (SOS),
poté z gymnazia, a nakonec ze stiednich odbornych ucilist’ (SOU). Spole¢nost MEDIAN,
s.r.o. zkoumala, jak probiha vyuka medialni vychovy na oslovenych Skolach. Zjistili,
ze nejvice se vyu€uje medidlni vychova prufezové ve vSech pfedmétech, predevSim
na gymnaziich. Poté respondenti vypovidali, ze se medialni vychova realizuje pouze
Vv jednom vyudovacim predmétu, vice u zastupcti ze SOS a SOU. Podstatné rozdily
pozorovali i v dalsich odpovédich. Vice gymnazii nez SOS a SOU potada jednordzové
akce a projekty, nabizi volitelny samostatny predmét nebo vyucuje v povinném
samostatném predmétu. Vétsi podil SOS a SOU nez gymnazii medialni vychovu
nevyucuje. Pokud se podivame na predméty, ve kterych se medidlni vychova vyucuje,
zjistime, ze celkem 90 % vSech respondenti uvedlo, ze v ob¢anské vychove

nebo v zikladech spole¢enskych véd, poté v eském jazyce a informatice.’*

MEDIAN, s.r.o. ve spolupraci s Jeden svét na Skolach pokracoval ve vyzkumu v roce
2018, kde se zaméfovali na porovnani vysledkil vyucujicich z Prahy a zbytku krajit v CR.
Nyni se vyzkumny soubor sklddal z 218 respondenti. Vysledky byly velmi podobné
s pfedchozim vyzkumem. 1 zde ucitelé vnimali vyznam medidlni vychovy. Autofi
vyzkumu se nyni zabyvali nazory vyucujicich na realizaci medidlni vychovy. Nejvice
respondentll oznacilo, Ze by méla byt medialni vychova vyu€ovana ve vSech predmétech
(mysli si to pfedevsim ucitelé z kraji nez z Prahy). Témeét 30 % respondentli si mysli,
ze by méla byt medialni vychova samostatnym nebo volitelnym seminafem. Vice
vyucujicich z Prahy, neZz z ostatnich kraju by preferovalo vyuku medialni vychovy
Vv povinném piedmétu. Pokud se opét podivame na skute¢nou realizaci v predmétech,
zjistime, ze téma médii se rozebird nejvice v samostatném predmétu medidlni vychovy

a poté ihned v obc¢anské vychové ¢i zakladech spolecenskych véd (oznacilo 98 % vsech

7IMEDIAN: Vyuka medidlni vychovy na stiednich skoldch: Zpracovdno exkluzivné pro Jeden svét na
$koldch - vzdéldvaci program spolecnosti Clovék v tisni. [online]. 15. 2. 2017 [cit. 8. 5. 2018]. Dostupné
na: <https://www.jsns.cz/nove/pdf/6517001_medialni_vychova_zprava_final.pdf>.
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dotazanych). Medialni vychova se ¢asto vyucuje také v ¢eském jazyce (89 %) a v estetické
vychové (69 %).

| v ramci bakalafské prace zrealizované v roce 2016 a kterého se zucastnilo 143 ucitel
Vychovy k obcanstvi, jsme zjistili, Ze téméF vSichni zastupci reprezentované skupiny
zatazuji medialni vychovu do Vychovy k obc¢anstvi nebo by pro ni vyhradili samostatny

predmét.”

Na zakladé provedenych Setfeni shrnujeme, Ze medialni vychova miize znacné¢ pomoci
zakim zajimat se o vetejné zalezitosti, a proto je vhodné ji do Vychovy k ob¢anstvi zaradit.
Pokud se podivame na skute¢ny stav medialni vychovy na stfednich Skolach, zjistime,
ze by ucitelé medialni vychovu nejradéji realizovali ve vSech ptedmétech, ale realné
se nejvice vyucuje ve Vychoveé k obCanstvi a v ¢eském jazyce. Témeét vSichni uditelé

Vychovy k ob¢anstvi souhlasi s vyukou medialni vychovy v tomto pfedmétu.

72 MEDIAN: Stav vyuky medialni vychovy na stfednich $kolach: porovnani Prahy a zbytku CR:
Zpracovdno exkluzivné pro Jeden svét na skoldch - vzdéldvaci program spolecnosti Clovék v tisni.
[online]. Unor, 2017 [cit. 8. 5. 2018]. Dostupné na: <https://www.jsns.cz/nove/projekty/medialni-
vzdelavani/vyzkumy/6517086_ucitele_medialni_vychovy_srovnavaci_v30jp.pdf>.

73 KURTINCOVA, Markéta. Priifezové téma MedidIni vychova jako soucdst vychovy k obéanstvi. Hradec
Kralové: Pedagogicka fakulta Univerzity Hradec Kralové, 2016. 84 s. Bakalarska prace.
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3 Metodika a metody medialni vychovy

Cilem nasledujici kapitoly je piredvést metodiku a metody, které by co nejvice rozvijely
medidlni gramotnost a pomohly nam pii navrhu souboru aktivit pro vyuku medidlni
vychovy na zékladni Skole a niz§im stupni gymnazia. V prvni ¢asti kapitoly piedstavime
Ctyfi zékladni principy medialni vychovy, nanichz lze stavét konkrétni aktivity,
poté uvedeme vybrané metody pro medidlni vychovu vcetné analyzy textu, diskuze
nebo brainstormingu. V posledni ¢asti  kapitoly prezentujeme dal$i doporuceni

pro realizace vyuky na medialni téma.

3.1 Metodika neboli metodické principy medialni vychovy
V nasledujici kapitole se zabyvame metodikou medialni vychovy. Dle Manaka slovo

metodika pochazi z feckého slova ,,methods“, coZ znamend postup nebo navod.

V pedagogice v tomto smyslu hovoiime o teorii ,,vyuky a vichovy v urcité oblasti“™, v této
diplomové praci tuto oblast zastupuje medialni vychova. Lucie Zormanova’™ chape

metodiku stejnym zptisobem, ovSem dodava, Ze dle Prichy, Walterové a Marese,
se metodiky také oznaCuji terminem piedmétové didaktiky. V této podkapitole
se zamétime na Ctyfi zakladni principy medialni vychovy navrzené Jirakem a Micienkou,
které zaroven poslouzi jako voditko pro navrh jednotlivych aktivit v ramci medialni

vychovy.

3.1.1 Kiritické mySleni

Prvni zasadou pro planovani vyuky medialni vychovy je, aby aktivity podporovaly kritické
mysleni zak. Mnoh¢ publikace zabyvajici se obecnou didaktikou definuji kritické mysleni
riznymi zpisoby. Manak a Svec vsak poskytuji uspokojivou definici P. Gavory,
podle n¢hoz je kritické mysleni v eduka¢nim procesu ,,Cinnost, ndstroj, ktery pomdahda
Zdakum prejit od povrchniho k hloubkovéemu mysleni, uceni, k odhalovani souvislosti,
k porozuméni uciva a k viastnim zavérizm “7®. Manak a Svec dodavaji, ze podle Steelové,

kritické mySleni znamena detailn¢ analyzovat to, co bylo jiz feceno €i napsano, porovnat

nazor s jinymi myslenkami, véetné¢ dosavadnich znalosti o problematice a poté vyjadfit

74+ MANAK, Josef. Ndrys didaktiky. 3. vyd. Brno: Masarykova univerzita, 2003. ISBN 80-210-3123-9, s.
97.

75 ZORMANOVA, Lucie. Obecnd didaktika: pro studium a praxi. Praha: Grada, 2014. Pedagogika
(Grada). ISBN 978-80-247-4590-9, s. 12.

76 MANAK, Josef a Vlastimil SVEC. Vyukové metody. Brno: Paido, 2003. ISBN 80-7315-039-5, s. 159.
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svlj vlastni nazor na dany problém. DalSim znakem je skeptické posouzeni obsahu
sdéleni.”” Z uvedené charakteristiky vyplyva, Ze schopnost kriticky myslet jednozna¢né

souvisi S medidlni gramotnosti, jak jsme jiz uvedli v prvni kapitole této diplomové prace.

Vyznam rozvoje kritického mySleni v ramci medialni vychovy piedstavuji Jirak
a Micienka ve své knize Rozumét médiim. Zde vysvétluji, ze potieba kriticky myslet
se stava ¢im dal vice vyznamnéjsi, jelikoz bézny ¢lovek je denné vystavovan nepiebernym
mnozstvim informaci. Autofi soucasné zduraznuji, Ze hlavnim tukolem uclitele medialni
vychovy by mélo byt podporovat vyse popsany kriticky odstup. Vysledkem medialni
edukace pak bude jedinec, ktery bude diky rozvoji kritické analyzy méné nachylny

k manipulaci médii.”®

Potieba rozvijet u z4akl kritické mysleni je podlozena v RVP ZV napt. v klicové
kompetenci k feseni problému.”” V RVP ZV nalezneme potiebu kriti¢nosti v ramci
medialni vychovy jiz v nazvu jejiho prvniho tématu Kritické ¢teni a vnimani medialnich

sdélent, avsak schopnost kritického mysleni provazi vemi tematickymi okruhy.®

3.1.2 Spontanni uceni

Dal$im principem medialni vychovy je podpora spontdnniho uceni. Jirdk a Micienka
vychazeji z piesvédCeni, ze Clovék se chce prirozené ucit, objevovat a fesit problémy.
Proto navrhuji, aby ucitel zatfadil do vyuky rGzné problémové situace napf. analyzu
pochybnych reklam nebo kriticky rozbor stereotypti v novinach.8! Zuvedené
charakteristiky 1ze odvodit, ze pro rozvoj spontanniho uceni je idealni pouzit heuristické
metody. Zormanova spatfuje vyhodu heuristické metody Vv osvojeni si dovednosti jako je

napf. samostatnd tvofivost nebo samostatné mysleni zakd. Pokud chce ucitel medialni

77 Tamtéz.

78]IRAK, Jan a MICIENKA, Marek. Pro¢ rozumét médiim. In: MICIENKA, M., JIRAK, J. a kol: Rozumét
médiim. Zdklady medidlni vychovy pro ucitele. Praha: Partners Czech 2006, 218 s. ISBN 80-239-6762-
2,s.16.

79JERABEK, Jaroslav a TUPY, Jan. (eds.) Rdmcovy vzdéldvaci program pro zdkladni vzdéldvdni (verze
platnd od 1. 9. 2017). [online]. Praha: Vyzkumny Ustav pedagogicky v Praze, 2017, 166 s. [cit. 24. 4.
2018]. Dostupné na: <http://www.msmt.cz/file/43792/>,s. 11.
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2,s.16.
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vychovy zaradit problémové ukoly, mél by dle Lucie Zormanové dodrzet 5 zasad,

které vychazeji z teorii Peciny a Cizkové:

- ucitel by mél logicky vychazet z toho, co uz zaci védi;

- ucitel mél by pamatovat na vek, védomosti a dovednosti zakii;

- zaci po prekondni obtize (problému) by méli ziskat novy poznatek;

- problémové tloha musi vzbudit v Zacich zajem k novému poznavani,
- ugitel by mél byt v roli kontrolora zaki v postupech jejich feseni.®?

Pro dosazeni spontanniho uéeni Jirdk a Micienka®® doporuéuji vyzdvihnout pted zaky
potfebnost a uzite¢nost tématu pro realny zivot. Protoze kazdy zak se s médii nékdy setkal,
uditel mize vychazet ze zkuSenosti zaki. Zaci si také mohou snadno ovéfit své nové

ziskané poznatky kazdy den pfi styku s médii.

3.1.3 Kooperace
Treti zasadou metodiky medidlni vychovy je kooperace. V soucasné dobé se hovoii
0 kooperaci v ramci inovativnich vyukovych metod neboli 0 kooperativni vyuce. Lucie

Zormanova®*

vysvétluje, ze cilem kooperativni vyuky je aktivni spoluprace vSech,
nebot’ ze vzajemné podpory ma prospéch nejenom skupina jako celek, ale i jednotlivci.
Avsak kooperativni vyuka neznamena nutné skupinovou vyuku, protoze ne kazda prace
ve skupinach odpovida principim kooperace. Je tfeba si uvédomit, ze vV kooperativni
vyuce jde o sdileni, podporu a vzajemnou spolupraci pii dosahovani cili. Kooperaci
se mysli nejenom spoluprace mezi zaky navzajem, ale i spoluprace tfidy s ucitelem. Je
zadouci, aby ucitel zaradil kooperaci do medialni vychovy, protoze je dle vyzkumi

prokazano, ze tak podporuje nejen rozvoj socialnich dovednosti, ale dokonce vede zaky

K vy$8im vykontim neZ v tradi¢nim pojeti vyuky.®

82 ZORMANOVA, Lucie. Vyukové metody v pedagogice: tradi¢ni a inovativni metody, transmisivni a
konstruktivistické pojeti vyuky, klasifikace vyukovych metod. Praha: Grada, 2012, 155 s. Pedagogika.
ISBN 978-80-247-4100-0, s. 77-78

83 JJRAK, Jan a MICIENKA, Marek. Pro¢ rozumét médifm. In: MICIENKA, M., JIRAK, J. a kol: Rozumét
médiim. Zdklady medidlni vychovy pro ucitele. Praha: Partners Czech 2006, 218 s. ISBN 80-239-6762-
2,s.16.
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Jirdk a Mic¢ienka se zaméfuji na roli ucitele a zaka pro kooperaci. Na rozdil od tradi¢ni
formy vyucovani, kde je vrcholnou autoritou uclitel, je zde zasadni partnerstvi, které
spociva ve vzajemné spolupraci pii dosahovani vychovné-vzd€lavacich cili medidlni
vychovy. Ucitel by mél zastat roli radce a podporovat zaky v objevovani novych poznatkii.
Mezi dalsi ukoly ucitele patii usmérnovani diskuze, kontrola ¢innosti Zakd, navrhovani
moznych zplsobu feSeni a jejich zdivodnéni. Na zdka se nahlizi jako na nékoho,
kdo spoluvytvaii vyuku. Zak je cenny jako zdroj napadti a navrhii zpiisobi feseni. Pozdgji

pak zak pomaha modifikovat u¢ivo a nakonec i sam vede vyukovy proces.

3.14 Prifezovost

Jirdk a Micienka posledni zésadou odkazuji na chapani medialni vychovy
jako prifezového tématu. Pro autory prifezovost znamena moznost propojeni tématu
s ostatnimi vzdélavacimi oblastmi RVP ZV. To znamena, ze autor aktivit by mél
pamatovat na mozné propojeni medialni vychovy napf. s vzdélavacim oborem Clovék
a spolecnost, Uméni a kultura nebo Jazyk a jazykova komunikace. Autofi naznacuji,
ze medidlni vychovu lze propojit i dal§imi prifezovymi tématy napi. s Osobnostni
a socialni vychovou, Multikulturni vychovou a Vychovou demokratického obéana.®’

3.2 Metody medialni vychovy

Vyukovou metodou obecné rozumime ,,specifickou cinnost ucitele, kterd rozviji vzdelanost
Zakii a vede je k dosahovani stanovenych vychovné-vzdélavacich cili®. Ovsem je nutno
podotknout, Ze aktivita nalezi také na stran¢ Zaka, a proto se dle Manaka vyufovaci
metodou kromé& souboru ¢innosti ucitele také rozumi ,,systém ucebnich aktivit Zdka,
ktery sméruje k dosazeni vychovné-vzdélavacich cilii®. Avsak kromé toho bychom méli
metodu chapat jako komplexni edukaéni jev, ktery souvisi s podminkami vyuky,
organizaénimi prostiedky a komunikaci uéitel-7ak.*® Vyukové metody Ize klasifikovat

na zéklad¢ riznych hledisek, jako napt. podle pramene poznani, aktivity a samostatnosti

86 JJRAK, Jan a MICIENKA, Marek. Pro¢ rozumét médiim. In: MICIENKA, M., JIRAK, J. a kol: Rozumét
médiim. Zdklady medidlni vychovy pro ucitele. Praha: Partners Czech 2006, 218 s. ISBN 80-239-6762-
2,s. 16.

87 Tamtéz.

88 ZORMANOVA, Lucie. Vyukové metody v pedagogice: tradi¢ni a inovativni metody, transmisivni a
konstruktivistické pojeti vyuky, klasifikace vyukovych metod. Praha: Grada, 2012, 155 s. Pedagogika.
ISBN 978-80-247-4100-0, s. 13.

89 Taméz.

90 MANAK, Josef a Vlastimil SVEC. Vyukové metody. Brno: Paido, 2003. ISBN 80-7315-039-5, s. 23-24.
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zékl, myslenkovych operaci, fazi vychovné-vzdélavaciho procesu, vyukovych forem
a prostfedkil nebo z hlediska aktivizace zakd. Casto se setkame i s délenim na metody
klasické, aktivizujici a komplexni. ®* Cilem této diplomové prace neni podat vycerpavajici
vycet téchto metod. V nasledujici podkapitole se zabyvame pouze osmi zakladnimi
metodami, které jsou vhodné pro vyuku medidlni vychovy dle Jirdka a Micienky.
Avsak pti popisu nize uvedenych metod odkazujeme na jejich zafazeni do rGznych

kategorii dle klasifikace Lucie Zormanové.

3.2.1 Analyza textu

Prvni navrZzenou metodou je analyza textu, kterou muzeme zatfadit do slovnich
monologickych metod jako praci s textem. V tradi¢nim pojeti jde o metodu, pro niz je
charakteristicka samostatna prace zaku a osvojeni si novych informaci nebo upeviiovani
stalych poznatkd. Cilem prace s textem je osvojeni si dovednosti samostatné pracovat
s informacemi.®? Avsak Jirdk a Mi¢ienka chapou pouziti analyzy textu v medialni vychové
nejen jako analyzu ¢lanku nebo zpravy, ale také konkrétni obrazové ukazky jako je
napfi. reklama, propaganda nebo zpravodajské relace. Pfednosti analyzy textu v medialni
vychové je rozvoj kritického mysleni, protoze se zdci u¢i o moznostech rozdilné
interpretace jednoho medialniho sdéleni. Vhodné je pfi této metod€ pouzit pracovni listy,
diky kterym si Zaci 1épe uvédomi, na které jevy spojené s medidlni vychovou se maji

soustiedit.*

3.2.2 Prace v malych skupinach

Skupinové vyucovani lze charakterizovat jako seskupeni zaku, ktefi samostatné pracuji
na vyteseni problémové ulohy a kde vétSinou ucitel pouze dohliZi na organizaci a plnéni
tikolii. Zaky lze délit bud’ na homogenni skupiny nebo na heterogenni skupiny, podle toho,
zda skupinu tvofi zaci s priblizné stejnymi nebo spiSe odlisSnymi schopnostmi
a dovednostmi. Vyhoda homogennich skupin spoc¢iva v tom, ze ucitel mize rozdat zakiim
stejny ukol podle urovné jejich dovednosti a schopnosti. V homogennich skupinach

také zazivaji ,,slabsi* Zéci pocit uspéchu a ,,siln€jsi* skupiny se dale rozviji dle jejich

91 ZORMANOVA, Lucie. Vyukové metody v pedagogice: tradi¢ni a inovativni metody, transmisivni a
konstruktivistické pojeti vyuky, klasifikace vyukovych metod. Praha: Grada, 2012, 155 s. Pedagogika.
ISBN 978-80-247-4100-0, s. 14-15.

92 Tamtéz, s. 45-46.

93 JIRAK, Jan, a Marek MICIENKA. Pro¢ rozumét médiim. In: MICIENKA, M., JIRAK, J. a kol: Rozumét
médiim. Zdklady medidlni vychovy pro ucitele. Praha: Partners Czech 2006, 218 s. ISBN 80-239-6762-
2,s.18.
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aktualnich potieb. Vyhodu heterogennich skupin nalezneme v tom, Ze Si Zaci navzajem
pomahaji a vysvétluji u¢ivo na jejich fecové urovni. Ovsem hrozi nebezpeci, Ze silnéjsi
zaci udé€laji veSkerou praci za skupinu. Pro skupinovou praci je typicka kombinace
S ostatnimi metodami jako napf. projektova vyuka, heuristické metody, brainstorming
nebo diskuze.®* Jirak a Micienka spatiuji piinos prace v malych skupinach v osvojeni
si principt spoluprace a rozvoji socialnich a komunikac¢nich dovednosti. Ve skupinach
se zaci stretavaji s rozdilnymi nazory na medialni téma, a tak se uc¢i naslouchat, vnimat
rozdily, argumentovat a dle principu spoluprace hledat spolecné mozné feSeni problému
a dojit ke spole¢nym zavéram.%

3.2.3 Diskuze

Metodu diskuze lze zatadit do slovnich metod. Dle Lucie Zormanové jde o inovativni
vyukovou metodu, ktera se vyznacuje komunikaci mezi uéitelem a zaky nebo mezi zaky
navzajem. Béhem diskuze dochazi k oboustranné vymén¢ nazort a zkusenosti, pti kterych
se zaci uci vyjadrovat se, argumentovat, respektovat nazory druhych a klast si navzajem
otazky. Cela metoda nakonec sméfuje k feseni uréitého problému. Ovsem aby byla tato
vyukové metoda efektivni a vzdjemné prospésnd, musi u€itel a zaci dodrzovat jista pravidla
diskuze jako je napt. vénovat se pouze danému tématu, neskdkat druhému do fe¢i nebo se
pred vznesenim namitky nejprve pokusit mysSlenku pochopit. Dulezité je respektovat se
navzajem. Roli moderatora diskuze muize zastat sam ucitel nebo pouceny zak s dobrymi

komunikaénimi schopnostmi, ktery dohliZi na pravidla diskuze.%®

Jirak a Micienka doporucuji pouzivat diskuzi pro vyuku medialni vychovy,
protoZe se jedna o vyborny nastroj, ve kterém se Zaci uci kriticky se zamyslet nad nazory,
rozhodovat se, vytvafet si nazory, obhajovat je a pfijmout za n& vlastni odpovédnost.
Kromé¢ toho metoda znacné ptispiva k rozvoji socialnich dovednosti, kterymi jsou vciténi

se do druhého, schopnost fesit konflikty a nalézat kompromisy. Avsak Jirak a Micienka

94 ZORMANOVA, Lucie. Vyukové metody v pedagogice: tradi¢ni a inovativni metody, transmisivni a
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upozornuji, ze metoda muze byt narocna, protoze ucitel pii ni musi zvolit pecliveé
promyslené otazky, aby Zaky navedl ke spravnému feseni a aby umirnil pfipadné vypjaté

emoce. S diskuzi se musi vyporadat i sami Z4ci, kteii se uci respektovat pravidla diskuze.®’

3.2.4 Strukturovana diskuze

Strukturovana diskuze neboli deliberace je dle Jirdka a Micienky metoda, Vv jehoz prvni
fazi zaci nejprve prostuduji text tykajici se ur¢itého kontroverzniho problému. Ve druhé
fazi jedna skupina zaku ptichéazi s argumenty pro podporu urcitého tvrzeni, zatimco druha
skupina je vyvraci. Na konci diskuze by se mélo pfijit na spole¢né feseni.?® Na zaklads
Manakovy klasifikace vyukovych metod, kterou predstavila Zormanova, lze metodu opét
zatadit do slovnich, dialogickych metod.?® Kromé toho se dle Epsteinové!® metoda velice
uplatni v obéanské vychové. Ve Vychové k obcanstvi se maji zaci nauc¢it dovednostem,
které vyuzivaji ob¢ané v demokratické spole¢nosti, tedy kriticky vyhodnocovat texty,
V nichz by nalézali dobré argumenty nebo naopak body, na které se opomnélo a poté o nich
vést diskuzi. Timto zpisobem se podnécuje obcanska angazovanost, protoze Zaci z textu
identifikuji obhajce, oponenty, jejich cile a popfipadé vyhodnoti potencialni ptednosti

nebo naopak nedostatky urcitych krokt ve spole¢nosti.

3.2.5 Brainstorming

Jirdk a Micienka oznacuji jako dalsi efektivni metodu pro realizaci medialni vychovy
brainstorming. Zormanova zafazuje brainstorming do inovativnich vyukovych metod,
které podporuji kritické mysleni.!®® Podle Mildred R. Donoghueové!®  ugitel
nejprve navrhne obecné téma a poté K nému zaci ustné vymysleji co nejvice napadu, jak je
to jen mozné. VSechny navrhy (at’ uz vice ¢i méné€ vhodné nebo nesouvisejici) se nehodnoti

a musi byt vyvolany co nejrychleji, nebot’ je pii brainstormingu vyhrazen ¢asovy limit.
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Odpovédi se pisi na tabuli. Zormanova tika, ze metodu ,,bouie mozki*“ je nejvhodnéjsi
pouzit tam, kde je potieba vyiesit uréity problém a k rozvoji tvotivosti. Dle ni je tfeba, aby
se ve tfid¢ vytvorily vhodné podminky pro brainstorming, napft. tim, Ze ucitel vhodné
seskupi zaky ve tfid¢, aby mohli na sebe vidét nebo aby méli Zaci u sebe potiebné
materialy, do kterych se mohou v dobé produkce napadid podivat. Také je dualezité
dodrzovat n€kolik zasadnich pravidel brainstormingu. Zormanova nabidla shrnuti pravidel
Manaka a Svece, které lze prezentovat zakam: 1. tolerovat uplné vechny napady
(i absurdni), 2. nekritizovat, 3. ¢im vice napadu, tim 1épe, 4. zaznamenat vSechny napady,
5. vzajemné¢ se inspirovat pomoci jiz prezentovanych myslenek. Po skonéeni produktivni

Casti zaci diskutuji nad poznamkami a vybiraji nejlepsi feSeni.

3.2.6 Skalovani (nazorova §kala)

Dalsi vhodnou metodou pro medialni vychovu je Skalovani neboli nazorova skala. Podle
Roberta Capka se metoda, jejiz prednosti je pohyb zaki po tfidg, pouziva pro kontroverzni
témata. UCcitel nejprve upravi podminky ve tfidé tak, aby vytvotil pomyslnou skalu ano—
ne nebo pro—proti. Jeden konec $kaly reprezentuje odpovéd’ ,,ano®, prostiedek ,,nevim*
a druhy konec ,,ne“. Poté uéitel zada otazku a Zaci se pohybuji po skale, aby predstavili
svilj nazor. Nasledn& vichni diskutuji. Zaci mohou své nazory pozménit.’%® Na zaklads
této charakteristiky l1ze zaradit metodu skalovani do slovnich, dialogickych metod jako
diskuzi. Podle Ch. Primal® lze ndzorovou $kélu upravit $kdlou od ,,GpIné souhlasim*
az po ,,uplné nesouhlasim®. Rovnéz navrhuje, aby ucitel, jakmile jsou zaci po $kale
rozmisténi, vyzval jednoho zastupce skupinky se stejnym nazorem, aby obh4jil sviij nazor.
Ostatni zaci si pfipravi komentare na jeho podporu nebo na vyvraceni argumentu. Ucitel
mize piijit S tvrzenim na zamysleni sdm nebo mlZe poZadat Zaky, aby vymysleli otazku
oni. Modifikaci metody je, Ze ucitel umisti 5 nazord po t¥idé€ a zaci Si z nich vybiraji jeden
a obhajuji ho.!% Existuje také jednodussi a rychlejsi zptisob, ve kterém rohy t¥idy
reprezentuji volbu ,,ipIné souhlasim®, ,,souhlasim®, ,,nesouhlasim* a ,,upIné nesouhlasim®.
Z4ci rozmisténi do roht diskutuji a vyberou mluvéiho skupiny, ktery poda shrnuti diivod,

proc si zrovna oni vybrali dany roh. Z uvedeného vyplyva, ze ndzorova skala dava zaktim
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Sanci diky odliSnym nazorim svych spoluzdk poznavat rizné uhly pohledu na dany

problém.1%

3.2.7 Hrani roli

Ptredposledni metodou, kterou Jirdk a Micienka oznacili jako vhodnou pro pouziti
v medialni vyuce, je hrani roli neboli inscena¢ni metoda. ValiSova a Kasikova ji definovali
jako ,.hrani urcité socidalni situace a prijimani konkrétni socidlni role*'®’. Zormanova
oznacuje inscenaci za inovativni a aktivizujici vyukovou metodu. Diky tomu, Ze se zaci
u¢i vcitovat do prozivani jiného ¢lovéka, lepe porozumi pii¢inam lidského jednani.
Vyhodou je, ze zaci tak 1épe zafixuji probirané u¢ivo a nacvi¢i vzorec chovani v ptipadé,
ze by se oni sami ocitli v podobné situaci. Inscenacni metody mohou byt strukturované
(které maji detailné¢ vypracovany scénai) nebo nestrukturované (které jsou zalozené
na improvizaci). Inscena¢ni hry maji obvykle 3 faze: a) pfipravnou (stanoveni tématu

a Gasového ramce), b), realizace (pokyny, scénaf, nacvik, ztvarnéni) a za ¢) zhodnoceni.%®

3.2.8 Volné psani

Posledni metoda, kterou Jirdk a Micienka doporucuji, je volné psani. Volné psani mize
v pedagogice podle Capka oznadovat vice vyznamil.. Volné psani mizeme chapat
jako svobodu volby tématu (napf. napsani jakékoli piihody, ktera se zaktm stala)
nebo také jako rozhodnuti ucitele neopravovat pravopis. V této diplomové praci chapeme
volné psani jako asociacni metodu, ve které Zaci od ucitele obdrZi téma a pak volné pisi,
co je napadne.’® Brodinova a Isaacsova popisuji volné psani jako proces, kdy nechame
proud myslenek volné vypustit na papir, zatimco uml¢ujeme naseho vnitiniho kritika, ktery
se neustale snazi o korekci. Zak pise napady, aniz by odtrhnul pero od papiru. Cilem je,
aby zak psal bez editace nebo analyzy jiz napsaného textu, protoze mnohem dilezitéjsi je

obsah nez jazyk.!*® Zormanov4, ktera zafadila volné psani do metod podporujici kritické
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[2017]. ISBN 978-1-5063-7642-4, s. 120.

107 VALISOVA, Alena a Hana KASIKOVA. Pedagogika pro ucitele. Praha: Grada, 2007. ISBN 978-80-
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mySleni, doporucila, aby Zaci, pokud je zrovna nic nenapada, popisovali své pocity
napft.: ,,Ted’ nevim, co napsat®. Pozdé&ji se mohou k tématu vratit. Soucasné by zaci méli
napsat souvisly text misto hesel nebo bodt.!'! Micienka a Jirdk vidi piinos metody
v medialni vychové v tom, ze volné psani zlepSuje vyjadfovaci schopnosti zaku a vede

k lepsimu uvédoméni si souvislosti a sloZitosti probiraného tématu.'*?

3.2.9 Kritéria volby metod

Ovsem ne vSechny vyukové metody se hodi pro kazdou vyu€ovaci hodinu. Zalezi také
na n¢kolika kritériich, podle kterych se ucitel rozhoduje, jakou vyukovou metodu
pro danou situaci vybrat, aby byla co nejvhodnéjsi a nejefektivnéjsi, tedy hodila se
pro realizaci konkrétniho uciva a pro urcitou vékovou skupinu zakt. Lucie Zormanova,
ktera vychazela z autorti Manaka, Svece, Cadilka a Lovecka, vybrala seznam nésledujicich

nejcastejSich kritériich:

a) ,,Zdkonitosti vyukového procesu, a to obecné i specialni (logické, psychologické,
didakticke).

b) Cile a vikoly vyuky, které se vztahuji k prdci, interakci, jazyku.

C) Obsah a metody daného oboru, zprostredkovaného konkrétnim vyucovacim
predmétem.

d) Uroveit fyzického a psychického rozvoje Zdkii, studentii, jejich dispozice zvladat
pozadavky uceni.

e) Zvlastnosti tridy (chlapci, divky, riznd etnika, formdlni i neformdlni vztahy
V kolektivu), vnéjsi podminky vychovné-vzdélavaci prace (napr. geografické
prostredi, hlucnost okoli, technicka vybavenost skoly).

f) Osobnost ucitele, jeho odborna a metodicka vybavenost, pedagogicka zkusenost.

9) Ekonomie casu atd.“*
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3.3 Priklady metod ve vybranych tématech medialni vychovy

V ptedchozi kapitole jsme se zabyvali popisem jednotlivych metod medialni vychovy
anyni uvedeme ukazky jejich pouziti v praxi. NaSim cilem je prezentovat metody
a aktivity podle témat medialni vychovy. Odborna literatura ¢leni vzdélavaci obsah
prufezového tématu Medialni vychova do celé skaly témat. Napi. na strankach Jednoho
svéta na §kolach!'* nalezneme ¢lenéni medialniho vzdélavani do 6 okruhi, mezi nimiz jsou
socialni sité, medidlni aktivismus nebo propaganda. Portal FSV UK pro rozvoj medialni
gramotnosti a podporu medialni vychovy*'® rozlisuje témata: média a my, déjiny médii,
viastnictvi médii nebo medidlni obsahy. My se drzime klasifikace Jiraka a Mi¢ienky!?®,

£ 117

na kterou navazuje Denisa Labischova™~’ v Didaktice medidlni vychovy nebo Labisch

a Labischova®'® v Metodice vyuky obcanské vychovy na 2. stupni zakladnich skol.

3.3.1 Masova média

Cilem tématu Masovych médii je, aby se zaci naucili rozpoznavat, co jsou to média, jaky je
jejich vyznam, jakym zplsobem se dé¢li, jakou maji funkci, jakou roli zastavaji
nebo v minulosti zastavaly a jaky maji dopad na spole¢nost.’'® V tomto pojeti 1ze pouzit
metodu analyzy textu (a ukazek) pomoci pracovniho listu ,,Co je médium®, ve kterém zaci
identifikuji dle obrazkli (napf. televize, noviny) typy médii (napf. elektronicka
nebo tisténa). Po aktivité mize probihat diskuze o tom, jakym zpGsobem zaci média
roz&lenili a pro¢. Zaci také mohou diskutovat, jaka média pouzivaji, jak &asto a pro¢ jim
vénuji tolik Gasu. Zaci mohou pracovat v malych skupinich pii nalézani vyhod

anevyhod neustalého pfistupu k médiim v soudasnosti a v minulosti.!?® Pomoci

114 MedidlIni vzdéldvdni - Jeden svét na $koldch [online]. Praha: Clovék v tisni [cit. 13. 5. 2018].
Dostupné na: <https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani>.

115 WOLAK, Radim. MEDIALNI VYCHOVA - portdl FSV UK pro rozvoj medidlni gramotnosti [online].
Praha: Fakulta socialnich véd Univerzity Karlovy. Dostupné na
<https://medialnivychova.fsv.cuni.cz/MVP-58.html>.

116 MICIENKA, Marek a ]IRAK, Jan. Zdklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007, 296 s. ISBN 978-80-
7367-315-4.

117 LABISCHOVA, Denisa. Didaktika medidini vychovy. [online]. Ostrava: Ostravska univerzita v
Ostravé, 2013, 117 s. [cit. 13. 5. 2018]. ISBN 978-80-7464-418-4. Dostupné na:
<http://projekty.osu.cz/svp/opory/PdF_Labischova_Didaktika.pdf>.

118 LABISCHOVA, Denisa a LABISCH, Martin. Metodika vyuky ob¢anské vychovy na 2. stupni zdkladnich
skol z pohledu pedagogické praxe: ndméty pro zacinajiciho ucitele. [online]. Ostrava: Ostravska
univerzita v Ostraveé, 2010, 109 s. [cit. 13. 5. 2018]. ISBN 978-80-7368-432-7. Dostupné na:
<http://projekty.osu.cz/synergie/dok/opory/labischova-metodika-vyuky-obcanske-vychovy-na-2-
stupni-zs.pdf >, s. 47.

119 MICIENKA, Marek a ]IRAK, Jan. Zdklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007, 296 s. ISBN 978-80-
7367-315-4,s.17.

120 Tamtéz, s. 26-30 a 34.
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brainstormingu mohou Z4ci vymyslet veskeré prostiedky komunikace, které znaji.t?
Barbora Sejkorova ve své diplomové praci navrhla pouziti nazorové Skaly pro otazku,
zda jsou pro zaky média dilezita a zdali si dokazi bez nich predstavit Zivot.1?2

3.3.2 Déti a televize

Jirdk a Micienka zafazuji tématiku vztahu DéEti a televize do Masovych médii.
Avsak z pedagogického hlediska Labischova priklada tématu znaény vyznam,
jelikoz se velmi tyka zaki, a tak téma oznacila jako samostatnou oblast, na kterou je tieba
se zaméiit.'?® Jako ptiklad aktivit maze byt diskuze o tom, zda si zaci mysli, Ze maji média
vliv na jejich Zivot. Dale ucitel mize vyuzit strukturovanou diskuzi i praci v malych
skupinach, kde nejprve zaci ¢tou odborny text o rtznych vlivech sledovani televize
na zaky, poté se rozdéli do skupin, kde vyhledavaji argumenty pro ¢i proti tvrzeni,
ze sledovani televize ma negativni vliv na déti. Poté ptichazeji na spole¢né stanovisko. Lze
vyuzit i brainstormingu, kdy se zaci zamysli nad pozitivnimi ¢i negativnimi vlivy médii

na jednotlivce i spole¢nost. 124

3.3.3 Zpravodajstvi

Cilem tématu zpravodajstvi je, aby si zaci uvédomili, co se vlastné ,,skryva za vyrobou
zpravodajstvi a jakymi riznymi zpiisoby lze vypravét o jedné uddlosti**®. Zéaci se udi
zakladnim typtim zprav, hodnotam a informac¢nim zdrojiim zpravodaju a zjist'uji, jakou ma
strukturu zprava a jak se tvoii ¢lanek.'?® Zaci mohou v praci ve skupinach rozhodovat
0 tom, které udalosti z nabidky textd vybrat do urcité televizni stanice.'?’ Podobnou

aktivitu, ve které si Zaci vybiraji udalosti (i s fotografiemi) Ceské tiskové kancléie z dubna

121 JANOSKOVA, Dagmar, Monika ONDRACKOVA a Dagmar CABALOVA. Obcanskd vychova 7: Rodinnd
vychova 7: prirucka ucitele pro zdkladni Skoly a viceletd gymndzia. Plzen: Fraus, 2004. ISBN 80-7238-
326-4,s.17.

122 SEJKOROVA, Barbora. MedidIni vychova v hodindch OV v rdmci projektového vyucovdni. [online].
Liberec, 2015 [cit. 14. 5. 2018]. Dostupné na:
<https://dspace.tul.cz/bitstream/handle/15240/15412 /DP+Sejkorova.+Barbora.pdf?sequence=1.
Diplomova prace. Technicka univerzita v Liberci. Vedouci prace Jitka Masopustova>, s. 96.

123 LABISCHOVA, Denisa. Didaktika medidini vychovy. [online]. Ostrava: Ostravska univerzita v
Ostravé, 2013, 117 s. [cit. 14. 5. 2018]. ISBN 978-80-7464-418-4. Dostupné na:
<http://projekty.osu.cz/svp/opory/PdF_Labischova_Didaktika.pdf>, s. 45.

124 MICIENKA, Marek a JIRAK, Jan. Zdklady medidini vychovy. Praha: Portal, 2007, 296 s. ISBN 978-80-
7367-315-4,s.17.

125 Tamtéz, s. 49.

126 LABISCHOVA, Denisa. Didaktika medidini vychovy. [online]. Ostrava: Ostravska univerzita v
Ostravé, 2013, 117 s. [cit. 14. 5. 2018]. ISBN 978-80-7464-418-4. Dostupné na:
<http://projekty.osu.cz/svp/opory/PdF_Labischova_Didaktika.pdf>, s. 65.
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2018 do hlavnich zprav, prezentuje publikace O pravdu?'?® Publikace nabizi také
odkaz na aktivitu Veroniky Raubicové. Ta navrhla aktivitu pomoci metody hrani roli,
ve které se zak vciti do role ucastnika udalosti, svédka udalosti, novinare, TV reportéra,
Ctenafe anebo divaka. Herci pfedvedou situaci a novinaf S reportérem vypracuji zpravu
do televizniho vysilani nebo do novin. Soucasti aktivity je i diskuze o tom, jak zpracovani
udalosti na zaky puisobilo a zda mize dojit pii tvorbé zprav ke zkreslenim.'?® Zaci mohou
dle Marese analyzovat text (smyslenou zpravu) a pretvorit ho pro potieby vybraného
Zasopisu (seriozniho, bulvarniho, pro néctileté, pro kutily).**° Strachota a Valicha®® také
doporucuji zatadit volné psani jako reflexi aktivity, ve které Zaci nejprve diskutovali
0 pficinach Gpravy vybrané fotografie a videoukazky. Zaci metodou volného psani pisi,

jakym zptisobem mtize byt manipulace obrazy zneuzita.

3.3.4 Stereotypy v médiich

Pfinos tématu stereotypy V médiich spo¢iva v tom, Ze vede u zakl k uvédomeéni si,
ze média se mohou podilet na formovani naseho stereotypniho uvazovani. Proto je potieba,
aby si zaci v8imali, jakym zpusobem jsou piedneseny v médiich rtizné socialni, etnické
nebo profesni skupiny. Soucasné se zaci zamysli nad tim, zda je viibec nezbytné pro popis
udalosti zminovat ptisluSnost ke skupiné a jaky to ma dopad na stereotypni uvazovani
ve spolecnosti. Pro téma lze vyuzit aktivitu ,,Dva svéty*, ve které zaci nejprve analyzuji
text o mensinach a poté diskutuji, zda se tyto piedstavy shoduji s vlastnimi zkuSenostmi

74k1.1%2 Labischovéa doporuéuje aktivitu prace ve skupinach, kterou navrhla B. Cinatlova,

128 KRALOVA, Tereza, MACKOVA, Marianka a Véra MOTYCKOVA a kol. O pravdu? Praha: Clovék v tisni,
2018.ISBN 978-80-7591-004-2, s. 8-9.

129 RAUBICOVA, Veronika. Zaci v roli novinari. Jeden svét na skoldch: Bulletin medidlniho

vzdéldvdni. [online]. Praha: Clovék v tisni [cit. 14. 5. 2018]. Dostupné na:
<http://app.se6bwxs.cz/public/webversion/newsletter?u=a39b63eb-508b-11e5-a0dd-
002590ale85a&c=51c7a6e8-9517-11e6-898c-002590ale8b2&j=f2ce9e00-a83c-11e7-9¢elc-
06d7625d9f3d&sid=5190973930b04ec99ffbb8824180e417>.

130 MARES, Svatopluk. Redakto¥i. Metodicky portdl : Digitdini u¢ebni materidly. [online]. 28. 04. 2008,
[cit. 14. 5. 2018]. Dostupné na: <https://dum.rvp.cz/materialy/redaktori.html>. ISSN 1802-4785.

131 STRACHOTA, Karel a Jaroslav VALUCH. Byt v obraze: medidlni vzdéldvdni s vyuZitim
audiovizudlnich prostredki. Praha: Clovék v tisni, 2007. ISBN 978-80-86961-35-4, s. 65.

132 MICIENKA, Marek a ]IRAK, Jan. Zdklady medidlni vychovy. Praha: Portal, 2007, 296 s. ISBN 978-80-
7367-315-4,s.75 a 80-81.
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kde Zaci ve skupinach vytvoii idealni &islo podléhajici genderovym stereotyptiim.™*® Zaci

také mohou vymyslet riizné socialni skupiny pomoci brainstormingu. 34

3.3.5 Regulace a autoregulace v médiich

Ugelem tohoto tématu je, aby 4k ziskal zakladni piehled o tom, jakymi pravidly se média
tidi zvenéi (regulace) nebo jaky soubor pravidel si vytvateji sama média (autoregulace).r*®
Lze pouzit aktivitu ,,Co se stalo a co ne?*, kde zaci nejprve analyzuji ¢lanky v pracovnim
listu a hadaji, které z nich jsou smyslené. Poté porovnavaji s dals$im pracovnim listem,
kde se uvadi vSe na pravou miru a diskutuji, pro¢ média odvysilala smyslené udalosti
a jaka pravidla by méla média dodrzovat. Poté opét nasleduje diskuze béhem porovnani

¢lanku z etického kodexu novinaie. 130

3.3.6 Média a zabava

Prostfednictvim tématu Média a zabava Zzéaci identifikuji typy zabavy, kterou média
zprostiedkovavaji, jaké jsou jejich cile a na koho se zamétuji. Dilezité je, aby si zaci
uvédomili potencialni rizika, ktera s sebou uZivani médii piinasi.'®” Do této oblasti
nejCastcji zafazujeme televizni potady, pocitatové hry, Casopisy a internet (socidlni sit¢).
Pro ziky lze ptipravit diskuzi 0 obsazich Easopisti pro mladistvé.'*®Aktivita , Reality
show* obsahuje metodu Skalovani, ve které Zaci nejprve shromazd’uji argumenty
pro a proti sledovani reality show, poté se umistuji na posuzovaci $kdle a sdéluji své
nazory, zda je sledovani reality show ztratou Casu ¢i ne. MiZe se stat, Ze se na vSechny

zéky nedostane, a tak mize ucitel vyuzit volného psani, ve kterém Zaci napisi vSe, co si

133 LABISCHOVA, Denisa. Didaktika medidini vychovy. [online]. Ostrava: Ostravska univerzita v
Ostraveé, 2013, 117 s. [cit. 14. 5. 2018]. ISBN 978-80-7464-418-4. Dostupné na:
<http://projekty.osu.cz/svp/opory/PdF_Labischova_Didaktika.pdf>, s. 62.

134 LABISCHOVA, Denisa a LABISCH, Martin. Metodika vyuky ob¢anské vychovy na 2. stupni zdkladnich
skol z pohledu pedagogické praxe: ndmeéty pro zacingjiciho ucitele. [online]. Ostrava: Ostravska
univerzita v Ostraveé, 2010, 109 s. [cit. 14. 5. 2018]. ISBN 978-80-7368-432-7. Dostupné na:
<http://projekty.osu.cz/synergie/dok/opory/labischova-metodika-vyuky-obcanske-vychovy-na-2-
stupni-zs.pdf >, s. 47.
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audiovizudlnich prostredkii. Praha: Clovék v tisni, 2007. ISBN 978-80-86961-35-4, s. 65.
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skol z pohledu pedagogické praxe: ndmeéty pro zacinajiciho ucitele. [online]. Ostrava: Ostravska
univerzita v Ostravé, 2010, 109 s. [cit. 15. 5. 2018]. ISBN 978-80-7368-432-7. Dostupné na:
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mysli o tomto tématu.'®® V brozute O Pravdu? navrhuji zapojeni aktivity zvané ,,Modra
velryba na obzoru®. Jde 0 nazornou ukazku toho, jak mohou socialni média snadno ovlivnit
instituce a chovani lidi ve spole¢nosti. V této aktivité se zaci ve skupinach vziji do role
tiskového oddéleni Policie CR, ktera se ma rozhodnout, jak dale postupovat na zikladé
predlozenych informaci o fenoménu modré velryby. Po prezentacich svych davodu
porovnavaji své vysledky se skuteénou zpravou Policie CR. Nasleduje diskuze o tom,
jaké reakce mohla zprava Policie CR vyvolat.}*® Lze vyuzit i brainstormingu v aktivité
,,Nasili? Nasili?, v jejimZz uvodu se snazi zaci definovat pojem nasili. Aktivita vede

k uvédoméni si, ze chapani tohoto terminu miiZze byt vniméano kazdym jinak.*!

3.3.7 Meédia a politika

Toto téma najde své uplatnéni pfedev§im ve Vychové k obcCanstvi, protoze se dle Jirdka
a Micienky soustfed’'uje na to, aby Zaci alespon caste¢né dokazali identifikovat vliv
politiky na vetfejné minéni prostfednictvim médii a aby se tak nestali snadnymi terci
politické manipulace.’*? Pro z4ky miize uditel vyuzit aktivitu z uéebnice Vychovy
k ob&anstvi. Zaci v pracovnim listé nejprve analyzuji historické propagandistické plakéaty
a poté se zamysli, jaké jsou jejich cile.}*® Zaci také mohou diskutovat o obsazich
politickym billboardf. 144

3.3.8 Meédia a marketing

Vyznam tématu spociva v uvédomenti si, jakym zplisobem jsou média financovana a jakym
zpusobem si nas média (napf. Casopisy nebo televizni vysilani) ziskavaji. Téma

rovnéZ objasiiuje, co je to reklama, jake jsou jeji typy a cile a jaké presvédCovaci techniky

139 MICIENKA, Marek a JIRAK, Jan. Zdklady medidini vychovy. Praha: Portal, 2007, 296 s. ISBN 978-80-
7367-315-4,s. 143.

140 Modr4 velryba na obzoru. Jsns.cz. [online]. Praha: Clovék v tisni, [cit. 15. 5. 2018]. Dostupné na:
<https://www.jsns.cz/projekty /medialni-vzdelavani/bulletin-medialni-vzdelavani/medialni-
lahudka/modra-velryba>.
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143 CAPEK, Robert. Vyichova k obéanstvi: ucebnice pro 6. a 9. ro¢nik ZS. Hradec Kralové: Gaudeamus,
2012.ISBN 978-80-7435-187-7,s.70 a 74.
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univerzita v Ostravé, 2010, 109 s. [cit. 15. 5. 2018]. ISBN 978-80-7368-432-7. Dostupné na:
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vyuziva.'®® V aktivité ,Jak prodat myslenku“ maji Zzaci za tkol vytvofit reklamu
(zde pro paralympijsky tym). Zaci si piettou zadani reklamy, ze kterého vybiraji pouze
jedno nejdulezitéjsi sdéleni. Nasleduje brainstorming, v némz zaci vymysleji rizné
napady k tématu, které jim pomtizou pii vlastni tvorbé reklamy.'*® Nebo mohou Z4ci dostat
drobny piredmét bézného uzivani (hrnek nebo propisovaci tuzku) a v malych skupinach
vypracuji reklamu, ktera by presvédéila co nejvice lidi k zakoupeni jejich vyrobku.!4’
V ,,Reklamé v proméndch Casu* zaci srovnavaji dnesni reklamy s historickymi, poté svoje

poznani shrnou metodou volného psani.'*®

Aktivita ,,Proddvame pocity* je uvedena
brainstormingem, kde nejprve ucitel v rychlosti vyslovi nékolik znamych znacéek (napf.
Coca-Cola, Skoda nebo Persil) a poté pie na tabuli vyrazy, ktera se zakim pii jejich
vysloveni vybavi. Metoda vede k uvédoméni si, Ze reklama prodava spiSe pocity a hodnoty
nez vyrobek samotny.'*° V uéebnici Vychovy k ob&anstvi Zaci analyzuji reklamy, v nichz
identifikuiji jejich presvédéovaci techniky.!*

3.4 DalSi doporuceni pro vyuku medialni vychovy

Jirak a Mic¢ienka pro ucitele medialni vychovy doporuéuji navic dodrzovat osm zakladnich

rad, které prezentujeme v nasledujicim shrnuti.

e Zaméiujte se vice na rozvijeni schopnosti Orientovat se v zaplave informaci
neZ na predavani strohych poznatkd.

e Piemyslejte, jakym zpusobem zapojit média do vice vyucovacich
predméta.

e Vychazejte ze zkusSenosti zaku, které snadno aplikuji ve svém kazdodennim
Zivoté.

e Vyuzivejte aktudlnich udalosti.

145 MICIENKA, Marek a JIRAK, Jan. Zdklady medidini vychovy. Praha: Portal, 2007, 296 s. ISBN 978-80-
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vychova 7: prirucka ucitele pro zdkladni skoly a viceletd gymndzia. Plzen: Fraus, 2004. ISBN 80-7238-
326-4,s.18.

148 L ABISCHOVA, Denisa. Didaktika medidini vychovy. [online]. Ostrava: Ostravska univerzita v
Ostravé, 2013, 117 s. [cit. 15. 5. 2018]. ISBN 978-80-7464-418-4. Dostupné na:
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2012.ISBN 978-80-7435-187-7,s. 71-72.
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Pozvéte do vyuky odborniky z praxe (napf. novinafe nebo redaktory).
Nebojte se piipravit pro zaky ukoly na tvorbu medialniho sdéleni
(napft. Skolniho Casopisu nebo rozhlasu).

Bud’te opatrni, jakym zptsobem hodnotite zaky, pokud budou zastavat
negativni postoj. Bud'te spiSe otevieni a klad’te otazky, které vedou
k formulaci vlastnich nazoru.

Priznejte se, jestlize mate méné¢ zkuSenosti s médii nez zaci. Nechte
se poucit od zakua, ktefi si zaroven mohou na chvili vyzkouSet roli

pedagoga. ™!

151 JJRAK, Jan, a Marek MICIENKA. Pro¢ rozumét médiim. In: MICIENKA, M., JIRAK, J. a kol: Rozumét
médiim. Zdklady medidlni vychovy pro ucitele. Praha: Partners Czech 2006, 218 s. ISBN 80-239-6762-

2,s.20.
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4 Shrnuti teoretické ¢asti

V prvni kapitole teoretické casti jsme si definovali zdkladni pojmy, které souviseji
s medialni vychovou jako napf. médium, masova média, multimédium nebo nova média.
Urcili jsme zdkladni funkce médii a nabidli jsme 1 jejich nejcastéjsi deleni.
Poté jsme charakterizovali medialni gramotnost jako soubor poznatkti a dovednosti
potiebnych pro orientaci v ¢asto matouci nabidce médii. Podivali jsme se na vyvoj
medialni vychovy na tizemi Cech az po soucasnost, kde dnes tvoii Medialni vychova
jako priifezové téma sou¢ast RVP ZV a SVP. Definovali jsme priifezova témata a nabidli
jsme formalni charakteristiku medidlni vychovy dle ndrodniho kurikuldrniho dokumentu.
Urcili jsme interdisciplinarni vazby medidlni vychovy s dalSimi pfedméty a oblastmi
jako napt. Clovék a spole¢nost, Jazyk a jazykova komunikace, Informaéni a komunikaéni
technologie nebo Uméni a kultura. Zjistili jsme nejvyznamnéjsi piinosy medialni vychovy
v oblastech postojti a hodnot na jedné strané a védomosti, dovednosti a schopnosti na strané
druhé. Soucasn¢ jsme prezentovali seznam tematickych okruhli medialni vychovy
pro zakladni vzdélavani. Na konci kapitoly 1 jsme rovnéz vysvétlili vyznam doporu¢enych

o¢ekavanych vystupti medialni vychovy.

Ve druhé kapitole jsme se podivali na moZnosti propojeni medialni vychovy
se vzdélavacim oborem Vychova k obc¢anstvi. Charakterizovali jsme Vychovu
k obcanstvi, jeji tematické okruhy, ofekavané vystupy, ucivo a standardy dle RVP ZV.
Soucasné jsme nalézali moznosti propojeni medialni vychovy se vzdélavacim obsahem
tohoto vzdélavaciho oboru. Déle jsme se podivali na mozné vyhody realizace tématu médii
ve Vychové k obCanstvi. Zjistili jsme, Ze rozvoj medidlni gramotnosti pfispiva dobrému
obCanstvi, protoze vysledkem medialni vychovy je svébytny svétoobCan, ktery se zajima
o zaleZitosti vefejného Zivota. Soucasné jsme analyzovali vysledky nékterych priazkumi
zabyvajici se medialni vychovou. Ukdzalo se, Ze na zaklad¢ Skolni a vzdélavaci praxe
medidlni vychova pfispivd ke zvySeni zajmu o dénim ve vefejném zZivoté. Ucitelé
by nejradéji integrovali medialni vychovu do vSech predméti prufezoveé. Ve skolach

se téma médii nejcastéji realizuje ve Vychové k obCanstvi.

Ve tieti kapitole jsme piedvedli metodiku a metody medidlni vychovy neboli navody,
jakym zptisobem rozvijet medialni gramotnost. Zjistili jsme, Ze by ucitel m¢l predevsim

podporovat kritické mysleni, spontdnni ufeni ¢i kooperaci. Také by meél premyslet
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nad zpisoby, jak propojit medialni vychovu s dal§imi vzdélavacimi oblastmi. Pojmenovali
a popsali jsme 8 zakladnich metod medialni vychovy: analyzu textu, prdci v malych
skupinach, diskuzi, strukturovanou diskuzi, brainstorming, Skalovani, hrani roli a volné
psani. Nasledné jsme prednesli ukazku pouziti téchto metod v edukacnich aktivitach, které
jsme rozc€lenili do 8 vybranych témat medialni vychovy jako napt. Masova média, Déti
a televize, Zpravodajstvi, Stereotypy v médiich nebo Média a zabava. Kromé toho jsme

uvedli i soubor zékladnich doporuceni pro praci s metodami pii vyuce medialni tematiky.

Z teoretické Casti vyplyva, ze média hraji v naSich Zivotech zéasadni roli a je potieba
se s nimi naucit spravn¢ zit. To znamena, Ze je potieba rozvijet medialni gramotnost, coz je
i soucasti vladni strategie Ceské republiky v oblasti vzdélavani. Vznikly Ramcové
vzdélavaci programy, které navrhly povinné zavadéni Medialni vychovy jako prafezového
tématu. Existuji rizné zpisoby, jak realizovat medidlni vychovu, mezi nimi je i moZnost
jejiho zatazeni do vzdé€lavacich oblasti ¢i vzdélavacich predméta jako napt. do Vychovy
k obCanstvi. Aby mohlo dojit k tomuto propojeni, je tieba nalézt podobnosti v jejich
vzdélavacim obsahu. Vyhodou zavadéni medialni vychovy do Vychovy k obcanstvi je,
7e podporuje dobré obcanstvi a formuje svébytného svétoobfana. Medialni vychova ma
ve Vychové k ob€anstvi v ¢eském vzdélavani vyznamné postaveni a prizkumy dokazuji,
ze ucitelé medialni vychovu ve Vychové k obCanstvi vyuc€uji. Medialni vychovu lze
realizovat pomoci specialné pro ni navrzené metodiky a metod. Tyto metody lIze

pak snadno pouzit pro realizaci konkrétnich edukacnich aktivit.

Nyni nas zajima, jakym zpisobem budou reagovat na realizaci medidlni vychovy
ve Vychove k obcanstvi samotni Zaci. Jaka témata medialni vychovy doporuci do Vychovy
k obCanstvi zaradit? Které metody medialni vychovy nejvice a které nejméné oceni a proc?
Jaké jsou jejich dalsi doporuceni a co si mysli o vztahu medidlni vychovy a Vychovy

k ob¢anstvi?
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PRAKTICKA CAST

V diplomové praci si klademe za cil navrhnout jednotlivé metody pro vyuku medialni
vychovy v konkrétnich aktivitach a poté prozkoumat specifické potreby tfidy ohledné uziti
metod medialni vychovy a jejich zaclenéni dle preferenci do vyuky Vychovy k ob¢anstvi.
Zamgétujeme se na nazory zaki, protoze doufame, ze praveé sami zaci ndm podaji uzitecné
komentare K realizaci metod medialni vychovy, zvlasté pokud si je sami vyzkousi
na vlastni ktizi. Vysledkem bude souhrn doporuceni pro realizaci metod, témat a jinych

zpusobl oduceni medidlni vychovy v ramci Vychovy k obCanstvi.

Z tohoto divodu nejprve v 5. kapitole navrhujeme aktivity s metodami, které vychazeji
z teoretické ¢asti diplomové prace a které zrealizujeme v praxi na dvou vybranych skolach
vV Pardubickém kraji. V kapitole 6 piedstavujeme cile apribéh vyzkumného Setfeni
V podobé dotazniku podany zakiim 2. stupné ZS a na gymnaziu. Poté nasleduje analyza
efektivity, G¢innosti a uspésnosti téchto konkrétnich aktivit, a to na zékladé vysledki
kvalitativniho vyzkumu. V 7. kapitole navrhujeme zptsoby vyuky medialni vychovy

vvvvvv

a zjisténi.

5 Navrh aktivit medialni vychovy pro vyuku ve Vychové k

obcéanstvi

V nésledujici kapitole navrhujeme konkrétni soubor aktivit pro vyuku Medialni vychovy
v ramci Vychovy k obcanstvi. Vychazime z ptedloZené teorie medidlni vychovy, vCetné
didaktiky a zasad vyukovych metod pedagogiky a dalsich zptisobd doporucenych
odborniky. Aktivity délime podle metod medidlni vychovy, které jsme nabidli

v kapitole 3. Po predstaveni aktivit, nabizime souhrn nasich navrhu.

5.1 Aktivity pomoci metod medialni vychovy

Pro kazdou metodu medidlni vychovy pfipravujeme jednu aktivitu, kterd se sklada nejen
ze stéZejni metody, ale i z dalSich postupti vyucovani, jelikoz v ramci jedné aktivity lze
kombinovat vice metod. Pti volbé aktivit jsme vychazeli z metodiky Jirdka a Micienky,
kterou lze nalézt v knize Rozumet médiim a z rad Labischové a Labische, ktefi

své poznatky zachytili v online knize Metodika vyuky obcanské vychovy na 2. stupni
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zakladnich skol z pohledu pedagogické praxe: naméty pro zacinajiciho ucitele. Dale jsme
pouzili pro inspiraci rizné internetové zdroje a uc¢ebnice s praktickymi naméty pro vyuku

medialni vychovy ¢i Vychovy k ob¢anstvi.

V uvodu kazdé aktivity predstavujeme jeji zdkladni informace jako je tematicky okruh
Vychovy k obéanstvi Clovék ve spolecnosti a jeji udivo. Nasleduje tematicky okruh a téma
medialni vychovy. Soucasti je i prezentace cilové skupiny a piedstaveni cili z hlediska
obecnych cilti aktivit, ocekdvanych vystupii Vychovy k obcanstvi a doporucenych
ocekavanych vystupti medidlni vychovy. Poté nasleduje rozvijeni klicovych kompetenci,
organizani formy, pomucky a vyhrazeny ¢as pro aktivitu. Po tomto uvodnim listu
predstavujeme vlastni pribéh aktivity, na jehoZz konci doporucujeme rizné modifikace
nebo upozorniujeme na komplikace, které mohou béhem aktivity nastat. Pracovni listy

pro zéky zatazujeme do pftiloh.
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5.1.1 Analyza textu
Nazev aktivity: Moc titulki
Tematicky okruh VKO: Clovék ve spoleénosti
Tematické okruhy Medialni vychovy:
- kritické ¢teni a vnimani medialnich sd€lent;
- interpretace vztahu medidlnich sd¢leni a reality;
- stavba medialnich sdéleni a jejich tvorba;
- vnimani autora medialnich sdé€lent;
- fungovani a vliv médii ve spole¢nosti;
- tvorba medialniho sdéleni.
U¢ivo VKO: kulturni zivot — masmédia
Téma medialni vychovy: Zpravodajstvi
Cilova skupina: 6.— 9. ro¢nik ZS
Cile:
Zak/zakyné
- uvede funkci a pravidla tvorby titulkti a popiSe, jakym zpisobem mize titulek
¢lanku manipulovat s vefejnym minénim.
Ocekavané vystupy Vychovy k obcanstvi.
Z4k/zakyné
- kriticky pfistupuje k medialnim informacim.
Doporucené ocekavané vystupy medialni vychovy:
Zak/zakyné
- rozeznava zvolené vyrazové prosttedky jako ptiznakové a roli jejich citového
zabarveni pro ,,navadéni* uzivatele k ur¢itému vykladu obsahu sdéleni.
Rozvijeni kli¢ovych kompetenci: kompetence k uceni, kompetence k feseni problémd,
kompetence komunikativni, kompetence socidlni a personalni, kompetence obcanské
a kompetence pracovni.
Metody:
- stézejni metoda: analyza textu
- dalsi metody: diskuze, prace v malych skupinach, brainstorming
Organizacni formy: hromadnd vyuka, prace ve dvojici, ve skupinach, ve vyucovaci
hodiné

Pomiicky: Pracovni list pro zéky (Pfiloha B), tabule, kiidy
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Cas: 45 min
Metodicka podpora: JIRAK, Jan a MICIENKA, Marek. Pro¢ rozumét médiim. In:

MICIENKA, M., JIRAK, J. a kol: Rozumét médiim. Zéaklady medidlni vychovy pro ucitele.
Praha: Partners Czech 2006, 218 s. ISBN 80-239-6762-2.

Priibéh aktivity:

1. Motivace
Ucitel se zaka zeptd, zda Vv posledni dobé cetli noviny nebo zpravy na internetu
a zda si i pamatuji nazvy ¢lankd. Mozné otazky: Cetli jste dnes zpravy nebo noviny?
Pamatujete si, o cem byl clanek? Dokdzete zformulovat znént titulkii? Cim vds tento titulek

zaujal? Jaké emoce ve vds vyvolal?

2. Funkce a zasady tvorby titulkid — brainstorming
Poté ucitel zaky formou brainstormingu pozada, aby se zamysleli nad tim, jakym
zpusobem napsat dobry titulek. Vysledky zapiSe na tabuli. Podobné pokracuje i pfi
zasadach tvorby titulkd. Pro inspiraci u€itel vyuZije dataprojektoru nebo interaktivni tabule

a promitne nékteré aktudlni ¢lanky z internetu (napf. novinky.cz, blesk.cz, aktualne.cz).

3. Pracovni list
Ucitel nyni nabidne ¢lanky z vybranych Casopisli a novin prezentovanych v pracovnim
list¢ (Pfiloha B) a rozdéli zaky do dvojic. Jejich tkolem je nejprve struéné zanalyzovat
texty, aniz by védéli pivodni znéni titulki nebo obsahu ¢lanku. Doplni dle instrukei

a otazek v pracovnim list¢.

Poté Zaci pracuji ve skupinach na tvorbé titulkd, tak aby odpovidaly obsahu textu
nebo doplni podle titulku a fotografie nékolik vlastnich vét jako ¢lanek. Poté ucitel odhali
ptvodni znéni titulkil a obsah posledniho &lanku. Zaci také hadaji, z jakych novin &lanky

pochdazeji a uvedou ditvody, pro¢ si to mysli.

Plvodni titulky a text k pracovnimu listu:

1. ,Jarolim o ceském chaosu: Nejhorsi pordazka v historii? Je mi hroznét®

152 JANEGA, Pavel. Jarolim o ¢eském chaosu: Nejhorsi pordzka v historii? Je mi hrozné.
iSport.blesk.cz. [online]. Praha: CZECH NEWS CENTER a.s.,

1. 6.2018, [cit. 2. 6. 2018]. Dostupné na: <https://isport.blesk.cz/clanek/fotbal-
reprezentace/336666/jarolim-o-ceskem-chaosu-nejhorsi-porazka-v-historii-je-mi-hrozne.html>.
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Smutné priznani Lucky Vondrdackové! Plekanec se za ni stydi?*'*

Zaplavené domy, polamané stromy. Ceskem se prohnaly silné bourlky %

2
3
4. | Muzikalova hvézda Korolova: Mésic po svatbé ma nového partnera'*t®
5. Clanek k titulku: ,,Ceskd topmodelka Pavlina Porizkovd (53) nechala
nahlédnout své fanousky do tajii filmovych maskéru. Sama totiz prosla
procesem starnuti a vSe peclive zdokumentovala. Pod rukama zkusenych
vizdZistii béhem par hodin zestarla o dvacet let.*“*>®

4. Diskuze
Poté probiha diskuze o tom, jak zvolené titulky médii mohou navést Ctenare k rtizné
interpretaci obsahu sdéleni. Mozné otazky: Co si myslite o techto clancich? Jaky byl vztah
mezi titulkem a obsahem textu? Odrazi titulky vidy text c¢lanku? Proc¢ autori napsali
uvedené titulky? Chtéli spise informovat nebo spise cilit na emoce a Sokovat? Jak se titulky
bulvarnich novin lisily od téch seriéznich? Viimate Si nékdy pouze titulky ¢lanki, aniz

byste precetli jejich obsah? Jaky to md poté dopad na verejné mineni?

5. Reflexe
Na z&vér Zaci shrnou, co se v dne$ni hodiné naucili. Mozné otazky: Cemu jste se dnes
priucili? Co bylo pro vds nejvice zajimavé nebo diilezité? Jaké jsou hlavni funkce titulki
a jak postupovat pri jejich tvorbeé? Jakym zpiisobem maji podle vas viiv titulky na verejné

mineéni?

6. Modifikace:
Ucitel pozméni pracovni list pro zaky tak, aby obsahovaly aktualni ¢lanky z Casopist

a webovych stranek.

153 Smutné priznani Lucky Vondrackové! Plekanec se za ni stydi? Aha! [online]. Praha: CZECH NEWS
CENTER a.s.,1. 6. 2018, [cit. 2. 6. 2018]. Dostupné na: <http://www.ahaonline.cz/clanek/zhave-
drby/147964 /smutne-priznani-lucky-vondrackove-plekanec-se-za-ni-stydi.html>.

154 Zaplavené domy, poldmané stromy. Ceskem se prohnaly silné boutky. Aha! [online]. 1. 06. 2018,
[cit. 2. 06. 2018]. Dostupné na: <https://www.novinky.cz/domaci/473770-zaplavene-domy-
polamane-stromy-ceskem-se-prohnaly-silne-bourky.html>.

155 Muzikalova hvézda Korolova: Mésic po svatbé ma nového partnera! Blesk.cz. [online]. Praha:
CZECH NEWS CENTER a.s., 26. 10. 2017, [cit. 2. 6. 2018]. Dostupné na:
<https://www.blesk.cz/clanek/celebrity-ceske-celebrity /502485 /muzikalova-hvezda-korolova-
mesic-po-svatbe-ma-noveho-partnera.html>.

156 Co se ji stalo?! Pavlina Potizkova ukazala tvar statfeny. Blesk.cz. [online]. Praha: CZECH NEWS
CENTER as,, 1. 06. 2018, [cit. 2. 6. 2018]. Dostupné na: <http://www.blesk.cz/clanek/celebrity-

ceske-celebrity/546235/co-se-ji-to-stalo-pavlina-porizkova-ukazala-tvar-stareny.html>.
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5.1.2 Prace v malych skupiniach
Nazev aktivity: Pripravujeme ¢lanek
Tematicky okruh VKO: Clovék ve spoleénosti
Tematické okruhy Medialni vychovy:
- kritické ¢teni a vnimani medialnich sd€lent;
- interpretace vztahu medidlnich sd¢leni a reality;
- stavba medialnich sdéleni a jejich tvorba;
- tvorba medialniho sdélent;
- préace v realiza¢nim tymu.
U¢ivo VKO: kulturni zZivot — prostfedky masové komunikace, masmédia
Téma Medialni vychovy: Zpravodajstvi
Cilova skupina: 6.-9. ro¢nik ZS
Cile:
Zak/zakyné
- popise, jakym zptisobem se pise seridzni zprava;
- identifikuje dGvéryhodny zdroj informaci;
- napiSe seriozni ¢lanek do novin, pficemz bude vychazet z pravidel pro psani zpravy
a pouzije diveéryhodné zdroje informaci.
Ocekavané vystupy Vychovy k obcanstvi:
Z4k/zakyné
- kriticky pfistupuje k medidlnim informacim.
Doporucené ocekavané vystupy Medialni vychovy:
Z4k/zakyné
- rozezndva a vyuziva zékladni prostiedky zpravodajstvi; napiSe kratkou zpravu —
odpovi na otazky ,.kdo, co?, kdy?, kde?*
Rozvijeni kli¢ovych kompetenci: kompetence Kk uceni, kompetence k feseni problémd,
kompetence komunikativni, kompetence ob¢anské a kompetence pracovni.
Metody:
- stéZejni metoda: prace v malych skupinach
- dal$i metody: diskuze, prace s textem, heuristickd metoda, hrani roli
Organizaéni formy: skupinova a hromadna vyuka, ve vyucovaci hodiné
Pomiicky: Pracovni list pro zéky ¢. 2 (Pfiloha C), Skolni tabule, kiidy

Cas: 45 min
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Metodicka podpora: MARES, Svatopluk. Spravna zprava. Metodicky portdl: Digitdlni
ucebni  materialy [online].  11.09. 2008, [cit.4. 6. 2018]. Dostupny na:
<https://dum.rvp.cz/materialy/spravna-zprava.html>. ISSN 1802-4785.

Prubéh aktivity:

1. Motivace
Ucitel se zepta zaku, zda se nékdy oni osobné nebo jejich znami stali svédky udalosti,
0 niz se pozdé&ji psalo v novindch. Poté se jich zeptd, zda jim ptipadal clanek divéryhodny
¢i ne a proc.

2. Jak se déla ¢lanek?
Poté nasleduje diskuze o tom, jak by mél vypadat spravny ¢lanek a z jakych zdroji by mél
vychazet. Vysledky ucitel nebo Zaci napisi na tabuli, aby se k informacim mohli pozdé&ji
vratit.

Mozné otazky ucitele:

- Jak si myslite, ze by mél vypadat spravny clanek? Jaké informace by mél
obsahovat? Co byste zaradili do prvniho odstavce ¢i hlavy zpravy a do téla ¢i trupu
zpravy? Co musi obsahovat titulek, aby upoutal pozornost?

- Predstavte si, Ze jste novindr seriozniho tisku. Co nebo koho byste pokladali
za duveryhodny zdroj informaci?

3. Pripravujeme ¢lanek
V dal§im kroku si Zaci zkusi role novinafi a ptipravi ve skupinkach po ctyfech zpravu
do mistnich novin. Kazdy zdk ma ve skupiné pfifazenou roli zapisovatele, grafika,
vedouciho a strazce asu. Zaci se rozhoduji, které informace z pracovniho listu pro zaky
¢. 2 (viz Priloha C) pouziji na zaklad¢ jejich divéryhodnosti. Ucitel prubézné kontroluje
a radi zakim pfi préaci. Po napsani ¢lankl nasleduje prezentace vysledné prace.

4. Reflexe
V zéavérené reflexi Zaci mezi sebou porovnavaji clanky a diskutuji, jak se jim psala zprava
a pro¢ si vybrali uréité vypovédi (napf. Policie CR misto anonymniho volajiciho
do redakce). Na konci hodiny dochazi k shrnuti celé aktivity.

Mozné otazky ucitele:

- Proc jste vyuzili do své prdce informace z Webovych stranek Dobrediv misto

vypovedi pana Moravce?
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- Jak se vam dnesni aktivita libila? Jaké poznatky si z ni odnasite? Jak se vam
pracovalo ve skupindch v roli novindaru? Koho pokladate za divéryhodny zdroj

informaci?
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5.1.3 Diskuze
Nazev aktivity: Jak si nas ziskava reklama?
Tematicky okruh VKO: Clovék ve spoleénosti
Tematické okruhy Medialni vychovy:
- kritické ¢teni a vnimani medialnich sd€lent;
- interpretace vztahu medidlnich sd¢leni a reality;
- stavba medialnich sdéleni a jejich tvorba.
U¢ivo VKO: kulturni zivot — prostiedky masové komunikace, masmédia
Téma Medialni vychovy: Reklama
Cilova skupina: 6.-9. roénik ZS
Cile:
Zak/zakyné
- popiSe, jaky je cil reklamy a na koho se zamé&tuje;
- identifikuje, jaké ptesvédCovaci techniky se vyuzivaji pii tvorbé reklamy;
- urci, jakym zptsobem nas reklamy ovliviiuji a jak se jim uspéSné branit.
Ocekavané vystupy Vychovy k obcanstvi:
Zak/zakyné
- kriticky pfistupuje k medidlnim informacim, vyjadii svij postoj k pusobeni
propagandy a reklamy na vetfejné minéni a chovani lidi.
Doporucené ocekdavané vystupy medialni vychovy:
Zak/zakyné
- rozeznava typy medidlnich sdé€leni a jejich typické vyrazoveé prostiedky
(reklama);
- chape vliv reklamy na soucasnou medialni produkci (je schopen identifikovat
projevy ,.komercializace®);
- reflektuje svtij vztah k reklamé na vlastni chovani.
Rozvijeni klicovych kompetenci: kompetence k uceni, kompetence k feSeni problémd,
kompetence komunikativni, kompetence ob¢anské a kompetence pracovni.
Metody:
- stézejni metoda: diskuze
- dalsi metody: prace s textem, nazorn¢ demonstracni — predvadéni obrazii

Organizaéni formy: vyuka hromadnd, prace ve dvojici, ve vyucovaci hodiné
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Pomiicky: ukazky reklam, Pracovni list pro zaky ¢. 3 (Pfiloha D), Casopisy a noviny
s reklamami
Cas: 45 min
Metodicka podpora: JIRAK, Jan a MICIENKA, Marek. Pro¢ rozumét médiim. In:

MICIENKA, M., JIRAK, J. a kol: Rozumét médiim. Zaklady medidlni vychovy pro ucitele.
Praha: Partners Czech 2006, 218 s. ISBN 80-239-6762-2, s. 251-255.

Priibéh aktivity:

1. Motivace
Na zacatku aktivity se ucitel zepta zaku, zda v posledni dob¢ vidéli n&jakou reklamu a ¢im
je upoutala. Poté prob&hne diskuze o aktualnich reklamach.
2. Jak nas presvédcuji?
Poté ucitel nabidne aktualni ukazky riznych reklam — muzZe se jednat o reklamy z novin
a ¢asopist, billboardd nebo videi na internetu. V nasi aktivité nabizime televizni spoty,
reklamy na internetu a plakaty. Poté nasleduje diskuze o ptresvédcovacich technikach
a pusobeni reklam.
Mozné otazky:
- Kde vsude najdeme reklamy? Co je to komercionalizace? Co je cilem reklamy?
Kdo reklamy vytvari?
- Libi se vam tato reklama? Jak na vas piisobi? Na koho reklama cili? Jaké hodnoty
odrazi?
-V cem se tyto reklamy podobaji a v cem se lisi?
- Jaké presvedcovaci techniky reklama pouziva? Které jsou podle vads nejucinnéjsi?
- Ovliviwuje vas reklama? Koupili byste si nebo uz jste si koupili produkt na zdaklade
reklamy? Proc?
3. Pracovni list
Z4ci své poznatky shrnou v Pracovnim listé &. 3 (Piiloha D) ve dvojicich. Jejich tikolem je
z novin a ¢asopist vybrat 3 reklamy a popsat jejich obsah a zamér, cilovou skupinu a jaké
presvédcovaci techniky vyuzivaji.
4. Reflexe
V zé&véru hodiny Zaci prezentuji sva zjisténi. Poté dochézi k reflexi celé vyu€ovaci hodiny.

Mozné otazky: Cemu jste se dnes priucili? Dozvédéli jste se néco nového, co jste doposud
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nevedeli? Na koho se nejcasteji zameruji reklamy? Jaké jsou nejcastejsi presvédcovaci
techniky reklam? Jakym zpiisobem budete nyni premyslet o reklamach?

5. Modifikace
Z4ci mohou dobrovolné za domaci tikol ptinést do hodiny svoje vlastni noviny a ¢asopisy
s reklamami a az poté v hodin¢ identifikovat jejich piesvéd¢ovaci techniky. Je-1i to vhodné
a pokud ucitel zakiim dlvétuje, mohou Zzaci vyuzit mobilni telefony s pfipojenim

na internet k vyhledani riiznych reklam.
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5.14 Strukturovana diskuze
Nazev aktivity: Tablety do Skol?
Tematicky okruh VKO: Clovék ve spoleénosti
Tematické okruhy Medialni vychovy:
- Fungovani a vliv médii ve spolecnosti.
U¢ivo VKO: kulturni Zivot — prostfedky masové komunikace, masmédia
Téma Medialni vychovy: Masova média
Cilova skupina: 6.-9. ro¢nik ZS
Cile:
Zak/zakyné
- sdéli pozitiva a negativa vyuzivani tableti ve Skolach;
- Vv textech identifikuje argumenty pro a proti pouzivani tabletli ve Skolach a zaujme
své vlastni stanovisko k tomuto tématu.
Ocekavané vystupy Vychovy k obcanstvi:
Zak/zakyné
- kriticky pristupuje k medialnim informacim.
Doporucené ocekavané vystupy medialni vychovy:
Zak/zakyné
- rozpozna a pojmenuje oblasti vlivu médii na ¢lovéka (vnima média jako faktor
ovliviiujici nazory, pocity, Zivotni hodnoty, morélni pfesvédceni).
Rozvijeni klicovych kompetenci: kompetence k uceni, kompetence k feSeni problémi,
kompetence komunikativni, kompetence obcanské a kompetence pracovni.
Metody:
- stézejni metoda: strukturovana diskuze (deliberace)
Organizaé¢ni formy: individualni, skupinova a hromadné vyuka, ve vyuc¢ovaci hodiné
Pomiicky: Pracovni list pro Zaky €. 4 (Ptiloha E)

Cas: 45 min
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Priibéh aktivity:

1. Motivace
Na zacatku aktivity probéhne rychla diskuze o uzivani tableti zdky. Mozné otazky: Mate

doma tablet? Jak casto a k jakym ucelim ho pouzivate?

2. Analyza textu
Poté Zaci obdrzi pracovni list ¢. 4 (Ptiloha E), kde nejprve samostatné analyzuji texty
a hledaji v nich riizné zajimavé informace o uzivani tabletl ve §kolach. Uryvky si mohou

v textu podtrhnout.

3. Pro a proti vyuzZivani tabletii ve Skolach
Poté ucitel rozdeli zaky do dvou skupin. Prvni skupina vyhled4a argumenty pro uzivani
tabletli a druha proti uzivani tabletti ve skolach. Kazdy zak ve skupiné si ptipravi argument,

se kterym nemusi nutné souhlasit.

4. SKkupinova diskuze
Ve skupinové diskuzi maji zéci prilezitost sdélit, co si o daném tématu mysli. Jako tfida

pak vyvodi spolecné zaveéry.

5. Reflexe

Ucitel se také v ramci reflexe zaktl zepta, jak se zakiim pracovalo a co jim aktivita ptinesla.

67



5.1.5 Brainstorming
Nazev aktivity: Dopady uzivani elektronickych médii u déti
Tematicky okruh VKO: Clovék ve spoleénosti
Tematické okruhy Medialni vychovy:
- fungovani a vliv médii ve spolecnosti
- kritické ¢teni a vnimani medidlnich sdéleni.
U¢ivo VKO: kulturni Zivot — prostfedky masové komunikace, masmédia
Téma Medialni vychovy: Masova média
Cilova skupina: 6.-9. ro¢nik ZS
Cile:
Zak/zakyné
- uvede ptiklady elektronickych médii;
- rozlisi jejich pozitivni a negativni dopady na Zivot, i V osobnim Zivoté.
Ocekavané vystupy Vychovy k obcanstvi:
Zak/zakyné
- kriticky pfistupuje k medidlnim informacim.
Doporucené ocekavané vystupy medialni vychovy:
Zak/zakyné
- rozpozna a pojmenuje oblasti vlivu médii na ¢lovéka (vnima média jako faktor
ovliviiujici nazory, pocity, zivotni styl, hodnoty, moralni pfesvédceni);
- rozpozna roli médii ve svém vlastnim Zivoté€ a Zivoté svych bliZnich.
Rozvijeni kli¢ovych kompetenci: kompetence k uceni, kompetence k feseni problému,
kompetence komunikativni, kompetence ob¢anské a kompetence pracovni.
Metody:
- stéZejni metoda: brainstorming
- dalsi metody: diskuze, analyza textu
Organizaéni formy: vyuka hromadnd, ve vyucovaci hodiné
Pomucky: 2 flipové papiry

Cas: 25 min
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Priibéh aktivity:

1. Motivace
Jako motivace probéhne kraticka diskuze o tom, jakym zplsobem pouzivaji Zzaci
nebo jejich blizci elektronicka média. Mozné otazky: Viastnite pocitac, notebook, tablet
nebo mobil? Vite, jak se tyto prostredky nazyvaji? Jak casto a na co pouzivdte elektronicka

média? Mate mladsiho sourozence? Kolik hodin je pouziva on ¢i ona a z jakych divodii?

2. Negativni €i pozitivni dopady pouZivani mobilnich telefoni u déti
Ucitel povési na skolni tabuli 2 flipové papiry s napisy ,,negativni (a pozitivni) dopady
pouzivani elektronickych médii u déti“. Poté pozada zaky, aby vymysleli co nejvice
asociaci k tomuto tématu. Vysledky ucitel nebo Zaci zapisuji na flipovy papir. Ucitel
vypovédi zaki nehodnoti a zaznamend se vSe, co zaky napadne. Tim ucitel rozviji
kreativitu déti, ktefi navic nemaji ostych sd¢lit svoje napady pied spoluzaky. Nasleduje

analyza vysledného produktu.

V piipadé potieby ucitel doplni analyzu plakati otdzkami:
- Jaké role zaujimaji elektronicka média v Zivoté déti?
- Jaké ucinky nadmeérné uzivani elektronicka média zpusobuje?
- Jak mohou média ovlivnit nazory déti?

- Jaké nebezpeci hrozi détem béhem uzivani elektronickych médii (vcetné internetu)?

3. Reflexe
Na zékladé¢ analyzy plakatu Zaci vyvozuji zavéry pro uzivani elektronickych médii u déti 1

V osobnim zZivoté.

4. Modifikace
Za domaci ukol mohou Zaci udélat osobni prizkum, jak Casto a na co pouZivaji

elektronicka média.
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516 Skalovani
Nazev aktivity: Vliv socidlnich siti
Tematicky okruh VKO: Clovék ve spoleénosti
Tematické okruhy Medialni vychovy:
- interpretace vztahu medialnich sdéleni a reality
- fungovani a vliv médii ve spole¢nosti
- stavba medialniho sdéleni
U¢ivo VKO: kulturni zivot — prostiedky masové komunikace, masmédia
Téma Medialni vychovy: Média a zabava
Cilova skupina: 8.-9. roénik ZS
Cile:
Zak/zakyné
- urd¢i vztah medialniho sdéleni na socialnich sitich a osobni zkuSenosti;
- zhodnoti stavbu mediélnich sdéleni pro rizné socialni skupiny na socialnich siti;
- popise Vvliv socialnich siti na chovni ¢lovéka a na kazdodenni Zivot.
Ocekavané vystupy Vychovy k obcanstvi:
Zak/zakyné
- kriticky pfistupuje k medidlnim informacim.
Doporucené ocekdavané vystupy medialni vychovy:
Z4k/zakyné
- uvédomuje si, jak zprostiedkovana komunikace (Facebook, Twitter apod.)
ovliviluje zptisob komunikace a vztahy s ostatnimi.
Rozvijeni klicovych kompetenci: kompetence k uceni, kompetence k feSeni problémd,
kompetence komunikativni, kompetence ob¢anské a kompetence pracovni.
Metody:
- stézejni metoda: Skalovani (ndzorova skala)
- dalsi metody: diskuze
Organiza¢ni formy: vyuka hromadna, ve dvojici, ve vyucovaci hodiné
Pomiicky: listecky, Skolni tabule, kiidy, Obrazek — socialni sit¢ (Pfiloha F)
Cas: 30 min
Metodicka podpora: JIRAK, Jan a MICIENKA, Marek. Pro¢ rozumét médiim. In:

MICIENKA, M., JIRAK, J. a kol: Rozumét médiim. Zéaklady medidlni vychovy pro ucitele.
Praha: Partners Czech 2006, 218 s. ISBN 80-239-6762-2, s. 145.
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Pribéh aktivity:

1. Motivace
Utitel na za¢atku hodiny ukaze zaktim loga riznych socialnich siti. Zaci poté identifikuji

jejich nazvy.

2. Pro¢ komunikovat pies socialni sité?
Poté ucitel upozorni zaky, ze pouzivani socialnich siti mé své vyhody a nevyhody. Pozada
zaky, aby se pokusili vymyslet, zda je ¢i neni vhodné komunikovat pies socialni sité
a uvedli pro€. Své argumenty napisi ve dvojici na ptedem piipravené listecky (2 argumenty
pro a 2 argumenty proti). Ucitel inspiruje zaky tim, Ze navrhne, aby se zamysleli nad tim,
jak socidlni sité ovliviiuji zplisob komunikace a vztahy s ostatnimi lidmi a jakd medialni
sdéleni se napt. na Facebooku objevuji pro riizné skupiny. Ucitel listecky sesbira a vlozi

do néadoby.

3. Skalovani (Nazorova $kila)
Mezitim, co z4ci pisi své napady, ucitel ptipravi skolni tabuli pro metodu Skalovani. Ucitel
kiidou nakresli obousmérnou Sipku a na jednom konci napise ,,uplny souhlas* a na druhy
,hesouhlas®. Poté ucitel vytahne z nadoby jeden listeCek s argumentem a precte ho zaktim.
Zaci se poté rozhoduji, na jaké misto k nazorové Skale se postavi. Své argumenty
zdivodiiyji, a tak probiha tfidni diskuze. Pfedpoklddame, Ze se napady zakd budou

opakovat, a proto ucitel nemusi ¢ist kazdy listek.

4. Reflexe
Po této metodé dojde k zavérecné reflexi formou diskuze. U¢itel se mizZe zeptat:
- Jakym zpusobem ovliviiuji socialni site zpiisob komunikace mezi lidmi? Jaké viivy
mayji socialni sité na chovani ¢lovéek a na jeho kazdodenni Zivot?
- Jaké informace se nalézaji napr. na Facebooku? Jedna se o fakticky nebo fiktivni
obsah? Jaky je vztah medialniho sdeéleni na Facebooku a skutecné osobni
zkuSenosti? Jak se bude lisit stavba medialnich sdéleni pro riizné socidlni skupiny

na Facebooku?
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5.1.7 Hrani roli
Nazev aktivity: Vytvatime reklamu
Tematicky okruh VKO: Clovék ve spoleénosti
Tematické okruhy Medialni vychovy:
- kritické ¢teni a vnimani medialnich sd€lent;
- fungovani a vliv médii ve spolecnosti;
- tvorba medialniho sd€leni;
- prace v realizaCnimu tymu.
Ucivo VKO: kulturni Zivot — prostfedky masové komunikace, masmédia
Téma Medialni vychovy: Média a marketing
Cilova skupina: 6.-9. roénik ZS
Cile:
Zak/zakyné
- popise, jaky je cil reklamy a na koho se zamé&tuje;
- identifikuje, jaké ptesvédCovaci techniky se vyuZzivaji pii tvorbé reklamy
pro mladistvé;
- vytvofi reklamu na potravinu nebo nealkoholicky néapoj, a pfitom se bude fidit
kodexem reklamni praxe.
Ocekavané vystupy Vychovy k obcanstvi:
Z4k/zakyné
- kriticky pfistupuje k medidlnim informacim, vyjadii sviij postoj k pisobeni
propagandy a reklamy na vefejné minéni a chovani lidi.
Doporucené ocekdavané vystupy medialni vychovy:
Z4k/zakynd
- rozeznava typy medidlnich sdé€leni a jejich typické vyrazové prostredky
(reklama);
- chape vliv reklamy na soucasnou medialni produkci (je schopen identifikovat
projevy ,.komercializace*); reflektuje sviij vztah k reklamé na vlastni chovani.
Rozvijeni kli¢ovych kompetenci: kompetence K uceni, kompetence k feseni problémd,
kompetence komunikativni, kompetence obcanské a kompetence pracovni.
Metody:
- stézejni metoda: hrani roli

- dal$i metody: diskuze, metody praktické — grafické prace
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Organizacni formy: vyuka hromadna a skupinova, ve vyucovaci hodiné

Pomicky: Pracovni list pro zaky ¢. 5 (Ptiloha G), flipové papiry

Cas: 45 min

Metodicka podpora: JIRAK, Jan a MICIENKA, Marek. Rozumét médiim. Ziklady
medidlni vychovy pro ucitele. Praha: Partners Czech, 2006, 218 s. ISBN 80-239-6762-2, s.
271-274.

Pruabéh aktivity:
1. Motivace

Ucitel se zakt zeptd, zda v posledni dob¢ vidéli reklamu, ktera se jim velice libila a pro¢.
Probéhne také kratka diskuze o tom, zda maji Zaci tendenci koupit produkt na zakladé
reklamy a jak obecné nakupovani a komercializace ovliviiuje chovani lidi. Mozné otazky:
Jaka reklama se vam v posledni dobé nejvice libila? Proc? Jaké presvédcovaci techniky
marketingové firmy vyuzivaji? Kupujete véci na zaklade reklamy? A co vasi znami? Jak
ovliviiuje nakupovani a komercializace chovani lidi? A jak tFeba ovliviwuji reklamy chovani

deti a mladistvych?

2. Vytvarime reklamu
V dalsi fazi aktivity si zaci predstavi, Ze jsou zaméstnanci reklamnich agentur a jejich
klient je pozadal, aby vytvofili reklamu na nealkoholicky ndpoj nebo potravinu
pro mladistvé a déti, a to ve formé& plakatu. Pfitom se vSak musi fidit zjednoduSenym
kodexem reklamni praxe, ktery jim ugitel rozda (Piiloha F). Zaci také obdrzi flipovy papir,
na kterém budou prezentovat vysledny produkt. V kazdé ¢tyfclenné skupin€ si zaci rozdéli
role vedouciho, zapisovatele, grafika a mluvéiho (prodejce). Ucitel da zakiim ¢asovy limit
na tvorbu plakétu (kolem 20 minut), aby se zaroven ucili rozvrhnout si praci ve skuping.
VSe ostatni je jiz na zacich. Instrukce: Predstavte si, Ze pracujete pro reklamni agenturu
a dostali jste za uikol pripravit plakat na propagaci potraviny nebo nealkoholického ndapoje
pro déti a mladistvé. Cim bude plakat kreativnéjsi, tim lepsi. Avsak musite se pii tom Fidit

kodexem reklamni praxe.

Po produkeci néasleduje prezentace jednotlivych plakati mluvcimi skupin. Plakaty se mohou

povésit po tiidé nebo po chodbach.
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3. Reflexe
V reflexi zaci shrnou, co se dnes naucili a zhodnoti sviij produkt a praci ve skupinach.

Mozné otazky:

- Jak se vam pracovalo ve skupinach pri tvorbé reklamy? V cem je reklama pro deéti
a mladistvi specificka? Na co jste si museli béhem prace davat pozor,
abyste dodrzeli kodex reklamni praxe?

- Uvedomili jste si béhem prace na produktu, ze jste videli v posledni dobé reklamu,
ktera rozhodné nedodrzovala kodex reklamni praxe? Jakou? Kterou zasadu
porusovala? Jaké jsou nejcastéjsi presvedcovaci techniky, které se vyuzivaji
pri tvorbe reklamy pro mladistvé?

- Jakym zpiisobem nyni budete vnimat reklamu pro mladistvé a déti? Co vam dnesni

aktivita nejvice dala?
4. Modifikace

Kazdy ,,marketingovy tym* miize obdrZet jeden bod, ktery daji té skupiné, u které
by si produkt koupili. Skupina s nejvice body vyhrava.
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5.1.8 Volné psani
Nazev aktivity: Volebni kampané a média
Tematicky okruh VKO: Clovék ve spoleénosti
Tematické okruhy Medialni vychovy:
- kritické ¢teni a vnimani medidlnich sdéleni
- fungovani a vliv médii ve spolecnosti
- stavba medialnich sdéleni.
U¢ivo VKO: kulturni zivot — prostiedky masové komunikace, masmédia
Téma Medialni vychovy: Média a politika
Cilova skupina: 6.-9. roénik ZS
Cile:
Zak/zakyné
- identifikuje znaky, vyrazové prosttedky a piesvédCovaci techniky volebnich
kampani a zhodnoti jejich Gi¢inky na chovani lidi.
Ocekavané vystupy Vychovy k obcanstvi:
Zak/zakyné
- kriticky pfistupuje k medidlnim informacim.
Doporucené ocekavané vystupy medialni vychovy:
Z4k/zakynd
- porovnava medialni produkty a identifkuje pravidelnosti v jejich stavbg;
- rozeznava typy medialnich sdéleni a jejich typické vyrazové prostredky
- rozpozna a pojmenuje oblasti vlivu na ¢lovéka (vnimé média jako faktor ovlivitujici
nazory, pocity, zivotni styl, hodnoty, moralni presvédceni).
Rozvijeni klicovych kompetenci: kompetence k uceni, kompetence k feSeni problémd,
kompetence komunikativni, kompetence obcanské a kompetence pracovni.
Metody:
- stéZejni metoda: volné psani
- dal$i metody: diskuze, analyza textu, pfedvadéni obrazii — projekce dynamicka
Organizac¢ni formy: vyuka hromadnd a individudlni, ve vyu€ovaci hodiné
Pomiicky: Pracovni list pro zéky ¢. 6 (Pfiloha H)

Cas: 30 min
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Pruabéh aktivity:

1. Motivace
Ucitel navaze na aktualni spolecenské déni a zepta se zakl, zda sleduji zrovna probihajici
volby. Pro motivaci ucitel prezentuje fotografie z volebnich kampani (pro ukazku
prezentuje fotografie z voleb v USA). Mozné otazky a instrukce: Sledujete volby a volebni
kampané? Kde prave probihaji volby? Podivejte se na obrazky. Kdo je na fotografiich?
O jaké volby se jedna? Kdo a kdy vyhral? Pamatujete si, jak probihaly jejich volebni
kampane?

2. Volebni kampané — volné psani
V dalsi fazi aktivity, zaci pi$i samostatné¢ na papir vSe, co je napadne v souvislosti
S tématem volebni kampané a média. Vysledné pozndmky ucitel nekontroluje a ani zéci
se nesnazi o Upravu pravopisu, protoze jde piedevS§im o to, nechat voln¢ prenést tok
myslenek na papir. Vysledny produkt poslouzi zakam v dalsi ¢asti aktivity. Mozné otazky
a instrukce: Napis vse, co té napadne, kdyz se rFekne volebni kampané a média. Nemusi
se zrovna jednat o prezidentské volby. Zamysli se nad volebnimi kampanémi obecné
a nehodnot jednu konkrétni. Svoje asociace pis volné jako souvisly text bez preruseni a své
pozndmky rozhodné neskrtej. Také pamatuj, Ze se nejednd o zavod v rychlopsani. Pokud ti

dojde napad, popis své pocity napr. ,, Nic mé pravé nenapada “. Mas na tento ukol 4 min.

3. Porovnani volebnich kampani
Nasleduje diskuze o tom, co si Zaci zaznamenali béhem volného psani. Poté ucitel Zakiim
ptehraje ukazky volebnich kampani z prezidentskych voleb v USA z roku 2016. Béhem
sledovani videi se zaci zamysli nad nasledujicimi otazkami: Pomoci jakych médii
se politické subjekty prezentuji? Jak vypadaji volebni spoty a co je jejich obsahem? Jaka
je jejich cilova skupina? Jaké presvedcovaci techniky Vv médiich pouzivaji? Vyuzivaji
strach, humor nebo apeluji na lidsky rozum? Slibuji v kampani? Porovndvaji
se s predchuidcem? Objevuji se v kampanich statistiky? O jaké hodnoty se opiraji? Jaké

pouzivaji jazykové prostiedky? Jakou hudbu slysime?

Po zhlédnuti videi zaci porovnavaji své poznamky a pocity a snazi se jako tiida odpoveédét
na otdzky stanovené pred videi. Ucitel piSe na tabuli poznamky. Podobné& postupuji i pii

porovnani se spoty z ¢eskych prezidentskych voleb z roku 2018.
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4. Reflexe
V zéavéru aktivity zaci zhodnoti znaky a praktiky volebnich kampani a co jim aktivita
pomohla si nového uvédomit. Také vyvodi zavéry, jak tyto volebni kampané ovliviuji

chovani potencialnich volicu.

5. Modifikace:
Ucitel mize pripravit pro zaky pracovni listy s otazkami, na které budou odpovidat

ve dvojici. Také se mize zaméfit na aktualni volby (napf. parlamentni).

5.2 Shrnuti navrhu souboru aktivit pro vyuku medialni vychovy
Pro kazdou metodu medialni vychovy jsme piedlozili jeden namét pro vyuku medialni
vychovy, coz ¢ini celkem 9 aktivit, které pak autorka diplomové prace vyzkouSela na

2. stupni ZS a na gymnaziu v Prelouéi.

Pro analyzu textu jsme vybrali aktivitu ,,Moc titulki* v ramci tématu medidlni vychovy
Zpravodajstvi, kde jsme krom¢ analyzy textu zafadili i diskuzi, brainstorming a praci
ve dvojicich. V této aktivité maji zaci za kol uvést funkce a pravidla vytvareni titulkd
a sami podle téchto zasad titulek vytvofit. Propojeni s Vychovou k ob¢anstvi spatfujeme
predev§im vtom, ze diky rozeznani zvolenych vyrazovych prostiedkd a jejich roli

pro navadéni ur€ité interpretace, Zaci kriticky pfistupuji k medidlnim informacim.

Pro praci v malych skupinach jsme navrhli aktivitu ,,Pfipravujeme ¢lanek®, ktera obsahuje
dalsi metody diskuze, prace s textem, heuristickou metodu a hrani roli. Jako téma medidlni
vychovy jsme vybrali rovnéz Zpravodajstvi. Pii této aktivité maji zaci za tikol napsat

¢lanek za pouziti diivéryhodnych zdrojt informaci.

,Jak si nas ziskava reklama?* je aktivita uréena pro téma Média a marketing, Kterou jsme
ptipravili v ramci diskuze. Cilem je, aby se zaci zamysleli nad tim, ¢im nas reklamy
upoutdvaji a jak na nds plsobi. Kromé¢ diskuze jsou v aktivit¢ pouzity metody prace

S textem a predvadéni obrazl (konkrétné reklam).
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Strukturovanou diskuzi jsme =zafadili do aktivity , Tablety do $kol?*, ve které zaci
identifikuji argumenty pro a proti pouzivani tabletii ve Skolach, a tak rozpoznaji oblasti

vlivu médii na ¢lovéka. Aktivitu lze tematicky zaradit do Masovych médii.

Pro brainstorming jsme navrhli namét ,,Dopady uzivani elektronickych médii u déti, ktery
se rovn¢z zabyva tématem Masova média. Kromé brainstormingu jsme zafadili praci
s textem a diskuzi. Aktivita je podobna piedchozi aktivité, protoze ukolem zaki je rovnéz
piijit s napady pro a proti uzivani masovych médii a rovné€z by méli pochopit a vysvétlit
vliv médii ve vSech oblastech lidského zivota. OvSem zde pfichdzeji zaci na vSechny

napady sami a neanalyzuji text, pouze jejich vysledny produkt.

Metodu skdlovani jsme predstavili v materialu s nazvem ,,Vliv socialnich siti“. Téma
medialni vychovy jsme uréili Média a zdbava. Zaci opét maji za ukol hledat argumenty
pro a proti, tentokrat pro uzivani socidlnich siti. Poté co zaci napiSi svoje argumenty
na listecky, ucitel napady losuje z nadoby a Zaci se poté posouvaji na pomyslné ndzorové
Skale od Uplného souhlasu aZ po uplny nesouhlas. Poté své nazory zdivodnuji. Soucasné
do aktivity zafazujeme diskuzi, protoze Zaci v zav€re¢né reflexi diskutuji nad vlivy

socialnich siti.

Pro hrani roli jsme navrhli aktivitu ,,Vytvafime reklamu®“ vramci tématu Média
a marketing. Vyhodu aktivity spatfujeme v tom, Ze si Zaci osobné vyzkousi, jaké to je
podilet se na tvorb¢ reklamy a zjisti, z jakého reklamniho kodexu skute¢ni tviirci reklam
musi vychazet. Také se u¢i pochopit vliv reklam na chovani spotiebitele. Do aktivity jsme

zatadili i metodu diskuze s metodou praktickou — graficka prace.

Posledni aktivitu ,,Volebni kampané a média“ s tématem Média a politika jsme navrhli
pro metodu volného psani. Zatadili jsme i analyzu ukazek, diskuzi a pfedvadéni obrazi.
Doufame, Ze aktivita pomtze zakiim uvédomit si, co o volebnich kampani jiz védi.
Vysledkem bude, Ze Zaci, podobné jako pfi aktivité ,,Jak si nds ziskava reklama*, pochopi,
jakym zplisobem si nas volebni kampané¢ ziskdvaji, a tak budou kritictéji ptistupovat

k medidlnim sdéleni.
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5.3 Realizace ve Skolach

Po navrhu aktivit jsme kontaktovali vybrané Skoly a realizovali jsme vyuku medialni
vychovy ve Vychové k obCanstvi na 2. stupni Zékladni Skoly Pielou¢, Smetanova 1509
a naniz§im stupni Gymndazia a Stfedni odborné Skoly Pielou¢, Obrancti miru 1025.
Uvedené Skoly jsme vybrali z divodu, ze zde autorka prace absolvovala souvislou
pedagogickou praxi. K planovani aktivit a prib&hu hodin doslo v kvétnu 2018 a samotnou
realizaci jsme uskuteCnili v Cervnu 2018 za pomoci zkuSenych uciteli Vychovy
k obCanstvi. Béhem piedstaveni jednotlivych aktivit jsme zdaraznili, jakd metoda bude
nasledovat, aby se 1épe zdkiim odpovidalo v dotaznicich na dané metody. Také jsme
pro zéky predstavili kratkou prezentaci obsahu prifezového tématu Medialni vychova.
Po oduceni medidlni vychovy jsme rozdali zdkim dotazniky. Detaily pribéhu

vyzkumného Setieni predkladame v nasledujici kapitole.
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6 Vyzkumné Setieni

V nasledujici kapitole predstavujeme cile naseho vyzkumného Setieni, jeho pribéh
a vysledky. Zkoumame oblibenost a konkrétni potieby tfid ohledné navrzenych aktivit

s metodami medialni vychovy po jejich realizaci na vybranych skoléach.

V prvni ¢asti Sesté kapitoly popisujeme naS vyzkumny problém a konkrétni cile
s vyzkumnymi otazkami. Poté pfedstavujeme nami zvolenou metodu kvantitativniho
vyzkumného Setfeni. RovnéZz pojmenovavame vyzkumny soubor a popisujeme strukturu
dotazniku, ¢eho chceme dosdhnout pomoci jednotlivych otdzek ¢i polozek dotazniku.
StéZejni Cast celé kapitoly tvori analyza vysledkii vyzkumného Setfeni. Na konci kapitoly

shrnujeme vysledky vyzkumného Setfeni.

6.1 Cil vyzkumu a vyzkumny problém

Cilem diplomové prace je podat navrh a ilustraci metod, zjistit konkrétni potieby tiidy
ohledné uziti metod medialni vychovy a jejich zalenéni dle preferenci do vyuky Vychovy
k obcanstvi. Z téchto divodl nas zajima, které metody medialni vychovy jsou nejucinné;si
dle zak® 2. stupné ZS a nizsiho stupné gymnazia na vybranych vzdélavacich institucich
po realizaci navrzenych aktivit v praxi. Zajima nas nazor zaku jednak na predlozené
metody a také na vybér nejlepsi a nejméné uc¢inné metody. Soucasné se ptame, jakou maji
zaci zkuSenost s Vyukou medialni vychovy, které metody doporucuji zatradit do Vychovy

k obcanstvi a jaky je jejich nazor na realizaci medialni vychovy ve vzdélavani.

Je tieba zminit, Ze vhodnost a vybér aktivit s metodami jsme ¢astecné vyvodili na zdkladé
metodiky, ocekavanych a doporucenych ocekavanych piinosti a kompetenci medialni
vychovy a Vychovy k obcanstvi. Ocekavané vystupy ,,vymezuji predpokladanou
zpiisobilost Zakii vyuZivat osvojené ucivo v praktickych situacich a v bézném Zivote* ™',
To nam vsak k navrhu, jakym zplsobem zatadit metody medidlni vychovy do Vychovy
k obcanstvi, nestaci. Soustied’'ujeme se proto také na nazory zakl na uzité¢ metody medialni

vychovy ve Vychoveé k ob¢anstvi, protoze se tak chceme dozvedét specifické potieby zakd.

157 JERABEK, Jaroslav a TUPY, Jan. (eds.) Ramcovy vzdélavaci program pro zakladni vzdélavani
(verze platna od 1. 9. 2017). [online]. Praha: Vyzkumny Gstav pedagogicky v Praze, 2017, 166 s. [cit.
20. 5. 2018]. Dostupné na: <http://www.msmt.cz/file/43792 />, s. 14.
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Myslime si, Ze jelikoz jsou metody vénovany zaktim, pouze oni je dokazi posoudit

z pozice aktivnich ucastnikd.

Domnivame se, ze zaci ve véku 12-15 let jsou schopni odhadnout G¢innost metod a ur¢it,
zda jim metody pomohou k lep$imu porozuméni uc¢iva, protoze vV ramci reflexi aktivit méli
moznost zhodnotit a shrnout, co se diky nim naudili, anebo co jim pomohly si uvédomit.
K sebereflexi zaku, zda dosahli ocekavanych zplsobilosti, pomohly i cilené otazky ucitele
béhem realizace metod, napt.: Co jste se diky aktivite naucili? Jaké jsou oblasti vlivu médii
na cloveka? Z uvedeného vyplyva, ze nam jde pfedevSim o nazory a subjektivni pocity

zaku.

Ke konkretizaci vyzkumného problému jsme definovali nasledujici hlavni vyzkumnou

otazku a nékolik dil¢ich vyzkumnych otazek:

Hlavni vyzkumna otazka: Jaké jsou preference a specifika potieb Zaki ohledné metod

mediélni vychovy ve Vychové k ob&anstvi?
Diléi vyzkumné otazky:

1. Jakou maji Zaci vybranych skol zkusenost s vyukou medialni vychovy ve vyuce
Vychovy k obcanstvi?

2. Které tematické okruhy medialni vychovy by mély byt dle Zdaki do Vychovy
k obéanstvi zarazeny?

3. Které metody jsou u Zakii oblibené a které neoblibené?

4. Které z oducenych metod medialni vychovy byly pro Zdky nejlepsi a které
naopak nejméné zajimavé a proc?

5. Které metody medialni vychovy Zaci doporucuji zaradit do Vychovy
k obcanstvi?

6. Jaky je nazor zakii na vyuku medialni vychovy v obcanské vychove?
Vybér vyzkumnych otdzek detailnéji zdivoditujeme v kapitole 6.4 Struktura dotazniku.

6.2 Metoda kvantitativniho vyzkumu
Pro feSeni naseho vyzkumného problému (zjisténi preferenci zaki ohledné metod medidlni

vychovy ve Vychové k ob¢anstvi) jsme se rozhodli zvolit kvantitativné orientovany
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vyzkum, pro n¢hoz je charakteristické matematicko-statistické zpracovani ziskanych
dat.’® Diky maximdlni objektivité kvantitativniho vyzkumu mizeme zobectiovat nase
nalezené zavéry a formulovat mozna doporuceni pro ucitele, ktefi chtéji vyucovat medialni
vychovu ve Vychové k obéanstvi.?®® Jako vyzkumny néstroj jsme zvolili metodu dotazniku
neboli zplisob pisemného kladeni otazek. Vyhodou dotazniku je, Ze ndm umoziuje
jednoduse vyhodnotit a porovnavat velké mnozstvi informaci v podobé Cisel, procent,
grafll a tabulek za kratky ¢asovy usek.®® Metoda dotazniku byla vybrana z dalsich dvodi.
Je tfeba zdiraznit, ze cilem praktické Casti je porozumét zaktim, chapat jejich vlastni
hlediska a dozvédét se tak jejich ndzory na metody medialni vychovy, ze kterych lze
vyvodit specifické potifeby zakli na zpusoby realizace zkoumanych metod ve Vychové
k obc¢anstvi. Z tohoto divodu se muze zdat vhodné&jsi zvolit metodu polostrukturovaného
rozhovoru (interviewu), ktery patii do kvalitativniho vyzkumného Setfeni, diky jeho
flexibilité, hlub§imu porozuméni problému a moZznosti okamzité reagovat na specifika
respondenti.’®? Avsak vyzkumny soubor ¢ini celkem 110 respondenti, z ¢ehoz plyne
nasledné velmi obtizné ¢asové a metodické vyhodnoceni. Polostrukturovany rozhovor také
vyzaduje po tazatelich podrobnou znalost tématu.'®? Lze pochybovat, zda Zaci niz§iho
gymnézia a 2. stupné ZS jsou schopni pruzné a pohotové odpovidat na otazky tazatele
bez nabizenych alternativ. Naopak dotazniky umoziuji zakim lépe pochopit smysl otazek,
protoze pouze vybiraji z nabidky odpovédi.6®

Gavora upozorfiuje na mozné problémy pii administraci $patné konstruovaného dotazniku.
Muze se stat, ze dojde ke shromazd’ovani nepodstatnych dat vzhledem ke zvolenému
problému. Proto jsme nas dotaznik pecliveé sestavili tak, aby jeho jednotlivé polozky vedly
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k jasnému zaméfeni a odpovédim naseho vyzkumného problému.’®* Detailni rozbor

158 HLADO, P. Uvod do pedagogického vyzkumu pro ucitele sti‘ednich skol. [online] Brno: Mendelova
univerzita, 2011. 134 s. [cit. 30. 6. 2018] ISBN 978-80-7375-544-7. Dostupné na:
<http://www.vychova-vzdelavani.cz/pedagogickyvyzkum.pdf>. ISBN978-80-7375-544-7>, s. 54.

159 Tamtéz, s. 54.

160 GAVORA, Peter. Uvod do pedagogického vyzkumu. P¥eklad Vladimir Jiva. Brno: Paido, 2000, 207 s.
Edice pedagogické literatury. ISBN 80-85931-79-6, s. 99.

161 Tamtéz, s. 110-111.

162 Tamtéz.

163 KOZEL, Roman, Lenka MYNAROVA a Hana SVOBODOVA. Moderni metody a techniky
marketingového vyzkumu. Praha: Grada, 2011, 304 s. Expert. ISBN 978-80-247-3527-6, s. 214-216.
164 GAVORA, Peter. Uvod do pedagogického vyzkumu. P¥eklad Vladimir Jiva. Brno: Paido, 2000, 207 s.
Edice pedagogické literatury. ISBN 80-85931-79-6, s. 99.
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a oduvodnéni volby jednotlivych poloZzek ¢i otazek naseho dotazniku piedstavujeme

v kapitole 6.4.

6.3 Popis vyzkumného souboru a proménnych

Dotazniky jsme rozdali zakim na 2. stupni Zakladni $koly Pfelou¢, Smetanova 1509
a na niz§im stupni Gymnazia a Stiedni odborné $koly Ptelou¢, Obrancti miru 1025. Skoly
se nachazeji na vychod¢ Pardubického kraje, kde autorka prace méla moznost absolvovat
souvislou pedagogickou praxi. Administraci dotaznikd jsme uskute¢nili az po realizaci
konkrétnich ukazkovych hodin medidlni vychovy s uvedenymi metodami na vybrané téma

medialni vychovy. Vyuka a administrace prob¢hla na konci Skolniho roku 2017/2018.

Nas vyzkumny soubor tvoii celkem 110 respondentti. Z Tabulky €. 1 1ze vycist, ze dotaznik

celkem vyplnilo 50 chlapcti a 60 divek.

Tabulka €. 1 — Pocet respondentti podle pohlavi

pohlavi pocet
chlapec 50
divka 60

Nase vyzkumné Setfeni jsme zrealizovali na dvou typech Skol — na zikladni Skole
a na gymnaziu. Zakladni Skolu v Pielouc¢i navs$tévuji Zaci z prvniho a druhého stupné
z celkem 22 tfid. Pro na$ prizkum jsme si vybrali tfidy 7.B a 9.A, které se pro nas
zajimavé, vzhledem k zaméfeni diplomové prace, zucastnily projektu medialni vychovy
spolu s finanéni gramotnosti. V 7. roéniku je vyuka medialni vychovy vyuéovana dle SVP.
Tabulka ¢. 2 zndzornuje, ze tuto podmnozinu tvoii celkem 50 zakl. Na gymndaziu
se nachazi celkem 8 tfid, protoZe se jedna o vicelet¢ gymnazium, jeZ navStévuji Zaci
ve véku od 11 do 19 let. Pro ziskani dat dle potieb naseho vyzkumného Setfeni jsme vybrali
sekundu a tercii, jelikoZ se jedna o tfidy, kde rovnéz prob&hla medialni vychova v rdmci
Vychovy k ob¢anstvi. I zde je vyuka medialni vychovy v sekundé naplanovana dle SVP.
Tabulka ¢. 2 ukazuje, ze respondentli z gymnazia je vice neZz ze zakladnich skol,

coz predstavuje celkem 55 % vSech respondenti.
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Tabulka €. 2 — Pocet respondentil podle typu Skoly

typ Skoly pocet
Z8 50
gymnazium 60

Konkrétni pocet respondentii podle tfid zndzorniuje Tabulka €. 3. Z tabulky je patrné,
ze tercie a sekunda jsou pocetnéjsi skupiny s celkem 30 zéky v kazdé tiidé. 7.B a 9.A

dohromady tvoii men$i zastoupeni, z nich nejméné pocetnou tfidu tvoii 9.A s 24 Zaky.

Tabulka €. 3 — Pocet respondentil podle tfid

tiida pocet
7.B 26
9.A 24
tercie 30
sekunda 30

Graf ¢. 1 ukazuje, ze pomér zastoupeni divek a chlapcii je na zdkladni Skole piiblizné

stejny, avSak zastoupeni divek v terci a sekund¢ je vyssi neZ v jinych t¥idach.

Pocet divek a chlapcii v jednotlivych tridach.

63%

54% 57%
50% 50%

0,
46% 43%
37% I
7.B 9.A

tercie sekunda

mchlapci = divky

Graf ¢. 1 - Zastoupeni divek a chlapct v jednotlivych tfidach

Protoze jsme vybrali tiidy 2. stupné ZS a niz§iho stupné gymnazia, vyzkumny soubor tvofi
zaci ve véku od 12 do 15 let. Tabulka €. 4 ukazuje, Ze nejvetsi podil tvoii Zaci ve véku 14

let (43 % vSech respondentil) a 13 let (40 % vSech respondentil). Poté nasleduji zaci
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ve véku 15 let (17 % vSech respondentil) a zcela nejmensi podil zastupuji zbyvajici Zaci

ve véku 12 let (pouze 2 % vSech zucastnénych).

Tabulka ¢. 4 — Pocet respondentti podle véku

vék pocet
12 let 2
13 let 44
14 let 47
15 let 17

Jako proménné, coz jsou dle Gavory®® prvky naseho zkoumani, které nabyvaji riznych
hodnot jako napf. vlastnost, jev nebo podminka, jsme zvolili pohlavi, vék a jaky typ skoly
a tfidu zéci navstévuji. Tyto prvky oznacujeme jako kategoridlni proménné, protoZe je
mizeme tfidit do kategorii. Pohlavi a typ Skoly jsou dichotomické promeénné,
protoZe U nich sledujeme pouze dvé hodnoty: chlapec — divka a ZS — gymnazium. Ostatni
proménné maji vice hodnot: téida (7.B — 9.A — sekunda — prima) a vék (12-15 let). Takto
definované proménné nazyvame rovnéz nezavislymi proménnymi, protoze jsou pii¢inami
zmén a neméni se vlivem jiné zavislé proménné.t6®

Pohlavi a vék jsme zvolili, protoZe se jednd o n€kolik z kritérii voleb metod, podle nichz
se ucitel rozhoduje pro aktudlni cil vychovné-vzdélavaciho procesu. Kritéria vybéru
vyukovych metod jsme prezentovali v kapitole 3.2.9. Pamatovani na vek zaku bylo
I jednou z péti zasad pro zatazeni problémovych uloh v kapitole 3.1.2. Proménné typ tiidy
a typ Skoly lze zaradit rovnéZ do kritéria ,,zvlaStnosti tfidy*. Soucasné se zda, Ze typ Skoly
hraje i v pruizkumech medialni vychovy dilezitou roli, jelikoz napf. i spole¢nost MEDIAN,
s.r.0. se zam¢fila na porovnani riznych typi skol a objevila rozdily ve vypovédich zaka,
coz uvadime v kapitole 2.2.2. Zuvedeného vyvozujeme, Ze rovnéz mezi naSimi
proménnym lze ocekéavat rozdily, tzn. jinym zplisobem budou vypovidat chlapci, divky,

gymnazisté, Zaci zakladnich kol a Zaci rozdilného veku.

Diky definicim vySe jmenovanych prvkll naseho zkouméani mulZeme pozorovat

a porovnavat vztahy mezi nimi.'®” Miizeme napt. zjistit, zda je metoda prace v malych

165 Tamtéz, s. 48.
166 Tamtéz, s. 48-49.
167 Tamtéz, s. 48-49.
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skupinach vice oblibena u chlapci ¢i divek nebo zda téma Média a politiku vice ocenuji
zaci z gymnazia nebo ze zékladnich Skol. Vysledky porovnani vztahi mezi proménnymi
nam lépe umozni vypracovat soubor konkrétnich doporuceni jako napft., které metody

medialni vychovy ve Vychové k ob¢anstvi zvolit, podle toho:

zda ve trid¢ prevazuji divky nebo chlapci;

e zda zaci navstévuji gymnazium nebo zakladni Skolu;

jakou tiidu zéci navstévuji,

kolik je zakam let.

6.4 Struktura dotazniku

V nasledujici c¢asti popisujeme volbu a odivodnéni struktury a vyzkumnych otazek
dotazniku. Finalni podobu dotazniku lze najit v Pfiloze CH. Prvni ¢ast dotazniku tvoii
tzv. vstupni ¢ast, ve které Zaky zdvofile oslovujeme a vysvétlujeme cile naseho prizkumu.
Nasledné stru¢né instruujeme zaky a dékujeme za spolupraci. Pii administraci dotaznik
autorka prace zaky upozornila, ze pokud maji otazky k dotazniku, mohou se na ni kdykoliv

behem vyplitovani obratit k upfesnéni instrukei.

Druhou ¢ést dotazniku tvoii vlastni otazky ¢i polozky dotazniku. Prvnimi otdzkami
chceme ziskat faktografické udaje o Zacich, které nam poslouzi jako kategoridlni

proménné.

Poté jsme vlozili do dotazniku 8 otdzek, pomoci kterych zjistime zkusenosti a nazory zaki

na medialni vychovu a jeji metody. Zde predstavujeme jejich kompletni znéni:

1. Setkali jste se jiz na ZS s medidlni vychovou?

2. Zakrouzkuj témata medialni vychovy, které bys nejvice ocenil(a) v obcanské
vychove.

3. Podle oblibenosti oznamkuj oducené nasledujici metody pro vyuku medidlni
vychovy.

4. Kterd z oducenych metod medidlni vychovy té NEJVICE zaujala? Zdivodni.

5. Kterd z oducenych metod medidlni vychovy té NEJMENE zaujala? Zdivodni.

6. Kterou metodu medialni vychovy by meél ucitel Obcanské vychovy zaradit

do wucovani?
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7. Md podle tebe VYZNAM probirat medidlni vychovu ve §kole?

8. Jak by méla byt medialni vychova podle tebe vyucovana?

Uvedené otazky v dotazniku 1ze oznadit jako uzaviené, polouzaviené nebo skalované.®

Uzaviené otazky byly vybrany kvuli jejich jednoduchému a rychlému vyplnéni, snadnému
koédovani (jednotnosti odpovédi) a dalSimu zpracovani dat vzhledem k poctu 110 zaka.
Pti tvorbé dotazniku bylo také pamatovano na vék zakt (11-15 let), protoze diky
uzavienym otazkam, respondenti pfesnéji chdpou smysl otazky. Nabizené varianty
odpovédi rovnéz pomahaji zaktim formulovat jejich nazory. Dalsi vyhodou je, ze v ramci
uzavienych otazek neptfesné vyjadfovaci schopnosti nezapiicini nepfesnosti odpovedi.
Ovsem uzaviené otazky nemusi vystihnout vSechny nazory zakt. Proto byly vybrany

i polouzaviené otazky pro tvorbu vlastni odpovédi.

V ptipadé otazky €. 1 se jedna o uzavienou vybérovou (nebo také selektivni) otazku,
ve které Zaci vybiraji pouze jednu nejvice se hodici odpovéd.'® Pomoci ni
shromazd’'ujeme data pro prvni dil¢i vyzkumnou otdzku, kde se ptame, jakou maji Zaci
zkusenost s vyukou medialni vychovy. Zaci krouzkuji pouze jednu odpovéd’, protoze lze
predpokladat, Ze zaci maji pouze jednu z nabizenych zkusenosti. Tuto vyzkumnou otazku
jsme zavedli, protoze RVP ZV dovoluje riznymi zpisoby integrovat medialni vychovu
do vzdélavani, jak jsme uvedli v kapitole 1.3.2. Proto nas zajima, zda zaci probirali
medialni vychovu v ob¢anské vychové, v jiném pifedmétu nebo v ramci projektu anebo
zda se zaci setkali s medialni vychovou prostfednictvim naSeho vyzkumného Setfeni
poprvé. RovnéZ jsme pfipustili moznost, Ze zaci poznali medialni vychovu Uplné jinym
zpiisobem, nez nabizi RVP, a proto Zaci mohli napsat vlastni odpovéd’ (napt. zda zaZzili
kombinaci uvedenych alternativ). Za otazku jsme doplnili i nejcastéjsi témata medialni
vychovy, ktera, jak doufame, pomohou zaktum uvédomit si, co vSechno do medialni
vychovy patfi. Zamétujeme se na porovnani promeénné typ Skoly, protoze u né¢ho tuSime
rozdily (z déivodii rozdilnych SVP nebo na toho, Ze na ZS probihal projekt obsahujici téma

medialni vychovy, zatimco na gymnaziu tomu tak nebylo).

168 Tamtéz, s. 102-104.

169 KOZEL, Roman, Lenka MYNAROVA a Hana SVOBODOVA. Moderni metody a techniky
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Otazku ¢. 2 oznaCujeme jako uzavienou vyctovou otazku, ktera zada respondenta, aby si
vybral jednu nebo vice odpovédi.l”t Diky této otazce zjistujeme, které okruhy medidlni
vychovy Zaci osobné preferuji a chtéji, aby byly ve Skole vice probirany. Lze usoudit,
ze vybér tématu medialni vychovy hraje zasadni roli v preferencich zaku, a tak i v jejich
specifickych potiebach. Ptame se na témata prezentovana v Kapitole 3.3. Zaci mohli
krouzkovat vice odpovédi, protoze se moznosti navzajem nevylucuji, a tak si zaci nebyli
nuceni vybrat jeden konkrétni okruh, pokud se zajimaji o vice témat.!’? Za témata jsme
vlozili detailn&jsi popisky nebo piiklady ukazek pro lepsi pochopeni smyslu alternativ.
Jako sledované proménné jsme zvolili pohlavi a typ Skoly, protoze néas zajima, zda mezi
chlapci — divkami a zaky zékladni $koly — gymnazia existuje rozdil v upfednostiovani

témat.

Otazka €. 3 je orientovdna na nazory zdkd na metody medidlni vychovy. Jedna
se 0 Skalovanou intervalovou otdzku, ve které zaci hodnoti metody urcenim polohy
na posuzovaci $kale.!”™ V nasem ptipadé Zaci znamkuji metody medialni vychovy na skéle
od 1 (velice oblibené) po 5 (neoblibené), jako ve Skole. Timto zplisobem zjistujeme,
do jaké miry maji zaci metody v oblib&. Poté miizeme preference vzajemné porovnavat,
ttidit a nasledné doporucovat. Misto toho, abychom vytvofili osm samostatnych otazek,
které si ovSem jsou tematicky blizké (ptaji se na oblibenost metod), spojili jsme je
do tabulky, které tvofi tzv. baterii otazek. Jeji vyhodou je, ze zakim zrychluje
vypliiovani.}™ Do tabulky jsme zatadili metody medialni vychovy z kapitoly 3.2 a se
kterymi maji Zaci zkuSenost v ramci zrealizovanych aktivit. Do zavorek k metodam jsme

ptipsali aktivity z hodin, aby si je zaci 1épe vybavili a snadnéji se jim metody hodnotili.

Ve vyzkumném Setfeni nas zajima, které oduc¢ené metody byly pro zéky nejzajimaveéjsi
a které naopak nejmén¢ zajimavé a proc. Proto jsme navrhli otazky €. 4 a 5, které nazyvame
polouzaviené, protoze nejprve nabizime zakum alternativu odpovédi (vybér z 8 metod)

a poté pozadujeme jejich osobni vysvétleni.!”™ V predchozi otdzce mohli Zaci hodnotit

171 Tamtéz, s. 216.
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nekolik metod jako velice oblibené (hodnota ,,1°) nebo neoblibené (,,5°). Nyni ndm staci,
aby si vybrali pouze jednu metodu z nabidky metod v otazce €. 3, protoze chceme, aby Si
u ni peclivé promysleli zdivodnéni preferenci. Vypoveédi zakli ndm pomohou 1épe
pochopit zkoumany problém, hodnoceni oblibenosti metod, specifika potieb zaki
a oduvodnit tak zatazeni metod do Vychovy k ob¢anstvi. Nechtéli jsme ovliviiovat nazory
zakl naSimi navrhy, pfesto jsme jim pro lepsi porozumeéni otazky nabidli ukazku nékolika
divodd, které vychazeji z charakteristik jednotlivych metod prezentovanych v kapitole 3.
Jako sledované proménné jsme zvolili pohlavi a typ Skoly. Poté nds zajimalo, jakym

zpusobem budou odivodnovat zaci ze zakladnich $kol a Zaci z gymnazia.

Otazkou ¢. 6 zjistujeme, které z uvedenych metod zaci doporucuji zatadit do Vychovy
k obc¢anstvi. Probiranych osm zakladnich metod doporugili Jirak a Mic¢ienka, jak uvadime
Vv kapitole 3.2. Nyni nas opét zajima ndzor samotnych zakt. Otazka €. 6 je polouzavienou
vyctovou otazkou, kde opét mohou Zaci zakrouzkovat jednu a vice moznosti. Alternativy
se vzajemné nevylucuji, a proto si mohli zaci vybrat vice témat a nebyli tak limitovani
vybérem pouze jedné z nich. Zaroven mohou Zaci piedlozit svoji vlastni odpovéd’, pokud
maji radi jinou metodu, kterou jsme neptevedli. Pro ukézku jiné metody jsme do zadvorky
nabidli myslenkovou mapu, kterou jsme pti administraci dotazniki, dovysvétlili ndzornou
ukazkou na tabuli. Zjisténé udaje nam umozni pochopit, které metody sami zaci doporucuji
zafadit bez ohledu na jejich hodnoceni. Pfedpokladame, Ze se odpovédi mohou liSit
od vysledkii z predchozich otizek. Zak miize napiiklad zvolit jako metodu, ktera ho
nejvice zaujala, prdaci v malych skupindch, ale doporucuje zatadit i diskuzi a hrani roli.
ProtoZe otazka €. 4 (metoda, kterd nejvice zaujala) do jisté miry souvisi s otazkou €. 6,
rozhodli jsme se i zde porovnavat proménnou pohlavi. Na zaklad¢ toho, miZeme

porovnavat, zda se li§i upoutani metody s doporucenim divek a chlapcti.

Otazkami ¢. 7 a 8 zkoumame, jaky je vibec nazor zakt na vyuku medidlni vychovy
Vv ob¢anské vychové. V kapitole 1 jsme vysvétlili, jaky je vyznam osvojeni si kompetence
medialni gramotnosti. Otazku ¢. 7 zavadime, abychom se dozvéd¢li, zda dulezitost vyuky
médii vnimaji i samotni zaci (po realizaci navrzenych aktivit v praxi). Otazku ¢. 7 lze

pojmenovat jako uzavienou trichomatickou otazku, kde maji Zaci krom¢ dvou extrémnich

variant (ano — ne) na vybér i ,,anikovou** moznost nevim, pro ty respondenty, kteti nemaji
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jasny nazor'’® na vyznam médii. Jako proménné jsme zvolili typ t¥idy. Otazka &. 8 je
polouzaviend, protoze zaci mizou krom¢ nabizenych pevnych alternativ zvolit i jinou
odpovéd’. Zajima nas, zda zaci preferuji vyuku v obcanské vychové, prafezoveé ve vsech
pfedmétech, jako Skolni projekt, jako samostatny predmét (podle navrhu
RVP ZV v kap. 1.3.2), nebo zda védi anebo upfednostiiuji jinou moznost, protoze chceme
poskytnout zakiim vétsi svobodu ve vyjadieni se. Opét jsme pfipsali k nékterym
moznostem detaily pro zlepseni pochopeni. Za proménné jsme ur¢ili typ Skoly, abychom

mohli porovnat realné zkusenosti (otazka €. 1) s pranim zak.

6.5 Predvyzkum

Abychom se hloubéji seznamili s cilovou populaci, provedli jsme pilotazni priazkum
neboli prvni vstup do terénu.l’” Prostiedi $kol a specifika zak® autorka prace pribézné
prozkoumavala v ramci souvislé pedagogické praxe, kde oducila nékolika hodin Vychovy
k obCanstvi (zde v obCanské vychove¢) a anglického jazyka (jedna se o autorcin druhy
studijni obor). Pro ucely diplomové prace také autorka nahlizela do skolnich vzdélavacich
programu, kde prostudovala zatazeni medialni vychovy do obsahu vzdélavani zaka,
predevsim ve Vychove k obcanstvi. Také vyzpovidala ndzory uciteli na medialni vychovu

a na ptipraveny dotaznik.

V dalsi fazi jsme ovéfovali, zda dotaznik zkouma to, co by mél — zavedli jsme
predvyzkum.'’® Autorka prace proto rozdala prvni verzi dotazniku zdkiim ze sekundly,
kde vyucovala ze vSech uvedenych tfid nejvice. Diky predvyzkumu jsme si uvédomili, jak
co lépe postupovat pii administraci dotaznikt. Autorka prace musela naptiklad vice
zdiraznit, kde zaci mohou krouzkovat vice odpovédi, protoze pii vypliiovani néktefi Zaci
vybirali pouze jednu odpovéd’. Objevili jsme, ze Zaci dostatecné nerozuméli otazce: ,,Ktera
Z oducenych metod mediélni vychovy byla pro tebe nejlepsi?. Proto jsme pteformulovali
otizku v dotazniku na ,Ktera z oduenych metod medialni vychovy té¢ NEJVICE

zaujala?“. Souc€asn¢ jsme odhalili, kolik ¢asu Z4ci potfebuji na vyplnéni dotazniki.

176 KOZEL, Roman, Lenka MYNAROVA a Hana SVOBODOVA. Moderni metody a techniky
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6.6 Vysledky vyzkumného Setieni

V nésledujici ¢asti prezentujeme zjisténé informace z vyzkumného Setfeni. Ziskana data
z dotazniku jsme zpracovali v programu Microsoft Excel 2016 pomoci kontingen¢nich
tabulek. U kazdé otdzky zkoumame proménné, které chceme sledovat, jako napt. kolik
divek a chlapct preferuje diskuzi. Nalezena zjisténi pfedstavujeme v procentualnim podilu

v sloupcovych grafech nebo v tabulkach.

6.6.1 ZkuSenosti Zaka s vyukou MV

Z Grafu ¢. 2 je patrné, ze vSichni zaci maji zkusenost s vyukou medialni vychovy. V tercii
a sekund¢ se vyucCovaly pouze vramci vzdélavaciho pfedmétu Vychova k obcanstvi
(neboli Ob&anské vychovy). Zaci ze 7.B a 9.A viak oznadili, Ze maji zkusenosti s medialni
vychovou nejen z Vychovy k obcanstvi ale také z jiného predmétu nebo projektu. Od jejich
tiidni ucitelky jsem se pozdé€ji dozvédela, ze se zacastnili projektu spojené s vyukou
medialni vychovy v rdmci tematického okruhu Média a marketing (reklamy) a finan¢ni

gramotnosti. Tento projekt vedli lektofi z jinych vzdélavacich instituci.

1. ZkuSenosti Zaki s medialni vychovou.

ZS ©gymnazium

100% 100%
0% 0% 0% 0% 0% 0%
a. ano, ve VKO b. jiny pfedmét nebo c. poprvé d. VKO+jiny
projekt pted./projekt

Graf ¢. 2 - Zkusenosti zakl s medialni vychovou

6.6.2 Zarazeni témat MV

Otazkou €. 2 zjiStujeme, které tematické okruhy medialni vychovy Zaci preferuji zaradit
do vyucéovani. Jako sledované proménné jsme zvolili pohlavi respondentii. Udaje v Grafu
¢. 3 jsou uvadény jako procentualni podil z poctu vSech respondentil, ovSem zéaci mohli

volit vice odpovédi, proto soucet grafti chlapcti nebo divek neodpovida 100 %.
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Z grafu lze vycist, ze zaci jednoznacné nejvice preferuji zaradit do vyucovani tematicky
okruh Média a zdbava, z nich celkem 86 % chlapct a 82 % divek zakrouzkovalo toto téma.
Druhym tematickym okruhem v potadi, ktery by zéci ocenili, je Déti a televize. Podil
odpovédi mezi chlapci a divkami je téméf totozny — 58 % a 57 %. Poté zaci nejvice
zakrouzkovali témata Zpravodajstvi a Média a marketing. Zde jsme zaznamenali rozdil
mezi vypovéd’'mi chlapci a divek. VEtsi procento chlapct (48 % a 50 %) by vice ocenila
tato témata nez divky (pouhych 23 % a 28 % vSech divek oznacilo Zpravodajstvi a Média
a marketing). Zhruba jedna étvrtina divek i jedna &tvrtina chlapct by rada ocenila
tematicky okruh Média a politika. V§imli jsme si, Ze vétsi podil divek (23 %) neZ chlapcii
(4 %) preferuje zarazeni okruhu Stereotypy v médiich. Ovsem vice chlapct (18 %)
nez divek (13 %) zvolilo Masovd média. Nejmensi primérné zastoupeni ze vSech
zminovanych okruhti mélo téma Regulace a autoregulace v médiich — pouhé 2 % divek
a6 % chlapcli by ocenila jeho zafazeni. OvSem je nutno podotknout, Ze 1 pfes malé
procento zastoupeni chlapcii u tohoto tématu, ho chlapci volili vice nez téma Stereotypy

v médiich (pouze 4 % chlapct).

Pro nas vyzkum se ndm zdalo ptithodné porovnat také vypovedi zaka ze zakladni Skoly
a z gymnazia. Z grafu €. 4 lze zpozorovat, Ze témata jsou pro ob& skupiny téméf stejné
oblibena. Vé&tsi uspéch vSak zaznamenala témata Média a politika a Zpravodajstvi
U gymnazisti nez u zaka zékladni Skoly. Média a politiku oznacilo 33 % gymnazistd,
ale pouze 16 % respondentl ze zakladni Skoly. Zpravodajstvi by ocenilo 40 % gymnazista,
ale pouze 18 % 74kt zakladni $koly. Zaci ze zakladni §koly o trochu vice zajimaji Masova

média a Méda a zabava.

Z uvedeného vyplyva, Ze zaci by nejvice ocenili tematické okruhy Média a zabava, Déti
a televize. Témata Zpravodajstvi a Média a marketing by chtélo zatadit vice chlapcu

nez divek. Gymnazisty by také vice zajimalo Zpravodajstvi a Média a politika.
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2. Zarazeni tematickych okruhi MV dle zaku.

mchlapci = divky

0,
86 /08 20
58%:570
57% 48% 0%
L8 23% 23% 26%25% 28%
"13%
I 4% 6% 204
- [ |

Masova Détia  Zpravodajstvi Stereotypy v Regulacea  Média a Meédia a Meédia a
média televize médiich ~ autoregulace  zabava politika marketing

v médiich

Graf ¢. 3 - Zarazeni tematickych okruhlt MV

2. Zarazeni tématickych okruhi MV dle typu Skoly

EZS ©gymnazium

86%

82%
569 98%
40% 3306 36% 40%
0
28% ’
18% 1306 14% 15% 16%
. 4% 3% l
[ |
masova  dé&ti a televize zpravodajstvi stereotypy v regulace a média a média a média a

média médiich ~ autoregulace  zébava politika marketing

v médiich
Graf ¢. 4 — Zatazeni tematickych okruhit MV dle typu Skoly
6.6.3 Oblibenost jednotlivych metod

Otazkou ¢. 3 sledujeme nazory zaka na jednotlivé metody medialni vychovy.

NaSe vyslednd zjisténi prezentujeme v ramci jednotlivych metod.

Oblibenost analyzy textu

Z Grafu ¢. 5 sledujeme, Ze metoda Analyzy textu je U zaki prevazné oblibena. Po porovnani
vypoveédi zakl zakladni Skoly a gymnazia, jsme zjistili, ze vice respondentll z gymnazia
(52 %) nez ze zakladni Skoly (40 %) zvolilo tuto moznost. Zhruba stejny podil zakt
ze zékladni skoly (32 %) a z gymnazia (30 %) oznacilo, Ze nevédi, jak tuto metodu
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oznamkovat. Podobnost nalezneme i v procentech zakd, kteti oznacili, Ze analyza textu je
pro n¢ velice oblibend (10 % zakt ze zékladni Skoly, 13 % z gymnézia). Naopak znacné
rozdily pozorujeme u odpovédi spiSe neoblibené. Tuto moznost zvolilo 16 % respondentt
ze zékladni Skoly, zatimco z gymnazia pouze 5 %. Nikdo ze Z4kl z gymnézia dokonce
neoznacil, Ze by byla pro né analyza textu neoblibend. Ze zékladnich Skol pouha 2 %

konstatovala, Ze se je pro n¢ metoda neoblibena.

Z uvedeného vyplyva, ze pro vSechny zéky je analyza textu spiSe oblibend, ovSem vice ji

preferuji Zaci z gymndazia nez ze zakladni Skoly.

3. Oblibenost Analyzy textu.
ZS ®gymnéazium
52%

40%

32% 3005

0
13% 16%
10%

>% 2%
] .

velice oblibené  spiSe oblibené nevim spiSe neoblibené  neoblibené

Graf ¢. 5 - Oblibenost Analyzy textu
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Oblibenost prace v malych skupindch

Graf ¢. 6 zobrazuje hodnoceni prace v malych skupinach v jednotlivych ttidach. Je ziejmé,
ze ve vSech skupindch pfevazuje ndzor, ze je metoda velice oblibend. Poté sledujeme
na posuzovaci Skale ¢im dal mensi zastoupeni, pfiCemz velmi nizké procento zaku
odpovédelo, ze je pro né¢ prace v malych skupinach neoblibend. AvSak lze pozorovat
vyznamné rozdily u odpovédi jednotlivych tfid. Naptiklad pro celych 60 % zaku z tercie
je metoda velice oblibend, u ostatnich tiid bylo zastoupeni nizsi (pro 38 % zaku ze 7.B.,
pro 46 % z 9.A a pro 43 % ze sekundy). Dokonce dalsich 23 % terciand oznacilo, Ze je
metoda spiSe oblibena. Dohromady tak 83 % tercianti favorizuje skupinovou praci.
Prestoze celych 35 % respondentii ze 7.B odpovédélo, Ze je pro n€ prace ve skupinach
spiSe oblibend, pofad maji sedméci metodu radi, jelikoz dohromady jejich vypovéedi
pro oblibenost tvoii 73 %. Podobné jsou na tom Zaci ze sekundy se svymi 70 %
pro oblibenost metody. Pro 9.A neni metoda tak jasné favorizovana jako u ostatnich skupin
— dohromady 63 % odpovédélo, ze je pro né prace v malych skupinach velice popularni
nebo spiSe oblibend. Tretina 9.A dokonce napsala, ze nevi, jak se k metod¢ vyjadfit.
Pro moznost spise oblibené se rozhodlo 4-8 % jednotlivych tfid a pro neoblibené skoro

nikdo az na 4 % respondentti ze 7.B.

Zjistili jsme, ze Zaci maji velice radi metodu prace v malych skupinach, avSak nejvice je

popularni u zaki z tercie a nejméné u zaka z 9.A.

3. Oblibenost Prdace v malych skupindch.

m7B m9 A wmtercie " sekunda
60%

46%
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velice oblibené  spiSe oblibené nevim spiSe neoblibené neoblibené

Graf ¢. 6 - Oblibenost Prace v malych skupinach
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Oblibenost diskuze

Pomoci Grafu €. 7 analyzujeme oblibenost diskuze. Jako sledované proménné jsme zvolili
vek respondentt. V grafu Ize okamzité zaznamenat, ze 100 % zakl ve véku 12 let povazuje
diskuzi za velice oblibenou metodu. Avsak protoze je tato skupina zastoupena pouze
dvéma lidmi, nepovazujeme tuto odchylku za statisticky vyznamnou. Zjistili jsme vSak
znaéné rozdily i u ostatnich skupin. 59 % vsech respondent ve véku 15 let oznacilo diskuzi
za velice oblibenou, avsak stejnym zplisobem odpovédélo jen 25 % zakt ve veéku 12 let
a dokonce pouhych 6 % ve véku 14 let. Praimérné nejvice odpovédi nalezneme u moznosti
,nevim®, kterou oznacilo 43 % zaku ve véku 13 let, 47 % ve véku 14 let a nejméné 18 %
zakl ve veéku 15 let. Pouze 2—6 % vsech skupin hodnotilo metodu jako spise neoblibenou.

Dokonce nikdo neprohlasil, ze je pro n¢ho diskuze neoblibena.

Hodnoceni diskuze je pro zdky problematické, a proto se rad¢ji vyjadrfili, Ze nevi,
jak metodu oznamkovat. Diskuze je vSak velice oblibena pro respondenty ve véku 15 let

a téméf nikdo nehodnotil metodu negativné.

3. Oblibenost Diskuze.
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QGraf ¢. 7 - Oblibenost Diskuze

Oblibenost strukturované diskuze

Oblibenost strukturované diskuze znazornuje Graf ¢. 8 z pohledu tfid. Zpozorovali jsme,
ze pro vSechny respondenty je metoda spiSe oblibena. Pfedevsim pro zaky z 9.A (celkem
70 % z nich). Poté zaci nejvice volili moznost ,,velice oblibené* a ,,nevim*. Celkem
pro 27 % zakt ze 7.B a pro stejny podil z tercie je metoda velice popularni, pro sekundu

(20 %) a 9.A (13%) mén¢. Moznost nevim oznacilo 23 % Zzaki z tercie a sekundy, méné
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zaku takto hodnotilo ze 7.B (15 %) a z 9.A (17 %). S mensim poétem hlast nasleduje
moznost ,,spiSe neoblibené®. Zde spatfujeme vyrazny rozdil mezi tfidou 7.B s podilem
15 % respondentd a ostatnimi skupinami (7 a méné procent). Nakonec pouze zZaci ze 7.B

(8 %) ohodnotili metodu strukturované diskuze jako neoblibenou.

Zuvedeného vyplyva, ze pro vSechny zdky je metoda strukturované diskuze spise

oblibena. Z uvedenych tfid maji nejradéji metodu zaci 9.A a nejméné respondenti ze 7.B.

3. Oblibenost Strukturované diskuze.
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Graf ¢. 8 — Oblibenost Strukturované diskuze

Oblibenost brainstorming

Chlapci i divky se shoduji na tom, Ze spiSe nevédi, jak metodu brainstormingu ohodnotit,
jak je naznaceno v Grafu €. 9. Vice oblibena je vSak u chlapct (celych 34 %) nez u divek
(pouze 18 %). Ptestoze byl brainstorming spiSe oblibeny pro divky (32 %) nez pro chlapce
(24 %), dohromady pievaZzuje oblibenost u chlapci (dohromady jich oblibenost volilo
60 %, u divek 50 %). Vice divek oznacilo moznost ,,spiSe neoblibené” (12 %) oproti

chlapcim (6 %). Nikdo z respondentii neoznacil, Ze by byla metoda pro né neoblibena.

| kdyZ nejvétsi podil respondentli nevédél, jakym zptsobem brainstorming oznamkovat,
celkové maji zaci metodu spiSe radi nez neradi. Vice je metoda oblibena u chlapctu

nez U divek.
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3. Oblibenost Brainstormingu.

mchlapci = divky
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Graf ¢. 9 - Oblibenost brainstormingu

Oblibenost Skalovani

Graf ¢. 10 ukazuje oblibenost skalovani. Jako sledovanou proménnou jsme zvolili typ
Skoly. Zaznamenali jsme, ze celkove respondenti zndmkovali Skalovani moznosti ,,nevim®,
predevsim u zakl z gymnazia (47 %) nez ze zakladni skoly (34 %). Pokud pojmenujeme
skupinu, ktera vice preferuje §kalovani, jsou to zaci ze zakladni skoly. 22 % a 38 % z nich
konstatovalo, ze je pro n¢ metoda velice popularni nebo spiSe oblibena oproti 13 % a 32 %
dotazovanych z gymnazia. Pouze maly pocet sledujicich u obou skupin (6 % a 8 %)
prohlasilo, ze je metoda spiSe neoblibend, a dokonce nikdo nevnimd metodu

jako neoblibenou.

W

U skélovani vétsina zakl nevi, jak metodu oznamkovat, ptesto I1ze celkové fici, ze maji

v

zaci metodu spise radi nez neradi. Oblibengjsi je u zaki zakladni skoly nez u gymnazisti.
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3. Oblibenost Skdlovdni.
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Graf & 10 - Oblibenost Skalovani

Oblibenost hrani roli

Popularitu hrani roli znac¢i Graf ¢. 11. Zde se zamétfujeme na rozdily ve vypovédich zakt
rizného véku. Mizeme si v§imnout, Ze celkové je metoda spise oblibena. Upozorfiujeme,
ze Ucastniky vyzkumného Setfeni ve veéku 12 let reprezentuji pouze dva Zaci, a proto jejich
odchylce 50 % neptikladame takovou vahu jako u ostatnich skupin. Nejvice zakt ve véku
14 let (34 %) se vyjadrilo, Ze je pro né¢ metoda velice oblibend, a naopak timto zpiisobem
hodnotilo nejméné zakt ve veéku 15 let (12 %), mezi nimi jsou zaci ve véku 13 let s 25 %.
OvSem kdyz pficteme odpovédi 1 z moznosti ,,spiSe oblibené®, tak se vSechny skupiny
dopliuji tak, ze celkem 59-61 % zaku volilo pro oblibenost. Poté sledujeme, ze u zaku
ve véku 13 let a 15 let dochazi pokles odpovédi (na 7 % a 12 %) a témét nikdo z zaku
nepovazuje hrani roli za neoblibené (2 % a 0 %). Co se tyce zaku ve veéku 14 let, u nich
neni pokles tak prudky. 19 % z nich odpovédélo ,nevim™ a 17 % oznacilo metodu

jako spise neoblibenou.

Celkové¢ je hrani roli pro zéky spiSe oblibené. Rozpolcenost nazorti pozorujeme u zaka
ve véku 14 let. Velka ¢ast z nich ma hrani roli velice rado, avSak pro necelou pétinu zaki

v tomto veéku je metoda zaroven spiSe neoblibena.

99



3. Oblibenost Hrani roli.
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Graf ¢. 11 - Oblibenost Hrani roli

Oblibenost volného psani

V Grafu ¢. 12 pozorujeme, ze nejvice ocenuji volné psani Zaci z tercie. 53 % z nich
odpovédélo, Zze ho ma velice rado, coz je vyrazné vice nez u jinych skupin, a 23 % spise
rado. Popularni je hrani roli i u zakt ze 7.B (pro ,,velice oblibené* volilo 31 % a pro ,,spise
oblibené* 35 %) a ze sekundy (33 % a 30 % pro oblibenost). Naopak zaky 9.A volné psani
neoslovilo. Pouze 8 % a 13 % zaku z 9.A ma rado volné psani. Ostatni zaci z devaté tiidy
zakrouzkovali, ze bud’ nevi, jak metodu oznamkovat (celych 42 %) nebo hodnotili metodu
jako spise neoblibenou (33 %). Vypovédi vSech zakd se shodly pouze u moznosti
,heoblibené*, kde pouze minimum dotazovanych (3—4 % ze vSech tfid) nemé rado volné

psani.

Miuzeme shrnout, ze pro vétSinu zakl je metoda velice oblibend, pievedSim pro zaky

z tercie. OvSem zaci z 9.A volné psani tak nepreferuji.

100



3. Oblibenost Volného psani.
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Graf ¢. 12 - Oblibenost Volného psani

6.6.4 Metoda, ktera nejvice zaujala

Prostiednictvim polouzaviené Ctvrté otazky jsme se zakl zeptali, kterd z metod je nejvice
zaujala a z jakych diivoda. Timto zpisobem jsme obdrzeli piesnéjsi udaje o nazorech zaku
na nejlep$i metody. Zaci mohli zakrouzkovat pouze jednu nejvice se hodici odpovéd.
Porovnavali jsme vypovédi chlapct a divek, které jsme zpracovali do Grafu €. 13. Zjistili
jsme, ze zaky nejvice zaujala prace v malych skupinach (40 % chlapcii a 48 % divek).
Popularité se u chlapci vyrazné t&sil brainstorming (20 %) a diskuze (14 %), u divek byla
u metod popularita mensi (po 5 %). Zakyné naopak mély vyrazné raddji nez chlapci
analyzu textu (10 % divek oproti 2 % chlapcii). Zaci ¢asto chvalili hrani roli a volné psani

(po 12 % u chlapci a 10 % u divek).
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4. Metoda, ktera nejvice zaujala.
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Graf ¢. 13 — Metoda, kterd nejvice zaujala
Také nas zajimalo, zjakych duvodu byly pro zaky oblibené jimi zvolené metody.
Proto jsme navrhli polouzavienou otazku, v jejiz druhé poloviné respondenti nevybirali
z pevn¢ danych alternativ, ale tvorili vlastni odpovédi. Graf ¢. 14 zobrazuje argumenty
zaka, ktefi volili jako metodu, ktera je nejvice zaujala, pouze praci v malych skupinach.
Zamétfujeme se na rozdily mezi tfidami. Upozornujeme, ze Zaci volili vice divodd,
proto soucet odpovédi jednotlivych tiid nutné neodpovida 100 %. To znamena, ze pokud
celkem 13 zaka ze 7.B zvolilo jako nejleps$i metodu praci ve skupinach a 12 z nich uvedlo
jako dtivod zabavu, vysledny procentualni podil ¢ini 92 % zakt ze 7.B. Zda se, Ze zabava
je nejvétsim divodem také pro zaky z tercie (85 %) a pro sekundu (73 %). Pro 63 % zaku
0 zabavu (pouze 38 % z nich oznacilo zabavu). OvSem i ostatni tfidy vnimaji vyznam
spoluprace. Zaci mnohokrat uvadéli, ze spolu vymysli mnohem vice a l1épe odpovidaji,
nez kdyby pracovali sami. Polovina Zaki z tercie a sekundy a téetina ze 7.B zminovala jako
diivod kreativitu a moZnost vymyslet nové véci. V odpovédich jsme zaznamenali, Ze Zaci
ocenuji 1 moznost povidat si mezi sebou, diskutovat a sdélovat si rizné nazory na dané

téma. OvSem tyto divody nebyly vyznamné pro Zaky z 9. tfidy a nikdo z nich je neuvedl.

Z uveden¢ho vyplyva, ze pokud maji Zaci vybrat metodu, ktera je nejvice zaujala, voli
praci ve skupinach bez ohledu na pohlavi respondentti. Chlapci voli ¢astéji brainstorming
a diskuzi nez divky. Divky naopak vice ocefuji analyzu textu. Oblibené bylo také hrani

roli a volné psani. Zaci maji radi praci v malych skupinach predevsim kviili zdbavé a poté
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kvuli spolupraci, ale pro 9.A je vyrazné podstatnéjsi spoluprace. Dalsim divodem bylo
pro polovinu tercie a sekundy rozvijeni kreativity. Zbytek respondenti volicich praci
ve skupindch napsal, Ze ocefiuje moznost povidat si mezi sebou. 9.A vsak jako divod

kreativitu nebo moznost prace ve skupinach neuvedla.

4. Duvody obliby Prdce ve skupindch.
m7B m9A mtercie " sekunda

92%

85%
73% 7%
0
63% 67%
54% 53%
46%
38%
31%
15%  15% 1304
I 0% 0%

zabava spoluprace moznost si povidat kreativita
Graf ¢. 14 - Dlvody obliby Prace ve skupinach.

6.6.5 Metoda, ktera nejméné zaujala

V ramci naseho prizkumného Setieni jsme také zjistovali, ktera metoda byla nejméné
uc¢inna, a proto jsme navrhli otazku ¢. 5 v dotazniku. Porovnavame vypovédi zaku dle typu
Skoly. Pokud se podivame na Graf €. 15 zjistime, ze Zaklim se nejméné zamlouvala analyza
textu, zejména zaktim ze zakladni skoly. Celkem 34 % z nich uvedlo, Ze nema metodu rado
oproti 22 % zaklim z gymnazia. OvSem poté lze z grafu vycist, Ze u ostatnich metod se
vypovédi respondentti znaéné lisi. Napt. 20 % respondentii ze zakladnich $kol nepreferuje
volné psani, U gymnazistt €inil podil pouze 5 %. Také 14 % zakt navstévujicich zakladni
skolu prohlasilo, Ze jim zadna z metod jako nezajimava nepfipadala (u gymnazistt to bylo
pouze 5 %). Nékteti gymnazisté neocenuji diskuzi (13 %), brainstorming (15 %)
nebo napt. volné psani (12 %, coz je 0 10 % méné nez u zaka z 2. stupné ZS). Minimum
zakl volilo jako nezajimavou metodu praci v malych skupindch nebo strukturovanou

diskuzi.
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5. Metoda, ktera nejméné zaujala.
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Graf ¢. 15 - Metoda, kterd nejméné zaujala
I u analyzy textu nds zajimalo, pro€ ji zaci zvolili jako nejméné zajimavou metodu.
V Grafu ¢. 16 porovnadvame vypovedi 30 zaku, ktefi hlasovali pouze pro analyzu textu
dle jejich v€ku. Upozornujeme, ze zaci uvadéli jeden a vice dtivodu, které jsme zpracovali
do dvou kategorii, a proto soucet vypoveédi dvou skupin nutné neodpovida 100 %. Z grafu
se dozviddme, Ze Zaci nemaji rddi analyzu textu, protoZze jim piijde nezdbavna.
Dohromady si to mysli 92 % zakt ve v€ku 13 let, 83 % ve v€ku 14 let a 67 % ve veku
15 let. Polovina respondentti ve véku 14 let a polovina zaka ve veku 15 let také uvadéla
jako davod, Ze jim pfisla témata velice naro¢na, protoze maji malo zkuSenosti
napf. s médii. Stejnym zplsobem odpovidalo 1 17 % dotazovanych ve v€ku 13 let. Nikdo

Z 74kt ve v&ku 12 let neoznacil analyzu textu jako nejméné zajimavou metodu.

Strucnéji Ize fici, ze z predkladanych metod je jednoznaéné nejméné oblibena analyza
textu, a to ve vétsim poméru u zakd zakladni §koly nez u gymnazistii. Zaci zakladni §koly
také méné ocenuji volné psani nez gymnazisté. Znac¢na ¢ast zakl zakladni skoly uvedla,
ze vSechny metody byly zajimavé, a proto nepiedstavila Zzadnou metodu. Naopak
gymnazist¢ mén¢ upiednostiiuji brainstorming, Skdlovani, diskuzi a hrani roli
nez reprezentanti druhé skupiny. Pokud se podivame na divody neobliby analyzy textu,
zjistime, Ze zakiim metoda ptisla nezdbavna. Poloving zakl ve véku 14 let a 15 let a téméet

pétin€ ve véku 13 let pfisla metoda narocna kvili nedostatku zkuSenosti s tématem.
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5. Divody neobliby Analyzy textu.
m12let m13let m14let ~15let

92%
83%

67%

50%  50%

17%
0% 0%

nezabavné naro¢né, malo zkuSenosti s tématem

Graf ¢. 16 - Dlvody neobliby Analyzy textu

6.6.6 Doporuceni zarazeni metod do VKO

V otazkach ¢. 3, 4 a 5 jsme se zabyvali zjiStovanim, jakym zptisobem Zaci hodnoti metody
medialni vychovy. Nyni se ptame, které metody Zaci doporucuji zafadit do Vychovy
k obcanstvi. Zde mohli zaci zvolit vice odpovédi, jejichz pocet nalezneme v Tabulce €. 5.
Zde si mizeme vSimnout, Ze zaci nejvice volili praci v malych skupinéch, diskuzi, hrani

roli a volné psani.

Tabulka €. 5 — Doporuceni zafazeni metod MV do VKO

Metoda Pocet odpovédi
analyza textu 25
prace v malych skupinach 75
diskuze 43
strukturovana diskuze 14
brainstorming 28
Skalovani 20
hrani roli 42
volné psani 40
myslenkova mapa 4

Pokud porovname vypovédi chlapcti a divek zjistime, Ze se na nékterém doporuceni metod
shoduji a na nékterém se vyrazné lisi. Z Grafu €. 17 je patrné, ze ob¢ skupiny by zatadily
praci ve skupinach (72 % chlapct a 65 % divek). OvSem na druhém misté u chlapct

zvitézila diskuze (56 %), ale pouze ctvrtina divek by diskuzi doporucila. Jako treti
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nejcastéji doporu¢ovanou metodou bylo se zastoupenim 44 % chlapct a 33 % divek hrani
roli. Druhou nejcastéji volenou metodou bylo pro 38 % divek volné psani (u chlapct €inil
podil 34 %). Po téchto metodach pétina divek doporucila analyzu textu, oproti chlapcim,
kde bylo zastoupeni nizsi (20 %). Chlapci spise upfednostnili brainstorming (28 %),
zatimco pro néj bylo 23 % divek. Zna¢né rozdily mezi pohlavimi najdeme u Skéalovani.
Metodu oznacilo 23 % divek, ale pouze 12 % chlapci. Nejméné chlapci a divky
doporucovali diskuzi a moznost jiné, kde uvedli pouze moznost myslenkové mapy.
Vysledky mizeme porovnat s vypovéd’'mi divek a chlapcti ohledné metod, které je nejvice
zaujaly. Zde jsme si v8imli, Ze i kdyZz prace v malych skupinach nejvice zaujala vétsi

procento divek nez chlapcii (o 8 %), doporucovali ji vice chlapci.

Chlapci a divky nejvice doporucuji praci v malych skupinach. Poté postupné diskuzi, hrani
roli a volné psani. OvSem chlapci vice nez divky doporucuji diskuzi a o trochu vice i hrani
roli. Naopak divky vice navrhovaly Skalovani. Nejméné zaka volilo strukturovanou

diskuzi.

6. Doporuceni metod medidlni vychovy.
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Graf ¢. 17 — Doporuceni metod medialni vychovy.

6.6.7 Nazor na vyuku MV

Zajima nas nazor zaku na vyuku medialni vychovy. Otazkou Cislo 7 ovéfujeme, zda viibec
vidi jeji smysl. Zde mohli Zaci zvolit pouze jednu nejvice se hodici odpovéd’. Zamétujeme
se na proménné tfid. V Grafu ¢. 18 pozorujeme, ze vétsina zakl jasn¢€ vnima vyznam vyuky
medidlni vychovy. OvSem 33 % zakli z9.A nevi, zda ma smysl medidlni vychovu

zatazovat. S timto postojem se ztotoznuje 20 % respondentt z tercie, 19 % ze 7.B a 17 %
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ze sekundy. Pouhych 8 % dotazovanych ze 7.B a z 9.A uvedlo, Ze vyuka medialni vychovy

nema smysl. Stejny nazor nesdili nikdo z tercie ani ze sekundy.

7. Vyznam vyuky MV.
m7.B m9A wmtercie " sekunda

80% 83%

73%

58%

33%

19% 20%

8% 8%
| 0% 0%

ano ne nevim

17%

Graf ¢. 18 — Vyznam vyuky MV
Posledni polouzavienou otazkou €. 8 v dotazniku se ptame, jakym zptisobem by méla byt
dle zaki medialni vychova realizovana. Sledujeme rozdily ve vypovédich zaku
navstévujici gymnazium a zakladni skolu. Ze sloupcového Grafu €. 19 je zfejmé, Ze vétSina
$kolakii souhlasi se zafazenim medialni vychovy do Vychovy k ob&anstvi. Zaci ze zékladni
Skoly (18 %) castéji navrhovali vyucovat medialni vychovu jako Skolni projekt
nez respondenti z gymnazia (8 %). 12 % respondenti Z obou $kol by rado probiralo
medialni vychovu v samostatném predmétu. Vice respondentli z gymnazia (10 %)
nez ze zakladni skoly (4 %) si mysli, Ze by toto prifezové téma mélo byt realizovano
ve vSech pfedmétech. Pouze minimum 74kl (2 % a 3 % obou skupin) oznacilo, Ze nevi,
jak odpovédét. Timto zpisobem muzeme porovnat skutecnou realizaci medidlni vychovy
S pranim zaka. Zjistime tak, Ze zaci maji zkuSenost s medidlni vychovou ve Vychové
k obCanstvi a v projektu, ale pieji si realizaci vyuky médii ve vSech piedmétech,
V samostatném pfedmétu nebo jinym zpisobem. Celkem 22 % zakt navstévujici zakladni
skolu a 18 % gymnazisti vidi realizaci medialni vychovy Vv jinych moznostech, které jsme

zpracovali do Grafu €. 20.
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8. Zpiisob realizace medialni vychovy.

ZS ©gymnéazium
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Graf ¢. 19 — Zpisob realizace medidlni vychovy

Jiny zpusob realizace zvolilo celkem 22 zakd, jejichz vypovédi znazoriuje Graf ¢. 20 dle
jejich véku. Zncho je zfejmé, Ze zéaci navrhovali kombinaci nabizenych alternativ
aneuvadeli zcela novou moznost. Pres 70 % zaku ve véku 13 a 15 let si mysli,
ze by medialni vychova méla byt realizovana jak ve Vychové k obcanstvi, tak i v ramci
projektu. S nimi souhlasi polovina ¢trnactiletych. Spatfujeme dalsi shody ve vypovédich
zakl ve veéku 13 a 15 let. 13-14 % tfinactiletych a patnactiletych si mysli, ze stoji
za zvazeni vyuCovat medialni vychovu ve Vychové k oblanstvi a jako samostatny
predmét. Stejny podil zaka volilo moznost vyuky Vv projektu a v samostatném predmétu.
Naopak vice zaka ve véku 14 let uvadélo navrh kombinace vyuky ve Vychové k obCanstvi
a jako samostatny predmét. Nikdo z zakt ve véku 14 let nenavrhl projekt a samostatny
predmét. Misto toho 13 % z nich navrhuje vyu€ovat problematiku médii ve Vychove

k ob¢anstvi a v jinych pfedmétech, coZ zaci z ostatnich skupin nekonstatovali. Dotazovani

ve veku 12 let jiné moznosti neuvadéli.

Vétsina respondentt si mysli, ze vyuka medidlni vychovy ma smysl. Tietina zaka z 9.A
se vSak nedokazala rozhodnout, zda s nimi souhlasi ¢i1 ne. Nejvice zaci navrhovali,
aby byla medialni vychova realizovana ve Vychové k ob¢anstvi. Vice zaki ze zakladnich
Skol, nez gymnazisti by ocenilo Skolni projekt, zatimco v&tsi ¢ast zakl navstévujici
gymnazium by se rada s medialni vychovou stfetla ve vSech pifedmétech (nejenom
ve Vychove k obCanstvi). Znacna ¢ast zakl volila 1 jinou moznost, vétSinou podali nadvrh

kombinace vyuky ve Vychové k ob¢anstvi a projektu. Také navrhovali vyu€ovat medialni
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vychovu ve Vychové k obCanstvi, a navic Vv samostatném predmétu nebo ve vsech
predmétech. Také oznacovali navrh vyuky medialni vychovy jako samostatného predmétu
spolu s projektem.

Jina moznost realizace.

mve VKO a ve vSech pfedmétech ®ve VKO a porjekt
VKO a jako samostatny ptedmét = projekt a samostatny predmét

0,
5% 71%

50%

38%

13%13% 13% 14% 14%
0% 0% 0% 0% 0% l 0% 0%

12 let 13 let 14 let 15 let
Graf ¢. 20 — Jind moznost realizace.

6.7 Shrnuti kvantitativniho vyzkumu

V ramci naSeho kvantitativniho vyzkumu jsme zjistili, Ze vSichni respondenti méli
zkuSenost s vyukou medidlni vychovy ve Vychov€ k obCanstvi jeSté pred realizaci
vybranych aktivit v praxi. Zaci ze zakladnich $kol navic absolvovali projekt na téma
»Financni gramotnost®, ktery se rovnéz zamétroval na medialni vychovu prostfednictvim
tematického okruhu Media a marketing. Ztohoto divodu mohli hodnotit medialni

vychovu nejen na zéklad€ nasi vyuky.

Kdyz jsme se zeptali zaki, které metody medialni vychovy by nejvice ocenili, odpovédeli
nam, ze by nejradé¢ji probirali Média a zabavu. Velka Cast zaki také oznacila Déti a televizi.
Chlapci by navic ocenili Zpravodajstvi a Média a marketing. Ctvrtina zaki by uvitala

Meédia a politiku. Gymnazisté by uvitali Zpravodajstvi a Média a politiku.

Zjist'ovali jsme hodnoceni oblibenosti vSech metod medialni vychovy. Dozveédéli jsme se,
ze analyza textu je pro vétSinu zakl spiSe oblibena, vice ji preferuji respondenti
Z gymnazia. Prace ve skupindch je pro vSechny dotazované velice popularni, a dokonce
meéla ze vSech probiranych metod nejlepsi vysledky. Pouze minimum zakd odpovédelo,

ze je pro né¢ metoda spiSe neoblibena, a jest¢ mensi procento zakl uvedlo, Ze ji nemaji
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Vv oblib¢ viibec. Kdyz jsme porovnali vypovédi zaki z riznych tiid, dozvedéli jsme se,
ze praci ve skupinach nejvice ocenuji zaci z tercie a nejmén¢ z 9.A. U diskuze jsme
zpozorovali vyrazné rozdily v hodnoceni dle véku respondenttl. Zaci ve véku 15 let maji
metodu velmi radi, polovina respondentt ve véku 13 let odpovédéla, Ze je spiSe oblibena
a VveétsSina zakid ve veéku 13 a 14 let odpovédéla, ze nevi, jak metodu oznamkovat.
Strukturovana diskuze je u zaka spiSe oblibena. Nejvice ji maji radi zaci z 9.A a nejméné
ze 7.B. Vétsina respondentt nevédéla, jak brainstorming ohodnotit, ale celkové ho
hodnotili spise kladng. Chlapci Iépe hodnotili brainstorming nez divky. Skdlovdni maji zaci
spiSe radi nez neradi, a to pfedevsim zaci ze zakladni Skoly. Hrani roli maji zaci rovnéz
spise v oblib&. Nejveétsi procento zakt ve veku 14 let oznadilo, Ze je pro né metoda velmi
oblibena, ale zaroven nejvétsi Cast zaka ze stejné skupiny se také vyjadiila pro ,,spise
neoblibené. Pokud secteme vypovédi vSech zakt, celkove je volné psani velice oblibené.

Zjistili jsme, Ze vice nez polovina zaku z tercie si velice oblibila tuto metodu. Ovsem Zzaci

z 9.A metodu tolik nepreferuji jako zastupci z ostatnich skupin.

Abychom Iépe pochopili, pro¢ jsou uvedené metody dle zakii ve vyuce Vychovy
k obc¢anstvi nejucinngjsi, ptali jsme se, které z nich byly nejlepsi a které nejméné efektivni
a pro¢. Ukazalo se, zaky nejvice zaujala prdce ve skupinach. Patrali jsme po pticinach
oblibenosti prdace v malych skupindch a dozvédéli jsme se, ze predevsim kvili s sebou
pfinaSené zabav€ a spolupréci, kterych si nejvice ceni Zaci z 9.A. Jako dal$i oblibené
metody chlapci uvadéli brainstorming a diskuzi, zatimco divky vice upfednostiiovaly
analyzu textu nez chlapci. Zaci chvalili i volné psani a hrani roli. Respondenti jako déivody
obliby oznacovali rozvijeni kreativity a moznost diskutovat mezi sebou. Jako nejméné
zajimavou metodu zaci stanovili analyzu textu, a to predevsim respondenti ze zakladni
Skoly, ktefi také neméli radi volné psani. Zaci si neoblibili analyzu textu, protoze jim ptisla
nezabavnd a naro¢na, protoze méli malo zkuSenosti s tématem. Vysoké procento zaki
ze zakladni Skoly nepredstavilo Zadnou metodu jako nejméné ucinnou. Respondenti
z gymnazia oznacovali po analyze textu jako nejméné zajimavou metodu brainstorming,
Skalovani, diskuzi a hrani roli. Z uvedeného vyplyva, ze strukturovanou diskuzi zaci

nehodnotili ani jako nejlepsi ani jako nejhorsi metodu.

Jelikoz Zaci oznacili jako nejlep$i metodu prdci v malych skupindch, neni pro nas

prekvapivé, ze ji i nejvice doporucovali K zafazeni do vyuky. Zjistili jsme, ze chlapci vice
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doporucuji diskuzi a Arani roli. Divky schvalovaly skdlovani. K strukturované diskuzi se

témét nikdo nevyjadioval.

V neposledni fad¢ jsme vyzkoumali ndzory respondentl na realizaci medialni vychovy.
Podle dotazovanych ma edukace medidlni vychovy vyznam. Pouze tfetina zédka z 9.A
uvedla, ze nevi, zda ma smysl. Zjistili jsme, ze vSichni studenti m¢li zkuSenost s vyukou
medialni vychovy v obcanské vychové (zaci ze zakladnich $kol navic v projektu),
ale preferuji i jiné zpusoby jeji integrace. Témét polovina vSech zaku by zrealizovala
medialni vychovu ve Vychové k obCanstvi. Respondenti ze zakladnich Skol by uvitali
Skolni projekt, gymnazisté chtéji propojit medialni vychovu do vSech predméta. Stejny
podil zakt ze zakladni Skoly i z gymnézia by pfivitala medidlni vychovu v samostatném
pfedmétu. Pétina dotazovanych uvedla i1 jiny zpisob. Tito Ziaci nejvice hlasovali
pro kombinaci realizace medialni vychovy ve Vychové k obCanstvi a zfizeni Skolniho
projektu s medialni tematikou. Také napf. navrhovali vyucovat medialni vychovu ve

Vychove k ob¢anstvi a K tomu navic, aby méla medialni vychova samostatny predmét.
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7 Navrh realizace metod medialni vychovy ve Vychové k

obcCanstvi
V ramci naSeho vyzkumného Setfeni jsme zjistili, ze vSichni zaci maji s vyukou medialni
vychovy ve Vychové k obcanstvi zkusenost a také ze vnimaji jeji vyznam ve vyuce. Téméef
vSichni zé&ci by ocenili medialni vychovu V obcanské vychové vyucovat. Tim
vSak vzristaji pozadavky na ucitele, aby se rozhodl, jakym zptisobem vyucovat medialni
vychovu ve Vychové k obCanstvi. Proto v nasledujici kapitole nabizime ptiklady navrht
realizace jednotlivych metod medialni vychovy dle vysledkt vyzkumného Setieni. Rovnéz
poskytujeme navrh na propojeni vyuky medidlni vychovy s Vychovou Kk obcanstvi
a dal$imi zptsoby vyucovani mimo tento vzdelavaci predmét. Poté predstavujeme shrnuti

celé sedmé kapitoly.

7.1 Navrh realizace v ramci jednotlivych metod

Na zaklad¢ vysledkt vyzkumného Setfeni sestavujeme navrh realizace medialni vychovy
ve Vychové k obanstvi pomoci vybranych metod. Zabyvame se nejen celkovym
hodnocenim a vybérem téch nejlepSich a nejméné ulinnych metod, ale také navrhy
nejlepSich tematickych okruhli. Nasim cilem je doporucit 1 vybrané aktivity, poptipadé
navrhnout jejich modifikaci. Soucasné vychazime z teorie medialni vychovy véetné jeji
metodologie a odkazujeme na subjektivni pocity autorky z oducenych hodin medialni

vychovy v praxi.

7.1.1 Analyza textu

Pro Zaky byla metoda analyzy textu spiSe oblibena a pouze mala ¢ast zaka ze zakladni
Skoly ji oznacilo jako spiSe neoblibenou. Ttetina zakd nevédela, jak metodu oznamkovat.
Kdyz jsme se zeptali, kterd metoda Zaky nejvice zaujala, skoro nikdo nevolil analyzu textu
(pouze 10 % divek a 2 % chlapct). Zaci dokonce oznagili analyzu textu jako metodu, ktera
je nejmeéné zaujala, kde se potvrdilo, Ze Zaci ze zakladni Skoly neradi analyzuji text, protoze
o0 12 % vice zakl ze zékladni Skoly nez z gymnazia oznacilo metodu jako nejhorsi aktivitu.
Patrali jsme po pfiCinach a dozvédéli jsme se, Ze analyza textu byla pro Zdky nezabavna
diky malym zkuSenostem S navrhovanymi tématy, anebo byla aktivita pfili§ narocna.
Piesto cela pétina doporucuje analyzu textu. Vratili jsme se k dotazniktim, kde jsme zjistili,
ze dle n¢kterych zakt metoda vyrazné pomohla se soustfedénim na dané téma a nejvice se

o0 médiich dozvédéli.
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Proto navrhujeme, aby pedagog analyzu textu vyuzival, jelikoz vede nejenom
k vyplyvajicim benefitim prezentovanych v kapitole 2 jako napt. samostatnému osvojeni
a upeviovani poznatkt a lepsi praci s informacemi, ale dle zaki i k lep§imu sousttedéni
na dané¢ téma. Tuto metodu oceni vice divky a gymnazisté. Na zakladnich Skolach
doporucujeme ucitelim vylepsit aktivity tak, aby byly ukazky médii pro zaky vice zabavné
a dle zasad metodiky medialni vychovy implementoval jejich zajmy do ukazek.
Protoze analyza textu pfipadala zaktim velice naro¢na, doporucujeme zaradit rtizné
zpusoby ulehceni metody. Napiiklad by mohl ucitel zkombinovat zarazeni analyzy textu
s ostatnimi metodami, jak pfedstavujeme v kapitole 3 jako kombinaci prace v malych
skupinach. Pedagog muze zadat zakiim domaci piipravu nebo mohou nejprve zanalyzovat
prvni ukézku spolecné. Co se tyce volby tematického okruhu, my jsme Zaktim nabidli téma
Zpravodajstvi, avsak to se zdalo byt pro zaky naro¢né. Ucitel proto miZze vyuzit metodu

V rdmci tematického okruhu Media a zabava, kterou maji zaci ze vSech témat nejradéji.

Co se tyce konkrétnich aktivit, my jsme jako hlavni aktivitu pro analyzu textu piedstavili
,»Moc titulki“ v ramci tématu Zpravodajstvi. Pro analyzu textu jsme zafadili i aktivity
,»Tablety do $kol?*, ,,Dopady uzivani elektronickych médii u déti* a ,,Volebni kampané
a meédia“. Aktivity se tykaly tématu Masova média a Média a politika. Tato témata oceni

vice gymnazisté.

7.1.2 Prace v malych skupinach

Prace ve skupinach se u zaki ze vSech probiranych metod tésila nejvetsi oblibé. Nejvice ji
ocenili zaci z tercie, nejméné z 9.A. Pokud si méli Zaci vybrat jednu metodu, ktera je
nejvice zaujala, vybralo pravé ji vice divek neZ chlapci. Praci ve skupin€ ocenili kviili
zabavé, spolupréci, kreativit¢ a moznosti povidat si. Podivali jsme se na vypovédi zakd,
kteti oznacili, Ze je metoda tolik nezaujala. Sedmi zakum ze 110 pfipadaly aktivity
nezabavné nebo obecné neradi pracuji ve skupiné. O 7 % vice chlapci nez divek

doporucovalo zaradit praci ve skupinach.

Z uvedeného vyplyva, Ze ucitel by mél zafazovat praci ve skupinach co nejcastéji,
protoze zéky bavi, a to jak chlapce, tak i divky. Je vhodna pro vSechny tfidy. Dokonce
praci ve skupinach oznacili jako nejvice zajimavou metodu a téméf vSichni ji doporucuji.
Béhem praxi jsme pozorovali uskuteénéni vyhod prezentovanych v kapitole 3. Zaci si

skute¢né¢ pomahali a dochazeli k lepSim vysledkim, nez kdyby pracovali sami. Nebylo
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zaznamenano, ze by ve skupinach byli vedouci zaci, ktefi by vSechnu praci provedli
za ostatni. Ve skupindch zaci spolu protiargumentovali (pfedevsim zéci ze 7.B), ale jelikoz
méli dojit ke spolecnému feSeni, ucili se vzajemné dohodnout. Jelikoz si Zaci vzajemné

wewvr

napi. Regulace a autoregulaci médii, piestoze neni u zaka tolik oblibena.

Jako konkrétni aktivity v rdmci prace ve skupinach doporucujeme zatadit ,,Pfipravujeme
¢lanek®. Také jsme navrhovali zafadit praci ve skupinach do aktivit ,, Tablety do Skol?*,

,» Vytvatime reklamu®, ,,Vytvarime skolni zpravy*.

7.1.3 Diskuze

Vétsina 74kt hodnotila diskuzi neutrdlné, poté smécfovaly vypovédi zaki
vice pro oblibenost nez pro neoblibenost. Mnohem vice maji radi diskuzi Zaci ve véku
15 let. Kdyz si méli zaci zvolit metodu, ktera je nejvice zaujala, nenavrhovali v takové
mife diskuzi jako praci v malych skupinach. Vyrazn¢ vice ocenili diskuzi chlapci nez divky
(o celych 9 % vice chlapct nez divek). Zkoumali jsme odpovédi zakt v dotaznicich.
Zjistili jsme, ze zaci, kteti zvolili jako nejlepsi metodu diskuzi, ji ocenovali z duvodd, ze je
zabavna, mohou se diky ni v hodinach projevit a dozvidaji se nazory svych spoluzakd.
Jednomu zékovi ze 7.B se libilo, Ze se zapojili vSichni zaci. Zbytek odpovidal, Ze jednoduse
radi diskutuji. Opét, kdyz jsme zeptali zak, které metody byly dle nich nejméné zajimavé,
malo respondentti volilo diskuzi. V mensi oblibé mély diskuzi divky nez chlapci. Patrali
jsme pro piiinach nezajmu diskuze. Zaci z tercie odpovidali, Ze jim diskuze pfisla
nezabavna, pro 7.B se zdalo byt naro¢né téma a v sekundé zaky mrzi, ze se obvykle
do diskuze nikdo nezapoji. Diskuzi vSichni Zaci doporucovali zafadit do vyuky jako

druhou metodu. Zde se nam potvrdilo, zZe chlapci maji diskuzi rad€ji nez divky.

Z uvedeného plyne, Ze ucitel by mél zatfadit diskuzi medialni vychovy do Vychovy
k obCanstvi, protoze zaci ji maji spiSe radi. Vice metodu oceni chlapci a starSi zaci.
Nejvétsim motivaénim faktorem diskuze je pro zaky zabava. Oblibu metody ovlivni,
pokud se zaci mohou vyjadtit a dozvédét se nazory svych spoluzakil. Zaky rovnéz pot&si,
kdyz je ucitel oslovi v§echny. Proto je dulezité podporovat pozitivni klima tiidy. Ucitel by
m¢l dbat na zabavnou stranku diskuze, ktera rovnéz mize plynout z dostatku zkusenosti
zakl a nenaroc¢nosti tématu. Dal§im divodem pro zatazeni je, ze diskuze je zaky druha

nejvice doporuc¢ovand metoda. Pro mladsi zédky bychom vybrali méné néroc¢na téma jako
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napi. Média a marketing. Pro star$i Zaky mizeme vybrat naro¢néjsi témata jako je Média
a politika. Motivaci divek k diskuzi 1ze zvysit tématem Stereotypy v médiich, kterou maji
V oblibé.

My jsme v ramci diskuze navrhovali aktivitu ,,Jak si nas ziskava reklama®, ale diskuzi
ucitel objevi ve vSech naSich navrZenych aktivitich pro jeji snadnou implementaci

do jakékoli situace.

7.1.4 Strukturovana diskuze

Strukturovanou diskuzi maji zaci spise radi. Nejvice ji ocenili zaci Z 9.A a nejméné ze 7.B.
Avsak téméf nikdo z zaku neoznacil strukturovanou diskuzi jako nejvice zajimavou
aktivitu. Zlomku téch, které nejvice zaujala strukturovana diskuze, se libilo, Ze se zamysleli
nad textem do hloubky a objevovali nové informace, které pozdé&ji odprezentovali. Jedna
zakyné konstatovala, ze i kdyz metoda obsahovala vice krok, bavila ji. Na druhé strané
opét malé procento zaku oznacilo strukturovanou diskuzi jako metodu, ktera je nejméné
zaujala. Respondenti odtvodnovali znelibeni tim, Ze strukturovana diskuze byla
nezabavna, anebo naro¢na kvili nizkym zkusenostem s tématem. Neobliba také pramenila
z toho, Ze se zaci neuméji rozhodnout pro vhodny argument. Strukturovana diskuze byla

druhé nejméné doporucend metoda.

Z uvedeného je ziejmé, Ze metoda Zaky ani neohromila ani se jim neznelibila. Jelikoz Zaci
metodu tolik nedoporucuji jako jiné metody, radime pouze jeji obéasné zafazeni. Pokud
ucitelé vhodné zvoli strukturovanou diskuzi, zaci se dle nich vice kriticky zamysli
nad textem a u¢i se argumentovat. Pfipominame, Ze dle doporuceni Jirdka a Micienky by
ucitel mel co nejvice vychazet ze zkusSenosti zakd, jinak se stane metoda demotivacni. Vice
oceni strukturovanou diskuzi star$i zaci a trochu vice divky nez chlapci. Jako tematicky
okruh muze ucitel zvolit jakékoli téma, ve kterém je potieba argumentovat pro a proti. My
jsme v diplomové praci navrhli aktivitu ,, Tablety do §kol?*, kterou lze zafadit do Masovych

meédii 1 do tématu Media a zabava, kterou maji Zaci ze vSech metod nejradé&ji.

7.1.5 Brainstorming
Ze vSech probiranych metod, Zaci nehodnotili brainstorming ani nejhlife ani nejlépe.
Metoda je pro respondenty spise oblibena, vice u chlapct nez divek, ktefi také o mnohem

vice oznacCovali brainstorming za nejlepSi metodou. Jako zdGvodnéni atraktivity
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brainstormingu uvadéli, Ze je metoda namotivovala se o téma zajimat, byla zabavna a diky
ni se ptiucili nejvice informacim. Nékteti ocenili brainstorming jako podnét pro zamysleni.
Naopak metodu nezaujalo vice gymnazisti nez zaky zakladnich $kol. Oddvodnéni
nepopularity dle zaka spocivalo v tom, Ze méli malo napadi na téma a bylo t€Zké néco
vymyslet. Jedna zakyné uvedla, Ze bylo zprvu pro ni jednoduché néco vymyslet, ale poté

uz ji nic nenapadalo. Pétina vSech zakt doporucila brainstorming.

Z uvedeného vyplyva, ze by ucitel m¢l zarazovat metodu brainstormingu, ale opét ne tak
Casto jako praci v malych skupinach nebo diskuzi. Dle vysledki ptfedpokladame,
ze brainstorming vice oceni chlapci a zaci ze zakladnich skol. Vyhodou brainstormingu je,
ze zaky namotivuje zajimat se o téma a dozvi se plno zajimavych informaci zabavnou
formou. Ovs$em brainstorming pfipadal zakiim naro¢ny v souvislosti s malem zkusenosti.
Proto opét navrhujeme, aby ucitel Zadkiim zadal doméci ptipravu, nebo ukazal obrazek
s tématem (napf. obrazek reklamy) pro inspiraci. Doporucujeme uéitelim zkratit dobu
vyhrazenou pro brainstorming, protoze poté dochazeji zakim napady, coz je frustruje. My
jsme pro brainstorming navrhli aktivitu ,,Dopady uzivéani elektronickych médii u déti
pro tematicky okruh Masovd média, které 1ze opét propojit s tematikou Média a zabava,
ktera byla pro zaky nejoblibené;jsi. Téma Masova média uptednostni vice chlapci a zaci
ze zakladnich skol. Nam se brainstorming osvédcil pied kazdou diskuzi nebo pted tvorbou

medialniho sdéleni.

7.1.6 Skalovani

Na skalovani zaci zareagovali spiSe pozitivné nez negativné. Lépe ji ohodnotily divky
a zaci ze zékladni Skoly nez gymnazisté. V ramci ¢tvrté otazky v dotazniku zaci volili
Skalovani po strukturované diskuzi nejméné. Nekteti zadci méli Skalovani nejradéji, protoze
ocenili, Ze se zapojili vSichni a dozvédéli se nazory svym spoluzaki. Dalsi skupiné zaki
se libilo, ze vstali ze Zidli a mohli se pohybovat, coz jim pfijemné narusilo rutinu. Jeden
zak komentoval, Ze mu Skdlovani pomohlo uvédomit si, Ze ne s kazdou véci lze uplné
souhlasit nebo nesouhlasit. Jako nejhorsi metodu Skalovani oznacilo pouze 10 % vsech
zaka. Nékterym zaklim se metoda zdala obtiZna, protoze té¢Zce se jim vymyslely argumenty
a je pro n¢ tézké sdelit svily nazor. Opét vice divek nez chlapci doporucovalo Skédlovani.

Z metod patfilo Skalovani spiSe k t¢ém mén¢ doporu¢ovanym.
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Dle vysledkt navrhujeme metodu zvolit spiSe pro tfidy, kde pfevazuji divky. Metodu by
mél ucitel zatadit mén¢ Casto nez praci v malych skupinach, diskuzi, hrani roli, volné psani
a brainstorming. Zaci pak oceni, Ze se musi zapojit opravdu kazdy z nich a Zze mohou
sdélovat nazory a dozvédét se postiehy ostatnich spoluzakt. Ucitel by mél metodu
zarazovat, protoze vede ke kritickému mysleni. OvSem pokud maji zaci problém
s argumentaci nazorl, doporucujeme trénink pii diskuzich. Také lze zkombinovat
Skélovani s analyzou textu, aby méli Zaci o tématu vice informaci. Doporucujeme
I napoprvé zadat zaktim vétu, se kterou lze uplné souhlasit i nesouhlasit, aby si vyzkouseli
odiivodnéni nazord. Pro Skalovani jsme navrhli aktivitu ,,VIiv socidlnich siti* v rdmci
tematického okruhu Média a zdbava, kterda byla zvolena zaky nejlepSim tematickym
okruhem. Téma lze snadno zafadit i do druhého nejoblibenéjsiho tématu Déti a televize.
Divky navic oceni Stereotypy v médiich a zéci ze zakladnich kol Masovd média. Ovsem
Skalovani se dle na$i kratké zkuSenosti hodi vSude tam, kde nelze snazorem uplné

souhlasit ¢i nesouhlasit.

7.1.7 Hrani roli

Celkové maji zaci hrani roli spiSe radi a mezi souhrnnymi vysledky patfilo k t€ém 1épe
hodnocenym metodam. Vétsi oblibenost ziskala metoda u zakt zakladni Skoly. Lépe ji
hodnotily divky, ale chlapci ji vyraznéji vice doporucovali. Také ji ocenili zaci v rizném
véku, pfitemz méné ve véku 14 let. Zaci, ktefi uvadéli, Ze je hrani roli nejvice zaujalo,
Vv dotazniku napsali, Ze je bavi vyzkouSet si na vlastni kiizi role napf. tvlirci medialniho
sdéleni. Naopak ti, které hrani roli nezaujalo, uvadéli, ze je nebavi si hrat na n€koho, kym
nejsou, protoze se stydi vystupovat pied ostatnimi, anebo radéji pracuji sami. Hrani roli se

stalo tieti nejvice doporu¢ovanou metodou.

Z uvedeného vyvozujeme, ze by uclitel mél zafazovat hrani roli Casté&ji nez jiné metody,
ale mén¢ nez praci ve skupinach a diskuzi, a to pfedevs§im na zakladni skole. Metodu oceni
jak chlapci, tak i divky, I rizné skupiny v odlisném veéku. Samotni Zaci schvaluji, Ze si
mohou na vlastni kizi vyzkouset role tviirci medialniho sdéleni. Proto doporuc¢ujeme
aktivity jako napf. ,,Pripravujeme cClanek™, kterou navrhujeme v kapitole 5.1.2.
Upozoriiujeme ucitele, ze se miize stat, ze se nékteti zaci stydi vydavat za n¢koho, kym
nejsou. Proto se hodi metodu kombinovat s praci ve skupindch, kde tito Zaci dostanou ukol

v roli ne-vedouciho zéaka, ve které si najdou, co je samotné bavi a nemusi prezentovat
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pied ostatnimi. My jsme pro hrani roli nabidli aktivitu ,,Vytvéafime reklamu® v radmci
tematického okruhu Média a marketing, ktery je tfeti neoblibenéjsi ze vSech témat. Jelikoz
se hrani roli hodi nejvice tam, kde je potieba vytvotit medialni sdéleni, navrhli jsme navic
pracovat s tématem Zpravodajstvi V aktivitach ,,P¥ipravujeme &lanek® a ,,Skolni zpravy*,
kde si mohou zahrat na redaktory novin. Téma Zpravodajstvi rovnéz ziskalo u zaki oblibu,

proto piedpokladame, ze se jim bude téma zamlouvat.

7.1.8 Volné psani

Zjistili jsme, Ze volné psani je u zaka velice oblibené, piedevsim puilka respondentd z tercie
ozna¢ovala metodu jako pro né velice oblibenou. Na druhou stranu zaci z 9.A metodu radi
neméli. Ze v§ech metod ji maji radéji divky nez chlapci a také ji vice doporucovaly. Volné
psani bylo dokonce ctvrtou nejvice doporuc¢ovanou metodou. Respondenti, které volné
psani nejvice zaujalo, ndm do dotazniku uvadéli, Ze metoda jim umoznila svobodné se
vyjadtit a nikdo jim nebranil nebo neudaval hranice, co mohou a co nesmi napsat. Nekteti
z4ci se stydi nebo nejsou moc vytecni a timto zptisobem se mohli do aktivit zapojit. Sdé€lili
nam, ze volné psani jim pomohlo zamyslet se nad tématem. Na druhé strané jsme
zpozorovali vysoké procento zakli ze zakladnich Skol (pétina z nich), které volné psani
nejméné zaujalo. Ti jako své divody uvadéli, ze méli malo zkusenosti s tématem. Soucasné
se metoda zdala byt zaktim velice obtizna na pfemysleni, protoze jim rychle doSly népady.

Pro nékteré Zaky bylo velice obtizné psat bez prestavky.

Volné psani doporucujeme zvolit jako metodu spiSe pro tfidy pocetnéjsi na divky
a pro gymnazijni ttidy, kde jsme z praxe zpozorovali, Ze jsou zaci vice stydlivi se vyjadfit
k tématu pied spoluzdky. Timto zpusobem metoda 1épe piiméje zaky zamyslet
se nad tématem, utfidit si myslenky a umozni jim zapojit se do tfidy jinak nez diskuzi
nebo hranim roli. Dalsi Zaci oceni volbu volného psani z divodu, ze si mohou napsat vse,
co je napadne a nikdo jim v tom nebrani. Doporu¢ujeme pro zvyseni povédomi o tématu
ukazat zak@im pro inspiraci obrazky, fotografie &i video. Zaci mohou patrat na internetu
po informacich 0 tématu. My jsme zatazovali v ramci praxe volné psani na zac¢atku hodiny
pred tématem. Ugitel mize zkusit implementaci metod béhem vyuky. Zakim mohly
rovnéz dojit brzy napady, protoze nebyli na volné psani zvykli. Po vétsim poctu pokust
by se jim metoda nemusela zdat tak obtizna. Pro zacatek tedy doporucujeme volné psani

vyzkouset pouze na 2-3 min, poté pocet minut navySovat. My jsme v ramci volného psani
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navrhli aktivitu ,,Volebni kampan¢ a média®“, které jsme propojili s tématem Meédia
a politika. Tento tematicky okruh zvolili Zaci jako paty nejobliben¢jsi a rovnéz ho ocenili
jak divky, tak i chlapci stejnym dilem. Jako dalsi témata doporucujeme zvolit Média
a zdabava, Déti a televize, a Média a marketing, ktera méla u zakt nejvétsi spéch. OvSem
protoze je metoda oblibengjsi spiSe pro gymnazisty, doporucujeme zvolit i témata

Zpravodajstvi a Média a politika, Ktera gymnazisté ocenili vice nez Zaci ze zakladnich
skol.

7.19 Jiné
V ramci medialni vychovy nezavrhujeme zatfazeni jinych metod. Vybrali jsme pouze ty,
které se zdaji byt pro Jiraka a Micienku nejlepsi. Néktefi zaci rovnéz doporucovali zatadit

do vyuku i ostatni zplisoby vyuky napt. myslenkovou mapu.

7.2 Zpisoby realizace medialni vychovy

Potésilo nés, Ze nejenom ucitelé a odbornici, ale 1 Zaci vnimaji vyznam vyuky medialni
vychovy. Zajimalo nas, jakym zpiisobem dle zaki medidlni vychovu zrealizovat.
Proto na zaklad¢ vysledka analyzy vyzkumného Setfeni navrhujeme, aby byla medialni
vychova vyu¢ovéna piedeviim ve Vychové k obéanstvi. To oviem nestaéi. Cast zaki by
pfivitala projekt na téma medidlni vychova (pfedevsim Zaci ze zakladni Skoly), dalsi ¢ast
zakl by upfednostnila vyuku v samostatném pfedmétu a ¢ast zactva ve vSech predmétech
(zéci z gymnazia), coz je také plan RVP. Z téchto diivodu se proto ztotoznujeme s velkou
skupinou zakd, ktefi radili kombinaci vSech uvedenych moznosti. Nejvice navrhujeme
zaradit medialni vychovu do Vychovy k ob&anstvi, poté i do ostatnich pfedmétt (v souladu
S RVP). Zejména pro zaky zakladni skoly by pak bylo vhodné zrealizovat $kolni projekt.
Dale navrhujeme 1 moznost zfizeni medidlni vychovy jako samostatného volitelného

pfedmétu.

7.3 Shrnuti navrhu realizace medialni vychovy ve Vychové k ob¢anstvi
Doporucovali jsme, jakym zptisobem a jak Casto zafadit metody dle jejich oblibenosti
na zakladé vypoveédi zaka ve vyzkumném Setfeni po realizaci v praxi. Nejprve jsme
prezentovali diivody pro zafazeni metod, poté uvadime, na co by méli ucitelé pamatovat,
a nakonec navrhujeme aktivity a témata medialni vychovy, které 1ze pro metody pouzit.

Pro piehlednost sefazujeme metody od nejvice oblibenych az po méné oblibené.
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Nejvice jsme doporucovali ulitelim zatfazovat do vyuky praci v malych skupinach,
jelikoz byla pro zaky nejoblibenéjsi metodou a také ji nejvice doporucovali jak chlapci,
tak i divky. Prace ve skupiné je vhodna pro vSechny tfidy a typy skol. Diky spolupraci je
vysledkem lepsi porozuméni medialni vychové. Zaci tak celkové oceni zabavu, moznost
povidat si a kreativné se vyjadfit. My jsme pro praci v malych skupindch navrhli aktivitu

,Pripravujeme ¢lanek v rdmci tematického okruhu Zpravodajstvi.

Poté jsme schvalovali vyuziti diskuze, protoze ji zaci hodnotili velmi pfiznivé a také ji
casto doporucovali. Metodu oceni piedevsim chlapci a starsi Zaci. Pro zéky je ptinosné to,
7e je diskuze zabavna a dozvi se nazory svych spoluzaktl. Zaky vice namotivuje, pokud se
uciteli podaii zapojit vétsSinu tfidy do diskuze. Pro diskuzi jsme navrhli aktivitu ,,Jak si nés

ziskava reklama‘.

Po diskuzi jsme radili potadat pro zaky aktivity s hranim roli. Z vyzkumného Setieni
vyvozujeme, ze hrani roli je vhodnéjsi pro zaky ze zakladnich kol nez z gymnazia,
protoZe na gymndziu respondenti zafazovali hrani roli mezi metody, které je nezaujaly.
Jinak si metodu oblibi Zaci jakéhokoli véku nebo pohlavi. Pfedpokladame, ze Zaci budou
mit metodu radi, protoze si mohou na Vvlastni kiizi vyzkouset rizné role. Ovsem doporucili
jsme zavést riznd opatieni v pfipadé stydlivosti zakti. Pro hrani roli jsme navrhli napf.

aktivitu ,,Vytvaiime reklamu* v ramci tematického okruhu Média a marketing.

Doporucili jsme zatadit volné psani, protoze je u zaku velice oblibené, kromé tfidy 9.A.
Myslime si, Zze volné psani se uplatni vice u divek a na gymnaziich. Véfime, ze metoda
pomize zvlasté stydlivéjsim zaklm, ktefi maji tak mozZnost zapojit se do vyuky
alternativnim zptsobem neZ diskuzi nebo hranim roli. Doufame, Ze zaci také oceni
svobodu vyjadieni. Pro volné psani jsme navrhli aktivitu ,,Volebni kampan¢ a média“
prostiednictvim tematického okruhu Média a politika, které je rovnéz vhodné zvolit

pro gymnazisty, protoze je toto téma vice zajima.

Ucitel by mél vyuzivat i brainstorming. Dle vysledkt jsme usoudili, Ze metodu vice oceni
chlapci nebo Zaci ze zakladnich $kol. Zaky namotivuje, Ze se zabavnou formou dozvi
spoustu novych informaci, které¢ vedou k zamysleni. Opét doporucujeme pied pouzitim
brainstormingu rtiznymi zpusoby uleh¢it metodu, pokud maji zaci nedostatek zkusenosti

s tématem. Uc¢itel mize napi. zadat domaci pfipravu, prezentovat ukazky nebo zkratit dobu
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pro vymysleni napadii. Pro brainstorming jsme zatadili aktivitu ,,Dopady uzivani

elektronickych médii u déti“ v ramci tematického okruhu Masovd média.

Analyzu textu, kterou oceni vice divky a gymnazisté, doporu¢ujeme do vyuky medidlni
vychovy zatadit, jelikoz dle zaku vede kK upeviiovani poznatkii nebo k lepSimu soustiedéni
se na téma. Na druhou stranu, ucitel by mél myslet na zabavnou stranku ukéazek
a na ovéfeni zkusenosti S tématem. Pro analyzu textu jsme nabidli jako hlavni aktivitu
,Moc titulkt* na téma Zpravodajstvi. Doporudili jsme i témata Média a zdabava nebo

Masova média.

Dalsi metoda, u niz mtze ucitel zvazit zatazeni do medialni vychovy, je Skdlovani, ktera
je vhodnéjsi pro zaky ze zakladnich kol a pro tfidy pocetnéjsi na divky. P¥inosem aktivity,
do niz se zapojuje opravdu kazdy, dle Zakd je, ze si mohou navzajem sdélovat svoje nazory.
Ucitel tak vyrazné posili i kritické mysleni zakd. OvSem musime pocitat s tim, Ze je potieba
argumentaci natrénovat. Pro Skalovani jsme navrhli aktivitu ,,V1iv socidlnich siti* pro téma

Meédia a zabava, které bylo rovnéz zvoleno Zaky jako okruh, ktery by nejvice ocenili.

Posledni z probiranych metod, kterou by ucitel mohl zvazit, je strukturovand diskuze, jiz
oceni nejvice starsi zaci a divky. Doporucili jsme pouze ob¢asné zatazovani strukturované
diskuze. Pokud ucitel zvoli strukturovanou diskuzi, metoda pomuze zakim Iépe se
zamyslet nad tématem a nauci je 1épe argumentovat. Pro strukturovanou diskuzi jsme

navrhli aktivitu ,,Tablety do $kol?* v rdmci tématu Masova média.

Také jsme zduraznili, Zze nezavrhujeme ostatni metody a doporucili jsme zvazit

napf. myslenkovou mapu.

Na konci kapitoly jsme navrhli riizné zpiisoby realizace medialni vychovy dle Zakt. OvSem
nektefi zaci by navic uvitali Skolni projekt nebo zplsob vyuky medialni vychovy

V samostatném pfedmétu, ktery jsme navrhli jako mozZnost volitelného predmétu.
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8 Shrnuti praktické casti

Cilem praktické ¢asti této diplomové prace bylo po oduceni navrzenych aktivit vyzkoumat,
jaké metody medialni vychovy jsou dle zakt zakladni $koly a gymnazia nejlepsi, a tak na
zéklad¢ vysledkll vyzkumného Setfeni nastinit, jakym zpisobem vyucovat medialni

vychovu ve vzdélavacim piedmétu Vychova k obc¢anstvi.

Nejprve jsme pro zaky pripravili soubor 8 aktivit, které lze vyuzit pro vyuku medialni
vychovy ve Vychove k obcanstvi. Navrzené aktivity, které jsme cilili pro zaky 11-15 let,
jsme rozdélili podle hlavnich metod medialni vychovy, ovSem v témét kazdé aktivite jsme
pouzili 1 jiné metody. Pii jejich tvorbé jsme vychdzeli ze zasad medidlni vychovy
prezentovanych v teoretické ¢asti. Kazdy material jsme opatfili tvodnim listem, ve kterém
jsme prezentovali informace o aktivité¢ vcetné témat, okruhti, uc¢iva nebo ocekavanych
a doporucenych vystupt medialni vychovy a Vychovy k obéanstvi. Za popisem aktivit
jsme zatadili k nim pozadované piilohy vcéetné pracovnich listl. Poté jsme navrzené
aktivity realizovali ptimo v praxi ve ¢tyfech tfidach na 2. stupni Zakladni skoly Pielouc,
Smetanova 1509 a na niz§im stupni Gymnazia a Stfedni odborné skoly Prelouc¢, Obranct

miru 1025.

Po realizaci navrzenych aktivit v praxi jsme zahgjili vyzkumné kvantitativni Setieni
S pomoci vyzkumného nastroje dotazniku. Nejprve jsme definovali cile vyzkumu spolu
s vyzkumnymi otazkami. Zajimalo nas, jakou maji Zzaci zkuSenost s vyukou medialni
vychovy, kterd témata by preferovali, které metody oceniuji a doporucuji zafadit a jaky je
jejich nazor na dalsi zpiisoby vyuky medidlni vychovy. Nas§ vyzkumny soubor se skladal

ze 110 respondentu, z toho bylo 60 Zaka z gymnazia a 50 ze zakladni Skoly.

Poté jsme analyzovali vysledky. Vyzkoumali jsme, ze vSichni Zaci méli zkuSenost
s vyukou medialni vychovy. Zaci ze zakladni $koly se navic za¢astnili $kolniho projektu
S obsahem medidlni vychovy. Zpozorovali jsme, Ze Zaci by nejvice ocenili téma Média
azabavu. Dale by upfednostnili téma Déti a televize. Chlapci by si pfali témata
Zpravodajstvi a Média a marketing a gymnazisté rovnéz Zpravodajstvi, ale dale Média
a politiku. Vypatrali jsme, Ze Zaci maji vSechny metody v oblibé. Nejvice vSak prdci
ve skupindch, kterou nejvice upiednostiovali zaci z tercie. Diskuzi hodnotila vétSina zaka

neutralné, poté pozitivné, nejvice ji ocenili patnactileti Zaci. Analyzu textu maji Zaci spiSe
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Vv oblibé, a to predevsim gymnazisté. Spise oblibena je i1 strukturovana diskuze, nejvice ji
ocenili Zaci z 9.A. VétSina zakd hodnotila brainstorming neutralné, dale pak kladné.
Brainstorming si vice oblibili chlapci nez divky. Skdlovani, které si ziskalo vétsi oblibu
u zékt zékladni skoly nez u gymnazist, oznalila vétSina zakt opét neutralné, poté
vsak vice pozitivné. U hrani roli zaci oznacili, Ze je metoda pro né spise oblibena. Metodu

volného psani respondenti velmi chvalili, ovsem zaky z 9.A neoslovila.

Zajimalo nas, které metody byly pro zaky nejlepsi a které je nejméné zaujaly a predevsim
proc¢. Odhalili jsme, ze zaky nejvice zaujala prdce ve skupindach kvili spolupraci, zabaveé,
moznosti povidat si a kreativité. Chlapce zaujal brainstorming a také diskuze. Divky
naopak vice nez chlapci oznacovaly analyzu textu. Nejméné zajimavou metodou se ukazala
byt dle respondentl analyza textu, protoze byla pro né nezabavna a méli malo zkusSenosti
s tématem. Zaci ze zakladni $koly také vyrazngji méné méli radi volné psani, oviem stejna
skupina Casto uvadeéla, ze vSechny metody jim ptipadaly zajimavé. Oblibenost metod jsme
porovnavali s doporu¢enim zakim. Nebylo pfekvapenim, ze Zaci nejvice doporucovali
praci v malych skupinach. Chlapci vice nez divky navrhovali zatazeni diskuze a hrani roll,
divky navic volné psani a Skdlovani. Potésilo nas, ze témet vSichni zéci vnimali vyznam
medialni vychovy. KdyZ jsme se zakl zeptali, jakym zplisobem by méla byt mediélni
vychova vyucovéna, témeét polovina zaka chtéla jeji zatazeni do predmétu Vychova
k ob&anstvi. Skolni projekt by uvitali Zaci ze zakladni §koly. Propojeni se viemi predméty
nebo vyuku v samostatném pifedmétu uptednostiiovali vice gymnazisté. OvSem Zaci
navrhovali i jiné zpasoby, kde nejvice vitézila kombinace zatazeni medidlni vychovy

do Vychovy k ob¢anstvi a provedeni Skolniho projektu.

V sedmé kapitole jsme navrhli rizné zpusoby zafazeni medialni vychovy do Vychovy
k obc¢anstvi, pfedevs§im pomoci metod vyuky. Na prvnim misté jsme doporucovali zafadit
nejoblibengjsi metodu prdci ve skupindch, Kterou Zaci nejvice doporucovali. Doufame,
ze tak zaci oceni zabavu, spolupraci, moznost povidat si mezi sebou a rozvijet kreativitu.
Na druhém misté jsme navrhovali diskuzi, kterou maji radi pfedevsim chlapci a starsi zaci.
Vysledkem je zabava a prezentace nazora zaku. Déle jsme schvalovali Arani roli pro zaky
na zakladni $kole. Zaci oceni, Ze si mohou na vlastni kiizi vyzkouset, jak funguji média.
Doporuceni volného psani plyne z oblibenosti u divek a zakl na gymnaziu. Na zakladni

Skole volné psani neocenili Zaci z 9.A. Predpokladali jsme, Ze diky zafazeni metody se
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zapoji vSichni zaci, ktefi maji Giplnou svobodu ve vyjadieni. Véfime, Ze brainstorming
bude mit uspéch u chlapct a 74kl ze zakladnich $kol. Vyhodou je, Ze se zaci zabavnou
formou dozvédi nové poznatky a zZe metoda vyrazné vede k zamysleni se nad tématem.
O néco méné jsme doporucovali analyzu textu, protoze se jednd o metodu, ktera zaky
nejméné zaujala, ovSem na druhou stranu ji méli Zaci spiSe v oblibé a dle zaku vede
k lepsimu soustfedéni na probiranou latku. Skalovdni se vice uplatni u zaki ze zakladnich
Skol nebo u divek. Pokud ucitel zvoli Skalovani, Zaci ocenti, Ze se zapoji opravdu kazdy zak
a ze si mohou navzijem sd¢lit svoje ndzory na dané téma. Posledni metodu, kterou
doporucujeme je strukturovand diskuze, kterou je vhodné&jsi pouZit pro starsi zaky a divky.
Diky strukturované diskuzi se zaci uci lépe obhajovat urcité tvrzeni. Pro kazdou metodu
jsme doporucovali i riznd vylepSeni. Naptiklad pokud maji Zaci malou zkuSenost
S tématem, ucitel by mél poskytnout pred aktivitou rizné ukazky s medidlnim sdélenim.
Z témat medialni vychovy jsme nejvice navrhovali zafadit Média a zabavu nebo Deti
a televizi, protoze byly u zaka nejvice oblibené. Kromé zlep$eni nékterych metod jsme
odkazovali i na nami navrzené aktivity. Protoze by Zaci ocenili kromé zatazeni medialni
vychovy do Vychovy k obcanstvi i jiné zplsoby realizace, navrhli jsme kombinaci se

Skolnim projektem nebo vyuku v samostatném predmétu jako volitelny predmét.
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9 Diskuze

Zaveérem uvadime ziejma omezeni diplomoveé prace, nevytesené otazky a moznosti dalsiho
zkoumani tématu. Mezi zjevna omezeni prace patii specifika volby kvalitativniho
vyzkumu. Jevy jsme nezkoumali v celé své §ifi, tzn. nezohlednili jsme plisobeni kontextu
a lokalnich podminek jako jsou napt. vztahy ve tfidé nebo ptisobeni vyuky ucitele na zéky.
Chybi zde 1 pocateCni prozkoumani problému ve skolnich tfidach. Z tohoto diivodu
navrhujeme dal$i badani formou disledné&ji pojatého kvalitativniho vyzkumu. Vzhledem
k tomu, Ze na§ vyzkumny soubor tvofilo pouze 110 respondentd, vysledky naseho badani
nelze vztahovat na vSechny Zaky v dané vékové skupin€. Aby mohly byt vysledky prace
vice generalizované, museli bychom rozdat dotazniky a oducit aktivity ve vice $kolnich
tiidach a Skoldch nebo zkoumat danou problematikou dlouhodobégji. Dalsi omezeni
predstavuje soustfedéni se na subjektivni nazory zakl. Myslime si, Ze pro lepsi méfeni
ucinnosti metod by bylo vhodné zafadit i nazory a zkuSenosti ucitelt, napt. formou
kvalitativnich rozhovoru. Dal$i mozZnosti ovéfeni u¢innosti metod by mohla byt detailni
analyza vysledkt prace zaku (napf. vyplnénych pracovnich listti) nebo tvorba zavére¢nych
testt a jejich nasledné vyhodnoceni. Timto bychom si Ovéfili, zda si zaci prostfednictvim

vybranych metod skutecné néco z latky zapamatovali €1 osvojili ptislusné kompetence.

S prezentaci teoretickych poznatkid a vysledkt kvantitativniho Setfeni nd$ zdjem o téma

neskon¢il, ale naopak jsme si polozili nové otazky:

1. Jaké ptistupy k vyuce medialni vychovy maji v zahrani¢i? Které postupy se
U nich osvédcili?

2. Pro¢ by zaci nejvice zatazovali téma Média a zabavu? Co si pod timto tématem
vlastné predstavuji?

3. Lisily by se vypovédi zakl z hlediska metod medialni vychovy v rdmci vyuky
jiného prifezového tématu nebo predmétu?

4. Byly vypovédi zaka ovlivnény osobnosti vyzkumnika?

Kromé¢ nalezeni odpovédi na uvedené otazky, jsme se zamysleli nad dalSimi moznostmi
zkoumani tématu. Napftiklad 1ze rozsitit diplomovou préaci o souhrn nékterych soucasnych
metodickych materidli pro ucitele Vychovy k obéanstvi? V disledku by se jednalo

0 struény piehled ke zdrojim obsahujici naméty, aktivity nebo pracovni listy vhodné
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pro vyuku medidlni vychovy ve Vychové k obCanstvi. Potencidl rovnéz spatfujeme
Vv tvorbé konkrétnich pracovnich listi nebo tematickych projektd (které by, jak vyslo
z naSeho vyzkumného Setieni, velice radi pfivitali zaci) na téma Medialni vychovy
ve Vychové k obCanstvi. V tomto ptipadé by se jednalo o ucelenou ptirucku, ve které

by ucitel nasel vSe na jednom misté.
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Zavér

Cilem diplomové prace bylo shrnout soucasné poznatky o vyuce medidlni vychovy
ve vzdélavacim predmétu Vychova k obcanstvi. Dale jsme chtéli navrhnout konkrétni
soubor aktivit s metodami medialni vychovy pro vyuku Vychovy k ob¢anstvi, odudit je
Vv praxi na 2. stupni ZS a na niz$im stupni gymnazia a dozvédét se tak, které metody
medialni vychovy jsou dle zak nejlepsi na zéklad¢ jejich preferenci a specifickych potieb.
Po prezentaci vysledkti vyzkumného Setieni jsme chtéli doporudit rizné zpisoby vyuziti
téchto metod. Touto cestou jsme chtéli navazat na nasi bakalafskou praci obhajenou v roce

2016.

V teoretické Casti jsme se zaméfili na zédkladni pojmy souvisejici s medidlni vychovou.
Ur¢ili jsme, co je to napt. médium nebo masova média. Predstavili jsme funkce a typy
déleni médii. Popsali jsme vyznam mediadlni gramotnosti jako soubor poznatkil
a dovednosti jedince, které mu umozni maximalné vyuzivat vyhod médii a rovnéz kriticky
od nich odstoupit. Poukazali jsme na postaveni prufezového tématu Medialni vychovy
v Ceském systému vzdélavani. Vymezili jsme vzdélavaci obor Vychova k obcanstvi
dle RVP ZV a rozpoznali jsme zpiisoby a vyhody integrace medialni vychovy do tohoto
vzdélavaciho oboru. Soucasné jsme se zam¢ftili na metodiku a metody mediélni vychovy,
kde jsme determinovali 8 zakladnich metod a pfedvedli ukéazky jejich pouziti v tématech

medialni vychovy.

V praktické ¢asti jsme si kladli za cil vyzkoumat, které predstavené metody jsou dle zZakt
nejlepsi na zaklade oblibenosti metod a jejich specifickych potieb po realizaci navrzenych
aktivit v praxi. Nasledn¢ jsme chtéli doporucit rizné zpisoby vyuziti metod pro vyuku
mediadlni vychovy ve Vychové k obcanstvi. Nejprve jsme nabidli soubor aktivit
vyuzitelnych pro vyuku medidlni vychovy, které poté autorka diplomové prace oducila
ve Vychové k obéanstvi ve tiidach 7.B, 9.A, sekundy a tercie, tedy na 2. stupni jedné ZS
a na niz8im stupni gymndzia v Pfelouci. Poté jsme provedli vyzkumné kvantitativni Setieni
pomoci vyzkumného nastroje dotazniku, ktery vyplnilo 110 respondentt (z toho 60 zaku
z gymnazia a 50 ze zakladni skoly). Zjistili jsme, Ze pred realizaci nasich vybranych aktivit
meéli vSichni respondenti jiz zkuSenost s vyukou medialni vychovy, kterd se vyucovala
ve Vychoveé k obanstvi na zékladé SVP. Zaci zékladni $koly se navic zicastnili

specialniho projektu. Vyzkoumali jsme, ze zaci by nejvice preferovali téma Méda
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a zabavu, poté téma Deéti a televizi. Souhrnné by se dalo fici, ze se zaktim libily vSechny
metody. Jako nejlepsi metodu zvolili prdci v malych skupinach, zvitézila predevsim u zaki
z tercie. Zaci si velmi chvalili volné psani, aviak kromé zakt z 9.A. Spise v oblibé je
u zakt strukturovanad diskuze, hrani roli a analyza textu. Strukturovanou diskuzi ocenili
zéaci z 9.A a analyzu textu gymnazisté. VétSinou neutralné a pak pozitivné zaci hodnotili
brainstorming, skdlovani a diskuzi. Brainstorming by uvitali chlapci, $kalovani zaci
ze zakladni Skoly a diskuzi nejvice preferuji patnactileti. Zpozorovali jsme, ze pokud maji
zéci vybrat jednu metodu, ktera je nejvice zaujala, voli na prvnim misté praci ve skupinach,
a to kvuli spolupraci, zabaveé, moznosti povidat si a podpoie kreativity. Naopak nejméné
74ky zaujala analyza textu, protoze byla nezdbavna a zaci s ni méli malo zkugenosti. Zaci
nejvice doporucovali zatazeni metody prdace v malych skupindch, chlapci také navrhovali
diskuzi a hrani roli, divky navic volné psani a Skdlovani. Témét vSichni zaci vnimaji
vyznam medidlni vychovy. Polovina 74kt navrhovala zafazeni medidlni vychovy
do Vychovy k ob¢anstvi, poté doporuéili kombinaci vyuky v ramci Vychovy k ob¢anstvi
a skolniho projektu. Na zakladé vysledku jsme nastinili mozné zptisoby zafazeni medialni
vychovy do Vychovy k ob¢anstvi. Myslime si, ze by ucitelé méli na prvnim misté vyuzit
praci ve skupinach, jelikoz zaci oceni rozptyleni od knih a pracovnich listd, spolupraci
nebo rozvijeni tvofivosti. Poté napf. diskuzi, hrani roli nebo volné psani. Diskuzi oceni
pfedevSim chlapci a starSi Zaci, hrani roli Zaci na zékladni Skole a volné psani divky
a gymnazisté. I pro dal$i metody jsme doporucili cilovou skupinu, piednesli jsme vyhody
jejich zatazeni do vyuky a uvedli jsme moZné modifikace metod. Z témat jsme nejvice
doporucili zafadit Média a zabavu nebo Déti televize, které zaci oznacili, Ze by je nejvice
uvitali. Krom¢ zatazeni medialni vychovy do Vychovy k obc¢anstvi, jsme navrhli také

kombinaci vyuky médii se Skolnim projektem nebo s volitelnym predmétem.

Cilem této diplomové prace neni vyvozovat zavéry platna pro celou Skolni praxi. To
bychom museli provést realizaci vice aktivit s vétSim poctem respondentii. Soucasné
chapeme, ze pii hodnoceni metod zaky rovnéz zalezi na osobnosti pedagoga a jeho
zpiisobll prezentace aktivit. Pfesto vétime, Ze nase zjisténi a navrhy se mohou stat ptinosem
pro ucitele, kteti promysleji, jakym zpisobem medidlni vychovu do Vychovy k ob¢anstvi
zatradit. Doufame, Ze diplomova prace piinese inspiraci nejen pro ucitele Vychovy
k obcanstvi, ale i pro uitele ostatnich vzdélavacich predmétt, zaky pedagogickych fakult

I Sirokou vefejnost, resp. pro vSechny ty, ktefi se chtéji medialni vychovou dale zabyvat.
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P¥iloha A: Doporu¢ené oekavané vstupy medialni vychovy'’

Doporucené ocekavané vystupy

Tematicky okruh: Medialni propedeutika

1. stupeii - 1. obdobi

Charakteristika:

Tematicky okruh pini v 1. obdobi 1. stupné Glohu prostfednika pro vstup do svéta médii, predsta-
vuje Gvodni ¢ast Medidlni vychovy, proto jeji zakladni funkci neni ziskdvani faktickych znalosti
z oblasti médii, ale vytvoreni situaci, prostoru a piileZitosti, v nichz mohou Zaci aktivné zpra-
covdvat své medialni zazitky a zkuenosti. Vzhledem k tomu, Ze u 7akd 1. aZ 3. rotniku ZS je
vztah k médiim prevdzné intuitivni, je medidlni tematika tohoto tematického okruhu prevedena
do takovych symbolickych forem, jimiz si Zaci v daném vékovém stupni osvojuji svét (ilustrace,
hra, rozhovor, vypravéni). Soutasné je v3ak tfeba smérovat k tomu, aby se uZivani médii postupné
stalo védomou aktivitou, kterou Ize racionalné kontrolovat. | v tomto obdobi je mozné zacit zaky
zapojovat podle jejich schopnosti a zdjmu do skupinové prace v realiza¢nim tymu. A to i tak, Ze se
postupné seznamuji s vyhodami i riziky internetu, mobilu a novych technologii.

Doporutené ofekdvané vystupy:

Zak:

P odpovida na otazky zamérené na obsah ¢teného, slySeného nebo sledovaného jedno-
duchého zpravodajského &i reklamniho sdéleni

== charakterizuje postavy a hodnoti jejich jednani ve vztahu k udalosti (zamysli se nad
jejich vlastnostmi apod.)

P dotvafi kratkou zpravu do logického celku (vypravénim, dramatizaci, ilustraci apod.)

P pii Cetbé, poslechu, sledovani pohddek, seridld, filma rozliSuje prostiedi redlné a fan-
tastické (od vyjadreni dojmu a pocitu k formulaci soudu a nazoru)

P postupné rozliSuje misto a ¢as déje, jednoduché pfib&hy vypravi v €asové a pfitinné
souvislosti

P na zdkladé své intuice hodnoti prani, které slibuje splnit reklama, a porovnava je s rea-
litou svych potfeb, zajmu a prani

== sdéli, kterd média a jakym zpisobem provazeji jeho den (,moje kaZzdodenni medidlni
biografie”, média jako soucdst rodinného prostredi)

P na konkrétnim pribéhu zatina rozpozndvat rizika, ktera pro néj i pro ostatni predstavuje
zverejiiovani soukromi na internetu, a na prikladu uvede zasady bezpetného uZivani
sit'ovych médii

Tematicky okruh: Kritické tteni a vnimani medialnich sdéleni

1. stupeii - 2. obdobi

Charakteristika:

Tematicky okruh v 2. obdobi 1. stupné zahrnuje Castecné i témata z tematického okruhu
Interpretace vztahu medidinich sdéleni a reality a Stavba medidlnich sdéleni a soutasné obsa-
huje jednoduché produktivni ¢innosti z tematickych okruh Tvorba medidlnich sdéleni a Prdce
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v realizacnim tymu. Je duleZity pro vytvoreni zaklad( kritického odstupu od medidlnich sdéleni
a schopnosti rozli$it funkce jednotlivych medidlnich sdéleni. Zak si zatina osvojovat poznani, Ze
jednotlivé typy sdéleni maji své funkce & komunikacni cile, Ze jsou soucasti kultury, v nizZ Zije,
a jejich vypovédni/pravdivostni hodnota je velmi riiznd. Medidlni vychova nabizi pro toto obdobi
fadu moznosti. Ty se vztahuji zejména k podpore socialniho uceni, k rozvoji ¢tendrské gramotnos-
1i, k roz8iteni vyjadfovacich mozZnosti a schopnosti Zaku, ke kooperaci s mimoskolnimi partnery
i k vefejné prezentaci vysledkd Skolni prace. Napriklad prostfednictvim tématu ,Takova je nase
Skola” Zaci predstavuiji kratkymi psanymi prispévky, rozhlasovou relaci, souborem fotografii, nato-
¢enim videa nebo multimedidini prezentaci zajimava pracovisté Skoly a ¢innost zéjmovych Gtvard.
Predstavit mohou PC ucebnu, kabinet pfirodovédy a vlastivédy, Skolni hfisté, zahradu, prace klubu
malych novindrd, druzstva malé kopané apod.

Doporucené ofekdvané vystupy:

Zak:

P rozliSuje a porovnava podle charakteristickych rysi a zpasobi uZiti masova a sit'ova
média (tiskova média, rozhlas, televize, internetové stranky aj.)

P na konkrétnich pfikladech rozliSuje zakladni funkce medidlnich sdéleni: informovat,
vzdélavat, ziskavat, bavit

P rozliSuje informativni a umélecké obsahy (pfedevsim zpravodajstvi, vzdélavaci a osvé-
tové porady a texty a fikce pohadkové a dobrodruzné povahy) od reklamy

¥ rozezna a vyuZiva zakladni prostiedky zpravodajstvi; napiSe kratkou zpravu - odpovi na
otazky ,kdo?, co?, kdy?, kde?”

P rozezna ziskdvaci cile reklamy a rozliSuje vyrazové prostiedky, které reklama vyuZiva
pro osloveni riznych cilovych skupin

= na piikladu (€lend rodiny aj.) demonstruje rozdily ve zplisobech konzumace médii
a v pristupech k medidlnim sdélenim

P na konkrétnich pfikladech vysvétli rozdil mezi realnym a virtualnim svétem (pfima ko-
munikace vs. virtualni komunikace, napf. spoluZaci vs. virtualni pratelé)

P uvede rizika spojend s uverejiiovanim informaci a fotografii o sobé& a svych blizkych na
raznych komunikacnich sitich, chape vyznam ochrany osobnich tdaju a chova se podle
toho

2. stupei

Charakteristika:

Tematicky okruh na 2. stupni zahrnuje i témata tematického okruhu Vnimdni autora medidinich
sdélenia soutasné obsahuje jednoduché produktivni ¢innosti z tematickych okruht Tvorba medi-
dinich sdélenia Prdce v realizaénim tymu. Pozornost se zaméruje na rozvoj kritického odstupu od
medialnich sdéleni, schopnost rozlisit funkce jednotlivych medidlnich sdéleni a osvojit si povédo-
mi o vyrazovych prostiedcich uzZivanych médii. V rdmci tohoto okruhu ziskavaji Zaci zakladni pred-
stavu o vyrazovych prostfedcich pouzivanych v jednotlivych médiich a rozviji si kriticky pristup
k jejich uziti. Zaroveri se udi chapat rozdily mezi jednotlivymi typy medidlni produkce a rozpozna-
vat manipulativni ptsobeni.
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Doporucené ofekdvané vystupy:

Zak:

P rozeznava typy medidlnich sdéleni a jejich typické vyrazové prostiedky (zprava, rekla-
ma, hudebni klip, komiks, www stranky)

= uvede, jakou roli a jaky vyznam ma vybér grafickych vyrazovych prostiedka (napf. pod-
trZeni, velikost pisma v periodickém tisku i na www strance)

== rozeznava zvolené vyrazové prostiedky jako pfiznakové a roli jejich citového zabarveni
pro ,,navadéni” uzivatele k ur¢itému vykladu obsahu sdéleni

P rozliSuje rozdily v expresivnim a citovém zabarveni ve vyznamové blizkych slovech
uZivanych ve zpravodajstvi (napf. ,pfiznal” &i ,pripustil” misto ,fekl”)

¥ na prikladech vysvétli, jak volba zabéru (napf. u fotografie) sméfuje divaka ke konkrét-
nimu vykladu sdéleni

== rozezna rozdily mezi ,seriéznim” a ,bulvarnim” zpravodajstvim a vyrazové prostredky,
které jsou pro né pfiznacné

P identifikuje zadbavni prvky v nezdbavnich mediélnich produktech (napf. ve vzdélavacich
televiznich poradech &i v u€ebnicich)

== objasni rozdil mezi nésilim pfimo vyjadienym, nazna€enym ¢&i skrytym a mezi fyzickym
a psychickym nasilim; rozliSuje funkci zobrazeného nasili ve sdéleni

Tematicky okruh: Interpretace vztahu medialnich sdéleni a reality

2. stupeii

Charakteristika:

Tematicky okruh uvédi Zaka do problematiky vnimani toho, co je ,redlné” v kazdodennim Zivoté.
Média se vztahuji k ,realité” prinejmen3im dvéma zpUsoby. Deklaruji nékteré produkty jako ,vy-
povédi o uddlostech, které se staly, a zjiSténi, ktera plati” (zpravy, publicistika, dokument, vzdé-
ldvani a osvéta), zatimco jiné jako ,fikce". Soutasné sama média ,jsou realitou”. Tato medidlni
realita je soucdsti Zivota spoletnosti a pfedstavuje zdroj zku3enosti pro jeji Cleny.

Doporucené ofekavané vystupy:

Zak:

P rozliSuje jednotlivd medidlni sdéleni podle toho, jestli maji charakter ,faktu”, nebo
Jfikce”, a identifikuje zakladni Zanry a vyrazové prostiedky ,fikce” v jednotlivych mé-
diich

P u tiSténych médii pojmenuje funkci uZiti grafickych a dalSich vizudlnich prvkia (pisma,
grafiky, fotografie)

== u audiovizudlnich médii vnima vyznamy prace s obrazem (stfih, detail, ndjezd, zpoma-
leni, zrychleni) a roli zvuku (napf. scénické hudby)

P u internetovych médii vnima uZivani prostfedk( pfimého osloveni a vytvéreni pocitu
intimity a neformalniho kontaktu

P na konkrétnich pfikladech doloZi, Ze ,fakticka” sdéleni (napf. pfimy pfenos) nejsou za-
znamem udalosti, nybrZ jeji interpretaci (rozmisténi kamer, opakovani akci apod.)
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P rozeznava v medialnim sdéleni stereotypy a na pfikladech uvede jejich zjednoduSujici
a pausalizujici vztah ke skutetnosti

P ve vybranych medialnich sdélenich identifikuje princip nadsazky (komedie, parodie);
identifikuje parodii konkrétnich medialnich sdéleni (napf. Zanru)

Tematicky okruh: Stavba medidlnich sdéleni

2. stupei

Charakteristika:

Tematicky okruh odkryva pravidelnosti ve stavbé medidlnich sdéleni, a to i takovych, ktera plsobi
jako zaznam skutecnosti (napf. zpravodajstvi ¢i pfimy prenos - viz pfedchazejici tematicky okruh).
Pfinosem tematického okruhu je mimo jiné to, Ze medidini produkty (noviny, ¢asopis, rozhlasova
stanice, televizni porad, www strdnka, blog, socidIni sit' apod.) se pred Zdkem objevuji nikoli jen
jako projev dobové kultury a samoziejma soucdst jeho Zivota, ale také jako zdroj poznani spolec-
nosti, v niz zije.

Doporucené ofekavané vystupy:

Zak:

== porovnava medidlni produkty a identifikuje pravidelnosti v jejich stavbé (napfF. ve zpra-
vodajské relaci & na internetovém portalu)

= navrhne strukturu $kolniho &i tfidniho €asopisu, resp. webové stranky, a svij navrh
dovede vyloZit a zdivodnit

P urci kritéria vybéru zprav; zdkladni kritéria identifikuje a pfipadné pouZiva v roli vedou-
ciho vydani $kolniho €asopisu &i relace Skolniho vysilani

== pojmenuje zakladni strukturu pfib&hu a sloZky, které pfibéh tvori (expozice, zapletka,
postavy apod.); tyto prvky rozpoznava v reklamé, zpravé, detektivnim pfib&hu apod.

P sestavi jednoduchy pfibé&h a prezentuje ho pro sebe pfiméfenou formou (v souvisiém
vypravéni, bodovém scénafi, komiksu apod.)

= zhodnoti, jakym zplsobem se do podoby medialnich sdéleni promitaji pfedstavy o cilo-
vém (planovaném) prijemci

= na konkrétnich ukazkach analyzuje produkci pro svou vékovou skupinu (€asopisy pro
mlddeZ, reklamy pro mladeZ, televizni pofady a webové stranky pro mladez)

Tematicky okruh: Fungovani a vliv médii ve spoletnosti

2. stupeii

Charakteristika:

Tematicky okruh umoZiiuje pochopit roli médii v Zivoté soutasného clovéka. VV rdmci tohoto okru-
hu Zak pronikd do souvislosti, které utvareji medialni produkci, a osvojuje si pfedstavy o postaveni
aroli médii v modernich spolecnostech. Soutasné ziskdva zakladni informace o jednotlivych me-
didlnich profesich (novinar, prace s kamerou a pfed kamerou, psani pro média).
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Doporucené ofekdvané vystupy:

Zak:

P ynima vztah médii a svobody projevu a vyznam tisku pro demokratické spoleénosti,
chape i rizikové stranky tohoto vztahu

P vysvétli vyznam rozsiteni knihtisku, pfenosu sdéleni rozhlasovym a pozdéji televiznim
signalem a vyznam nastupu sit’ovych médii pro spolecnost

2= rozpozna a pojmenuje oblasti vlivu médii na €lovéka (vnimda média jako faktor ovliviiu-
jici ndzory, pocity, Zivotni styl, hodnoty, moralni pfesvédceni)

P rozpozna roli médii ve svém vlastnim Zivoté a Zivoté svych bliznich a dovede z medialni
nabidky aktivné naplnit viastni zajmy, potieby a prani

== chdpe vliv reklamy na souc¢asnou medialni produkci (je schopen identifikovat projevy
.komercializace”); reflektuje svij vztah k reklamé na vlastnim chovani

= zhodnoti vliv komunikaénich technologii na podobu komunikace ve skupinach, do nichZ
vstupuje (mezi vrstevniky ve Skole &i pfi zajmové €innosti, v rodiné apod.)

== uvédomuije si, jak zprostiedkovand komunikace (mobilni telefony, email, ICQ, Facebook
apod.) ovliviiuje zplisob komunikace a vztahy s ostatnimi

= zhodnoti pfednosti a rizika ziskdvani informaci z internetovych zdroji (napf. z Wikipe-
die) a umi takto ziskané informace ovérovat

T =



Priloha B: Pracovni list pro zéky €. 1

Ukol: Zkuste vytvofit titulky, které by nejlépe odpovidaly textu zpravy.

Slael

LPRIMO Z RAKOUSKA |

Tvrdsi

porazku samostatnd Ceskd reprezentace
jesté nezazila. Vysledek 0:4 s Australii je
nejhorsi v jeji historii. ,,Je mi hrozné,
povzdychl si trenér Karel Jarolim,
kterého vykon svéfencl nepiijemné
ptekvapil. ,,Myslel jsem si, Ze se nase hra
1 vykonnost posouva. Ale tenhle zapas
mé z toho

vyvedl,*  prohlasil

bezprostifedné po utkani.*

,Hudba v hokejové Satné je pomérné

béZzna zalezitost. Dalo by se cekat, Ze

pokud ma hokejista za manzelku
zpévacku, budou jeho spoluhraci znat
alesponn jeji nejveétsi hity. To ale neni
pfipad Lucie =~ Vondrackové a Tomase
Plekance, ten jeji hudbu mezi kolegy

rozhodné nenosi.

»10 by v zivot¢ neudélal. On ani
nepiizna, Ze m¢ obcas posloucha. A ja to
na n¢j nebudu prozrazovat,” prozradila

zpeévacka.*

Typ ¢lanku:

Stru¢ny obsah:

Cilova skupina:

Typ ¢lanku:

Stru¢ny obsah:

Cilova skupina:

VI


http://celebwiki.blesk.cz/osobnost/1128/lucie-vondrackova/
http://celebwiki.blesk.cz/osobnost/2079/tomas-plekanec/
http://celebwiki.blesk.cz/osobnost/2079/tomas-plekanec/

,,Varovani Ceského

hydrometeorologického tstavu (CHMU)
pted velmi silnymi boutkami se v patek
bezezbytku naplnilo. V tad¢ kraja hasice
zaméstnaly ptivaly vody ¢i popadané
vétve a stromy. V Brtnici na Jihlavsku
zatopila voda desitky domu. Bourky
navic nepolevi ani v sobotu, kvtli
vydatnému desti maze dojit i K vzestupu

hladin mensich toka.*

»Pouhy mésic je z Ivany Korolové (29)
vdana pani, ale uz stacila vystiidat
partnera. Nastésti pro jejiho manzela
Jifiho ne v soukromém Zivoté, ale

v divadelnim. Jako Faustova milenka

z muzikalu Mefisto si nyni zahraje po
boku Daniela Bartaka, ktery nahradil
Honzu Kftize.*

Typ ¢lanku:

Stru¢ny obsah:

Typ €lanku:

Stru¢ny obsah:

Cilova skupina:

Cilova skupina:

Vil




Co se ji to stalo?! Pavlina

Porizkova ukazala tvar stareny

Typ ¢lanku:

Cilové skupina:

VIl




Priloha C: Pracovni list pro zaky ¢. 2

Dne 8. 6. 2018 se stala kradez historické pamatky v obci Dobtediv. Peclivé se rozhodnéte,

které informace jsou divéryhodné a poté je pouzijte ve vaSem clanku.

Néhodny svédek:

Vidéla jsem modré auto, jak jede z mista,
kde se nachazi socha. Bylo to kolem druhé
odpoledne. Treba to mohli byt ti, kdo sochu
ukradli. Tézko Fict.

Mluvéi policie CR pani Nete¢na:

Policisté obdrzeli oznameni o krddezi
statni sochy ve ctvrtek 8. 6. 2018 kolem
paté hodiny odpoledne. Skoda predbézné
c¢ini kolem 300000 korun. Pachateli za
dopadeni hrozi az sedmilety trest odnéti
svobody. Zatim nemame Zadné podezrelé.
Prosime pripadné svedky, aby zavolali na

policii CR.

Kolemjdouci Moravec:

No vitbec bych se nedivil, kdyby to udélali
Jakub a Jaroslav Zdvorilovi, kteri jsou tu
znamou firmou. Uz jednou ukradli auto, to

by jim bylo podobné!

Soudni znalec:
Hodnota historické sochy je 290 000 K¢.
Pred 2 roky doslo k restauraci objektu.

Webové stranky obce Dobiediv:

Pomnik sv. Vaclava z Dobrediv je

historickda barokni socha zhotovena v
letech 1690-7700. Socha se nachazi na
pomezi katastru obce Dobrediv, v blizkosti
lesa Darnikov.

Pani Novakova, ktera nahlasila kradez:
Byla jsem se svym labradorem Buddym na
prochdzce, kdyz jsem si vsimla, Ze na nasi
oblibené trase chybi socha sv. Vaclava.
Zustal tam pouze podstavec. Nikoho jsem
kolem nevidéla. Myslela jsem, Ze sochu
treba restauruji, proto jsem se doma
podivala na stranky nasi obce, zda o tom
neinformuji. Nic jsem se nedozvédéla,
proto jsem jeste kontaktovala kulturni
sluzby a spravu obce, kteri také nic
nevedel.

policii CR.

Tak jsme spolecne zavolali

Kolemjdouci Horacek:

Tak oni ukradli sochu Viaclava? Jesteé
predevcirem po obédeé tam byla. No tak to
musel udelat nékdo v noci, protoze socha
se nachazi blizko turistické stezky a preS
den tu chodi spoustu pejskaru.

Anonym volajici do redakce:

Napiste, Ze to udélal Karel Krivanek.

Nikdo jiny z Dobrediv to byt nemohl!



Priloha D: Pracovni list pro zéky €. 3

Ukézky reklam:

HOW DO YOU
T®P THE

WORLD’S
GREATEST

Obrazek ¢. 1 — Reklama na sendvig®
v« ;

low-light camera on iPhone 7

Vodafone
Power to you

Obrazek ¢. 3 — Reklama na VVodafone!8?

180[subwayTunaBillboardHD]. In: A7 ADVERTISING [online]. Florida: A7 ADVERTISING, 2016 [cit. 5. 6.
2018]. Dostupné na: <https://a7advertising.net/portfolio/subway-billboard>.

181 [iphone7]. In: Wirtualnemedia [online]. Gdatisk: WirtualneMedia, © 2001-2018, [cit. 5. 6. 2018].
Dostupné na: <https://www.wirtualnemedia.pl/artykul /apple-pokazalo-nowe-reklamy-iphone-7-i-
apple-watch-series-2-wideo>.

182 [VF_vyrez]. In: MediaGuru [online]. Praha: PHD, a.s., 14. 2. 2017, [cit. 5. 6. 2018]. Dostupné na:
<https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/02/vodafone-propaguje-nabidku-dat-opet-s-jirim-
vyoralkem/>.



2 BOHEMIA
Lo, ENERGY

Statisice Setri
- I -
'
miliony
Uz vice nez 600 000 zakaznikd
zménilo dodavatele a Setfi

za elektfinu a plyn.

Pridejte se i vy.

-~

P ———— . 844 10 1112

183

Obrazek ¢. 4 — Reklama na Bohemia energy

Sleva
200 K¢

184

ng fake about ‘em.

good thing there's nothing fake of phony
ly faste like they re bad for you."

think popped! f
E V. e tiae'.

Obrazek ¢. 6 — Reklama na Pop chips!®

183 [Bohemia-Energy_printova-kampaii]. In: Marketingové noviny [online]. Praha: Marketingové
noviny, 26. 8. 2014, [cit. 5. 6. 2018]. Dostupné na: <http://www.marketingovenoviny.cz/bohemia-
energy-startuje-novou-komunikacni-kampan/>.

184 [masakr-cen-CZ]. In: Alza.cz [online]. Praha: Alza.cz a.s., © 1994-2018, [cit. 5. 6. 2018]. Dostupné
na: <https://www.alza.cz/povanocni-vyprodej-art16133.htm>.

185 [katy_perry_popchips_1]. In: ADWEEK [online]. New York: ADWEEK, 6. 9. 2012, [cit. 5. 6. 2018].
Dostupné na: <https://www.adweek.com/creativity /katy-perry-brings-popchips-back-brink-new-
ads-143395/>.
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Kdyz vam Chmataci vezmou
véci, dame vam penize na nové

POJISTENI MU) MAJETEK
OCHRANI | VYBAVENI DOMACNOSTI

.‘ pla : u éESlSé
www \VyzrajteNaZaskodniky.cz 261114 114 {8 POJISTOVNA

Obrazek &. 7 — Reklama Ceské pojistovny?®

Obrazek &. 8 — Reklama na Kofolu'®”

186 [Chmataci, blbci a velka voda. Cesk4 pojistovna si déla legraci z nestésti _ MarketingSales.cz].
In: MarketingSales.cz [online]. Praha: EMPRESA, a.s.,, 17. 10. 2016, [cit. 5. 6. 2018]. Dostupné na:
<https://marketingsales.tyden.cz/rubriky/marketing/chmataci-blbci-a-velka-voda-ceska-
pojistovna-si-dela-legraci-z-nestesti_402109.html>.

187 [Komentai: WTFofola? Dala Kofola lasce shohem, nebo jsme prosté stati?]. In: Markething
[online]. Praha: Fakulta socidlnich véd Univerzity Karlovy, 19. 5. 2015, [cit. 5. 6. 2018]. ISSN 1805-
4991. Dostupné na: <http://markething.cz/komentar-wtfofola-dala-kofola-lasce-sbhohem-nebo-
jsme-proste-stari>.
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Obrazek ¢. 9 — reklama na Perwol |8

Obréazek ¢. 11 — reklama na hranolky®°

188 dm-drogeriemarkt.sk. In: eStitdZe.sk [online]. Jacovce: eStitdZe.sk, © 2018, [cit. 5. 6. 2018]. Dostupné
na: <http://www.esutaze.sk/vyhrajte-saty-reklamy/>.

189 Archiv M&M. [PU_spot]. In: Marketing & Media [online]. Praha: Forum Media, s.r.0., © 2018, [cit. 5.
6.2018]. Dostupné na: <https://mam.cz/reklama/c1-62475030-pilsner-urquell-vita-leto-v-retro-
stylu-a-nabizi-svuj-pravy-original>.

190 [Burger King]. In: NBC Chicago [online]. Chicago: NBCUniversal Media, LLC, 24.9. 2013, [cit. 5. 6.
2018]. Dostupné na: <https://www.nbcchicago.com/news/local/Burger-King-Launching-Lower-
Calorie-French-Fry-225044952.html>.
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http://www.esutaze.sk/vyhrajte-saty-reklamy/

Vyber 3 reklamy a doplii do tabulky.

Reklama ¢. 1
Obsah reklamy

Cil reklamy

Cilova skupina

Presvédcovaci

techniky

Reklama ¢. 2

XV

Reklama €. 3



Priloha E: Pracovni list pro zaky ¢. 4

Ukol: Pozorné si prectéte nasledujici ¢lanek. Podtrhnéte zajimavé informace
»Mytus 1: Tablet nahradi papirové ucebnice

Zapojit tablety aktivné do procesu edukace neznamend nahradit jimi papirové knihy,
ucebnice, cvicebnice nebo snad samotné ucitele, ale jednoduse vyuzit pro podporu edukace
zafizeni, které déti bézné pouzivaji — a to v okamzik, kdy je to vhodné. O tom, jak tablety vyuZzivat,

rozhoduji samotni ucitelé, ktefi tfidu znaji a védi, k ¢emu je zafizeni dobré a jak je vyuzit.

Jiz koncem minulého stoleti se predikovalo, Ze papirové knihy zaniknou a nahradi je knihy
elektronické, dokonce vznikl i trh s elektronickymi knihami, pfesto vSak papirové knihy stale
existuji! Jednim z diivodid je mozna i to, ze papirova kniha u ¢lovéka zplsobuje emoc¢ni odezvu
(dotek papiru, vin€, barva papiru, knihu mizeme ohnout, trhat, kniha starne, méni se) a

pragmatické argumenty, které hraji ve prospéch elektronickych knih, stale nad emocemi nevitézi. ..

Mytus 2: Pro tablety neni dostatek aplikaci a DUMy na tabletech pouzivat

nejde

Vétsinu DUMG (digitalnich ucebnich materialtl) Ize na tabletech vesele provozovat
(pominu ted’ otazku technologickych limitd typu vyuzivani Flash na IOS apod.). Zakladnim
nedostatkem DUMU je vSak to, ze vznikly pfedev§im pro podporu prace s interaktivnimi tabulemi.
Pro tento ucel byly vytvoreny primarné. Na tabletech se pracuje s aplikacemi pro podporu vyuky
(tfeba aplikace, které vas uci séitat, odc¢itat, psat apod.) nebo samotné elektronické ucebnice ¢i
jejich doplnky. Lze predpokladat, ze trh s aplikacemi poroste i nadale, jak potvrzuji statistiky EDU
aplikaci v AppStore, tak i Google Play. A ceny aplikaci jsou velmi piivetivé. ..

Mytus 3: Tablety zpusobuji zavislost a po§kozuji déti

Jiz fadu let slycham od kolegli psychologii o tom, jak tablety poskozuji psychiku ditéte,
senzomotorické a psychomotorické dovednosti malych déti a jak zplisobuji zavislost. Je to klasicky
mytus, protoze tablet je jen obycejné zatizeni na stejné tirovni jako pocitac, mobil, piehravac MP3,
televize, automobil, kdvovar nebo mycka nadobi. Zavislostni chovani zplsobuje naduzivani
zatizeni! A naduZivani za¥izeni zpisobuje RODIC, ktery ditéti nelimituje ¢as traveny s
tabletem a nenabizi mu jiné aktivity (napf. sport, spolecenské aktivity, outdoorové aktivity
atd.)

XV



Mytus 4: Tablety maji byt zakladem vyuky na 1. stupni ZS

Mytus, o ktery se opira velké mnozstvi diskutérii na socialnich sitich, hovofti o tom, jak se
tablet stane zakladnim néastrojem vyuky na 1. stupni ZS, jak u n&j budou déti sedét, hrbit se, budou
mit bolesti zad, nakonec oslepnou, budou trpét digitalni demenci apod. Jenze tablet na 1. stupni je
pouze dopliikem bézné vyuky, v praxi to znamend, Ze si na tabletu mize dité napf. zobrazit
interaktivni model stroje, procvicit s¢itdni a uvolnit ruku diky cvi¢enim na podporu grafomotoriky.
Coz miize pii b&Zné 4-5 hodinové vyuce na ZS trvat napt. 20 minut z celé dasové dotace... to
neznamena, ze se deti na tkor tablett neptijdou prob&hnout, nebudou si hrat venku s ostatnimi,

stanou se obét'mi elektronickych sviticich desticek...
Mytus 5: Tablety do $kol jsou jen rozkradanim veiejnych rozpocti

Ano, vzdy se najde nékdo, kdo vytdhne tento argument. NIKDO v tuto chvili nevi, kolik

by cela véc stala a kdo by ji platil, z prohlaseni vychazi, ze skoly by si pravdépodobné kupovaly

tablety podle svych potieb. V praxi tedy plati — kdo nechce, nemusi nic kupovat... 1!

191 KOPECKY, Kamil. MYTY O ZAVADENI TABLETU DO SKOL ANEB OMYLY MARCELA CHLADKA.
Blog.respekt.cz. [online]. 18. 4. 2018, [cit. 6. 6. 2018]. Dostupné na:
<https://kopeckykamil.blog.respekt.cz/myty-o-zavadeni-tabletu-do-skol-aneb-omyly-marcela-
chladka/>.
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Priloha G: Pracovni list pro zaky €. 5
ZJEDNODUSENY KODEX REKLAMNI PRAXE!%
1. Slusnost reklamy
- Reklama nesmi obsahovat tvrzeni a vizualni prezentace, které by porusovaly hrubym
zptsobem normy slusnosti a mravnosti obecné pfijimané t€mi, u nichz je pravdépodobné,
ze je reklama zasahne
2. Cestnost reklamy
- Reklama nesmi byt koncipovana tak, aby zneuzivala divéru spotrebitele ¢i vyuzivala
nedostatku jeho zkuSenosti ¢i znalosti, ¢i jeho davétivosti.
3. Pravdivost reklamy
Reklama nesmi $ifit klamavé udaje o vlastnim nebo cizim podniku, jeho vyrobcich ¢i
vykonech.
4. Spolecenska odpovédnost reklamy
- Reklama nesmi bez opravnéného diivodu vyuzivat motiv strachu.
- Reklama nesmi zneuzivat piedsudkli a povér.
- Reklama nesmi obsahovat nic, co by mohlo vést k nasilnym aktiim nebo je podporovat.
- Reklama nesmi obsahovat nic, co by hrubym a nepochybnym zplisobem urazelo

narodnostni, rasové nebo nabozenské citéni spotiebitell.

Reklama na potraviny a nealkoholické napoje zaméiena na déti.

3.1 Reklama nebude klamat ohledné kladného efektu spojeného s konzumaci potraviny ¢i

napoje.

3.2 Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebude zpochybnovat roli rodi¢l nebo

jinych osobnosti, které jsou pro déti kladnymi vzory, pii vedeni déti ohledné spravné

VyZivy.

3.3 Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebude piimo vyzyvat déti k
presvédcovani rodi¢ti nebo jinych dospélych, aby jim koupili vyrobek, jenz je predmétem reklamy.

3.4 Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebude vyvolavat dojem naléhavosti ¢i
nezbytnosti koupé.

3.5 Jakkoliv uziti fantazijnich prvki, véetné animace, je moZzné pro komunikaci s mens§imi
i veétSimi détmi, nebude vSak pii ném dochazet ke zneuziti détské predstavivosti pro propagaci

nevhodnych stravovacich navyka.

192 RPR dokumenty - RPR. Rada pro reklamu [online]. Praha: RPR rada pro reklamu [cit. 6. 6. 2018].
Dostupné na: <http://www.rpr.cz/cz/dokumenty_rpr.php>.
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3.6 Potraviny a nealkoholické napoje, které jsou odvozeny z obsahu televiznich programti
¢l snimi pfimo asociuji, nesm&ji byt bez zfetelného oddéleni inzerovany v ramci takovych
programu ¢i bezprostiedné pied nimi ¢i bezprostfedné po nich.

3.7 Postavy (Zivé ¢i animované) z televizniho programu ¢&i z tisku nebudou uZity
k propagaci potravin a nealkoholickych napoju zpisobem, ktery zastira rozdil mezi televiznim
programem ¢i tiskem a reklamou. Napiiklad, détsky televizni program nebude bez zietelného

oddéleni spojen s reklamou, ve které u¢inkuji shodné postavy.
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Priloha H: Obrazek — socialni sité

< L
fo ur'S‘JlLl oI

%193

Obrazek ¢. 12 - Socialni sité

193 Profimedia.cz. [2407579-img-google-twitter-facebook-firmy-internet-v0]. In: Reflex [online].
Praha: CZECH NEWS CENTER a.s., 3. 02. 2016, [cit. 8. 6. 2018]. Dostupné na:
<https://www.reflex.cz/clanek/zpravy/69021/nemecko-je-na-socialni-site-prilis-stare.html>.
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Priloha H: Pracovni list pro Zaky ¢. 6
Volebni kampané a média

1. Zamyslete se: Sledujete volby a volebni kampan¢? Jak probihaji? Jak vyuzivaji média?

Kdo je na fotografiich?

"/

[

.

TRUMP
PENCE

Text TRUMP to 88022
Eau Claire, Wisconsin
MAKE AMERICA GREAY AGAIN!.

s

4194

Obrazek ¢. 13 — Trump a Clintonov

2. Volné psani: Napis vSe, co t€ napadne, kdyz se fekne volebni kampané a média.

194 Donald-trump-and-hillary-clinton. In: BelfastLive [online]. Belfast: MGN Limited, 2016 [cit. 10. 6.
2018]. Dostupné na: <https://i2-
prod.liverpoolecho.co.uk/incoming/article12114550.ece/ALTERNATES/s810/donald-trump-and-
hillary-clinton.jpg>.
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3. Jak se politické subjekty pomoci médii prezentuji? Sleduj videa a pis$ si k nim

poznamky.

a) H. R. Clinton

e
Oy
\

Vote Tuesday, April 19th

APPRACAED B AR TPTE SRR K] 1SR FOA A EREY

> » ) 029/030 B L O

Obréazek ¢. 14 — Volebni kampaii H. R. Clinton!®
b) D.J. Trump

—.

* ok ok ok ok
TRU
PENCE

MAKE AMERICA GREAT AGAINI .b
2018

b .
. 4
B'W‘”Wl«m AT

> »l o) 029/030 B L 1

L

Obrazek ¢. 15 — Volebni spot D. J. Trumpa®®®

195 Hilary for America. Stronger Together | Hillary Clinton. In: Youtube [online]. 11. 4. 2016., [cit. 6. 6.
2018]. Dostupné na: <https://www.youtube.com/watch?v=CA5ZhyoaJec>.

196 Donald ]. Trump for President. Donald Trump's 'Choice' TV Ad. In: Youtube [online]. 2. 11. 2016.,
[cit. 6. 6. 2018]. Dostupné na: <https://www.youtube.com/watch?v=I110ewtiPM-o0>.
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c) M. Zeman

o) 0:59/1:00

Obréazek ¢. 16 — Volebni kampati M. Zemana®®’

d) J. Drahos

koho chcete za svého prezidenta.
>  » «) 003/1:00 L e I N [

Obréazek &. 17 — Volebni kampaii J. Drahoge!®

197 Zeman NaHrad. Milo$§ Zeman - TV spot od Filipa Rence, plna verze. In: Youtube [online]. 13. 12.
2012, [cit. 6. 6. 2018]. Dostupné na: <https://www.youtube.com/watch?v=rz1FgsSFGKo>.

198 Jit{ Drahos 2018. Volebni spot Jifriho DrahoSe (2018). In: Youtube [online]. 2. 1. 2018,, [cit. 6. 6.
2018]. Dostupné na: <https://www.youtube.com/watch?v=3VtUNO5RYVE>.
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Priloha CH: Dotaznik pro zaky
Dotaznik pro zaky

Mili Zaci,

obracim se na vas jako studentka Pedagogické fakulty v Hradci Kralové s zadosti o
vyplnéni kratkého dotazniku. Dotaznik slouzi k vyzkumnému Setieni v rdmci mé
diplomové prace na téma Realizace prirezového tématu Medidlni vychova, jakou soucast
Vychovy k obcanstvi. Jeho prostiednictvim zjistuji, jaké metody medialni vychovy jsou
podle vas nejlepsi. Dotaznik je anonymni a zcela dobrovolny. Z nabidky oznacte jednu

nebo vice nejvice se hodici odpoved.
De¢kuji za vasi ochotu a spolupréci,
Markéta Kurtincova.

Jsi chlapec ¢i divka? divka x chlapec
Kolik ti je let?

Jaky typ $koly navitévujes? (ZS x GY)

Do jaké tiidy chodiS?

1. Setkali jste se jiz na ZS s medialni vychovou (do medialni vychovy patii nap.
témata: Masova média, Déti a televize, Zpravodajstvi, Stereotypy v médiich,
Regulace a autoregulace v médiich, Média a zabava, Média a politika)?

a. ano, v Obcanské vychové

b. ano, v jiném pfedmétu nebo v ramci projektu

C. ne, tento tyden jsem se setkal(a) s medialni vychovou poprvé

d. jiné (napt. kombinace uvedenych moznosti)

1. Zakrouzkuj témata medialni vychovy, které bys nejvice ocenil(a) v Obcanské
vychové. (Muzes zakrouzkovat vice odpoveédi.)
a. masova média (napt. vyznam, funkce, vliv nebo role médii ve
spolecnosti),
b. déti a televize (jaky je vliv médii na déti),
zpravodajstvi (napf. jak se déla zprava),
d. stereotypy v médiich (napf. stereotyp babic¢ky jako milujici Zeny Zijici na
vesnici, ktera umi péct buchty),

o
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regulace a autoregulace v médiich (kontrola nestrannosti médit),

média a zabava (vCetn¢ reality show, socidlnich sitich jako je Facebook),
média a politika (jaky je vztah mezi politikou a médii),

média a marketing (vCetné ptisobeni reklam).

oSQ o

2. Podle oblibenosti oznamkuj oducené nasledujici metody pro vyuku medialni
vychovy (I = velice oblibené, 2 = spise oblibené, 3 = nevim, 4 = spise
neoblibené, 5 = neoblibené).

Metoda Hodnoceni

ANALYZA TEXTU (préce s textem, s
pracovnimi listy a ukazky; napt. Moc 1 2 3 4 5
titulkti — rozbor ¢lankd z novin)

PRACE V MALYCH SKUPINACH
(ptiprava ¢lanku ve skupinach)

DISKUZE (povidani o tom, jak si nas
ziskava reklama)

STRUKTUROVANA DISKUZE (prace
s textem ,,Tablety do §kol?*, rozd¢€leni do 1 2 3 4 5
skupin, nakonec diskuze)

BRAINSTORMING (neboli boute
napadu; napt. kdyz jste méli vymyslet vse,
co vas napadne Vv souvislosti s ,,dopady
uzivani mobill u deti*)

SKALOVANI (sdéleni nazoru

na posuzovaci $kale od Uipln€ souhlasim,
aZ po Uplné€ nesouhlasim napf. pfi tvrzeni: 1 2 3 4 5
,»J€ vyhodné komunikovat pies socialni
sité.”)

HRANI ROLI (napi. kdyz jste hréli role
tvirct reklam)

VOLNE PSANI (podobné jako
brainstorming, avSak volné psani
myslenek na papir; napf. na téma
,» Volebni kampané a média®)
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3. Ktera z oduenych metod medialni vychovy t¢ NEJVICE zaujala? Zdivodni
(napr. kviili hie, samostatna praci, ukdazkdam, pracovnim listum, sdileni ndazorii,
vedlo té k zamysleni, pomdhani si navzajem).

Metoda MV:

Zdavodnéni:

4. Ktera z odufenych metod medialni vychovy t&¢ NEJMENE zaujala?
Zdavodni (napr. nezabavnd, narocnd, dosly ndapady, mdlo zkusenosti).

Metoda MV:

Zduvodnéni:

5. Kterou metodu medialni vychovy by mél u¢itel Ob¢anské vychovy zaradit do
vyucovani? (Miizes zakrouzkovat vice odpovédi. Nemusi se jednat o metody, které
Jjsme spolu méli v ramci praxe.)

a. analyza textu

volné psani
jiné (napf. myslenkova mapa)

b. prace v malych skupinach
c. diskuze

d. strukturovana diskuze

e. brainstorming

f. skalovani

g. hrani roli

h.

i.

6. Ma podle tebe VYZNAM probirat medialni vychovu ve §kole?

a. ano
b. ne
C. nevim

7. Jak by méla byt medialni vychova podle tebe vyucovana?
a. Vramci jednoho pfedmétu — Obc¢anské vychovy
prifezové ve viech predmétech (napi. i v Ceském jazyce, Dé&jepisu,
Informacnich a komunikacnich technologii)
jako Skolni projekt (jednorazova akce)
jako povinny samostatny pfedmét
nevim
jiné (napf. exkurze v médiich)

=

hoD® oo
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