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Anotace
Teoreticka Cast prace se zabyva problematikou designu a vizualniho stylu
spolecnosti. Je zde popsana historie a soucasnost vizualniho stylu a také obsahuje

teoreticky postup tvorby nového vizudlniho stylu.

Prace si v praktické casti dava za cil, zjistit obezndmenost zédkaznikli spolecnosti
Martin Uher s jeho znackou, provedeni korekci znacky a redesignu za pomoci vlastnich
navrhi, vytvoreni navrhu nové webové prezentace a zjisténi rozpoctu pro pozadované

prace.
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Annotation

Theoretical part of this thesis deals with issue of design and corporate visual style.
There is description of history and present of visual style and theoretical approach to

creation of new visual style.

Goal of this thesis, in its practical part is to determine knowledge customers of
Martin Uher company and its brand, making corrections to brand and redesign of visual
style with usage of own drafts, creation of new web page and discovering of costs for

those works
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UVOD

,, Failure is not an option *

1.1 Zaciname - Gene Kranz
Vnasi moderni spole¢nosti se kazdy den setkdvame se spoustou riznych
marketingovych kampani, firemnich log a podobné. Proto se domnivam, zZe je dilezité
se vdnes$ni dob& hlavné odlisit od ostatnich spolecnosti s podobnym nebo stejnym
zaméfenim. Keller uvadi, Ze jelikoz logo je €asto prvni véci, u které dochazi ke kontaktu
s firmou a lidé si také pod logem ptedstavi celou spole¢nost, je dulezité, aby logo bylo

vyrazné a snadno zapamatovatelné.(Keller, 2007, s. 223)
,Subjekt, ktery si preje odlisit se od ostatnich a mit dalsi vyhody vyplyvajici z
porzitivni image, musi, na zdaklade predem definované filozofie, vystupovat na verejnosti

predem promyslenym a jednotnym zpiisobem.“ (unie-grafickeho-designu.cz, 17. 11.

2014)

Proto jsem se rozhodl, Ze se ve své bakalaiské praci budu vénovat postuptiim tvorby a

modernizace starS$iho loga, konkrétné pro spole¢nost Martin Uher spol. s r. o.

1.2 Cile prace

Jak jiz bylo zminéno v predchozim odstavci, cilem praktické ¢asti bude vytvoieni
zcela nového logotypu pro spolecnost Martin Uher, souc¢ésti tohoto jsou samoziejme i
veskeré mozné marginalie od hlavickového papiru pres vizitky az po propisky. Jelikoz
se jedna o realnou zakdzku, je jeji soucasti i navrh novych webovych stranek pro
zminénou spolecnost, jelikoz jejich soucasné stranky (a¢ jsou funkéni a prehledné) uz
nahlodava zub cCasu a jejich majitel se také rozhodl o modernizaci v tomto sméru.
Myslim si, ze bude zajimavé sledovat millj postup, protoze se jednd o moji prvni
mimoskolni samostatnou praci (i kdyz uz jsem na podobnych projektech pracoval diive
v ramci mého piedchoziho vzdélavani) a 1 ja sam jsem vlastné zvédavy, jak se s touto
Vyzvou popasuji.

Cilem prace bude také prokazat nebo vyvratit moji domnénku o nedostatecné
znalosti znacky Martin Uher a s touto znalosti provést potfebné kroky k pfipadnému

posileni image spolec¢nosti Martin Uher provedenim redesignu vizudlni identity.



Rozpocet na celou zménu vizualniho stylu a webové stranky je momentalné 30 000
korun. Rad bych v této praci dokézal, zda je nebo neni mozné za tuto Castku provést

redesign ve stanoveném kvalitativnim a kvantitativnim rozsahu.

I prestoze samotnd prace zacind teoretickou Casti, jako ostatné asi kazda, rozhodl
jsem se ji do této predmluvy zatadit az na druhé misto, protoze, prestoze se mnou asi
spousta lidi nebudou souhlasit, ji povazuji za méné dulezitou, i kdyz pro mé osobné
naprosto nezbytné, ale v podstat¢ kazdy zvladne zriznych informaci nakonec néco
slozit, proto si myslim, Ze dokézat Ze néco skute¢né¢ umim v praktické casti je
dilezitéjsi, byt samoziejmé neni mozné cokoliv ud¢€lat bez teoretické ¢asti.

Takze tedy, v teoretické ¢asti se pokusim sepsat poznatky o postupech tvorby log a
vizualni identity. I kdyz se na toto téma dé najit pomérn¢ hodné publikaci, kazda se
zabyva mali¢ko odliSnou ¢asti, navic pochazi velka Cast téchto publikaci pfevazné od
grafiki, ale protoze tvorba vizualniho stylu neni pouze o grafice, ale z velké ¢asti také o

marketingu, budeme muset zabrousit i do toho oboru.

Cilem prace bude také prokazat nebo vyvratit moji domnénku o nedostatecné

znalosti znacky Martin Uher.

1.2.1 Co uz vime

Co je to vlastné za firmu? Spole¢nost Martinu Uher v podstaté vlastni rychlostni
komunikaci R4, co se MHD tyce, kde ma monopol. Déle obsluhuje jihozapadni ¢ast
sttedoceského kraje do okruhu cca 30 km od hlavniho mésta. Ja sdm jsem vyrustal ve
Hstinu této firmy. A kdykoliv jedete autobusem na jih od Prahy je dost mozné, Ze

pojedete jejich Cervenym autobusem.

Zdalo by se, ze takovato firma v podstaté ani nepotiebuje délat néjaké modernizace,
zkouset riizné novoty, nebo nedej boze ménit logo (vzdyt to soucasné slouzi 20 let
dobie ne?). Navic se jednd o vice mén¢ rodinnou firmu a z vlastni zkuSenosti vim, ze
prosadit v takovémto podniku né&jaké zmény byva komplikované, a bylo tomu tak i
v tomto piipadé. Nicméné i pfes toto vSechno nebo pravé proto je firma v jakémsi
,bilém pasmu je tu, vSichni ji pouzivaji, ale nikdo ji nezna. Jak prokdzal maj prizkum,

o kterém budu podrobnéji hovoftit v dalSich kapitolach, lidé pouze jezdi autobusem,



nikoliv s Uherm, proto je diilezit¢ zvednout povédomi o této firm¢, coz pomuize vytvorit
jakousi oddanost firmé a pomiize to 1 v ptipadé néjaké expanze anebo pii kazdorocnim
handlovani o dotace od obci. Proto jsem, jen tak na zkousku, vytvofil navrh billboardu,

ktery ale neni soucasti zakazky, i kdyz je soucasti této prace.

1.2.2 Co jesSté nevime

Zda se, ze vétSinu potfebnych informaci uzZ mame, ale to neni tak uplné pravda.
K aspésnému redesignu potiebujeme znat i takové véci jako pocet zaméstnanci, pocet
autobusti, obrat podniku. Bez takovych to véci by bylo velmi obtizné stanovit spravny
rozpocet pro redesign. Takovyto podnik si napiiklad nemlze dovolit ,,vyhodit“ 10
miliontll na propagaci.

Dale potiebujeme znat datum, tak zvany deadline, tedy do kdy je potfeba odevzdat
vysledky zadavateli. Samoziejmé tim, Ze se jedna mimo jiné i o bakalaiskou préci, se
toto podstatn¢ zjednodusilo.

No a nakonec je tu ten nejveétsi problém — to co nevime, Ze nevime. Béhem pribéhu
prace na projektu samoziejmé vyvstanou rizné problémy nebo netradi¢ni pozadavky od

zadavatele, se kterymi je tfeba se vyporadat.

1.3 Struktura prace
Prace je rozdélena do dvou ¢asti, teoretické a praktické.

Teoreticka cast je rozdélena do 3 kapitol, prvni kapitola se zabyva definici pojmu
vizudlni styl, je zde vysvétleno co to je vizudlni styl, jak ho pouzivame a rizné zasady
co délat a cemu se vyhnout. Druhd kapitola hodnoti, pro¢ je vizualni styl tak dulezity a
pro¢ to vSichni chtéji. Treti kapitola je teoreticky postup tvorby nového vizualniho stylu

pro jakoukoliv spole¢nost.

Prakticka ¢ast je rozd€lena na 4 kapitoly, prvni kapitola obsahuje popis spolecnosti,
sezndmeni s pozadavky zadavatele a jeho potfebami. Druha kapitola se vénuje
zhodnoceni soucasného stylu a webovych stranek, kterych se tento projekt také tyka a
piehled konkurence. Tteti kapitola je popis samotné tvorby nového stylu a popis prace
na celém projektu. Ctvrta kapitola obsahuje rozpocet a harmonogram piedpokladaného

nasazeni jednotlivych ¢asti projektu.
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Shrnuti

vvvvvv

zvolil toto téma. Zadavatelem projektu je spoleCnost Martin Uher, ktera zajistuje
autobusovou dopravu v jihozdpadni cCasti stiedoCeského kraje, jednd se o dulezitou
firmu ale i pfesto ji malokdo zn4, proto se rozhodli toto zménit a zacinaji zménou svého
vizualniho stylu. Béhem projektu jsem se potykal s riznymi béznymi i méné obvyklymi
problémy. Prace je rozdélena do 2 Casti a 7 kapitol, které popisuji pribéhu tohoto

projektu a mé teoretické znalosti oboru.
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TEORETICKA CAST
2. DEFINICE VIZUALNIHO STYLU

,, Nic mé neprekvapi, jsem védec "

2.1 IjVOd - Indiana Jones

V této kapitole je uvedeno, co je to vizudlni styl a jak se s nim spravné zachdzi, jsou

uvedeny zasadni chyby v praci s vizualnim stylem a jak se jim vyvarovat.

., Vizualni styl je jakymsi virtudlné-redlnym obalem pro vsechny aktivity firmy.
Kazdopadné plati, Ze nejde o nic noveho pod sluncem. Kdyz se méla stietnout v nejaké
nesmysiné stredoveké vdlce dvé vojska tezkoodencii, tak se panstvo vidy predem
dohodlo na barevnosti Serp. Jinak by rytiri nevédeli, do koho mydli, a zabili by i svého
kamarada. A jejich erby? Nice jiného nez pozdejsi obchodni znacky! Podle znaku

poznate je “(Vysekalova, 2009, s. 14)

2.2 Vizualni styl

Jak piSe Piikrylova a Jahodova ve své publikaci vizualni styl zahrnuje naptiklad
vzhled jednotlivych publikovanych materidli (od brozur pies casopisy, firemni
materidly, DVD, az po rtizné interni manudly a podobn¢.). Pochopitelné¢ se nejedna
pouze o tisténou nebo vizualni grafiku, ale i naptiklad o rizné zvuky nebo znélky, které
si vefejnost spoji s firmou. (Piikrylova, Jahodova, 2010, s. 113) Vizualni styl
spole¢nosti je tedy to, jak se spolecnost prezentuje na venek a je dilezitou soucasti
firemni strategie. Vizudlni styl a identita je, to jak spolecnost chce vypadat na venek, to
jestli se to dafi nebo ne zélezi také na dalSich faktorech, které ne vzdy lze ovlivnit

(politika, razné problémy, nabozZenstvi, atd.).

., Firemni identita je strategicky naplanovana predstava, vychdzejici z podnikové
filozofie a z dlouhodobého podnikatelského cile. Je ,,chapdanim sebe sama‘ a tvori ji

firemni filozofie, kultura, osobnost a design. “ (Hordkova In: Vysekalova, 2009, s. 16)
Timto se vlastné¢ dostavame k dal$i casti, kterd pfimo souvisi s firemni politikou,

vyse je psano, ze vizualni styl je to, jak firma chce byt vnimana, to jak ve skutecnosti je

vnimana nazyvame image. Pozitivni firemni image je v podstaté to, o co se vizualni styl

a dal$i slozky firemni identity snazi. Firemni image mohou ovlivnit i zdanlivé
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maliCkosti. Naptiklad firma Apple, difive méné¢ znama firma vyrabé&jici své pocitace
MAC, v roce 2001 uvedla na trh novy iPod'. Podle technickych parametrii v tehde;jsi
dobé se jednalo o vice méné primérné zatfizeni, nicméné ptibalend sluchatka méla bilou
barvu, néco v té dob¢é naprosto nevidaného. Od té doby az do dneska iPod ovladl trh
s MP3 piehravaci s vice nez 60% podilem na trhu. (macrumors.com, online, 7. 12.

2014)

Jak bude vypadat vizudlni styl firmy, ur¢uje manual vizualniho stylu, ktery ma firma
pfipraveny pifesné na svoji miru. Jednd se o takovou firemni bibli designu. Manual
obsahuje pfesny popis barev, pouzitych pisem. Je v ném ndvod jak a kdy které pouzit a

¢emu se vyvarovat.

2.3 Historie

Od praddavna se lidé snazili upozornit na své podnikani a odlisit se tak zftady
ostatnich domk, naptiklad kovéar si povésil podkovu nad dilnu a bylo celkem jasné, o
co jde. Jako za po&atek ,firemniho“ loga miiZzeme povaZovat také Rim, kde bylo

povinnosti nosit na svém odévu symboly svého femesla.

., Rimsti Femesinici museli povinné nosit na svém odévu symboly svého remesla — to

proto, aby bylo videt na verejnosti, kde se kdo flaka. “ (Vysekalova, 2009, s. 14)

Za dal$i uroven mizeme povazovat erby a heraldické znaky vrchnosti ale hlavné
cech®. Cechy pouZivaly Gasto vyobrazené nastroje svého femesla ve svém ,logu,
bohuzel cechy jako takové byly velice konzervativni v nasazovani novych technologit,
to tak byl jeden z mnoha diivodii, pro¢ byly cechy nakonec zruSeny, u nés, v Rakousku-
Uhersku, roku 1859 vydédnim nového zivnostenského tadu. (ahmp.cz, online, cit 1. 1.
2015). Od této doby se postupné upousti od jednoduchého vyobrazeni néstroje nebo
¢innosti a prechézi se k logim tak, jak je zndme dnes. V dnesni dob¢é miizeme pozorovat

silny trend zjednoduSovani, ktery néktefi grafici vedou az do extrémil, nicméné toto je

"iPod je multimedialni piehravac¢ firmy Apple. Tento nézev se uziva pro celou rodinu pfenosnych MP3
ptehravacu od Apple. Zkracené se tak také velmi asto oznacuje nejvyspélejsi klasicky piehravac, iPod
Classic (iPod 6G). iPody maji jednoduché uzivatelské rozhrani, které se ovlada pomoci dotykového
kolecka (tzv. click wheel). Vyjimkou je model iPod Touch a posledni model iPod Nano, ktery se ovlada
pomoci dotykového displeje. (wikipedia.org, online, cit. 7.12.2014)

* Cech je stiedovéké a rané novovéké femeslnické sdruzeni, které hjilo prava a zajmy svych ¢lent,
dohlizelo na jakost a cenu vyrobki, na vychovu u¢ednikti a skladani mistrovskych zkousek. Plnil téz
funkce reprezentativni, nabozenské a socialni. (wikipedia.org, online, cit. 1.1.2015)
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stale pouze pokraCovani jiz nastoleného trendu, kdy dochdzi ke zjednodusovani
ptvodnich heraldickych znakti. Také mnoho firem, které stale funguji, modernizovalo
sva loga z tak typickych dekorativnich psanych log 30. let minulého stoleti, i kdyZz 1 zde
jsou vyjimky jako napiiklad Coca-Cola. Nékteré znacky jsou totiz tak silné, ze je ani
nelze modernizovat, jiz zminénad Coca-Cola se o to pokusila v roce 1985, brutdlné se
spalila a po necelych tfech mésicich cely projekt opustila, tehdy se také mimo jiné

jednalo o zménu slozeni. (Oliver, 1987, s. 125)

2.4 Design

ProtoZe se tato prace zabyva tvorbou vizualniho stylu, coz je z velké €asti hlavné
grafickd uprava, rad bych tu stru¢né¢ popsal, co si piedstavit pod pojmem graficky
design, nebudu vSak zabihat do uplnych detaildi, protoze se to této prace tak Uplné
netyka.

»Design neni ani nic nového, jak by se treba mohlo zdat z pozdvizZeni, jez vyraz
design, casto s ruznymi priviastky, v posledni dobé vyvolal. Designovym procesem na
urcité urovni prosel jak prvni lovecky ostép, tak treba feudalni systéem. Tim procesem
mame na mysli zjednodusené receno ndvrh, jak dand véc ¢i sluzba bude fungovat, a

Jjeho realizaci“(Smehlik, 2014, s. 9)

Z toho vyplyva, ze design je postupné vylepSovani n¢jakého objektu, a vylepSovani
jeho vlastnosti. Naptiklad v nasem piipadé pouzivame mytické stvofeni, Pegase® (pro¢
je tomu tak je, je vysvétleno v nasledujicich kapitolach). Nejednodusi by bylo zajet do
Atén (nebo sta¢i do Poznan¢ to je bliz a maji tam celkem p&kného), vyfotit sochu
Pegase a nalepit ji na autobus. Takovéto logo by bylo pfinejlepSim komické, proto se
celkovy tvar Pegase, budeme snaZit co nejvice zjednodusit, pfi zachovani zékladnich
ryst (ne nutné tvaril) a atributd (vysledna grafika musi ptsobit ,,rychle, pfeci jen Pegas
byl rychly jako vitr (Petiska, 1969, s. 177)). Jako vysledek této ¢innosti, designovani,

nam vznikne pokud moZzno co nejjednodussi logo, které pujde snadno rozlisit.

3 Pegas (fecky Pégasos z ptivodniho mny# pégé pramen, latinsky Pegasus) je v fecké mytologii okiidleny
kan, syn boha mofi Poseidona a Medusy. (wikipedia.org, online, cit. 23.12.2014)
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2.5 Jednotlivé prvky vizualniho stylu

V této podkapitole popisu jednotlivé prvky vizudlniho stylu a nékteré jejich

nalezitosti.

2.5.1 Logotyp

Logotyp je to, co mnoho z nas nazyva logo, sklada se ze dvou zékladnich ¢asti: logo
a typografie. Nékteré logotypy logo a typografii kombinuji nebo vyuzivaji pouze jeden
prvek. Logo je zjednoduSen¢ feceno obrazek, ikona, reprezentujici firmu, musi byt
snadno rozeznatelny i z vétSich vzdalenosti, nesmi splyvat dohromady. Pii tvorbé
musime mit na paméti budouci pouziti loga, bude se tisknout? Barevné? Jaky bude
podklad? Bude v televizi? Na tricku? V jaké velikost? To vSechno musime vzit v tvahu.

Typografie by méla ptsobit pfijemne, nemusi byt notn¢ vyborné Citelnd, ale v tom
pfipadé musi dostateéné reprezentovat firmu. Musime poznat, o jaky podnik se jedna.

Zaroven musime vzit v potaz pouziti celého logotypu.

Obrazek 1: Logo obrazové, typografické a kombinované

NB =

(zdroj: unie-grafickeho-designu.cz, online, cit. 17. 11. 2014)

2.5.2 Firemni barvy

Plati, ze kazda barva v nas vyvolava uréitou emoc¢ni odezvu, to je dobfe, protoze toho
muze firma chytfe vyuzit.

,, Prestoze se individudlni vnimani jednotlivych barev a jejich odstinii u jednotlivych
lidi velmi odlisuji, pri empirickych vyzkumech preferenci barev dochdzeji védci k

vysledkiim, které maji obecnou platnost. Podle Maxe Liischera (1969), ktery nejvice
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rozpracoval vyznamy barev, jsou jejich obecné vyznamy, platné pro vetsinu

populace “(Vysekalova, 2012, s. 95)

Firemni barvy Casto vychéazeji z barevnosti logotypu, neni to ovSem vzdy pravda,
zmnoha diivodd, tfeba historickych, nebo jinych. Naptiklad nové logo spolecnosti

Skoda je stfibrno Cerné, ale firemni barva je zelena.

2.5.3 Marginalie

Marginaliemi se v tomto piipad€ nazyvaji rizné reklamni pfedméty (propisky, flash
disky, apod.), nebo tieba hlavickovy papir, obalky, a dalsi véci slouzici k propagaci. Je
dilezité, aby respektovaly graficky manudl pfi praci nejen s logotypem ale i dalSimi
prvky jakou jsou firemni barvy a pisma. Musi jit v ,,duchu® celkového vizualniho stylu

podniku.

Shrnuti

Vizualni styl je celkovy obal firmy, to jak chce plsobit na své okoli. To, jak firma jiz
plsobi, nazyvame image. Dobry image miiZze zachrénit i firmu ptfed krachem jak uvadi
ptiklad Apple. Vzhled a pouziti vizudlniho stylu urcuje bezpodminecné graficky manual
firmy. Od pradavna se lidé snazi informovat o své zivnosti, poc¢atky log mizeme vidét
ve znacich stiedovekych cecht, po jejich zruseni dochéazi k dalsimu vyvoji modernich
log, trendem je zjednoduSovani. Design je proces zlepSovani vlastnosti a vyuZitelnosti
objektu. Logotyp se sklddd ze dvou zakladnich ¢asti, loga a typografie, je potieba
dodrzovat urcita pravidla pfi jeho tvorb¢ a pocitat s tim, jaké bude pouziti. Rizné barvy
vyvolavaji riizné emoce. Toho vyuzivaji firmy, aby povzbudily své zdkazniky. Firemni
barvy Casto vychazi z logotypu. Margindlie, jako dopisni papir apod., se musi fidit

grafickym manualem.
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3. VYZNAM VIZUALNIHO STYLU

,Jediny pripad kdy mate az moc paliva je

3.1 I’JVOd kdyz vas stroj hori“

Tato kapitola navazuje na piedchozi kapitolu o vizualnim stylu a rozvadi davody,

proc€ je jednota vizudlniho stylu a firemni identity dilezita.

., Vizudlni styl a firemni identita nadnarodnich firem je rodinné stribro, které se
vetsinou neméni. Odhaduje se, Ze hodnota znacky predstavuje priumérné padesdat
procent hodnoty spolecnosti jako takové. Pred casem jsem se zajmem sledoval pokus
Jjedné nadndrodni firmy zménit své jméno’. Halasné tu zménu rozhldsila do svéta, svét ji

vSak neakceptoval a v myslich i slovech verejnosti je stale pritomna byvala firma*

(Vysekalova, 2009, s. 17.)

3.2 Vnéjsi vystupovani

Jak kdysi fekl Walter Bagehot® ,, nejvétsim potésenim je délat véci, které vam Fikaji,
Ze délat nemuzete“, a proto musime davat dobry pozor, kdo a jak manipuluje
s firemnimi materialy a to specidlné pii komunikaci s vefejnosti. Ona totiz jednoducha
cedulka na dvetfich pobocky je Casto to prvni, co potenciondlni zakaznik uvidi, a
musime si uvédomit, ze pokud na této cedulce bude Skrabopisem na¢marano ,,sem na
zdchode, prijdu hned“ tak to opravdu image nasi firmy mnoho nepozvedne, a srazi ji to
na uroven pouli¢niho stanku. Samoziejmé jsou piipady, kdy se ta cedulka néjak vyrobit
musi ale téch je opravdu minimum, i pii rozsahlém vypadku MHD pfi povodnich v roce
2002 dokazal DPP vytisknout v podstaté pies noc tisice nahradnich jizdnich fada, vse
v tehdejsi grafice, nebo alespon pouzit pfedpfipravené prazdné materidly. Jak by takové
materialy mély vypadat, samoziejmé urcuje graficky manual. Jednoduse feceno jak pise
Vykypél pro to, aby byla vizudlni komunikace efektivni a poméahala budovat image

firmy, je potieba prvky znacky pouzivat dlouhodobé a konzistentné ve vSech Castech

* Philip Morris International Incorporated — spole¢nost se pokousela inovovat jeden ze svych produkti
(altria.com, online, 16. 2. 2015)

> Walter Bagehot byl anglicky bankét, novinéf a politolog, dlouholety §éfredaktor tydeniku The
Economist. (wikipedia.org, online, 16. 2. 2015)
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firmy i mimo ni, pokud mé firma naptiklad franizové® pobocky.(Vykypé&l, 2009, s. 81).
Pokud se budeme snazit o co nejjednotngjsi firemni styl, podpoifime tim
identifikovatelnost a podvédomi o naSi znacce a jedin¢ tak dosdhneme dlouhodobé

veérnosti zakaznik.

Z hlediska vngjsi, ale i vnitfni komunikace, je, v dnesni dob¢, velice dulezita webova
prezentace firmy. Potencionalnim zakaznikim totiz Casto staci zapamatovat si
jednoduchou adresu a pozdé¢ji si tak o firm& mohou zjistit vSe potiebné. Z tohoto
divodu je potiebné se vyhnout neobvyklym kreacim v ndzvu firmy a dodrzovat
vSeobecna ocekdvani, naptiklad misto www.autobusovadopravaprahamartinuher.com
pouzijeme www.martinuher.cz. Dal§im castym neSvarem byva pfiiliSnd snaha o
kreativitu, kterd mutze, vSak mize usSkodit. Standardnim uspofadanim webu se
v prubchu ¢asu stalo hlavni menu nahote nebo vlevo, a pokud chceme jit proti proudu,
musime védét, pro¢ tak ¢inime a musi to byt dobry divod. Internetové stranky musi
respektovat vizualni identitu firmy, jedna se totiz v podstaté o virtualni navstévu firmy.
A jako obvykle webové stranky by mély byt co nejjednodussi a nejpiehlednéjsi pro

navstévnika.

3.3 Vnitini vystupovani a firemni kultura

Pokud mé byt podnik uspésny, je potfeba abychom védéli, kterym smérem se vydat,
co je naSim cilem a jak ho dosdhnout. A jsou to hlavné zaméstnanci, kteti by toho méli
dosahnout, proto potiebujeme, aby se s nasimi cili ztotoznili. Pokud jednotlivé zajmy a
ambice prevazuji nad potiebami zdkaznikii, prestizi firmy nebo dokonce jdou proti
strategickym zdjmim, zadéldvame si na katastrofu. Toto vnitini prostiedi nazyvame
firemni kulturou. Firemni kultura jsou vSechny domnénky, nazory, postoje ale i
o¢ekavani a rtizné presvédcent.

Tyto postoje nelze ur€it, vyplyvaji totiz z prvkil, které je ovliviuji, patii mezi né
kuptikladu kulturni vztahy spolec¢nosti, ve které firma podnika, rizné vnéjsi tlaky,
naptiklad zdkonnd omezeni, vnitini tlaky jako tfeba pracovni prostfedi, ne nadarmo se

tika, ze chcete-li poznat firemni kulturu, dojdéte si ve firmé na toaletu.

® Fransizing je systém marketingu produktd, sluzeb a technologii, spo¢ivajici v t&sné a stalé spolupraci
mezi pravné a finanén€ odlisSnymi podniky — franchisorem a franchisantem - v rameci které franchisor
poskytuje svym franchisantiim urcity narok, ale rovnéz je zavazuje k povinnosti provozovat ¢innost v
souladu s koncepci franchisingu. (wikipedia.org, online, 1. 2. 2015)
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Zaridit dobrou firemni kulturu je velice obtizné nicméné vyplati se to, protoze dobra
firemni kultura zvySuje zdjem zaméstnanci o firmu, zlepSuje pracovni prostiedi,
posiluje komunikaci uvnitt firmy a miize i pomoci v ziskdvani novych zaméstnancti
nebo odbornikl. K zajiSténi nekterych ¢asti firemni kultury, zejména téch, které mohou
ptijit do kontaktu s vencim, pouzivame takzvanou kodifikaci. Kodifikace je vlastné
piredem pfipravena definice, kterd urcuje prubéh nékterych ¢innosti. Mizeme napiiklad
vymezit, jak se ohlasi sekretdtka do telefonu, standardni jedndni zaméstnanci na
infolince, jak se budou vyftizovat urcité zalezitosti, typicky véci public relations, nebo i
styl oblékni v podniku. Mezi dal$i véci, které reprezentuji dobrou firemni kulturu, je
jednotny vizualni styl a jeho uroven, jako kuptikladu vyzdoba ve firemnich barvach,
oblékani, hlavi€kové papiry, marginalie a podobné. (unie-grafickeho-designu.cz, online,

cit. 17. 11. 2014)

Shrnuti

Vizudlni identita upravuje vzhled komunikace s vnéjskem a wvnitro firemni
komunikaci, webové stranky musi byt jednoduché piehledné a je vhodné pouzit
standardni uspotadani. Firemni kultura zahrnuje vSechny postoje vSech zaméstnancu,
neni snadno ovlivnitelnd, dobrd firemni kultura nam pomlze ve vnitro firemni

komunikaci, vnéjs$i komunikaci, nebo tieba nabrat nové zaméstnance.
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4. TVORBA NOVEHO VIZUALNIHO STYLU

,, Pro jednoho kouzlo, pro jiného technika“

4.1 I’JVOd - Robert A. Heinlein

V této kapitole je popsan zpusob tvorby vizudlniho stylu, postup a jednotlivé faze
piipravy a komunikace nového stylu. Jsou popsany zakladni problémy a moznosti jak se

jim vyvarovat.

., Graficky design je kategorie uzitého umeni. Vytvarné navrhy grafického designu
jsou vytvareny na objednavku za urcitym ucelem a jsou urceny k primyslovéemu
zpracovani. Tiskem, realizovanim trojrozmérnych poutacu ¢i nadpisi, umisténim na
dopravnich prostredcich, billboardech, pouzitim na internetu, v televizi, filmu a

dalsich.** (Urban, 2014, s. 28.)

4.2 Postup pri tvorbé

Na vzniku spole¢ného vizualniho stylu pracuje hlavné grafik ve spolupraci s nékym
z marketingu a oba musi spolupracovat se zadavatelem. Praci na vizudlnim stylu

muzeme rozdélit na nékolik ¢asti a to:
- Analyticka a pfipravna faze
- Koncepéni a kreativni faze
- Kodifika¢ni faze
- Féze komunikace

- Féze implementace

4.2.1 Analyticka a pripravna faze

Jako prvni je tfeba analyzovat riizné faktory, které ovlivni tvorbu designu pro
spoleCnost. Potiebujeme védét, ¢eho by mél novy design dosdhnout, k tomu ndm,
podobné jako v marketingové kampani, pomize analyza silnych a slabych stranek,

neboli SWOT (nezaménovat se S.W.A.T.) analyza.

SWOT je zkratka pro anglicka slovicka Strength, Weaknesses, Opportunities,
Threats. Tedy naSe silné a slabé stranky, ptilezitosti a hrozby. Pfi této analyze se

pokousime eliminovat efekt naSich slabych stranek silnymi, vyuzit ptilezitosti a preckat
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hrozby. Silné stranky jsou véci, které nam nebo zékaznikim ptinaseji vyhody, véci ve
kterych jsme dobii. Slabé stranky oproti tomu jsou véci, které nase firma tak uplné
nezvlada nebo jiné spolecnosti je zvladaji 1épe (naptiklad public relations). Ptilezitosti
podobné jako silné stranky jsou skuteCnosti, které ptinesou né&jaké benefity pro
zakazniky nebo pro nas, ale nemizeme je Upln¢ ovlivnit. Hrozby jsou naopak
zalezitosti, které neprospivaji naSemu businessu, muzou snizit poptavku nebo
spokojenost zdkaznikd, jsou to naptiklad rGzné trendy, které mohou mit i1 fatalni
dasledky, naptiklad finsky vyrobce mobilnich telefonti Nokia, v 90. letech minulého
stoleti nejvétsi vyrobce mobilnich telefont, si nechal ujet vlak s modernim pojetim tzv.
smartphone, ktery je dneSnim trendem a to vyustilo az v prodej mobilni divize
spolecnosti Nokia Microsoftu vroce 2013. (techcrunch.com, online, 7. 1. 2015)
Hodnoceni miizeme provadét pomoci hodnoceni kritérii marketingového mixu (tzv. 4P
— product, price, place, promotion). Analyza silnych a slabych stranek s pomoci
predpokladii hrozeb a prilezitosti firmé umozni ptehledné vidét, kde je potieba
investovat a snazit se vice oproti jinym oblastem. Nejvétsi nevyhodou této analyzy je

jeji subjektivita. (Jakubikova, 2008, s. 104)

Dalsi véci, kterou musime udélat, je podivat se na nasi konkurenci. Podrobna analyza
konkurence je velice dilezita, protoze musime dobfe znat nase protivniky na trhu,
inspirovat se z jejich uspéchi a poucit z jejich neuspéchi. Jediné tak budeme moci co
nejlépe vyuzit nase silné stranky a co mozna nejvice potlacit nase slabiny.

V této fazi je také dulezitd spoluprace se zadavatelem. Je potieba zjistit jeho ptani,
moznosti, ale i tfeba historii podniku. Historii musime znét, protoze radikdlni zmény
jsou casto ptijimany negativné, viz napiiklad pomérné nedavna zména loga spolecnosti

Microsoft.
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Obrazek 2: Staré a nové logo spole¢nosti Microsoft

Microsoft

=" Microsoft

(zdroj: unie-grafickeho-designu.cz, online, cit. 17. 11. 2014)

4.2.2 Koncep¢ni a kreativni faze

V této fazi nejprve koncepéné zpracujeme vSechny poznatky z minulé faze a
pozadavky klienta. Jak jiz bylo feCeno, musime vychazet z kulturnich a historickych
souvislosti, prani klienta, stanovenych cili a v neposledni fad¢ také moznosti, hlavné

finan¢nich, spole¢nosti.

Poté konecné nasleduje samotna kreativni faze, ve které se pracuje na samotné
zakladni idey logotypu a designu, pro tuto fazi je typické velké mnozstvi jednotlivych
navrhi, a spousta z nich se nerealizuje. Casto se za¢ina praci nejprve na firemnim logu,
ze kterého se pozdé&ji odvijeji ostatni zalezitosti. Spravné logo by mélo byt snadno
identifikovatelné, zapamatovatelné, mélo by plsobit nadcasové. Dalsi dulezitou
podminkou je vyznam loga, musime si uvédomit, ze v riznych kulturach mohou rizné
symboly evokovat i Casto nepiijemné véci, nebo jsou prosté jen nesrozumitelné.
Logotyp urcit¢ musi mit jistou estetickou hodnotu, vytvarnou stylizaci, abstrakci,
vhodny typ pisma a podobné. Nesmime zapomenout definovat i naptiklad inverzni
variantu. A v neposledni fadé dobré logo musi spliiovat i nékteré technické nalezitosti,
je tfeba definovat minimalni velikost, je pfi tom potieba myslet na rtizna tiskové metody

a technologie, 1 rizné podklady a podobné¢. (unie-grafickeho-designu.cz, 20. 1. 2014)
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Obrazek 3: ptiklady navrhti z kreativni faze
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4.2.3 Kodifikac¢ni faze

Toto je za idedlnich podminek posedni faze ve které se néjakym zplisobem kreativné

pracuje s logotypem. V této fazi definujeme standardni pouzivani loga a znacky,

Jana Evangelisty Purkyné FZS
v Usti nad Labem =

Univerzita J. E. Purkyné

Fakulta Zivotniho prostiedi

Univerzita ]. E. Purkyné

Fakulta zdravotnickych studii = !

Univerzita J. E. Purkyné

Univerzita J. E. Purkyné

sestavujeme totiz logo manudl neboli manual jednotného vizualniho stylu.

Logo manudl musi definovat podobu logotypu, zdkladni naklddani s logem. Dobry
manudl obsahuje i pripravend pouziti loga na budovach, billboardech, v marginaliich,
potisky automobild, vnitini a vnéj$i vyzdoba, oblékani zaméstnancti a podobné. Plati, ze
¢im veétsi firma, tim vétsi je vyznam grafického manualu, ktery pomiZze uhlidat

zaméstnance, aby se vyhnuli pfiliSné kreativity pfi naklddani s firemnim jménem.

Nejedna se ptritom pouze po pouziti logotypu ale i firemniho pisma a barev.
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4.2.4 Faze komunikace a implementace

V posledni fadé musime novy vizudlni styl pfipravit pro prezentaci ven¢i. Musime
peclivé naplanovat zavedeni nového stylu, naptiklad zacatek nového roku, protoze tou
dobou nakupujeme nové materialy a objedname je rovnou v novém vizudlu. Dilezita je
komunikace zdkaznikiim, zmény nelze provést pfes noc, i velka spolecnost jako
Vodafone, kdyZz vroce 2005 ménila nazev z Oskar Mobil na Vodafone, pouzivala

prechodné nazev ,,Oskar-Vodafone®. (earchiv.cz, online, 13. 2. 2015)

Shrnuti

Tvorba vizudlniho stylu probiha v 5 fazich: Analyticka a pfipravna faze, Koncepc¢ni a
kreativni faze, Kodifikacni faze, Faze komunikace, Fiaze implementace. V analytické
fazi pouzivame napiiklad metodu SWOT, kterd nam pomuze vidét silné a slabé stranky,
musime také udélat analyzu konkurence, poucit se od nich. V kreativni fazi parujeme na
navrzich samotného logotypu pro podnik, ktery musi respektovat kulturu a historii
spole¢nosti, ptani zakaznika a stanovené cile, kodifikacni faze je o definici formalnich
zalezitosti pii pouzivani logotypu a celého nového stylu (margindlie, potisky, oblékani a
podobné). Ve fazich komunikace a implementace se snazime zdkazniky seznamit
s novou tvari, je dilezité spravné nacasovani a postupnd piiprava zmény vizualniho

stylu.
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PRAKTICKA CAST
5. PRIPRAVA PRACE

,, Véda je velitel a praxe vojaci.

5.1 IjVOd - Leonardo da Vinci

Touto kapitolou zacina praktickd ¢ast mé bakalaiské prace, je v ni popsano zadani
ukolu a prani zadavatele. Tato kapitola obsahuje také podrobnéa popis a seznameni se

spolecnosti Martin Uher.

, Firma ,,Martin Uher-autobusova doprava“ vznikla v roce 1992. Prvni licencné
provozovanou linkou byla linka prazské meéstské hromadné dopravy cislo 255, jejiz
celodenni a celotydenni provoz byl zpocdatku zabezpecovin jednim pronajatym
autobusem. Firma roku 1995 na zakladé vysledku vybérového Fizeni licencné prevzala
provoz linky Prazské integrovanée dopravy cislo 360, a stala se tak viibec prvni firmou,
ktera vedle Dopravniho podniku hl. m. Prahy, a.s. zajistovala provoz priméstské

autobusové linky systému PID’. “ (martinuher.cz, online, 1. 2. 2015)

5.2 Popis spolecnosti

Spolegnost Martin Uher vznikla v roce 1992 jeité v Ceskoslovensku, kdy Martin
Uher ziskal Zivnostensky list a stal se tak piimym subdodavatelem pro DPP®. Dopravu
zajistoval sam pan Uher v pronajatém autobusu, pocatkem roku 1993 pak zakoupil
vlastni autobus a v roce 1994 firma vlastnila jiz 4 autobusy. Pozd¢ji v roce 1995 se
spoleCnosti podafilo ziskat ve vybérovém fizeni licence na provozovani piiméstské
dopravy a to na lince 360, Martin Uher se tak stala historicky prvni soukromou firmou,
ktera provozuje pifiméstskou dopravu. Tou dobou se vozovy park rozrostl na 6 vozidel.
Nicméné skutecny rist nastal vroce 1996, kdy spole¢nost obdrzela licenci na
provozovani Sesti linek ze smichovského nédrazi na MniSecko, tou dobou spolecnost
vlastnila 16 vozidel, zaméstnavala 19 fidic¢u a ¢tyfi mechaniky. V souc¢asné dobé Martin
Uher provozuje 10 pravidelnych linek a linku cyklobusu, zajistuje také poptavkovou

dopravu pro rizné zijezdy a podobng. Firma aktudlné vlastni 61 vozidel, vcetné

" PID - Prazska integrovana doprava je integrovany dopravni systém, zahrnujici metro, tramvaje,
zeleznici, méstské a piiméstské autobusové linky, lanovou drahu na Petfin, nékolik pfivozi a sit’
parkovist P+R. (wikipedia.org, online, 1. 2. 2015)

¥ DPP — Dopravni podnik hlavniho mésta Prahy



historického vozu Skoda 706 RTO LUX, zamé&stnava 58 tidi¢t, 10 mechanika a dva
dispecery. M¢si¢ni najezd spolecnosti se pohybuje okolo 300 tisic kilometra, coz
znamena, ze autobusy firmy objedou nasi zemékouli primérné 7x za mésic. Podili se
tak 6% na celkovém vykonu autobusové dopravy v ramci PID. Martin Uher je také
jednim ze 4 dopraved zapojenych do programu MPV’. Nejvétsim konkurentem
spole¢nosti je firma ARRIVA STREDNI CECHY s.r.o. Firma je v zisku. Podle mého
zjisténi se jednd o firmu v podstaté rodinného typu, kde kazdy znd kazdého,
zaméstnanci jsou spokojeni s pfistupem vedeni a maji radi kolektiv ve firm¢ a jsou

spokojeni i se svym platovym ohodnocenim (vétSina).

Sloganem spole¢nosti je véta ,,VaSe cesta — Nas cil®. Tento slogan se mi libi, dava
smysl. Znamena, ze spolecnost je tu zjediného diavodu, aby zajiStovala piepravu
zakazniki (vase cesta), je to jejich poslani (nd$ cil). Toto vzbuzuje pocit divéry
v potencionalnich zakaznicich. Slogan také spliuje veskeré dalsi nalezitosti. Slogan je
rytmicky, kratky, snadno zapamatovatelny. Jedind nevyhoda je ze neobsahuje nazev
spolecnosti, to se nicméné¢ da eliminovat vsazenim nazvu spole¢nosti do sloganu,
napiiklad takto: ,,VaSe cesta Na§ cil — Martin Uher*, zakaznici si takto zapamatuji cely

slogan i s ndzvem firmy Martin Uher.

5.3 Pozadavky projektu

Se spolecnosti Martin Uher jsem spolupracoval jiz diive na nékolika menSich
zalezitostech, takze se da fict, ze m¢ tam jiz znaji. Proto jsem se rozhodl pocatkem roku

2014 ke spolupraci na novém vizualnim stylu a pan Uher po kratké diskuzi souhlasil.

Bylo rozhodnuto, Ze se nebude jednat o kompletni redesign ale spiSe o modernizaci
stdvajiciho loga a vizudlniho stylu. Z tohoto divodu novy logotyp vychazi ze
soucasného loga s vyobrazenim mytického stvofeni Pegasa. Dal$im pozadavkem je aby
nové barvy a logo pasobilo mlad¢ a svéze, logo ma byt originalni, jednoduché, moderni
a podobn¢ pouzitelné jako to soucasné. Logotyp a ptipadné nové barvy musi byt velmi
rychle dobfie identifikovatelné, protoze hlavni cestou propagace pro spolecnost je polep
autobust, které brazdi silnice. ProtoZze by bylo pfestiikani vozového parku casoveé i

finanén¢ narocné zlstanou vozy v Cerveno bilych barvach jako doposud, ztohoto

? MPV — Monitorovani polohy vozidel pomoci systému GPS
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divodu bylo potieba brat na zietel i dobrou barevnost a také velikost, jelikoz firma
vlastni 1 nékolik minibusti, nového logotypu. Ze stejné¢ho diivodu je potiteba zachovat i
ur¢itou podobnost nového logotypu se starym protoze oba budou pomérné dlouhou
dobu pouzivany zaroven a obména loga zejména na polepu autobustli potrva delsi dobu.
Protoze firma ma zakazky zajisténé formou licenci, bude hlavni ulohou nového
vizualniho stylu zejména zlepSeni povédomi o zna¢ce Martin Uher. Soucasti logo
manudlu by mél byt minimalné popis logotypu, v normalni i negativni varianté, dale
vzor polepu autobusu bilého a autobusu ¢erven¢ho, hlavickovy papir, obdlka a navrh
potisku firemni koSile nebo bundy a navrh tisku na billboard, ktery stoji v aredlu

podniku. Ja jsem se rozhodl do manualu zatadit také firemni vizitky.

Soucasti projektu je také redesign webovych strdnek. Webova stranka je
v soucasném stavu zaostala (ackoliv je dobfe funkéni po strance vyhledavani), plisobi
jako by firma zamrzla pfed péti lety. U novych internetovych stranek je kladen
pozadavek na co nejvétsi prehlednost, stranky musi obsahovat nasledujici: kratky popis
historie spolec¢nosti, ktery by mél fungovat jako uvod do stranky, popis firmy a
detailngjsi historii, telefonni spojeni do firmy a na dispecink, email a dal$i kontakty,
nabidka poptavkové dopravy s formuldfem a kontaktem, vyvéSené jizdni fady vSech
linek a jejich moznost stazeni ve formatu PDF, informace o tarifech a vzornik jizdenek,
informace o aktualitach a mimotadnych operativnich a planovanych udélostech, seznam
vozli 1 s fotogalerii, a rizné odkazy mimo webové stranky firmy. Z technického
hlediska je pozadavek na co nejjednodussi strukturu stranek, jejich multiplatfomnost a
snadnou pouzitelnost i na jinych zatizenich nez je pocitac (naptiklad telefony a tablety).
Jelikoz stranky nemaji velikou navstévnost a ani se nepfedpokldda néjaké zasadni
zvyseni navstévnosti, navic se jedna o jednoduchou stranku, ktera bude staticka (kromé
¢asti s aktualitami) takze z téchto diivodi bude pouzito pouze zakladnich znacek kodu
HTML a CSS'. To zéroveii umozni snadnou udrzbu stranek i pro osoby s hori znalosti
programovani webovych stranek. Zaroven se tak vyhneme moznym problémim
s pluginem Adobe Flash, ktery neni k dispozici na mobilnich operacnich systémech.

VSechny pokrocilejsi funkce, jako animace a podobné, tak budou feSeny pouze CSS

' HTML - HyperText Markup Language je v informatice nzev znatkovaciho jazyka pouzivaného pro
tvorbu webovych stranek, které jsou propojeny hypertextovymi odkazy. CSS - Kaskadové styly (v
anglickém originale Cascading Style Sheets) je jazyk pro popis zpisobu zobrazeni elementtl na strankach
napsanych v jazycich HTML, XHTML nebo XML. (wikipedia.org, online, 1. 2. 2015)
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kodem. To nam zaroven umozni splnit také posledni pozadavek, coz je rozpocet, pranim

Vv

Cely tento projekt by mél spolknout maximalné¢ 30 000 korun, nadklady spojené

s pfeznacenim strojli a tiskem novych tiskovin nebudou zapocitany v této castce.

Shrnuti

Firma byla zalozena v roce 1992, v souc¢asné dobé zaméstnava piimo piiblizn¢ 60
lidi, jednd se o jednoho zprvnich dopravcii syst¢tmu PID, a dualezit¢ho dopravce
v oblasti jizné od Prahy. Nejvétsim konkurentem je spoleénost ARRIVA STREDNI
CECHY s.r.o. Spoleénost je v zisku a nema finanéni potize, zaméstnanci jsou zde
spokojeni. Mezi pozadavky na logotyp patii dobra cCitelnost v kratké dobé€, moznost
pouziti na riznych podkladech. Vizudlni styl bude aplikovan postupné nikoliv
najednou. U webovych stranek je pozadavek na piehlednost, technickou i vizudlni

jednoduchost, multiplatfomnost a snadnou Gpravu informaci.
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6. ZHODNOCENI SOUCASNEHO VIZUALNIHO STYLU

,,Jen jedna véc je jista — Ze nic neni jisté "

6.1 I’JVOd - Ddvny paradox

V této kapitole se snazim zhodnotit, jak vypadd soucasny vizudlni styl a co se
domnivam, ze je na ném Spatné, v souvislosti s tim se podivam také, jak ke stejné

problematice pfistupuji konkurenéni firmy, a jak vystupuji navenek.

~Znacka by méla byt nezaménitelna s jinou znackou. Originalita je vilastnost natolik
dulezita, ze je zakonem definovanda jako nutnda podminka pro registraci znacky. “ (unie-

grafickeho-designu.cz, online 2. 1. 2015)

6.2 Martin Uher spol. s r. o.

Za nejveétsi problém povazuji soucasnou v podstaté neexistenci jakéhokoliv
jednotného stylu, pouziva se pouze firemni logo Pegase. Logo je Casto pouzivano
chaoticky, jednou vpravo nahote, podruhé vlevo a to 1 kdyz se jednd v podstaté o
identické sdéleni. Nevyhodou tohoto systému je zaroven to, ze piipadnd sekretarka,
ktera musi néjak operativné pfipravovat riiznd ozndmeni, dopisy, a podobn¢, musi
pouzivat vice Sablon, které vyplituje a tim vznika riziko mozné chyby. Proto se v novém
stylu pokusime co nejvice drzet jednoho systému, ktery v ptipadé nouze bude i ona
sekretafka moci dobie napodobit. Za dalsi nevyhodu soucasného stylu povazuji firemni
logotyp. Logotyp spolecnosti je po technické strance proveden velice dobie, je
piehledny, originalni, vyborn¢ identifikovatelny, Citelny a dobfe pouzitelny nicméné
kombinace cerné barvy, bilého podkladu a nedynamického pisma typu Arial plsobi

ponékud nudné¢ a srazi dobie nakreslenou grafiku Pegase o fad nize.

Jako dalsi problém vidim samotnou barvu pouZzitou na vozech spolecnosti, jako prvni
se pouziva bila barva. Bild barva pasobi neutrdlné¢ a vzbuzuje jen minimum emoci.
Dal$im problémem bilé barvy je samoziejmé to Ze za bézného provozu na rychlostni
silnici a po mésté dlouho bild nezlistane, autobusy pak plisobi Spinavé a to samoziejme
kazi prvni dojem. Vyhodou bil¢ barvy na druhou stranu je dobra citelnost c¢erného
logotypu na boku autobus. Nicméné v soucasné dob¢ se piechdzi u novych autobusti na
barvu Cervenou, ¢imz odpadaji vySe zminéné problémy, pii zachovani dobré Citelnosti

logotypu za pouZiti bilé barvy. Vyhradu, kterou mam k pouzivani ¢ervené barvy je jeji
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vnimani, ¢ervena barva je sice barvou Zivota, ale zaroven pusobi agresivné, je to barva

V7

krve, a pevné véfim, Ze t€ by se vétSina cestujicich rada vyhnula.

Jeden z problémt webovych stranek je jejich zastaralost po strance designu. Stranka
je sice prehledna, dobife se na ni vyhledavaji informace, ale graficky je jiz pomérné
zastarala. Ovladaci prvky jsou zbyte¢né malé, trefit se na n&jaké tlacitko na telefonu je

prakticky nemozné.

ER, s.r.o.
@ Dopravce PraZské integrované dopravy p_“'/j
Pid S
Aktuality: Vyluka na linkach éislo 314, 318 a &y
449

wi|anfssel] Vitdme Vas na strdnkdch webové prezentace firmy
Martin Uher, s.r.o. Firma ,Martin Uher-autobusova
doprava" vznikla vroce 1992, Prvni licenéné
© provozovanou linkou byla linka praiské méstské
hromadné dopravy &islo 255 (Smichovské nadrazi -
Pfivoz Strnady), jejiz celodenni a celotydenni provoz
byl zpofatku zabezpelovdn jednim pronajatym
autobusem. Firma roku 1995 na zakladé vysledku

Souh Ini

vybérového Fizeni licentné prevzala provoz linky g

) . .ee
@ martinuher.cz (]

(zdroj: vlastni prace)

Na pozadi webové stranky je momentalné umisténo opakujici se firemni logo, pies
které je navic aplikovan néjaky filtr, takze logo plisobi rozmazané a nekvalitné. Logo na
pozadi navic neni Cerné ale Sedivé, coz spolu s aplikovanym filtrem ptlisobi dost
nevzhledné, na pozadi je tak jenom jakasi Sed’ a webova stranka kvilli tomu plisobi
ospalym dojmem, Sediva barva je navic podvédomé spojena s chudobou, coz opét
nevzbuzuje dobry dojem. Vyhodou Sedivé barvy je, Ze neunavuje oci pii dlouhodobé
préci, a snaze se s ni pracuje. Co se tyce kvality fotografii dostupnych na internetové
prezentaci ta, domnivam se, je v porddku, neni zadouci, aby byly na internetu
vystavovany puavodni fotografie ve vysoké kvalité, jednak z diivodu mozného zneuziti,
ale hlavné protoze ptivodni fotografie mohou mit desitky megabajti a zbytecné by
zobrazovani takovychto fotografii zatéZzovalo server a to by se promitlo do nakladi na
provoz. Nicméné kvalitu log (napfiklad logo PID) umisténych na webu povazuji za

tristni, loga jsou bez vyhlazovani, zubata a proto je tfeba je aktualizovat.
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Déle je potieba upravit drobnosti, které nejsou uplné patrné na prvni pohled, sekce
kontakty je rozdé€lena na Ctyfi oddéleni, pfi¢emz vSechna maji stejné Cislo, historie ma
n¢kolik sekci, kde se opakuje stejny text a podobné. Takovéto véci mohou néavstévnika
zmast a zhor$it navigaci na strance. Je také tfeba zapracovat na optimalizaci stranky,
v dnesni dobé, kdy maji i telefony velké rozliSeni je text prosté moc maly a zbyte¢né

roztazeny.

6.3 Konkurence

Jestlize chceme zjistit, jak si stojime, musime se podivat, jak véci dé&la naSe
konkurence. Nejvétsim konkurentem je spole¢nost ARRIVA STREDNI CECHY s.r.o.,

a pro inspiraci se mizeme podivat na Dopravni podnik hl. mésta Prahy.

6.3.1 ARRIVA STREDNI CECHY s.r.o.
Firma ARRIVA STREDNI CECHY s. r. o. (dale Arriva) je vlastnéna spole¢nosti

Arriva holding Ceska republika s. r. 0., ktera je prostiednictvim nizozemské spole&nosti
Arriva CooOperatie W.A. ¢lenem plivodem britské dopravni skupiny Arriva, od roku
2010 patiici Némeckym drahdm (DB). Firma navazuje na pedchozi podnikani BOSAK
bus s.r.o. a TRANSCENTRUM bus s.r.o. (E15, ¢. 1758, str., 7/8)

Arriva pouziva zvelké casti zeleno-Zluto-bilou kombinaci barev diky které se
okamzité d& poznat, o jakou firmu se jedna a to i z velké dalky. Z néjakého diivodu jsou
nektera jejich vozidla barvena na ¢ervenou barvu s bilym logem misto ¢erného, shodou
okolnosti se tak jedna o stejnou kombinaci, jakou pouzivd Martin Uher, mize tak

dochézet k zaméné.

Arriva k identifikaci pouzivd moderné vyhlizejic logotyp, kterému dominuje text
Arriva, tedy nazev spolecnosti. Logo nepovazuji za velké umélecké dilo, nicméné
splituje vSechny nalezitosti, je originalni, dobfe srozumitelné, nezaménitelné a snadno
zapamatovatelné. Malou obavu mam o pouziti kruhového motivu loga v menSich

detailech a potiscich.

Jelikoz se jedna o velkou nadnarodni firmu Ize o¢ekavat, Ze webova prezentace firmy
bude v potadku a je tomu skutené tak. Design je piehledny a na strankach se da velice

snadno orientovat. Cela webova prezentace je v souladu s vizualnim stylem spolecnosti.
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Ovsem 1 jejich webova stranka obsahuje véci, které by mély byt odstranény. V prvni
fad¢ po nacteni stranky nas uvitd obrovsky reklamni banner, navic v anglictiné. Druhou
véci je nepfiméfené pouzivani pluginu Adobe Flash, vysledek je takovy Ze po strance
bézi zasekavajici se text ,,Vitejte na strandch Arriva“ ktery je naprosto zbytecny. Dalsi
nevyhodou prezentace je absence jakékoliv informace o provozu pravidelnych linek a

piipadnych vypadcich, nebo alespoil kontakt na infolinku, kde by se toto dalo zjistit.

Obrazek 5: Logo spolecnosti Arriva

(2 ARRIVA

a [DB] company

(zdroj: wikipedia.org, online, 6. 1. 2015)

6.3.2 Dopravni podnik hl. mésta Prahy

Historie Dopravniho podniku hl. mésta Prahy (dale Dopravni podnik) sahd, az do
roku 1897, kdy vznikly Elektrick¢é podniky kralovského hlavniho mésta Prahy.
Dopravni podnik je akciova spolecnost. Je hlavnim provozovatelem vetejné dopravy
v Praze, od autobusii pfes metro po lanovou drahu. Vzhledem k soucasné tésné

spolupraci se nejedna o konkurenci ale spiSe o spolupraci.

Dopravni podnik pouziva v rdmci hromadné dopravy bilo ¢ervena vozidla, vozidla
jsou dobie identifikovatelnd, a je na prvni pohled jasné, kdo dopravu zajistuje. Nicméné
bil4 barva s cervenym pruhem neni moc vyrazna na rozdil od napiiklad Student Agency
(1 kdyz se nejedna o konkurenty), ovSem diky historickym souvislostem a dlouhé
historii podniku je tento model velice funkéni.

Firemnimi barvami je bild, ¢ervena, které vychdzeji z historické ptedlohy. Logotyp
obsahuje grafické znadzornéni koleji, které opét vychazi z historického ptivodu podniku,
doplnéné cernym napisem Dopravni podnik hlavniho mésta Prahy. Logo je graficky
povedené a dobie Citelné, a identifikovatelné, véfim, Ze 1 pfi jeho zmenseni nebudou

zadné problémy.
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Webovou stranku dopravniho podniku hodnotim jako velice povedenou, firemni
stranky neobsahuji Zadnou Cervenou barvu jako korporatni, nicméné pouziti hnédé a
olivové barvy hodnotim velice dobfe. Webova stranka je ptehledna, ptisobi dobrym
dojmem skoro, az vesele, dalo by se fici. Razeni témat a stranek je logické, informace se
snadno vyhledavaji. Stranka funguje bez problému i na telefonech a tabletech. Aktuality
a operativni udalosti se daji nalézt velice snadno. Toto je smér, kterym se domnivam by

bylo vhodné se vydat.

Obrazek 6: Logo Dopravniho podniku hlavniho mésta Prahy

Dopravni podnik
hlavniho mésta Prahy

(zdroj: dpp.cz, online, 7. 1. 2015)

Shrnuti

Martin Uher pouZzivad barvy: bila, Cervend, cernd. Tuto kombinaci nepovazuji
vhodnou mimo jiné kvuli explikaci barev. Webové stranky je nutno modernizovat
z technickych, ergonomickych i designovych diivodid. Mezi hlavni konkurenci patii
Arriva a Dopravni podnik hl. m. Prahy. Arriva je nadnéarodni korporace, pouziva
propracovany design, Jejich webové stranky jsou dle mého ndzoru hor$i. Dopravni
podnik je dle mého nézoru graficky nejlépe propracovanou spole¢nosti. Webové stranky

dopravniho podniku povazuji za vzor, jak by mély podobné stranky vypadat.
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7. NOVY VIZUALNI STYL

,Stesti dojde ten, kdo mnoho pracuje. *

7 1 I’JVOd - Leonardo da Vinci

Tato kapitola je popisem nového vizudlniho stylu a mé postupné prace na ném. Je
zde zpracovana firemni analyza, pritb¢h designu nového logotypu a celého korporatniho

designu a novych webovych stranek.

., Graficky design je kategorie uzitého umeni. Vytvarné navrhy grafického designu
jsou vytvareny na objednavku za urcitym ucelem a jsou urceny k primyslovému
zpracovani. VSechny discipliny grafického designu - logo, logotyp, inzeraty, plakaty,
letdky, typografie knih ¢i casopisii, web design a nescetné dalsich jsou urceny k vizualni

komunikaci. “ (wikipedia.org, online 2. 3. 2015)

7.2 Analyza spole¢nosti

7.2.1 Pruzkum

Aby bylo védéet, kterym smérem se vydat, rozhodl jsem se provést malou analyzu
spole¢nosti, zajimalo mé¢, jak velké povédomi maji lidé o spolecnosti Martin Uher a
proto se udélal prizkum. Prizkum probéhl na zastavkach a v autobuse, na zastavkach
jsem se dotazoval na nasledujici otazky: Jezdite pravideln€? Jaké znate dopravce
v oblasti? S jakym dopravcem jezdite? Dotazovani v autobuse probihalo na lince 320,
spole¢nosti Martin Uher, v rannich hodinach, otazka zn¢la, jestli lidé védi, komu patii
autobus, ve kterém cestuji. U obou dotazniki jsem se dotazoval i na veék. V celkovém
poc¢tu 304 (67 v autobuse, 237 na zastdvkach) dotazovanych bylo vé€kové zastoupeni

takovéto:

34



Graf 1: Vékové znazornéni cestujicich
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(zdroj: vlastni prace)

Vékové rozdéleni uvadim pro ptedstavu, neni piekvapivé, Ze autobusem casto lidé

wer

dojizd¢ji do prace a skoly.

Na zastavkach jsem se dotazoval, jestli jezdi pravidelné, jaké znaji dopravce a jestli
veédi, s jakym dopravcem jezdi. Odpovédi na otazky byly volné a tak je bylo tfeba
zpracovat do kategorii. Otazky jsem pokladal na zastavkach: Ritka, hl. silnice; Mnisek
p- B. Namésti; Ritka, Bugina; Lisnice, hl. silnice; Smichovské nadrazi smér R4

nastupni. Prvni otdzka byla: Jezdite pravidelne?
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Graf 2: Jezdite pravidelné?
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(zdroj: vlastni prace)

Jak je zcela jasné vidét velka Cast jezdi autobusem skoro kazdy den, jedna se tedy o
pravidelné zakazniky. Jak jiz bylo feceno, je to zptisobeno hlavné dojizdénim do skol a

zaméestnani.

Dalsi otazkou jsem zjiStoval, jaké znaji dopravce v oblasti. Nebyl jsem piekvapen,
kdyz vice ne 70% dotazovanych neznalo ani jednoho nebo oznacovaly jako dopravce
sttedocesky kraj, poptipadé mésto, nebo i Dopravni podnik hl. m. Prahy. Nicméné 25%
znalo pouze spolecnost Martin Uher, a pouhych 5% znalo vice dopravcl v oblasti.
Dalsi kolo dotazovani probihalo piimo v autobuse, dotazoval jsem v rannich a pozdné
odpolednich hodinach v rizné dny pracovniho tydne. Otazky jsem pokladal na trasdch
Dobii§ — Praha a MniSek pod Brdy — Dobfichovice. A zajimalo mé, jestli védi, s jakym
dopravcem praveé cestuji. Tato otdzka a otazka predchozi spolu souvisi, a proto mée

pon¢kud piekvapily odliSné odpovédi.
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Graf 3: S jakym dopravcem prave cestujete?
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(zdroj: vlastni prace)

Z grafu vyplyva ze, 1idé v autobuse vétSinou védi, s jakym dopravee cestuji a znaji
ho, pfitom na zastavce to nevédéli. Diky tomuto prizkumu jsem tak zjistil, ze lidé si
znacku Martin Uher pamatuji jen kratkodobé, kdyZ ptijede autobus tak si pfectou logo
na boku, nicméné rychle zapomenou. Z tohoto divodu si myslim, Ze je potfeba, aby

novy logotyp byl mnohem vyraznéjsi.

7.2.2 SWOT analyza
Silné stranky (vniti‘ni)
- Zavedena spolecnost
- Moderni vozovy park

- Dobré vnitini prostiedi

Firma Martin Uher je stabilni a perspektivni, relativné dlouha historie (v tomto
oboru) je také pozitivum. Podnik vlastni moderni vozovy park, vétSina vozidel byla
vyrobena po roce 2010. A i kdyZz primérné stari vozidel je devét let, star§i vozy jsou
nasazovany pouze vikendoveé a béhem operativnich udalosti. Primérny veék pravidelné

nasazovanych stroji je ¢tyfi a pll roku, coz je v tomto odvétvi vyborny vysledek. Dalsi
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silnou strankou je 1 vnitini prostfedi, zaméestnanci jsou ve firmé spokojeni, To znamena
lepsi pracovni vykony ale i tfeba to, ze bude snazsi je piipadné premluvit k nasazeni

mimo pracovni dobu a podobné.

Slabé stranky (vniti'ni)
- Zanedbavani propagace

- Podnikani pouze v MHD

Firma dlouhodobé¢ zanedbava jakoukoliv propagaci, coz neni nutn¢ akutni problém,
protoze je veskery jejich business vazan na licence v MHD. S tim ovSem souvisi dalsi
problém, firma je zamétena pouze na MHD (a obc¢asnou poptavkovou dopravu) vazané
na licence, pokud by n€kdy v budoucnu licenci ziskalo vice firem, mohou vzniknout

problémy, nebo pokud by dokonce firma o licence pfisla, miize v podstaté zavfit.

Prilezitosti (vnéjsi)
- Liberalizace dopravy

- Rozsifovani dopravy

Soucasnou tendenci je autobusovou dopravu stile vice pfesouvat do rukou
soukromych podnikti, i kdyz nékteré linky stidle objednava kraj, jsou moznosti ke

zprovoznéni vlastnich linek.

Hrozby (vnéjsi)
- Finan¢ni tlaky

- Moznost sniZzeni objednavek od Stredoceského kraje

Za nejvetsi hrozby povazuji neustaly tlak na snizovani dotace na dopravu a zavadéni
nerentabilnich linek, které jsou sice dulezité dopravni spojeni, Casto jediné, nicméné

témi autobusy vzacné nékdo jezdi. Z tohoto diivodu bych povazoval za vhodné zvazit
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zavadéni dalsi linek, které by mohly byt rentabilni, z vlastni iniciativy, nicmén¢ toto

neni predmétem této prace.
7.3 Vizualni styl

7.3.1 Logotyp

Pfi navrhovani nového vizudlniho stylu jsem podle pozadavkil zadani vychdzel ze

soucasného logotypu Pegase.

Obrazek 7: soucasné logo Martin Uher

“&/}
(g.__..

(zdroj: martinuher.cz, online, 1. 1. 2015)

Vyuziti prvku Pegasa povazuji za velice vhodné, nebot’ jak je zndmo Pegas byl
rychly jako vitr, coz se urCit¢ hodi v pfipadé autobusové dopravy, kdy je dilezita
ptresnost a dodrzovani jizdniho fadu.

Zacal jsem tedy stylizovanou kresbou Pegase, kterou jsem se snazil co nejvice
zjednodusit. Rozhodl jsem se pouzit svétle modrou barvu, protoze modra barva se
povazuje za barvou spolehlivosti, miru, tradice, stalosti ptetrvavajici na véky a celkové
uklidiiuje. Pfesny popis barvy je nésledujici kombinace: 79% Cyan, 40% Magenta, zluta
a Cernd barva nejsou zastoupeny. U této barevné kombinace jsem nakonec zlstal,
s mirnymi upravami, az do konce. Moji snahou bylo navrhnout co nejlépe
rozpoznatelné logo, musi vyjadfovat Pegasovu vlastni rychlost, mélo by pusobit

modern¢ a nadcasoveé. Nicméné prvni navrhy se mi nedafily.
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Obrazek 8: prvni navrh loga

(zdroj: vlastni prace)

Tusil jsem, Ze zékladni idea je spravnd, ale se soucasnym vysledkem jsem ja ani
zadavatel nebyli spokojeni. Postupné vznikaly rizné varianty a bylo rozhodnuto, Ze jako
pismo bude pouZzito Scala Sans v fezu bold italic. Scala Sans je bezpatkové pismo,
zvolil jsem ho, protoze plisobi hravé a lehce, je dobie Citelné i na vétsi vzdalenosti.
Pismo je ladné, hladké a piijemné na pohled. Pismo je nicméné piili§ tenké, proto jsem
zvolil fez bold, pro dodani dynamiky byla pouzita kurziva''. V piivodnich variantich
byly pouZity kapitalky, aby byl zachovan styl piivodniho logotypu dosud pouZivaného.
Toto bylo nicméné pozdéji zménéno na standardni pismo, které je mnohem Iépe Citelné
na velké vzdalenosti, je tomu tak diky rizné velikosti jednotlivych pisem, které lidsky
mozek z dalky snaze rozpoznd, nez u kapitalek kde jsou vSechna pismena stejn¢ velka a

na velké vzdélenosti tak vznikne pouze Cerny ,,Ctverec*.

Obrazek 9: Varianta loga

Martin
Uher

(zdroj: vlastni prace)

' Kurziva je v typografii fez pisma, pismo vyznadujici se mirnym sklonem doprava a drobnymi zménami
podoby u nékterych pismen oproti zakladnimu typu pisma, blizsi psacimu pismu. (wikipedia.org, online,
5.3.15)
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Logotyp zacal ziskavat tvar, nicméné stale jsem nebyl spokojen s podobou ikony
Pegasa, z vétsi dalky pusobi jako modry flek, nebyl dobie Citelny a popravdeé kvili
riznym modifikacim, které jsem provade¢l, jiz ani nebylo poznat ani plivodniho Pegasa.
Logotyp aktualné nesplioval skoro zadny z vytyCenych cili. Nebyl rozpoznatelny,
moderni, hezky a ani se nedal moc dobie pouzit v menSich velikostech, protoze by
nebyl zachovan tvar a vznikla by tak pouze jakasi modra hmota. Pofad jsem nicméné
mél pocit, ze takhle néjak by to mélo vypadat, ale nemohl jsem na to pfijit. Az jednoho
dne jsem si, pfi praci s textem, omylem ptepnul zobrazeni loga z vyplné na linky, v ten
moment jsem si fekl: ,,tyjo to je dobry*“. Vychozi tvar sice byl stale stejny, nicméné diky
pouziti linek misto vyplné je mozno vysledny tvar dale zjednodusit, tim se odstrani
pfebyte¢né ohraniceni, které doted’ nicilo celkovy dojem. Navic diky odstranéni modré
vyplné piisobi nové logo podstatné leh¢im dojmem, je 1épe Citelné z dalky a pti vétsSich
rychlostech. Text byl pfesunut pod logotyp, protoze standardni Cteci systém zapadni

civilizace je odshora doli.

Obrazek 10: Dalsi varianta loga

—
Martin Uher

(zdroj: vlastni prace)

Bohuzel stile to nebylo ono, bylo potieba logo jest¢ vice zjednodusit, protoze
zbyte¢na slozitost odvadi pozornost od piivodniho zdméru logotypu a to je propagace,
navic logotyp stale nebyl dle mé¢ hotov. Po dalSich experimentech nakonec probéhla
uprava spodni linky, bylo doplnéno oko, pro lepsi identifikaci, a text Martin Uher byl

doplnén na ,,Martin Uher, autobusova doprava“.
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Obrazek 11: Finalni podoba loga

Martin Uher

Autobusovd doprava

(zdroj: vlastni prace)

Tuto verzi loga tedy povazujeme za finalni, nyni bylo potieba stanovit veSkeré

potiebné podrobnosti pro logo manual.

Nejprve bylo potteba definovat barevnost, jak jiz jsem psal na zacatku je pouzita
svétle modra barva, kterou jsem zjednodusil pro lepsi tiskové vysledky na tento zépis:
C70%, M30%, Y0%, K0%, a pro piimy tisk je zvolena barva Pantone 279. Text je
tiStén pouze Cernou barvou nebo lze pouzit Pantone Neutral Black. Pro inverzni
zobrazeni se barevnost loga neméni, nicméné barevnost pisma je zménéna z ¢erné na
bilou, poptipad¢ Pantone White. Pro Cernobilou variantu je pouzita pouze Cernd barva

s 50% piekrytim v piipadé loga a 100%, respektive 0% v inverzni varianté, pro text.

Obrazek 12: Barevnost loga

Martin Uher Martin Uher

Autobusovd doprava Autobusovd doprava

70% 30% 0% 0%
0% 0% 0% 100%

(zdroj: vlastni prace)

o% 0% o% 0%
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Jako dalsi je stanovena minimalni velikost loga. Snazil jsem se, aby i pfi minimalni
velikosti byli veskeré texty cCitelné a proto jsem jako minimalni velikost zvolil Sifku
50mm. Toto neni néjak védecky podlozeno, jednd se pouze o vysledek mého
pozorovéni. S velikosti také souvisi ochrannd zéna'’ loga. Pokud by do této zony
zasahovala néjaka grafika, mohlo by dojit ke slévéani, logo by nevyniklo a nebylo na
tiskovin€é dostatené vyrazné. Tuto zonu pochopitelné nelze pevné stanovit
v metrickych jednotkéach, protoZze jak se zvétSuje plocha, kterou logo zabira, je tieba
zvétsit ochranou zonu. Proto jsem velikost definoval jako Sitku Horni ¢asti pismene M

(%

ve slové Martin Uher, do této Sitky nesmi nic zasahovat z zadné strany.

Obrazek 13: Ochranna zoéna loga

(zdroj: vlastni prace)

Dal8i pomérné obsahlou problematikou je prace s logem na vozidlech. Spole¢nost
Martin Uher vyuziva velké mnozstvi autobust, od dlouhych kloubovych autobusti

znacky Solaris az po malé mikrobusy od Mercedesu. Je tedy velice problematické

"2 Ochranna zona definuje prostor, ve kterém se nesmi nalézat z4dné prvky grafiky kromé podkladu.
Prvkem grafiky je mysleno jiné logo, text, textura, fotografie aj. Tato zona je minimalni a mize byt
zvétsena. (logomanual Tomsoft, 2010, s. 6)
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vytvorit néjaké unifikované rozlozeni grafiky na autobusech a neni mozné vytvorit
pevné univerzalni znaceni, které by se pouzivalo na vSech strojich, které Martin Uher
aktudlné vlastni. Rozhodl jsem se proto vytvofit jakousi piedlohu, podle které se pozdéji
bude kazdé vozidlo individualné hodnotit. Pfedloha je tvotfena takto: Vpiedu na pravé
stran¢ vozu za prvnimi dvefmi je umistén cely logotyp. Pro toto umisténi jsem se
rozhodl, protoze obvykle je za prvnimi dvefmi dostatek mista. Jedinym limitujicim
faktorem u nékterych autobust je umisténi pfedni ndpravy, nicméné domnivam se, Ze u
velké Casti vozidel bude mozno zde logo umistit. Pokud by pieci jen bylo misto pfili§
malé, je mozné logo presunout na piedni dvete vozu. Druhym divodem, pro¢ jsem
zvolil toto umisténi, je, Ze na linkach které spolecnost Martin Uher provozuje, bézné
vznikaji fronty, protoZe je povolen pouze nastup piednimi dvefmi (fidi¢ totiz také mimo
jiné kontroluje platnost jizdenky). Fronty béZné vznikaji v podélné roviné s autobusem a
v mist¢ umisténi nového logotypu je nejvétsi pohyb lidi (pochopitelné u ptednich dveti).
Toto umisténi tak zachovava pozici tradicnich identifikacnich znakt na prednich dvefi,
ovsem kdyz bychom toto tradi¢ni umisténi zachovali do puntiku, vznikl by problém na
nékterych typech autobusil, kde se dvefe oteviraji dovnitf a logo by tak nebylo vidét,
proto doporucuji logo na dvefe umistovat pouze, pokud neni mozno jej umistit na
ptivodni planovanou pozici. Dalsi umisténi prvku loga spole¢nosti Martin Uher bude
v zadni ¢asti. Logo bude umisténo bez textové ¢asti nad zadnim kolem autobusu,
tentokrate z obou stran vozidle. Toto logo bude zajiSt'ovat identifikovatelnost vozidla
z vétsich vzdalenosti a na cestach za jizdy. Logo bude umisténo tak, aby hrud’ Pegase
navazovala na predni ¢ast zadniho kola autobusu, hlava a horni ¢ast t€la mize ¢astecné

zasahovat do oken, pfevazné u nizkopodlaznich autobust.

Obrazek 14: Navrh polepu autobusu

=
Martin Uher
gl aLos

(zdroj: vlastni prace)
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To vSak nevadi, protoze jednotlivé linky loga jsou tak tenké, Ze neni tfeba pouziti
specidlni pruhledné folie, jelikoz dochazi jen k minimalnimu odstinéni svétla. Kiidla
Pegase budou pokracovat do zadni Casti autobusu. Pokud se z néjakého ditvodu kiidla
do zadni ¢asti stroje nevejdou, je mozné logo posunout doptedu, to plati i pokud je
miizka chlazeni nebo jina prekazka, ktera by omezovala logo. Na soucasnych bilych
autobusech budou pouzita loga standardni barevnosti, tedy svétle modra a Cerna text
v piipad¢ prvniho logotypu. Na Cervenych autobusech bude pouzita bila varianta loga,
tak, jak je zapsana o né€kolik fadku zpét, nebo v logo manudlu. Véfim, Zze takovéto
umisténi log umozni lidem 1épe si zapamatovat spolecnost, se kterou vlastné jezdi. Jako
dalsi véc bych nedoporucoval umistovani dalSich texti na autobus jako je tomu
v soucasnosti. Takovéto umist'ovani riznych textli a mott plisobi rusivé a navic je casto
nekonzistentni. Na nékterych autobusech je motto o bezbariérové prepravé, na dalSim
slogan spolecnosti, kazdy autobus pak vypada, jako kdyz patii jiné firm¢ a mize to
zmast zakazniky a cestujici. Pokud by se pfeci jen mél na autobusech objevit néjaky
text, mélo by se jednat o slogan firmy ,,VaSe cesta — Nas cil* a m¢l by byt umistén tak,
aby nenarusoval ochranou zoénu obou logotypt umisténych na autobuse, mél by také, na
vSech autobusech, byt na stejném misté. Nicméné ja s umistovanim téchto népist
nesouhlasim a ani jejich naplanovani neni soucasti tohoto projektu a proto takovy navrh
nebude zahrnut v logo manualu. Dalsi véci je umisténi povinnych znaeni jako jsou
nalepky DPP a podobné, tyto by mély byt umistény na dvefich vedle, poptipadé pod
logem, samoziejm¢ pouze v piipadé, Ze je to mozné a neporusuje to néjaké smluvni

podminky.

7.3.2 Marginalie

Mezi zékladni marginélie, které jsem navrhoval, jako soucast tohoto projektu patii
hlavickovy papir, obalka a vizitka. Myslim si, ze pro firmu takového rozsahu jako je
Martin Uher neni nutné navrhovat flash disky, hrnicky a podobné& véci zvlast. Jejich
navrhovani se bude fidit obecnymi pravidly, kterd stanovuje logo manual ohledné

logotypu.

U hlavi¢kového papiru je diraz na co nejvetsi jednoduchost, jeho styl by mélo byt

snadné napodobit v piipadé néjakych problémi. Hlavnim pismem textu je Scala Sans,



pokud nebude toto pismo k dispozici, je mozno pouzit Arial jako nahradu. Leva horni
strana hlavi¢kového papiru obsahuje nazev a kontaktni tidaje jako telefon, email a ICO.
Je to ztoho diivodu ze naSe kultura Cte text shora dolli a zleva doprava, takto tedy
informace o spolec¢nosti bude to prvni, co piijemce uvidi. V pravé stran¢ na stejné
urovni je umisténo logo, logo je mirné zvétSeno a zabira tak vertikalné vétsi oblast nez
informacni udaje vlevo. Nadpis dopisu je pismem Scala Sans v fezu bold (piipadné
zastupnym Arialem) a velikosti 19 bodl. Télo dopisu je psano fontem Scala Sans v
normalnim fezu (opét mozno zastoupit Arialem), velikost pisma je 12 bodd, text je kvili
zlepseni Citelnosti zarovnan do bloku s posledni fadkou vlevo. Pod textem je standardné
vpravo volné misto pro popis odesilatele nebo jeho podpis, podpis je doporucen, neni,
vSak povinnou soucasti, ani to vzdy neni mozné. Zahlavi obsahuje adresu spole¢nosti.
Cely dopis je mirné odsazen od levé strany, aby bylo mozno jej pfipadné archivovat ve
slozkach. Dopis je vyhradné na bilém papife.

Dopisni obélka je standardnich rozmért 220 mm X 110 mm, Obalka je svétle modra,
ve firemnich barvach. Jméno piijemce a zndmka jsou umistény standardné. Opét je
pouzito pismo Scala Sans (pfipadné Arial). Logo je umisténo vpravo nahote vedle
postovni zndmky, velikost loga odpovidda vySce zndmky. Na levé strané je adresa

odesilatele, tedy spolec¢nosti, doplnéna grafickym prvkem vinky.

Vizitka obsahuje vlevo nahote logo spolecnosti, uprostied vizitky je jméno majitele
vizitky. Pouzité pismo je opét Scala Sans (Arial), ve velikosti 12 bodl a tu¢ném fezu.

Levy dolni roh obsahuje kontaktni tidaje v normalnim fezu.

7.4 Webova prezentace

Jelikoz jsou soucasné webové stranky po strance obsahové v potfadku, soustiedil
jsem se hlavn¢ na grafickou Upravu. Pozadi webové prezentace po strandch je Sedivé,
Sediva barva neodvadi pozornost a je neutrdlni. Samotna webova stranka ma Sifi
1000px, coz neni ptiliS malo, aby na modernich monitorech byla stranka pfilis tzka, a
neni to ani pfili§ mnoho pro zobrazeni na mobilnich zafizenich. Odpada tak
problematika navrhovani zvlastniho mobilniho zobrazeni webovych stranek. Samotna

webova stranka je v zakladu rozdé€lena na dvé casti — statickou a dynamickou.
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Obrazek 15: Soucasnad podoba webové stranky

MARTIN UHER, s.r.o.
Dopravce PraZské integrované dopravy

Aktuality: Zmény na linkéch gislo 318 2 449 v Ritce

ek pielcthem na natich inks, e miskcpaalathi Moubewy sutsbus Salaris Urbing £410 1110

" (Zdroj: vlastni prace)

Statickou ¢asti se rozumi hlavicka stranek, levé naviga¢ni menu a obrazkova galerie
napravo. Tato ¢ast ziistava stejna na celém webu. Hlavicka je tvofena dvéma skosenymi
pruhy v korporatnich barvach. Zkosené pruhy provazi celym webem a jejich ucelem je
piipominat Sipku které evokuje sméfovani a rychlost. Mezi korporatnimi pruhy je
umisténo v pravé strané¢ dominantni logo spole¢nosti Martin Uher. Logo je umisténo
v pravém hornim rohu, protoZe se jednd o prvni misto, které na strdnce navstévnik
uvidi. Na pravé strané hlavicky webu jsou umisténa loga partnerd, jmenovité PID,
StiedocCesky kraj, Hlavni mésto Praha, ROPID, toto jsou povinné prvky, které museli
byt umistény. Pod druhym korporatnim pruhem se nachdzi navigacni lista s odkazy na

jednotlivé stranky webové prezentace, jmenovite:

- Aktuality — Aktuality obsahuji udalosti probihajici a nastdvajici a detailni
informace k nim, jedna se naptiklad o vyluky, oznameni, zmény v jizdnim
fadu ale 1 rizné zajimavosti jako tieba zafazeni nového vozu do sluzby.

- Smluvni pfeprava — Tato stranka obsahuje detailni informace o moznostech a

cenach smluvni ptepravy. Jde naptiklad o Skolni zajezdy a podobné.

- Vozidla — Zde Ize nalézt detailni seznam vozidel, véetné RZ, typu vozidla a

zda se jedna o bezbariérové vozidlo.
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- Kontakty — Obsahuje kontaktni tidaje v€etn¢ mapy a také telefon na dispecink

a podobn¢

- Odkazy — Zde je mozné nalézt uziteCné a zajimavé odkazy pro fanouSky

dopravnich prostiedkd.

Vsechny prvky jsou vyvedeny pismem Scala Sans v fezu Bold Italic. Po levé strané
je umisténo navigacni menu, které slouzi pro navigaci mezi jednotlivymi linkami. Celé
menu je provedeno v modré korporatni barvé, aby bylo dostate¢né odliseno od obsahu
webové prezentace. Menu obsahuje Ciselny seznam vSech linek, ktery je pro lepsi
orientaci doplnén o cilové zastdvky linky. Po kliknuti na jednotlivé linky se otevie
piislusny jizdni fad a ptipadné aktuality, které se linky tykaji. Seznam bude dynamicky
doplnén o ikony, vedle ¢isla linky, které signalizuji nékteré zakladni udalosti, jako tfeba
objizd’ka, nebo jiné informace. Cilem tohoto menu tak je, aby pfi prvnim nacteni
stranky navstévnik veédél, na ¢em je, a zda jeho linka pojede v poradku. Ikonky
vychazeji ze stylu podobnych ikonek pouZzivanych DPP, nicméné jsou upraveny pro
design naSeho webu. Po kliknuti na ikonu se otevie stranka s aktualitami, ktera jiz
obsahuje podrobny popis udalosti. Jelikoz je ¢islo cyklobusové linky nesmysiné dlouhé

je misto n¢j pouzita ikona kola, aby byl zachovan designovy styl webovych stranek.

Obrazek 16: Titulni stranka navrhu webu

o
\:ﬂ A
= o. B 0
. e —— I‘@
Martin Uher R -
ke uvedend linky odpovidal vybdime standardu, srovnateinému § Dopravnim

Aktuality Smluvni doprava Vozidla Kontakty Odkazy

Martin Uher

Firma Martin Uher-sutobissovs doprava vanikla v oce 1992 Prvni kcentnd
Zowanou linkou byla linka praské mstskeé hromadné dopraw iclsb 256 (smmo
weké nadrati Pfivoz Stmady). jeil2 oelodenni a celotydenni

zabezpesoudn jednim pronajatym autcbusem mmmmumawmn
r'v ml viasinl autcbus @ plibral e potfebny pobet zambstnanc tak. aby provoz

podnikem . m. Prahy. a.s. Tolo skuleénost nemalou merou plspéia K lomu, 26
Fama rokus 1995 na Zékadd vislediu vibbioutho fizend centnd plevzata provoz
nky Prazské infegrovand dopravy (dale jen F1D) Sislo 360 (Praha, Smichovski
nodrazi - Jicvisté - Tmova), & siada se Lok vibeo pomi firmou, Kierd vedie
Dopravnino podniku K. m. Prahy, a.s. zagifovala provoz piméstské autobusové
nky systému PID

v provaru i systéeu PID
w fhazépadni oblasti Zkmoviho regionu hi. m. Prahy (Cisla 314, 317, 318, 321,
448 0 449 a briku cyklobusy). Standardni | Kioubové autobusy vyjlidi kaldy pra-
cowi 0en Z dopravning Zivedu v MAku pod Bray. Aredl provezni zakiacny je ve
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PHM pro pinéni vozxdel cbshuhujicich iy systému PID.

Vazavy park je v soutasnoss halen aulobusy znatky Kamsa a Mercedss-Benz
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nevidome. Cla[mmﬁxmﬂmwlkmmm v ranspwenty BUSE

2acknj 2 provoznich ozl nenl po generinl opravi starti pai let, picem? dvandct
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(zdroj: vlastni prace)
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Vpravo je umisténa mald obrazkova galerie, galerie na kazdé strance zobrazuje tii
stejné velké nahodné vybrané obrazky z galerie. Po kliknuti na kteroukoliv fotografii se
otevie galerie se vSemi dostupnymi fotografiemi. Jejim cilem je upoutat nadSence a

slouZzi jako atrakce pro navstévniky.

Dynamicka ¢ast je uprostied a je tvofena samotnym obsahem webu, ktery se méni na
kazdé podstrance. Titulni stranka je tvotena detailnim popisem spole¢nosti Martin Uher.
Stranka aktualit je tvofena detailnim popisem raznych vyluk a informaci. Kazda
informace zaciné jednou ikonou reprezentujici udalost (naptiklad zména trasy linky bez
omezeni pouziva ikonu i v krouzku), nasleduje text, o co se jedna (naptiklad: Docasna
zména trasy linky), na dal§im fadku je ikona véazana ktypu udalosti (napiiklad
zakiivena Sipka v piipad¢ objizd’ky) a informace o jaké linky a kde se jedna, pod timto
je uvedeno datum a trvani udalosti. Cely tento text je proveden pismem Scala Sans
v fezu Bold Italic. Pod timto titulkem nésleduje piesny popis udalost, tentokrat jiz
proveden pismem Arial ve velikosti 15bodd a normalnim fezu. Smyslem téchto aktualit
je aby bylo mozné najit rizné udalosti pohodiné, rychle a ptehledné, z tohoto divodu

jsou pouzity i barevné ikony.

Obrazek 17: Stranka aktualit navrhu webu

V]
Martin Uher Y -+

Aktualit, Smluvni doprava Vezidla Kontakty Odkazy
Aktuality

Docasné zmeriy na linkdch cislo:

318a 448 v Ritce
od 53.2015 do odvoldni

e i Vil upozomit na minu knek 2isio 314 8 448 7 divodu ipind uzs-
virky ulice Pratska a wice Na Nivsi v souvisiost s cprawou komuniaci,

318 vistupni | ndstupni zastivia Ritka se premistuje k provizomimu oznatnia v
ul Na Nivsi. naprot pravideiné ndstupni zastivee

448 zastivka Ritka s cbousmémd plemistue k provizomimu oznatnii v ul. Na
Nibvsi, napiol pranideiné ndstupni Zastivoe (shodnd 5 318)

o Docasné preuseni provozu linky:

0 449 v celé trase
od 1212015 da 14.1.3015

Lorem ipsum dolor sil ame!, consectelur adipiscing eif, sed do esusmod lempor
Incididunt ut labare ef Goione Magna akqua. Ut enim ad Minim veniam. qus nosind
consequat

tur. Excepteur sint 005aecal cupsdatat non proident. sunt in cuipa qui officia dese-
funt ot anim i es! laborum

@) Novy midibus lveco Stratos

0 mbsice Tna nasazueme do shilby novy, Sastetnd nirkopodiadni, midbus
Iveco Siatos. s evidenénim Sislem 1109

| R P e T T —

(zdroj: vlastni prace)
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Stranka s kontakty je tvofena dominantnim nazvem spoleCnosti a adresou,
provedeno opét pismem Scala Sans. Pod adresou nasleduji dal§i informace jako ICO,
DIC, telefon, fax a e-mail, tyto idaje jsou jiz provedeny fontem Arial. Nasleduje mapa
zobrazujici piijezdy k arealu spolecnosti. I kdyz umisténi spolecnosti neni pro vétSinu
zakaznikl dulezité, povazoval jsem za vhodné zde mapu umistit i napiiklad z tohoto
divodu, ze n¢kdo muze hledat ztraty a nalezy a podobné. Pod mapou jsou umistény

kontaktni telefony a e-mail na jednotliva pracovisté spolecnosti.

Cilem bylo, aby webové stranky plsobily co mozna nejvzdusnéjSim dojmem a
maximalni pfehlednosti. Stranky jsou také navrzeny tak, aby bylo mozné je sestavit za
pouziti jen zakladnich znacek HTML a CSS. Timto je také zaru¢end dobra kompatibilita

napfi¢ prohlizeci a zafizenimi. Webové stranky jsou navrzeny i z pohledu prohlizeni na

tabletech a mobilnich telefonech.

Obrazek 18: Stranka kontakti navrhu webu

© i
D
= 2. B R
Maﬂ!&gbﬁ! Stredodesky kraj Ropid
Aktuali Smluvni doprava Vozidla Kontakty Odkazy

‘E:mnimm‘mnu.m Aktua”ty

Docasné zmeriy na linkdch cislo:

318 a 448 v Ritce
od 53,2085 do odveldni

i Vs upozomit na zménu inek tisio 314 a 448 z divodu (pind uze-
virky uice Prazski 8 ulice N Navs v Souvisiost § opravou komuniact

318 vistupnl | nastupni Zastivka Ritka se plemistije K provzomimu oznacniku v
ul. Na Néwvsi, naproti pravidelné nistupni zastives

#48. zastivia Ritka se obousménmi plemistupe K provizomimu oznatniku v ul. Na
Navsi, naproti pravideiné nastupnl zastivee (shodnd s 318)

Docasné preuseni provozu linky:
0 449 v celé trase

od 12.0.3015 do 14.1.2015

Lovem ipsum dolor sit amet, consecletur adiiscing et sed do eiusmod lempor
incicidunt ut labiore et doiore magna aliqua, LIt enim ad minim veniam. quis nosind
exercitabon Ullamco abons nesi Ut abiquip ex ea commodo consequat Duis. aute
irure dotor in reprehendent in voluptate velit esse clium dolore eu fugiat rula pana-
tur. Excepleur sint occaecat cupidatat non prosdent. sunt in culpa gui officia dese-
runt mollit anim id est laborum

@) Novy midibus Iveco Stratos

Od mésice fina nasazueme do siutby novy, Castednd nizkopodialni. mudibus
Iveco Siratos s evdentnim tislem 1109

6& @V provorw od dubma
Dobricharice, nddraii - Kptin

[ ] | SR —————_ TTSTESY A

(zdroj: vlastni prace)
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Shrnuti

Vysledkem prizkumu je castecné potvrzeni mé hypotézy o nizkém povédomi o
znacce Martin Uher, lidé si znaCku nevybavi, nicméné podvédomé ji znaji. Cilem je
tedy ulehcit zapamatovatelnost soucasného logotypu. Vysledky SWOT analyzy ukazuji,
ze podnik mé mnoho silnych stranek, kterych se da vyuzit a je stabilni. Logotyp vychazi
z fecké mytologie — stvofeni Pegase. Nové logo musi byt moderni a snadno
rozpoznatelné. Stanovenim minimalni velikosti a ochranné zony je bran zietel na
dobrou C¢itelnost loga. Umisténi logotypu na vozech je volné v ramci predepsané¢ho
vzoru, ktery se snazi vyuzit co nejvice prvkd pozornosti. Nedoporucuji pouzivani
sloganti a mott na vozech. Z marginalii je detailn¢ ptfedepsan hlavickovy papir, vizitka a
dopisni obalka, piipadné dalsi predméty se budou fidit obecnymi pravidly, které urcuje
logo manual. Navrh webovych stranek je proveden Cistou a vzdusnou jednobarevnou
grafikou, doplnénou o barevné ikony. Cilem je maximalni jednoduchost, jak po strance
technologické tak grafické, a prehlednost. Stranky jsou navrzeny i s ptihlédnutim na

mobilni pfistroje.

Obrazek 19: Vzhled nového webu na mobilnich telefonech

=0}

Martin Uher Ropid

Autobusovd doprava

Smluvni doprava Vozidla Kontakty Odkazy

Aktuality

Daocasné zmeny na linkdch cislo:

318 a 448 v Ritce
od §.3.3015 do advoldni

Dovelujeme si Vs upozofmit na zménu linek Sisko 314 8 448 2 olvodu Gpind uza-
virky ulce PraZskd a ubce Na Navsi v souvislosti s opravou komunikaci

318: vjstupni i nastupni zastavka Ritka se premistuje k provizomimu oznagniku v
ul. Na Navsi, naproti pravideiné nastupni zastivce

X K

(zdroj: vlastni préce)
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8. HARMONOGRAM A ROZPOCET

., Investice do védeni ma nejvyssi urok

8.1 Harmonogram praci - Benjamin Franklin
V soucasné dobé povazuji cely projekt za dokonceny a predani vSech materiali
zakaznikovy probéhne v Cervenci tohoto roku. Spusténi celého nového stylu by mélo
probéhnout od 1. Ledna 2016, nicméné jedna se spiSe o symbolické datum, protoze jak
jiz bylo feceno dfive, prelepeni log vSech autobusti neni mozné provést najednou. Touto
dobou by vsak jiz mély byt v provozu nové webové stranky, a mé¢l by se pouzivat novy

systém aspon v tisténé komunikaci.

Prvni schiizka s klientem probéhla v tnoru 2014, kde jsme se dohodli na modernizaci
soucasného stylu. Priizkum a analyza podniku probéhly béhem 1éta 2014, v srpnu jsem
poté prezentoval sva zjisténi a dohodli jsme se také na tvorbé novych webovych
stranek. Jelikoz jesté pocatkem prosince bylo provedeno jen minimum prace, rozhodl
jsem se, ze praci pouziji také jako moji bakalatskou praci. Navrh nového designu, loga a
vizualniho stylu probihal od listopadu do ledna 2015. V tnoru probéhla zatim posledni
komunikace, na které jsme domluvili podrobnosti pfedani. Pfiprava nové webové
prezentace za¢ne v Cervenci, prace bude probihat extern¢ a proto nezndm piesné datum
spusténi nového webu, nicméné mélo by se tak stat do konce roku. Od Cervence také
budou postupné¢ vymenovany tiskové materidly. Prvni hodnoceni splnéni pozadavka

probéhne v lednu 2016, druhé pak na konci roku 2016.



Harmonogram praci

Tabulka 1

Leden Unor Bfezen

Konzultace se zakaznikem
Prizkum

za spolecnosti
Navrh webovych stranek
Priprava a spusténi webu
Navrh loga a viz. Stylu
Priprava margina
Uzivani stylu

Leden Unor Bfezen
Konzultace se zakaznikem
Priizkum
Analyza spoleénosti
Névrh webovych stranek
Pfiprava a spusténi webu
Navrh loga a viz. Stylu
Pfiprava marginalii
UZivani stylu
Evaluace

Duben

Duben

Kvéten

Kvéten

Cerven

Cerven

2014

Cervenec

2015

Cervenec

Srpen

Srpen

Rijen

Rijen

Listopad

Listopad

Prosinec

Prosinec

)

4

’

i prace

vlastn

(zdroj
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8.2 Rozpocet

Na cely tento projekt bylo od zacatku uréeno 30 000 K¢. Tento rozpocet se ukazal
jako neredlny znékolika davodl, pivodni rozpocet mimo jiné totiz pocital pouze
s provedenim redesignu spolecnosti s tim Ze tisk si firma zajisti sama. Pozd¢ji se ovSem
k zadani ptidal i navrh webovych stranek, coz samo o sobé¢ je relativné finanéné naro¢né
a nebylo by mozné dodrzet kvalitu nebo rozsah prace. Z tohoto divodu bylo
rozhodnuto, ze ja provedu pouze navrh a kddovani si firma zajisti externé sama. Diky
tomu se rozpocet nakonec dostal na 30 250 K& vcetné DPH. Jednotlivé polozky jsou
nauctovany takto: Prlizkum, jelikoz se jednalo o nenarocnou praci, byl prizkum ocenén
na 1500 K¢ bez DPH, respektive 1 815 K¢ v¢. DPH. Navrh loga je tradi¢n¢ velice
obtizny proces, a proto je hodnocen na 7 000 K¢ (8 470 K¢ v¢. DPH). B€zné je nacenit
logotyp na mnohem vyssi ¢astky, nicméné protoze se jedna o navrh od nezkuSeného
grafika, je cena takto nizko, navic vice penéz v rozpoctu stejné neni. A€ se to muze zdat
jinak, vypracovani logo manuélu neni jednoduché, proto je cenéno na 5 000 K¢ (6 050
K¢ v¢. DPH), coz je ovSem stale hluboko pod béZznou cenou. Navrh webovych stranek
nejvyssi castkou vramci tohoto projektu a to 10000 (12 100 K¢ vé. DPH) Ké.
Zavérecné hodnoceni je v podstaté administrativni prace, stat bude 1 500 K¢ (1 815 K¢

v¢. DPH). Celkové tedy ma prace vyjde firmu na 25 000 K¢ (30 250 K¢ vé. DPH).

Protoze je dobré védet, kolik firma zaplati celkove, pokusil jsem se odhadnout kolik,
bude podnik stat provedeni tisku a webovych stranek, jedna se pouze o odhad, protoze
nemam informace, kde bude tisk, popiipadé kodovani provadéno. Podle mého odhadu
ptijde tvorba webové prezentace podle mého ndvrhu na minimalné 20 000 K¢ (téméf
25000 K¢ s DPH) a tisk bude stdit minimalné 10 000 K¢ (asi 12 000 K¢ s DPH).
Celkové tedy firma zaplati minimalné 55 000 Korun bez DPH a 66 550 Korun s DPH,
statu odvede 11 550 Korun.



Tabulka 2: Rozpocet

Bez DPH Celkem
Priizkum 1 500,00 Ké 315,00 Ké 1 815,00 Ké
Navrh loga 7 000,00 K¢ 1 470,00 K& 8 470,00 K&
Vypracovani logomanualu 5 000,00 K& 1 050,00 K& 6 050,00 Ké
Navrh webowych stranek 10 000,00 K¢ 2 100,00 K¢ 12 100,00 K&
Evaluace 1 500,00 K¢ 315,00 Ké 1 815,00 K&
Celkem 25 000,00 K¢ 5 250,00 Ké 30 250,00 K&

Provedeni webovych stranek 20 000,00 K& 4 200,00 K¢é 24 200,00 Ké
Tisk marginalii 10 000,00 K¢ 2 100,00 K& 12 100,00 Ké
30 000,00 Ké 6 300,00 K& 36 300,00 K&

(zdroj: vlastni prace)

8.3 Evaluace

Na konci kazdého projektu by mélo probéhnout zavérecné hodnoceni, to je dulezité
pro pochopeni ptipadnych chyb, pouceni se z nich, je také dilezité védét, jak a jestli
vibec jsem naplnil ocekdvané cile. Cilem tohoto projektu je zvysit povédomi o znacce
Martin Uher, to by mélo upevnit soucasnou vyjednavaci pozici, a usnadnit ptipadnou
expanzi na nové spoje. Jedna se vlastné¢ o nejzakladnéjsi formu PR. Vyhodnoceni
ucinnosti nového vizualniho stylu a webovych stranek probéhne celkem ve dvou fazich.
Prvni faze probéhne na prelomu roku 2015/2016, tato faze zhodnoti nejen to, jak je
novy vizudlni styl pfijat vefejnosti takzvané na prvni pohled, ale také efektivnost prace
spolecnosti s novym vizualnim stylem a kvalitu provedeni webovych stranek. Druha
faze prob¢hne na konci roku 2016, takto dlouhé doba je potieba, aby se zmény takzvané
zab¢hly. Za tuto dobu opadne nadseni jak uvniti firmy tak venku mezi zédkazniky. Bude
proto dulezité ovérit, jestli novy styl funguje tak jak je pozadovano a jestli je s nim

nakladano spravné. Vyhodnoceni provede autor prace.
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,, Urazil jsem boha i lidstvo, nebot’ mé dilo
nedosahlo kvality, které melo“

r A4
ZAVER - Leonardo da Vinci

Musim se pfiznat, ze prace byla pro mé velice naro¢na, jedna se o mij prvni
samostatny projekt toho typu, a proto jsem si nebyl ve vSem 100% jisty, ale nakonec
jsem s vysledkem projektu spokojen. Bohuzel, jak se zdad realizace projektu nebude
probihat uplné€ hladce. I pfesto, ze jsem jiz dostal zaplaceno, mrzelo by m¢, kdyz by se

moje prace jen tak ztratila, nebo nebyla vyuzita naplno.

Co se mé bakalarské prace tykd, podafilo se mi splnit vSechny tfi mé cile. Prvnim
cilem bylo zjistit, jak je na tom spolec¢nost Martin Uher, co se znamosti ty¢e. Domnival
jsem se, ze firma je spiSe méné znama az neznama, lidé prosté jezdi autobusem a ne
s Martinem Uhrem. Toto se c¢astecné potvrdilo, kdyz pouze malé procento
dotazovanych v mém prizkumu znalo spole¢nost. Nicméné jak se pozdéji ukazalo, lidé
spolecnost podvédomé znaji, jen si na ni nevzpomenou ihned. To tedy vyvratilo mou
tezi o neznamosti spole¢nosti mezi lidmi. Tento prizkum tak také pomohl usmérnit
novy styl, ktery misto toho, aby byl revoluc¢ni, je tak spiSe Iépe zapamatovatelny.
Druhym cilem bylo prokézat, jestli se tento projekt da provést v rozsahu a kvalité
stanovené za 30 000 K¢&. Toto se ukdzalo jako nemozné, neni mozné provést redesign
vizualniho stylu a tvorbu novych webovych stranek za 30 000 K¢. Po tpravé zadani
popsané v predchozi kapitole sice bylo mozné se na tuto ¢astku dostat, ale to pouze diky
tomu, Ze jsem mél naprostou kontrolu nad rozpoctem, a také diky tomu Ze prosté nebylo
k dispozici vice jak 30 000 K¢. Finanéni hodnocenti je tak velice nizké, nicméné protoze
se jedna o moji prvni zakazku, povazuji tuto ¢astku za velice slusnou. Poslednim cilem
bylo dokazat, jestli se takovyto projekt da v urCeném cCase stihnout. Podafilo se mi
prokdzat, Ze ano, za coZ jsem rad. Samotna prace zacala v podstaté az v listopadu 2014

a byla dokonc¢ena v unoru 2015.
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MHD - Me¢stska hromadna doprava

Atd. - a tak dale

Apod - a podobné

Tzv - Takzvané

PID - Prazské integrovana doprava

DPP - Dopravni podnik hlavniho mésta Prahy

ROPID - Regionalni organizator prazské integrované dopravy
RZ - Registra¢ni znacka
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Ptiloha 1: Autobus s typickym natérem spole¢nosti Martin Uher

(zdroj: martinuher.cz, online, cit. 17. 11. 2014)



Piiloha 2: Navrh reklamniho billboardu

Autobusovd doprava

(zdroj: vlastni prace)
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Ptiloha 3: Navrh hlavickového papiru

Martin Uher, s.r.o.
ICO: 2673 9135 .
DIC: 060 - 2673 91 35 —

Telefon | Fax: 318 590 §13 -‘*7
e-mail: uhermartin@quick.z .
Martin Uher
Autobusovd doprava

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Vestibulum pulvinar eros dui, id elementum
arcu pulvinar quis. Cras venenatis vestibulum consequat. Nunc sollicitudin metus sed diam laoreet
laoreet. In eget pretium justo. Fusce lacus ligula, dignissim id tellus vitae, viverra dictum est. Nulla
magna sapien, hendrerit non tristique at, tempus at felis. Nunc iaculis neque sit amet mi facilisis volut-
pat. Aenean turpis justo, sollicitudin ut massa id, commodo viverra ligula. Nullam porttitor nisl non dui
molestie aliquam. Donec eget consequat mi, at convallis arcu. Integer porta ante a rhoncus porta. Donec
in pharetra neque. Nam ac bibendum lectus. Mauris augue nunc, aliquet a dolor at, mattis venenatis
sem. Nullam pulvinar diam metus, id accumsan libero vehicula non.

Morbi quis sapien lobortis, fringilla urna sit amet, feugiatlorem. Suspendisse egestas auctor libero, eget

tempor magna ullamcorper vel. Suspendisse potenti. Cum sociis natoque penatibus et magnis dis
parturient montes, nascetur ridiculus mus. Morbi eu nunc euismod, dapibus quam sed, iaculis augue.
Proin id vehicula ipsum, sed condimentum nisl. Ut quis neque nunc. Cum sodiis natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus.

Proin ultrices justo vel nisi gravida auctor. Curabitur orci purus, ullamcorper et placerat eget, congue
dignissim dui. Integer ut sodales justo, in vulputate massa. Fusce commodo nec orci vel pretium. Fusce
ut lacus a est dapibus commodo. Fusce dapibus aliquam leo vitae condimentum. Phasellus metus leo,
consequat ut nunc non, sagittis eleifend quam. Pellentesque tempus aliquet placerat. Curabitur molestie
auctor leo, sed malesuada augue. Nam consectetur lacinia tincidunt. Cum sociis natoque penatibus et
magnis dis parturient montes, nascetur ridiculus mus. Vivamus dictum diam mi, a blandit augue moles-
tie nec. Nunc sed risus at nibh molestie semper a sed eros. Pellentesque habitant morbi tristique senec-
tus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. Sed sit amet arcu auctor, volutpat elit eu, mollis
neque.

Pellentesque ut eleifend sem, id eleifend nulla. Nuncelit nisi, vulputate sed lobortis sit amet, ornare sed

eros. Phasellus venenatis sed nunc id condimentum. Vivamus sit amet nulla interdum, interdum augue
vitae, commodo justo. Nunc ac vestibulum lectus. Donec faucibus lectus a leo vulputate pellentesque.
Sed accumsan erat bibendum lectus blandit, ut aliquam mauris cursus. Donec consectetur leo a
accumsan feugiat. Ut blandit ornare nisi a accumsan. Vivamus tempor ac leo non lacinia. Praesent
condimentum nulla sit amet eros pretium pharetra. Curabitur ut massa tincidunt, sodales nisl vehicula,
iaculis sapien. Integer quis scelerisque erat, vitae posuere nunc. Phasellus nec elementum nunc.

Sed venenatis sodales sem, non elementum leo tristique facilisis. Vivamus venenatis ipsum aliquet
fermentum rutrum. Sed placerat lacus eu lectus iaculis, ac lobortis metus facilisis. Praesent tincidunt

=N

Martin Uher, s.r.o., Revnickd 605, 252 10 Mnisek pod Brdy

(zdroj: vlastni prace)
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Ptiloha 4: Navrh obalky

Martin Uher, s.r.0.,
Revnickd 605,
Mnisek pod Brdy
252 10

Franta
Prazska 605
Praha

252 10

(zdroj: vlastni prace)
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Ptiloha 5: Webové stranky

Martin Uher

- Nows Ves p Pt

Mnied .8 Fymad

pem s

085 Magholens

Aktuality Smluvni deprava Vozidla

Martin Uher

Firma Martn Uner-autobusov doprava venikda v roce 1962 Prvnl

podrikem hi. m. Prahy, .3, Taio chuteénost nemalou mérou pliepéla k tomu, 2e
Firma ok 1955 na ZAKIACH Ysiedku ViDRGVENG flzeni lcencnd phrvzala provaz
hnky Prazess iniegrované copravy (dake jen PID) tisia 360 (Prana. Smichovke
RAGra2i - Jiovisld - Tmovd), & Siala se 18k viBe¢ BN mow. kerd vedie
Dopravhio podniku bl m. Prafy. 8.5 ZARGVAL BOVOZ PIMESISkE USObUSOVE
lnky systbn PID.

W soutasnost e systinu PID
vpmmlmn,mmpyum ™ Proby iglsla 314, 317, 318, 321
448 @ 449 0 Inku cyklobusia) Standarinl | Kioubow aulobusy willdl katdy pra-
cownl den 2 dopranvivio zirvodu v Mniiku pod Brdy. Aresd provaznl zéklacny jo ve
iastricevi ferry a sicutl nesen ke gardowant utobusd @ zablovani jefch prvo-
Tuschopnost dhe schvskench technickich pOZodavid soutasti ubied v ke
peoven|
8 HChNCKY Gispedink 8 socidinl Zazem! Y. vmmnmnimm
PHM oro pindni vozidel obshuicich Bnky syst

Yo pek o v cikamonl ke shctany ontly Kavoom » ecacen Suar
WVaechiiy sisobusy jsou vybaveny odbavovacim Tafizenim WYPOL. hiaai
Zbdubl. el sieosk i Tarapurury & eskovrind scndekaory peo

evidomé:
‘2anj 2 provoznich vozl
novich von wzmmnwmlmm(mmm
EURQ) po roce 1598, Jedsh v ietodnim 1oce a polatkem roku piting pled-
ki dalbich novich BURODUSG.

bezprutiemont Zabezpeten provazu lnek PID ACu vybawenl mobanim tele-
unnsu:m-wwm prowoan dispetink famy. Pro plipad vypadiu na
o colotidennis pavens cperavel zaicha

Baldin pledpoliady peo lispbnd Eabezpedovinl pranedelnho prowozu fia Bnkich
systéenu PID jo urtité taka skutetnost, te plimo v arediy dopravnino Zivod v
Minktku pod Brdy sidll velkoobchodnl spoletnost s niheadnimi diy na ndkladnl
automotity a sutobusy, kier e hiavnim dodavatelem.

Kontakty

Odkazy
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Martin Uher
Autobusovd doprava

Semichavsh € nadeati - Nord Vs p Pl

Smichvskd nddnati . Dobitmdm.

448 i

Kartl - Moiich p ey US Novd

86 0+t

Aktuali Smluvni doprava Vozidla
Aktuality

o Docasné zmeriy na linkdch ¢islo:
318 a 448 v Ritce
od 5.3.2015 do odvoldni

upozomit na zménu inek Cisko 314 2 448 2 divodu Opind uza-
virky a v komunikact

au mmm i ndstucn| zastavia fitka aemnm R previzermimi oznatnlku ¥
naprot pravideing nastupnl zastivos

A48 zastivicn Ritka vul Na
Navs wuwwzumwcm-aw:

Docasné preuseni provozu linky:
449 v celé trase
od 1212015 do 1412005

Lorem ipsum dolor sit amet. consectelur adipiscing eit. sed 6o eiusmod tempor
aliqua. Ut enim nostrud

ezwmmwmbsmnu&wwuuwmwmm Dust auate
rure dokor in

ur. Excepteur sint accaecat cupsdatst non prosdent, sunt 1 AP QUi O dess.
runt molkt amim id est laborum

@ Novy midibus Iveco Stratos

O mésie Mna Nasazueme 9 Slby Novy, EASIEENE NIZKOPOMAZAI, MIdbIS
Iveco Stratos 5 evidendnim Sislem 1109

(zdroj: vlastni prace)
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