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Další hodnocení:
Autor si zvolil nadčasové téma „Podnikatelský plán“ při jehož zpracování zachoval proporcionalitu teoretické,
analytické i návrhové části bakalářské práce (BP). Stanoveným a hlavním cílem BP je tvorba a vyhodnocení
podnikatelského plánu pro společnost Couple Company, s. r o., která přes své firemní webové stránky bude
nabízet služby v oblasti tvorby online reklamních kampaní a vývoje webových stránek. BP je přehledná, má jasně
stanovenou strukturu, skladba obsahu postupuje v logickém sledu od výkladu teoretických základů k samotnému
praktickému zpracování dané problematiky. Autor při zpracování tématu vychází z teoretických poznatků zjištěných
studiem dostupných zdrojů. Teorie je doplněna o širší vhled do významu a struktury marketingového plánu v rámci
podnikatelského plánování. Autor pro řešení tématu využil dostatečné portfolio odborných zdrojů, monografií,
včetně internetových zdrojů. V seznamu použité literatury jsou zdroje v ruském, anglickém a českém jazyce.
Všechny literární zdroje v textu jsou uvedeny v Seznamu bibliografických odkazů. Citace i parafráze jsou v textu
řádně označeny. Pro celkovou analýzu podnikatelského záměru autor aplikoval tvorbu podnikatelského plánu do
modelu Lean Canvas. Na základě posouzení míry naplnění vytyčeného hlavního cíle je možno konstatovat, že cíl
BP byl splněn. Lze ocenit, že autor uvádí vlastní pohled a myšlenky na zkoumanou problematiku.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Popište Inkluzivní marketing.

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Co je hybridní zákaznický zážitek?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Vysvětlete rozdíl mezi inbound a outbound marketingem.

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
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