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POSUDEK VEDOUCIHO ZAVERECNE PRACE

Nazev prace:: Podnikatelsky plan — tvorba webovych stranek s nabidkou sluzeb v oblasti online marketingu a
webového designu

Typ prace: Bakalarska prace
Jméno studenta: Litvinec Alexej

Vedouci prace: Ing. Luka$ Blazek, Ph.D.

Prace spliuje zadani Ano

Ne

Aktualnost tématu Velmi aktualni

Aktualni

Nadcéasové-neutralni

Neaktualni

Naro¢nost tématu Naro&né teoreticky i metodologicky

Teoreticky naroéné

Metodologicky naro¢né

Relativné jednoduché

Struktura prace Uplna, logicka

Uplna, logicky $patné koncipovana

Neuplnd, logicka

Neuplnd, logicky Spatné koncipovana

Literatura a prace s ni Originalni prameny

Aktualni prameny

Zastaralé prameny

Aktivné vyuzité, organicky zapracované

Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

Nedostateéné vyuzité
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Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy) Optimalni mnozstvi
Postadujici mnozstvi X
Prili§ Cetné na ukor textu
Nedostateéné
Organicky spojené s textem X

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

Vlastni p¥inos price Formulace plvodnich zavérd

Formulace zavéri kompilovanych ze zdrojt X

Chybi formulace vlastnich zavéri

Dalsi hodnoceni:

Autor si zvolil nad€asové téma ,Podnikatelsky plan“ pfi jehoz zpracovani zachoval proporcionalitu teoretické,
analytické i navrhové Casti bakalafské prace (BP). Stanovenym a hlavnim cilem BP je tvorba a vyhodnoceni
podnikatelského planu pro spole€nost Couple Company, s. r 0., ktera pres své firemni webové stranky bude
nabizet sluzby v oblasti tvorby online reklamnich kampani a vyvoje webovych stranek. BP je pifehledna, ma jasné
stanovenou strukturu, skladba obsahu postupuje v logickém sledu od vykladu teoretickych zakladd k samotnému
praktickému zpracovani dané problematiky. Autor pii zpracovani tématu vychazi z teoretickych poznatk( zjisténych
studiem dostupnych zdrojd. Teorie je doplnéna o $ir§i vhled do vyznamu a struktury marketingového planu v rdmci
podnikatelského planovani. Autor pro fe$eni tématu vyuZil dostateéné portfolio odbornych zdroj, monografii,
véetné internetovych zdroji. V seznamu pouzité literatury jsou zdroje v ruském, anglickém a ¢eském jazyce.
V8echny literarni zdroje v textu jsou uvedeny v Seznamu bibliografickych odkazl. Citace i parafraze jsou v textu
fadné oznaceny. Pro celkovou analyzu podnikatelského zaméru autor aplikoval tvorbu podnikatelského planu do
modelu Lean Canvas. Na zakladé posouzeni miry napIinéni vytyeného hlavniho cile je mozno konstatovat, ze cil
BP byl spInén. Lze ocenit, ze autor uvadi vlastni pohled a mySlenky na zkoumanou problematiku.

Otazka ¢. 1 vztahujici se k tématu prace:
Popiste Inkluzivni marketing.

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Co je hybridni zadkaznicky zazitek?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Vysvétlete rozdil mezi inbound a outbound marketingem.

Ostatni otdzky vztahujici k tématu prace:
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Vysledné hodnoceni doporucuji k obhajobé

nedoporucuji k obhajobé

Datum: 09.06.2022 Podpis vedouciho price
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