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1 Uvod

Tato bakalaiska prace se vénuje Ceskym a polskym webovym strankam
zabyvajicim se obchodem a jejich piekladu. Uvod do problematiky bude zapocat
predstavenim role piekladatele a jeho pfedpokladi k prekladu webovych stranek. Dale se
prace bude vénovat rozboru Ceskych a polskych stranek a jejich prekladu, coz je
zékladnim pilifem, na kterém bude prace postavena. NejdulezitéjSim ukolem webovych
stranek je zaujmout zakaznika a ptesvédcCit ho, aby si pravé zde koupil zbozi ¢i sluzbu.
Proto je velice dilezity vzhled a uspofadani webové stranky, vyznaceni hlavnich a
dalezitych poloZzek a v neposledni fad¢ i1 piehlednost a ¢tivost. Podstatou této prace je
pteklad hlavnich poloZek a poukdzani na rozdily v osloveni zdkaznika, v jeho uvitani a
ptedevsim jeho provedeni celymi strdnkami v polské 1 ceské verzi. Ackoli v nékterych
piipadech jde o rozdily drobné, jsou tu i takové odliSnosti, jez v zaddném piipade
piekladatel nesmi ignorovat a musi se plné ptizplsobit stylu pouzitého jazyka jak
v polské, tak v Ceské verzi webovych stranek. Jde pfedevsim o rozdily v komunikaci se
zékaznikem a ve zplisobu jeho per svaze.

Neméné dileZitym rozdilem je ¢etnost vyuzivani cizich slov, pfevazné anglicizmi
v Ceském a polském jazyce. Jelikoz prodej zbozi a sluzeb prostifednictvim internetu je
otazkou poslednich let, je vice nez zfejmé, ze v jazyce, v jakém jsou psany weboveé
stranky, se vyskytuje 1 mnoho nové¢ piejatych cizich slov. Jsou vSak zna¢né rozdily mezi
vyskytem téchto slov na polském a ceském webu a piekladatel musi vzit tuto odliSnost
Vv potaz.

Problematika cizich slov tzce souvisi 1 stim, pro jakou cilovou skupinu jsou
a nejefektivnéjSich marketingovych strategii, je vice nez ziejmé, ze tuto strategii hojné
vyuzivaji 1 prodejci na internetu. Tento podstatny jev, jenz se hojné vyuziva piredevSim u
upoutavek, je dillezité zaznamenat pii piekladu a preklad se musi pfizplsobit jazyku, jaky
je pro onu skupinu typicky a vhodny.

Dalsi ¢ast prace do jisté miry shrne vSeobecné, avSak nejCastéjSi a paradoxné
neziidka opominané rozdily v polstin€ a cestiné. Jde hlavné o zplsob tvofeni slov a o
zradnd slova. Ackoliv tato ¢ast neni otazkou vyhradné piekladu internetovych stranek, je
povinnosti kazdého piekladatele tyto pomérné komplikované zadrhele nastudovat. Proto

je dulezité 1 tento problém rozebrat.



Na zavér prace bude upozornéno na chyby pii prekladu webovych stranek.

Prace si klade za cil poukdzat na dilezité rozdily mezi Ceskymi a polskymi
webovymi strdnkami a na specifika jejich piekladu. JelikoZ jde o pomérné moderni
zalezitost, je tfeba vytyCit hlavni pozadavky pro pieklad a zabranit tak nespravnym
ptekladiim a pocestélym piekladim polskych stranek a naopak. Mlze byt také voditkem

a pomocnym zdrojem pro seznameni se s pieklady webovych stranek.



2 Role prekladatele

Ptekladatel je cloveék, ktery je schopen plynule hovofit, Cist a psat minimalné
dvéma jazyky a pifevadi psany text z jednoho jazyka do druhého. Psany text mohou
predstavovat: knihy, novinové ¢lanky, manualy, letaky, dopisy, scénafe, reklamy, webové
stranky a mnoho dalSich.

Prace prekladatele predstavuje vic nez jen prekladdani slov z jednoho jazyka do
druhého. V ptekladu jde piedevsim o prelozeni mySlenky. Bude-li piekladatel prevadét
jednotliva slova, 1 kdyz ve spravném vyznamu, mize tim véta ¢i cely text piijit o zakladni
mySlenku.

Ma-1i byt preklad hodnotny, musi piekladatel zvladat také gramatiku a rtzné
gramatické odliSnosti jazyki, se kterymi pracuje. To je také podstatny rozdil oproti
tlumoceni. Tlumo¢nik musi vyborné ovladat mluvené slovo, musi mit dobrou artikulaci a
piizvuk, nesmi mit vyrazn¢j$i vadu fe€i a jiné nedostatky tykajici se jeho mluvené¢ho
projevu. Naopak piekladatel musi vyborné zvladat pisemny projev, musi byt zaroven
editorem svého pielozeného textu a musi zndt gramaticka pravidla cilového jazyka.

Ptekladatel se také musi vyborné orientovat ve velkém mnozstvi obort, jelikoz
pieklada rizné zaméiené texty. VétSinou se prekladatel nezaméfuje jen na jednu oblast,
napi. na technické obory ¢i na texty z ekonomie, protoZe tu je velké riziko nedostatku
zakazek. Z toho divodu se piekladatelé sami vzdélavaji v co nejvice smérech, at’ uz jsou to
témata pravni, l¢kaiska ¢i veterinarni, jazykoveédna, historickd, hudebni a mnoho dalSich. I
piekladatelé krasné literatury se musi orientovat a znat terminologii rtiznych obora, protoze
jak je zndmo, v jedné knize se mohou vyskytnout terminy jak z lékatské ¢i soudni praxe,
tak zaroven naptiklad ze stavitelstvi vySkovych budov a mrakodrapt.

A stejné tak tomu je u piekladu webovych stranek. Internet je v soucasné dobé
nejveétsim a nejvice vyuzivanym prostiedkem ke sbirani informaci, ke komunikaci mezi
lidmi, propagaci a prodeji vyrobkli a sluzeb a kdalSim c¢innostem souvisejicim
s obchodem. Pravée toho vyuziva stale vétsi procento lidi. Nakupovani pies internet je stale
obliben¢js$i a proto ho vyrobci, poskytovatelé rtiznych sluzeb a reklamni agentury v
obrovské mife vyuzivaji.

Na internet je mozné se pripojit témef kdekoliv a témét v jakékoliv zemi na svétg, a
tudiz, prevazné diky mezinarodnimu obchodu a spolupraci (ale nejen diky tomu) je tieba
informace sdilené prostfednictvim internetu ptfevadét z vychoziho jazyka do cilovych

jazykd.



Ceska republika a Polsko jsou sousedni zemé a obchod predstavuje v obou zemich
jeden z hlavnich ptijma. Proto je stale vétsi potieba piekladat webové stranky.

Pieklad webti je do jisté miry odli§ny od piekladu b&zného souvislého textu. Casto
jde o rtizné nadpisy a popisky, vysvétlivky, odkazy, ivody, oslovovani, ceniky, smluvni

podminky, ankety a podobn¢.

3 Vzhled webové stranky a prizptusobeni prekladu

Pro kazdou webovou stranku, zaméfenou na jakoukoliv podobu obchodu, je
dalezit¢ na prvni pohled zaujmout. Ztoho potom plyne véE&tSi ndvStévnost a veétsi
objednavky. Velice dulezitd je jednoduchost a cCtivost textu. V tomto piipadé musi
piekladatel volit slova, ktera zauyjmou pravé onu skupinu, pro kterou jsou webové stranky
urceny. Pro hlavni nadpisy a tvod by mél piekladatel volit chytlava, dobie znéjici slova.
Velice dilezita je rychlost sdéleni nejdilezitéjsi informace (Ze jde o prodej konkrétniho
druhu zbozi ¢i sluzeb) a jednoduchost. Jako prvni véc je preklad nazvu internetového
obchodu. Naptiklad u nazvu zdrowazywnosc.com.pl se neni tteba n&jak pozastavovat nad
tim, aby pteklad byl pfesny a odpovidajici (snad jen zda uZ doména neni obsazend). Ale u
nazvu e-zdrowie.abc24.pl by bylo dobré se zamyslet nad jednodussi variantou. Je doslovny
pieklad e-zdravi.cz dobry? Nebylo by lepSi ndzev pozménit, aby v néas neevokoval
predstavu, ze jde napiiklad o zdravotnické potfeby namisto biopotravin a zdravé vyzivy?
Avsak toto je problém jen okrajovy, protoze pirekladatel miize ndzev webu jen navrhnout,
piesné znéni zavisi na prodejci (provozovateli webu).

VétsSim problémem, a da se fict jednim z nejpodstatnéjSich, je pieklad uvodni

stranky, osloveni zakaznikt a pteklad hlavnich nadpist.

3.1 Zahlavi a logo

Kdyz ziistaneme u tématiky zdravé vyzivy, tak je vzhled ¢eskych i1 polskych stranek
vétSinou velmi podobny. Stranka nas obvykle uvité stylizovanou fotografii lanu s obilim ¢1
cerstvou zeleninou, ktery je doplnén citditem nebo jednoduchou vétou o zdravi. I preklad
uvodni véty u obrazku je velice dulezity, protoze zakazniky Casto piijjemné nalédka. Jde-li o

citdity znamych osobnosti ¢i pfislovi jako naptiklad: , Jezeli teraz nie masz czasu dla



zdrowia, pézniej musisz go znalezé dla choroby' nebo ,, Necht tvd strava je ti lékem a ne
lék stravou* je pravd&podobné, Ze jiz budou mit sviij pieklad. Je viak spousta takovych,
jez st vymysli tvlirce webu ¢i prodejce. U takovych potom musi pfekladatel zvolit spravné
znéni v jazyce, do kterého pieklada. Jako piiklad se hodi: ,, We wspdipracy z naturq’” nebo

1 &, To nejcistsi z piirody pro Vs a Vase déti*”. U prvniho by

., Bo zdrowie jest wazne“
bylo dobré zvazit, zda doslovny pieklad ,,Ve spolupraci s ptirodou* by nemohl byt

pozménén na malebnéjsi ,,V souladu s prirodou* ¢i,,V harmonii s prirodou.

Prvnim komunika¢nim prvkem firmy je logo. Logo predstavuje obrazek nebo
graficky zpracovany nazev firmy. Pokud text v logu (at’ uz jde o ndzev firmy ¢i upfesnéni
jeji c¢innosti) je polsky nebo cesky, je tfeba ho pielozit. Naptiklad logo firmy
WindySchodowe.pl. Zde se z loga Cesky ctenat nedozvi a nevyvodi si, co jsou ,,windy

schodowe*®, proto je tieba také logo ptizplsobit Ceskému Ctenari.

3.2 Osloveni

Dalsi véci, kterd se tykd osloveni a zaujeti zdkaznika, je zptisob uspotadani webu.
V soucasnosti se stava zadan¢jSim a atraktivnéjSim, aby stranky neunavovaly oko Ctendie.
To znamena, ze plocha neni pfeplnéna, stranky jsou vzdusné a jednotlivé polozky jsou
snaze odliSitelné, coz urychluje ostfeni na konkrétni polozku. Velice dilezité je
pfedstaveni firmy a to, co na strdnkach najdeme. Na ukazku lze pfedstavit internetové
stranky pravnich kancelafi. Jak v ¢eském, tak v polském jazyce je zde aplikovano praveé

ono minimalizovani a zjednoduSovani v co nejvétsi mite. Stranky jsou velice piehledné,

1 Sklep Zdrowa Zywno$¢.Sklep Zdrowa Zywnos$é[online]. (c) 2008-20112 [cit. 2012-02-04]. Dostupné z:

http://www.zdrowazywnosc.biz.pl/

2 Zdrava vyziva Hronov. Zdravd Vyziva Hronov - Internetovy obchod [online]. (¢) 2008 [cit. 2012-02-07]. Dostupné z:

http://www.zdravavyzivahronov.com/

3 Zdrowa zywnos¢ | ziota i nalewki Hildegardy | zywno$¢ dla dzieci | eko sklep - Ekozakupy24.pl. Zdrowa zywnosé | ziota i
nalewki Hildegardy | zywnos¢ dla dzieci | eko sklep - Ekozakupy24.pl[online]. (c¢) 2012 [cit. 2012-02-07]. Dostupné z:
http://ekozakupy24.pl/

4 Vegeswiat.pl. Sklep ze zdrowq - ekologiczng - Zywnosciq - VegeSwiat [online]. (c) 2009 [cit. 2012-02-07]. Dostupné z:
http://www.vegeswiat.pl/

5 BIO-country.cz - biopotraviny, bio produkty, ekodrogerie, pfirodni kosmetika &amp; fair trade. Bio-country.cz -
biopotraviny, zdrava vyziva, prirodni kosmetika, ekodrogerie Ecover, kosmetika Saloos [online]. 2008 [cit. 2012-02-17]. Dostupné z:

http://www.bio-country.cz/
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obsahuji pouze zakladni informace, popis firmy, poskytované sluzby, reference, ceniky,
kontakt.

Poznatkem, ktery nelze ptehlédnout je, Zze na ceskych i polskych webovych
strankach (na rozdil od naptiklad anglickych) vétSinou neni zadné osloveni zdkaznika.
Osloveni je ve vétSing€ piipadl jen na webovych strankach fyzickych osob, kde jde svym
zpusobem o osloveni dvou lidi — osoby nabizejici sluzbu nebo zboZzi a zakaznika. I kdyz
osloveni neni Castym jevem, lze vypozorovat mirné rozdily na polskych a ceskych
strankach, coz samoziejmé piekladatel musi vzit v potaz. V ptipadé polskych stranek se
osloveni jevi, jako by zdkaznika zdravila pfimo firma ¢i fyzickd osoba sama. Napiiklad
»Witamy serdecznie nebo ,,Witam*, naopak na Ceskych strankach je vétSinou uvedeno
,Vitame Vas na strankdch...”, ,,Vitame vds v nasem internetovém obchode...”. Uvitani na
Ceskych strankdch se zdd ponckud méné osobni. Vyjimetné je osloveni na webu
zpracovano formou piimého promlouvani k zakaznikovi, naptiklad: ,, Viem milym
unavenym poutnikiim prejeme osvéZeni z knizni Studdnky“®, & ,, Zapraszamy do $wiata

najlepszych makaronéw*’.

3.3 Hlavni zalozky

Do hlavnich zaloZek jsou uspofadany vSechny informace, které nam ma web sdélit.
Prvni zaloZkou je obvykle samotné predstaveni firmy. Na ¢eskych webovych strankéach je
nejcastéji pouzito ,,0 nds“, ,naSe firma*, ,profil firmy“, ,,0 spolecnosti®, nebo ,profil
spolecnosti*. Na polskych je pouzito obdobné ,,0 nas®, ,,0 firmie*, ,,nasza firma* ¢i ,,profil
firmy*. Pti podrobnéjSim zkoumdni lze vypozorovat, kdy se uziva jaké oznaceni pro
predstaveni firmy, a Ze v obou jazycich je to jiné. U webovych stranek ¢eskych firem, jako
jsou naptiklad stranky pravnich poradci a advokatii, zdravotnich stfedisek, cestovnich
kancelati nebo jazykovych $kol, se nejcastéji pouziva ,,0 nds*, nebo ,,0 firme*“. U béznych
e-shoptll, prodavajicich obleCeni, knihy, hracky atd. se ve velké vét§ing pripad ani zadné
informace o spole¢nosti neuvadi, popiipadé jsou uvedeny v obchodnich podminkach nebo

v zapati.

6 Studanka - internetové knihkupectvi. Studanka - internetové knihkupectvi [online]. [cit. 2012-02-09]. Dostupné z:
http://knihy-studanka.cz/

7 Restauracja wloska | Restauracja wloska w Warszawie pasta i basta. Pastaibasta [online]. (c) 2011 [cit. 2012-02-09].

Dostupné z: http://www.pastaibasta.pl/
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Oproti tomu u monopoll a firem s dominantnim postavenim se velice Casto pouziva
v uvedeni ndzev spolecnosti ,,o Kofole®, ,,vse o CT*, ,,0 RWE“, nebo ,,0 spolecnosti‘ (CEZ,
Telefénica).

U polskych firem, jako jsou jazykové Skoly, cestovni kancelafe a podobné, se
pouziva v naprosté veétSin€ ,,0 nas* anebo konkrétnéji ,,o biurze®, ,,0 szkole*. U e-shopl
casto nejsou informace o firmé v zélozce, ale jsou pfimo na titulni strané. Tento jev je na
polskych strankdch castéjsi nez na Ceskych, a pii piekladu to mize byt problém, jelikoz
cesti zdkaznici nejsou na vyrazné a Casté predstavovani firmy tolik zvykli.

Co se tyka stranek polskych zivnostniki, ti velice ¢asto sami sebe predstavuji pod
polozkou ,,0 mnie*. To je také ofiskem, protoZze Ceské ,,0 mné*, které se vyskytuje ziidka,
muze na Ceské zdkazniky plsobit jako nepfimétené piitahovani pozornosti.

U polskych monopolnich firem byva, na rozdil od ¢eskych, jednoduché ,,0 firmie*

(Poczta Polska, PKN Orlen) nebo naopak zcela konkrétni ,,opis grupy PKP*.

3.4 Aktuality a novinky

Dalsi velice dileZitou a €astou zalozkou v hlavnim menu jsou aktuality a novinky.
Na prvni pohled se mlze zdat, ze jde o totéz, avSak aktuality se Casto tykaji novinek na
webu, zatimco novinky nové pfidaného zboZzi. S novinkami se setkdme nejCastéji u e-
shoptli, vénujicich se prodeji zboZi, které se neustdle néjak vyviji, jako jsou naptiklad
knihkupectvi ¢i obchody s hudebnimi nosi¢i. Zde v piekladu do polStiny nedochézi
k Zadnym problémim, protoze pieklad nowosci, ktery se pouziva, je zcela adekvatni.
Rovnéz se v obou jazycich pouzivd news, coz lze, vzhledem k obohacovani jazykt o
anglicka slova, ponechat v piivodnim tvaru.

Aktuality nebo také aktualné se do polského jazyka pieklada jako aktualnosci a

rovnéz se zde nevyskytuje zadny problém, se kterym by se piekladatel musel potykat.

3.5 Registrace a prihlaseni k uc¢tu

Velice casto se na Ceskych 1 polskych webovych strankach, které se zabyvaji
prodejem zbozi ¢i sluzeb, v ramci usnadnéni a zpiijemnéni ndkupu, vyskytuje moznost
vytvofit si vlastni konto, kam se zdkaznik mlZe opakované registrovat a spravovat
napiiklad své polozky vkoSiku ¢i vyuzivat zvyhodnéné sluzby, které prave diky
vytvofenému kontu ziskd. Prvnim krokem k vytvoteni konta je registrace. Na Ceskych
internetovych strankach je tato volba jednoduse bud’ pod terminem registrace, nebo

vytvorit kontolucet a na polskych rejestracja ¢i utworz konto. Pomérné zradny je vSak
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termin prihlaseni k uctu. Zatimco na Ceskych webech se pouziva v naprosté vétSiné termin
prihlaseni nebo infinitivni tvar prihlasit se, tak na polskych se pouzivd cizi termin
zalogowa¢ sie, logowanie nebo nejCastéjsi tvar v imperativu zaloguj sie. Tento rozdil je
tfeba vzit v potaz, stejné¢ jako jméno nebo jméno uzivatele, které se pieklada jako login a

nebo nazwa uzytkownika.

3.6 Kontakt

Dalsi hlavni polozkou, ktera musi byt na vSech webovych strankach vénujicich se
obchodu, je kontakt. Zde se neobjevuje problém pti piekladu nazvu polozky, avsak je
dalezité se nalezité¢ vénovat piekladu adresy a ostatnich kontaktnich udaja. Pokud firma
prodavajici na ¢eském 1 polském trhu ma pobocky v obou zemich, udaje v kontaktech se
nepiekladaji, ale uvadi se zde adresa a idaje pobocCky v dané zemi. Pozornost je ale tieba
vénovat naptiklad kontaktim firmy Arrow Line, zabyvajici se vyrobou hnacich kolejovych
vozidel. Tato firma je Ceskd, se sidlem v Ostravé a pobockou v Bielsku-Biat¢ v Polsku.
ProtoZe jde o Ceskou firmu, tak v kontaktech na Ceské verzi webu je sidlo v Ostravé pro
ceské zakazniky uvedeno s esky psanou adresou a odkaz na kontakt na polskou pobocku
je nadepsan Cesky, tj. Pobocka v Polsku, ale adresa je jiz s polskym nazvem mésta, teda
Bielsko-Biata, Polska, misto ¢eského ekvivalentu Bilsko-B&la®, protoze se nepiedpoklada,
ze by se Cesky zdkaznik obracel na pobocku v Polsku. AvSak na polské verzi webu jsou
v kontaktech uvedeny siedziba a oddzial firmy polsky a ob& adresy jsou psany polsky.
Tedy jak Bielsko-Biata, Polska, tak Ostrawa, Czechy.

Jina situace je, pokud je firma Ceska a prodava i na polském trhu, av§ak v Polsku
nema svoji pobocku a jediny kontakt je do Ceské republiky. Naptiklad firma Olma a.s. ma
1 na polské verzi webovych stranek v kontaktech uvedeno Olomouc. Zde je dobré se
zamyslet, zda je opravdu vhodné uvadét Olomouc misto polského Otomuniec. Zpolstély
nazev je vhodné uvadét predevsim, jedna-li se o ndzev mésta pro informaci zédkaznika.

Pokud vsak udaj slouzi ke korespondenci, lze ho ponechat v ¢estiné.

8 Také to miize byt proto, ze se pocestény nazev jiz dnes tolik nepouziva a je povaZovan za zastaraly. Zatimco Ostrawa se

pouziva i v soucasnosti.
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3.7 Lakani zakaznika

V internetové prezentaci se za ucelem ziskani zdkaznikd firma snazi upozornit na
své prednosti a diivody, pro¢ by se zdkaznik mél rozhodnout pravé pro jejich obchod. Na

ceskych 1 polskych webovych strankach se toto upozornéni nijak vyrazné nelisi.

v v

Nejcast&jsi osloveni jsou ,pro¢ my?“, , pro¢ zvolit nds?“, , pro¢ nakupovat pravé u

?‘:]0 W v

., C ol
1 ,,proc stoji za to nakupovat u nas?

nas . Na polskych strankéach to je nejcastéji
,dlaczego warto kupowac¢ u nas »12 dale pak ,,dlaczego my?””, ,,dlaczego warto nam

79914 «l6

zaufaé¢ ", |, dlaczego warto wybraé nasz sklep...”",, dlaczego wybraé marke...
))[7

nebo
,,dlaczego wybrac¢ naszq firme...
V tomto piipadé pro prekladatele nevznikd Zadny problém, jelikoZz ¢im barvitéjsi a

zajimav¢j$i toto upoutani je, tim 1épe, a rozdil mezi polStinou a €estinou zde zcela zanika.

9 Pro¢ zvolit nas?. Détska hiiste, houpacky, skluzavky nejen pro MS, koly a obce [online]. (c) 2008 [cit. 2012-04-13].

Dostupné z: http://www.floraservis.cz/proc-zvolit-nas/

10 Pro¢ nakupovat pravé u nas?. Stavebniny - nejlevnéjsi on-line stavebniny pro celou CR - VaSe-Stavba.cz [online]. (c) 2012

[cit. 2012-04-13]. Dostupné z: http://www.vase-stavba.cz/proc.html

11 Pro¢ stoji za to nakupovat u nas?. F.H.U. Piekne Okno. Garnyze kovové. [online]. (c) 2009 [cit. 2012-04-13]. Dostupné z:

http://piekneokno.cz/?cz_proc-stoji-za-to-nakupovat-u-nas-,175

12 Www.bezokularow.pl - Dlaczego warto kupowaé u nas?. Soczewki kontaktowe (szkla kontaktowe) -

www.bezokularow.pl [online]. [cit. 2012-04-13]. Dostupné z: http://www.bezokularow.pl/s_dlaczego warto_kupowac_u_nas.html

13 Dlaczego my?. Biuro rachunkowe Wroctaw - ECM Partner - ksiggowos¢ Wroctaw - ustugi rachunkowe [online]. (¢) 2009

[cit. 2012-04-13]. Dostupné z: http://ecmpartner.pl/dlaczego-my-.html

14 Dlaczego warto nam zaufaé. Ancelaria Prawna mgr Leszek Krupanek [online]. [cit. 2012-04-13]. Dostupné z:

http://odszkodowania.net.pl/?page id=82

15 Dlaczego warto wybraé nasz sklep wedkarski?. Internetowy Sklep Wedkarski: Wedki, Wedkarstwo Muchowe, Karpiowe,
Wedkarstwo — Morskie -  Sklep  Wedkarski -  EuroFishing [online].  19.9.2004  [cit. 2012-04-13]. Dostupné z:
http://www.eurofishing.pl/dlaczego-warto-wybrac-nasz-sklep-wedkarski-pm-10.html

16 Dlaczego wybra¢ markg Casablanca? :: Casablancacig.pl. Casablancacig.pl - elektroniczne papierosy, liquidy,

akcesoria [online]. 2009 [cit. 2012-04-13]. Dostupné z: http://casablancacig.pl/i19,dlaczego-wybrac-marke-cas.html

17 Glinmet Poradnik ; Dlaczego wybra¢ nasza firm¢ Glinmet ?. Glinmet - blachodachéwka blachy dachowe blachy
trapezowe blachy na dach pokrycia dachowe [online]. 2011 [cit. 2012-04-13]. Dostupné z: http://glinmet.pl/pl/porady.php/?p=103

14



4 Typy oznameni
4.1 Infinitiv vs. Imperativ

Jednou z velice dilezitych odliSnosti v piekladu webovych prezentaci je zpusob,
jakym jsou zékaznici vybizeni k ndkupu. Mezi ¢eskymi a polskymi webovymi strankami je
tento rozdil dosti vyznamny. Nejdalezitéj$i problém, ktery musime vzit na védomi, je fakt,
7e v Cesku jsou zakaznici provazeni celym nakupem slovesy v infinitivu a v polsting
slovesy v imperativu. Naptiklad pfi registraci a vkladani do koSiku jsou v CeStiné pouzity
terminy prihlasit se, viozit do kosiku, pokracovat v ndkupu (nebo navrat ke zboZzi, navrat
k vybéru zbozi), vyplnit udaje, objednat. V polsting, jsou tyto terminy viceméné stejné, az
na pravé onen rozdil, Zze jsou v imperativu. Tedy zaloguj sie, dodaj do koszyka, kontynuuj
zakupy, z10z zamowienie nebo realizuj zamowienie atd.

Toto pravidlo se tyka celého procesu nakupovani. Pocinaje vyhledavanim,
vyhledat/wyszukaj, pies email/wpisz email, vybrat barvu/wybierz kolor, vybrat
velikost/wybierz ~ rozmiar, objednat telefonicky/zamow  telefonicznie,  doporucit
znamym/pole¢  nas znajomym, az po odstranit/usun & zruSit objednavku/anuluj

zamowienie.

4.2 Tykani vs. Vykani

Dal$im rozdilem, na ktery si v piekladu webovych stranek musime dat pozor, je
konkrétni osloveni zdkaznika. Jak je jiz patrno z ptedchoziho odstavce, na polskych
internetovych strankach se zakaznik oslovuje tykanim, tedy pomoci druhé osoby singularu.
Naptiklad ,,W Twoim koszyku niema jeszcze zadnych artykutéw*'®. Nebo ,,Potrzebujesz
pomocy przy skladaniu zaméwienia? “** Naopak na Geskych internetovych strankach se
zakaznikim vyka, tedy pouzivd se druhd osoba plurdlu: ,,Prolistujte si nas katalog,

stahnéte si jej do pocitace nebo si nechte poslat postou jeho luxusni tisténou verzi“*’. Nebo

18 Koszyk. Sklep internetowy bon prix — odziez damska i meska, odziez dziecigca, artykuty dla domu [online]. 2009 [cit.
2012-04-05]. Dostupné z: http://www.bonprix.pl/bp/shoppingcart.htm

19 Koszyk. Sklep internetowy bon prix — odziez damska i meska, odziez dziecigca, artykuty dla domu [online]. 2009 [cit.
2012-04-05]. Dostupné z: http://www.bonprix.pl/bp/shoppingcart.htm

20 Kontaktni formulaf | Internetové knihkupectvi | Knihy | Knizni nakladatelstvi Fragment. Internetové knihkupectvi - Knihy
- Knizni nakladatelstvi Fragment [online]. (¢) 2007-2012 [cit. 2012-04-05]. Dostupné z: http://www.fragment.cz/kontaktni-
formular/?_CH_SESSID=6051a94a5b09b368079b1bc62f7eafbd
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.V kosiku nemdte Zddnou poloku*?'. Tento fakt je zasadni, a rozdily je tieba pti prekladu

webu spravné urcit a aplikovat.

5 Cizislova
5.1 Anglicismy v ceStiné a polstiné

Do ceského 1 polského jazyka stdle vice pronikaji slova piejatd z cizich jazyki,
nejcastéji  z anglictiny, takzvané anglicismy. Diivodem pfejimani slov je vyvoj k
internacionalizaci spolecnosti a potfeba pojmenovat nové terminy jevy. Velice podstatnou
roli v tom hraje 1 mezinarodni srozumitelnost (aby pojmenované jevy byly jednoznaéné a
nedoslo k nezddoucimu interferenénimu nedorozumeéni) a také zjednoduseni piekladanych
textii. JelikoZ ma angliCtina postaveni sv€tového jazyka, je pravdépodobné, Ze pro
piekladatele bude rychlej$i a mozna i snaz$i pielozit anglicismus, ktery je spole¢ny pro
¢estinu 1 polstinu, jako naptiklad ,,styling*, ,briefing®, ,,leader/lidr (polsky lider)®, ,,public
relations®, ,,tuning* a podobné.

V cesting je velké mnoZstvi slov, kterd jsou jiz na tolik pocestéla, ze je jiz témer
nikdo nepovazuje za slova ciziho pivodu. Tato slova si osvojila Cesky pravopis,
sklofiovani, casovani a mnozna ¢isla. Mezi takova slova patti naptiklad slovo ,byznys*
(business), ,.kamera®“ (camera), ,,CD* (compact disc), ,,styl” (style), ,benefit®, ,displej*
(display), ,,nonstop* a dalsi. Pak jsou tu takova, ktera jsou v ¢eStiné jiz velmi vzitd, avSak
dosud si zachovala sviij ptivodni pravopis: management, image, playback, skateboard,
brainstorming, comeback a tak dale.

Anglicismy jsou nejvice pouzivané v odborné terminologii, zejména v technickych
oborech. Napftiklad v oboru informatiky a pocitaCovych technologii celkove, anglicismy
dokonce ptevazuji nad Ceskymi vyrazy. Staci vyjmenovat ¢asti pocitace, neboli hardware
(firmware) a software: PocitaC predstavuje: case, kde je ulozen hard disk, procesor, pamét’
RAM (random-access memory), motherboard kde je umisténa pamét ROM (read-only
memory) a BIOS (basic input/output system), Dale vstupni zatizeni scanner, joystick,
gamepad, trackball, touchpad, tablet. VétSina téchto ¢asti ma i své Ceské nazvy, ty se vSak

pouzivaji méné¢ a mén¢. Oproti tomu polStina méa své vlastni ndzvy a téchto anglicismt

21 Bontonland.cz - filmy, hry, hudba. Bontonland.cz - filmy, hry, hudba [online]. (¢) 2000-2011 [cit. 2012-04-05]. Dostupné
z: http://www .bontonland.cz/kosik/
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tolik nevyuziva. Naptiklad dysk twardy, ptyta glowna, manipulator kulkowy, obudowa
komputera a dal§i. Tento rozdil musi piekladatel vzit na védomi. Jelikoz pocitatova
tématika se na internetu objevuje prakticky vSude, je velmi pravdépodobné, Ze se s tim
piekladatel bude muset potykat. A jde-li o software, jsou anglicismy je$té mnohem
cetnéjsi.

Avs$ak nejen oblast informatiky hojné¢ vyuziva anglicisml, dalSimi obory jsou

naptiklad marketing a management, politika, sport, medicina, pravo nebo cestovni ruch.

5.2 Cizi slova jako prostiredek proti méné prijatelnym domacim
sloviim

vvvvv

grécismy. Pravé prevazné tato slova se pouzivaji za ticelem vynechani ¢eskych ¢i polskych
slov, ktera mohou byt negativné zabarvena. Obchodnici radi pouZzivaji tyto vyrazy, protoZe
na potenciondlniho zajemce nepisobi pravé onim negativnim dojmem. Napiiklad na
webovych strankach, které se vénuji propagaci a prodeji 1éCivych krémt, se spiSe nez
upoutavka , Trpite plisni nohou? objevi , Trpite mykozou? Ci spiSe nez s krémy na
ekzém se setkame s krémy proti dermatitide.

Polstina vSak castéji pouzivd domaci vyrazy. Na ceskych webovych strankach se
setkdme s pletovou vodou na akné, zatimco na polskych najdeme ,,ptyn przeciw
tradzikowi“ a ne ,,ptyn przeciwko acne“. Cesky ekvivalent slova akné, trudovitost, se uziva

velmi zfidka a pasobi zastaralym a ne ptili§ vhodnym dojmem.

6 Cilové skupiny a typ jazyka pro né uréeny

Znacna cast webovych stranek je kviili marketingové strategii zamefena na urcitou
cilovou skupinu. V dnes$ni dob¢ je nejjednodussi a nejvyhodnéjsi soustiedit se na jednu
cilovou skupinu, nebo na vice skupin, které¢ maji mezi sebou né&jakou spojitost. V piipadé
piekladu takovych webovych stranek, které ke komunikaci se zdkazniky pouzivaji jiny typ
feCi, je tfeba prelozeny text adekvatné uzplisobit. Spravné zvoleny zplisob komunikace
muze kladné piispét k uspéSnosti a oblibenosti webovych stranek, a proto musi 1
piekladatel pti piekladu takovych webovych stranek pracovat s konkrétnim typem feci a
funk¢énim stylem jazyka.

Hlavnimi segmenta¢nimi skupinami jsou demografické a socio-psychologické a

socio-ekonomické. Mezi demografické patii: vék, pohlavi, rodinny stav, Zivotni styl,
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spolecenské postaveni a dal§i. Mezi socio-psychologické patii zakaznici, ktetfi se liSi ve
svych nazorech, jako naptiklad odmitani konzumace masa, zaliba v modernim umeéni, vkus
pi1 vybéru obleceni, cestovani, politické postoje, anarchisti a dalsi. Mezi socio-ekonomické

.1 sore por e v1s. 722
fadime: kritéria povolani, piijem a vzdélani =*.

6.1 Clenéni podle skupin

Pokud jsou webové stranky clenény podle véku ¢i jsou ur¢ené vyhradné pro zeny,
pro muze, pro nastavajici maminky atd., mohou byt psany rozdilnym typem jazyka. Tento
postup se aplikuje z divodu marketingové strategie, a pro prodej produkti je to velmi

piinosny postup.

6.1.1 Teenageri

Pro webové stranky pro teenagery se Casto vyuziva hovorovy jazyk se slovy, ktera
soucasna mladez Casto pouziva. Toto se aplikuje predev§im na reklamy a rizna upozornéni
a odkazy, které¢ navadi do sekce urené pro mladez. Naptiklad nova kolekce obuvi pro
mladé je uvedena pod reklamou s textem ,,7rajdame si, kam nas nohy zanesou. Na osklivy

pocasi vyplazujeme jazyk“*

.Nebo jsou mladi zdkaznici Casto lakéani vétami zndmymi
zreklam, jako naptiklad ,Neprestdvej, jdi do Snickers!*?* Mimo vhodn& zvoleného
mladeznického slangu pro teenagery, je tato skupina také v rdmci marketingové propagace
lakana na rizné nabidky. Webové stranky casto mladistvym nabizeji rizné materialy ke
stazeni zdarma, jako jsou napiiklad tapety na mobil, screensavery nebo pisnicky. Déle také

jsou jim uréeny poiadany slevové akce a soutéze o rtuzné ceny ze svého sortimentu

prodejce, hry, zabavné ankety apod.

6.1.2 Déti
Internetové stranky zabyvajici se prodejem zbozi pro déti, jako jsou hracky,
cukrovinky ¢i oblecCeni, jsou navrzeny zaprvé tak, aby naldkaly a zaujaly déti, ale ve své

podstaté jsou urcené piedevsim pro dospélé, tedy pro maminky ¢i tatinky, kteti ve vétSine

22 Segmentace trhu, segmentace zakaznikQ. Reklama, marketing, internetovy marketing - Viadimir Matula [online]. [cit.

2012-02-19]. Dostupné z: http://www.vladimirmatula.zjihlavy.cz/segmentace-trhu.php

23 Bata - Obuv, Boty, Kabelky, Dopliiky a Oble¢eni nakupujte on-line. Bata [online]. (¢) 2012 [cit. 2012-04-07]. Dostupné z:
http://www.bata.cz/

24 Snickers. Snickers [online]. (¢) 2008-2009 [cit. 2012-04-07]. Dostupné z: http://www.snickers.cz/index.php
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piipadli détem vybrané zbozi objednaji, protoze stranky se chrani zadosti s potvrzenim
veéku. Takovéto stranky, nejcastéji také lakaji zajimavymi obrazky a hlavné slogany, jako
napiiklad ,Jupik team znovu v akci! Pripoj se k tajnym expertiim akcni mise!“®. Nebo i
pifimo hlavni nabidkou psanou v détském stylu Maxikoviny, kontakt na maxika, Maxikiiv

ndkupni 7ad*® atd.

25 Jupik T.E.A.M znovu v akci. Jupik [online]. 2012 [cit. 2012-04-10]. Dostupné z: http://jupik.cz/

26 BeyBlade | Maxikovy hrac¢ky. Maxikovy hrac¢ky [online]. (c) 2006 [cit. 2012-04-10]. Dostupné z: http://www.maxikovy-
hracky.cz/katalog/podle-znacky/beyblade
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7 Konfrontace ¢eStiny a polStiny — rozdily pri prekladu

7.1 Odvozena slova a nova pojmenovani

V ceStiné a polStiné fadime mezi jeden znejzasadnéjSich rozdili tvofeni
pojmenovani. Cestina i pol§tina jsou jazyky velice blizké svym pivodem, avsak
typologicky se vyrazné 1i§i. Zatimco v polStin€ jsou Casto vyuzivdna piejatd slova,
v ¢estiné se diky velkym derivaénim moznostem vytvareji od jednoho slovotvorného
zékladu Siroce rozvinuta slovotvorna paradigmata. Tento rozdil je vidét pfi srovnani slov,
ktera spolu vyznamove¢ souvisi. Naptiklad:

,,Hasit — hasi¢/gasi¢ — strazak

Kapsa — kapesnik/kieszen — chusteczka

Kniha — knihovna/ksiazka — biblioteka**’

VW internetové prezentaci se stimto jevem miizeme setkat prakticky kdekoliv.

Napftiklad v e-shopech ¢i strankéach se stavitelskymi sluzbami (chodit - chodba/chodzi¢ -

korytarz) restauraci (vecer — veCete/wieczor — kolacja) atp.

7.2 Kompozita

Jako dal§i z vyznamnych rozdili mezi polStinou a ceStinou je zajisté tvofeni a
uzivani kompozit. V polstiné je vyskyt tohoto jevu velice Casty. V eStiné se sice
v poslednich letech uzivani kompozit také rozSifuje, presto mnoho polskych sloZenin nema

v ¢estiné svij jednoslovny ekvivalent. Jako ptfiklad mohou slouzit substantivni kompozita:

«2 . 2 v . . 7 . ‘“ . . .
,,meczydusza 8, ., bawidamek o & adjektivni  kompozita: sobotnio-niedzielna,

. . . . ((30
sensacyjno-kryminalny, rodzinno-ptciowe “”".

27 IMIOLO, Iwona. Kieszonkowy stownik czesko-polski, polsko-czeski. Krakoéw: Krakowskie wydawnictwo naukowe,
€2008, 737 s. ISBN 978-837-4359-498.

28 Ztozenie (jgzykoznawstwo) — Wikipedia, wolna encyklopedia. Wikipedia, wolna encyklopedia [online]. 2012 [cit. 2012-
04-15]. Dostupné z: http://pl.wikipedia.org/wiki/Z%C5%820%C5%BCenie_(j%C4%99zykoznawstwo)

29 Edukator.pl - portal edukacyjny. Edukator.pl - portal edukacyjny [online]. (c) 2007 [cit. 2012-04-15]. Dostupné z:
http://www.edukator.pl/portal-edukacyjny/zlozenia/3479.html

30 LOTKO, Edvard. Synchronni konfrontace ¢esStiny a polstiny: soubor stati. 1. vyd. Olomouc: Vydavatelstvi Univerzity
Palackého, 1997, s. 26. ISBN 8070677392.
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7.3 Apozicni sprezky

S tim, Ze polStina Casto tvofi vlastni kompozita, izce souvisi 1 Siroké uzivani

vy ¥ v vr .. 1
apozi¢nich spiezek, napiiklad ,ksiazka-album, zamek-muzeum‘*

Tento typ pojmenovani
se v ¢estiné témet viibec nevyuziva, misto toho slouzi bud’ pojmenovani derivacniho typu
(vytvarnik, lékarka) nebo spojeni slovni dvojice s adjektivnim ptivlastkem (naramkoveé
hodinky). Ale v odbornych ¢i uméleckych textech se piesto nékdy muizeme setkat

NI VPRI : oy y NI 2
s uréitymi apoziénimi sprezkami, napiiklad kozatky-shrnovagky, Zena-matka’”.

7.4 Tvoreni Zenskych protéjski

Pro flexivni CeStinu je charakteristické derivativni tvofeni Zenskych profesi, které
vychazi z muzskych pojmenovani. Ceitina ma tedy dvojice vobou rodech, napiiklad
ucitel-ucitelka, ministr-ministryng... V méné flexivni polStiné¢ se samostatné vyjadieni
zenského rodu neprosadilo a ponechaly se muzské tvary, které se pak rodové odlisuji
tvofenim apozicnich spfezek. V tomto ptipadé se vyskytuje problém, protoZe napiiklad
polské inzynierka, szoferka... neznamend inZenyrka nebo ftidicka. Také je tieba vzit

v potaz, ze polské ,.filolozka, psycholozka, szefica.. 33

jsou stylisticky zabarvené. PolStina
tento nedostatek fesi, jak bylo uvedeno vySe, tvoifenim apozicni spiezky typu kobieta-
psycholog, kobieta-minister. Také se pouzivaji vyrazy, které tvoii zaklad zdvoftilostnich
obrati naptiklad pani premier, pani dziekan®.

(str. 29 —30)

8 Zradna slova v ¢eStiné a polStiné
Zradné slovo (odpowiednik zludny, putapka leksykalna) je termin, ktery ptrevazné u
geneticky piibuznych jazykil pfedstavuje znany problém. Za pojem zraddnd slova éase

v polstiné povazuji takova slova, kterd jak v Cesting, tak v polstiné vypadaji bud’ zcela

31 LOTKO, Edvard. Synchronni konfrontace ¢esStiny a polstiny: soubor stati. 1. vyd. Olomouc: Vydavatelstvi Univerzity
Palackého, 1997, s. 27. ISBN 8070677392.

32 LOTKO, Edvard. Synchronni konfrontace ¢eStiny a polstiny: soubor stati. 1. vyd. Olomouc: Vydavatelstvi Univerzity
Palackého, 1997, s. 27. ISBN 8070677392.

33 LOTKO, Edvard. Synchronni konfrontace ¢eStiny a polstiny: soubor stati. 1. vyd. Olomouc: Vydavatelstvi Univerzity
Palackého, 1997, s. 29. ISBN 8070677392.

34 LOTKO, Edvard. Synchronni konfrontace ¢estiny a polstiny: soubor stati. 1. vyd. Olomouc: Vydavatelstvi Univerzity
Palackého, 1997, s. 30. ISBN 8070677392.
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stejné, nebo podobné&, ale jejich vyznam se ponckud lisi. U jazykd, které jsou blizce
piibuzné, coz ceStina s polStinou zajisté jsou, se zradnost objevuje jak u slov
mezinarodnich, tak pfedevS§im u slov domacich. Jak prohlésil polsky teoretik piekladu Z.
Grosbart, zradna slova ,,sprawiaja pewien klopot thumaczom z jezykow obcych dalekich 1
«35

przy tlumaczeniu w obrebie jezykoéw pokrewnych (w szczegdlnosci stowianskich). ..

(str. 110-112)

8.1 Zradna slova systémova a textova

Jako zékladni rozliSujeme zradna slova systémova a zradna slova textova. Zradnost
syst¢tmovych slov se nemusi nijak prolinat s textovou zradnosti. Dels$i text miize
ptekladateli jazyka spravny vyznam slova bud’ pfibliZit, nebo zcela vysvétlit, ale také ho
muze jak oddalit, tak zcela zmast. ,Napiiklad ptidavna jména czerstwy a Cerstvy jsou
zradnymi slovy pouze ve spojeni s podstatnymi jmény typu chléb, pe€ivo... (czerstwy
chleb = stary, tvrdy chléb). Ve spojeni jinych, napiiklad czerstwy staruszek mé uvedené

4

polské adjektivum jiZz vyznam shodny s ceskym formalnim protéjskem (tedy svézi,

zdravy)“®.

8.2 OdliSny vyznam slov v textu

Dals$im ptipadem jsou slova, kterd maji stejny vyznam, ale odli$ny je jejich vyznam
v textu. Naptiklad dvojice ziemia a zem¢. Polské ,,ziemia“ uzivdme v textu jak tam, kde
v Cestin€ pouzivame slovo zemé, tak tam kde jiz pouzivame slov ptida. Nebo kes a kus. Ve

vété , jist kusy masa odpovida polské jesé kesy migsa“’

. Ale v jiném kontextu je v polstin¢
tfeba pouzit jind slova. ,,Lod” preplula kus mote®, ale ,statek przeptynal kawat morza”,

nebo ,.koupit jeden nebo dva kusy lizatek* ale ,,zakupi¢ jeden lub dwa kawatki lizakow”.

8.3 Zradna slova monosémni a polysémni

Zradna slova jsou bud’ monosémni — to jsou ta, kterd maji jeden vyznam, nebo
polysémni — ta co maji vice vyznamti. Existuji takové dvojice slov, které se vyznamove

zcela 1i8i, nebo takové, jenz maji vice vyznaml a ona zradnost se projevuje pouze u

35 LOTKO, Edvard. Synchronni konfrontace cestiny a polstiny: soubor stati. 1. vyd. Olomouc: Vydavatelstvi Univerzity
Palackého, 1997, s. 111, 112. ISBN 8070677392.

36 LOTKO, Edvard. Synchronni konfrontace cestiny a polstiny: soubor stati. 1. vyd. Olomouc: Vydavatelstvi Univerzity
Palackého, 1997, s. 112. ISBN 8070677392.

37 LOTKO, Edvard. Synchronni konfrontace ¢estiny a polstiny: soubor stati. 1. vyd. Olomouc: Vydavatelstvi Univerzity
Palackého, 1997, 5. 113. ISBN 8070677392.
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nékterych vyznami a u jinych vyznami k Zadné zradnosti nedochazi. Naptiklad staw (= 1.
rybnik, 2. kloub) a stav (= 1. stan, 2. Krosno tkackie)’®. Zapach (= ving) a zapach
(=smrod).

Polysémni zradna slova miZeme rozdélit na zcela zrddna a castecné zraddnd. U

v v r

castecné zradnych slov je diilezitéj$i znat celkovy kontext a pro piekladatele ¢i bézného

uzivatele jazyka také predstavuji vétsi nebezpeci. A to prevazné tehdy, kdy jejich zakladni

vyznam je stejny a li§i se pouze vyznamy sekundérni, tedy ty méné bézné.

8.4 Homonymni slova

Zradna slova mohou byt také homonymni. To znamena, Ze sice stejné zni, ale maji
odlisny vyznam. Zpravidla jde o homonymii v jednom jazyce, tj. Ze¢ homonymni slova jsou
bud’ v polstiné, nebo v Cestin€. Navic homonymni slova mizou mit stejny plvod, jako
naptiklad my jemy (zupe) nebo myjemy (zg¢by); nebo pochazeji z riznych jazykl — orka =

kosatka nebo orka = bez orka (genitiv — mytologicka postava).

8.5 Zradna slova prejata

Zvlastni kategorii zradnych slov v polsting€ a ¢estiné tvoii slova pfejata. Tato slova
jsou mnohem vice zazitd a pouzivana ve spisovné polstiné a v diisledku toho se zaclenila
do neutralni slovni zasoby polStiny. Naproti tomu v ¢estiné se velky pocet slov ciziho
puvodu tolik neuziva, maji ptiznakovy rdz a to znamena, Ze piedstavuji slova zastarala,
knizni, hovorova, expresivni a podobné. Jsou to napiiklad ,,stynaé— slynout (zast.),

peleryna — pelerina (zast.), wokot — vikol (zast.)**’

, a Casto také slova z némciny: ,,oficer —
’ 4 r 7 / v v
oficir (zast.)**’, hamowa¢ — hamovat (zast.). Nebo také slova, kterd zaglenénim do
soucasné polStiny ziskala vice vyznamu. Napiiklad pilot, ma v polstin€, krom¢ stejného

vyznamu s ¢eskym pilot, také vyznam ovlada¢, navigator a privodce.

38 Cesko-polsky slovnik zrddnych slov; Martin Adamek. Martin Addamek [online]. [cit. 2012-04-19]. Dostupné z:
http://www.adamek.cz/jazyky/polsky-slovnik/

39 Kategorie:Zastaralé¢ vyrazy/CeStina — Wikislovnik. Wikislovnik [online]. 2011 [cit. 2012-04-19]. Dostupné z:
http://cs.wiktionary.org/wiki/Kategorie: Zastaral%C3%A9_v%C3%BDrazy/%C4%8De%C5%A1tina

40 Kategorie:Zastaralé vyrazy/CeStina — Wikislovnik. Wikislovnik [online]. 2011 [cit. 2012-04-19]. Dostupné z:
http://cs.wiktionary.org/wiki/Kategorie: Zastaral%C3%A9_v%C3%BDrazy/%C4%8De%C5%A1tina
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8.6 Rozdily v rodovém zarazeni

Rozdily vrodu u podstatnych jmen se projevuji predev§im u piejatych slov. To

vvvvv

Navic se zradnost bohuzel jesté vice prohlubuje u slov, ktera jsou stejn¢ zakoncena,
tedy kde koncovka zcela chybi nebo kde podle koncovky nelze urcit rodové zatazeni. Jde
pievazné¢ o slova francouzského ptivodu. Naptiklad bandaz/bandaz, garaz/garaz,

montaz/montaz.

9 Chyby v prekladech

Jednou z hlavnich podminek dobrého ptekladu je jeho jazykova a stylisticka
uroven. Ptekladatel, pracujici na ptekladu ur¢itého textu, nejen Zze musi disponovat
perfektni znalosti jazyka, ale také se musi orientovat v oblasti, které se prekladany text
tyka. Prekladatelé se zkuSenostmi a praxi ve specializovanych oborech, napft., v informacni
technologii, metalurgii, kozeluzstvi a podobné, a také sodbornym vysokoskolskym
vzdélanim, jsou velice zddani, av§ak maji stanovenou vysokou sazbu, a to je divod, pro¢
nékteré agentury, firmy a ostatni zajemci sahaji po levngjSich ptekladatelich. Dalsi hrozbou
jsou prekladatelé, ktefi nejsou dostatecné obeznameni s pisemnymi zasadami jazyka, do
kter¢ho prekladaji.

Chyby, které¢ se nejvice vyskytuji v prekladech a kterych by méla byt samoziejmost
se nikdy nedopustit, jsou chyby jazykové a typografické.

9.1 Jazykové chyby

Jazykové chyby se vyskytuji nejcastéji pii nedostatecné znalosti vychoziho jazyka,
neuplné orientaci v oboru, kterym se konkrétni text zabyva ¢i pi1 nepozornosti. Kazdy
piekladatel nese zodpoveédnost za svlij preklad a proto je 1 v jeho zajmu dbat o spravnost
piekladu. Kazda véta v sobé nese informaci a tuto informaci je tfeba ptevést i do cilového
jazyka. Zaroven je ale dulezité, aby piekladatel neptevadél jednotlivé véty ¢i dokonce
jednotliva slova za sebou, ale aby piekladal pravé onu informaci a myslenku. Castym
jevem je, ze v pieloZzeném textu piekladatel ponechal slovosled vychoziho jazyka ci

nevénoval dostatecnou pozornost napiiklad zradnym slovim, idiomtim ¢i frazim.
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9.2 Typografické chyby

Aby se piekladatel vyhnul typografickym chybam, je nutné, aby byl dobie
seznamen snormou pro upravy pisemnosti cilového jazyka. Nespliuje-li pieklad
typografické zasady, vétSinou to nema za nasledek nesrozumitelnost textu, avSak esteticky
dojem je zna¢né snizen. Typografické chyby, na které u preloZzenych textli lze natrefit
nejcasteji, jsou Spatné umisténa interpunkéni znaménka, nespravné uvozovky, které jsou
v ¢estin€ a polstiné jiné, nedodrzovani mezer za interpunkénimi znaménky, pouzivani tii

tecek namisto vypustky a odliSovani ¢asti textu pouzitim vice druhii zvyraznéni.

25



10 Zavér

Prace zkoumala problematiku c¢esko-polského piekladu webovych stranek
s obchodni tématikou. Praci lze rozdélit do pomyslnych péti ¢asti. V prvni Casti byla
pfedstavena prace piekladatele a jeho role v prekladu internetovych stranek. Druha ¢&ast,
jez se da povazovat za hlavni bod prace, se vénovala vzhledu webovych stranek a
uspofadani polozek, specifikiim piekladu a dilezitym odliSnostem v piekladu stranek do
ceského a polského jazyka. V tieti ¢asti bylo piedstaveno vyuziti cizich slov v jazyce
uzivaném pro psani a pieklad webovych stranek a také jejich zaméteni na urcité cilove
skupiny, coZ je soucasti velice uc¢inné marketingové strategie. Ve Ctvrté casti byla
konfrontovana ceStina s polStinou, byly zde vytyCeny hlavni rozdily a hlavni
problematické prvky pii prekladu téchto jazyki. Posledni Cast poukazala na nejcastéjsi
chyby v pfekladech webovych stranek.

Prace poukazala na specifika prekladu internetovych stranek zabyvajicich se
prodejem zbozi a sluzeb. Vytyc¢ila hlavni pozadavky pro jejich pieklad, jenz je tfeba
dodrZzovat, a také upozornila na nejCastéji se vyskytujici problémy, kterym je nutno
predchazet. Byly pfedstaveny jak otazky odliSnosti v jazyce, tak otazky estetického a

praktického usporadani webovych stranek.
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Key-words: Czech-Polish translations, web presentation, trade, services, Czech-

Polish comparison.

Abstract: This bachelor thesis deals with the problems and differences between
Czech and Polish languages used in a web presentation of a trade and services. The thesis
focuses on website layout and the differences between Czech and Polish websites and a
particularity of the translations. The thesis is also devoted to a comparison between

Czech and Polish language, their similarity and distinction.

Stowa-klucze: thumaczenie czesko-polskie, prezentacja stron internetowych,

handel, stuzby, konfrontacja czesko-polska.

Streszczenie: W pracy licencjackiej przedstawiono problematyke 1 rdznice
miedzy jezykiem czeskim 1 polskim uzywanym do prezentacji stron internetowych
zajmujacych si¢ handlem 1 shuzbamiustugami. Uwage poswigcono zorganizowaniu
poszczegdlnych pozycji w stronach internetowych 1 rdéznicom migdzy stronami
internetowymi w Czechach 1 w Polsce oraz swoistosci specyfiki thumaczen. W pracy tez
pokazano na poréwnanieporownywano jezyka czeskiego i polskiego, ich podobienstwo i

odr6znieniardznice.
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