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Anotace

Téma: Bézecké zavody a jejich vyznam pro rozvoj cestovniho ruchu v Hradci

Kralové a okoli

Bakalarska prace se zabyva zhodnocenim bézeckych zdvodi ve vztahu k rozvoji
cestovniho ruchu v oblasti Hradce Kralové a okoli. Teoretickd vychodiska, zpracovana na
zéklad¢ analyzy odborné literatury, jsou zaméiena na bézecké aktivity a jejich vyznam
v cestovnim ruchu. Vyzkumna ¢ast prace obsahuje analyzu bézeckych zavodi, které se
v turistick¢é oblasti Hradecko vroce 2016 potadaly, analyzu jejich navstévnosti,
dotaznikové Setfeni s Gcastniky OlfinCar Hradeckého ptlmaratonu a CSOB Maratonu
Hradec Kralové 2016 a strukturovany rozhovor ve vybranych stravovacich a ubytovacich
zafizenich, atraktivitich cestovniho ruchu a turistickych informacnich centrech v Hradci
Kralové. Souéasti prace je také zhodnoceni OlfinCar Hradeckého ptilmaratonu a CSOB
Maratonu Hradec Kralové formou SWOT analyzy. Vystupem vyzkumného Setfeni je
prehled béZeckych zavodu potfddanych na Hradecku vcetné rozboru jejich navstévnosti,
uréeni vlivu pofadani OlfinCar Hradeckého ptlmaratonu a CSOB Maratonu Hradec
Kralové na poskytovatele zékladnich sluzeb cestovniho ruchu a na atraktivity cestovniho
ruchu v Hradci Kralové a dale doporuceni ke zvySeni pozitivniho vlivu na rozvoj

cestovniho ruchu, vyvolaného pofddanim bézeckych zavodu v Hradci Kralové a okoli.

Klicova slova:

Akce v cestovnim ruchu, akéni cestovni ruch, sportovni udalost, sportovni cestovni ruch,

bézecky zavod.



Annotation

Title: Running races and their significance for development of tourism in Hradec
Kralové and its surroundings

The bachelor thesis deals with running races and their contribution to the
development of tourism in Hradec Kralové and its surroundings. The theoretical part,
based on the analyses of technical literature, focuses on running activities and their relation
to tourism. The practical part contains analysis of running races held in the Hradecko
region in 2016, the overview of their turnout, survey questionnaire with participants
of OlfinCar “Hradecky ptlmaraton” and CSOB Maraton Hradec Kralové 2016,
and structured interview in selected catering and accommodation facilities, tourist
attractions and tourist information centres in Hradec Kralové. The presented work contains
also the evaluation of OlfinCar “Hradecky ptilmaraton” and CSOB Maraton Hradec
Kralové in the form of SWOT analysis. The result of the research is a list of running races
held in Hradecko in 2016, including analysis of their turnout, assessment of the impact
of the OlfinCar “Hradecky ptlmaraton” and CSOB Maraton Hradec Kralové on basic
tourism services and tourist attractions in Hradec Kralové, as well as further
recommendations concerning with raising the positive impact of running races on the

development of tourism in Hradec Kralové and its surroundings.
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1 Uvod

Pod pojmem cestovani si kazdy cloveék predstavi néco jiného. Pro mnohé je
cestovani spojeno predevSim s pasivnim tradvenim volného casu mimo své prostredi
domova. Tradi¢ni model néplné cest 3S (sun — sea — sand / sun — snow — skying) jiz ale
nema ve spolecnosti takovy ohlas, jako tomu byvalo diive. Stale Castéji dnes lidé cestuji
s motivaci uniku ze vSedni reality vedouci k poznani novych zazitk. Takovym zazitkiim
vSak cestujici musi vykrocit naproti. Sport jako naplii cestovani je bezpochyby zdrojem
nezapomenutelnych zazitkli a zkuSenosti, jez nabizi prostor jak pasivnimu, tak aktivnimu
vyuziti volného casu.

Sportovni cestovni ruch motivuje k tcasti nejen samotné sportovce a divaky, ale
1 osoby z fad novinafi, sponzord, sportovnich organizaci a dalSich zdjmovych skupin. Za
rostouci zajem o tuto formu cestovniho ruchu je povazovan obecné zdravéjsi Zivotni styl
spoleénosti. V Ceské republice je vétsi zajem o pohyb mozné ilustrovat na rostouci
popularité béhu. BézeCti nadSenci mohou vybirat z Sirokého spektra bézeckych zavodu,
které se zde kazdorocné potadaji.

Prostfedi Hradce Kralové a okoli nabizi organizatoriim mistnich bézeckych zavodi
jedinecné podminky, do kterych mohou trasy svych zavodia zasadit. Jednim z téchto
zavodi, vibec nejvétsim ve vychodnich Cechach, je b&zecka akce OlfinCar Hradecky
ptlmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové, jez kombinuje vice b&zeckych disciplin.
Z diavodu své velikosti ma tento zavod znacné predpoklady k podilu na rozvoji cestovniho
ruchu na Hradecku. Urceni jeho vyznamu pro rozvoj cestovniho ruchu v této oblasti je
hlavnim zdmérem bakalaiské préace, jez se zaméfuje na posouzeni vlivu zdvodu na zékladni
sluzby cestovniho ruchu v misté pofadani a navstévnost mistnich turistickych atraktivit.

Teoretickd Cast prace je vénovana vyznamu sportovnich akci a udalosti v oblasti
cestovniho ruchu s bliz§im zaméfenim na béh a jeho podil na rozvoji sportovniho
cestovniho ruchu. Soucasné byly popsany vyznamné ceské bézecké zavody, a to zejména
OlfinCar Hradecky ptlmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové, na ktery bylo
aplikovano vyzkumné Setfeni sméiujici k nalezeni odpovédi na vyzkumné otazky prace.

Vyzkumnou ¢ast prace tvofi analyza bézeckych zavodu poradanych na Hradecku

a nasledné analyza zmény v jejich navstévnosti, dotaznikové Setfeni s ucastniky OlfinCar



Hradeckého palmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové 2016, strukturovany
rozhovor ve vybranych stravovacich a ubytovacich zafizenich a strukturovany rozhovor
v atraktivitach cestovniho ruchu a turistickych informac¢nich centrech. Obsahem je také
zhodnoceni bé&zecké akce OlfinCar Hradecky ptlmaraton a CSOB Maraton Hradec
Kralové formou autorkou vytvorené¢ SWOT analyzy.

Autorka pii tvorbé prace spolupracovala se spolkem Sportvisio, organizatorem
b&Zeckého zavodu OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové, které
ji umoznilo samotnou realizaci dotaznikového Setfeni s ucastniky zavodu. Na zakladé
recipro¢niho pfistupu byly vysledky vyzkumného Setfeni a zhodnoceni akce v podobé
SWOT analyzy organizatoriim poskytnuty pro mozné vyuziti pfi organizaci dalSich

roc¢nikli zavodu, ¢i jinych jimi potadanych sportovnich akci.



2 Cil prace

Cilem prace je zhodnotit vyznam potadani bézeckych zavodii pro rozvoj cestovniho
ruchu v Hradci Kralové a okoli. Vyzkumné Setfeni je aplikovano na bézecky zavod
OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové 2016.

Vyznam bézeckych udalosti pro cestovni ruch bude zjistén na zdklad¢€ miry vyuziti
lokéalné nabizenych zékladnich sluzeb cestovniho ruchu (stravovaci, ubytovaci a dopravni
sluzby) ucastniky tohoto zdvodu a osobami je doprovazejicimi. Dale bude zjistén vliv
potadani bézeckych zavodi na navstévnost autorkou vybranych turistickych atraktivit
v misté kondni zavodu. Nasledné bude vytvofen prehled bézeckych zavodi poradanych
v Hradci Kralové a okoli a zkouman vyvoj jejich navstévnosti v zavislosti na ¢ase. Dil¢im
cilem prace je zhodnotit formou SWOT analyzy OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB

Maraton Hradec Kralové jako nejvétsi bézeckou akci ve vychodnich Cechach.



3 Metodika prace

3.1 Vyzkumné otazky

I. Jaké bézecké zavody se v Hradci Kralové a okoli poradaji?

Otazka ma za cil vytvofit piehled bézeckych zavodu, které se v Hradci Kralové a okoli

potadaji. Pfehled bude vytvoien v ramci analyzy dokumentt.

II.  Jak se v zavislosti na ¢ase méni pocet ucastniki bézeckych zavodu poradanych

v Hradci Kralové a okoli?

Na druhou otazku poskytne odpovéd analyza statistik pocta ucastnikli bézeckych zavoda

potadanych v Hradci Kralové a okoli.

III.  Jaky vliv ma poiadani béZeckych zavodua na zakladni sluzby cestovniho ruchu

v Hradci Kralové a okoli?

Tieti otazka bude zodpovézena na zéklad¢ vyhodnoceni dotaznikového Setfeni s ticastniky
bé&Zeckého zavodu OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové 2016.
Ovéteni vysledkl probéhne formou strukturovaného rozhovoru ve vybranych stravovacich

a ubytovacich zafizenich v Hradci Kralové.

IV. Jaky vliv ma poradani béZeckych zavoda v Hradci Kralové a okoli na

navstévnost jinych atraktivit cestovniho ruchu v misté konani zavodu?

K zodpovézeni Ctvrté otazky budou vyuzity vysledky dotaznikového Setieni s Gicastniky
bé&Zeckého zavodu OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové 2016.
Ovéteni vysledkl probéhne formou strukturovaného rozhovoru ve vybranych atraktivitach

cestovniho ruchu a turistickych informac¢nich centrech v Hradci Kralové.



3.2 Pouzité metody vyzkumu

Tato kapitola popisuje vyzkumné metody vyuzité pii zpracovani bakalatské prace.
Teoreticka ¢ast byla vytvofena na zakladé analyzy kniznich a elektronickych zdrojt,
zabyvajici se tematikou cestovniho ruchu a sportu. Z téchto zdroji byly vybrany informace
vztahujici se k tématu prace, jejichZ znalost podminuje spravné porozumeéni obsahu prace,
a které jsou vychodisky pro cast vyzkumnou. Teoretické modely byly také aplikovany pii
charakteristice zdvodu OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové
a urCeni postaveni tohoto zavodu v cestovnim ruchu.

Ve vyzkumné ¢asti prace byla aplikovana metoda kvantitativniho 1 kvalitativniho
vyzkumu s vyuzitim primarnich a sekundéarnich dat. Nejprve byla provedena analyza
sekundarnich dat ve formé¢ analyzy elektronickych dokumentt, jejichz obsahem jsou
informace o bézeckych zavodech poradanych v turistické oblasti Hradecko. Tato metoda
kvalitativniho vyzkumu byla realizovana pomoci internetového vyhledavani. Na zakladé
analyzy dokumenti byl vytvofen piehled bézeckych zavodi poradanych ve zminéné
lokalit¢ a nasledné byla provedena analyza statistickych dat vztahujicich se k navstévnosti
jednotlivych zavodu.

Ziskani primérnich dat kvantitativniho charakteru bylo realizovano formou
dotaznikového Seteni s ucastniky OlfinCar Hradeckého ptilmaratonu a CSOB Maratonu
Hradec Kralové 2016. Hlavnim cilem dotaznikového Setieni bylo zjiSténi vlivu potradani
bézeckych zavodu na poskytovatele zakladnich sluzeb cestovniho ruchu (stravovaci,
ubytovaci a dopravni sluzby) v Hradci Kralové a okoli a na navstévnost mistnich atraktivit
cestovniho ruchu. Dil¢im cilem bylo poskytnuti zpétné vazby ze strany ucastnikli zavodu
vuci poradateli, kterym je spolek Sportvisio.

Dalsi metodou sbéru primarnich dat bylo kvalitativni Setfeni v podobé
strukturovaného rozhovoru, které probihalo ve stravovacich a ubytovacich zafizenich
v Hradci Kralové a ve vybranych mistnich atraktivitich cestovniho ruchu a turistickych
informacnich centrech (zkr. TIC). Strukturovany rozhovor vedl k ovéfeni vlivu bézecké
akce OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové na navitévnost
jednotlivych subjekta, vyplyvajiciho z vysledkli dotaznikového Setteni s ucastniky zavodu.
Zaroven byl blize uréen dopad akce na finan¢ni a organizacni aspekty ¢innosti téchto

subjekt.



Zaveérem vyzkumné cCasti prace bylo zhodnoceni bézecké akce OlfinCar Hradecky
ptlmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové, které probshlo na zakladé interpretace
autorkou vytvorené SWOT analyzy. Zdrojem dat potiebnych pro vytvoreni SWOT analyzy
autorce slouzily informace ziskané osobnim pozorovanim v misté¢ konani zavodu, osobni
ucasti v zavodu v letech 2014-2015 a analyzou informaci Cerpanych z elektronickych
zdrojii. Vystup SWOT analyzy ptedstavuje zhodnoceni zavodu zraznych aspekta

a nasledné poskytnuti navrha a doporuceni poradateli akce.

3.3 Popis a organizace vyzkumného Setreni

V ramci vyzkumného Setfeni byly vyuzity zdroje primarnich i sekundérnich dat.
Aplikace jednotlivych metod vyzkumného Setieni a popis jejich realizace vymezuje

nasledujici kapitola.

3.3.1 Analyza dokumentt

Obsahovéa analyza bézeckych zavodi pofadanych v Hradci Kralové a okoli,
vytvoiena na zékladé¢ sekundarni analyzy existujicich dat, vedla k vytvofeni piehledu
bézeckych zévodii poradanych k roku 2016 v Hradci Kralové a okoli. Dany pitehled

poskytne odpovéd’ na tuto vyzkumnou otazku:

o Jaké béZecké zavody se v Hradci Kralové a okoli poradaji?

Lokalita, v ramci které prizkum prob¢hl, byla vztazena na turistickou oblast Hradecko
(blize definovana v kapitole 6.1). Piehled zavodu, které se v turistické oblasti Hradecko
v roce 2016 potadaly, byl vytvofen s vyuzitim elektronickych zdroji v podobé webovych
stranek zabyvajicich se bézeckou tematikou, mezi néz patii weby Svét Béhu (2016b)

a Behej (2016).

Analyza navstévnosti bézeckych zavodu, které se v turistické oblasti Hradecko

konaji, sméfuje k nalezeni odpovédi na vyzkumnou otazku:



o Jak se v zavislosti na ¢ase méni pocet ucastniki béZeckych zavodu poiradanych

v Hradci Kralové a okoli?

V ramci Setfeni byla vyuzita statisticka data tykajici se poctii ticastnik zdvodi mezi lety
2013-2016. Statistiky byly porovnany pouze u zavodi, jejichz organizatoii si ukladaji

informace o navstévnosti v jednotlivych letech a maji tato data vetejné k dispozici.

3.3.2 Dotaznikové Setreni

Dotaznikové Setfeni bylo realizovdno jak osobni formou s vyuzitim tiSténych
dotaznikli, tak elektronickou formou prostiednictvim webu Vyplito. Webova stranka
www.vyplnto.cz nabizi prostor pro realizaci internetového pruzkumu v placené i bezplatné
variant¢ (Demcak, 2016). Autorka vyuzila bezplatné sluzby umoznujici vytvoteni
internetového dotazniku s automatickym vyhodnocenim odpovédi. Osobni dotazovani bylo
uskutecnéno nejprve dne 8. 10. 2016 v OC Futurum Hradec Kralové, kde méli zavodnici
moznost vyzvednout si své startovni balicky a dale vsamotny den kondni zavodu
9.10. 2016 na Stiedni zdravotni Skole Hradec Kralové. Odkaz na elektronicky dotaznik
byl respondentim rozeslan organizatory zavodu prostiednictvim emailu. Elektronické
dotazovani probihalo v terminu od 5. 10. 2016 do 4. 11. 2016. Ziskané odpovédi z tisténé
1 elektronické podoby dotaznikii byly vyhodnoceny avysledky analyzovany
a interpretovany v souladu s naplnénim cili préce.

Dotaznik je sestaven z 25 otazek, které byly koncipovany do nékolika dimenzi
podle tematického zaméfeni otazek (viz nize). Vysledky dotaznikového Setfeni maji vést

k dosazeni dvou dil¢ich cili. Prvnim cilem je nalezeni odpovédi na vyzkumné otazky:

e Jaky vliv ma poiadani bézeckych zavodia na ziakladni sluzby cestovniho ruchu
v Hradci Kralové a okoli?
e Jaky vliv ma poradani béZeckych zavodi v Hradci Kralové a okoli na

navstévnost jinych atraktivit cestovniho ruchu v misté konani zavodu?

Druhym cilem je poskytnuti zpétné vazby organizatorim zavodu OlfinCar Hradecky
ptlmaraton a CSOB Maraton Hradec Krélové ze strany registrovanych zavodniki. Pro

potieby potadatelského spolku Sportvisio byly do dotazniku zafazeny také otazky



zameiené na organizacni aspekty zavodu. Pifi formulaci téchto otazek autorka
spolupracovala s pani magistrou Janou Milovou, ¢lenkou Sportvisia.

Dimenze dotazniku jsou rozdé€leny takto:

I. Charakteristika vyzkumného souboru (otazky €. 1, 4, 18, 25)

II. Zjisténi vlivu poradani zavodu na zakladni sluzby cestovniho ruchu
a navstévnost mistnich atraktivit cestovniho ruchu (otazky ¢. 2, 3, 5, 6, 8, 9, 10,
11,12, 13, 14, 15, 16, 18, 19, 20)

III.  Poskytnuti zpétné vazby organizatorim zavodu OlfinCar Hradecky
pilmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové (otazky ¢. 7, 8, 11, 17, 21, 22,
23, 24)

Podoba dotazniku, ve formé piedkladané respondentiim, je obsazena v pfilohach (viz

priloha €. 1). Zaméry jednotlivych otazek jsou vysvétleny nize.

Otéazka €. 1: V jaké vékové kategorii bézite?
Prvni otazka vede k ur¢eni véku respondentti, coz v zadvéru umozni charakterizovat
vyzkumny soubor. Odpovédi jsou koncipovany tak, aby v€kové rozmezi odpovidalo

limittim jednotlivych vékovych kategorii stanovenych potadateli.

Otazka ¢. 2: Uz jste se OlfinCar Hradeckého piilmaratonu / CSOB Maratonu Hradec
Kralové v minulych letech zucastnil/a?

Odpovédi na tuto otdzku pomohou zjistit navratnost zacastnénych osob. Vysledky
zdroveil pomohou ovéfit narast popularity zadvodu vyjadieny v podobé mezirocniho

nartstu poctu startujicich (viz kapitola 6.1.2).

Otazka &. 3: Planujete se OlfinCar Hradeckého pilmaratonu / CSOB Maratonu
Hradec Kralové zucastnit i pristi rok?
Tato otazka je obdobou otazky €. 2 a taktéz smétuje k urceni navratnosti zavodnikd,

a to v letech nasledujicich.



Otéazka €. 4: Z nasledujici nabidky vyberte zavod, kterého se ziicastnite, a dopliite Cas,
na ktery bézite.

Cilem otazky je charakterizovat respondenta z hlediska jeho urovné sportovni
vykonnosti (viz kapitola 5.2.1). Pro jednotlivé discipliny (pilmaraton, maraton, Stafeta,
zavod dvojic) byly stanoveny tfi ¢asové limity dokonceni zavodu, na jejichz zaklad¢ je
zavodniky mozné rozd€lit na bézce rekreacni, vykonnostni a vrcholové trovné

(resp. zaCateCniky, pokrocilé a profesionaly).

Otazka ¢. 5: Kolika béZeckych zavodii se za rok na Hradecku zucastnite?

Vyhodnoceni odpovédi na tuto otdzku stanovi, zdali se ucastnici OlfinCar
Hradeckého ptilmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové zagastni i jinych zavodi na
Hradecku, nebo se zajimaji pouze o tento konkrétni zédvod. V pfipad€, Ze se zévodnici
zajimaji 1 o jiné mistni zavody, lze vytvofit uréity piedpoklad vyznamu postaveni

bézeckych zavodu jako sportovnich akci v cestovnim ruchu na Hradecku.

Otazka €. 6: Zavody, kterych se na Hradecku zucastnite, jsou: zdvody vétsiho
charakteru / zavody mensiho charakteru.

Cilem otazky je urcit, zda se bézci, ktetfi se Ucastni vyjma OlfinCar Hradeckého
ptlmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové i jinych hradeckych zavodi, zajimaji
krom¢ vétSich masovych zavodi 1 o zavody mensSiho rozméru. Otazka souvisi
s vytvofenim ptedpokladu pro urceni miry vlivu bézeckych zavodl jakozto sportovnich
udalosti na mistni cestovni ruch. I kdyz to nemusi byt pravidlem, zdvody vétSiho
charakteru maji vlivem vétStho mnozstvi navstévnikti vysSi tendenci k ovlivnéni

cestovniho ruchu nezli zavody mensi, spojené s ,,rodinnou* atmosférou.

Otazka ¢. 7: Kolika palmaratont (kromé hradeckého) se v CR za rok ziéastnite?
Odpovédi na otazku slouzi potadatelskému spolku Sportvisio pro vytvoreni
predstavy o zaméfeni ucCastnikii na trat’ palmaratonu. Organizatoii se vénuji poradani
i jinych palmaratonti ve vychodnich Cechach a vysledky této otazky mohou dopomoci
odhadu potencialni ucasti zavodniki OlfinCar Hradeckého pulmaratonu ¢ CSOB

Maratonu Hradec Kralové i na téchto dalSich ptilmaratonech.



Otazka ¢. 8: Co Vas k navtévé OlfinCar Hradeckého piilmaratonu / CSOB Maratonu
Hradec Kralové motivuje?

Hlavnim cilem otazky je zjistit motivaci respondentli k samotné ucasti v zavodu.
U vétSiny zavodnik 1ze predpokladat, ze jsou motivovani sportovnim vykonem, nicméné
tento faktor mize byt doplnén 1 motivy druhotnymi. Zjisténé motivy, které vedou bézce
k registraci do zadvodu, mohou organizatofi vyuzit pro bliz§i zacileni své Cinnosti na
zalezitosti s témito motivy souvisejici.
Otazka €. 9: NavStivite v souvislosti s ucasti v zavodé néjaké stravovaci zarizeni
(restaurace, ¢ajovna, kavarna apod.)?

Tato otazka vede ke konkrétnimu zjiSténi, jestli respondenti vyuziji sluzby mistnich
stravovacich zafizeni jakozto zastupcl poskytovatelti zdkladnich sluzeb cestovniho ruchu.
Vysledek vyhodnoceni odpovédi bude nasledné ovéfen strukturovanym rozhovorem ve

vybranych stravovacich zatizenich v Hradci Kralové (viz kapitola 6.3.1).

Otazka ¢. 10: VyuZijete v souvislosti s icasti v zavodé ubytovaci sluzby mistnich
ubytovacich zarizeni (hotel, motel, penzion apod.)?

Zamérem otazky je zjistit, zdali respondenti v souvislosti s navstévou zavodu
vyuziji ubytovaci sluzby a jaky vliv na poskytovatele ubytovacich sluzeb mira jejich
vyuziti predstavuje. Vysledek vyhodnoceni bude ovéfen vyzkumem ve formé
strukturovaného rozhovoru ve vybranych ubytovacich zafizenich v Hradci Kralové (viz

kapitola 6.3.1).

Otéazka €. 11: Zucastnite se doprovodného programu ,,Sportovni den HRADEC NA
NOHOU* na Malém namésti a v Zizkovych sadech?

Cilem otazky je urcit, zda se ucastnici zajimaji 1 o doprovodny program, ktery
Sportvisio vytvaii v Zizkovych sadech a na Malém namésti v Hradci Kralové. Organizatofi
tak ziskaji predstavu, do jaké miry je doprovodny program pro ucastniky vyznamny.
Vyhodnoceni také povede k zavéru, zda jsou UcCastnici motivovani ¢isté sportovnim
vykonem a o nic jiného zajem nemaji, nebo se podili i na doplitkovém programu akce,

ktery ptedstavuje pro navstévu motivaci druhotnou.
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Otazka ¢. 12: Oznacte zpisob dopravy, ktery v souvislosti s navstévou zavodu
vyuZijete.

Vystupem vyhodnoceni odpovédi na tuto otazku bude stanoveni druhu dopravy,
ktery navstévnici akce vyuziji. Tato informace poté umozni urcit miru vyuziti mistnich

dopravnich sluzeb, které spadaji do zakladnich sluzeb cestovniho ruchu.

Otéazka €. 13: Spojite Gcast v zavodé s prohlidkou mésta Hradec Kralové? Pokud ano,
oznacte mista, ktera navstivite.

Otazka ma za cil urcit vliv kondni zdvodu na navstévnost atraktivit cestovniho
ruchu v Hradci Kralové. Vysledky budou ovéfeny formou strukturovaného rozhovoru ve

vybranych atraktivitach v Hradci Kréalové (viz kapitola 6.3.2).

Otéazka ¢. 14: Doprovazi Vas na zavod néjaka nezavodici osoba? Pokud ano, napiste
pocet doprovazejicich osob.
Respondenty dotaznikového Setieni jsou pouze UcCastnici zdvodu, nicméné ve

vyzkumném Setieni je nutné brat v potaz 1 osoby, které¢ je doprovazi. Vliv na cestovni ruch

Mrwe

Otéazka ¢. 15: Pokud s sebou mate nezavodici doprovod, oznacte, jaké Cinnosti tato
osoba v souvislosti s nav§tévou zavodu absolvuje.

Otazka ma za cil zjistit, jakym zptisobem doprovazejici osoba ovliviiuje cestovni
ruch v souvislosti s OlfinCar Hradeckym ptlmaratonem a CSOB Maratonem Hradec
Kralové. Doprovazejici osoba miize vyuzit stravovaci a ubytovaci sluzby ¢i navstivit
nekterou z hradeckych atraktivit cestovniho ruchu. Je nutné rozliSit aktivity osob
nezavodicich a zavodicich, protoze kazda skupina je pro navstévu zavodu motivovana

nécim jinym.

Otazka ¢. 16: Jaké vydaje v souvislosti s ucasti v zavodé v priméru na osobu
vynaloZite na stravovaci, ubytovaci a dopravni sluzby vyuzité v Hradci Kralové?

Mira dopadu tcasti v zavod¢ na cestovni ruch souvisi s velikosti vydaji, kterou
jsou respondenti ochotni vynalozit na vyuziti zakladnich sluzeb cestovniho ruchu.
Vyslednd hodnota primérnych vydaji bude poté porovndna s primérnymi vydaji

domécich tcastnika cestovniho ruchu z dostupnych statistik (satelitni icet CR).
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Otazka &. 17: Jak jste se o zavodé OlfinCar Hradecky pilmaraton / CSOB Maraton
Hradec Kralové dozvédél/a?

Zamérem otazky je poskytnout potadatelim akce piehled o komunikacnich
prostiedcich, které maji na rozhodovani o casti v zdvodé nejvétsi efekt. Organizatoii se

tak mohou na zaklad¢ vysledkii zaméftit na urcité formy marketingové komunikace.

Otazka ¢. 18: Zvolte misto VasSeho bydlisté (v pripadé Kralovéhradeckého kraje
vyberte, zda jste z Hradce Kralové, ¢i nikoliv)

Otazka slouzi k segmentaci respondenti =z hlediska mista jejich bydliste.
Vysledkem bude urceni vzdélenosti, kterou byli zavodnici ochotni kvili zavodu
absolvovat. Vysledky dale mohou souviset s mirou ovlivnéni cestovniho ruchu, a to ve

formé vyuziti zdkladnich sluzeb cestovniho ruchu a navstévy mistnich atraktivit.

Otéazka €. 19: Pokud nejste z Hradce Kralové, jak dlouho se ve mésté zdrzite?

Cilem otazky je urcit, jaky druh navstévnika cestovniho ruchu respondent
predstavuje (jednodenni navstévnik/turista). Doba pobytu v navstiveném mésté (pokud se
nejedna o mistni obyvatele) mize dale souviset s vyuzitim zékladnich sluzeb cestovniho

ruchu a navstévou mistnich turistickych atraktivit.

Otazka ¢. 20: Je pro Vas dilezité, jak daleko od Vaseho bydlisté se zavod kona?
Pokud ano, oznacte maximalni vzdalenost, kterou jste ochotni absolvovat.

Zamérem otazky je vyhodnoceni ochoty respondenti absolvovat v souvislosti
s uCasti na jakémkoliv zadvod¢ urcitou vzdalenost. Tato ochota je pfimo spojena s mirou
motivace k ucasti v zavodu. Odpovéd dale slouzi organizatoram, ktefi ziskaji predstavu
o vzdalenosti, ze které jsou zdvodnici ochotni pfijet za Gcelem ucasti na jimi poradanych

vychodoceskych bézich.

Otazka ¢. 21: Jaké startovné na OIlfinCar Hradecky pilmaraton Vam prijde
adekvatni?

Odpovédi maji poskytnout organizatorim predstavu o tom, jak vysoké startovné
jsou zavodnici ochotni uhradit v zdvodé OlfinCar Hradecky ptilmaraton, a které mohou pro
ucast v zavod¢é nastavit. Problematika startovného je v zdjmu potadatelt také z divodu
zaméfeni jejich &innosti na dal§i palmaratonské béhy ve vychodnich Cechach, na néz

mohou vysledky piipadné téz aplikovat.
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Otazka &. 22: Jakou dobu pro piihlaseni na OlfinCar Hradecky pilmaraton / CSOB
Maraton Hradec Kralové preferujete?
Otazka byla vytvofena pro potieby potadatelského spolku Sportvisio, které tak

ziska predstavu o preferencich doby pro registraci do zavodi.

Otazka ¢. 23: Kolik ob¢erstvovacich stanic na trati pilmaratonu povaZujete za
dostacujici?
Cilem otazky je vyhodnotit pozadavky zavodnik, které¢ se tykaji organizacnich

souvislosti.

Otéazka €. 24: Co byste uvitali v nabidce obc¢erstvovacich stanic na trati zavodu?
Cilem otazky je taktéz vyhodnotit pozadavky =zavodnikl, které se tykaji

organiza¢nich souvislosti.

Otazka €. 25: Pohlavi
Tato otazka slouzi jako segmentani nastroj respondenti vyuzitelny pii

charakteristice vyzkumného souboru.

3.3.3 Strukturovany rozhovor

Strukturovany rozhovor v zafizenich stravovacich a wubytovacich sluzeb,
atraktivitach cestovniho ruchu a TIC v Hradci Kralové byl realizovan v Casovém obdobi
fijen—listopad 2016 (pfiblizn¢ dvoumeési¢ni obdobi po konani zdvodu). Tato doba byla pro
Setfeni vybrana predevSim kvili presné predstavé respondentli o navstévnosti a mife
vyuziti nabizenych sluzeb v den konéani zavodu, poptipad¢ den predchozi ¢i nasledujici.

Obsahem strukturovaného rozhovoru byly dvé otazky, které byly jednak zamétené
na finan¢ni a organizacni dopady zdvodu na podnikatelskou ¢innost v oblasti stravovani
a ubytovani a také na Cinnost hradeckych atraktivit cestovniho ruchu a mistnich TIC.
U TIC a turistickych atraktivit, kde se vstup neplati, byla zkoumana pouze zména v poctu
navstévnikd. Strukturovany rozhovor nicméné nesmétfoval pouze ke striktnimu
zodpovézeni dvou uvedenych otazek, ale respondentiim byl poskytnut prostor se k danému
tématu vyjadiit podrobnéji. Dotaznik, podle kterého byl strukturovany rozhovor veden, je

obsazen v prilohach (viz pfiloha €. 2). Konkrétni zdmér otazek je vymezen nize.

13



Otazka ¢. 1: Sledujete v den konani OlfinCar Hradeckého pilmaratonu a CSOB
Maratonu Hradec Kralové (pfipadné den pred ¢i po Kkondni) naridst
trZeb/navstévnosti oproti jinému dni? Pokud ano, zhruba o kolik procent?

Cilem této otazky bylo urcit ekonomicky piinos poskytovatelim stravovacich
a ubytovacich sluzeb zptsobeny potfadanim akce a jeji vliv na navstévnost turistickych
atraktivit v Hradci Kralové a TIC. Vysledky budou porovnany s vysledky dotaznikového
Setfeni s u¢astniky OlfinCar Hradeckého ptilmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové,
konkrétné s mirou vyuziti stravovacich a ubytovacich sluzeb a zdjmem o navstévu

mistnich turistickych atraktivit ze strany zavodnikt 1 divaka.

Otazka ¢. 2: Pripravujete se néjakym zvlastnim zpisobem na poradani OlfinCar
Hradeckého pilmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové? Pokud ano, jak?
Vysledky otazky budou vyuzity k urceni vlivu zdvodu na organizacni aspekty
¢innosti stravovacich/ubytovacich zatizeni, atraktivit cestovniho ruchu a TIC. Zamérem
bude také zjisténi, zda podnikatelé vyuziji priliv navstévniki do Hradce Kralové
a ptizptisobi témto lidem svou béZznou nabidku, ceny, oteviraci dobu apod. za ucelem

zvyseni zajmu o své sluzby, ¢i nikoliv.

3.4 Vyzkumny soubor

Respondenty dotaznikového Setieni byli tcastnici bézeckého zavodu OlfinCar
Hradecky ptlmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové 2016, ktefi byli starsi 18 let.
Jednalo se o osoby registrované na tyto traté: ptilmaraton, maraton, zdvod dvojic a Stafety.
Tento vyzkumny soubor byl vybran z divodu velikosti a vyznamu akce. Celkem se
v ramci Setfeni podafilo ziskat 308 respondentl, ktefi tvoti 15% vSech ucastnikl zavodu.
Z celkové 308 respondentti odpovédélo 184 v tisténé formé a 124 respondentti ve formé
elektronické. Nejprve bylo realizovano dotaznikové Setfeni v tisténé formé, jehoz
respondenti se dle autorcinych pokynii elektronického dotazovani jiz neucastnili (z diivodu
zamezeni vicendsobného vyplnéni dotazniku jednou osobou).

Rizeny rozhovor byl nejprve veden se zaméstnanci stravovacich a ubytovacich
zarizeni v Hradci Kralové. Nejcastéji se jednalo o recepcni, provozni restaurace a CiSniky.
Jednotlivé objekty stravovacich sluzeb a pohostinstvi byly autorkou vybrany podle

riznych kritérii. Prvni podminkou bylo, aby poskytovatelé¢ stravovacich a ubytovacich
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sluzeb byli ve vybéru zastoupeni riiznymi typy zafizeni. Dale byla zatizeni vybrana podle
polohy vzhledem k centru mésta. Tyto dvé podminky byly vytvofeny pro ucely efektivniho
porovnani vysledkii vyzkumu. Celkem bylo Setfeni provedeno ve 25 stravovacich a 15
ubytovacich zatizenich, ktera byla pro potfeby vyzkumu rozdélena dle polohy na zatizeni
nachazejici se vcentru mésta na Malém a Velkém namésti (15 stravovacich a 8
ubytovacich zafizeni) a na zafizeni s polohou mimo toto centrum (10 stravovacich a 7
ubytovacich zafizeni). Zminéna nameésti jsou prostorem s nejvetsi koncentraci navstévnik
zavodu jak pied zadvodem, tak i po zavod¢ (na Malém ndmésti je situovan start i cil
zéavodu). Z hlediska typologie stravovacich sluzeb byla vybrana zafizeni restaura¢niho
stravovani, z nichz 19 patfilo mezi restaurace a zbylych 6 poskytovateli stravovacich
sluzeb pattilo do kategorie barti. Téchto 6 barovych objektl bylo zastoupeno 2 pizzeriemi,
2 kavarnami, 1 Cajovnou a 1 pivnici. Ubytovaci zafizeni byla reprezentovana pouze
hromadnymi ubytovacimi sluzbami. Celkem se Setfeni zic¢astnilo 7 hoteld, 7 penzioni a 1
prazdninovy kemp.

Déle byl strukturovany rozhovor realizovan se zaméstnanci atraktivit cestovniho
ruchu a TIC v Hradci Kréalové. Pro toto Setfeni autorka zvolila takovy vyzkumny soubor,
ve kterém jsou obsazeny rtzné typy atraktivit zriznych lokalit Hradce Kralové.
Strukturovany rozhovor byl realizovan v 9 objektech kulturné-spolecenskych a sportovnich
sluzeb a 3 turistickych informacnich centrech (turisticka informacni centra se sice mezi
atraktivity cestovniho ruchu nefadi, nicméné maji vyznamny podil na podpote navstévnosti
mistnich atraktivit a rozvoji cestovniho ruchu ve mést¢). Kulturné-spolecenské sluzby byly
zastoupeny kulturné-historickym objektem (Bila v€z), kulturnimi a osvétovymi zatizenimi
(Muzeum vychodnich Cech, Galerie Koruna, Obii akvarium Hradec Kralové, Hvézdarna
a planetarium v Hradci Kralové) a spoleCenskymi a zabavnimi centry (M¢éstské lazné —
Aquacentrum Hradec Kralové, bowlingové centrum, multikino). Sportovni atraktivity byly
reprezentovany objektem sportovnich sluzeb (lanové centrum). Reprezentant piirodnich

atraktivit ve vyzkumu zahrnut nebyl z ditvodu obtizného sledovani zmény navstévnosti.
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4 Literarnireserse

V bakalarské praci byly vyuzity informace jak z kniznich, tak z elektronickych
zdrojii. Nize jsou zminény vyznamné prameny, které se veénuji tematice zpracované
v ramci bakalaiské prace, a které byly autorkou pfi tvorb¢€ prace vyuzity.

Teorii cestovniho ruchu se vénuje mnoho autort. Jednim z nich je Schwartzhoffova
(2013). Ve své publikaci Sluzby v cestovnim ruchu vymezuje obecné charakteristiky
cestovniho ruchu jakozto hospodaiského odvétvi se zamérenim na podrobny popis sluzeb
v cestovnim ruchu. Ubytovaci, stravovaci a dopravni sluzby autorka knihy povazuje za
klicové, proto také byly jako zéastupci zékladnich sluzeb cestovniho ruchu v bakalarskeé
praci predmétem vyzkumného Setfeni.

Podrobnéji se sluzbam v cestovnim ruchu vénuje OrieSka (2010). Tento autor
v knize Sluzby v cestovnim ruchu dopliuje definice sluZzeb o technické a organizacni
aspekty jejich poskytovani, jez byly vyuzity pfi tvorbé teoretickych vychodisek prace.

Manazerské hledisko ftizeni podnikii sluzeb cestovniho ruchu je zpracovano
v publikaci Management sluzeb cestovniho ruchu od autori Kostkové, Némcanského
a Tor¢ikové (2009). Velice podrobné jsou zde popsany organizacni souvislosti podnikii
poskytujici sluzby v cestovnim ruchu a jejich typologie, podle které byly vymezeny
zékladni sluzby cestovniho ruchu v této praci.

Vyznamné postaveni maji v oblasti cestovniho ruchu akce a udalosti. Autorky
Kotikova a Schwartzhoffova (2008) se této tematice vénuji v publikaci Nové trendy
v poradani akci a udalosti (events) v cestovnim ruchu. K tématu pfistupuji jednak
z teoretického hlediska, se zaméfenim na definovani akci a udalosti a jejich vyuziti jako
atraktivity v cestovnim ruchu, tak i z hlediska jejich Casového vyvoje, aktudlnich trendi
v jejich vyuziti a pravidel pro jejich uspéSné poradani. Bakalaiské prace vychazela z této
knihy zejména pfti zpracovani teoretickych vychodisek zaméfenych na vymezeni postaveni
akci a udalosti v cestovnim ruchu.

Specifickymi akcemi a udalostmi v cestovnim ruchu jsou poté sportovni eventy. Na
ty se orientuje Schwartzhoffova (2009) v ptispévku Sportovni event a jeho vyznam
v cestovnim ruchu. Autorka v prispévku vymezuje specifika sportovné zaméienych akci
a udalosti a jejich vyznam pro cestovni ruch. Je zde také dikladné zpracovana typologie

sportovnich akci dle mnoha raznych aspektii. Prispévek ptedstavuje vyznamny zdroj
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informaci pro zpracovani vyznamu béZeckych zavoda jako akci sportovniho cestovniho
ruchu.

Podkladem pro spravné porozuméni odbornym terminiim z oblasti cestovniho
ruchu a termind s cestovnim ruchem souvisejicich, jez se v praci vyskytuji, je Vykladovy
slovnik cestovniho ruchu od dvojice autorti Zelenky a Paskové (2012). Ve slovniku jsou
obsazeny definice pojmu doplnéné o fadu fotografii.

Metodikou zpracovani odborné prace se zabyvaji ve skriptech Uvod do tvorby
odbornych praci autoti Trousil a Jasikova (2015). Tato skripta byla vytvofena predevsim
pro studenty Fakulty informatiky a managementu Univerzity Hradec Kralové. Publikace
vymezuje pravidla spravného metodického zpracovani odborného textu, podle kterych pti

tvorb¢ bakalarské prace autorka postupovala.

17



5 Teoreticka vychodiska

5.1 Zakladni pojmy z oblasti cestovniho ruchu

Tato kapitola definuje vybrané terminy z oblasti cestovniho ruchu, které se v praci
vyskytuji a jsou nezbytné pro spravné porozumeéni jejimu obsahu. V souladu s konstrukty,
které byly pouzity pii hleddni odpovédi na vyzkumné otdzky, autorka prace vyuzila

nasledujici pojmy.

5.1.1 Cestovni ruch

Komplexni analytické pojeti cestovniho ruchu (Casto uvadéna zkratka CR)
z pohledu ucastnika i1 poskytovatele sluzeb vytvorili Zelenka a Paskova (2012: 83), kteii jej
definuji jako: ,, komplexni spolecensky jev, zahrnujici aktivity osob cestujicich mimo jejich
obvyklé prostiedi nebo pobyvajicich v téchto mistech ne déle nez jeden rok za ucelem
zabavy, rekreace, vzdelavani, pracovné ¢i jinym ucelem, i aktivity subjektii poskytujicich
sluzby a produkty temto cestujicim osobam, které tyto sluzby nabizeji a zajistuji, aktivit
spojenych s vyuzivanim, rozvojem a ochranou zdrojii pro cestovni ruch, souhrn politickych
a verejné spravnich aktivit, propagace cestovniho ruchu, mezinarodni spoluprace a reakce
mistni komunity a ekosystémii na uvedené aktivity *.

Definice cestovniho ruchu dle Svétové organizace cestovniho ruchu UNWTO
(United Nations World Tourism Organization) doplituje pojeti cestovniho ruchu Zelenky
a Paskové (2012) o zdiiraznéni, ze aktivity danych osob cestujicich mimo jejich obvyklé
prostiedi na krat$i dobu nez jeden rok nesmi byt ze zdroji navstiveného mista odménovany
(CzechTourism, 2012). UNWTO do odvétvi cestovniho ruchu fadi dopravu, turisticka
zafizeni poskytujici ubytovaci a stravovaci sluzby, cestovni kancelare, cestovni agentury,
pravodcovské sluzby, turistické informacni systémy a dals$i infrastrukturu a sluzby
cestovniho ruchu (CzechTourism, 2012).

Podle Schwartzhoffové (2013) se cestovni ruch stava postupem casu stale rychleji

rostoucim sektorem ekonomiky, ktery ovliviiuje fadu ekonomickych ukazatela, jakymi je
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HDP ¢i zaméstnanost. Hlavni vyznam cestovniho ruchu je podle ni dan zejména svym
komplexnim charakterem. Zminénd autorka dokonce uvadi, Ze v soucasnosti takika
neexistuje zadné ekonomické odvétvi, které by nebylo néjakym zpiisobem s cestovnim

ruchem spojeno.

5.1.2 Druhy a formy cestovniho ruchu

Druhem cestovniho ruchu je dle Zelenky a Paskové (2012) typ cestovniho ruchu,
ktery je urCen na zakladé jeho jevového pribéhu. Tito autofi vytvofili vlastni schéma
druhti cestovniho ruchu dle délky trvani pobytu, rozlozeni béhem roku, teritoridlniho
rozmisténi, vlivu na zivotni prostiedi, vyuzivani zdroji, organizovanosti navstévnikl
a hromadnosti.

Podle Zelenky a Paskové (2012) se zakladni formy cestovniho ruchu rozlisuji dle
zékladnich motivaci jejich ucastnikli (odpocCinek, poznavani prostiedi a kontakty s lidmi).
Mezi tyto druhy cestovniho ruchu fadi: rekrea¢ni CR, poznavaci CR, socio-profesni CR
a spolecensky CR. Nasledujici obrazek piehledné znazoriuje rozdil mezi druhy a formami

cestovniho ruchu a jejich vyuziti pro ¢lenéni cestovniho ruchu.

| Cestovni ruch |

| Druhy cestovniho ruchu } | { Formy cestovniho ruchu

- — Kratkodoby A
Dlouhodoby Etnicky
. Kongresovy
Domaci R .
. Krajansky
Teritorialni Zahranitni K .I -
rozmisténi c ulturni
Pieshrani¢ni Legebny
Poznavaci
yeni E Celorotni Pozitkovy
Rozlozeni )
| behem roku Sezonni Pfirodni
Rekreacni
Mekky L
Vliv na ZP Religiozni
Tvrdy Sportovni
M ok N Tematicky
T asoveé-konzumni -
o Vy uzivani Turistika
zdroj Alternativni Welness

Organizovanost Neorganizovany

navstévnika

1

Organizovany
Individualni
Hromadnost
Hromadny

Obrazek 1 Vybrané druhy a formy cestovniho ruchu

Zdroj: Zelenka a Paskova (2012), prevzato
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5.1.3 Zakladni sluzby cestovniho ruchu

Hlavni vyznam zéakladnich sluzeb cestovniho ruchu vidi Orieska (2010)
v uspokojovani sekundarnich potfeb ucastnikii cestovniho ruchu. Mezi n¢ uvadi potfebu
dopravit se do cilového mista a zpét do svého bydlisté, potfebu stravovani a potiebu se
ubytovat. Zakladni sluzby cestovniho ruchu tedy piedstavuji sluzby stravovaci, ubytovaci
a dopravni. Jako primarni Orieska (2010) oznacuje ty potieby, které jsou samotnym cilem
ucasti na cestovnim ruchu. Az po uspokojeni sekundarnich potteb zakladnimi sluzbami

cestovniho ruchu miize t¢astnik dosdhnout uspokojeni potieb primarnich (Orieska, 2010).

5.1.3.1 Ubytovaci sluzby

Kostkova, Némcansky a Tor¢ikova (2009) vidi vyznam ubytovacich sluzeb
v poskytovani pfechodného ubytovani a s tim spojenych doplitkovych sluzeb vetejnosti ve
specializovanych zafizenich za uhradu. Tyto sluzby jsou poskytovany ubytovacimi
zafizenimi mnoha typt, rozd€lenych dle rtiznych kritérii. Svétova organizace cestovniho
ruchu UNWTO rozliSuje dva zakladni typy ubytovacich zafizeni — hromadnéa ubytovaci
zafizeni, reprezentovana napiiklad hotely, motely, penziony, hotely garni ¢i prazdninovymi
kempy a tabory, a ubytovani v soukromi, kam spadaji naptiklad vlastni pfibytky

nebo ubytovani zajisténé ptibuznymi a rodinou (Schwartzhoffova, 2013).

5.1.3.2 Stravovaci sluzby

Podle Schwartzhoffové (2013) slouzi stravovaci sluzby primarné k uspokojeni
potieby vyzivy ucastnikli cestovniho ruchu (béhem piepravy a pobytu), sekundarné takeé
disponuji funkci spoleCenskou a zabavni. Na zdklad¢ ptevazujiciho charakteru Cinnosti
rozdéluje Schwartzhoffova (2010) stravovaci zafizeni jednak na zafizeni restauraniho
stravovani, kterd zahrnuji restaurani objekty (napf. restaurace, pohostinstvi, jidelny,
rychla obcerstveni), bary (napt. kavarny, pivnice, pizzerie, nocni bar) a prilezitostna

odbytova strediska, a dale na zafizeni provozujici catering.
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5.1.3.3 Dopravni sluzby

Dopravnimi sluzbami se dle pojeti Kostkové, Torcanského a Torcikové (2009)
rozumi sluzby spojené se zajiSténim piepravy ucastnikii cestovniho ruchu a jejich
zavazadel vCetn€ informaci o dopravnim spojeni, rezervaci mist v dopravnich prostiedcich,
prodeji dopravnich cenin, vyfizovani reklamaci apod., pfiCemz tyto sluzby byvaji
zajistovany dopravci, nebo obstardvany piepravei (zejména cestovnimi kancelafemi).
Svétova organizace cestovniho ruchu UNWTO vytvofila mezindrodni kategorizaci
zpusobli dopravy vyuZzivanych v cestovnim ruchu, kde je dopravni prostfedek definovan
jako zpusob, ktery ucastnik cestovniho ruchu vyuzije pti dopraveé z mista trvalého bydlisté
do navstiveného mista (Beranek a kol., 2013). Za zékladni kategorie dopravy v cestovnim
ruchu UNWTO uvadi dopravu leteckou, vodni a pozemni, pfi¢emz pozemni doprava je
tvofena zelezni¢ni dopravou, meziméstskymi autobusovymi linkami a vefejnou silni¢ni
dopravou, soukromymi dopravnimi prostiedky (napf. taxi), vlastnimi dopravnimi
prostiedky, pronajatymi dopravnimi prosttedky bez obsluhy, ostatnimi dopravnimi
prostiedky pro pozemni dopravu (napi. motocykly, jizdni kola) a chlizi (Beranek a kol.,

2013).

5.1.4 Cestujici a navstévnik

Zelenka a Paskova (2012) oznacuji cestujiciho jako fyzickou osobu, kterd se
pohybuje z jednoho mista na druhé, a to v ramci jedné ¢i n€kolika riznych zemi. Cestujici
de€li na navstévniky, ktefi jsou ucastniky cestovniho ruchu (zahrnuti ve statistice CR) a na
ostatni cestujici, ktefi za ucastniky cestovniho ruchu povazovani nejsou (nezahrnuti ve
statistice CR).

Za navstévnika je dle Zelenky a Paskové (2012: 372-373) oznacena: ,,jakdkoliv
osoba, ktera cestuje do jiného mista, nez je misto jejiho bézného pobytu na dobu
neprevysujici 12 po sobé jdoucich mésicii, pricemz ucel navstévy je jiny nez vykon cinnosti
odmeérnované z navstiveného mista “.

Podle doby, kterou v cilové destinaci navstévnik setrvd, rozliSuje Zelenka
a Péskova (2012) jednodenni névstévniky a turisty. Za jednodenni navstévniky oznacuji

navstévniky destinace, ktefi zde nepfespi ve vefejném nebo soukromém ubytovacim
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zafizeni. Turisty definuji jako cestujici, ktefi se za uCelem vyuziti volného ¢asu v dané
destinaci zdrzi alespon 24 hodin a v tomto misté pfespi v hromadném nebo soukromém
ubytovacim zafizeni. Klicovym rozdilem mezi jednodennim navstévnikem a turistou je

tedy faktor pfenocovani.

5.1.5 Atraktivity cestovniho ruchu

Dle pojeti Galvasové, Binka, Holecka, Chabicovské, Szczyrby a kol. (2008: 65)
tvofi atraktivity cestovniho ruchu dominantni slozku nabidky v cestovnim ruchu a hovofti
o nich takto: ,, Tyto atraktivity vytvdreji prostiedi pro rozvoj cestovniho ruchu, urcéuji jeho
viastnosti a determinuji i schopnost toho kterého prostiedi realizovat cile cestovniho ruchu
a uspokojovat potieby jeho ucastnikii, jakoz i schopnost urcitych mist se v cestovnim ruchu
uplatnit a prosadit “.

Za zékladni typy atraktivit cestovniho ruchu CzechTourism (2012) povazuje
atraktivity pfirodni, spoleCenské a sportovni. Pfirodni atraktivity definuje Zelenka
a Paskova (2012) jako atraktivity cestovniho ruchu, které motivuji k ucasti na ptirodné
orientovaném cestovnim ruchu kvili svym zajimavym vlastnostem ¢i prvkim piirodniho
prostiedi. Spolecenské atraktivity maji podle CzechTourism (2012) uspokojovat poptavku
po pouceni a zabaveé ucastnikli cestovniho ruchu prostfednictvim kulturné spolecenskych

sluzeb. Mezi objekty kulturné-spolecenskych sluzeb CzechTourism (2012) fadi:

e kulturné-historické objekty
e kulturni a osvétova zatizeni
e spolecCenska a zdbavni centra

e organizované akce

Sportovni atraktivity slouzi podle CzechTourism (2012) k poskytovani sportovne-
rekreacnich sluzeb, umoznujicich navstévnikim aktivné vyuzivat svlj volny cas.
Charakterizuje je také jako pfirodni ¢i uméle vytvorené podminky pro rozvoj sportu,

rekreace a turistiky.
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5.1.6 Multiplikac¢ni efekt v cestovnim ruchu

Ugastnici cestovniho ruchu svym ekonomickym chovanim v navitivené destinaci
ovlivituji nejen poskytovatele sluzeb cestovniho ruchu, ale i1 oblasti s cestovnim ruchem
nepifimo spojenych. Autorka se v praci zabyva multiplikaénim efektem pilisobicim na
zékladni sluzby cestovniho ruchu, které byvaji ndvstévniky ekonomicky ovlivnény nejvice.

Multiplika¢nim efektem v cestovnim ruchu oznacuji Zelenka a Paskova (2012)
skutecnost, ze cestovni ruch v daném misté nepfindsi pouze piijem od navstévnika ptimo
poskytovatelim sluzeb CR, ale podnécuje rozvoj 1 dalSich sluzeb spojenych
s bezprosttednim uspokojovanim potfeb ndvstévniki (napf. stravovaci, ubytovaci
¢i dopravni sluzby) i1 sluzeb s cestovnim ruchem nepfimo souvisejicich (napft. stavebni
sluzby). Cestovni ruch podle nich také vyvolava dalsi vydaje, které ovlivituji kupni silu

mistnich obyvatel, rozvoj obce a mistnich aktivit (napt. vyrobni podniky).

5.1.7 Satelitni ucet cestovniho ruchu

Satelitni ucet CR predstavuje pro oblast cestovniho ruchu vyznamny zdroj
statistickych dat, ktery byl pii charakteristice ekonomické aktivity névstévnika OlfinCar
Hradeckého ptlmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové a stim souvisejiciho
multiplikacniho efektu na stravovaci, ubytovaci a dopravni sluzby vyuzit i v této praci.

Podle pojeti Ryglové a kol. (2011) satelitni ticet CR piedstavuje ekonomicky ucet
odvétvi cestovniho ruchu tvofeny soustavou ukazateli, které kvantifikuji jeho ekonomické
a socialni aspekty. Déle se satelitni ucet CR podili na tvorbé metodiky a mezinarodnich
standardli pro méfeni ekonomickych piinosi cestovniho ruchu, a to za Gcelem jednotné
identifikace podilu cestovniho ruchu na vykonu jednotlivych odvétvi a piinosu pro narodni
ekonomiku.

Zelenka a Paskova (2012) vidi velky ptinos satelitniho uc¢tu CR v mezinarodnim
srovnavani statistik cestovniho ruchu a sledovani jeho podilu na makroekonomickych
ukazatelich, jakymi je HDP nebo zaméstnanost v odvétvich cestovniho ruchu. Zminéni
autofi fadi mezi hlavni zdroje udaji hranicni Setfeni o ptijezdovém CR Ministerstva pro
mistni rozvoj CR a ubytovaci statistiku a vybérové zjistovani o vyjezdovém a domacim

CR Ceského statistického tiadu.
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5.2 Zakladni pojmy z oblasti télesné kultury

V nasledujici kapitole jsou definovany podstatné pojmy z oblasti télesné kultury,
jejichz znalost je potiebnd k porozuméni obsahu prace a které slouzi jako vychodiska pro
¢ast vyzkumnou. Dana teoretickd vychodiska byla také vyuzita pii charakterizovani akce
OlfinCar Hradecky ptlmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové, kterou se autorka

v praci blize zabyva.

5.2.1 Urovné vykonnosti ve sportu

Sportovni aktivity je podle Dovalila a Choutky (2014) mozné rozd¢lit do tiech
urovni podle vykonnostni charakteristiky jedinct. Pro potieby bakaléiské prace bude toto
rozdéleni vztazeno na béh a dale aplikovano na charakteristiku ucastniki bézeckého
zavodu OlfinCar Hradecky ptlmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové, ktefi se
zucastnili dotaznikového Setieni (viz kapitola 6.2.). Dovalil a Choutka (2004) rozliSuji

nasledujici urovné vykonnosti:

e rekreacéni uroven
e vykonnostni urovein

e vrcholova aroven

5.2.1.1 Rekreacni uroven

Rekreacni urovné béhu mohou dosahovat osoby vSech veékovych kategorii, ktefi se
mu vénuji ve svém volném Case organizované (v rdmci z4jmovych organizaci, sportovnich
klubti, sdruzeni apod.), ¢i neorganizované (Dovalil a Choutka, 2004). Za hlavni motivace
k rekreacnimu béhu Dovalil a Choutka (2004) povazuji pohybové vyziti, zébavu
v pfirodnim a socidlnim prostiedi, udrzeni ¢i zlepSeni zdravotniho i psychického stavu
a zvyseni kondice. Rekreacni sportovni aktivity obecné udrzuji a posiluji pratelské vztahy,

coz vyjadfuje podstatu jejich socializacni funkce (Charvat, 2002).
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Rekreacni béh je ze vSech tii vykonnostnich urovni nejekonomictéjsi, z cehoz plyne
pravdépodobné 1 nejveétsi rozsifenost mezi lidmi (Zahradnicek, 2007). Ve spolecnosti se
tési oblibé, coz je divodem k poradani nejriznéjSich bézeckych zavodua, které jsou
charakteristické neformalnim pojetim a jejichz u€astnici jsou motivovani zejména aktivnim
sportovnim vyzitim, relaxaci a zabavou, bez vétSiho ohledu na osobni vysledky
(Zahradnicek, 2007).

Roberts (2014) sportovce rekreacni trovné oznacuje jako sportovce zacateCniky

nebo tzv. amatéry (viz tabulka 1).

5.2.1.2 Vykonnostni uroven

Bézci vykonnostni irovné dosahuji podle Charvata (2002) vyssich vykonnostnich
standardli, nez urovn¢ rekreacni, a maji pfedevSim zdjem o hodnotny sportovni vykon.
Podle Dovalila a Choutky (2004) se tito sportovci snazi dosahovat v soutézich
nadprimérnych vykond, kterym ma dopomoci systematicky a cilevédomy trénink.
Vykonnostni bézci byvaji v soutézich diferencovani dle vékovych a vykonnostnich
kategorii, pficemz postup do vyssi vykonnostni kategorie souvisi s motivaci bézcti sviij
sportovni vykon zvySovat (Dovalil a Choutka, 2004). Soutéze s ptfevahou bézcl
vykonnostni irovné mohou byt pro svou atraktivitu povazovany za spolecenskou kulturni
aktivitu (Zahradnicek, 2007).

Do vykonnostni trovné by dle Robertse (2014) patfili sportovci zacatecnici nebo

pokrocili (viz tabulka 1).

5.2.1.3 Vrcholova uroven

Vrcholova uroven dle Dovalila a Choutky (2004) piedstavuje nejvyssi vykonnostni
uroven behu, ktera se jiz neodehrava jen v mezich volného Casu, ale sportovci svlij zivotni
styl béhu ptizplisobuji. Dovalil a Choutka (2004) dokonce uvadi, ze vrcholovi sportovci
disponuji zvlastnim spoleCenskym statutem a jejich sportovni Cinnost se pro né stava
spoleCenskym zavazkem, kvali kterému se stavaji ,,producenty” hodnot, jejichz

,Spotiebitelem* je vefejnost.
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Nekteti sportovei vrcholové urovné predstavuji narodni reprezentaci, pro kterou
jsou vytvafeny vhodné podminky pro trénink i i¢ast na soutézich (Dovalil a Choutka,
2004). Sportovci jsou jako reprezentanti ndroda vefejnosti Casto vnimani jako vzor,
z ¢ehoz plyne vyznam jejich spole¢enského a politického postaveni (Zahradnicek, 2007).
Dovalil a Choutka (2004) ale upozornuji na rozdily v mezinarodnim pojeti vrcholové
urovné. Kazdy narod ma podle nich svou vrcholovou troven, kterd nemusi byt nutné
mezinarodné konkurenceschopna.

Roberts (2014) oznacuje vrcholové sportovce za sportovce tzv. vysoké trovné (viz

tabulka 1).

Oéeél;a’;;ané Maraton Pilmaraton Béh na 10 km Stafeta

Zadatetnik | 4h30m—-5h | 2h-2h30m 56— 70 m 30-36m
Pokrotily | 3h-4h29m | 1h25-1h59m 38-55m 20-29m
ZZ;‘V’ES ménénez3h | ménénez1h25m | méné nez38 m | ménénez20 m

Tabulka 1 O¢ekavané ¢asy ve vztahu s urovni profesionality bézce

Zdroj: Roberts (2014), vlastni zpracovani

5.2.2 Charakteristika vybranych bézeckych disciplin

Nize byly charakterizovany pouze bézecké discipliny, které jsou soucasti zavodu

OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové a které byly v praci
vyuzity.

5.2.2.1 Maraton

Maratonsky béh je vytrvalostni bézecka disciplina o délce trati 42 195 m (Kuchen,
1985). Jedna se o béh silni¢ni, coZz znamend, Ze trasa zavodu je vytvofena na pevném
povrchu sjasn¢ vyznaCenym startem a cilem (Kuchen, 1985). Maratonsky béh je
olympijskou disciplinou s nejdelsi trati zdvodu (IAAF, 2016a). Nejrychleji zabéhnutého
maratonu na svété dosahl kenisky bézec Dennis Kipruto Kimmeto v Berliné roku 2014

s ¢asem zabchnuti 2 hodiny 2 minuty a 57 sekund (IAAF, 2016a).
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5.2.2.2 Pulmaraton

Jak vz znazvu vyplyva, trat ptlmaratonu je tvofena pravé pulkou délky traté
maratonu, coz &ini 21 079,5 m (IAAF, 2016b). Casto se vsak délka trati zaokrouhluje na
metry doli a napfiklad u OlfinCar Hradeckého ptlmaratonu se uvadi jako délka trati
pulmaratonu pouze 21 079 m (Sportvisio, 2016b). Pilmaratonsky béh je stejné jako beh
maratonsky bézeckd disciplina vytrvalostniho charakteru. Prestoze se nejedna
o olympijskou disciplinu, ptilmaraton je trat’ velice oblibena a dle IAAF (IAAF, 2016b) se
pulmaratonské zévody tadi k nejpopularnéjSim silnicnim bézeckym akcim na svéte.
Svétovy rekord na tuto trat’ drzi kenisky zavodnik Solomon Kirwa Yego s ¢asem 58 minut

a 44 sekund (IAAF, 2016b).

5.2.2.3 Stafeta

Kuchen (1985) definuje Stafetovy béh jako kolektivni bézeckou disciplinu, kde
musi kazdy c¢len druzstva pirekonat CasteCny tusek z celkové délky traté. VétSinou se
Clenové druzstva na trati stfidaji prostfednictvim predani Stafetového koliku. Vysledek
zavisi na souétu rychlosti jednotlivych ¢lenti druzstva. Stafetovy béh na vzdalenosti

4x100 m a 4x400 m patii mezi olympijské discipliny (IAAFc, 2016).

5.3 Poradani akci a udalosti v cestovnim ruchu

Akce a udalosti (tzv. eventy) v cestovnim ruchu jsou dle Mezinarodniho sdruzeni
védeckych experti cestovniho ruchu AIEST definovany jako: ,, vyznamné jednorazové
nebo opakujici se akce omezeného trvani, které zvysSuji povédomi, atraktivitu a zisk
destinace cestovniho ruchu z dlouhodobého i kratkodobého hlediska® (Kotikova
a Schwartzhoffova, 2008: 8). Autorky Kotikovd a Schwartzhoffova (2008) tuto definici
akci a udalosti v cestovnim ruchu doplituji o jejich schopnost vyvolat dopad na cestovni
ruch. Jako ilustrujici pfiklad vyznamu této charakteristiky zminuji pofddani regionalnich
sportovnich akci juniorskych zavodniki, které jsou sice oblibené v fadach ucastniki
a poradatelti, nicméné nepatii mezi akce atraktivni pro Sirokou vefejnost, a proto tyto akce

nelze povazovat za akce cestovniho ruchu.
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Kotikové a Schwartzhoffova (2008) dale charakterizuji akce a udalosti v cestovnim

ruchu témito znaky:

e jedinecnost a originalita

e Casova vymezenost

e konkretizace mista konani

e umgéle vytvoiené

e doptedu planované

e mistni pfesah

e zvySuje poptavku a navstévnost destinace
e osobni pfitomnosti navstévnikl

e spojeni se silnym zéazitkem

e pevny harmonogram s ¢asti piipravnou, realizacni a vyhodnocovaci
e piedem stanoveny rozpocet

e poradateli a investory byva zpravidla vice subjektt

Kotikova (2013) oznacuje akce a udalosti v cestovnim ruchu jako vyznamnou
slozku potencidlu cestovniho ruchu, pficemz atraktivity cestovniho ruchu predstavuji
potencial primarni, ktery miize byt bud’ vytvoreny clovékem (antropogenni) nebo ptirodou.
Samotné akce a udalosti fadi k antropogennim podminkam, kterymi je potencial
cestovniho ruchu mozné zvysit.

Getz (2008) povazuje akce a udalosti za mistné a Casové omezeny fenomén
soucasné doby, jehoz jedine¢nost tkvi v jeho neopakovatelnosti. Z kazdého eventu si totiz
navstévnici odnesou svilj vlastni jedineCny zazitek, ktery uz znovu stejnym zpiisobem
uméle nelze navodit, a to ani Getzem (2008) zminénymi virtudlnimi eventy spocivajicimi

v pfenosu informaci prostiednictvim raznych médii.

5.3.1 Vyznam akci a udalosti v cestovnim ruchu

Poradani akci a udélosti patfi mezi vyznamné motivacni faktory pro ucast na
cestovnim ruchu, proto hraji dulezitou tlohu v podnikovém a marketingovém planovani

vetSiny destinaci (Getz, 2008). Planovani eventd je z hlediska naplnéni cili subjekt
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cestovniho ruchu velmi dilezité, proto podle Getze (2008) vyzaduje odborny pfistup
realizovany managementem akci a udalosti (tzv. event managementem).

Mezi zékladni cile porddani akci a udalosti v cestovnim ruchu Getz (2008) fadi:
motivovat vefejnost k navstéve (zejména v mimosezdnnim obdobi), podporovat obnovu ¢i
vystavbu nové¢ infrastruktury pro ucely cestovniho ruchu a vyuziti mistni komunitou,
vybudovat silnou pozitivni image destinace a podpofit navstévnost urcitych dalSich
atraktivit v dané oblasti.

Kotikovéa a Schwartzhoffova (2008) rozliSuji dva typy akci a udalosti v cestovnim
ruchu. Do prvni skupiny tadi akce a udalosti, které jsou hlavnim motivem k ucasti na
cestovnim ruchu a kde lidé do dané destinace cestuji za ucelem jejich navstévy. Do druhé
skupiny podle nich patii akce a udalosti, které netvoii motivaci pro navstévu destinace, ale
jsou navstévovany lidmi, ktefi se v destinaci jiz nachéazi. Kotikova (2013) vidi v ristu
vyznamu akci a udalosti v cestovnim ruchu odraz rostouciho zajmu vefejnosti o zazitky,
které jsou nezbytnou soucasti traveni volného Casu.

Formu cestovniho ruchu, jejiz navstévnici jsou motivovani ucasti na urcité udalosti,

nazyvaji Zelenka a Paskova (2012) jako tzv. akéni CR.

5.3.2 Typologie akci a udalosti v cestovnim ruchu

Clenit akce a udalosti v cestovnim ruchu je mozné podle mnoha riiznych aspektd.

Kotikova a Schwartzhoffova (2008) vytvoftily a popsaly klasifikaci podle nize uvedenych

v v

a udalosti jsou poté blize popsany v jejich publikaci Nové trendy v poradani akci a udalosti
(events) v cestovnim ruchu. Autorka bakalafské prace vyuzila dana hlediska pfi
charakterizovani zavodu OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové

v kapitole 5.6.1.

I.  Clenéni tematické

e kulturni akce a udélosti
e sportovni akce a udalosti
e akce a udalosti zamétené na mistni zvyky, tradice, historii, myty a legendy

e spolecenské a zdbavni akce a udalosti
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II.

I1I.

Iv.

VI

e nabozenské akce a udalosti
e pfirodni akce a udalosti

e specifické akce a udalosti v cestovnim ruchu

Clenéni podle cilovych skupin

e oteviené akce a udalosti

e uzaviené akce a udalosti

Clenéni podle mista

e outdoor akce a udalosti

e indoor akce a udalosti

Clenéni podle pofadatelského subjektu

e poiradané subjektem veiejné spravy
e poiradané neziskovou organizaci

e poiadané obchodni spolecnosti

e poiadané fyzickou osobou

e poiradané soukromym subjektem

Clenéni podle velikosti

e mega akce a udalosti

velké akce a udalosti

stfedni akce a udalosti

malé akce a udalosti

Clenéni podle vyznamu

e akce a udalosti mezinarodni

e znackové* akce a udalosti (hallmarky)
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e regionalni akce a udalosti

e mistni akce a udalosti

VIL.  Clenéni podle doby trvani

e kratkodobé akce a udalosti
e stfednédobé akce a udalosti

e dlouhodobé akce a udalosti

VIIL  Clenéni podle periodicity realizace

e kazdoro¢ni akce a udalosti
e akce a udalosti pofddané n€kolikrat do roka
e akce a udalosti poradané v delSich intervalech nezli jeden rok

e jednorazové akce a udalosti

5.4 Sportovni cestovni ruch

Podle Zelenky a Paskové (2012) je sportovni cestovni ruch formou cestovniho
ruchu, jehoz ucastnici jsou divaky nebo aktivnimi sportovci (ptilezitostnymi, rekreacnimi,
vykonnostnimi nebo vrcholovymi) riznych druhii soutézi, zavoda ¢i sportovnich
masovych akci.

Sportovni cestovni ruch v pojeti Malcolma (2008) ptedstavuje aktivni i pasivni
ucast na sportovnich aktivitach, organizovanych za komerénim ¢i nekomerénim tcelem
a spojené s pobytem mimo své bydlisté¢ nebo pracovisté. Vyznam sportovniho cestovniho
ruchu vidi Malcolm (2008) ve schopnosti generovat piijmy od sponzori a médii
s pozitivnim vlivem na vystavbu infrastruktury v dané destinaci a v neposledni fadé také
multiplikacni efekt.

Na spole¢nost ma sportovni cestovni ruch vliv piedev§im ekonomicky, socialné-
kulturni, zdravotni a environmentalni (Weed, 2008, In Schwartzhoffova, 2010). Sportovni
ruch, jakozto dynamicky se rozvijejici ekonomicky sektor, je podle Weeda (2008,

In Schwartzhoffova, 2010) schopny generovat navstévniky z riznych mist, pfiCemz tito
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lidé dale generuji ekonomicky pfinos v daném misté prodeje (napt. pfinos za ubytovani,
stravovani, z prodeje vstupného).

Biddiscombe (2004, In Schwartzhoffova, 2010) o vyznamu sportovniho cestovniho
ruchu tvrdi: ,, Rust ekonomiky mést, regionii a dokonce samotnych statu je zavisly na
takovych cestujicich lyZarich ¢i golfistech nebo na divacich cestujicimi podporit své
fotbalové nebo hokejové tymy. Sportovni akce pomahaji k celkovému zlepseni mist, které
turisté navstéevuji za ucelem zhlédnuti svého oblibeného sportu, respektive kam prijizdi za
svymi souperi ‘.

Nekteré sporty pusobi jako zesilujici faktory (tzv. multiplikdtory) ucinku
cestovniho ruchu v destinaci, ktera je cilovym mistem dovolené (Pomykal, 2010,
In Schwartzhoffova, 2010). Za jeden z ptikladl takovéto situace je uvedena cykloturistika,
ktera v posledni dobé& podporuje rozvoj cestovniho ruchu ve venkovskych oblastech
(venkovsky ¢i ekologicky Setrny cestovni ruch) a slouzi jako néstroj k optimélnimu vyuziti
kapacity uzemi.

Hinch a Higham (2011) si vysvétluji rostouci zdjem o sportovni cestovni ruch
kombinaci globaliza¢nich a demokratiza¢nich faktord, podpoienych ekonomickymi
a politickymi vlivy. Za tyto trendy autofi oznacuji rozSifujici se demograficky profil
zdjemclt o sportovni aktivity, zvySeni zdjmu o zdravy zivotni styl v zdpadnim svéte,
zvyseni poptavky po aktivné trdveném volném cCasu v radmci dovolené, rostouci zdjem
o sportovni eventy spojené s obnovou mistni infrastruktury a podporou rozvoje dalSich
sluzeb cestovniho ruchu v destinaci. Kombinace téchto faktori znamenala pro primysl
cestovniho ruchu zménu v postaveni sportl, sportovnich tymt, sportovnich akci
a sportovnich zafizeni, které zacaly byt ve spoleCnosti vnimany 1 jako atraktivity
cestovniho ruchu (Rooney, 1988, In Higham, 2005).

Sportovni cestovni ruch Ize na zadklad¢ obsahu Cinnosti jeho ucastnikli a jejich

motivace k ucasti podle Gibsona (1998) rozdélit nize uvedenym zptsobem.

I.  Aktivni sportovni cestovni ruch

e aktivni zapojeni do sportovnich aktivit
e dle vykonnostniho hlediska sportovnich aktivit ucastniki dale mozné rozliSeni

na aktivni cestovni ruch rekreacni, vykonnostni a vrcholovy (viz kapitola 5.2.1.)
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II. Sportovni akce a udalosti v cestovnim ruchu

e navstévnik vroli divdka sportovnich akci a udalosti (tzv. divacky sportovni

cestovni ruch)

III.  Nostalgicky sportovni cestovni ruch

e navstéva atraktivit cestovniho ruchu (napf. muzea, sin¢ slavy) za uUcelem

nostalgického proziti sportovniho dédictvi

5.4.1 Sportovni akce a udalosti

Schwartzhoffovd (2010) definuje sportovni event jako sportovni akci audalost,
ktera ptitahuje zajem nejen sportovct a jejich fanouskd, ale ¢asto i médii. Pfitomnost médii
uvadi zeyjména pro svlj vyznam z hlediska podpory ziskani kvalitnich sponzora, ktefi
potadani sportovni akce financuji, i jako nastroj marketingové komunikace s vetejnosti,

ktery se podili na motivovani fanouski k ucasti.

5.4.1.1 Typologie sportovnich akci a udalosti

Sportovni akce a udalosti nabyvaji mnoha riznych podob, z ¢ehoz plyne i slozitost
vytvoieni jejich jednotné typologie. Rozmanitost sportovnich eventi spociva dle
Schwartzhoffové (2009) v rozmanitosti existujicich sportii a rizné velikosti a vyznamu
akci (s ohledem na strukturu ¢i mnozstvi divaki a ucastnikii, na zptsob organizace a jiné
faktory). Schwartzhoffova (2009) vyuzila pii klasifikaci sportovnich akci a udalosti
hlediska, z nichZ n€ktera jsou spolecna klasifikaci obecnych akci a udalosti v cestovnim
ruchu (viz kapitola 5.3.2). Jednotliva hlediska jsou bliZze popséna ve sborniku Management
a marketing sportu a cestovniho ruchu (Schwartzhoffova, 2009). Autorka bakalarské prace
nize uvedla pouze hlediska specifickd pro ¢lenéni sportovnich akci a udalosti, ktera poté
aplikovala v kapitole 5.6.1. pfi charakterizovani bézeckého zavodu OlfinCar Hradecky

ptlmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové.
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II.

I1I.

Iv.

5.4.1.2 Vyznam sportovnich akci a udalosti v cestovnim ruchu

vnimaji jako zdroj zazitkl. Tento zdzitek je podle Schwartzhoffové (2009) spojovan
zejména s nejistotou vysledku sportovnich soutézi (predevSim vrcholové urovné). Za

nejvyznamnéjsi skupiny navstévnikti sportovnich akci a udalosti Schwartzhoffova (2009)

Clenéni podle segmentu zaméreni poradatela

akce a udalosti pro soutézici
akce a udalosti pro divaky

akce a udalosti zaméfené na média

Clenéni z hlediska vyznamu pro cestovni ruch

akce a udalosti vyznamné pro CR

akce a udalosti pro CR mén¢ vyznamné

Clenéni z pohledu navStévnosti

akce a udalosti orientované na tcastniky

akce a udalosti orientované na navstévniky

Clenéni podle zacileni

akce a udalosti s lokalnim dopadem

akce a udalosti s medialnim dopadem

Clenéni dle miry profesionalizace

akce a udalosti v oblasti rekreacniho sportu
akce a udalosti v oblasti vykonnostniho sportu

akce a udalosti v oblasti vrcholového sportu

Sportovni akce a udalosti pfitahuji velké mnozstvi navstévnikl, ktefi svoji ucast
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uvadi divaky, fanousky, samotné sportovce, sportovni novinaie, sponzory, personal z tymt
a predstavitele ndrodnich/mezinarodnich sportovnich organizaci. Za jednoznacny vyznam
sportovnich akci a udalosti vidi Schwartzhoffova (2009) zvySeni hodnoty a budovani
image destinace.

Akce a udalosti jako atraktivity cestovniho ruchu v sob¢ skryvaji rizny potencial,
jehoZ hodnota je dana spojenim s riznymi typy sportl a rozdilnym principem fungovani
(Schwartzhoffova, 2009). Nekteré sportovni akce jsou natolik atraktivni, ze samotnd tucast
na nich navstévnikiim postaci k vytvoreni silného a kvalitniho zazitku bez potieby dalSich
doplitkkovych sluzeb, avSak casto se lze setkat s takovymi sportovnimi akcemi, kde
navstévnici vyzaduji i urcity doprovodny program (Schwartzhoffova, 2009).

Dle Gibsona (2006, In Schwartzhoffova, 2010) mohou byt navstévnici sportovnich
akci a udalosti motivovani jednotlivymi sportovnimi akcemi, kombinaci sportovni
a nesportovni akce nebo nesportovni akci obsahujici sportovani. VSeobecna motivace pro
cestovani za sportovnimi akcemi je podle Schwarthoffové (2010) kombinaci hledéani

(poznavani, objevovani) a utéku (z kazdodenniho rutinniho Zivota, od rodiny).

5.4.1.3 Dopady sportovnich akci a udalosti v cestovnim ruchu

Za nejvyznamng&jsi pozitivni dopady sportovnich akci a udélosti na destinaci
Kotikova (2013) uvadi zvySeni navstévnosti destinace (jak vlivem ucasti na samotné akci,
tak 1 nasledna navstévnost destinace) a zlepSeni jeji image. Akce a udalosti jsou Casto
vyuzivany jako néstroj zvySeni navstévnosti 1 v mimosezénnim obdobi (Kotikova, 2013).
Jako ptiklad toho vyuziti je mozné uvést mistrovstvi svéta v hokeji, které se kond kazdy
rok na jafe. V pfipad¢ uspesnych nebo pravidelné se opakujicich sportovnich akci muze
dle Kotikové (2013) dojit k pozitivnimu ovlivnéni image destinace. Kotikova (2013: 112)
pifimo uvadi: ,,7im, Ze se informace o téchto eventech dostavaji do médii, vzrista
informovanost potencialnich turistii a muzZe se zvysit i zajem o nadvstévu nejen daného
eventu, ale i samotné destinace, se kterou je dany event spojovan . Za ptiklad takového
eventu je uveden rakousky Innsbruck, dvojnasobny hostitel zimnich olympijskych her,
ktery mé nyni po celém svéte image stiediska zimnich sporti.

Za nejCastéjSi negativni dopady sportovnich akci a udalosti Kotikova (2013)
povazuje pret¢Zzovani dopravni infrastruktury, tvorbu odpadu, zvySené naroky na

bezpecnost ucastnikii 1 mistnich obyvatel, problémy se zasobovanim a vysSi ceny.
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V piipadé mega akci a udalosti Kotikova (2013) upozoriiuje na rostouci tlak na mistni
infrastrukturu, ktera mtize byt nepostacujici, a proto velké sportovni akce typu
olympijskych her vyzaduji vystavbu sportovist, ubytovacich a stravovacich zafizeni,
dopravni infrastruktury ¢i informacnich siti, ¢asto za garance statu. Dale vSak uvadi, ze
dopad sportovnich akci a udélosti nelze hodnotit pouze z jedné strany mince jako Cisté

pozitivni ¢i negativni.

5.4.2 Bézecky cestovni ruch

Rostouci oblibé aktivniho trdveni volného Casu ptizptisobuji svou nabidku sluzeb
1 sportovni cestovni kancelaie, které organizuji sportovni zdjezdy spojené jak s aktivnim
zapojenim do sportu v navstivené destinaci, tak se sportovnim divactvim. Nasledujici
kapitola se vénuje béhu a bézeckym zavodiim jako hlavnim motiviim pro organizovanou
Gi¢ast na cestovnim ruchu. V Ceské republice organizovana uc¢ast na cestovnim ruchu
motivovanym béhem zatim pfili§ rozSifena neni, nicméné kazdorocné se rozrustajici
zdkladna individudlnich w&astnikti bé&Zeckych zavodi vytvaii pro Ceskou republiku
potencial pravé pro rozvoj relativné nové formy cestovani — bézeckého cestovniho ruchu

(Cesky atleticky svaz, 2015).

5.4.2.1 City Running Tours

V nabidce zahrani¢nich cestovnich kancelafi se lze setkat snabidkou tzv. city
running tours (z anglictiny lze pielozit jako méstské bézecké vylety). Jedna se
o organizovan¢ prohlidky mést, pfi¢emz jak pravodce (angl. guide), tak 1 ¢lenové skupiny,
se po mesté pohybuji formou béhu (City Running Tours, 2016¢). Motivace ucastnikt této
ne piili§ zndmé formy cestovniho ruchu je kombinaci aktivniho proziti volného casu,
zamefeného na zlepSeni fyzické kondice, a poznani. V nabidce americké cestovni
kancelafe City Running Tours si mtize klient vybrat z nékolika mést nachéazejicich se
v USA, kterymi je napt. Boston, Chicago, San Francisco, New York City ¢i Washington
(City Running Tours, 2016a). V kazdé ztéchto destinaci ma cestovni kancelat své
pravodce, kteii s klienty méstem béhaji, a zaroven jim poskytuji zajimavé informace

z oblasti historie, kultury ¢i sportu (City Running Tours, 2016a). Napli bézeckych vyleta
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po méstech se 1isi podle druhu klientd 1 jejich fyzické zdatnosti. V nabidce cestovni
kancelafe City Running Tours jsou napiiklad bézecké prohlidky zamétené na rodiny, na
Skolni skupiny, navstévniky z jinych lokalit, ale 1 na mistni obyvatele (City Running Tours,
2016a). Podle fyzickych moznosti klientli jsou nabizeny naptiklad prohlidky pro rekreacni
bézce, dalkové bézce, pro bézce zacateCniky nebo pro tzv. spolecenské bézce, ktefi maji
zdjem predevSim o zdbavu anavdzani novych kontaktti (City Running Tours, 2016b).
Priivodci bézeckych skupin poskytuji klientim prostor pro vlastni navrh trasy, kdy je
zavede pouze na mista, kterd chtéji navstivit (Wood, 2014). Pokud tomu tak neni, jedna se
o ,tradicni* prohlidku nejvice navstévovanych a nejzajimavéjSich méstskych atraktivit,

avSak zcela netradi¢ni metodou.

5.4.2.2 Bézecké zajezdy

Pfedmétem zajmu mezi béZci po celém svété je maratonsky beh. V piipadé
celosvétové znamych a médii sledovanych maratonti, jakym je mozné oznacit i Prazsky
mezindrodni maraton, se za Ucasti sjizd¢ji lidé z celého svéta. Bézcim nemusi postacovat
domaéci nabidka maratonskych zavodu, proto jsou ¢asto ochotni za t€émito zdvody cestovat
1 do zahranici. Této situace vyuzila fada sportovnich cestovnich kancelari, které potradaji
zdjezdy na mezindrodni maratony po celém svété (Creager, 2016). V angli¢tiné je tato
forma cestovniho ruchu nazyvana jako marathon tourism (v piekladu maratonsky cestovni
ruch). Soucasti zdjezdu byva zpravidla zabezpeceni zakladnich sluzeb (doprava, ubytovani,
stravovani) a zaplaceni startovného na doty¢ny zavod (SIT TRAVEL, 2016a). Nékteré
cestovni kancelafe v ramci zajezdu nabizi nejen ucast na maratonu, ale i ¢asovy prostor
vénovany poznani navstivené destinace, popiipadé¢ dalsi doplikové sluzby jako napf.
zapujceni automobilu v destinaci nebo sluzby privodce (SIT TRAVEL, 2016a).

Pro ilustraci autorka uvedla nabidku ¢eské cestovni kancelare SIT TRAVEL, ktera
nabizi zajezdy nejen po nejznaméjSich a nejnavstévovanéjsSich maratonskych zavodech, ale
1 po netradi¢nich maratonech v Casto ,,exoticky* vnimanych destinacich jakou je naptiklad

Thajsko (SIT TRAVEL, 2016c).
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Belgie Maraton v Bruselu
Dansko Maraton v Kodani
Estonsko Maraton v Tallinu
Finsko Maraton v Helsinkach
Francie Maraton v Paftizi
Gronsko The Polar Circle maraton
Irsko Maraton v Dublinu
Island Maraton v Reykjaviku
Italie Maraton v Benatkach
Kypr Maraton v Paphosu
Limassolsky maraton
Mad’arsko Budapest'sky maraton
Malta Maltsky maraton
Evropa Nizozemi Maraton v Amsterdamu
Norsko Bergen maraton
Polsko VarSavsky maraton
Portugalsko Maraton v Lisabonu
Rakousko Maraton ve Vidni
Rusko Sankt Petersburg maraton
Recko Maraton v Athénach
Slovinsko Lublansky maraton
% « Madridsky maraton
Spanélsko Gran Canaria maraton
Svédsko Stockholm maraton
Svycarsko Zenevsky maraton
Turecko Maraton v Istanbulu
Velka Britanie Loch Ness maraton
Maraton v New Yorku
USA Maraton v Las Vegas
Maraton v San Franciscu
;o oyew s . USA/Kanada Niagara Falls maraton
Severni a Jizni Amerika
Kanada Toronto Waterfront
maraton
Peru Maraton v Lim¢
Brazilie Rio de Janeiro maraton
Gruzie Kazbegi maratonn
Izrael Maraton v J eruzalfémé
. Maraton v Tel Avivu
Asie
Thajsko Phuket maraton
Maraton v Bangkoku
Spojené arabské emiraty | Maraton v Dubaji
Australie Australie Maraton v Sydney
Maroko Marakes§ maraton
Afrika Rwanda Rwanda maraton
JAR Maraton v Kapském mésté
Mauritius Mauritius maraton

Tabulka 2 Ukazka z nabidky zajezd(i na svétové maratony CK SIT Travel
Zdroj: SIT TRAVEL (2016c), vlastni zpracovani
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Pfedmétem nabidky sportovnich cestovnich kancelafi mohou byt kromé& maratonu
1jiné bézecké zavodni discipliny. Napiiklad jiz zminéna CK SIT TRAVEL nabizi zajezdy
spojené¢ s ucCasti na plilmaratonu, béhu na 10 km ¢&i specifické traté, vytvorené dané
destinaci ,,na miru®, jako tomu je naptiklad u z4jezdu, jehoz hlavni ndplni je béh ze San
Francisca do Los Angeles (SIT TRAVEL, 2016b).

BéZecky cestovni ruch nemusi byt nutné spojen s ucasti na bézeckych zavodech.
Nekteti bézci preferuji individualni beh, ¢i béh v malych skupinach bez striktné vymezené
trasy. Pro takovy segment bézcii jsou nabizeny cestovnimi kanceldfemi zajezdy do
destinaci, které jsou pro béh néjakym zptsobem atraktivni. Bézci zde byvaji pod dohledem
odbornikli, at’ uz se jedna o sportovni instruktory, ¢i prtvodce (Svét Béhu, 2016a).
Sportovni instruktor ¢i pruvodce piizpisobuje aktivity moznostem, a pokud je to mozné,
1 pranim klientt (Svét Behu, 2016a). Prikladem Ceské cestovni kancelafe zabyvajici se
nabidkou bézeckych zajezdl je Sportovni cestovni kancelai TRIP, ktera se vénuje poradani

bézeckych zajezdl v rakouskych Alpach (Sportovni cestovni kancelar TRIP, 2016).

5.5 Bézecké zavody v Ceské republice

Béhani v Ceské republice s postupem ¢asu nabyva na popularité, coZ potvrzuje
i Cesky atleticky svaz (2015), ktery si vede narodni statistiku poétu ucastniki bézeckych
zavodil. Pro piedstavu, vroce 2015 se b&zeckych zavodi v Ceské republice zG&astnilo
133 083 startujicich (Cesky atleticky svaz, 2015). U¢astnik by viak bylo podle Ceského
atletického svazu (2015) daleko vice, nebyt omezené kapacity fady zavodu.

Bézecké zavody byvaji potddany bud’ jako jednorazové sportovni akce, anebo
byvaji soucasti bézeckych serialt. Bézecké serialy obsahuji dva ¢i vice bézeckych zavodu,
které se zpravidla konaji na raznych mistech po Ceské republice, pfitemZ vysledky
z jednotlivych bézeckych zavodi seridlu (resp. body za umisténi) se scitaji a v zavéru se

vyhodnoti vitéz s nejvysSim souctem bodd.
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5.5.1 Bézecké serialy

Nasledujici prehled charakterizuje vybrané bézecké serialy, které byly Ceskym
atletickym svazem (2015) ocenény za rok 2015 jako nejvétsi bézecké serialy v Ceské

republice (na zakladé souctu startujicich na jednotlivych zavodech seridlu).

I. Run Czech

RunCzech je celorocni bézecka liga, kterd obsahuje bézecké zavody na razné
vzdalenosti pro bézce viech urovni (RunCzech, 2016a). Dle Ceského atletického svazu
(2015) se vroce 2015 téchto zavodu zucastnilo celkem 74 585 startujicich. Soucasti této

ligy jsou tyto zavody:

e SPORTISIMO 1/2 MARATON PRAHA
e VOLKSWAGEN MARATON PRAHA

e MATTONI 1/2 MARATON KARLOVY VARY

e MATTONI 1/2 MARATON CESKE BUDEJOVICE
e MATTONI 1/2 MARATON OLOMOUC

e BIRELL GRAND PRIX PRAHA

e MATTONI 1/2 MARATON USTI NAD LABEM

Princip RunCzech je zalozen na sbirani bodl piidélenych podle poctu zavodua,
kterych se béZec zucastni, a podle obtiznosti zdvodu (RunCzech, 2016a). Kone¢né potadi
ma byt sestaveno podle pohlavi, zaméstnani (68 rtiznych kategorii) a vékovych skupin dle
klasifikace IAAF (RunCzech, 2016a).

Vyznam tohoto nejvétiiho bézeckého serialu v Ceské republice z pohledu
cestovniho ruchu dokazuje spoluprace organizatora RunCzech s agenturou CzechTourism,
ktefi se spoleéné snazi §ifit dobré jméno Ceské republiky jako bézecké velmoci, a to jak

v zahranici, tak 1 mezi domacimi bézci (Urvalkova, 2016).
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II.  Ceska poji§tovna Mizuno Run Tour

Serial bézeckych zavodl Run Tour se skladd z osmi zévodul, poradanych k roku
2017 nové v tdchto osmi Eeskych krajskych méstech: Ceské Bud&jovice, Usti nad Labem,
Brno, Plzen, Liberec, Olomouc, Praha a Pardubice (Run Tour, 2016a). V roce 2015 na
zavodech serialu odstartovalo celkem 11 161 ucastniki (Cesky atleticky svaz, 2015).
Hlavnimi disciplinami zavodu je tzv. Velka Run Tour (beh na 10 km) a Mald Run Tour
(béh na 5 km), celkové poradi v seridlu je standardné urceno souctem ziskanych bodi
v jednotlivych zavodech (Run Tour, 2016a).

V Hradci Kralové se Run Tour poradal mezi lety 2013-2016, pficemz v tomto
obdobi ptedstavoval z hlediska poctu tcastnikit druhy nejvétsi zavod celé turistické oblasti

Hradecka (viz tabulka 5).

III. ISCAREX Cup

Tento béZecky serial obsahoval k roku 2016 na 62 zavodi potfadanych v Ceské
republice, a to zejména ve vychodnich Cechiach (ISCAREX Team, 2016b). Souéasti
poharu je seridl behit do Ceskotiebovské sjezdovky Pekelny kilometr, serial Zemska mile
a nékolik zavodit MARATONSTAYV Ceského poharu v béhu do vrchu (ISCAREX Team,
2016b). ISCAREX pohar zahrnuje mnoho kategorii mladeze i dospé€lych, na riizné typy
behl — krosy, silni¢ni béhy, béhy do vrchu 1 béhy na draze. K celkovému umisténi v ramei
poharu je tfeba ucCasti na minimaln¢ 15 zavodech seridlu (ISCAREX Team, 2016b).
VétSina  zavodi  pohdru nepatii mezi tzv. masové zavody, které jsou
charakteristické nékolika stovkami ¢i tisici ucastniki (ISCAREX Team, 2016a). Zavoda
b&Zeckého seridlu ISCAREX cup se dle statistik Ceského atletického svazu (2015) v roce
2015 zacastnilo 9 306 startujicich.

V roce 2016 byly soucasti poharu také hradecké zavody OlfinCar Hradecky
ptlmaraton, CSOB Maraton Hradec Kralové a K¥izova desitka (ISCAREX Team, 2016a).

IV. Night Run

Bézecky serial Night Run, kterého se podle Ceského atletického svazu (2015)

v roce 2015 seridlu zacastnilo 7 540 osob, je tvoren sérii téchto zavodii:
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e NIGHT RUN
e AVON BEH

e RODINNY TYM
e FAMILY RUN

e RWE KIDS CUP

BéZecky seridl Night Run je tvofen sérii béhii o délce trati 10 km, které jsou
specifické tim, ze se bézi za tmy, coz ilustruje heslo celého seridlu: ,, Rozsvitime béhem
meésta... (Night Run, 2016b). Jednotlivé bézecké zavody se potadaji v téchto méstech:
Ostrava, Hradec Kralové, Brno, Most, Praha, Plzeti, Ceské Budéjovice a Olomouc (Night
Run, 2016b). Vysledky dosazené na jednotlivych zdvodech se v tomto piipadé nijakym
zpusobem neboduji ani nescitaji, k dosazené specialni ceny serialu je zapotiebi uCasti na
alespon péti zdvodech seridlu, bez ohledu na vysledek (Night Run, 2016c¢).

Soucasti serialu je kromé¢ Night Run béht také charitativni disciplina AVON béh
s délkou trati 5 km (Night Run, 2015a). Tento zdvod byl vytvoien na podporu Zen v boji
proti rakoving prsu, ktera je realizovana formou ptispévku z ¢asti startovného, vénovaného
spolecnosti AVON, jez podporuje prevenci a pomoc takto nemocnym zenam (Night Run,
2016a). Soucasti AVON béehu je i veCerni charitativni zdvod Rodinny tym, ktery je urcen
pro tymy tvotfené jednou dospélou osobou a jednim ditétem do 15 let (Night Run, 2016a).

Pro mladsi zavodniky je uréen odpoledni zdvod RWE Kids Cup a novinou je i novy

dvoukilometrovy zavod Family Run, zaméfeny na rodiny s détmi (Night Run, 2016a).

V.  Mizuno Running Cup

Bézecky serial Mizuno Running Cup je tvofen Sesti silni¢nimi zadvody v Ceské

a Slovenské republice, mezi néz patii (Mizuno Runing Cup, 2016):

e PALESTRA KBELSKA 10

e PECECKA DESITKA — MEMORIAL JARDY KVACKA
e JABLONECKY BEH , DO POHODY*

e PARDUBICKA DEVITKA

e BEH PEZINKOM

e SILNICNI BEH HRONOV-NACHOD
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Celkem se tohoto b&Zeckého serialu v roce 2015 zudastnilo 5 208 startujicich (Cesky
atleticky svaz, 2015). Po ukonceni posledniho zavodu ro¢niku jsou vyhlaSeni celkovi
vitézove, ktefi ziskali nejvetsi soucet bodii z jednotlivych zavodit (Mizuno Running Cup,

2016).

5.5.2 Bézecké zavody

Podle statistiky Ceského atletického svazu (2015) za rok 2015, dosahly nejvyssiho
poctu startujicich jako jednotlivé zavody tyto béhy:

e VOLKSWAGEN MARATON PRAHA ......c.cocoovvverieerrrenan, 15 259 startujicich
e VELKA KUNRATICKA .....oimioiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 4 248 startujicich
e BECHOVICE-PRAHA .......cocooiimiieeeeeeeeeeeeeeeeeeesesesen s 3 349 startujicich
e PARDUBCKY VINARSKY MARATON .......ccccocvvireririrereninnne, 3 282 startujicich
e HORNICKA DESITKA ..o 2 862 startujicich
e HRADECKY PULMARATON A MARATON .......cccocvvevvennnn. 2 287 startujicich
@ VLTAVA RUN ..o 2 059 startujicich
e TRIEXPERT VOKOLO PRIGLU .......ccoovvivieeeiesesesesesesne 1 979 startujicich
e BRNENSKY PULMARATON .....cooomioimmiieeeeeeeeeeeeeeee e, 1 911 startujicich
e MASARYK RUN L...ooiiiiiiiiiiiiieeeeeoeeeee e, 1 800 startujicich
e PULMARATON MORAVSKYM KRASEM ......ccccoevvrvmrurrnnnn. 1 506 startujicich

5.6 OlfinCar Hradecky palmaraton a CSOB Maraton Hradec
Kralové

Pro potieby dosazeni cilii bakalarské prace byla autorkou vybrana bézecka akce
OlfinCar Hradecky ptlmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové. Nasledujici kapitola
vymezuje postaveni zavodu jako sportovni akce a udalosti v cestovnim ruchu, poskytuje
zékladni informace o historii zadvodu, organiza¢nich aspektech, navstévnosti a poradateli
zdvodu. Zminéné informace jsou podstatné pro spravné porozuméni vysledkim

vyzkumného Setieni.
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5.6.1 Zavod jako akce a udalost v cestovnim ruchu

OlfinCar Hradecky ptlmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové je dle typologie
akci a udalosti v cestovnim ruchu (viz kapitola 5.3.2) a typologie specifické pro sportovni

akce a udalosti (viz kapitola 5.4.1.1) charakterizovan jako akce a udalost:

e sportovni

e oteviena

e outdoor (venkovni)

e poradana neziskovou organizaci
e stfedni velikosti

e regiondlni

e kratkodoba

e kazdoro¢ni

e orientovana na ucastniky

e rekreacni a vykonnostni trovné

Tato akce pfitahuje zdjem sportovcil, fanouskll i médii, a proto ji lze nazvat akci
sportovniho charakteru (Kotikova, 2013). Z hlediska cilové skupiny, pro kterou je
OlfinCar Hradecky ptlmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové uréen, patii mezi
udalosti oteviené. Utast v zavodu ¢ divacka ucast je tedy volné dostupna iroké vefejnosti.
Registrace je nicméné podminéna platbou startovného, které byva casto soucasti
sportovnich otevienych akci.

V Ceské republice se lze setkat i s halovymi béhy, avsak OlfinCar Hradecky
ptlmaraton a CSOB Maraton spad4 mezi tzv. outdoorové (venkovni) béZecké akce.

Hlavnim potadatelem udalosti je neziskova organizace, spolek Sportvisio. Akce
vétsiho charakteru (zpravidla nad 1000 Gcastnik() byvaji Casto realizovany mnoha riiznymi
subjekty a financovany s dopomoci partnerti (Kotikova, 2013). Stejné tak spolek Sportvisio
je v potadani OlfinCar Hradeckého ptlmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové
podporovan ne€kolika partnery, a to z fad vetfejnych i1 soukromych subjektt.

Velikost udalosti v cestovnim ruchu se podle klasifikace Kotikové (2013)
objektivné hodnotit neda. Pii urCeni velikosti by totiz méla byt brana v potaz také velikost

destinace, ve které¢ se akce kona (Kotikova, 2013). Z pohledu mésta Hradce Kralové
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s necelymi 93 tisici obyvateli (CSU, 2016) mtze byt OlfinCar Hradecky ptlmaraton
a CSOB Maraton Hradec Kralové s téméf 3000 Gcastniky povaZzovan za akci stiedniho
rozmeéru.

Kwvli ptevaze navstévniki pochdzejicich z vychodoceského kraje, v némz se zavod
také kona (viz vysledky vyzkumného Setieni v kapitole 6.2.1), jde o akci regionalni
(Kotikova 2013). Z casového hlediska je zavod kratkodobou a kazdoro¢né potradanou akci.
Z hlediska cilové skupiny, kterd ma turisticky potencidl, je zavod zaméten piedevSim na
soutézici (Schwartzhoffova, 2009). Na divaky se akce orientuje spiSe druhotné, jelikoz
nemaji takové zastoupeni, jako samotni ucastnici zavodu, a z toho plynouci ptredpoklad
k ovlivnéni cestovniho ruchu v misté konani zavodu (viz kapitola 6.2.1). Medialn¢
orientované akce poté predstavuji predevsim akce narodniho/mezinarodniho vrcholového
sportu (Schwartzhoffova, 2009), coz hradecké akce nespliuje.

Schwartzhoffova (2009) povazuje za vyznamné udalosti pro cestovni ruch ty, jez
jsou trvale spojeny s uréitym mistem. OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton
Hradec Kralové tedy lze povazovat za udalost cestovniho ruchu, nebot’ piedstavuje pro
vyznamu pro cestovni ruch, je jednim z vystupl prace a blize se ji vénuje kapitola 7.
Zavod OlfinCar Hradecky pilmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové patii mezi akce
s pfevahou vykonnostnich a rekreacnich sportovci, které dle Schwartzhoffové (2009) pro
divaky nebyvaji tolik atraktivni, jako naptiklad akce mezinarodni ¢i narodni vrcholové
urovné. Udalost je tedy orientovdna zejména na samotné ucastniky béhu, kteti predstavuji

z velké vétsiny bézce amatérské urovné (rekreacni a vykonnostni).

5.6.2 Zakladni informace o zavodé

Bézecky zavod OlfinCar Hradecky ptlmaraton, jehoz soucasti je tradi¢ni trasa
pulmaratonu na 21 097 m, Stafeta a zavod dvojic, se poprvé konal v roce 2013 (Sportvisio,
2016b). Stafeta je v ramci OlfinCar Hradeckého ptilmaratonu zaloZena na rozdéleni délky
trat¢ do Ctyf, nestejné dlouhych usektli, z nichz kazdy je ptfidéleny jednomu ze ¢tyt ¢lent
druzstva (misto rozd€leni usekit se vzdy nachdzi na dostate¢né prostorném misté pro
shromdzdéni ¢lenti druzstev). Obdobny princip ma i zdvod dvojic, kde je ovSem trat

rozdélena pouze do dvou usekt.
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Vroce 2015 byl vytvofen druhy béh, CSOB Maraton Hradec Kralové, ktery
OlfinCar Hradecky ptlmaraton doplnil (Sportvisio, 2016g). Ob¢ discipliny, od té doby
vnimané jako jedna vyznamna sportovni udalost, byly ocenény Ceskym atletickym svazem
(2015) jako paty nejvetsi bézecky zavod roku 2015.

Akce byla nové od roku 2016 doplnéna o tieti, charitativni béh — Kingspan b¢h
proti rakoving, s délkou trati 5 km, ktery vSak na rozdil od predchozich disciplin nema
souté¢zni charakter (Sportvisio, 2016a). Cely vytézek z béhu je vénovan Onkologické
klinice Fakultni nemocnice v Hradci Kralové, piicemz za kazdého tucastnika firma
Kingspan piida klinice dalSich 300 K¢ (Sportvisio, 2016a).

Konani celé¢ akce bylo vroce 2016 podpofeno zastitou primatora mésta Hradce
Kralové, MUDr. Zdenkem Finkem, i hejtmanem Kralovéhradeckého kraje, PhDr. Jifim

Stépanem, Ph.D. (Sportvisio, 2016b).

5.6.3 Trasa zavodu

Charakter tras ptlmaratonu a maratonu je dan kombinaci méstského a ptirodniho
prostiedi, formovaného méstskymi lesy. Organizatoti akce poukazuji na unikatnost takto
realizované trasy i pfi propagaci zavodu (Sportvisio, 2016b). Kingspan b&h proti rakoviné
ma samostatnou trat’, ktera je situovand v ryze méstském prostiedi. VSechny trasy béht
vedou na roviné s prevysenim od 40 do 150 m (Sportvisio, 2016e). Mapy tras jednotlivych

zavodnich disciplin jsou obsazeny v piilohach (viz ptiloha ¢. 3-5).

5.6.3.1 Trasa pulmaratonu

Start i cil zdvodu je situovan v historickém centru mésta na Malém nameésti. Na trati
pulmaratonu, o délce 21 097 m, je celkem 6 obCerstvovacich stanic, véetné jedné v cili
(Sportvisio, 2016f). Trasa palmaratonu, Stafetového béhu a zavodu dvojic je vedena takto
(Sportvisio, 2016f):

Malé namesti — ul. Nezvalova — Malsovicky most — LTC — Zamosti — U Pasvist — Sportovni
— Uprkova — Bélecskd — Stiibrny rybnik — Na Hrdzce — Na Obcindch — Lesni hibitov —
Hradecnice — Pisecnice — Stiibrny rybnik — Hradecnice — Pisecnice — Bélecskd — Uprkova

— Primska — Zamosti — LTC — Malsovicky most — Nezvalova — Malé namésti.
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Pfedavaci misto zdvodu dvojic se nachazi na Hradecnici — U Vlka (délka useku
10,5 km), piedavaci mista Stafety se nachéazi na téchto mistech (Sportvisio, 2016f):
Malsova Lhota (délka tiseku 5,1 km), Hrade¢nice — U Vlka (délka useku 5,3 km), MalSova
Lhota (délka useku 5,9 km), Cil — Mal¢ namésti (délka tseku 4,7 km).

5.6.3.2 Trasa maratonu

Stejné jako trasa ptilmaratonu i maraton startuje a konc¢i na Malém namésti. Prvnich
a poslednich 5 km vede stejnou trasou jako ptilmaraton, dalSich 32 km je rozdéleno do tii
okruhit v méstskych lesich (Sportvisio, 2016e). Na trati maratonu je celkem 11
obcerstvovacich stanic, véetn¢ jedné v cili (Sportvisio, 2016e). Trasa maratonského béhu,
o délce 42 194 m, vede takto (Sportvisio, 2016e):
Malé namésti — ul. Nezvalova — Malsovicky most — LTC — Zamosti — U Pastvist —
Sportovni — Uprkova — Bélecska — Stiibrny rybnik — Na Hrdzce — Na Obéindch — Lesni
hibitov — Hradecnice — Pisecnice — Stribrny rybnik — Hradecnice — Pisecnice — BéleCska —

Uprkova — PFimskd — Zamosti — LTC — MalSovicky most — Nezvalova — Malé namésti.

5.6.3.3 Trasa béhu proti rakoviné

Trasa béhu proti rakoviné v délce 5 km vede centrem mésta a okolim feky Orlice.
Start se nachéazi tradicné na Malém namésti, zatimco cil je u tohoto b&hu situovéan
v Zizkovych sadech (Sportvisio, 2016d). Podrobny popis trasy vypada takto (Sportvisio,
2016d):
Malé nameésti — ul. Nezvalova — Orlické nabrezi — Moravsky most — Brnénskda — Orlické
nabrezi — Na Mlejnku — Orlické nabrezi — U Kavaliru — Ceskoslovenské armady — Zizkovy

sady.

5.6.4 Navstévnost

Z dostupné statistiky spolku Sportvisio (2016j) byla autorkou vytvoiena tabulka

ilustrujici zménu v navstévnosti akce mezi lety 2013-2016. Z davodu postupného
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zacletiovani novych trati zavodu do bézecké akce OlfinCar Hradecky ptilmaraton nemohla
byt navstévnost v prvnich letech uvedena u zavodu dvojic, jenz byl soucasti od 2. ro¢niku
akce, a u maratonu, ktery vznikl ve 3. rocniku (Sportvisio, 2016n). 1. ro¢nik charitativniho

behu Kingspan béh proti rakoviné svou navstévnost doposud porovnavat nemtize.

Nazev zavodu Rok Rok Rok Rok
2013 2014 2015 2016

OolﬁnCar Hradecky pulmaraton — 775 1413 1307 1356
pulmaraton
9lﬁnCar Hradecky pulmaraton — 204 300 430 304
Stafety
Olﬁ-r-1Car Hradecky pulmaraton — zavod 3 118 170 146
dvojic
CSOB Maraton Hradec Kralové — — 296 254
Kingspan béh proti rakoviné — — — 479
Détské zavody 147 139 88 245
CELKEM 1126 1970 2341 2784

Tabulka 3 Navstévnost akce mezi lety 2013-2016

Zdroj: Sportvisio (2016n), vlastni zpracovani

5.6.5 Sportvisio

Organizatorem bé&Zecké akce OlfinCar Hradecky pialmaraton a CSOB Maraton
Hradec Kralové je spolek Sportvisio, zalozeny v roce 2012 (Sportvisio, 2016h). Sportvisio,
Z. s. je pravnickou osobou zalozenou k poskytovani prospésnych ¢innosti v oblasti sportu,
volnogasovych aktivit, rekreace, pohybu a pobytu v piirodé (Sportvisio, 2016h). Reditelem
spolku je Mgr. Roman Sinkovsky, Ph.D. (Sportvisio, 2016h). Na webovych strankach

Sportvisia (2016h) jsou vetejnosti sdéleny zakladni cile spolku, kterymi jsou:

e podpora a rozvoj sportu pro vSechny

e podpora a rozvoj sportu pro déti a mladez

e podpora zdravého zivotniho stylu

e budovani platformy pro rozvoj sportovniho a kulturné-spoleCenského zivota
v mistni komunité

e podpora a rozvoj dobrovolnictvi a dobrovolnické sluzby
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e ochrana a tvorba Zivotniho prostiedi v souladu s principy trvale udrzitelného
rozvoje
e osvéta v souladu se zaméfenim spolku

e podpora organizované sportovni, pohybové a volnocasové aktivity

Vysledkem snahy o uspéSné naplnéni téchto cili je realizace nasledujicich

bézeckych akci (Sportvisio, 2016m):

e OLFINCAR HRADECKY PULMARATON

e (CSOB MARATON HRADEC KRALOVE

e KINGSPAN BEH PROTI RAKOVINE

e GLADIATOR RACE

e PULMARATON CESKY RAJ

e OLFINCAR TRUTNOVSKY PULMARATON
e KRIZOVA DESITKA

e HRADECKY KOLOBEH

e JARNI PULMARATON

Kromé¢ poradani bézeckych akci, se spolek vénuje i1 zprostiedkovani dalSich
sportovnich aktivit vefejnosti — nabizi sportovné orientované pobyty, organizuje détské
dny, vramci Bruslafské Skolicky v Tiebechovicich pod Orebem uci déti zédkladim
brusleni, anebo pofada lekce funkcniho tréninku pro mladé sportovce (Sportvisio, 2016m).
Sportvisio se také spolu se Sportovnim klubem Tiebechovice podili na vedeni oddilu
ledniho hokeje, jehoZ hlavnim trenérem je samotny feditel spolku Mgr. Roman Sinkovsky,
Ph.D. (Sportvisio, 2016c). Mezi dalsi aktivity patii i organizovani détskych sportovnich,
priméstskych a zazitkovych letnich kempt (Sportvisio, 20161).
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6 Vysledky a diskuze

6.1 Analyza bézeckych zavodu v Hradci Kralové a okoli

Aby bylo mozné lokalitu Hradce Kralové a okoli pfesné identifikovat, autorka
vymezila tzemi dle turistickych oblasti Ceské republiky. Nadpoloviéni vétsinu
Kralovéhradeckého kraje zaujima turisticky region Kralovéhradecko, ktery je dale ¢lenén
na turistické oblasti Orlické hory a Podorlicko, Kladské pomezi a Hradecko (Hradecka
kulturni a vzdélavaci spole¢nost, 2014). Pro ucely presného vymezeni Hradce Kralové
a okoli byla lokalita vztazena na turistickou oblast Hradecko. Nasledujici mapa

publikovana na webu regionu Hradecko zobrazuje tizemi, které do turistické oblasti spada.
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Obrazek 2 Mapové vymezeni turistického regionu Hradecko

Zdroj: Turistické informaéni centrum Hradec Kralové (2011)
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6.1.1 Piehled bézeckych zavodu

V nasledujicim prehledu bézeckych zavodi, ktery byl vytvoren za rok 2016 v radmci
turistické oblasti Hradecko, jsou nazvy zavodi (uvedenych bez nazvu sponzora) doplnény

také meésty konani a prostiedim, do kterého je trasa zavodu situovana (méstské prostiredi /

prirodni prostfedi / kombinace mésta a piirody).

Nazev Misto startu Prostredi
Béh méstem Hradec Kralové Hradec Kralové Meésto
Béh na Bilou véz Hradec Kralové Meésto

B¢h o paprsek vitézstvi

Smidary

Meésto a ptiroda

Bézime pro druhé

Chlumec nad Cidlinou

Meésto a ptiroda

Chlumecka pétka Chlumec nad Cidlinou Ptiroda
Christmas Night Run Hradec Kralové | Hradec Kralové Mésto

Forest Night Race Hradec Kralové Ptiroda
Forest Race Hradec Kraloveé Ptiroda
Hradecka kiiZzova desitka Hradec Kraloveé Ptiroda
Hradecky kolob¢h Hradec Kralové Ptiroda
Hradecky kros Hradec Kralové Ptiroda

Hradecky maraton

Hradec Kralové

Meésto a ptiroda

Hradecky ptulmaraton Hradec Kralové Meésto a ptiroda
Hradubicky béh Hradec Kralové Meésto a ptiroda
Juniorsky maraton Hradec Kralové Mésto
Kingspan beh proti rakoving Hradec Kralové Mésto
Klamossky lesni kros Klamos Ptiroda

Klokan kros Hradec Kraloveé Ptiroda

Mikulassky vodacky palmaraton

Hradec Kralové

Meésto a ptiroda

Milifska osmicka Hradec Kralové Piiroda
Night Run Hradec Kralové Mésto
Nordic Tour Hradec Kralové Piiroda

Okolo Stracova

Stracov

Meésto a ptiroda

Olympijsky beh

Hradec Kralové

Meésto a ptiroda
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Rock Machine Hradecky pohar Hradec Kralové Ptiroda
Run in Colours Hradec Kraloveé Meésto
Run Tour Hradec Kraloveé Meésto
Sheldontiv Modrob¢h Hradec Kraloveé Ptiroda
Valentynsky béh Hradec Kralové Ptiroda
Winter Run Hradec Kraloveé Meésto

Tabulka 4 Prehled bézeckych zavodu poradanych na Hradecku
Zdroj: Svét Béhu (2016b), Béhej (2016), vlastni zpracovani

Vétsina zavodu se poradd ve mést¢ Hradec Kralové, které organizatortim nabizi

vhodné podminky pro vytvoieni traté¢ vedouci v ptirodnim prostiedi, ve mésté 1 v prostiedi

kombinujici pfirodu a meésto. Pfirodni prostiedi je piedstavovdno piedevSim mistnimi

méstskymi lesy, které disponuji pfiblizné¢ 10,5 km dlouhym okruhem asfaltovych cest,

bohat¢ vyuzivanych rekrea¢nimi sportovci (Méstské lesy, 2016).

6.1.2 Navstévnost

Vyvoj navstévnosti bézZeckych zavodu, které se v turistické oblasti Hradecko

konaji, byl zkouman na zéklad¢ porovnani poctl ucastnikli zavodi mezi lety 2013-2016.

Zéavody a behy noveé vzniklé v roce 2016 (Kingspan béh proti rakoving, Run in Colors)

v tabulce navstévnosti uvedeny nebyly z divodu nemoZnosti porovnani dat zlet
predchozich.

Rok | Rok | Rok | Rok

Zavod

2013 | 2014 | 2015 | 2016
Klokan kros Hradec Kralové 166 183 159 | 256
Hradecka kiiZzova desitka 156 | 888 | 1134 | 840
Hradecky ptalmaraton 1126 | 1970 | 2045 | 2051
Hradecky kolob¢h 128 142 | 116 170
Hradecky kros 106 111 71 102
Hradubicky beh 116 171 113 127
Run Tour 783 | 1008 | 1260 | 1352
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CELKOVA NAVSTEVNOST 2581 | 4473 | 4898 | 4898
Rock Machine Hradecky pohar — 110 97 74

Béh méstem Hradec Kraloveé — 260 | 169 | 282
Night Run - 625 | 841 839
Forest Night Race — 118 | 212 164
Christmas Night Run — 495 | 629 | 512
Okolo Stracova — 109 | 107 138
CELKOVA NAVSTEVNOST — | 6190 | 6953 | 6807
Forest Race — — 221 402
Hradecky maraton — — 296 | 254
Winter Run — — 154 | 234
Klamossky lesni kros — — 131 105
Nordic Tour — — 21 14

Valentynsky béh — — 103 145
CELKOVA NAVSTEVNOST - ~ | 7879 | 8061

Tabulka 5 Pocet ucastnik(i bézeckych zavodu na Hradecku v letech 2013-2016
Zdroj: Bezva Béh (2016), Sport Base (2016), vlastni zpracovani

Vsechny zavody poradané v oblasti Hradecka Ize na zéklad¢ poctu ucastnikt (dle
Kotikové, 2013) oznacit za akce malého az stfedniho charakteru. Rozdily v rastu/poklesu
ucastnikll jsou patrné jak mezi jednotlivymi zavody, tak mezi roky potradani.

Mezi lety 2013-2014 vzrostla celkova navstévnost bézeckych zavodlu o vice nez
73 %. V nasledujicich letech jiz tak vyrazny nardst patrny neni. Mezi lety 2014-2015
celkova navstévnost stoupla o 12,3 %. U vSech zavodi v piehledu (viz tabulka 4) lze
porovnat pocet ucastnikli jediné mezi rokem 2015 a 2016. Celkova navstévnost vSech
zavodl mezi t€mito dvéma lety vzrostla o 182 tcastnikl (2,3 %), coZ je ale s ohledem na
celkovou ucast spiSe zanedbatelné.

K bézeckym akcim, jejichz navstévnost ma mezi lety 2013 a 2016 pouze
vzestupnou tendenci, patii nejveétsi zavod oblasti OlfinCar Hradecky ptlmaraton a druhy
nejvetsi zavod Run Tour. Tyto dva zavody masového charakteru Ize vzhledem k vysoké
navstévnosti (v pripad¢ OlfinCar Hradeckého pllmaratonu zjisténé icasti nejen mistnich
hradeckych obyvatel) oznacit za akce majici piredpoklad k ovlivnéni cestovniho ruchu.

Tento ptredpoklad vSak u béZeckého zdvodu seridlu Run Tour v Hradci Kralové naplnén
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v dalsich letech nebude. V roce 2016 se totiz v Hradci Kralové Run Tour konal naposledy,
a to z divodu soustfedéni se organizatorii na poradani zavodu v nedalekych Pardubicich
(Run Tour, 2016b).

Nartst registrovanych ucastniki mezi lety 2015 a 2016 je znatelny u zdvodt Forest
Race, Winter Run a Valentynsky b&h. Nicmén¢ dvouleté obdobi je pro stanoveni zavéra
tykajicich se rostouci popularity zavodl piili§ kratké. Mezirocni nartst vSeobecné sleduje
celorepublikovy serial bézeckych zavoda Night Run (Taussig, 2016). V Hradci Kralové je
vS8ak narast patrny pouze mezi lety 2014-2015, a to az o 35 %. Z celkového poctu
zucCastnénych tohoto bézeckého seridlu dominuji Zeny, které v roce 2015 predstavovaly
68 % vsech startujicich (Taussig, 2016). Organizator zdvodi Night Run, Tomas Pavel,
(2016, In Taussig, 2016) na tento fakt reaguje takto: ,,68% podil Zen je opravdu vysoké
¢islo. Da se Fict, Ze pridruzeny beh AVON beh proti rakoviné prsu rozbéhal ceské Zeny. *

Michaela Kofrova (2016, In Taussig, 2016), redaktorka magazinu Svét béhu, vidi
za pri¢inu obecného ristu popularity beéhu predevsim ¢asovou a nakladovou nendrocnost.
Zajem o be¢h je vSak podle ni ovlivnén 1 dal§imi faktory, o kterych dodava: ,,Jednim z nich
je obrovsky priliv penéz z firemniho sektoru v podobé poradani béZeckych zavodii a akci
velmi dobre dostupnych pro Sirokou verejnost. “ Organizator bézeckého serialu Run Tour
Richard Valousek (2016, In Taussig, 2016) zase o nartistu ucasti na bézeckych zavodech
uvadi: ,,Jednim z ditvodii je i zvysujici se tlak na lidi v praci, stres, vzristajici obezita
a tlak médii na zdravy Zivotni styl.

Kontinuédlni pokles navstévnosti v obdobi 2014-2016 je patrny u zavodu Rock
Machine Hradecky pohar. Mezi lety 2015-2016 Ize podobny trend sledovat i u zavoda
Klamossky lesni kros a Nordic Tour. Tyto zdvody se fadi mezi malé sportovni akce, které
jsou na rozdil od masovych akci typu OlfinCar Hradecky ptlmaraton ¢i Run Tour
zameiené pouze na ucastniky zavodu (pocet zucastnénych Cinil nejvyse 131). Vyrazny
dopad na cestovni ruch se u téchto zavodi tedy predpokladat neda, i kdyz to nemusi byt

pravidlem.

6.2 Dotaznikové Setreni

Vyzkumné Setfeni s udastniky OIlfinCar Hradeckého ptlmaratonu a CSOB
Maratonu Hradec Kralové 2016 probéhlo s vyuzitim dotazniku, jehoz obsah byl

koncipovan za uc¢elem dosazeni cill prace.
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6.2.1 Vysledky dotaznikového Setreni

Dotaznikového Setfeni se celkem zacastnilo 308 respondentti. Nize jsou zobrazeny
vysledky odpovédi na jednotlivé otazky, doplnéné grafickym znazornénim (procentudlni

zastoupeni jednotlivych odpovédi v grafech byla zaokrouhlena na jedno desetinné misto).

Otazka €. 1: V jaké vékové kategorii béZite?

Typ otazky: povinna, uzaviena, jedna moznost odpovédi

V jaké vékové kategorii bézite?

75% 1.9%

= 18-29 let
" 30-39 let
" 40-49 let

50-59 let

= 60 let a vice

Obrazek 3 Vékova kategorie

Zdroj: vlastni zpracovani

Z celkového poctu 308 respondentit dominuji vékové kategorie 30-39 let a 18-29
let. Tyto dvé skupiny maji 34,1% a 32,1% zastoupeni. DalSich 24,4 % ptedstavuji osoby

mezi 4049 lety. Zbylych 9,4 % je rozdéleno mezi osoby starsi 50 let, které tvoii menSinu.

Otazka &. 2: Uz jste se OlfinCar Hradeckého pilmaratonu / CSOB Maratonu Hradec
Kralové v minulych letech zicastnil/a?

Typ otazky: povinna, uzaviena, jedna moznost odpovédi

Uz jste se OlfinCar Hradeckého palmaratonu / €SOB Maratonu
Hradec Kralové v minulych letech zG¢astnil/a?

= ANO = NE

Obrazek 4 Uéast v minulych letech

Zdroj: vlastni zpracovani
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Z vysledktl této otazky je patrné, Ze se vétSina respondentd ucastnilo v roce 2016
zavodu poprvé. Odpovédélo tak 60,1 % dotazanych osob. Zbylych 39,9 % jiz zavod

v minulych letech absolvovalo.

Otazka ¢&. 3: Planujete se OlfinCar Hradeckého puilmaratonu / CSOB Maratonu

Hradec Kralové zucastnit i priSti rok?

Typ otazky: povinna, uzaviena, jedna moznost odpovédi

Planujete se OlfinCar Hradeckého pulmaratonu / CSOB Maratonu
Hradec Kralové zacastnit i pristi rok?

=ANO = NE = NEVIM

Obrazek 5 Uéast v nasledujicich letech

Zdroj: vlastni zpracovani
Vétsina zavodnikl (79,5 %) v dotazniku uvedla, Ze mé& zdjem o ucast v zdvode

1 v letech nasledujicich. DalSich 14,9 % respondentli pfi vypliovani prozatim nevédélo,

zda se chtéji za€astnit 1 pfisti rok. PfiSti rok se nechce zucastnit pouze 5,5 % respondentil.
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Otazka ¢. 4: Z nasledujici nabidky vyberte zavod, kterého se zucastnite, a dopliite ¢as,

Y w7

na ktery bézite.

Typ otazky: povinna, uzaviena, jedna moznost odpovédi

Pualmaraton Maraton
= 2 hodiny - 2 hodiny 30 minut = 4 hodiny 30 minut =S hodin = 3 hodiny - 4 hodiny 29 minut = Pod 3 hodiny
= 1 hodina 25 minut - 1 hodina 59 minut
* Pod 1 hodinu 25 minut 5,3%

53%

\

Stafeta Zavod dvojic

#30-36minut ®20-29minut = Pod 20 minut #56-70minut = 38-55minut = Pod 38 minut

Obrazek 6 Vykonnostni irovné bézeckych disciplin

0,0%

Zdroj: vlastni zpracovani

Vétsina respondentti, ktefi byli registrovani na traté ptilmaratonu a maratonu, patii
z hlediska sportovni vykonnosti do kategorie pokrocilych. V piipad¢ piilmaratonu se jedna
0 59,7% zastoupeni. DalSich 35 % jsou poté béZci zacateCnici a 5,3 % bézci na Grovni
profesiondlni. U maratonu taktéz pievazovala skupina pokrocilych sportovct, kteii méli
v dotazniku 77,2% zastoupeni. ZacateCnické (rekreacni) trovné maratonu dosahovalo
17,5 % osob. Nejméné bylo maratoncii na profesionalni Grovni (5,3 %). U dalSich dvou
disciplin, z&vodu dvojic a Stafety, ptfevazovali naopak bézci zacateCnici. U Stafety se jedna
0 66,7 %, zbylych 33,3 % ptedstavuje pokrocCilou sportovni troven. Zavod dvojic mél
témet stejny pomér zacatecnikli a pokrocilych bézct (53,8 % a 46,2 %). Zajimavé je, Ze
u téchto dvou disciplin neoznacil zddny respondent predpokladany cas dobéhnuti na tirovni
profesiondlni.

Z celkového pohledu vSech disciplin piedstavuje nejvice respondentd (61,2 %)
vykonnostni béZeckou troven. 33,8 % respondenti spadd do rekreacni béZecké tirovné

a zbylych 5 % ptedstavuje troveil vrcholovou.
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Otazka ¢. 5: Kolika bézeckych zavodu se za rok na Hradecku zucastnite?

Typ otazky: povinna, uzaviena, jedna moznost odpovédi

Kolika bézeckych zavodu se za rok na Hradecku zucastnite?

m1 =2 =3 ©4 =5avice

2

Obrazek 7 Uéast na bézeckych zavodech na Hradecku

Zdroj: vlastni zpracovani

50 % dotazovanych se ze vSech zdvodl pofaddanych na Hradecku ucastni pouze
OlfinCar Hradeckého ptilmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové. 2 bézecké zavody
na Hradecku navstivi 21,4 % respondentti. Cetnymi téastniky bézeckych zavodi je 14 %
respondentt, ktefi se zde ucastni az 5 a vice zavodd roéné. Uast na 3 zavodech uvedlo

11,4 % dotazovanych. Nejméné respondentli na Hradecku navstivi 4 zavody (3,2 %).

Otazka ¢. 6: Zavody, kterych se na Hradecku zucastnite, jsou: zdvody vétSiho
charakteru / zavody mensiho charakteru.

Typ otazky: povinna, uzaviena, vice moznosti odpovédi

Zavody, kterych se na Hradecku zucastnite jsou: zdvody vétsiho
charakteru / zévody mensiho charakteru

Zavody mensiho charakteru (par desitek
ucastnik() napf. Hradecky kros, Olympijsky
béh apod.

Zavody vétsiho charakteru (stovky/tisice

Ucastnikl) napf. OlfinCar Hradecky
plUlmaraton, Kfizové desitka, RunTour, Night
Run, AVON béh apod.

0 50 100 150 200 250 300 350

= Zavody vétsiho charakteru (stovky/tisice Géastnikl) napf. OlfinCar Hradecky ptlmaraton,
KFizova desitka, RunTour, Night Run, AVON béh apod.

= Zavody mensiho charakteru (par desitek G¢astnikd) nap¥. Hradecky kros, Olympijsky béh
apod.

Obrazek 8 Charakter navstivenych zavodul na Hradecku

Zdroj: vlastni zpracovani
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V dotaznikovém Setfeni mohli respondenti u této otazky vyplnit obé odpovédi.
Navstivené zavody totiz nemusely byt pouze velké masové, jako tomu je u OlfinCar
Hradeckého pilmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové. Jelikoz bylo dotaznikové
Setfeni provedeno s ucastniky OlfinCar Hradeckého plilmaratonu, ktery patii mezi vétsi
zavody, méli vSichni Gcastnici oznacit odpoveéd’, Ze se Ucastni zavoda vétsiho charakteru.
Tuto odpovéd vSak oznacilo pouze 291 respondenti zcelkovych 308. Otazka tedy
neékterymi respondenty nebyla spravné pochopena a mohla byt autorkou formulovana Iépe.
Nicméné¢ zamér otazky byl sméfovan ke zjisténi poctu ucastniki zadvodi mensiho
charakteru, ktery ziskan byl. Ugast na téchto mensich zavodech na Hradecku v dotazniku

uvedlo 60 respondenttl, predstavujicich 19,5 % vSech Gcastnikl Setfeni.

Otazka ¢. 7: Kolika pilmaratoni (kromé hradeckého) se v CR za rok ziéastnite?

Typ otazky: povinna, uzaviena, jedna moznost odpovédi

Kolika pulmaratont (kromé hradeckého) se za rok v CR
zucastnite?

=1 =2 =3 4 ®5avice *Zidného

11,0%
I 20,1%

12,0%

11,4%

Obrazek 9 Uéast na pulmaratonech v CR

Zdroj: vlastni zpracovani

Nejvice respondenti (35,7 %) v dotazniku uvedlo, Ze se kromé hradeckého
pUlmaratonu zadného dal$iho neucastni. Druhou nejcetnéjsi odpovédi byla s 20,1 %
dotazovanych ucast na dalSich 2 pllmaratonech. 12 % dotazovanych se ucastni dalSich 3
pUlmaratont. Prekvapivé 11,4 % osob navstivi az 5 a vice dalSich pllmaratonti. O néco
méné respondentli navstivi béhem roku jesté jeden zavod této délky traté (11 %). 9,7 %

respondentli poté oznacilo, Ze se t€astni kromé hradeckého dalSich 4 palmaratond.
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Otazka ¢. 8: Co Vas k navstévé OlfinCar Hradeckého pilmaratonu / CSOB Maratonu
Hradec Kralové motivuje?
Typ otazky: povinna, polouzaviena, vice moznosti odpovédi
Co Vas k navstévé OlfinCar Hradeckého ptilmaratonu / CSOB Maratonu
Hradec Kralové motivuje?

Prostiedi, kterym trasa zdvodu vede I —
Atmosféra zdvodu IEEEEEE——
Individudini vysledek IEE————
Tym/kolektiv, se kterym bézim I

Utastnicka medaile, diplom
Névitéva mésta Hradec Kralové

Ceny pro vyherce |

Néco jiného: Bydlisté vHK N

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200

Obrazek 10 Motivace k ucasti v zavodé

Zdroj: vlastni zpracovani

U této otazky mohlo byt vyplnéno vice odpoveédi. Nejcastéjsi motivace k ucasti na
zavodée je prostredi, kterym trasa zdvodu vede. Tuto odpoveéd’ oznadilo 58 % respondenti.
Vyznamnou roli hraje také atmosféra zavodu, kterou uvedlo 52 % dotazovanych. Motivace
k ndvstévé v podob¢ individudlniho vysledku je vyznamna pro 34 % respondentd.
Kolektivni tymovou ucast v zavodé oznacilo 19,5 %. Navstéva mésta Hradce Kraloveé
jakozto d&jisté zavodu motivuje 12,7 % respondentii. Ucastnicka medaile a diplom
motivuje 14 % respondentii. Naopak cenu pro vyherce jako motivacni faktor oznalily
pouze 2 osoby. Otazka byla polouzaviena, proto bylo mozné vyplnit i jiné motivy
k navstéveé, nezli autorkou v dotazniku nabizené. Z téchto otevienych odpovédi byla
nejcetnéj$i motivace v podobé¢ tréninku na jiné zadvody (5) a také fakt, ze maji dotazovani

v misté kondni zavodu své bydliste (4).
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Otazka ¢. 9: Navstivite v souvislosti s ucasti v zavodé néjaké stravovaci zarizeni
(restaurace, ¢ajovna, kavarna apod.)?

Typ otazky: povinna, uzaviena, jedna moznost odpovédi

Navstivite v souvislosti s u¢asti v zavodé néjaké stravovaci
zarizeni (restaurace, ¢ajovna, kavarna apod.)?

" ANO = NE

Obrazek 11 Vyuziti stravovacich sluzeb

Zdroj: vlastni zpracovani

Sluzeb stravovacich zafizeni vyuzije v souvislosti s i€asti na tomto hradeckém

zavodeé 56,5 % dotazanych respondentd.

Otazka ¢. 10: Vyuzijete v souvislosti s ucasti v zavodé ubytovaci sluzby mistnich
ubytovacich zarizeni (hotel, motel, penzion apod.)?

Typ otazky: povinna, uzaviena, jedna moznost odpovédi

Vyuzijete v souvislosti s icasti v zavodé ubytovaci sluzby
mistnich ubytovacich zafizeni (hotel, motel, penzion apod.)?

= ANO = NE

4,5%

Obrazek 12 Vyuziti ubytovacich sluzeb

Zdroj: vlastni zpracovani

V souvislosti s navstévou zavodu vyuzije sluzeb ubytovacich zatizeni pouze 4,5 %

respondentql.

61



Otazka ¢. 11: Zucastnite se doprovodného programu ,,Sportovni den HRADEC NA
NOHOU* na Malém namésti a v Zizkovych sadech?

Typ otazky: povinna, uzaviena, jedna moznost odpovédi

Zucastnite se doprovodného programu ,,Sportovni den HRADEC
NA NOHOU* na Malém namésti a v Zizkovych sadech?

=ANO = NE

Obrazek 13 Uéast na doprovodném programu

Zdroj: vlastni zpracovani

Na tuto otazku odpovédélo zaporné 70,8 % ze vSech dotdzanych respondentd.
Zbylych 29,2 % ma o Gcast na doprovodného programu na Malém namésti a v Zizkovych

sadech zajem.

Otazka ¢. 12: Oznalte zpusob dopravy, ktery v souvislosti s navs§tévou zavodu
vyuZijete.

Typ otazky: povinna, uzaviena, vice moznosti odpovédi

Oznacte zpusob dopravy, ktery v souvislosti s nav§tévou zavodu
vyuzijete.

Vlak
Méstska hromadnd doprava mésta Hradce...
Zadny dopravni prostfedek

Jizdni kolo

Vlastni automobil  IEEEEGEGE———
|
|
|
|

Autobus
Jiny dopravni prostfedek

0 50 100 150 200 250

Obrazek 14 Vyuziti dopravnich prostiedku

Zdroj: vlastni zpracovani

Vétsina ucastnikli se na zdvod dopravuje vlastnim automobilem. Tento dopravni
prostfedek vyuzije 76 % respondenti (234). Dopravnich sluzeb zajiSténych mistnimi

dopravci ¢i prepravci (vlak, méstska hromadna doprava mésta Hradce Kralové, autobus)
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vyuzije celkem 21,4 % respondentd (66). Z toho vétSina (10,7 % — 33) cestuje na zavod
vlakem. DalSich 9,7 % (30) oznacilo, Ze vyuzije mistni méstskou hromadnou dopravu.
Pouze 3 respondenti se dopravi autobusem. PéSky nebo na jizdnim kole se na zavod
dostane 10,1 % respondentll (31), ktefi mistni dopravni sluzby nevyuziji. Celkem bylo
u této otazky 331 odpovédi, coZ znamena, Ze z celkové 308 respondentli muselo 7,5 %

0sob (23) vyuzit pti prepravé vice druhit dopravnich prostredki.

Otéazka €. 13: Spojite ucast v zavodé s prohlidkou mésta Hradec Kralové? Pokud ano,
oznacte mista, ktera navstivite.

Typ otazky: povinna, uzaviena, vice moznosti odpovédi

Spojite iéast v zavodé s prohlidkou mésta Hradec Kralové?
Pokud ano, oznaéte mista, ktera navstivite .

NE

Kulturné-historické pamatky (historické
namésti, katedréla, véz apod.)

Pfirodni oblasti mésta (sady, park, méstské
lesy, rybnik apod.)

ANO

Kulturni zafizeni (muzeum, galerie, kino,
obchodni/zébavni centrum apod.) -

Sportovni zafizeni (méstské |azné, stadion, I
lanové centrum apod.)

0 50 100 150 200 250

Obrazek 15 Spojeni ucasti v zavodu s navstévou hradeckych
atraktivit CR

Zdroj: vlastni zpracovani

Z odpovédi na tuto otazku je patrné, Ze vétSina respondentti nemé v amyslu spojit
svou ucast v zavod¢ s prohlidkou Hradce Kralové a navstévou mistnich atraktivit
cestovniho ruchu. Negativné odpovédélo 74,4 % dotdzanych. Poznani mésta a navstévu
mistnich atraktivit ma v imyslu realizovat 25,5 %, tedy zhruba ¢tvrtina vSech respondentd.

Dotazovani, kteti odpovédéli, ze spoji svou ucast na zavodé¢ s prohlidkou mésta,
méli nasledné¢ moznost oznacit jednu nebo vice typu turistickych atraktivit, o které jevi
zajem. Nejvetsi zajem méli respondenti o navstévu kulturné-historickych pamatek, které ze
vSech dotazovanych oznacilo 14,6 %. Déle nasleduji atraktivity pfirodniho charakteru,
které by rado navstivilo 9,1 % respondentli. O navstévu kulturnich zatizeni by mélo zajem
pouze 15 osob (4,9 %) a nejméné, s celkové 8 odpovédmi (2,6 %), dopadla sportovni

zafizeni.
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Otazka ¢. 14: Doprovazi Vas na zavod néjaka nezavodici osoba? Pokud ano, napisSte
pocet doprovazejicich osob.

Typ otazky: povinna, polouzaviend, jedna moznost odpovédi

Doprovazi Vas na zavod néjaka nezavodici osoba? Pokud ano,
napiste pocet doprovazejicich osob.

ANO
w

i “

5avice

0 20 40 60 80 100 120 140

Obrazek 16 Pocet doprovazejicich nezavodicich osob

Zdroj: vlastni zpracovani

Vétsina dotazovanych (56,8 % — 175) u této otazky uvedla, Ze je na zavod
nezavodici osoba doprovazi. Osoby, které takto odpoveédély, poté urcily pocet osob, které
je doprovazi. Nejcetnéjsi odpovedi byla 1 doprovazejici osoba, se kterou piijelo celkem
27,3 % respondentl. V grafu lze sledovat, Ze s rostoucim poctem doprovézejicich osob
klesal pocet odpovédi. 2 doprovazejici osoby tak oznacilo 13,3 % respondentl. 3¢&lenny
doprovod mélo s sebou 9,7 % osob. Stejnym poctem dotazovanych (3,3 %) byla poté
oznacena odpovédi 4 a 5 a vice doprovazejicich nezavodicich osob. Bez doprovodu se

zavodu ucastnilo 43,2 % zavodnika.
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Otéazka ¢. 15: Pokud s sebou mate nezavodici doprovod, oznacte, jaké Cinnosti tato
osoba v souvislosti s navs§tévou OlfinCar Hradeckého pilmaratonu absolvuje.
Typ otazky: povinna v ptipad¢ oznaceni odpovédi ANO u otazky ¢. 14, uzaviena, vice

moznosti odpovédi

Pokud s sebou mate nezavodici doprovod, oznacte, jaké ¢innosti tato
osoba v souvislosti s navstévou zavodu absolvuje.

Wt mistnsravovacisizoy |

Utastni se doprovodného programu na Malém namésti
av Zizkovych sadech

Absolvuje prohlidku Hradce Kralové (ndvitéva kulturnich
zafizen, kulturn&-historickych pamétek, parkd apod.)

VyuZije mistni ubytovaci sluzby

Zadnou z uvedenych &innosti .

Obrazek 17 Cinnost divaki

Zdroj: vlastni zpracovani

Na tuto otazku odpovidalo celkem 175 osob, které v otazce ¢. 14 uvedly, Ze je na
zavod doprovazi urCitd nezavodici osoba. Otazka €. 15 obsahuje celkem 248 odpovédi, coz
znamena, ze ne¢které doprovazejici osoby absolvuji 1 vice ¢innosti z vybéru odpoveédi. Lidé,
ktefi zavodniky doprovazi a sami se zavodu neucastni, maji nejcastéji v imyslu vyuzit
stravovaci sluzby. Celkem tak odpovédélo 58,9 % osob. Dale tyto osoby travi Cas i€asti na
doprovodném programu na Malém namésti ¢i v Zizkovych sadech (46,9 %). Treti
nejcetnéjsi odpovedi bylo absolvovani prohlidky Hradce Kralové, kterou oznacilo 27,4 %
respondenti. Mistnich ubytovacich sluzeb poté vyuziji doprovazejici osoby pouhych 8
respondentl (4,6 %). Zbylych 7 respondenti (4 %) poté vyplnilo, ze jejich doprovod

neabsolvuje zadnou Cinnost z vybéru odpovedi.
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Otazka ¢. 16: Jaké vydaje v souvislosti s ucasti v zavodé v priméru na osobu
vynaloZite na stravovaci, ubytovaci a dopravni sluzby vyuzité v Hradci Kralové?

Typ otazky: povinna, uzaviena, jedna moznost odpoved’

Jaké vydaje v souvislosti s u¢asti v zdvodé v praiméru na osobu
vynalozite za stravovaci, ubytovaci a dopravni sluzby vyuzité v Hradci
Kralové?

=0-200KE =201-400KE = 401-600KE - 601—800 KE =801—1000KE = nad 1000 Ké

9% 4,2%

3,
4,9%
9,7% ‘\

Obrazek 18 Priimérné vydaje na osobu

Zdroj: vlastni zpracovani

Méné nez 200 K¢ vynalozi na zdkladni sluzby cestovniho ruchu 42,9 %
dotazovanych. Velké zastoupeni ma také utrata 201-400 K¢, kterou oznacilo 34,4 %
respondentii. Castku 401-600 K& ma v planu utratit 9,7 % dotazovanych zavodniku.
Nasledné &astky se jiz v poétu odpovédi ptili§ nelidi. Utratu 601-800 K& ma v planu
vynalozit 4,9 % respondentii. Castku nad 1000 K¢& oznaéilo 4,2 % dotazovanych a ¢astku

801-1000 K¢ zvolilo 3,9 % dotazovanych.

Otazka &. 17: Jak jste se o zavodé OlfinCar Hradecky palmaraton / CSOB Maraton
Hradec Kralové dozvédél/a?

Typ otazky: povinna, polouzaviena, vice moznosti odpovédi

Jak jste se o zavodé OlfinCar Hradecky pilmaraton / CSOB
Maraton Hradec Kralové dozvédél/a?

Osobni doporuceni

I
Web (mimo socidlnich siti) I
Socidlni sité (napf. Facebook, Instagram) I——
Informaéni letéky/brozury I
Tiskova média (Easopisy, noviny)
Billboardy, citylighty
TV, rddio ™
Jiny zpUsob: Na jiném zavodé |

0 20 40 60 80 100 120 140

Obrazek 19 Prostiedky marketingové komunikace

Zdroj: vlastni zpracovani



V otdzce €. 17 mohli respondenti oznacit vice odpovédi (pro piipad, ze by se
k ucasti nechali dovést na zdklad¢ informaci z vice komunikacnich prostfedkit). Z Cetnosti
odpovédi je patrné, Ze se vétSina dotazovanych, v zastoupeni 42,2 % osob, o zavodé
dozvédela prosttednictvim osobniho doporuceni. Vyznamny podil m¢l ve vysledcich také
web, ktery na konani zdvodl upozornil 38 % dotazovanych. Jako samostatnd odpovéd
staly socialni sité, kterych zavod pro svou prezentaci taktéz vyuziva. Tuto odpovéd
oznacilo 28 % respondentil. Zbylé komunikac¢ni prosttedky neziskaly v dotazniku vice nez
20 respondentli. Z vybéru otazek nejméné ovlivnily povédomi vefejnosti o zdvodu TV
a radio, které dosahly pouhych 7 odpovédi (2,3 %). Otdzka byla polouzaviend, takZze mohli
dotazovani uvést i1 jiné prostfedky, jak se o zavod¢ dozvedéli, nez jen polozky z vybéru
odpovédi. V nejcastéjsi volné odpovedi bylo 2 respondenty uvedeno, ze se o OlfinCar

Hradeckém piilmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové dozvédéli na zavodé jiném.

Otazka €. 18: Zvolte misto VaSeho bydlisté (v pripadé Kralovéhradeckého kraje
vyberte, zda jste z Hradce Kralové, ¢i nikoliv).

Typ otazky: povinna, uzaviena, jedna moznost odpovédi

Zvolte misto Vaseho bydlisté (v pfipadé Kralovéhradeckého kraje vyberte, zda jste z Hradce
Kralové, &i nikoliv).

Hradec Kralové
Kralovéhradecky kraj (s vyjimkou..
Pardubicky kraj

Hlavni méste Praha

Stfedocesky kraj

Olomoucky kraj I
Jihomoravsky kraj ——
Vysofing | E——
Liberecky kraj |E—
Zlinsky kraj ——
Ustecky kraj Se—
Moravskoslezsky kraj ~E—
Plzefisky kraj
JihoZesky kraj
NebydimvCR #
Karlovarsky kraj ¥
0 10 20 30 40 50 60 70 80
= Karlovarsky kraj = Nebydlim v R
Jihocesky kraj Plzenisky kraj
= Moravskoslezsky kraj = Ustecky kraj
¥ Zlinsky kraj " Liberecky kraj
= Vysocina = Jihomoravsky kraj
® Olomoucky kraj = Stfedocesky kraj
Hlavni mésto Praha Pardubicky kraj

Kralovéhradecky kraj (s vyjimkou Hradce Krdlové) - Hradec Kralové

Obrazek 20 Bydlisté respondentt

Zdroj: vlastni zpracovani
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V této otazce meéli respondenti oznacit kraj, ve kterém bydli. V ptipadé
Kralovéhradeckého kraje bylo odliSeno bydlisté pfimo ve mésté¢ konani zavodu, v Hradci
Kralové, a ve zbylych méstech Kralovéhradeckého kraje. Pro piipad, Ze by respondenti na
zavod pfijeli ze zahrani¢i, byla zahrnuta i moZnost oznalit bydlist¢ mimo Ceskou
republiku.

Nejvice dotazovanych pochdzi ptimo z Hradce Kralové. Takto odpovédélo 24,4 %
respondentli (75). Z Kralovéhradeckého kraje (vyjma mésta Hradce Kralové) piijelo na
zavod dalSich 17,2 % (53 osob). Celkové tedy z Kralovehradeckého kraje (v€etné Hradce
Kralové), kde se zavod potada, pochéazi 41,6 % dotazovanych. Pardubicky kraj jako misto
svého bydlist€ uvedlo 17,2 % zavodnikd, stejn€ jako tomu bylo u Kralovéhradeckého
kraje. 13 % dotazovanych (40) odpovédélo, Zze pochazi z hlavniho mésta Prahy. O néco
méné respondentl (9,7 % — 30 osob) poté piijelo ze StiedocCeského kraje. Zbylé kraje jiz
mély pomérné malé zastoupeni odpoveédi. Olomoucky kraj za své bydlist¢ uvedlo 10
respondentl (3,3 %). Kraj Liberecky, Jihomoravsky a Vysocina byl kazdy oznacen 8
dotazovanymi, predstavujici 2,6 % viech respondentii. Zlinsky a stejné tak Ustecky kraj
jako své bydlist¢ oznacilo 6 respondenti (2 %). 4 respondenti uvedli, Ze jsou
z Moravskoslezského kraje, 3 z Plzenského kraje, 2 zJihoCeského kraje a 1 zkraje

Karlovarského. Ze zahranici piijela pouze 1 dotazovana osoba.

Otazka €. 19: Pokud nejste z Hradce Kralové, jak dlouho se ve mésté zdrzite?
Typ otdzky: povinnad v piipadé oznaceni jiné odpovédi nezli Hradec Krdlové u otazky

¢. 18, uzaviena, jedna moznost odpovedi
Pokud nejste z Hradce Kralové, jak dlouho se ve mésté zdrzite?

= Pouze nadobuzdvodu = Nacely den Pfes noc Na 2 a vice noci

82% 21%

Obrazek 21 Doba pobytu v Hradci Kralové

Zdroj: vlastni zpracovani
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Vétsina dotazovanych zavodnikli se ve meésté zdrzi jen na dobu zavodu.
Odpovédelo tak 63,9 % dotazovanych. Zhruba Etvrtina respondentti (25,8 %) se poté zdrzi
v Hradci Krélové i po zbytek dne konani zdvodu. Jednodenni navstévnici tak celkem
predstavuji 89,7 % vSech dotazovanych. Ze zbylych 10,3 % respondentii, ktefi v Hradci

Kralové ptespi, se 8,2 % ve mésté zdrzi ptres noc a 2,1 % zde stravi 2 a vice noci.

Otazka ¢. 20: Je pro Vas dulezité, jak daleko od Vaseho bydlisté se zavod kona?
Pokud ano, oznacte maximalni vzdalenost, kterou jste ochotni absolvovat.

Typ otazky: povinna, uzaviena, jedna moznost odpovédi

Je pro Vas dulezité, jak daleko od Vaseho bydlisté se zavod kona?
Pokud ano, oznaéte maximalni vzdalenost, kterou jste ochotni
absolvovat.

NE

51 -100km

101-200 km

Do 50 km

ANO

201 -300 km
301 —400km [

0 20 40 60 80 100 120 140

Obrazek 22 Vyznam vzdalenosti konani zavodu od
bydlisté respondentt

Zdroj: vlastni zpracovani

V otazce €. 20 vétsina respondentit odpovédéla, Ze jim na vzdalenosti mista konani
zavodu od jejich bydlist¢ zalezi. Tuto odpovéd zvolilo celkem 59,8 % vSech
dotazovanych. Zbylych 40,2 % uvedlo, Ze vzdalenost zdvodu jejich rozhodovani pro Gc¢ast
neovlivni. Pokud respondenti odpovédéli na otazku kladné, pokracovali v urceni konkrétni
vzdalenosti mista konani zavodu, ktera je pro n¢ akceptovatelna. Nejcetnéjsi odpoveédi byla
vzdalenost 51-100 km, kterou uvedlo 20,8 % respondentli. Dale byla s 16,6 % oznacCena
vzdalenost 101-200 km. Nejkratsi cestu (do 50 km) je ochotni za zavodem urazit 13,6 %
osob. Vzdalenost 201-300 km zvolilo 4,6 % respondentli. O respondenta méné poté

ziskala s 4,2 % odpovéd’ 301400 km.
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Otazka ¢. 21: Jaké startovné na OlfinCar Hradecky pilmaraton Vam piijde
adekvatni?

Typ otazky: povinna, uzaviena, jedna moznost odpovédi

Jaké startovné na OlfinCar Hradecky palmaraton Vam pfijde

adekvatni?
= Do 400 K¢ = 450 - 500 K&
550 — 600 K& 650 — 700 K&

= Castka pro mé neni dllezita

14,0%

2,9% ‘
12,7%

Obrazek 23 Startovné

Zdroj: vlastni zpracovani

V této otdzce byla nejcastéji oznacena ¢astka 450-500 K¢ (41,2 %). Dale se v poctu
odpovédi umistila s 29,2 % castka nejmensi, do 400 K¢. Registracni ¢astka nehraje Zadnou
roli pro 14 % osob. O néco méné respondentt (12,7 %) oznacilo odpovéd 550-600 K&.

Nejvyssi ¢astka z vybéru odpovédi, 650700 K¢, ziskala nejméné respondentt (2,9 %).

Otazka ¢&. 22: Jakou dobu pro piihlaSeni na OlfinCar Hradecky piilmaraton / CSOB
Maraton Hradec Kralové preferujete?

Typ otazky: povinna, uzaviena, jedna moznost odpovédi

Jakou dobu pro prihlaseni na OlfinCar Hradecky palmaraton /
CSOB Maraton Hradec Kralové preferujete?

= Co nejdfive za nejvyhodnéjsi startovné
= Do konce prazdnin (pfiblizné dva mésice pred startem)

Na posledni chvili/na misté (pfiblizné mésic pfed startem a déle)

Obrazek 24 Preferovana doba registrace do zavodu

Zdroj: vlastni zpracovani

Registrovat se do zavodu co nejdiive a ziskat tak nejvyhodnéjsi vstupné preferuje

42,5 % dotazovanych, coz je odpovéd nejcetnéj$i. O néco drazsi startovné poté maji
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osoby, které se piihlasi do konce letnich prazdnin (pfiblizné dva meésice pied startem).
Tuto moznost preferuje 37,3 % respondentl. Nejméné osob nechdva registraci aZ na

posledni chvili nebo az ptimo na den zdvodu. Takto odpovédelo 20,1 % osob.

Otazka ¢. 23: Kolik obdlerstvovacich stanic na trati pilmaratonu povaZujete za
dostacujici?

Typ otazky: povinna, uzaviena, jedna moznost odpovédi

Kolik ob¢erstvovacich stanic na trati pllmaratonu povazujete za
dostacujici?

"1 =2 =3 ~4 =5 =6avice

8,1% 2.6% g 9

22,7%

44,2%

Obrazek 25 Preferovany pocet obéerstvovacich stanic

Zdroj: vlastni zpracovani

Nejcastéji by na trati pualmaratonu respondentim vyhovovaly 4 obcerstvovaci
stanice (44,2 %), cozZ je o dv¢ stanice méné, neZ tomu bylo v ramci OlfinCar Hradeckého
pulmaratonu doposud. 3 stanice s obCerstvenim by vystacily 22,7 % dotazovanych. 16,2 %
respondentli oznacilo 5 obcCerstvovacich stanic. 6 a vice obCerstvovacich stanic by uvitalo
8,1 % respondentli. Na pocet obcerstvovacich stanic jsou méné ndro¢ni Gcastnici, ktefi
povazuji za dostacujici 2 obCerstvovaci stanice, jichZ bylo 6,2 %. Pouze jedna stanice by

poté postacila 2,6 % Ucastniki.
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Otazka ¢. 24: Co byste uvitali v nabidce ob¢erstvovacich stanic na trati zavodu?

Typ otazky: povinna, polouzaviena, vice moznosti odpovédi

Co byste uvitali v nabidce ob&erstvovacich stanic na
trati zavodu?

Vodu I—
lontové ndpoje I
Ovoce NI
Musli ty€inky — E—
Sladké snacky (sladké pecivo, susenky... IE—
Slané snacky (slané petivo, tousty apod.)
Néco jiného: Gel 1
Né&co jiného: Caj 1

Néco jiného: Sal 1

Obrazek 26 Preferovany obsah obéerstvovacich stanic

Zdroj: vlastni zpracovani

V této otdzce mohli respondenti zvolit vice odpovédi z nabidky a také uvést svou
vlastni odpovéd’. Z nabidky odpovédi byla nejcastéji oznacena voda, kterou by v ramci
obcerstveni na trati uvitalo 78,3 % vSech dotazovanych. Témét stejny pocet dotazovanych
(77,3 %) vyzaduje iontové napoje. Kromé téchto dvou tekutin, uvedlo 5 respondentl
(1,6 %) v oteviené odpovédi, Ze by na trati uvitali také horky ¢aj. Z potravin bylo nejcastéji
oznaceno ovoce, které pozaduje 75 % osob. O miisli tyCinky by mélo zajem 20,8 %
respondentli. Sladké snacky uvedlo 13,6 % a slané snacky 6,2 % dotazovanych.
Z otevienych odpovédi byl nejcastéji zminén pozadavek na energeticky gel (7 osob —

2,3 %) a sil (4 osoby — 1,3 %).

Otazka ¢. 25: Pohlavi

Typ otazky: povinna, uzaviena, jedna moznost odpovédi

Pohlavi

= Muz = Zena

Obrazek 27 Pohlavi

Zdroj: vlastni zpracovani
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Na dotaznikovém Setfeni se podilelo vice muzskych respondenti. Muzi
pfedstavovali 60,7 % vSech dotazovanych, Zeny byly zastoupeny 39,3 %. Muzl bylo

celkoveé 187 a Zzen 121.

6.2.2 Analyza vysledki

I. Charakteristika vyzkumného souboru

Vyzkumny soubor dotaznikového Setteni je charakteristicky pfevahou muzi. Tento
vysledek potvrzuje 1 skutecné zastoupeni muzskych a zenskych ucastnikli zavodu OlfinCar
Hradecky ptlmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové (Sport Base, 2016). Vé&k
zavodniki se pohybuje zejména mezi 1849 lety. Na zakladé sportovni vykonnostni
urovné tvoii vétSinu zavodnikl pokrocili sportovci na vykonnostni urovni.

Nejvice osob, které se zavodu Ulastni, pochazi zvychodnich Cech
(Kralovéhradecky kraj, Pardubicky kraj). V dotaznikovém Setieni tito lidé predstavovali az
59 % vsech dotazovanych. Z ostatnich kraji je poté nejvice zastoupeno hlavni mésto Praha
a Stfedocesky kraj. Zbylé kraje byly reprezentovany do 10 % zavodniki. Tento jev mlze
souviset s mirou ochoty lidi cestovat urCitou vzdalenost, aby se zdvodii zucastnili. Na
zéklad¢ wvysledkli dotazniku jsou ucastnici nejcastéji ochotni absolvovat maximalné
vzdalenost do 100 km. I kdyz mnoho dalSich osob odpovédélo, ze by bylo ochotno
cestovat 1 dale, nebo ze pro né¢ vzdalenost nehraje zadnou roli, nemusi to tak byt realné.
Pokud takto odpovéd€ly osoby mistni, nemusi mit tyto osoby zkuSenosti ¢i objektivni
predstavu o tom, jak naro¢né cestovat za zavodem na delSi vzdalenost muze byt. Mensi
navstévnost osob z jinych krajii, zejména téch nejvzdalenéjSich od Hradce Kralové (napf.
Karlovarsky kraj, JihoCesky kraj), bude také pravdépodobné spojena s mensim lokalnim
povédomim o potradani zavodu. Kvuli pievaze navstévniki z kraje, kde se zdvod kona, je
OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové povaZzovan za regionalni
akci (Kotikova, 2013).

Aby bylo mozné charakterizovat zdvodniky jako ucastniky cestovniho ruchu, je
nutné zamyslet se nad motivy, které je k ndvstévé zdvodu vedly. Sila téchto motivii poté
souvisi 1 s jiz zminénou ochotou urazit urcitou vzdalenost za zavodem. Jelikoz se jedna
o sportovni akci, za primarni motiv by méla byt povazovana samotna sportovni ¢innost

v misté navstévy (individualni vysledek v zavod¢€). Nicméné z dotaznikového Setfeni jako
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vyznamnéj$i motivy vyplynuly piekvapivé charakteristiky zavodu. Zejména se jedna
o prostiedi, do kterého je trasa piilmaratonu a maratonu organizatory situovana. Hradec
Kralové disponuje kombinaci méstského 1 piirodni prostiedi, a pravé tuto kombinaci
organizatofi vyuzili a vytvorili tak v tomto ohledu specificky zavod. Do velké miry si
zavodnici ceni také atmosféry zadvodu, ktera piedstavuje silny motivacni faktor. Sportovni
akce a udalosti plni 1 spolecenskou funkci, cozZ je potvrzeno 1 ve vysledcich dotaznikového
Setfeni. Mnoho respondenti za svou motivaci pro ucast uvedlo i spoluucast kolektivu ¢i
tymu, se kterym zavodi. V piipadé nekterych akei si G€astnici zadaji 1 urcity doprovodny
program. V piipad¢ Hradeckého ptilmaratonu by za takovyto program mohl byt povazovan
Sportovni den Hradec na nohou. Zavodnici ho vSak za vyznamny motivacni faktor k ucasti
nepovazuji, protoze se ho dle vysledkli dotazniku zucastni jen okolo 29 % osob.
Doprovodny program tak pravdépodobné nabyva vyznam ptedevSim pro doprovazejici
osoby zavodnikl a divaky (programu se zac¢astni 47 % doprovazejicich osob).

Na zakladé piedchozich faktii Ize OlfinCar Hradecky pilmaraton a CSOB Maraton
Hradec Kralové oznacit podle miry motivace za sportovni udalost, kterd je soucasti
rekrea¢niho a vykonnostniho sportovniho cestovniho ruchu. Osoby totiz na zavod cestuji,
aby se zavodu zucastnili, nicméné jejich motivy nejsou spojeny pouze se sportovni
¢innosti, ale 1 s dalSimi vyznamnymi dopliiujicimi motivy, které jsou charakteristické pravé

pro sportovce rekreacni a vykonnostni urovné.

II. Zjisténi vlivu poradani zavodu na zakladni sluzby cestovniho ruchu

a nav§tévnost mistnich atraktivit cestovniho ruchu

Bézecké akce se vroce 2016 celkem zucastnilo 2051 osob, jejichz cinnosti
v Hradci Kralové mély na mistni cestovni ruch urcity vliv. Tento vliv byl nejprve zkouman
ve spojeni s vyuzitim stravovacich, ubytovacich a dopravnich sluzeb. Navstévnici na
zéklad¢ vysledku Setfeni vyuziji zejména sluzby stravovaci. Vice nez polovina navstévnika
(56,5 %) navstivi nebo ma alespon v planu navstivit néjaké stravovaci zatizeni v Hradci
Kralové. Je vSak nutné brat ohled na doprovazejici osoby, které maji na mistni cestovni
ruch také znacny vliv. V priméru jsou vSichni zavodnici doprovazeni minimalné jednou
nezavodici osobou. Z téchto doprovazejicich osob se témét 60 % podili na cerpéani
stravovacich sluzeb v Hradci Kralové. Celkovy pozitivni efekt na objekty stravovacich

sluzeb se vlivem doprovazejicich osob vice nez zdvojnasobi.
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Ubytovani naopak vyuZije pouze necelych 5 % navstévnikil a doprovazejicich osob.
VétSina Gcastniki a jejich doprovodu tedy patti z pohledu ucastnikti cestovniho ruchu mezi
jednodenni navstévniky. Vyrazny vliv na poskytovatele ubytovacich sluzeb se tudiz na
rozdil od stravovacich zafizeni oCekavat neda. Zajimavé je porovnani poctu osob, které
nebydli v Hradci Kralové a stravi zde minimélné jednu noc a poctu téch, ktefi vyuziji
ubytovaci zafizeni. V Hradci Kraloveé piespi zhruba 10 % zavodniki, nicméné ubytovacich
zafizeni vyuzije pouze 5 % zavodnikl. Tento 5% rozdil v poctu turistl je pravdépodobné
predstavovan skupinou osob, které vyuziji formu ubytovani v soukromi (naptiklad u svych
blizkych). Obecné lze predpokladat, ze spfevahou mistnich kralovéhradeckych
navstévniki (popt. navstévnikl z blizkého Pardubického kraje) takovy zdjem o ubytovani
v souvislosti se zdvodem neni. Tito navstévnici totiz nemusi cestovat dlouhou vzdéalenost
a po zavodu nebo na konci dne se navraci zpét do mista svého bydlisté. Vlastnim
automobilem se na zavod dopravuje 76 % dotazovanych. To znamend, Ze zdvodnici nejsou
do takové miry Casové zavisli na dopravnich spojich (vlakové/autobusové jizdni tady
apod.) a mohou se dopravit do svého bydlisté po zavode bez nutnosti stravit v navstiveném
misté noc. Nicméné skutecné a odborné potvrzené divody, pro¢ nemaji ucastnici zavodu
o ubytovaci sluzby zajem, by bylo moZzné nalézt az po na tuto problematiku vice
zamefeném vyzkumu.

Jak jiz bylo feceno, vétSina zavodnikli vyuziva v souvislosti s dopravou na zavod
vlastni soukromy automobil. Organizatoti zavodu pro ucastniky vymezili parkovaci zénu
na koupalisti Flosna v Hradci Kralové (Sportvisio, 2017). Parkovaci prostory ve mésté by
tedy nemély byt vlivem kondni zdvodu nadmérné ptetizeny. Z hlediska dopravnich sluzeb
poskytovanych v Hradci Kralové jsou nejcastéji vyuzivany sluzby vlakové dopravy
a hradecké méstské hromadné dopravy. Kapacity vlakové/autobusové/méstské hromadné
dopravy vSak nejsou zavodem natolik ovlivnény, aby musely byt standardni spoje posileny
mimotadnymi linkami. Dopravni podnik mésta Hradce Kralové poskytuje organizatortim 2
autobusy, které slouzi k dopravé ucastnikii Stafet na piedavaci stanovisté (Sportvisio,
2017). Avsak samotni ucastnici za n¢ neplati, proto tuto situaci nelze povazovat za
poskytovani dopravnich sluzeb, spadajicich do zdkladnich sluzeb cestovniho ruchu.
Zavodu se ucastni mnoho mistnich obyvatel, kteti zadny dopravni prostiedek pii cesté na
zavod nevyuziji. Pfesto vSak dotaznikové Setfeni vedlo k ptekvapivému zjisténi, ze
1 zhruba 40 % hradeckych ucastnikii se vrdmci mésta na zdvod dopravi vlastnim
automobilem. Z vysledkl dotaznikového Setfena vyplyva, ze z hlediska zékladnich sluzeb

cestovniho ruchu jsou vlivem konani OlfinCar Hradeckého pilmaratonu a CSOB
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Maratonu Hradec Kralové nejvice pozitivné ovlivnény sluzby stravovacich zafizeni. Tento
vysledek vSak bude dale ovéfen kvalitativnim vyzkumem realizovanym formou
strukturovaného rozhovoru ve vybranych ubytovacich a stravovacich zatizenich v Hradci
Kralové (viz kapitola 6.3.1).

V dotaznikovém Setfeni byl také zkouméan podil ucastnikli zavodu a jejich
doprovodu na navstévnost hradeckych atraktivit cestovniho ruchu. Samotny zavod patii
mezi atraktivity cestovniho ruchu, nicméné¢ zamérem Setfeni bylo ur¢it multiplikacni efekt
ovlivitujici navstévnost atraktivit dalSich. Z vysledkt Setfeni vyplyva, ze samotni zdvodnici
o poznani Hradce Kréalové z hlediska mistnich zajimavych a nééim vyznamnych mist
zajem nemaji (témet 75 % dotazovanych). Osoby, které uvedly, ze maji v planu absolvovat
prohlidku Hradce Kralové a navstévu nékterych vyznamnych mist, se zajimaly nejvice
o hradecké kulturné-historické pamatky a v mensi mife také o atraktivity ptirodniho
charakteru. Znatelné ovlivnéni navstévnosti kulturnich a sportovnich zafizeni se podle
vysledki dotaznikového Setfeni ocekavat neda. Doprovazejici osoby se dle vysledki podili
na navstévnosti mistnich atraktivit téméf stejnym podilem jako samotni zavodnici.
Z divodu malého zijmu o mistni atraktivity nelze ptedpokladat znatelny vliv na
navstévnost hradeckych atraktivit cestovniho ruchu. Zminény piedpoklad bude ovéien
strukturovanym rozhovorem ve vybranych atraktivitach cestovniho ruchu a TIC v Hradci
Kralové (viz kapitola 6.3.2).

Vyznamnym ukazatelem pro posouzeni vyznamu akce pro cestovni ruch jsou
primérné vydaje vynalozené ucastniky na Cerpani zakladnich sluzeb cestovniho ruchu
v navstiveném misté. Primérné vydaje zavodniki, urcené z vysledkii dotaznikového
Setfeni, byly porovnany s primérnymi vydaji vynalozenymi domacimi jednodennimi
navstévniky (porovnani s vydaji domadcich turisti by bylo v disledku nizkého vyuziti
ubytovacich sluzeb tucastniky hradeckého zavodu neucelné). Pfi porovnani vydaja
vynalozenych UucCastniky na stravovaci a dopravni sluzby se statistikou vydaji
jednodennich domacich navitévniktt Ceské republiky, dostupnou ze Satelitniho Gétu

cestovniho ruchu Ceské republiky za rok 2014 (CSU, 2016), je situace nasledovna:

e prumérné vydaje domaciho jednodenniho navstévnika za stravovaci sluzby v roce
2014: 415 K¢é
e prumérné vydaje doméciho jednodenniho navstévnika za dopravni sluzby v roce

2014: 420 K¢
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e pramémé vydaje Gcastnika OlfinCar Hradeckého ptilmaratonu a CSOB Maratonu

Hradec Kralové 2016: 305 K¢

Ze vsech dotazovanych vyuzilo 47,1 % v souvislosti s pofadanim zavodu pouze mistnich
stravovacich sluzeb. Jejich primérné vydaje vynalozené v Hradci Kralové ve stravovacich
zafizenich byly o 110 K¢ nizsi nezli primérné vydaje vynalozené za tyto sluzby domacimi
jednodennimi navstévniky v roce 2014. DalSich 12 % respondentli poté vyuZzije pouze
mistni dopravni sluzby. Jejich primérné vydaje za sluzby mistnich dopravct (piepravct)
jsou o 115 K¢ nizsi nez primérné vydaje domacich jednodennich navstévnikli vynalozené
za dopravni sluzby v roce 2014. Sluzeb stravovacich i dopravnich vyuzije v souvislosti
sucasti v zavodé¢ 9,4 % dotazovanych, pficemz vydaje téchto osob za stravovaci
a dopravni sluzby jsou na rozdil od souctu primérnych vydaji domécich jednodennich
navstévniki za ob¢ tyto sluzby v roce 2014 o 530 K¢ nizsi. Z tohoto faktu vyplyva, ze
multiplikacni efekt na stravovaci a dopravni sluzby bézecké akce OlfinCar Hradecky
ptlmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové vyuzit¢ v Hradci Kralové nedosahuje
praméru, ktery byl v Ceské republice pro vydaje domacich jednodennich navitévniki
k roku 2014 zjistén (CSU, 2016).

Dotaznikové Setfeni bylo provedeno s ucastniky 4. ro¢niku zavodu OlfinCar
Hradecky ptilmaraton a 2. ro¢niku zavodu CSOB Maraton Hradec Kralové. Minimalné
jeden z ptedchozich roc¢nikl jiz absolvovalo 40 % zéavodnikl. Tento pocet vSak neni
natolik vysoky, aby se dalo piedpokladat, ze zjistény vliv na cestovni ruch v roce 2016 Ize
aplikovat 1 na ro¢niky ptedchozi. Naopak piedpokladand ucast v ro¢niku nasledujicim
dosahuje 80 %, pficemz dalSich téméf 15 % si doposud jesté neni jisto. Z této informace se
jiz da ptredpokladat, ze by pfisti rok mohl byt dosazen alespoii stejny vliv na cestovni ruch
jako v roce 2016. Pokud vSak i1 nadale bude mit pocet navstévnikl rostouci tendenci, je
tézké odhadnout, jaky podil na vyuziti sluzeb cestovniho ruchu ¢i navstévnosti mistnich
atraktivit budou mit zavodnici novi.

Z vysledki vyzkumu OlfinCar Hradeckého ptilmaratonu a CSOB Maratonu Hradec
Kralové Ize vytvorit pouze urcity predpoklad obecného vlivu pofadani bézeckych zavoda
na Hradecku. Vyznamnym zjiS§ténim je 50 % ucCast zavodnikd OlfinCar Hradeckého
ptlmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové na dalsich zavodech poradanych v této
oblasti. V priméru se kazdy zavodnik na Hradecku zucastni dvou bézeckych zavodu.
VétSina z téchto zavodi jsou zdvody velké, masové. MenSich zavoda se zcastni pouze

okolo 20 % osob. Masové zadvody maji vlivem vétsiho poctu Uc€astnikli a divakld vétsi
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tendenci k ovlivnéni cestovniho ruchu v misté potfaddani. S témito zavody byvaji spojeny
doprovodné programy a vétSi zapojeni marketingové komunikace s vetejnosti, zvysujici
obecné povédomi o jejich kondni. Pro cestovni ruch jsou vyznamné také masové zavody,
které¢ jsou soucasti urCitého bézeckého serialu. Zavodnici, usilujici o dobré celkové
umisténi v serialu, cestuji po jednotlivych zavodech &asto v ramci celé Ceské republiky
(napt. bézecky serial Run Tour) a lze od nich ocekédvat vySs$i vyuziti mistnich sluzeb
cestovniho ruchu (pfedevSim stravovani a ubytovani). Nicméné aplikace vysledka
vyzkumu OlfinCar Hradeckého ptilmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Krélové na dalsi

hradecké zavody by vyzadovala podlozeni dal§im vyzkumem.

III.  Poskytnuti zpétné vazby organizatorim zavodu OlfinCar Hradecky

pilmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové

Dalsi c¢ast dotaznikového Setfeni méla poskytnout poradatelim OlfinCar
Hradeckého ptlmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové potiebné informace tykajici
se organizacnich souvislosti zdvodu. Tyto informace jim poté pomohou ptizptsobit svou
¢innost vzhledem k potfebam zavodnikl. Jedna z otdzek souvisejici s organizaci zavodu
byl vztah zdvodniki k vysi startovného plilmaratonu a s tim souvisejici doba pfihlaSeni na
zavod. Je zajimavé, Ze vétSina zavodnikii neoznacila jako nejpiijateln€jsi vysi startovného
nejmensi moznou castku, jak by se dalo ocekavat. NejCastéji jsou zavodnici ochotni
zaplatit 450-500 K¢. Tato vySe startovného odpovida castce, ktera je potfebna pro
registraci v nejbliz§im Casovém obdobi (do konce roku ptfedchazejiciho roku konani
zavodu). Piekvapivé az 14 % dotazovanych na vysi startovného nehledi. Témét stejny
startovné v druhém obdobi registrace (pfiblizné¢ dva mésice pfed kondnim zavodu).
Z tohoto faktu vyplyva, ze souCasné¢ nastavené startovné (v prvnim obdobi po zahdjeni
registrace pro rok 2017 ve vysi 480 K<) je vsouladu s preferencemi zavodnika. Ti
povazuji za adekvatni nejcastéji Castku 450-500 K¢, tudiz je dana castka bude motivovat
k diivéjsi registraci do zdvodu. Osoby, kterym na vysi startovného nezalezi, se poté mohou
registrovat déle, a tudiz jim organizatoii mohou nastavit startovné vyssi.

Dalsim aspektem organizace zavodu je zélezitost obCerstvovacich stanic a jejich
obsahu. Dosavadnich 6 obcerstvovacich stankl je pro vétSinu respondenti mnoho. Vice

nez 90 % zavodniki by se spokojilo s méné stanicemi, pfi¢emz vétSina z nich oznacila, Ze
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by jim na trati ptilmaratonu vystacila 4 obCerstvovaci stanovisté. Z hlediska obsahu napoji
na obcerstvovacich stanicich dominuje pozadavek na vodu a iontové néapoje. Potraviny
jsou reprezentovany predevSim ovocem a v men$i mife miisli ty¢inkami a sladkymi
pochutinami.

Pro potteby potadatelského spolku Sportvisio byla soucasti dotazniku také otdzka
zaméfena na ucast respondentii na dal§ich ptlmaratonech v Ceské republice. AZ 64 %
dotazovanych navstivi béhem roku minimaln€ jeden dalsi pilmaraton. 11 % znich se
dokonce ztcastni 5 a vice dalSich ptilmaratonti. Znamena to, ze velké mnozstvi zdvodnika
je orientovano na ¢eské piilmaratony a je ochotno za nimi cestovat.

Prostfedkem, jak mohou organizatoti zdvodl zvysit navstévnost, je volba vhodného
zpusobu propagace své Cinnosti. V dneSni dobé hraje dilezitou roli v oblasti marketingu
internet. Tento fakt je potvrzen i vysledky dotaznikového Setfeni. Vysoké zastoupeni
prostiedkli, diky kterym se zavodnici o béZecké akci OlfinCar Hradecky pulmaraton
a CSOB Maraton Hradec Kralové dozvédéli, piedstavovaly webové stranky a internetové
socialni sité. Predavani informaci o zavod¢é mezi lidmi byl dle vysledki Setfeni nejvice
efektivni zpusob, jak se zdvod do povédomi navstévniki dostal. Klasické propagacéni
kanaly, jako jsou informacni letdky, citylighty ¢i tisk, jiz takovy vyznam v dotaznikovém

Setfeni nem¢ly.

6.3 Strukturovany rozhovor

Vyzkumné Setfeni bylo provedeno kvalitativni formou, nybrz pro vyjadieni shody
nazord a odpovédi jednotlivych respondentti byly vysledky rozhovorit doplnény o grafické

vyjadieni kvantitativniho charakteru.

6.3.1 Stravovaci a ubytovaci zarizeni

Strukturovany rozhovor, realizovany se zastupci 25 stravovacich a 15 ubytovacich
zafizeni v Hradci Kralové, sméfoval k posouzeni vlivu potradani OlfinCar Hradeckého
pilmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové na poskytovatele stravovacich

a ubytovacich sluzeb.
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6.3.1.1 Vysledky strukturovaného rozhovoru

Vysledky strukturovaného rozhovoru ve stravovacich a ubytovacich zafizenich se
podstatné liSily podle polohy, kde se dané zatizeni v Hradci Kralové nalézalo. Vysledky
ziskané v objektech v centru mésta (na Malém a Velkém namésti) byly rozdilné od
vysledki ziskanych v zafizenich mimo centrum. Z tohoto diivodu byly odpovédi
vyhodnoceny a graficky zpracovany ve vztahu k jejich poloze. Z vysledkli nebyla patrna

vazba na druh daného stravovaciho ani ubytovaciho zatizeni.

I. Stravovaci zarizeni

Otazka ¢. 1: Sledujete v den konani OlfinCar Hradeckého pilmaratonu a CSOB
Maratonu Hradec Kralové (pripadné den pred ¢i po konani) narist trzeb oproti
jinému dni? Pokud ano, zhruba o kolik procent?
Narust trZeb stravovacich zafizeni v centru mésta (na
Malém a Velkém namésti)

Vice nez 100%
71-100%

51-70% —

ANO

31-50%
11-30%

Do 10%

NE

0 1 2 3 4 5 6 7 8

Obrazek 28 Narust trzeb stravovacich zafizeni v centru
mésta

Zdroj: vlastni zpracovani

Vsech 15 zafizeni restauracniho stravovani ucastnici se vyzkumného Setieni, ktera
se nachazi v centru Hradce Kralové — na Velkém a Malém namésti, zaznamenala v den
konani zavodu (poptipadé den pred Ci po zavod¢€) narlst trzeb oproti jinému dni. Nejvice
se narust trzeb pohyboval mezi 11-30 %, jak uvedlo 7 respondenti. Vyssi trzby do 10 %
zaznamenalo 5 respondentl. Pozitivni zména trzeb v mite 31-51 %, 51-70 % a 71-100 %

byla kazda vyjadiena jednim respondentem.
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Narust trzeb stravovacich zafizeni mimo
centrum mésta

Vice nez 100%

71-100%

° 51-70%
4
< 31-50%

11-30%

Do 10% M
w e
=z

0 2 4 6 8 10

Obrazek 29 Narust trzeb stravovacich zafizeni mimo
centrum mésta

Zdroj: vlastni zpracovani

9 restauraCnich zatizeni z 10, kterd se nachédzeji mimo Velké a Malé namésti,
nezaznamenala znatelny rozdil v trzbach oproti jinému dni. Pouze 1 respondent oznacil, ze

jeho trzba vzrostla, a to do vyse 10 %.

Otazka ¢. 2: Pripravujete se néjakym zvlastnim zpisobem na poradani OlfinCar

Hradeckého pilmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové? Pokud ano, jak?

Priprava na den konani zavodu ve stravovacich
zafizenich v centru mésta (na Malém a Velkém namésti)
ProdlouZena oteviraci doba Il
Pracuje vice personalu

Zvyseni cen

ANO

SniZeni cen
Zména/uprava bé&iné nabidky

Jiny zplsob: Stanek v Zizkovych sadech 1l

NE

Obrazek 30 Organizaéni zmény ve stravovacich zafizenich
v centru mésta

Zdroj: vlastni zpracovani

Vétsina dotazovanych (9 z 15) za své stravovaci zatizeni nachédzejici se na Malém
a Velkém namésti odpovedelo, ze své organizacni zalezitosti nijak nepfizptisobuji konani
zavodu. Ve 4 zatizenich z 15 bylo pii této prilezitosti posileno personalni zastoupeni.
VétSinou se jednalo o navySeni pracovnikii pfedevSim béhem poledne, Casu obéda. V 1
kavarn€ byla prodlouzena pracovni doba. Jinou formu pfipravy na den kondni zavodu,

nezli byly moznosti z vybéru odpovédi, uvedla dalsi kavarna na Malém namésti, ktera

81



vyuzila konani doprovodného programu zavodu v Zizkovych sadech, a umistila na toto
misto vlastni stanek s nabidkou kavy.

Prekvapivé bylo v ramci strukturovaného rozhovoru zjisténi, Zze 2 restaurace a 1
pizzerie v centru mésta o konani zdvodu prfedem nevédely, a proto se zadnym zplisobem na
tento den pfipravit ani nemohly. ZvySeni trzeb je tedy velmi mile piekvapilo
a v nasledujicich ro¢nicich uz se na termin konani zavodu ptipravi Iépe.

Priprava na den konani zavodu ve stravovacich
zafizenich mimo centrum mésta

ProdlouZena oteviraci doba

Pracuje vice personalu

ANO

Zvyseni cen
Snizeni cen

Zména/uprava bézné nabidky

NE

Obrazek 31 Organizaéni zmény ve stravovacich
zafizenich mimo centrum mésta

Zdroj: vlastni zpracovani
Z4dné stravovaci zatizeni s polohou mimo Malé a Velké ndmésti v Hradci Kralové

nepftizplisobuje své organiza¢ni ¢innosti dni kondni zdvodu. Respondenti z 2 restauracnich

zafizeni o existenci zavodu v rdmci strukturovaného rozhovoru slyseli poprvé.
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II. Ubytovaci zarizeni

Otazka &. 1: Sledujete v den konani OlfinCar Hradeckého pilmaratonu a CSOB
Maratonu Hradec Kralové (pripadné den pred ¢i po konani) narist trzeb oproti
jinému dni? Pokud ano, zhruba o kolik procent?
Narust trzeb ubytovacich zafizeni v centru mésta (na
Malém a Velkém namésti)

Vice nez 100%
71-100%

51-70%

ANO

31-50%
11-30%

Do 10% E—

NE

Obrazek 32 Narust trzeb ubytovacich zafizeni v centru
mésta

Zdroj: vlastni zpracovani

Na Malém a Velkém namésti rozdil v trzbach vlivem konani zavodu nepocitilo 5
z 8 respondentli. V mife do 10 % se trzby zvySily 2 ubytovacim zafizenim. VEtSi narast

11-30 % zaznamenal 1 penzion na Malém namésti.

Narust trzeb ubytovacich zafizeni mimo centrum mésta

Vice nez 100%

71-100%
o 51-70%
z
31-50%
11-30%
Do 10%
z "
z
0 1 2 3 4 5 6 7 8

Obrazek 33 Narust trzeb ubytovacich zafizeni mimo
centrum mésta

Zdroj: vlastni zpracovani

Z4dné ubytovaci zafizeni mimo centrum meésta nezaznamenalo ekonomicky vliv

zpusobeny potadanim zavodu.
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Otazka ¢. 2: Pripravujete se néjakym zvlastnim zpisobem na poradani OlfinCar

Hradeckého pilmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové? Pokud ano, jak?

Priprava na den konani zavodu v ubytovacich
zarizenich v centru mésta (na Malém a Velkém namésti)
ProdlouZend oteviraci doba
Pracuje vice personalu

Zvyseni cen

ANO

SniZeni cen
Zména/uprava béiné nabidky

Jiny zpUsob: ZvySend pozornost na parkovani [

NE

|
0o 1 2 3 4 5 6 7

8

Obrazek 34 Organiza€ni zmény v ubytovacich zarizenich v
centru mésta

Zdroj: vlastni zpracovani

V 7 ubytovacich zatizenich z8 se na den konani zdvodu nijakym zplisobem
neptipravuji. Pouze 1 hotel na Velkém namésti kladl zvySenou pozornost na sva parkovaci
mista, kterd byvaji obsazovéana ucastniky zdvodu na ukor hotelovych klientt. Dalsi penzion
na Malém namésti poté vyjadiil nespokojenost s poraddnim zdvodu na tomto miste,
protoze ubytovani host¢ méli taktéz problémy s parkovanim a se vstupem do penzionu,

jenz byl omezen vlivem umisténi nafukovaciho stanku pfed budovu penzionu.

Priprava na den konani zavodu v ubytovacich
zarizenich mimo centrum mésta

Prodlouzena oteviraci doba
Pracuje vice persondlu

Zvyseni cen

ANO

SniZeni cen

Zména/lprava bézné nabidky

NE

Obrazek 35 Organizaéni zmény v ubytovacich zarizenich
mimo centrum mésta

Zdroj: vlastni zpracovani

Z4dné ze 7 ubytovacich zafizeni nachazejicich se mimo centrum meésta své

organiza¢ni zalezitosti neptizpisobuje dni konani zavodu.
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6.3.1.2 Analyza vysledku

Kvalitativni vyzkum formou strukturovaného rozhovoru smeétfoval k ovéteni
pozitivniho vlivu potadéni zavodu na poskytovatele stravovacich sluzeb, ktery z vysledkt
dotaznikového Seteni s uc¢astniky OlfinCar Hradeckého ptilmaratonu a CSOB Maratonu
Hradec Kralové vyplynul (viz kapitola 6.2.2). Vysledky strukturovaného rozhovoru tento
pozitivni vliv do jist¢ miry také potvrdily. Nicméné bylo zjisténo, Ze je dulezité rozliSit
velikost vlivu na stravovaci zafizeni v misté¢ vysoké koncentrace zavodnikli — v centru
Hradce Kralové a mimo toto centrum. Mira vyuziti stravovacich sluzeb na Malém namésti,
kde je situovan start a cil zavodu, a navazujicim Velkém namésti se totiz 1iSil od miry
vyuziti stravovacich sluzeb mimo centrum mésta, kudy trasa zdvodu nevede. Nartst trzeb
restauraCnich zafizeni a barG vyvolany kondnim zdvodu se na zminénych néméstich
pohyboval v priméru okolo 23 %. Mimo namésti je naopak narist trzeb zanedbatelny
(v priméru 0,5 %). Rozdil v trzbach mezi jednotlivymi typy stravovacich zatizeni v Setfeni
zaznamenan nebyl. Pro ucely efektivniho poskytovani sluzeb a zvySeni obsazenosti svych
kapacit byl vden kondni zavodu (pfipadné¢ den pied ¢i po konani) navysSen pocet
zaméstnancll v nékolika stravovacich zafizenich v centru mésta. Jedna kavarna piimo
spolupracovala s organizatory améla na mist¢ doprovodného programu v Zizkovych
sadech sviij stanek. Prekvapivym zjisténim byla neznalost zdvodu ze strany vice
stravovacich zafizeni. Vlivem této neznalosti se danad zafizeni na vysSsi pocet zdkaznikl
predem pfipravit nemohla.

Ubytovacich sluzeb vyuzije podle vysledkii dotaznikového Setfeni minimum
zdvodnika. Tento fakt byl potvrzen i1 ve strukturovaném rozhovoru se zastupci
poskytovatelti ubytovacich sluzeb. Opét byl zaznamenan jisty rozdil mezi vlivem zavodu
na zafizeni nachézejici se na Malém a Velkém namésti a mimo toto centrum. Nicméné
ani v centru Hradce Kralové nartst trzeb nebyl nijak vyrazny. Pouze jeden penzion na
Malém nameésti zaznamenal vysoky nartst hostll ucastnicich se zavodu, a to o zhruba 30
%. Jina dv¢ ubytovaci zafizeni poté sledovala nartst trzeb, ale jen do vyse 10 %. VétSina
zafizeni z centra mésta a vSechna zafizeni mimo centrum vSak ovlivnéna zdvodem nebyla.
Z tohoto diivodu podnikatelé v souvislosti s konanim zavodu nemuseli ¢innost ubytovacich
zafizeni nijak pfizpisobovat. Respondenti ve dvou ptipadech vyjadfili misto pozitivniho

vlivu na své zafizeni negativni odezvu souvisejici s dopravou. Piestoze méli zavodnici
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k dispozici parkovaci mista na koupalisti FloSna v Hradci Kralové, fada znich své

automobily umistila na parkovaci plochy patiici doty¢nym hotelim a penziontim.

6.3.2 Atraktivity cestovniho ruchu

Zamérem strukturovaného rozhovoru, realizovaného v 9 atraktivitach cestovniho
ruchu a 3 turistickych informacnich centrech v Hradci Kralové, bylo posouzeni vlivu
pofadani OlfinCar Hradeckého ptlmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové na

navstévnost mistnich turistickych atraktivit a organizacni aspekty jejich ¢innosti.

6.3.2.1 Vysledky strukturovaného rozhovoru

Ve vysledcich vyzkumného Setfeni nebyla nalezena vazba na typ atraktivity, ve
které vyzkum probihal, ani na polohu, kde se dané atraktivita a TIC naléza. Vysledky byly

jednotné zpracovany a graficky vyjadieny pro vSechny ucastniky Setieni.

Otazka ¢&. 1: Sledujete v den konani OlfinCar Hradeckého pilmaratonu a CSOB
Maratonu Hradec Kralové (pfipadné den pred ¢i po Kkondni) naridst

trZzeb/navstévnosti oproti jinému dni? Pokud ano, zhruba o kolik procent?

Narust trzeb/navstévnosti atraktivit CR a TIC

Vice nez 100%
71-100%

51-70%

ANO

31-50%
11-30%

Do 10%

NE

Obrazek 36 Narust trzeb/navstévnosti atraktivit CR a TIC

Zdroj: vlastni zpracovani

V zadné atraktivit¢ ani turistickém informacnim centru nebyl v disledku konéni

zédvodu zaznamenan nartst poctu navstévnikl oproti jinym dniim.
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Otazka ¢. 2: Pripravujete se néjakym zvlastnim zpisobem na poradani OlfinCar

Hradeckého pilmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové? Pokud ano, jak?

Priprava na den konani zavodu v atraktivitach CR
aTIC

ProdlouZend oteviraci doba

Pracuje vice persondlu

ANO

2Zvyseni cen
SniZeni cen

Zména/lprava béiné nabidky

NE

Obrazek 37 Organiza¢ni zmény v atraktivitach CR a TIC

Zdroj: vlastni zpracovani

Z4dny respondent se na den konani zavodu pfedem nepfipravuje. Atraktivity Bila
veéz a Galerie Koruna byly v den konani zdvodu (nedéle 9. 10. 2016) zavieny, bez ohledu
na konani zavodu. Provozovatelé téchto atraktivit nepfedpokladali vétsi zdjem a moznost

zvysené navstévnosti oproti jinému dni a svou oteviraci dobu nezménili.

6.3.2.2 Analyza vysledku

Vysledky strukturovaného rozhovoru ve vybranych atraktivitach cestovniho ruchu
a turistickych informacnich centrech v Hradci Kralové vedly k potvrzeni vysledki
dotaznikového Setfeni s ucastniky zavodu OlfinCar Hradecky ptalmaraton a CSOB
Maratonu Hradec Kralové (viz kapitola 6.2.2). Da se tedy konstatovat, ze poradani zavodu
nema zasadni vliv na navstévnost jinych turistickych atraktivit a nestimuluje zavodniky
k bliz§imu poznani mésta. Dokonce 1 pfesto, Ze se v dotaznikovém Setfeni necelych 15 %
respondentll vyjadfilo pozitivné k ndvstévé kulturné-historickych objektd, vysledky
strukturovaného rozhovoru nepotvrdily ani tuto skuteCnost. Pficinou muze byt navstéva
historického centra a prohlidka méstské architektury ucastniky zdvodu bez potieby vstupu
do jednotlivych atraktivit. Atraktivity tedy, i pfes ochotu navstévnikii zdvodu poznat
mésto, ovlivnény byt nemusi. Pfirodni oblasti Hradce Kralové, jako jsou parky, sady,
rybnik apod., mélo dle dotaznikového Setieni s ucastniky zavodu v planu navstivit okolo

9 % dotazovanych. Vyzkum formou strukturovaného rozhovoru vSak tento vysledek

87



nemohl potvrdit ani vyvratit, z davodu obtizného ovéfeni navstévnosti téchto pirirodnich
lokalit.

V rozhovoru se zaméstnankyni turistického informa¢niho centra na Velkém
nameésti bylo potvrzeno, ze se sice na nameésti pohyboval v den konani zavodu vétsi pocet
osob nezli v jiny nedélni den, vétSina z nich vSak zamifila do taméjSich restauracnich
zafizeni. Ani jedno z turistickych informacnich center nezaznamenalo navstévu tcastniky
zavodu, ktefi by se zajimali o mistni atraktivity, udalosti ¢i informace o mistnich

zakladnich sluzbach cestovniho ruchu.

6.4 Zhodnoceni OlfinCar Hradeckého pUlmaratonu a CSOB

Maratonu Hradec Kralové

Z davodu vysokého poctu ucastnikli patii akce OlfinCar Hradecky ptlmaraton
a CSOB Maraton Hradec Kralové mezi nejvétsi zavody v Ceské republice, na Hradecku je
to poté zavod nejvétsi. Pro svou velikost ma na ovlivnéni cestovniho ruchu a motivaci
k navstévé Hradce Kralové znacné predpoklady. Nasledujici SWOT analyza je vyjadienim
zpétné vazby organizatortim, ktefi ji mohou vyuzit jako podklad pro svou cinnost
souvisejici s realizaci zavodu. Pfipadné zmény se mohou v budoucnu odrazit v dalSim

rozvoji zavodu a zvySeni pozitivniho vlivu na cestovni ruch na Hradecku.

6.4.1 SWOT analyza

SWOT analyza (z angl. Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats) oznacuje
metodu analyzy vnitinich silnych strdnek a slabin akce, jejich wvnéjSich pftilezitosti
a vngjSich omezeni, vyuzivand predevSim v managementu a marketingu (Zelenka, 2015).
Za hlavni vystup SWOT analyzy vidi Zelenka (2015) zhodnoceni potencialu dalSiho
rozvoje akce a jeho rizik.

Nasledujici tabulka obsahuje autorkou zpracovanou SWOT analyzu bézeckého

zavodu OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové.
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SILNE STRANKY

vysokd navstévnost (5. nejveétsi bézecky
zavod v CR za rok 2015)
regionalni charakter akce
trasa zavodu

podpora mésta

podpora partneri
dobrovolnicka komunita
zkuSenosti organizatori
dobrocinnost

soucast kalendare akci v Hradci Kréloveé
(Calendarium Regina)

marketingova strategie

servis pro zavodniky

atmosféra zavodu

SLABE STRANKY

nedostatecnd  propojenost s mistnimi
poskytovateli stravovacich a ubytovacich
sluzeb
nedostatecnd  propojenost s mistnimi
atraktivitami cestovniho ruchu

parkovani ticastnikti mimo urcend mista
zavodni

chybéjici  kratsi

jednotlivee (5 km/10km)

discipliny pro

PRILEZITOSTI

rust poctu ucastnikl
narodni charakter akce
zahrani¢ni Gcastnici
nové discipliny

zanik bézeckého serialu Run Tour v Hradci

Kralové

spoluprace s mistnimi stravovacimi
a ubytovacimi zafizenimi

spoluprace s mistnimi atraktivitami

cestovniho ruchu
vetsi spoluprace s méstem Hradec Kralové
informaéni  brozurka

komplexni pro

ucastniky zavodu

HROZBY

jiné bézecké zavody
finan¢ni naro¢nost
ztrata sponzort
zvyseni startovného
rust poctu ucastnikl
pokles popularity béhu
narodni charakter akce

pocasi

Zdroj: vlastni zpracovani
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Za silné stranky zavodu OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton Hradec
Kralové lze povazovat postaveni z hlediska poctu navstévnikli. Na Ceské bézecké scéné
patii mezi 5 nejvétsich zavodi, ve vychodnich Cechach predstavuje zavod nejvétsi (Cesky
atleticky svaz, 2015). Na zéklad¢ ¢lenéni akei a udalosti v CR podle Kotikové (2013) se
jedna o akci regionalniho charakteru. Pokud by v dalSich letech pokracoval trend ristu
podtu Gcastnik, dany obecné vétsi popularitou béhu v Ceské republice (Taussig, 2016),
mohla by se z doposud pouze regiondlni akce stat akce narodniho rozméru, na kterych se
podle Kotikové (2013) tcastni navstévnici z celé zemé ¢i dokonce ze zahrani¢i. Neni vSak
mozné jednoznacné urcit, zda by to akci prospélo ¢i nikoliv, protoze pro mnoho zavodnikt
je regiondlni charakter akce a ,,rodinna“ atmosféra zavodu jednim z motivli pro ucast (dle
vysledkt dotaznikového Setfeni v kapitole 6.2.2). Pravé tato atmosféra by mohla byt
kontinudlnim ristem navstévnik v dalSich letech ohrozena. Opacnd situace, kdy by
vlivem poklesu zajmu o béh a Gcast na bézeckych zdvodech doslo ke snizeni navstévnosti,
predstavuje hrozbu obecné pro vSechny bézecké akce.

Druhou nejvétsi bézeckou akei roku 2016 poradanou v oblasti Hradecko byl podle
vysledka vyzkumného Seteni (viz. tabulka 5) zavod seridlu Run Tour. Nicméné od roku
2017 se tento zadvod v Hradci Kralové potadat nebude (RunTour, 2016b). Z OlfinCar
Hradeckého ptlmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové se tak stane jedind bézecka
akce na Hradecku, jejiz navstévnost doposud dosahla tisice ucastniki (viz tabulka 5).
Jako nésledek zaniku zavodu Run Tour v Hradci Kralové je mozné vytvotit predpoklad
zmény
v poétu ucastnikt OlfinCar Hradeckého ptilmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové,
naptiklad ze strany osob, jejichz kritérium pro vybér zdvodu je jeho situovani do Hradce
Kralové. Nicméné osoby, které se tiCastnily Run Tour, byly v tomto zavod¢ orientovany na
Skm, nebo 10km trat’ (Run Tour, 2016a). Tyto trat¢ jsou vSak v OlfinCar Hradeckém
pulmaratonu dostupné pouze v zavod¢ dvojic (2 x 10 km), v ramci Stafet (4 x 5 km)
a v nezavodnim charitativnim béhu Kingspan béh proti rakoviné (5 km), individualné se
vSak do beht na 5 a 10 km registrovat nelze. Néktefi potencidlni zdjemci mohou tuto
moznost postradat. Jako pfilezitost dalSiho rozvoje OlfinCar Hradeckém ptlmaratonu
a CSOB Maratonu Hradec Kralové by mohlo byt v budoucnu zafazeni traté na 5 &i 10 km
jako nové discipliny pro jednotlivce.

Zéavod je podporovan organy mésta Hradce Kralové, pfedevSim priméatorem mésta
Hradce Kréalové MUDr. Zdeitkem Finkem a hejtmanem Kréalovéhradeckého kraje

PhDr. Jitim Stépanem, Ph.D (Sportvisio, 2016b). Pfinos zavodu do oblasti kulturniho
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a sportovniho zivota v Hradci Kralové ocenilo mésto zarazenim akce do kalendare
Calendarium Regina, ktery obsahuje pro mésto vyznamné udalosti porfadané dany rok
(Miillerova, 2016).

Organizatoti akce se snazi optimalizovat dopady bézecké akce na dopravu ve mésté
prostiednictvim vyhrazeni specialni parkovaci plochy pro ucastniky zavodu na koupalisti
Flosna v Hradci Kralové (Sportvisio, 2017). V ramci servisu pro zavodniky jim je
poskytnuta bezplatna doprava autobusem na Stafetova predavaci stanovisté, avsak i1 pres
snahu organizatori nenaruSit dopravu ve meésté, parkuji nékteii ucastnici sva vozidla 1 do
centra meésta, kde zabiraji mista urena pro zédkazniky mistnich podnikt (dle vysledka
strukturovaného rozhovoru, viz kapitola 6.3.1.1). Z pohledu organizatorii je vSak kvtli
velkému mnozstvi G€astnikl a divaki akce t€zké tuto situaci kontrolovat.

Silnou stranku zavodu predstavuje spoluprace s nékolika partnery, kteti akci
finan¢n¢ podporuji (Sportvisio, 2016b). Finan¢nim darem se na realizaci akce podili
1 statutarni mésto Hradec Kralové (Sportvisio, 2016b). Vlivem meziro¢niho rostouciho
poctu ucastnikil je pravdépodobny i nartist financni naro¢nosti organizovani zavodu. Jak
uvadi  Schwartzhoffova (2009), pofadani udalosti v oblasti rekrea¢niho (popf.
vykonnostniho) sportu nejsou natolik financné naro¢né jako ,,mega“ akce ndrodniho
¢i mezinarodniho charakteru, kterou by se OlfinCar Hradecky ptlmaraton a CSOB
Maraton Hradec Kralové potencialné mohl stat. Pokud by tedy spolek ukoncil spolupraci
se svymi partnery, zavod by pravdépodobné nebylo z divodu finan¢ni narocnosti mozné
uskutecnit. Rostislav Bazanowski (2016), redaktor webu Bezva Béh, uvadi, Ze organizatoti
méstskych beéht maji Casto tak vysoké néklady (na reklamu, pojisténi, ¢ipové méteni Cast,
obcerstveni, uzavirky silnic, ucastnické medaile apod.), Ze tyto naklady nejsou schopni
pokryt ze startovného a partneii jsou pro n¢ jedinou zachranou. Vzhledem ke spokojenosti
partnerii se spolupraci se Sportvisiem, jak tito partnefi uvadi na webovych strankach
spolku, je vSak tato situace pouze hypotetickym ohrozenim (Sportvisio, 2016;).

Zéavod je oceniovan pro své prostiedi, do kterého je trasa zavodu zasazena
(Miillerova, 2015). Trasa kombinujici historické centrum meésta s piirodou formovanou
hradeckymi méstskymi lesy je uvadéna i jako jeden z motivi Gcasti v zavode (viz kapitola
6.2.1). Vyznamnym motivem k tcasti patii i atmosféra zavodu (viz kapitola 6.2.1), jez je
Casto soucasti pozitivnich recenzi umisténych na webové strance potadatele akce ze strany
osob, které jiz zavod absolvovaly (Sportvisio, 2016k). Potadatelsky spolek Sportvisio se
OlfinCar Hradeckému ptlmaratonu vénuje od roku 2013 (Sportvisio, 2016b). Od té doby

ziskal zkuSenosti s porddanim mnoha dalSich bézeckych akci a naptiklad v roce 2016 ve
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vychodnich Cechach organizoval kromé& OlfinCar Hradeckého ptilmaratonu dalsich 6
bézeckych akci (Sportvisio, 2016m). Na tvorbé zadvodi se do velké miry podili také
dobrovolnici, ktefi se Sportvisiem spolupracuji dlouhodobé, ¢i vramci jednotlivych
bézeckych akci (Sportvisio, 20161). V roce 2015 se naptiklad na akcich Sportvisia podilelo
375 dobrovolnikii, bez jejichz pomoci, jak samotny spolek uvadi, by se zadna akce
uskutecnit ani nemohla (Sportvisio, 20161).

Jako jedna z vyznamnych silnych stranek zavodu je zminéna zvolena marketingova
strategie potadatelii. Svou Cinnost Sportvisio nezaméfuje pouze na poradani bézeckych
zavodl a snahu o jejich vysokou navstévnost, ale samotni Clenové za sviij predmét zajmu
uvadi predev§im sport jako prostiedek k dosazeni zdravého zivotniho stylu, budovani
kulturné-spolecenského a sportovniho zivota a rozvoj sportu u déti a mladeze (Sportvisio,
2016h). VSechny cinnosti spolku jsou realizovany v souladu s tzv. trvale udrzitelnym
rozvojem (Sportvisio, 2016h). Tento pfistup je vztazen jak k aspektim zivotniho prostiedi,
tak i k principu generaéni odpovédnosti a partnerstvi (Ministerstvo pro mistni rozvoj CR,
2006). Dle Zelenky (2015) je orientace na udrzitelnost a jeji zapojeni do marketingové
strategie jednim z hlavnich trendi na trhu cestovniho ruchu, ktery vede k diferenciaci
daného subjektu, v tomto piipad¢ odliSeni Sportvisia od ostatnich organizatorti bézeckych
zdvodli na Hradecku. S marketingovou strategii souvisi i1 zvolend marketingova
komunikace. Sportvisio pii piedstaveni zavodu OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB
Maraton Hradec Kralové vyuziva nejriiznéjsi prostiedky komunikace s vetejnosti. Zavod je
propagovan jak s vyuzitim internetu (web, socialni sit¢), televize, radia, reklamnich ploch,
tak 1 klasickych tisténych publikaci.

Od roku 2016 se soucasti akce stal 1 charitativni nezavodni béh Kingspan béh proti
rakoving, ktery se svym dobro¢innym poslanim ziskal v porovnani s ostatnimi hradeckymi
bézeckymi zavody pomérné vysokou ndvstévnost jiz ve svém prvnim rocniku (viz tabulka
3). Tento beh tak nabizi prostor pro Ucast i tém osobam, jejichz hlavnim zamérem neni
ziskat co nejlepsi sportovni vysledek, ale podilet se svou tcasti na pomoci dobré véci. Jak
sami organizatofi uvadi, Kingspan béh proti rakoviné€ je urcen pro kazdého (Sportvisio,
2016a).

Z pohledu registrovanych ucastnikli je soucasné startovné na OlfinCar Hradecky
pulmaraton nastaveno optimaln¢ dle jejich preferenci (viz kapitola 6.2.2). AvSak pfi
porovnani startovného na OlfinCar Hradeckém ptlmaratonu a CSOB Maratonu Hradec
Kralové se startovnym na narodnich béZeckych akcich Sportisimo 2 Maraton Praha

(RunCzech, 2016b) a Volkswagen Maraton Praha (RunCzech 2016c¢), je startovné na
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hradecké akci az ttikrat levnéjsi. Prostor pro nartst startovného tedy z hlediska rostouciho
vyznamu akce (dle velikosti zavodu) organizatoii stale jest¢ k dispozici maji. I kdyz je
narust startovného ve SWOT analyze oznacen jako mozné hrozba akce, reakce soucasnych
ucastnikli na potencialni vyssi startovné je té¢zké predpoveédet.

Jak vyplyva z vysledk dotaznikového Setfeni (viz kapitola 6.2.2), vliv zavodu na
poskytovatele ubytovacich sluzeb je zanedbatelny. Stravovaci sluzby z konéni zavodu
v Hradci Kralové profituji vice, nicméné tento vliv na jednotlivé poskytovatele sluzeb
zavisi zcela na preferencich ucastniki zdvodu a jejich volbé konkrétniho stravovaciho
zafizeni. Spoluprace ubytovacich a stravovacich zafizeni a mistnich atraktivit cestovniho
ruchu s organizatory akce by mohla vést k vétsi informovanosti zdvodnika, ktefi se
v Hradci Kralové v nabidce téchto sluzeb a vyskytu zajimavych mist piili§ neorientuji.
Urcity prehled mistnich zafizeni restauracniho stravovani a ubytovacich zafizeni by tak
mohl byt soucasti informacni brozurky zavodu, ktera jiz v roce 2016 obsahovala stru¢ny
prehled mistnich turistickych atraktivit. Na vytvoieni brozurky by se mohlo podilet i mésto
Hradec Kralové, reprezentované napiiklad odborem kultury, sportu a cestovniho ruchu,
ktery se podili na zajiStovani vyznamnych sportovnich udalosti a zastupuje mésto
v ptipravnych vyborech takovych akci (Martinek, 2016). Tato pftilezitost vyplyva
z vyznamu spoluprdce v cestovnim ruchu, kterd pfedstavuje jako jeden znastroju
marketingového mixu klicovy faktor pfi tvorbé regiondlnich produkti, mezi néz v pripadé
Hradecka OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové patii.

Mezi mozna ohrozeni zdvodu ¢i dojmu z Gcasti na zdvod¢ autorka uvedla také
aktualni pocasi v dobé konani akce, coz plati obecné¢ pro vSechny sportovni outdoorové
akce (Kotikova a Schwartzhotffova, 2008). Pfredpoklad vlivu tohoto faktoru na névstévnost
akce vSak neni vysoky, a to z divodu nemoznosti navratu startovného zavodnikim

v ptipad¢€ neucasti (Sportvisio, 20161).
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7 Shrnuti vysledku

Vyzkumné Setfeni smétovalo k nalezeni odpovédi na vyzkumné otazky a dale ke
zhodnoceni OlfinCar Hradeckého pilmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové jako

nejvétsi bézecké akce ve vychodnich Cechach.
I. Jaké bézecké zavody se v Hradci Kralové a okoli poradaji?

Celkem se v turistické oblasti Hradecko autorce podatilo nalézt 30 bézeckych akci.
Tyto zédvody se z velké vétSiny odehravaly na izemi mésta Hradce Kralové. Organizatoii
zavodu trasu situovali nej¢astéji do Cisté prirodniho prosttedi (13 zavodl). Ryze méstskych
zavodl se poté na Hradecku potradalo 9. Trasa dalSich 8 zavodu byla kombinaci mésta
a piirody, jak tomu bylo i u béZecké akce OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton

Hradec Kralové.

II.  Jak se v zavislosti na ¢ase méni pocet ucastniki bézeckych zavodu poradanych

v Hradci Kralové a okoli?

V obdobi mezi lety 2013-2016 celkova navstévnost bézeckych zavodi v turistické
oblasti Hradecko rostla. Nejvyraznéjsi nartst lze pozorovat mezi lety 2013-2014, kdy
celkovy pocet tcastnikl zavodil vzrostl o 73 %. Mezi lety 2014-2015 byl narGst 12,3 %.
Zména mezi rokem 2015 a 2016 je pot¢ minimalni — v téchto letech celkovy pocet
ucastniki stoupl pouze o 2,3 %.

Navstévnost konkrétnich zdvodii mezi jednotlivymi lety vétSinou kolisa.
Kontinudlné rostouci navstévnost 1ze zpozorovat pouze u dvou nejvétsich bézeckych akci
oblasti, OlfinCar Hradeckého ptilmaratonu a zdvodu Run Tour. V roce 2017 se vSak Run
Tour v Hradci Kréalové jiz poradat nebude. Kontinualni pokles ucasti byl zaznamenan
pouze na 3 menSich zavodech, u nichZ se vyrazny vliv na cestovni ruch predpokladat spise

neda.
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III.  Jaky vliv ma poiadani béZeckych zavodua na zakladni sluzby cestovniho ruchu

v Hradci Kralové a okoli?

Z vysledkti dotaznikového Setfeni vyplyva, ze ze zékladnich sluzeb cestovniho
ruchu ma zavod nejvétsi pozitivni dopad na sluzby stravovaci. Stravovaci zafizeni
navstivi dle vysledki dotaznikového Setfeni zhruba 57 % zavodnikii a 60 % nezavodicich
doprovazejicich osob. Tento pozitivni vliv vSak nelze zobeciiovat na vSechny
poskytovatele stravovacich sluzeb v Hradci Kralové, ale zejména na restauracni a barova
zafizeni v t€ Casti mésta, kde se koncentruje nejveétsi pocet ucastnikii a divakl. V tomto
piipadé se jednalo o Malé a Velké namésti v Hradci Kralové, kde se nachdzel start a cil
zévodu a zaroven zde probihal i doprovodny program. Tato zafizeni zaznamenala
v disledku kondni zadvodu primérny narust trzeb ve vysi 23 %.

Poskytovatelé ubytovacich zafizeni vlivem konani zavodu nesledovali znatelny
pozitivni ekonomicky dopad na svou cinnost. Ubytovacich sluzeb totiz dle vysledka
Setfeni vyuZzije pouze necelych 5 % zavodnikli a nezavodicich doprovazejicich osob.
Vétsina navstévnikt OlfinCar Hradeckého palmaratonu a CSOB Maratonu Hradec
Kralové tedy patti z hlediska rozdéleni cestujicich mezi domaci jednodenni navstévniky.
Urcita hotelova zafizeni na Malém namésti zaznamenala spiSe negativni dopad zavodu
spojeny s parkovanim a s omezenym pfistupem do zafizeni.

Dopravni sluzby v Hradci Kralové (méstskd hromadnd doprava, vlakova
a autobusova doprava) byly vyuzity v mens$i mife. Zadna standardni linka z tdchto druht
dopravy nemusela byt potiebam zavodu nijakym zplisobem ptizpiisobena. Zavodnici se
nejcastéji dopravovali na zavod vlastnim automobilem (76 %).

Z hlediska pramérnych vydajii, vynalozenych néavstévniky OlfinCar Hradeckého
ptlmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové na stravovaci a dopravni sluzby,
nedosahuje multiplikacni efekt zdvodu puasobici na tyto sluzby ¢eského priiméru domacich

jednodennich navstévnikd.

IV. Jaky vliv ma poradani béZeckych zavoda v Hradci Kralové a okoli na

navstévnost jinych atraktivit cestovniho ruchu v misté konani zavodu?

Z vysledkt vyzkumného Setfeni vyplyva, ze poradani této bézecké akce nema vliv

na navstévnost jinych mistnich atraktivit cestovniho ruchu. 15 % zavodnikli sice
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uskutecni prohlidku mistnich kulturné-historickych atraktivit, nicméné¢ na navstévnost
atrzby jednotlivych atraktivit, které byly soucasti strukturovaného rozhovoru, tato
skutecnost zadny vliv nema. Lze tedy predpokladat, Zze tito ucastnici zavodu zaradi do
svého programu dne prohlidku meésta, ale bez zajmu o vstup do jednotlivych turistickych

atraktivit.

Shrnuti vysledkt SWOT analyzy bézecké akce OlfinCar Hradecky pulmaraton
a CSOB Maraton Hradec Kralové je zdtivodu komplexniho pojeti zhodnoceni akce
obtizné. Diskuze silnych a slabych stranek, potencialnich hrozeb a pftilezitosti je obsazena

v kapitole 6.4.1.
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8 Zaveéry a doporuceni

Hlavnim zdmérem bakaléiské prace bylo posouzeni vyznamu bézeckych akci pro
rozvoj cestovniho ruchu v oblasti Hradce Kralové a okoli. Tento vyznam byl uren na
zéklad¢ miry, jakou ucastnici bézeckého zavodu ovlivni mistni poskytovatele zdkladnich
sluzeb cestovniho ruchu, pfedstavované stravovacimi, ubytovacimi a dopravnimi sluzbami,
a navstévnost mistnich atraktivit cestovniho ruchu. Jako objekt aplikace vyzkumného
Setfeni byl vybran nejvétsi zavod turistické oblasti Hradecko a rovnéz celych vychodnich
Cech, OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové 2016.

V teoretické Casti prace bylo vymezeno postaveni bézeckych udalosti a jejich
ucastnikll v oblasti cestovniho ruchu. Soucasné se podatilo obsahnout, jakym zptisobem se
béh podili na rozvoji sportovniho cestovniho ruchu v Ceské republice i ve svéts. Dale byly
OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton Hradec Kralové.

Podle Ceského atletického svazu (2015) v Ceské republice zajem o udast na
bézeckych akcich neustédle roste. Termin béZecky cestovni ruch se v této zemi zatim pftilis
neuziva, nicmén¢ vlivem rostouciho zajmu o béhani ma zna¢né predpoklady k tomu, Ze se
postupem ¢asu dostane do povédomi i Seské veiejnosti. BéZzecké akce v Ceské republice
jsou v soucasnosti spojeny piedev§im s neorganizovanou navstévou, zaloZenou na ucasti
v individualné poradanych bézeckych zavodech, anebo v zavodech bézeckych serialt.
V oblasti Hradecka se v roce 2016 potadalo celkem 30 z&vodnich béht. Celkovy pocet
registrovanych osob do zdvodl potadanych na Hradecku sleduje od roku 2013 rostouci
trend. Mistni bézeckd komunita se tedy s kazdym rokem pravdépodobné rozriista. Pro
organizatory stavajicich zavodi, ¢i nové, potencidlni organizatory, se stale naskyta prostor
pro vytvoieni nové bézecké akce, kterd by se néjakym originalnim zptisobem liSila od
zavodu jiz existujicich. Vhodny piiklad vyuziti takového originalniho napadu spojené¢ho
s béhem bylo vytvofeni zavodu Night Run v roce 2014, jehoz trasa jako jedind v této
oblasti vede historickym centrem mésta ve vecernich hodinach, pfi¢emz dnes jiz Night
Run patii mezi viibec nejnavstévovanéjsi zdvody Hradecka. Mnoho ucastniki bézeckych
zavodl na Hradecku bude v roce 2017 postradat zavod seridlu Run Tour. I této ptilezitosti
mohou nékteré stavajici ¢i nové zdvody vyuzit a zameétit své discipliny na traté 5 a 10 km,

jak tomu bylo pravé u zdvodu Run Tour.
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Zpiisob, jakym se sportovni akce OlfinCar Hradecky ptilmaraton a CSOB Maraton
Hradec Kralové podili na rozvoji cestovniho ruchu v misté konéni, neodpovida velikosti
a regionalnimu vyznamu akce. Z hlediska zékladnich sluzeb cestovniho ruchu mé akce
pozitivni ekonomicky dopad piedevs§im na objekty stravovacich sluzeb, které jsou k mistu
konéni zavodu nejblizsi. Ubytovaci a dopravni sluzby pozitivni dopad vyvolany zavodem
nesleduji. Neutralni dopad vyplyva 1 zvysledkii vyzkumu navstévnosti atraktivit
cestovniho ruchu v Hradci Kralové. Stimulace pozitivniho dopadu na dané subjekty vSak
neni hlavnim pfedmétem zajmu organizatori zavodu, nybrz samotnych poskytovatelt
zékladnich sluzeb cestovniho ruchu a konkrétnich turistickych atraktivit. Ti by mohli do
budoucna na zakladé reciprocniho pfistupu navazat se spolkem Sportvisio spolupraci.
Komplexnéjsi ptistup by dale mohl byt dosazen s vyuzitim podpory akce ze strany meésta
Hradce Kralové (napi. odborem kultury, sportu a cestovniho ruchu). Spole¢nym usilim by
tyto skupiny mohly vytvofit informac¢ni brozurku pro ucastniky zavodu a divaky, ktera by
potencialni ucastniky cestovniho ruchu.

Podpora vétsiho rozvoje cestovniho ruchu vlivem poradani zavodu v Hradci
Kralové a okoli by mohla byt pfedmétem dalSich praci. Jednou z moznosti by mohlo byt
naptiklad vytvotfeni nového produktu sportovniho cestovniho ruchu, ktery by ucastnikiim
nabidl komplexni sportovni zazitek spojeny s poznadnim meésta Hradec Kralové a aktivni
ucasti na bézecké akci. Takovy projekt by mohl dopomoci dosazeni vétStho mnozstvi
piijezdt navitévnikd i ze vzdalenych mist Ceské republiky ¢i ze zahraniéi.

Vystupem prace bylo posouzeni vyznamu potfadani OlfinCar Hradeckého
ptlmaratonu a CSOB Maratonu Hradec Kralové pro rozvoj cestovniho ruchu v Hradci
Kralové a okoli. Az po vyzkumném Setieni realizovaném v ramci vétstho mnozstvi zavoda
by vSak bylo mozné v této praci zjiStény vyznam pro rozvoj cestovniho ruchu zobeciiovat
na vSechny bézecké zavody oblasti. Kazdy zavod je totiz svym zptusobem jedinecny, kazdy
je situovany do jiné Casti mésta, ma jiny pocet ucastnikli a divaki, jiné organizatory,

podporujici subjekty ¢i jinou tradici.
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Piiloha ¢. 1

Dotaznik s Géastniky OlfinCar Hradeckého pulmaratonu a CSOB

Maratonu Hradec Kralové 2016

DOTAZNIK - OLFINCAR HRADECKY PULMARATON a ¢SOB MARATON HRADEC KRALOVE 2016

Dobry den,

jmenuji se Kristyna a stejné jako Vas, i mé béh napliiuje a bavi. Jak uréité vite, OLFINCAR HRADECKY PULMARATON a ¢SOB MARATON HRADEC
KRALOVE je nejvétsi zavod vychodnich Cech, a pravé proto jsem si ho vybrala pro svij vyzkum v ramci bakalafské prace. Mym cilem je zjistit vliv
poradani bézeckych zavodi na rozvoj cestovniho ruchu v Hradci Kralové a okoli. Vyplnéni dotazniku Vam nezabere déle nez dvé minutky.
Pomuzete tim nejen mné, ale i samotnym organizatorum akce, ktefi tak ziskaji zpétnou odezvu od téch, pro které se snazi zavod vytvofit — od

VAS.
Dékuji mnohokrét a BEHU ZDAR!

1. Vjaké vékové kategorii bézite?
18 -29 let
30-39 let
40 - 49 let
50 -59 let
60 let a vice

2. Uijste se OlfinCar Hradeckého ptlmaratonu / SOB Maratonu
Hradec Krélové v minulych letech ziaéastnil/a?
ANO NE

3. Plénujete se OlfinCar Hradeckého ptlmaratonu / CSOB
Maratonu Hradec zhéastnit i pFisti rok?
ANO NE NEVIM
4. Z nasledujici nabidky vyberte zdvod, kterého se ziéastnit
a dopliite &as, na ktery bézite.
Pulmaraton
2 hodiny - 2 hodiny 30 minut
1 hodina 25 minut — 1 hodina 59 minut
Pod 1 hodinu 25 minut
Maraton
4 hodiny 30 minut - 5 hodin
3 hodiny — 4 hodiny 29 minut
Pod 3 hodiny
Stafeta
30-36 minut
20-29 minut
Pod 20 minut
Zéavod dvojic
56 — 70 minut
38 - 55 minut
Pod 38 minut

5. Kolika bézeckych zavodu se za rok na Hradecku zuéastnite?

1 4
2 5 a vice
3

6. Zavody, kterych se na Hradecku zuéastnite jsou: (Ize oznacit obé
odpovédi)
Zavody vétsiho charakteru (stovky/tisice U¢astniki) napf.
OlfinCar Hradecky ptlmaraton, Kfizova desitka, RunTour,
Night Run, AVON béh apod.
Zavody mensiho charakteru (par desitek ucastnik) napf.
Hradecky kros, Olympijsky béh apod.

7. Kolika palmaraton’ (kromé hradeckého) se v €R za rok

zuéastnite?
1 4
2 5 avice

3 Zadného

8.

10.

11.

12.

13.

14.

Co Vas k navitévé OlfinCar Hradeckého pllmaratonu / €SOB
Maratonu Hradec Kralové motivuje? (Ize oznacit vice moznosti)

Atmosféra zavodu

Prostredi, kterym trasa zavodu vede

Navstéva mésta Hradec Krélové

Ceny pro vyherce

Utastnicka medaile, diplom

Tym/kolektiv, se kterym bézim

Individualni vysledek

Néco jiného (Napiste) ......coeevverereierennnns

Navstivite v souvislosti s G¢asti v zavodé néjaké stravovaci
zarizeni (restaurace, ¢ajovna, kavarna apod.)?
ANO NE

Vyuzijete v souvislosti s G¢asti v zavodé ubytovaci sluzby
mistnich ubytovacich zafizeni (hotel, motel, penzion apod.)?
ANO NE

Zucastnite se doprovodného programu ,,Sportovni den HRADEC
NA NOHOU“ na Malém namésti a v Zizkovych sadech?
ANO NE

Oznaéte zpusob dopravy, ktery v souvislosti s navitévou zavodu
vyuzijete. (Ize oznacit vice moznosti)

Vlastni automobil

Viak

Autobus

Meéstska hromadna doprava mésta Hradce Kralové

Jizdni kolo

Jiny dopravni prostiedek

Zadny dopravni prostfedek

Spojite tcast v zavodé s prohlidkou mésta Hradec Kralové?
Pokud ano, oznate mista, ktera navstivite. (Ize oznacit vice
moznosti)
ANO NE
Prirodni oblasti mésta (sady, park, méstské lesy, rybnik
apod.)
Kulturné-historické pamatky (historické namésti,
katedrala, véZ apod.)
Kulturni zafizeni (muzeum, galerie, kino,
obchodni/zabavni centrum apod.)
Sportovni zafizeni (méstské 1azné, stadion, lanové
centrum apod.)

Doprovazi Vas na zavod néjaka nezavodici osoba? Pokud ano,
napiste pocet doprovazejicich osob.
ANO ..o NE



15.

16.

17.

18.

19.

20.

Pokud s sebou mate nezdvodici doprovod, oznacte, jaké innosti
tato osoba v souvislosti s navitévou zavodu absolvuje. (Ize
oznacit vice odpovédi)

Vyuzije mistni stravovaci sluzby

Vyuzije mistni ubytovaci sluzby

Ucastni se doprovodného programu na Malém namésti

a v Zizkovych sadech

Absolvuje prohlidku Hradce Krélové (navstéva kulturnich

zarizeni, kulturné-historickych pamatek, parka apod.)

Zadnou z uvedenych moznosti

Jaké vydaje v souvislosti s u€asti v zdvodé v priméru na osobu
vynalotzite za stravovaci, ubytovaci a dopravni sluzby vyuzité
v Hradci Kralové?

0-200 K¢ 601 - 800 K¢
201 -400 K¢ 801~ 1000 K¢
401 - 600 K& nad 1000 K&

Jak jste se o zavodé OlfinCar Hradecky pilmaraton / €SOB
Maraton Hradec Kralové dozvédél/a?

TV, radio

Informacni letdky/brozury

Billboardy, citylighty

Tiskovd média (Casopisy, noviny)

Osobni doporuceni

Socialni sité (napf. Facebook, Instagram)

Web (mimo socialnich siti)

Jiny ZpUsob (NAPISL) ...ccuvviverveere e i e s

2Zvolte misto Vaseho bydlisté (v pfipadé Kralovéhradeckého kraje
vyberte, zda jste z Hradce Kralové, ¢i nikoliv).

Hradec Krélové

Kralovéhradecky kraj (s vyjimkou Hradce Kralové)

Pardubicky kraj

Stredocesky kraj

Hlavni mésto Praha

Jihocesky kraj

Plzensky kraj

Karlovarsky kraj

Ustecky kraj

Liberecky kraj

Vysocina

Jihomoravsky kraj

Olomoucky kraj

Zlinsky kraj

Moravskoslezsky kraj

Nebydlim v CR#

Pokud nejste z Hradce Kralové, jak dlouho se ve mésté zdrzite?
Pouze na dobu zavodu
Na cely den
Pfes noc
Na 2 a vice noci

Je pro Vas dulezité, jak daleko od Vaseho bydliité se zavod
kona? Pokud ano, oznacte maximalni vzdalenost, kterou jste
ochotni absolvovat.
ANO NE

Do 50 km

51 —-100 km

101 - 200 km

201 -300 km

301 -400 km

21.

22.

23.

24,

25.

II
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Jaké startovné na OlfinCar Hradecky pulmaraton Vam pfijde
adekvatni?

Do 400 K¢

450 - 500 K¢

550 - 600 K¢

650 — 700 K¢

Céstka pro mé neni dilezita

Jakou dobu pro pfihlaseni na OlfinCar Hradecky pilmaraton /
CSOB Maraton Hradec Kralové preferujete?
Co nejdfive za nejvyhodnéjsi startovné
Do konce prazdnin (pfiblizné dva mésice pred startem)
Na posledni chvili/na misté (pfiblizné mésic pred startem
a déle)

Kolik ob&erstvovacich stanic na trati pllmaratonu povazujete za

dostacujici?
1 4
2 5
3 6 avice

Co byste uvitali v nabidce ob¢erstvovacich stanic na trati zavodu?
(Ize oznacit vice moznosti)

Vodu

lontové néapoje

Ovoce

Misli tycinky

Sladké snacky (sladké pecivo, susenky apod.)

Slané snacky (slané pecivo, tousty apod.)

NECO JINENO (NAPISLE) ..vureecie i et s i

Pohlavi

Muz Zena

DEKUJI ZA VAS EAS!
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Dotaznik strukturovaného rozhovoru ve stravovacich

a ubytovacich zafrizenich, atraktivitach cestovniho ruchu a TIC

v Hradci Kraloveé

Dotaznik — Vliv pofadani OlfinCar Hradeckého pilmaratonu a €SOB Maratonu Hradec Kralové na stravovaci/ubytovaci

zafizeni, atraktivity CR a TIC

Dobry den,

jmenuji se Kristyna a jako studentka 3. roc¢niku oboru Management cestovniho ruchu Univerzity Hradec Kralové pracuji na
bakalafské préci vénujici se bézeckym zdvoddm a jejich vlivu na cestovni ruch a zékladni sluzby cestovniho ruchu (stravovaci,
ubytovaci a dopravni sluzby). Odpovédmi na nasledujici 2 otazky mné velice pomuzete ve vytvoreni kvalitni, hodnotné prace.

Mockrat dékuji.

1.

Sledujete v den konani OlfinCar Hradeckého ptlmaratonu a €SOB Maratonu Hradec Krélové (pfipadné den pred &i po
konani) nardst trzeb/navstévnosti, oproti jinému dni? Pokud ano, zhruba o kolik procent?

O NE
ANO
Do 10%
011-30%
031-50%
51-70%
071-100%

[1Vice nez o 100 %

Pfipravujete se néjakym zvlastnim zplsobem na pofadani OlfinCar Hradeckého plilmaratonu a €SOB Maratonu Hradec
Kradlové? Pokud ano, jak?

0 ANO [0 NE
[1Zména/dprava bézné nabidky
Snizeni cen

[1Zvyseni cen
[ Pracuje vice personalu
Prodlouzend oteviraci doba
[1JinY ZPUSOD (NAPISTE) weveeeeie ettt et et s e e e sen e e
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Mapa trasy OlfinCar Hradeckého pulmaratonu
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Mapa trasy CSOB Maratonu Hradec Kralové
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Mapa trasy Béhu proti rakoviné
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Zadani prace
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