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Anotace
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o penézich v pribéhu jejich vyvoje. Dalsi kapitola se zabyva financni gramotnosti.
A posledni kapitola v teoretické Casti je vénovana uskuteCnénym vyzkumum. V praktické
¢asti jsou vyhodnoceny vysledky této prace na zakladé dotaznikli, kterého se zucastnili

rodic¢e a budouci rodice.
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socialization and examine this process in more details. Furthermore, we will clarify the
economic socialization of children, imitation and identification. In the chapter money, we
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UVOD

Dnesni doba a cely svét se to¢i pfedevS§im okolo financi, které kladou na clovéka
velkou psychickou, ale 1 fyzickou zatéz. VétSina lidi premysli nad tim, jak vydélat co nejvetsi
obnos penéz, aby dostatecné zajistila sebe nebo svoji rodinu. V této praci se zaméfim na
rodiny a pfedevsim na déti, které penize vnimaji, i kdyZ ne zcela totoznym zpiisobem, protoze

neznaji jejich pravou hodnotu a ucel.

Musim podotknout, Ze déti zpocatku vnimaji penize jako zajimavé a pro rodice
dualezité objekty. Pii postupném vyvoji ditéte, se jeho ndzory a postoje k penéziim meni a zde
se uplatiiuje velmi dilezity Cinitel, ktery jejich vnimani ovliviiuje. Za tohoto Cinitele povazuji

zejména rodice, pozdéji blizké okoli a spolecnost.

Aby dit¢ umélo spravné hospodafit s penézi, je dulezitym predpokladem, aby tuto
¢innost dobfe zvladal predevSim rodic, ktery by mél byt pro své dité vzorem. Mé&l by své
potomky ekonomicky socializovat a ptedat jim nabyté zkuSenosti a rady. VétSina rodict si
pieje, aby jejich potomci méli dobrou finan¢ni gramotnost a orientovali se ve financnim svéte.
Ale problém nastava, nachazeji-li se rodice v situaci, kdy nejsou sami v tomto ohledu zdatni.
Skrze rodice se mohou jejich potomci v pozdéjSim veku dostat do finan¢nich problémi, které
a nejvetsim problémem dneSnich domécnosti je moznost fungovat za urcitych podminek diky
riznym pujckam, hypotékdm a uvérim. Tento proces se miize predavat z generace na
generaci a vSechny nazory a postoje k tomuto zplsobu Zzivota mohou byt chipany jako

rozumné a spravne.

Proto bych se chtéla timto tématem zabyvat hloubé¢ji, jelikoz jako budoucimu rodici
mi neni tato problematika lhostejnd. Uvédomuji si dilezitost penéz v dneSnim svété, ale na
druhou stranu vim, ze penize nejsou vse, a soucasné také fakt, ze zivot v nedostatku je velmi
obtizny. Rodie si musi si uvédomit, Ze jsou pro své deti prvotnim zdrojem informaci

a hlavné nazornym piikladem chovani, postojli a ndzort.

Bakalatska prace je rozd€lena na teoretickou a praktickou cast. V teoretické casti
vysvétlim zakladni pojem socializace. V dalSich kapitolach teoretické Casti se budu vénovat

pfimo ekonomické socializaci déti, ndpodobé, penéziim, piedstavam o penczich



vyzkumim. Ve vyzkumné Casti predstavim cile a realizaci vyzkumu, stanovim vyzkumné

otazky, popisi zkoumany vzorek a provedu diskuzi a zavér.



I. TEORETICKA CAST

1 SOCIALIZACE

V prvni kapitole se budu zabyvat procesem socializace, jenz ma kli¢ovou roli v utvéieni
lidské bytosti a jejim nasledném zaclenéni do spolecnosti. Zminim podstatné Cinitele, které

tento proces uskutecnuji. Predstavim dvé razné formy socializace.

Ve chvili, kdy clovek ptichdzi na svét, se stdva biologickym jedincem svého druhu,
zacina byt spolecenskou osobou a utvafi si vlastni specifickou lidskou psychiku, ackoliv se
tento proces muze v rozliSnych kulturdch vice ¢i méné liSit, je podstatou socializace
(Nakonecny, 2009). Skrze socializaci dojde k pfeméné biologického jedince na lidskou bytost
(Kohoutek, 2009). Jednd se o velmi uceleny proces premén, které spocivaji v osvojovani
zakladnich kulturnich navykd, dale v porozuméni mluvené fe¢i a mnohych dalSich zménach,
az po vciténi se do role svého pohlavi a pochopeni hodnot dané¢ho kulturniho prostredi

(Nakonecny, 2009).

Jedna se o proces uceni, predevsim uceni socidlni, které se odehrava jiz od nejranéjsiho
véku ditéte piijeho kontaktu se socidlnim okolim, a to zpravidla pfi kontaktu mezi ditétem
a rodi€i, kde dité nabira a vyuziva zkuSenosti s nimi nabyté. Socializace je velmi souhrnny
proces, jehoz pocatky se projevuji v novorozeneckém véku vrodin€ a postupuji dale ve
Skolnim prostiedi a v profesnim zivoté (Nakonecny, 2009). Jedna se o proces, ktery se
uskuteciiuje aktivné 1 pasivné (Kohoutek, 2009). Ve zjednoduseném vyjadieni pojmu
socializace se jednd o zaclenéni ditéte do spolecnosti, a jeho nésledné rozvijeni jako
spoledenské bytosti (Cap, Mare§, 2001). Téma socializace je kli¢ovym predmétem socialni
psychologie, jelikoz objasiiuje aktivnost ditéte a jeho postoje a vzorce chovani (Nakonecny,

2009).

Psychologicky slovnik definuje pojem socializace jako: ,, Postupné zacleitovani jedince
do spolecnosti prostrednictvim napodoby a identifikace, zprvu v nuklearni rodine, dale

v malych spolecenskych skupinach, jako je skolni trida, zajmovy klub, sportovni druzstvo, az

.....

,wocializace je v podstate socidlni uceni, to je uceni, které je urcovano socialnimi
podnéty ¢i vztahy a odehrdva se v socidalnim prostiedi. Plati pro néj obecné zakonitosti uceni,

formulované obecnou psychologii uceni, a mad formy klasického podminovani,



instrumentalniho uceni a uceni se ndpodobou (zejména podle modelu a identifikaci)*

(Nakoneény, 2009, s. 103).

,Socializace je proces, ktery spolecnosti umoziiuje predavat jeji kulturni modely
z generace na generaci. Proces tohoto predavani ovsem neni mechanicky, nesmime

zapominat, Ze vyznamnou roli v ném hraje i jedinec samotny“ (Montouss¢é, Renouard, 2005,

s. 109).

Skrze socializaci se utvareji poznavaci procesy, celd osobnost i emoce. Socializace je
slozity proces, ktery neprobiha snadno. Mohou nastat konflikty, rozpory, s moznosti
pozitivniho 1 negativniho vyvoje, v t¢zSich ptipadech az patologické. S prvnim kontaktem
socializace v rodiné¢ muiiZze nastat zavazny problém, kdy matka nedopiava ditéti dostatecnou
lasku a péci, a tim negativné ovliviiuje vyvoj ditéte. To se mize projevit po strance emocni,
verbalni a dokonce i v procesu mysleni. V takovém piipad¢ se negativni vyvoj ditéte oznacuje

terminem psychicka deprivace v détstvi (Cap, Mareg, 2001).
I1.1  Socializa¢ni Cinitele

Mezi primarni ¢initele v procesu socializace fadime predevsim rodinu. Rodina utvari
vhodné misto, kde dany jedinec muze pfijimat zakladni socialni poznatky. Jedinec se nauci
rozpoznat razné socidlni role a piivlastiiuje si hodnoty a normy své rodiny, které si
prostiednictvim her 1épe objasni. Nemén¢ vyznamnym socializa¢nim ¢initelem dne$ni doby je
vyznamné napomaha k osvojovani znalosti u déti a podporuje znacnym vlivem proces
zvnitinovani spolecenskych zvyklosti (Montoussé, Renouard, 2005). Ve Skole se déti
seznamuji s praktickymi normami skupinového chovani, vystupovani a nadvyku poslouchat
(Havlik, Kota, 2011). Rodina a Skola spolecné ptedavaji kulturni kapital, ktery predstavuje
soubor symbolickych statkii, jez smi jedinec vyuzivat ve sviij prospéch. Kulturni kapital

v sob¢ zahrnuje kulturni znalosti, jazyk, védomosti a vzdélani (Montoussé, Renouard, 2005).

K sekundérnim c¢initelim patii v obdobi adolescence vliv skupin pratel, které jsou
sociology nazyvany vrstevnické skupiny, t€émi mohou byt napiiklad skauti nebo delikventi
(Montoussé, Renouard, 2005). Okolo desatého roku jedince zacina ptrevazovat vliv vrstevnikt
nad vlivem dospélych (Havlik, Kota, 2011). V této dobé ma jedinec moznost piehodnotit
modely, které pfijal od dospélych. Noveé nabyté modely jsou faktorem spolecenské inovace.

S ptichodem vrstevnickych skupin, ¢asto dochazi k rozsifeni urcitych forem chovani, hodnot
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a norem. Ty predstavuji diive menSinové ¢i nepiijatelné formy, které byly vnimany
spolecnosti nelibé. Naslednym plsobicim Cinitelem se stdva prace, kterd provazi jedince pfi
nastupu do pracovniho prostfedi. Utady a podniky ovliviiuji proces socializace, jelikoz
ocekavaji urcité chovani svych ¢lent a nadéle je pretvareji. Na druhou stranu vliv nékterych
Cinitelt klesd. Mizeme zde zatadit cirkve, odbory nebo politické strany. Vyznamnou roli v
dnedni dobé zastava televize, kterd udava a ptedstavuje konkrétni modely chovani, jez
nepiimo nuti divaky k identifikaci tohoto druhu chovéani (Montoussé, Renouard, 2005). Média
jsou podstatnym a hojnym zdrojem modelového chovani, které se uplatiuje v symbolické

podobé (Vyrost, Slaménik, 2008).

I1.2 Vymezeni problematiky socializace jedince

Socializa¢ni plisobeni spolecnosti ma ve vyvoji ¢lovéka vyznamné misto. Pouhym
vlastnim vyzravanim se ¢loveék nestane tim, co psychologie nazyva osobnosti. Na jedince
pusobi vlivy spolec¢nosti, které jsou velmi riznorodé. Urcité vlivy se vzajemné dopliuji a jiné
na druhou stranu pisobi protikladné. Tohle vSe utvaii celek reprezentujici socidlni
determinaci vyvoje clovéka. Determinace zahrnuje rizné pusobeni rozliSnych spole¢nosti,
dale i zmény ve vyvojovych odliSnostech jedince, které vznikaji pravé piisobenim spolecnosti.
Zaclenovani jedince do konkrétniho spolecenského prostfedi neni pouze jedinym vysledkem
socializa¢niho vlivu spole¢nosti. Tento vysvétlujici proces ohranicuje socializaci jen na tsek
vyvoje jedince, a to na ¢ast vyvoje od narozeni do dospélosti. Skute¢nost je vsak takova, ze

socializace je procesem celozivotnim (Simickova-Cizkova, 2004).

I1.3  Formy socializace
Socializace obecna se uskuteCtiuje prostiednictvim osvojeni si kultury dané

spoleCnosti, ve které¢ dany jedinec zije. Takovy jedinec se skrze danou kulturu uci
komunikovat ptisluSnym jazykem, jist tradicni pokrmy a piedevsim se uci chovat specifickym
zpusobem ke svym rodi¢im a osobam ve svém blizkém socialnim prostiedi. Takova osoba se
odliSuje od jiného kulturniho prostfedi tim, Ze pocituje odlisné touhy a nelibosti. Nemalé
rozdily mizeme pozorovat mezi rozliénymi kulturami, o néco mensi odliSnosti najdeme mezi
pibuznymi etnickymi skupinami (Simi¢kova-Cizkova, 2004).

Socializace specialni je ptizpisobeni jedince prostfedi, v rdmci mezilidskych vztaha
a skrze malé socialni skupiny. Jedinec si osvojuje stereotypni chovani, které mu je skupinou
systematicky vStépovano prostfednictvim kontaktu s osobami, které tvoii skupinu
(Simi¢kova-Cizkova, 2004).
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2  EKONOMICKA SOCIALIZACE DETI

V druhé kapitole se budu zabyvat ekonomickou socializaci déti. Jedna se o konkrétni
druh socializace, jenz détem umoziuje vysvétlit a pochopit ekonomické chovani. Rodice jsou
pro své déti kliCovym vzorem ekonomického chovani, skrze své postoje a nazory uci deti
hospodafit s penézi, a to aktivnim i pasivnim zplsobem. Jako zajimavy a aktivni zplsob

tohoto uceni, predstavime metodu pohadek.

Déti a mladistvi jsou pro ekonomickou psychologii dilezitym prvkem, chape je nejen
jako budouci ekonomické subjekty, ale predevsim jako redlné¢ aktéry ekonomiky. Pofidit si
déti je znacné dlouhodoba investice, o které neni pochyb. Musime si uvédomit, ze az nase deti
dosp€ji, budou opakovat ekonomické chovani rodicli, kterému je naucili. Proto musime
Rizikem je, Ze se souCasnd doba muze meénit znanym tempem, ale ekonomické mysleni
soucasnikl nikoliv. Z toho vyplyva, ze ekonomické mysleni dospélych nemusi byt adekvatni,

protoZze mysleni mize byt zaostalé a veék tedy neni garanci jistoty. Mlze se stat, ze mladistvi

wevr

Hlavnimi a podstatnymi aktéry ekonomickych rozpoctti dnesnich rodin jsou déti, které
ovliviiuji ekonomiku rodiny jako celku. V nékterych rodinach nastava situace, kdy je kapesné
déti vétsi nez minimalni mzda. Déti jsou zdsadnimi a piimymi spotiebiteli, jelikoz ovliviuji
své rodice k riznym rozhodnutim a predevsSim k fad¢ nakupt. I ve Skole jsou déti svédky
ekonomického nebo neekonomického chovani svych pedagogti. Ve skolnim prostfedi mohou
pozorovat, jakym zptisobem ucitelé zachdzi s penézi, naptiklad s tfidnim fondem. Pro banky
jsou studenti zajimavou a cilenou skupinou, protoze jsou slibnou a zarovenn budouci

klientelou, ktera si u nich zaklada studentské ucty a uvéry (Riegel, 2007).

Socidlni uceni je zasadnim faktorem, ktery ovliviiuje postoje k penézim a k celé
ekonomice, je zavislé na vzdélani, pohlavi, socidlni skupiné i na chodu ekonomiky dané
zemé¢. DéEti a jejich Gcast v ekonomice jsou sledovany v mnoha oblastech skrze ekonomickou
psychologii. Ta poklada otazky détem o tom, co védi o fungovani ekonomiky, jaké maji
postoje k penéziim, jak ktémto védomostem dospivaji a jak rozumi celému systému
ekonomickych instituci. Studuje okolnosti sohledem na vék, narodnost, pohlavi,
socioekonomické zazemi, podle vzdélani a zkuSenosti s penézi. V prabehu prvnich let Zivota
jsou penize u déti vnimény jako jakékoliv jiné objekty svéta. Zkoumaji a hodnoti jejich vahu,

tvar, velikost, vzory a barevnost. V tomto obdobi nemaji tuSeni o ekonomickych funkcich
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penéz a nechdpou princip sménitelnosti, délitelnosti a mnoho dalsiho. Na druhou stranu
vnimaji nakupy svych rodict, ekonomické chovani starSich sourozencii a kamarada. Nesmime
opomenout ani vliv médii, pohddek a mnozstvi dalSich podnéti, kterym jsou dale vystaveny

(Riegel, 2007).

Nekteré deéti z rozvojovych zemi jsou vystaveny svébytné ekonomické socializaci
metodou hladovéni. Takové podminky je nuti vydélavat a skrze tuto povinnost, velmi rychle
pochopi tlohu penéz. Diiv nez si déti uvédomi a pochopi uzivani pen€z, stavaji se soucasti
ekonomického zivota. Aktivné se na ném podili svou pfimou spotiebou, a to skrze jidlo,
odévy a hygienu. Toto uspokojovani potieb se déje prostiednictvim rodi¢i. Snadnym teréem
reklamy jsou zejména déti, které svym citovym plisobenim na rodi¢e dosahnou svého (Riegel,

2007).

Ekonomické socializace je chépana jako specificky zaméfené uceni, které détem
pomaha porozumét a rozvijet jejich ekonomické dovednosti. Skrze tento druh socializace se
mohou u¢inné orientovat v globalnim ekonomickém svété. Klicovym vysledkem tohoto
procesu je, ze se déti nauci zakladni ekonomické koncepty a chovani. Toto uceni je piipravi
na sobéstacnost, zajisti jim potfebné znalosti ohledn¢ vydajl, spotfeni, uvéra a dluhii. Dale jim

umozni planovat kariéru, podnikat a nakladat s nemovitostmi (Zaeri, 2016).
12.1 Metoda pohadek

Maji pohadky ekonomicky vyznam pii vychoveé déti? Ano, jiz v obdobi, kdy détem
vypravime pohadky, jim umoziujeme vytvaiet si priblizny obraz a piedstavu o svété. Kdyz se
jedné o hrdinu, ktery je chudy, tak se d¢j pohadky ubira cestou ke Stastnému a zajisténému
zivotu hrdiny (napf. vzal si princeznu a dostal ptl kralovstvi k tomu). Naopak pokud je hrdina
bohaty, tak ve svém Zzivoté¢ fesi jiné nesndze (zakleti, veéStby). Mezi priklady takovych

pohadek patii (Stogr, 2013):
e O zlaté rybce

Chudy rybar si zajisSt'uje Zivobyti rybolovem. Prodejem ryb si sotva vystaci k nuznému
zivotu. Pfi chyceni zlaté rybky si mulze splnit jakékoliv pfani. Tim se mu zméni cely

dosavadni Zivot (Stogr, 2013).
e Zlatovlaska a Jirik

Pii poruSeni ptikazu je chudy Jifik poslan do svéta pro Zlatovlasku. Na konci pohadky

si princezna Zlatovlaska vezme Jifika, ktery se stane kralem (Stogr, 2013).
12



3 NAPODOBA

Ve tieti kapitole se zaméiim na napodobu a identifikaci. Pokracuji v psychologickém
mechanismu socializace, ktery je tvofen socidlnim ucenim, ze kterého budu vychdzet. Do
socialnitho uceni spadaji formy napodoba a identifikace. Formou napodoby déti piejimaji
chovani od svych rodi¢i, a to védomé ¢i nevédomé. To souvisi s ekonomickym chovéanim,
které¢ déti napodobuji. Identifikace se uplatiiuje predevSim v détstvi, kdy se déti chtéji

identifikovat se svymi rodici a byt jako oni.

Jednd se o zékladni formu socidlniho uceni. Napodobivost je jednim ze zékladnich
mechanismt lidského rozvoje, predevsim u détské osobnosti, ktera zahrnuje i charakteristické
détské chovani (Simikova-Cizkova, 2004). Jedna se o hlavni formu piedavani spole¢enskych
zkuenosti (Cap, 2001). Dité se nedokaZe samo orientovat v prostiedi a navazovat nové
vztahy. Proto kopiruje chovani, které pozoruje piedevSim u svych rodic¢d, vrstevniki
a blizkych piatel (Simitkova-Cizkova, 2004). Dité jejich chovani nevédomé napodobuje

(Cap, 2001).

Napodobovani je nepostradatelnou slozkou osobnosti v détském obdobi a vyjadiuje
osobity zplisob osvojovani si socialni zkusenosti. Skrze ndpodobu se déti uéi spravne zachazet
s riznymi predméty, uci se lidské feci, kterd jim umozni navazani novych spolecenskych
vztahtl (Simi¢kova-Cizkova, 2004). Prostfednictvim napodobovani se dale uéi laskavému,
klidnému, ohleduplnému chovani, ale na druhou stranu 1 agresivité, bezohlednosti a kiiku

(Cap, Cechova, Rozsypalova, 1998).
I3.1 Identifikace

Jedna se o vyvojové vyssi formu napodobovani (Cap, 2001). Zvlaste dulezita je
identifikace pro formovéani charakteru &lovéka a jeho moralni vyvoj (Cap, Cechova,
Rozsypalova, 1998). O identifikaci mizeme mluvit jako o zdmérném usili prevzeti zplisobu
chovani modelu, se kterym mé dany jedinec silny emoéni vztah (Cap, 2001). Dotyény od
svého vzoru piejima zasady, zptisoby chovani, jak jednat a it (Cap, Cechova, Rozsypalova,
1998).

Prvnimi vzory byvaji rodi¢e, aviak nebyvaji jedinymi vzory identifikace. Cim je
jedinec star$i, tim si naléza pro n¢j zajimavéjsi a pritazlivéjsi modely v jeho v SirSim okoli. Po
spolecné prozitém cCase se témto novym vzorim jedinec zacne piizpusobovat a jejich nazory

¢1 zéasady pfijme za své. Identifikace zasahuje hloubé&ji do struktury, kterda se tyka zmeény
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osobnosti jako celku a ptevzaté formy chovani se projevuji i po dlouhé absenci modelu. Skrze
identifikaci jedinec vklada do své osobnosti cizi myslenky, prozitky, udalosti nebo dojmy lidi
(Simi¢kova-Cizkova, 2004). Neni omezujici pouze na vnéj§i formy chovani modeld, ale

identifikuje se i s jejich hodnotami a cili (Cap, 2001).
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4 PENIZE

Ve cCtvrté kapitole si objasnim stru¢nou historii, postupny vyvoj a zakladni vlastnosti
penéz. Jelikoz penize tvoii nedilnou soucast ekonomického svéta, spolecné s béznym zivotem
vétsiny lidi a pfedstavuji hlavni pfedmét ekonomické socializace.

Ekonomické psychologie se zabyva penczi jako nosnym tématem dneSni doby. Pro

byly objev ohné nebo parniho stroje (Riegel, 2007).
I4.1 Historie penéz

Prvni zminky o penézich sahaji az do doby kamenné a bronzové. Pfiblizné pied
jedenacti tisici lety se objevuji historicky nejstarsi druhy platidla, a to v podobé zemédélskych
plodin a dobytka. Az kolem roku 3500 pf. n. 1. v Mezopotamii se objevily penize, které byly
podobné tém, které zndme dnes. Mezi tyto penize fadime stiibrné Sekely, krouzky a spiraly.
V Lydii kolem roku 640 pi. n. 1. se zaaly razit prvni mince. V Aténich a v Rim& byly
razili Boéjové prvni mince na nasem tzemi. Teprve Boleslav 1. nechal v desatém stoleti razit

prvni ¢eské mince (Riegel, 2007).

Postupem casu se zjistilo, jaké pfedpoklady a vlastnosti musi penize mit, aby byly dobré:

stabilitu

* homogenitu
= rozliSitelnost
* limitovanost
= pfenosnost

= odolnost proti opotfebeni (Riegel, 2007).

Kazdy z nas ma jasnou pfedstavu o tom, co jsou penize a k ¢emu slouzi. Pouzivame je
kazdy den a vime, ze bez nich ,,se do hospody neleze®. Penize jsou nezbytnou soucasti naseho
piirozeného svéta, ale na druhou stranu z tohoto svéta i vybocCuji. To se projevuje jejich
extrémné nizkou nebo vysokou koncentraci, ktera svét rozdéluje na dveé ¢asti. V jedné Casti se
vyskytuje bohatstvi a luxus vpodobé paldci a druhy extrém tvofi bida slumi
a ghett. Mimo tyto dvé polohy, se vyskytuje i stiedni pasmo penéz, které¢ slouzi pro

kazdodenni zivotni potiebu. Pfijeti konceptu penéz je pro nas zdvazkem, ktery zarucCuje to, ze

15



za vydané penize ziskame jiné zbozi ¢i sluzby. Tuto specifickou povahu a hodnotu hmotnych

artefaktli nema zadna jina véc (Riegel, 2007).
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5 PREDSTAVY O PENEZICH U DETI

V paté kapitole navazu na predchozi kapitolu, kterd se zabyvala tématem penize. Zde
se podivdm na predstavy o penézich u déti podle jejich vyvoje a veéku. Na uvedenych
ptikladech nazorné predstavim postoje a nazory déti k pené¢zim.

Nez u déti zapocneme vychovu ohledné zachazeni s penézi a zacneme jim plést hlavu

odbornymi vyklady, musime si uvédomit a znat jednotlivé etapy détského rozumového vyvoje

(Laniado, 2002).

V osmdesatych letech provedly psycholozky Anna Emilia Beri z Padovské univerzity
a Anna Silvia Bombi z fimské univerzity La Sapienza vyznamnou studii, kterd se zabyvala
predstavami déti o ekonomii. Vyzkum byl proveden na stovkach déti ve veéku od tii do tfinacti
let. Po ukonceni vyzkumu, ob¢ psycholozky dokonale popsaly, jak dit€¢ v rizném véku chéape

pojem penize, prace a zbozi (Laniado, 2002).

e 3az5let:

wrwe

si predstavit, co jsou to penize. Jejich predstavy ohledné ziskdni penéz jsou takové, ze je
Clovék ziskd, kdyz ,jde do obchodu néco nakoupit“ a nepochopitelnym az carovnym
zpisobem je prostfednictvim vraceni penéz obdrzi. Maji pfedstavu, Ze zbozi je mozné koupit

bez placeni. Povazuji cely ritual nakupovani za jakousi hru, co bavi dosp¢lé (Laniado, 2002).
Ukazka: ,, Osoba: Odkud maji tatinkové penize?

Dité: Berou je z kapsy.

Osoba: A co udéla tatinek, kdyz mu penize dojdou?

Dite: Vezme si dalsi.

Osoba: Odkud?

Dité: Z penézenky (Laniado,2002, s. 59).“ (Eva, 4 roky)

Podle Fulvia Scaparra, ktery na Statni univerzité¢ v Milanu piedndsi pedagogickou
psychologii, jsou déti okolo tietiho az ctvrtého roku fascinované barvami a leskem minci.
Jejich zajem upoutava i obrazek vytlaceny na obou stranach mince. V tomto obdobi maji déti

tendence mit vSeho hodné, tedy i pencz stejné jako mit pokoj plny hracek. Dit€¢ mizeme
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s penézi seznamovat zrovna skrze mince, které mtize pfi hite stavét do sloupcii podle velikosti,

tloustky ¢i zobrazenych postav (Laniado, 2002).

Ve véku péti let je vhodné détem pomahat, aby ziskaly ptesnéjsi povédomi o
nekterych strankach obchodu. NejlepSim zplisobem je hra na pani prodavacku, kde ditéti
vysvétlime, jak probihd ndkup a naslednd platba za néj. Pii nakupovani zbozi si rtizné
vyrobky porovnavame ptedevsim podle ceny, ale i vahy ¢i sloZeni. Tento veék je vhodny pro

vysvétleni, kde tatinek a maminka pracuji (Laniado, 2002).
o 6az7let:

V tomto véku jsou déti schopny rozlisit jednotlivé bankovky a mince, jelikoz je mohou
roztiidit dle odlisnych velikosti nebo podle poctu vytisténych cislic. Ale nedokazou pochopit
vztah mezi proddvanym piedmétem a jeho cenou. UZ rozumi tomu, Ze dospéli musi chodit do
prace, aby vydélali penize. Nazory déti o bankach v tomto véku jsou takové, ze tam si lidé

ukladaji penize, aby je n¢kdo neukradl nebo je doty¢ny neztratil (Laniado, 2002).
Ukéazka: ,, Dité: Za stovku si miizu koupit cokoladu nebo robota. Auto ne, to stoji moc

penez.

Osoba: A za 1000 korun?

Dité: To uz na auto staci.

Osoba: Takze je tisic vic nez sto?

Dite: Ano.

Osoba: Proc myslis?

Dité: Protoze je tam vic cisel (Laniado, 2002, s. 61).“ (Lukas, 6 let)

Zaciname s détmi komunikovat a debatovat o rodinnych vydajich. To znamena, Ze
s détmi probereme kolik stoji jidlo pro celou rodinu, najem na bydleni, benzin do auta
a obleCeni. Vhodnym zplisobem jak tuto problematiku détem vysvétlit je oblibend hra
Monopoly, ktera miize 1épe objasnit nékteré jednoduché zasady hospodaieni s penézi

(Laniado, 2002).
o 7az9let

Déti se uci zakladnim pocetnim ukontim, takze dovedou pochopit, jak se pti nakupu
a prodeji penize pouzivaji. Jsou schopné si vypocitat, kolik pen¢z dostanou pii ndkupu nazpét.
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Ale stale nedokézou porozumét tomu, kde banky berou penize, které lidem ptij¢uji. Nemaji
souvislosti mezi pijckami a vklady. Penize v bance jsou pro né¢ pouze zaviené, dokud si je
majitel nevyzvedne. Maji nespravné az zmatené piedstavy o spojeni prace a vydélku, ktery

¢lovek za odvedenou praci dostane (Laniado, 2002).

Ukazka: ,,Osoba: Pijc¢uje banka penize?
Dite: Ano, ale jenom ty tvoje, které sis tam predtim uloZil.
Osoba: A kdyz tam Zadné neulozim, mohu o piijceni zadat?

Dité: Ne, protoze penize nékoho jiného ti nedaji (Laniado, 2002, s. 62).“
(Dan, 8 let)

Dité je uz vtomto véku dostate¢né zralé na to, aby mu byla jednou tydné svéfena
drobna ¢astka, se kterou mize podle svého uvazeni samostatn¢é hospodatrit. S ditétem muizeme
nakupovat podle pfedem napsané¢ho seznamu, ve kterém si odiivodnime zbozi, které patii do

zakladnich potfeb od postradatelného zboZzi. Povzbuzujeme déti ke spofeni penéz na urcity

spolecné¢ zajit do banky (Laniado, 2002).
o 10 let a vyse

Jiz v tomto véku déti rozumi, Ze celkova cena zbozi je slozena z ¢astky, kterd ziistane
obchodnikiim ve formé zisku. Pojem a pfedstava bohatstvi je v tomto véku stale nejasna

(Laniado, 2002).
Ukézka: ,,Dité: Casopis stoji padesat korun, protoze vydavatel musi zapocitat cenu papiru,
tisku, a lidi, kteri casopis vyrobili (Laniado, 2002, s. 64).“ (Jenda, 10 let)

Diikladnéji s détmi hovotfime o hospodafeni s penézi, probirame rizné moznosti
spofeni a mizeme déti zapojit do debat o rodinnych financich, ve kterych mohou vyjadfit sviij

nazor (Laniado, 2002).
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6 FINANCNI GRAMOTNOST

V Sesté kapitole si vysvétlime pojem financni gramotnost. Jedna se o jednu z hlavnich
a primarnich znalosti, ktera se projevuje pii ekonomické socializaci jedince. Clovék, ktery je
finan¢né gramotny, predava svym détem spravné postoje a nazory, které se tykaji hospodatreni
s penézi. Vysvétlime 1 pojem rodinny rozpocet, ktery hraje diilezitou roli pii objasnéni chodu

rodiny, kterého se ucastni i samotné déti.

Clovék se stava finan¢éné gramotnym tehdy, kdyZ porozumi penéziim ve vztahu
k ekonomice, ale primarné ve vztahu k zivotu (Stogr, 2013). Samotny pojem finanéni
gramotnost vystihuje dovednosti a znalosti z oblasti finan¢nich produktii a penéz. Soucasné
prezentuje urcité obecné zasady, se kterymi by se mél kazdy ¢loveék seznamit a fidit se jimi.
Tato skutecnost a problematika se tyka opravdu kazdého znas. S finan¢ni gramotnosti by
mély piijit do styku jak déti, tak lidé ve sttednim véku i seniofi, aby dokézali spravné nakladat
s penézi a finan¢nimi produkty (Navratilova, 2012). Financni gramotnosti je potieba se
zabyvat na mnoha trovnich (Stogr, 2013). Clovék, ktery porozumi finanéni gramotnosti, se
umi orientovat v problematice pen€z, fidit a spravovat své osobni finance nebo rodinny

rozpocet, a také objektivné posoudit jednotlivé financni produkty (Navratilova, 2012).

Lidé, ktefi nejsou finanéné gramotni, se mohou v Zivot¢ setkat se situacemi, tykajicimi
se jejich majetku nebo financi a mohou se skrze jedno své Spatné rozhodnuti dostat do
finan¢nich problému. Proto by mélo byt ekonomické jednani planované do budoucna, aby
ocekavané i neoCekavané situace mohly byt feSitelné v pravy cas. Problematika majetku,
penéz a zavazkl je komplikovana a dynamickd, existujeme uprostied stdle probihajicich
zmén, jejichZ zavaznost a hloubku si jen velmi malo p¥ipoustime (Stogr, 2013).

I6.1 Rodinny rozpocet
Tento pojem piedstavuje nastroj, pomoci n¢j ma domacnost své vydaje a piijmy pod
kontrolou. Pfi sestavovani rodinného rozpoctu je dilezité¢ vytycit vSechny meésicni vydaje
a pfijmy rodiny. Do vydaju a piijmi domacnosti mtizeme zahrnout (Navratilova, 2012):

1) Souhrnné prijmy — (vyzivné na déti, mzdy, socialni davky, zisk z podnikani, pfijmy

z pronajmu, platy a kapesné).

2) Pravidelné vydaje — (bézné nakupy potravin, splatky avérl, vydaje za elektfinu,

platby za rozhlas, ndjemné, doprava do Skoly a prace, pravidelné spofené castky).
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3) Nepravidelné vydaje — (vydaje na kulturu, vzdélani, sport, zdjmovou c¢innost,

obleceni, na navstévy restaurace).

Souctem vSech polozek pifijmi nebo vydaji zjistime celkovy piijem nebo vydej za
mésic. Ukolem je, aby vydaje nepiekracovaly piijmy a nedochazelo k zadluZovani rodiny

(Navratilova, 2012).

Podle Taylora a Davise (1979) je ucast déti pfi projednavani rodinného rozpoctu
zasadni a neobycCejné piispiva jejich prehledu o financnim chodu rodiny. Dilezitou roli pii
vysvétlovani ekonomickych pojml maji rodice a jejich ekonomické nazory na danou situaci.
Nemala dulezitost je vénovana i détské ,,praci, pro kterou uvadi rizné argumenty, které déti
uci predevsim hospodafit s ¢asem (Riegel, 2007). U déti ve véku od 3 do 12 let mizeme

pozadovat nasledujici vypomoc:

od 3 do 4 let — uklid Spinavého pradla nebo hracek.

od 4 do 5 let — pomoc pii zalévani kvétin, krmeni domacich mazlickt, sklizeni ze stolu.
od 6 do 8 let — vynaseni odpadkd, stlani postele, uklid détského pokoje a uklid nakupu.

od 9 do 12 let — pomoc se zametanim, utirdnim prachu, s ndkupem a se skladanim pradla

(Laniado, 2002).

Davis s Taylorem (1979) apeluji, Zze osvojeni a zachazeni s penézi je pro déti specifickou

potiebou, méli by pochopit:

e pujcovani — (naklady pijcek, vysvétleni pojmu)

e Uctovani — (tvofeni penéznich plant, samotné planovani)

e vyd¢lavani penéz — (pfijimani rizika, prodejni dovednosti, pochopeni konkurence)

e vydavani penéz — (nutnost rozhodovani, pojem rozdil cen)
Shoduji se na vyznamnosti systému kapesného. Je to idedlni cesta, skrze niz mizeme déti
naucit zdkladiim odpovédnosti a povédomi o hodnoté penéz (Riegel, 2007). Rodice svym
ptikladem ukazuji, ze penize a majetek maji slouzit cloveku, ne naopak. V takovém piipadé je

vychova na spravné cesté, protoze se od détstvi uéi rozlisovat cile a prosttedky (Stogr, 2013).
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7  PROVEDENE VYZKUMY

V sedmé kapitole se zamé&fime na provedené vyzkumy ve svété, ale i v Ceské republice,
které se tykaji ndzorl, postoji, ekonomického chovani a hospodafeni s penczi. A to jak
z pohledii rodici, tak i jejich déti.

Podle vyzkumu, ktery provedli Nyhus a Webley (2013) byl sledovan vztah mezi
rodicovskou a ekonomickou orientaci a chovanim norskych adolescentti. Cilem vyzkumu
bylo prozkoumat tlohu rodi¢ovstvi, predani ekonomické orientace a ekonomického chovani.
Konkrétné studovali souvislosti mezi ¢tyfmi rodicovskymi dimenzemi (citlivost, kontrola
chovani, psychologicka kontrola, poskytnuti autonomie), dale porovnavali tii rodicovské styly
(autoritativni, autoritarsky, zanedbatelny) a svédomitost adolescenti (perspektiva do
budoucnosti). Data od adolescentii a jejich rodict byla sesbirdna v Norsku ndsledujicim

zpisobem:

Studenti byli rekrutovani ze $kol v norském Kristiansandu. Mésto se svou rozlohou fadi
mezi stiedni mésta (78 000 obyvatel). Skoly byly kontaktovany, aby vyzkumnici ziskali
pristup ke studentim 9. roc¢niki (ve véku 14—15 let).

Z 597 studentq, kteti se zucastnili vyzkumu, bylo 49 vylouceno z analyz, protoze jejich

odpovédi byly povazovany za nedivéryhodné na zékladé zpisobu, jakym vyplnili dotaznik.

Respondenti (studenti) v hlavni analyze méli nasledujici charakteristiky: v€kové rozpéti
bylo 14-16 let a primérny vek byl 14,4 let. Zucastnilo se 271 chlapct (49,5 % vzorku) a 274
divek (50,5 % vzorku), pficemz tfi respondenti nevyplnili pohlavi. Rodie respondentt
(celkem 483), ktefi vyplnili dotazniky pro rodice, tvofili dopliikovou analyzu. Zde se

zucastnilo 256 matek a 227 otcti. Prumérny vék matek byl 43 let a u otcti 46 let.

Vysledky ukazaly, Ze adolescenti, ktefi vnimali své rodice jako starostlivé a zdatné
v hospodafeni s penézi, byli nésledné méné orientovani na budoucnost a svédomitost.
Zatimco adolescenti, ktefi vnimali své rodice jako vnimavé, poskytovali jim autonomii

a kontrolovali jejich chovani, byli vice orientovani na budoucnost a svédomitost nez ostatni.

Rodicovsky styl hral rovnéz dilezitou roli pro budouci vzdélavaci plany adolescentt.
Plany na vysokoSkolské vzdélavani byly castéjSi u adolescentd, ktefi charakterizovali své
rodice jako autoritativni, nez u téch, kteti vnimali své rodice jako se zanedbatelnym stylem

vychovy.
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Vyzkum sociologického tistavu AV CR, ktery probéhl v lednu 2019, se zabyval tim,
na co si lidé nejcasteji pajcuji, jak snadno plijcku splaceji a jaky maji ndzor na finanéni
rezervu. Studie se zGcastnilo 1087 dotazanych ve veéku od 15 let, pomoci osobniho rozhovoru.

Bylo zjisténo, ze ¢tvrtina domacnosti si v poslednich letech ptjcila na bydleni (27 %)
nebo na spotiebni zbozi (27 %). Necela pétina domdacnosti si ptjcila na auto (18 %). A na
ostatni véci jako je dovolend, Vénoce, podnikdni a studium si pajéilo 2-4% dotazanych.
Rozli$na mira pro pijcovani je dadna vzdélanim, vékem i Zivotni Grovni domdacnosti. Nejvice
si na bydleni pujcila vékova skupina 30-44 let (42 %). PijCovani na spotiebni zboZzi nejvice
diferencovalo dosazené vzdelani. Pajcku uzavielo 32 % dotdzanych s vyucenim a 15 %
s vysokoskolskym vzdélanim. Domdcnosti, které mély dobrou zivotni tiroven, si ve veétsi miie

pUjcily na potizeni bydleni (28 %).

V sou€asné dobé ma néjakou pljcku 43 % domacnosti (jednotlivcll). Pfi zkoumani
otazky, jak tézké je pujcku splacet bylo dotazovano 460 osob, kteti n€jakou ptjcku splaceji.
Pro 52 % osob je splaceni snadné. Vice nez dvé pétiny dotazanych (45 %) oznacuje splaceni
za obtizné. Zde hraje velkou roli, jakou ma jednotlivec Zivotni uroven domacnosti. N&jakou
pujcku splaci 39 % domécnosti s dobrou Zivotni trovni a 46 % domacnosti se Spatnou Zivotni

arovni.

Ohledné ndzoru na potiebu vytvoreni finanéni rezervy na ne¢ekané vydaje odpovédéla
naprosta vétSina (93 %), Ze je presvédcena o jeji nepostradatelnosti. Mit finan¢ni rezervu
povazuje za velmi dilezité¢ 71 % lidi nad 60 let, ve v€ku 20-29 let 54 % lidi a ve v¢éku 15-19
jen 44 % lidi. Pro rozhodnuti hraje dilezitou roli dosazené vzdélani. Respondenti s vysokou

Skolou si uvédomuji diilezitost finanéni rezervy v 77 % (Tucek, 2019).

V roce 2018 sociologicky tstavu AV CR provedl vyzkum na téma, jaké jsou nazory
obCantli, na pfijatelnost pujcek. Celkovy pocet respondentt Cinil 1086 osob. Vyzkum byl

uskutecnén pomoci osobniho rozhovoru (kombinace dotazovani CAPI a PAPI).

Vysledky ukazaly, ze piijcku jako mozné riziko vnima 87 % respondentii. Na druhou
stranu, az 82 % dotazanych, ptipada bézné a normalni, Ze si pij¢i penize nebo si poridi véci
na dluh. Nejvice respondenti souhlasi s nazorem, vzit si piijcku na bydleni (90 %) a nejméné
souhlasi s ndzorem, vzit si pijcku na vanoc¢ni darky (11 %). Soucasny pocet lidi, kteti maji

poskytnutou pajcku je 42 % (Tucek, 2018).
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Vroce 2015 provedlo Ministerstvo financi méfeni Urovné financni gramotnosti
dospélé populace v Ceské republice. Setieni bylo soudasti svétového méfeni i s daldimi
zemeémi Organizace pro hospodarskou spolupraci a rozvoj (OECD). Spole¢nost ppm factum

zajistila sbér dat pro Ministerstvo financi.
Uroven finan¢nich znalosti:

e 48 % osob ma vyssi troveil finan¢nich znalosti

e 52 9% osob ma niz$i uroven finan¢nich znalosti

Lidé snizkou urovni finan¢nich znalosti se vyznacuji nizkymi pfijmy, jednd se
o ekonomicky neaktivni jedince, lidé s dosazenym zakladnim vzdélanim a lidé ve véku do 29
let. Naopak u jedincii s vyssi urovni finan¢nich znalosti je prokazano, Ze jsou to lidé s vyssimi

piijmy, dosaZzenym vysokoskolskym vzd€lanim a ve vétSing ptipada se jedné o zivnostniky.

Domaci rozpocet je zakladnim prvkem rodinného hospodafeni a pomdhd predejit
zadluZeni rodiny. Z vyzkumu vyplyva, Ze 57 % domacnosti nehlidd domaci rozpocet a ptijde

jim to zbyte¢né nebo je nenapadlo nad tim ptemyslet (www.psfv.cz).

Dalsi Polska studie se zaméfila na cil zjistit, zda je mozné zvysit schopnost déti odlozit
spotfebu ve prospéch Uspory penéz tim, Ze upozorni na dulezitost sebeovladani a vyvola

regulacni zaméteni na propagaci nebo prevenci. Byly provedeny nésledujici dvé studie:

Prvni studie se zicastnilo 62 polskych déti (40 divek a 22 chlapcti) ve véku 9 az 11 let.

Vyzkum probihal ve ¢tyfech verejnych zakladnich Skolach ve VarSavé v Polsku.
Vsechny déti dostaly pét experimentalnich zetont a byly jim nabidnuty dv€é moznosti:

a) vymeéna ziskanych Zetonl za skute¢né produkty v ,,obchodé (okamzita spotieba)

b) za vlozeni Zetonll do ,,bank* na jeden tyden (ispora).

Pro tcely studie byly zfizeny ,,shop* a ,,banka®. VSechny déti byly informovany, ze ti,
ktefi vlozi zetony do ,,banky* po jednom tydnu, obdrzi Sest Zetonti misto péti. Kazdé dite si
muze vybrat pouze jednu moznost: ,,obchod* nebo ,,banka®. V,,obchodé¢* si déti mohly vybrat
rizné produkty, ale mohly utratit maximalné pét Zetoni (pokud se rozhodly utratit Zetony

v den prvni).

Sebeovladani bylo méfeno pomoci vlastniho dotazniku, ktery déti vyplnily sedm dni
po volbé ,.bank“ vs. ,,obchod“. Opatieni se sklddalo z péti otdzek vybranych z 33bodové
ratingové stupnice Child-Self-Control Rating (CSCRS).
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Vysledek predpokladal, ze déti, které si zvoli ,,banku®, predstavuji vyss$i troven
sebeovladani nez déti, které si zvoli ,,obchod”. Vysledky studie potvrdily predpokladany
rozdil v sebekontrolni trovni sebeovladani mezi détmi, které si vybraly ,,banku®, a témi, ktefi
si vybrali ,,obchod®. Prvni studie potvrdila, Ze ekonomické chovani déti je spojeno s jejich

urovni sebeovladani.

Druhou studii se chtélo odpovédét na otazku, zda by bylo mozné zménit ekonomické
chovani ditéte tim, Ze upozornime dit¢ na dilezitost sebeovladani. Hlavnim cilem této studie
bylo prozkoumat vliv indukovaného mysleni na dilezitost sebeovladani, na preferenci ditéte

uSetfit, nad okamzitou konzumaci.

V této studii se zacastnilo 158 polskych déti (73 divek a 85 chlapcti) ve véku 9-11 let.
Vyzkum byl provadén individudlné s kazdym ditétem, ndhodné rozd€lenym do
experimentalniho stavu nebo do kontrolniho stavu. Studie se skladala ze dvou ¢asti vedenych

riznymi experimentatory:

1. experimentdlni manipulace s kontrolou efektivity manipulace

2.  mira finan¢niho chovani (aspora nebo moznost okamzité spotieby)

Experimentalni manipulace trvala piiblizn€ jednu minutu. Experimentétor ukazal ditéti

kratky animovany film o:

e dilezitosti sebeovladani (experimentalni podminky)

e vyhody cyklistiky (kontrolni podminky)

Film nejprve objasnil, co je sebeovladani nebo cyklistika a poté vysvétluje, jak by to

mohlo byt uzite¢né v kazdodennim zivoté.

Vysledky naseho experimentu ukézaly, Ze volba ,banky* (moznost uklddani) se
vyskytovala cCastéji u déti z experimentalni skupiny, kterd sledovala film o dutlezitosti
sebeovladani (77,32 %) nez v kontrolni skuping (56,10 %). Tyto udaje podporuji, Ze
upozornovani ditéte na dilezitost sebeovladani mize zménit ekonomické chovani ditéte.
Ukazalo se, ze aktivace vlastni kontroly vede k preferenci Gspor oproti okamzité spotiebé

u chlapct, ale ne u divek (Trzcinska, Sekscinska, Maison, 2018).

Dalsi studie, kterd probehla v Polsku, zkoumala roli matek v ekonomické socializaci
postojt, motivil a chovani u polskych adolescenti. Vyzkum byl proveden pomoci dotaznik,
kterych se zucastnilo 154 matek adolescentli. Adolescenti byli vybrani ve vékovém rozpéti

13-19 let.
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Vysledky ukazaly, ze uspora adolescenti neni posilena aktivnim ekonomickym
vzdélavanim v roding, ale je ovlivnéna uritymi postoji matek k penéziim. Studie dale
ukazala, ze rodiCovské modely, v tomto ptfipadé predevsim matka jsou zvlasté dilezité pro

rozvoj adolescentniho chovani pro spofeni (Trzcinska, Goszczynska, 2015).

Vyzkum, ktery probéhl mezi ob¢any Vratislavi v Polsku, zkoumal, zda vice nakupuji
zeny nebo muzi. Skrze dotaznikové Setfeni bylo zjiSténo, Ze muzi jsou méné nadSeni

z nakupovani nez zeny a vykazuji praktictéjsi postoje (Cebula, 2016).

Na téma nakupovani probéhl vroce 2015 vyzkum pod zastitou globalni asociace
POPALI, ktera se zaméfila na téma nakupniho chovani a vliv marketingu u obyvatel Ceské
republiky. Vyzkum probihal na zékladé rozhovort s nakupujicimi. Pocet respondenti byl
3255 osob ve véku 18 let a vice.

Vysledky udavaji, Zze vétSina zékazniki, ktera nakupuje v supermarketech, jsou zeny
zatimco nakupni doba Zen je delsi, a to 27 minut (s vyS$i utratou). Nejvice byla zastoupena
veékova skupina 35-54 let (39 %), dale 18-34 let (32 %) a 55 let a vice (29 %), (Bocek,
Jesensky, Krofianova, Paska, 2015).
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II. PRAKTICKA CAST

8 VYZKUM

I18.1 Cile vyzkumu

Hlavnim cilem vyzkumu je zmapovani nazord rodicli, budoucich rodi¢l a jejich
postoje k hospodateni s penézi.
Mezi dil¢i cile patii:
» Zjistit, zda mira starosti s penézi je vice zastoupena u muzi nebo Zen, a to i z pohledu
jejich dosazeného vzdélani.
» Zjistit, jaky je nejcastéjsi vek u lidi, ktefi maji pajcku.
» Zjistit, zda lidé bez déti maji v soucasné dob¢ poskytnutou pijcku ¢i nikoliv.
I18.2 Realizace vyzkumu

Pro vyzkumné Setfeni byla zvolena metoda kvantitativniho vyzkumu, ktera byla
uskutecnéna pomoci anonymniho dotazniku. Dotaznik byl pievzat z Sir§iho vyzkumu, ktery se
zabyva ekonomickou socializaci déti v Ceské republice. Pro tuto praci byla vyuZita pouze
urcita ¢ast dotazniku, spole¢né s dotaznikem, jenz se zabyval demografickymi daty. Vyzkum
probéhl v roce 2018/2019. Pied samotnym hlavnim vyzkumem se uskutec¢nil predvyzkum,
ktery byl proveden na tfech ndhodné vybranych lidech, ktefi spliiovali podminku rodi¢e nebo
budouciho rodice. Cilem bylo zjistit srozumitelnost otdzek, ¢asovou ndroCnost a mozné

chyby, které¢ by se v dotazniku mohly vyskytovat a zplisobit nepochopeni otazky.
I18.3 Stanoveni vyzkumnych otazek
Vyzkumné otazky:

e Je rozdil ve véku mezi muzi a Zenami v nazoru na pujcku?

e Je rozdil mezi muZi a Zenami ve starostech pii hospodateni s penézi?
118.4 Popis dotazniku

Dotaznik se zabyva nazory a postoji rodict a budoucich rodi¢i na hospodateni s penézi.
Obsahem dotazniku je dvacet otdzek, na které respondenti odpovidali ze dvou moznych
odpovédi (ano-ne). Odpovedi (ano) se piiklanély k nazoru, ze doty¢ny jedinec vice vnima
obavy ohledné hospodateni s penézi. Dotaznik obsahoval i demograficka data. PIné znéni

dotaznikd je uvedeno v pfiloze ¢islo 1.
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9 POPIS SOUBORU

Vyzkum byl proveden v roce 2018/2019. Dotazovani byli pouze lidé, ktefi uz jsou
rodi¢i nebo kteti se v budoucnu chtéji stat rodi¢i. Vyzkumu se zc¢astnilo 113 respondentt,

z toho 67 Zen a 46 muzu.

Tab. 1. Charakteristika vzorku dle pohlavi a véku

! 18-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 celkem
pohlavi/vék
Zeny 3 29 14 14 6 1 67
muZzi 2 11 11 15 6 1 46
pocet 5 40 25 29 12 2 113
procenta 4 % 35% 22 % 26 % 11 % 2% 100 %

Z tabulky vyplyva, Ze tohoto vyzkumu se zacastnilo 113 respondentti (100 %), kteti
jsou rozdéleni dle pohlavi na muze (41 %) a Zeny (59 %). V tabulce je déle zaznamendno
veékové rozdéleni dotazovanych. Kazdéa charakteristika ma uvedenou svou celkovou cetnost

a relativni ¢etnost.

Tab. 2. Charakteristika vzorku dle dosazeného vzdélani a pohlavi

dosaZené vzdélani Zeny muZzi pocet procenta
Zakladni 1 1 2 2%
vyucen(a) bez 5 8 13 12 %
maturity
vyucen(a) 4 4 8 7%

S maturitou

ukoncené 28 11 39 34 %
stfedoskolské

vzdélani

ukoncené 29 22 51 45 %
vysokoskolské

vzdélani
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Z tabulky vycteme, ze nejpocetnéjSi zastoupeni dosazeného vzdélani je
vysokoskolské. Naopak nejméné pocetné zastoupeni mé zékladni vzdélani s poctem dvou
osob.

Tab. 3. Charakteristika dle rodinného stavu a pohlavi

Rodinny stav Zeny muZzi pocet procenta
zenaty/vdana 23 28 51 45 %
svobodny(a) 21 6 27 24 %
v partnerstvi 13 8 21 19 %

(ne manZzelstvi)
rozvedeny(a) 8 4 12 11 %
vdovec/vdova 2 0 2 2%

Nejvétsi zastoupeni tvoii rodinny stav Zenaty/vdana. U dotazovanych Zen je velmi

vyrovnany pocet téch, které jsou vdané a svobodné, na rozdil od muzl, kde je stav zenaty

pocetné nejpocetndjsi.

Tab. 4. Charakteristika dle poctu deti na osobu

Pocet déti Zeny muzi pocet procenta
zadné 24 7 31 27 %
jedno 18 12 30 27 %

dve 22 22 44 39%
tii 2 3 5 4 %
Ctyti 1 2 3 3%

Ze vzorku vyplyva, ze nejpocetnéjsi zastoupeni je v po¢tu dvou deti na osobu. Pocet
déti jedno nebo zddné ma stejné procentualni zastoupeni. Nejveétsi pocet zen nema zadné dité,

ale nejvétsi pocet muzli ma dvé déti.

29



Tab. 5. Charakteristika dle poctu lidi v domacnosti a cistého mésicniho prijmu domdcnosti

(prumeér na jednoho clena, (N=111)

Piijem/ pocet lidi jeden dva tri Ctyri pét Sest
do 5.000 K¢ 0 0 2 2 0 0
5.001 - 10.000 K¢ 0 3 5 19 5 1
10.001 — 15.000 K¢ 1 4 8 7 1 0
15.001 - 20.000 K¢ 1 3 4 9 2 0
nad 20.000 K¢ 2 8 10 9 4 1
celkem 4 18 29 46 12 2

Procenta 4% 16 % 26 % 41 % 11% 2%

Celkovy pocet respondentii u této charakteristiky ¢ini 111, protoze dva lidé na tuto
otazku neodpovédéli. Nejhojnéjsi odpoveéd’ osob na pocet jejich ¢lenit v domacnosti jsou Ctyii.
Nejvice osob (19) odpovéd€lo, ze jejich Cisty mési¢ni piijem domadacnosti v priméru na

jednoho ¢lena ¢ini v rozmezi 5.001 — 10.000 K¢, a to v domacnosti se ctyimi ¢leny.

Tab. 6. Charakteristika dle vyuziti piijcky (hypotéky, uvéru)

pijcka Zeny muzi pocet procenta
ano 33 31 64 57 %
ne 32 11 43 38%
meél/a jsem 2 4 6 5%

Z tabulky vyplyva, Ze vice jak polovina dotdzanych ma puajcku. Pocet Zen a muzi,
ktefi maji pajcku, je témet vyrovnany. U Zen je pocet odpoveédi na to, zda ma dotycna Zena

pujcku ¢i nikoliv téméf vyrovnany.
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Tab. 7. Charakteristiky nazorii na pujcky a uvery

Odpoveéd/Nazor Zit na dluh Uvér na bydleni Pajcka na Vyhodnoceni
spotiebni zbozi
Urcité ano 20 26 31 ANO
SpiSe ano 67 58 31
Spise ne 13 23 28 NE
Urcité ne 13 6 23
ano ne ano ne ano ne
pocet 87 26 84 29 62 51
procenta 77 % 23 % 74 % 26 % 55% | 45%

Pti vyhodnocovani tabulky jsme odpovédi (urCité ano) a (spise ano) sloucili v jedinou
kladnou odpovéd (ANO). U odpoveédi (spiSe ne) a (urcité ne) jsme sloucili v jedinou

zépornou odpoveéd’ (NE).

Z tabulky mtzeme vycCist, ze snazorem zit na dluh se ztotoziuje valnd vétSina
respondentli 77 %. Stejné tak tomu je u ndzoru vzit si uvér na bydleni, a dokonce se shoduji

s kladnym nazorem na pijcky na spotiebni zbozi.

Tab. 8. Charakteristika dle dosazeného vzdelani a pujcky

vzdélani/pujcka ano ne mél(a) jsem celkem
zéakladni - 2 - 2
vyucen(a) bez 10 2 1 13
maturity
vyucen(a) s 6 2 - 8
maturitou
ukoncené 24 13 2 39
stiedoskolské
vzdélani
ukoncené 24 24 3 51
vysokoSkolské
vzdélani
pocet 64 43 6 113
procenta 57 % 38 % 5% 100 %
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Nejvice lidi s ukonCenym stifednim a vysokoSkolskym vzdélanim mé poskytnutou
pujcku. Nejvice osob, které nemaji puajcku, tvofi lidé sukoncenym vysokoskolskym

vzdélanim.
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10 HLAVNI VYSLEDKY VYZKUMU

Poskytnuty dotaznik obsahoval dvacet otdzek s dvéma moznostmi odpovédi (ano- ne).
Pfi odpovédi (ano), jsme za tuto volbu pocitali s ¢islem 1 a pti odpovedi (ne), s ¢islem O.
Nasledné se pocet odpovédi (ano) scital a ¢im vyssi skore dotdzany jedinec mél, tim silngji
vnimal pocity obav ohledné¢ hospodaieni s penézi. Maximalni mozné skore Cini dvacet a

minimalni skére je nula.

Tab. 9. Vysledky dosazeného skore (N=113)

skore Pocet n Prumér skore

0 8
1 12
2 15
3 14
4 18 100 3,7
5 7
6 8
7 14
8 1
9 3
10 5
11 5
12 2
13 -
14 -
15 - 13 11,2
16 1
17 -
18 -
19 -
20 -

Celkem 113 4,6

Pti vyhodnocovani skére u dotaznikli, byly naméfeny nasledujici hodnoty z dvaceti
moznych: 0, 1, 2,3,4,5,6,7,8,9, 10, 11, 12, 16. Ostatni hodnoty nebyly zaznamenany. Pro
vyhodnoceni respondentt, kteti vnimaji vétsi starosti pii hospodateni s penézi, jsou vybrani ti,

kteti dosahli skore 10-20, tedy od poloviny a vyse (50 % -100 %).

Z tabulky se docteme, ze respondenti, ktefi nepocituji starosti o své finance
a nakladani s nimi, je zastoupeno 100 lidmi (88 %). Druha cast respondentli, ktera pocituje
skore vSech respondentli ¢ini 4,6. Z toho vyplyva, Ze u vétSiny lidi z celkového souboru

respondentli pfevazuje pocit, Ze bezstarostn¢ hospodati s penézi.
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Vyhodnoceni na vyzkumnou otdzku: Je rozdil mezi Zenami a muzi ve starostech pri

hospodareni s penézi?

Tab. 10. Vyhodnoceni starosti z hlediska pohlavi (N=113)

Starosti / pohlavi Zeny procenta primér muZzi procenta primér
skore skore
Pocit’uji starosti 8 12 % 11,3 5 11 % 11
Nepocit'uji 59 88 % 4,2 41 89 % 3
starosti
celkem 67 100 % 5 46 100 % 3.9

Z tabulky vycteme odpovéd’, ze existuje rozdil mezi muzi a Zenami ve starostech
nakladéani s penézi. Tento rozdil je velmi maly, ale zfejmy. Pohybujeme se v rozdilu, ktery
¢ini pouze jedno procento. VétSi procento Zen (12 %), pocit'uje starosti o své zachazeni
s penézi, oproti muziim. Naopak vétsi procento muzl (89 %), nepocituje zadné starosti
s hospodafenim penéz. Celkovy primér skore u celého souboru Zen €ini 5, u muza 3,9. Z toho

vyplyva, ze vétSina zen 1 miizu, nevnima starosti s nakladanim se svymi financemi.

Tab. 11. Vyhodnoceni podle pohlavi a pocitem starosti (N=13)

starosti/pohlavi Zeny muZzi
pocit’uji starosti s penézi 8 5
procenta 61 % 39 %
pramér dosazeného skore 11,3 11

Vysledek cile, kde zkoumame, zda mira starosti s penézi je vice zastoupena u muZzii

nebo Zen, jsou nasledujici:

Mira starosti s hospodafenim s penézi je vice zastoupena u zen, oproti muzim. S timto

vysledkem souhlasi 1 to, Ze nejvetsi dosazené skore (16) v dotazniku, pattilo zen€.

K tomuto cili se ptimo vztahuje otazka cislo jedna, z poskytnutého dotazniku: Deldate

si neustale starosti s utracenim, uzivanim nebo vydavanim penéz?
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Tab. 12. Vyhodnoceni otazky cislo 1 (N=113)

Zeny muzi Celkem
odpoveéd pocet procenta pocet procenta pocet procenta
ano 40 60 % 22 48 % 62 55%

ne 27 40 % 24 52% 51 45 %
celkem 67 100 % 46 100 % 113 100 %

Vice jak polovina respondentii se shoduje, ze si délaji starosti ohledné vydavani penéz.

Pfi detailn€jSim rozboru zjistime, Ze vice Zen si déla starosti ohledné svych financi, oproti

muzim, kde vice jak polovina odpovéd¢la, Ze si starosti s penézi ned¢laji.

Pro vyhodnoceni dosazeného vzdélani u respondentti, budeme ukoncené vzdelani délit

nasledovné:

3) ukoncené vysokoskolské vzdélani

1) (zékladni, vyucen(a) bez maturity) = bez maturity

2) (vyucen(a) s maturitou, ukoncené stiedoskolské vzdélani) = s maturitou

Tab. 13. Vyhodnoceni dle dosazeného vzdeélani u osob s pocitem starosti (N=13)

vzdélani

Zeny

pocet

procenta

primeér
skore

zakladni

1

vyucen(a) bez
maturity

15 %

11,5

vyucen(a) s
maturitou

ukoncené
stitedoskolské
vzdélani

46 %

11,7

ukoncené
vysokoskolské
vzdélani

39 %

10,4

Vysledek k cili, zda mira starosti s penézi je vice zastoupena u muzii nebo Zen

z pohledu jejich dosazeného vzdeélani, je nasledujici:
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Nejvice si dé€laji starosti se svymi penézi zeny, které spadaji do skupiny vzdélani, které

je ukonceno maturitou. Skupina osob s maturitou dosdhla i nejvétSiho primérného skore

(11,7).

Tab. 14. Vyhodnoceni véku u lidi s pujckou (N=64)

pujcka /vek 18-29 let 30-49 let 50-69 let celkem
ano 12 43 9 64
procenta 19 % 67 % 14 % 100 %

Vysledek k cili, kde chceme zjistit, jaky je nejcastéjsi vek u lidi, kteri maji piijcku, je

nasledujici:

Vice jak polovina respondenti, kterd méa v soucasné dob¢ poskytnutou pijcku je ve

vekové skuping 30-49 let.

Tab. 15. Vyhodnoceni u osob bez déti a poskytnuti pujcky (N=31)

pujcka ano ne mél(a) jsem celkem
bezdétny(a) 5 25 1 31
procenta 16 % 81 % 3% 100 %

Vysledek, ktery se vztahuje k cili, zda lidé bez deti maji v soucasné dobé poskytnutou

pujcku ¢i nikoliv, je nasledujici:

Podle odpovédi respondenti, ma v soucasné dobé mensi pocet osob poskytnutou

pujcku, oproti zna¢nému procentu lidi, ktefi nemaji zadnou ptjcku.

Vysledky, které se vztahuji k vyzkumné otazce: Je rozdil ve veku mezi muzi a Zenami

v nazoru na pujcku?

Odpovédi na nazory, byly vyhodnoceny pomoci $kaly se ¢tyfmi stupni: (urcité ano/ne,
spise ano/ne). Odpovedi (urcité ano, spise ano) pokladame za jednotné ANO, odpovédi (urcité
ne, spiSe ne) za jednotné NE. Dale si pro lepsi prehlednost souhlasné (pozitivni) ndzory

a nesouhlasné (negativni) ndzory na ptjcky rozdélime do dvou samostatnych tabulek.
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Tab. 16. Vyhodnoceni dle véku, pohlavi a nazoru na pujcku (pozitivni)

pozitivni nazor Zit na dluh uvér na bydleni pujcka na spotiebni zbozi
vek zeny muzi zeny muzi zeny muzi
18-29 let 27 8 21 9 24 8
30-49 let 23 16 12 21 9 17
50-69 let 6 7 16 5 3 1
pocet 56 31 49 35 36 26
procenta 64 % 36 % 58 % 42 % 58 % 42 %

Z tabulky se dozvime, Ze s nazorem zit na dluh souhlasi nejvice Zeny ve vékové
skuping 18-29 let, ale u muzi je to ve véku 30-49 let. S nazorem na poskytnuti tvéru na
bydleni souhlasi nejvice zen ve vékové skupin€ 18-29 let, ale u muzl se jedna o vékovou
skupinu 30-49 let. U posledniho nazoru, vzit si pijcku na spotiebni zbozi, souhlasi nejvétsi
pocet zen ve vekové skupiné 18-29 let, u muzil se jednd o vék 30-49 let. Vysledkem je, ze

existuje rozdil mezi muzi a Zenami v ndzoru na konkrétni druhy ptijcek podle jejich véku. Ani

v jednom nézoru, se vékové skupiny zen a muzu, neshodli na daném tvrzeni.

Tab. 17. Charakteristika dle véku, pohlavi a nazoru na pujcku (negativni)

negativni nazor Zit na dluh Uvér na bydleni Piijcka na spottebni zbozi
vek zeny muzi zeny muzi zeny muzi
18-29 let 5 5 11 4 8 5
30-49 let 5 10 5 5 19 9
50-69 let 1 0 2 2 4 6
pocet 11 15 18 11 31 20
procenta 42 % 58 % 62 % 38% 61 % 39%

Z tabulky miizeme vycist, Ze nejvetsi poCet nesouhlasu s nazorem zit zivot v dluhu,
maji muzi ve véku 30-49 let, ale u Zen je tento ndzor shodné zastoupen ve véku 18-29 let
a 30-49 let. S ndzorem, vzit si uver na bydleni, nesouhlasi nejvice zeny ve véku 18-29 let, ale
u muzl je tomu ve véku 30-49 let. S ndzorem, vzit si pijcku na spotiebni zbozi, nesouhlasi
nejpocetnéji zeny ve véku 30-49 let a souCasné s nimi, v tomto nazoru nesouhlasi i muzi ve

vekoveé skupiné 30-49 let. Vysledkem je, Ze existuje rozdil v nazoru na ptjcku mezi muzi

37




a zenami v jednom nézoru, u dalsiho je shoda se dvéma vékovymi skupinami a u posledni se

nachdzi vékova shoda u obou pohlavi.
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11 DISKUZE

V diskuzi bych rada porovnala vysledky z praktické ¢asti mé prace, s jiz provedenymi

vyzkumy, které se nachazi v teoretické casti.

Hlavnim cilem mého vyzkumu bylo zmapovani nazort rodi¢ti a budoucich rodi¢t na
penize a vyhodnoceni jejich postoji, které se tykaly samotného hospodateni s penézi. Na

zakladé tohoto cile, jsem zvolila dvé vyzkumné otazky.
Prvni vyzkumna otazka: Je rozdil ve véku mezi muzi a Zenami v nazoru na pujcku?

Odpovéd’ na tuto vyzkumnou otdzku zni, ze u dotazované¢ho souboru lidi existuje
rozdilny ndzor na pijcku dle jejich pohlavi a véku. S kladnym nézorem zivota na dluh se

ztotoznuje vétsSina Zen ve veéku 18-29 let a vétSina muzia ve véku 30-49 let.

Podle vyzkumu sociologického ustavu AV CR (2019) ma v soudasné dob& n&jaky typ
pijcky 43 % domacnosti (jednotliveil). V roce 2018 mélo poskytnutou pijcku 42 % lidi.
Z toho vyplyva, Ze se mnozstvi lidi s piijckou postupné zvysuje. S timto nazorem se poji
moje vyzkumna hodnota 77 %, kterd tik4, Zze zminéné procento osob z celého souboru,

souhlasi s zivotem na dluh.

Ziskané vysledné vysoké procento mohlo byt ovlivnéno souborem lidi, ktefi byli

dotazovani, protoze vétSina respondentl ma poskytnutou pijcku (57 %). Dale mohl byt

wrwe

S nézorem, vzit si pjcku na bydleni, souhlasi nejvice Zeny ve véku 18-29 let a muzi ve
véku 30-49 let. I u tohoto tvrzeni se potvrdilo, Ze existuje rozdil ve v€ku mezi muzi a Zenami

na zminény nazor.

Vyzkum sociologického ustavu uvadi, ze nejvice si piijcku na bydleni potizuji osoby, ve
véku 30-44 let. Provedeny vyzkum se shoduje s vysledkem mého vyzkumu ve vekové
skupiné muzii. Tento nazor miize byt u této vékoveé skupiny ovlivnén vnéjSimi okolnostmi a
tlakem spolecnosti, kterd piredpoklada, ze ve véku 30-44 let uz je znacna potfeba mit staly

domov.

Sociologicky ustav déle uvadi, Ze respondenti souhlasi v 90 % s ndzorem, vzit si pijcku
na bydleni. Tento nazor se shoduje s mym vysledkem, ktery fika, ze s pjckou na bydleni

souhlasi 74% respondentti z celého souboru.
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Tato skutecnost mohla byt ovlivnéna mym zkoumanym souborem lidi, kde vétSina osob
byla ve veku 20-49 let (83 %). Jsou to pravée ti lidé, kteti v tomto veéku nejvice souhlasi

s pujckou na bydleni.

S nazorem vzit si pijcku na spotfebni zbozi, souhlasi nejvice Zeny ve véku 18-29 let
a muzi ve véku 30-49 let. I v tomto pfipadé se vyskytuje rozdilny nazor dle véku u muzi

a zen.

Vysledky, které uvadi sociologicky tstav AV CR tvrdi, ze 27 % domécnosti si bere
pijcku na spotiebni zboZzi. V porovnani s mym vyzkumem je az 55 % lidi, ktefi souhlasi

s pijckou na spotiebni zbozi.

Takto vysoké procento u mého vyzkumu mohlo byt ovlivnéno malym poctem
respondentti, kterych bylo 113 oproti vyzkumu sociologického tustavu, kterého se zucastnilo

1087 respondentt.

Druhd vyzkumnd otadzka zni: Je rozdil mezi muzi a Zenami ve starostech pri hospodareni

s penézi?

Vysledkem je, ze existuje rozdil mezi muzi a Zenami ve starostech pfi nakladani
s penézi. VEtSi procento zen (12 %), pocit'uje starosti o své zachdzeni s penézi, oproti muzim

(11 %).

Podle vyzkumu, ktery provedl Cebula (2016) jsou Zeny nachylngj$i a nadSenéjsi
k nakupovani nez muzi, kteii maji k této ¢innosti spise prakticky postoj. S timto nazorem se
shoduje i studie asociace POPAI, ktera udava, Ze v nakupovani pfevazuji Zeny (71 %) nad
muzi (29 %). Zeny pii nakupovani utrati vy$si ¢astku nez muzi. Z toho vyplyva, Ze Zeny

utraci vice penéz a snaze se mohou dostat do finan¢nich problémd.

Vysledky realizovanych vyzkumt, vysvétluji findlni odpovéd’ na nasi vyzkumnou
otazku, ze Zeny vice pocit'uji starosti pti hospodafeni s penézi. Shoda mohla byt ovlivnéna

velkym poctem Zen (59 %) v dotazovaném souboru.

K této vyzkumné otdzce se vztahovala 1 otazka z dotazniku, kterd znéla: Délate si
neustale starosti s utrdacenim, uzivanim nebo vydavanim penéz? 1 zde se nam potvrdilo
tvrzeni, ze existuje rozdil mezi muzi a zenami v pocitu starosti ohledn€ svych financi. Kdy
60 % Zen si dé€la starosti s utrdcenim penéz a mensi procento muzi 48 %, které také trapi

starosti s utracenim.
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U této otazky z dotazniku, mizeme hledat souvislost s vysledkem, ktery ftik4, Ze
nejvetsi pocetni zastoupeni lidi, ktefi maji poskytnutou pijcku, tvoii pravé Zeny. Tento stav

muze byt znacnym divodem, ktery u danych zen vyvola vétsi obavy a starosti o své finance.
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12 ZAVER

Vyzkumného Setieni se zacastnilo 113 rodicti a budoucich rodict ve véku od 18-69 let.

Pro sbér dat byla pouZzita metoda dotazniku. Na zdklad¢ zpracovani a vyhodnoceni lze

odpovédét na predem stanovené cile a vyzkumné otazky.

Vysledky k vyzkumné otazce: Je rozdil ve veéku mezi muzi a Zenami v ndzoru na pujcku?

U souhlasnych néazorii na ptj¢ku (zivot v dluhu, na bydleni, na spotifebni zbozi)
existuje rozdil mezi muzi a zenami na konkrétni druhy ptijéek podle jejich véku.

e Zivotna dluh — (Zeny 18-29 let, muzi 30-49 let)

e Pjcka na bydleni — (Zeny 18-29 let, muzi 30-49 let)

e Pijcka na spotiebni zbozi — (zeny 18-29 let, muzi 30-49 let)
U nesouhlasnych nazorti na ptjcku (zivot v dluhu, na bydleni, na spotfebni zbozi)
existuje rozdil v nazoru na pijcku mezi muzi a zenami pouze u jednoho nazoru
(ptjcka na bydleni), u ndzoru (Zivota na dluh) je shoda se dvéma vékovymi skupinami
a u posledniho nazoru (ptjcka na spotiebni zbozi) se vyskytuje vékova shoda u obou

pohlavi, a to ve véku 30-49 let.

Vysledky k vyzkumné otazce: Je rozdil mezi muzi a Zenami ve starostech pri hospodareni

s penézi?

Existuje rozdil mezi muzi a Zenami ve starostlivém nakladani s penézi.

Vétsi procento zen (12 %), pocit'uje starosti o své zachazeni s penézi, oproti muzim
(11 %).

Naopak vétsi procento muzil (89 %), nepocituje zadné starosti s hospodaienim penéz,

oproti Zzenam (88 %).

Vysledek cile: Zda mira starosti s penézi je vice zastoupena u muzii nebo Zen.

Mira starosti s hospodafenim s penézi je vice zastoupena u zen (61 %) nez u muzu (39
%).
Primérné skore u zen ¢ini 11,3 aumuza 11.
K tomuto cili se vztahuje otdzka cislo jedna, z poskytnutého dotazniku: Délate si
neustdle starosti s utrdcenim, uzivanim nebo vydavanim penéz?

e VétsSina dotazanych si déla starosti (55 %), oproti tém bez starosti (45 %).

e Vice starosti si d¢laji Zzeny (60 %), oproti muzim (40 %).
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Vysledek k cili: Zda mira starosti s penézi je vice zastoupena u muzii nebo zen z pohledu

Jjejich dosazeného vzdeélani.

— Nejvice si d€laji starosti se svymi penézi zeny, které maji své vzdélani ukoncené

maturitou (vyucen(a) s maturitou, ukoncené stredosSkolské vzdélani).
Vysledek k cili: Jaky je nejcastejsi vek u lidi, kteri maji pujcku.
— Nejvice lidi ve veéku 30-49 let (67 %) ma ptjcku.
Vysledek k cili: Zda lidé bez deéti maji v soucasné dobé poskytnutou piijcku ¢i nikoliv.

— V soucasné dobé ma mensi pocet osob poskytnutou pijcku (16 %), oproti znacnému

poctu lidi, kteti nemaji zddnou pajcku (81 %).
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PRILOHY

Ptiloha ¢. 1 — Dotaznik: demograficka data

Vazeni rodice, vazeni budouci rodice

dovolujeme si vam piedlozit dotazniky, pomoci nichz chceme zjistit vaSe nazory, postoje ¢i zkuSenosti tykajici
se finan¢niho odménovani déti, které mize mit vliv na pozdéjsi schopnost hospodafit s penézi. VSechna data
budou vyuzita p 0 u z e k zamyslenému vyzkumu a v této souvislosti vam zaruéuje naprostou anonymitu.
Deékujeme za pochopeni a ochotu vyplnit pfedlozené dotazniky.

Pohlavi: Zena muz Vék: ......... let

DosaZené vzdélani: Rodinny stav:

zikladni Zenaty/ vdana

vyucéen(a) bez maturity svobodny (4)

vyucen(a) s maturitou 3| v partnerstvi (ne manzelstvi)
ukongené stredoskolské vzdelani rozvedeny(4)

ukoncené vysokoskolské vzdélani vdovec/ vdova

Déti: (pokud mate)

Prosime, napiste pohlavi a vék vSech vaSich déti (platné pohlavi zakrouzkujte) a uved’te, zda jim
poskytujete kapesné a v jaké vysi (cca na tyden):

Yena/muz vek: ....... , kapesné Pokud ANO, Kolik? .......cocevvennenne.

Zena / muz vék: ....... , kapesné Pokud ANO, kolik? ......ccccevenenennn.

Yena/mui vek: ....... , kapesné Pokud ANO, Kolik? ......ceeeevvennnnnn.

Zena / muz vék: ....... , kapesné Pokud ANO, kolik? .......ccceeueunenne.

Kolik vas Zije v domacnosti? ..........ccoeneeee
Mésicni Cisty piijem vasi domacnosti (prumér na jednoho ¢lena):
do 5.000,-K¢& 5.001, - 10.000,-K& 10.001 — 15.000,-K&  [4] 15.001 —20.000,-K&

nad 20.000,-K¢&
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Zaméstnani: Jste zaméstnany(a)?
ano (jako zaméstnanec) ano, ve vlastni firmé v domécnosti dtchodce

student - typ (Skoly) fakulty/katedry : ..........cooiiiiiiiiiiiiiiiins v, E t.C. jsem nezaméstnany/a
jiné
Organizace, ve které jste zaméstnany/a, je: statni soukroma
Vase bydlisté je: obec (vesnice) do 999 obyvatel E mésto nad 5000 do 20000 obyvatel
obec nad 1000 do 2000 obyvatel mésto nad 20000 do 50000 obyvatel

obec nad 2000 do 5000 obyvatel @ mésto nad 50000 do 90000 obyvatel

mésto nad 90000

KdyzZ jste byl/a dité, dostaval/a jste kapesné?

Pokud ANO, kolik? .....cecevvniininnnnnn < JaK €asto? ..ceviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiinienes (napf. 1x/mésic)

Pujcky a aspory

Miate/mél(a) jste néjakou pijcku? (avéry, hypotéky apod.) [1| ANO B |Mél/a jsem NE
Pokud ANO - na jaky druh produktu? Prosime, zaskrtnéte u piislusného produktu kiizkem.

[ | Na bydleni

[ ] Na vybaveni bytu

[ ] Na elektroniku

[ ] Na automobil

[ | Na dovolenou

[ ] n&co jiného - uvedte N CO ..........wwweeeeeeeen,

Dostal/a jste se (piipadné jako rodina) kvuli splaceni piij¢ky do finan¢énich nesnazi?

ANO NE

VaSe nazory na uvéry a pujcky

1 = ur¢ité ano 2 = spiSe ano 3 =spiSe ne 4 = urcité ne

Zit na dluh (mit Gvéry ¢&i ptijéky od bank) je v dnesni dobé jiz zcela normalni. 1 |2 |3 |4

Uvér od banky na byt ¢i diim je nejrozumnéjsim feSenim, jak ziskat prostiedkyna |1 |2 |3 |4
nové bydleni.

Pujcky od bank na spotfebni pfedméty (pracky, elektronika, televizory atd.) jsou |1 |2 |3 | 4
nejméné rozumnym fesenim, jak vybavit domacnost.
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Ptiloha ¢. 2 — Dotaznik: Nazory na penize

Prosime, zakrouzkujte, zda souhlasite (ano) ¢i nesouhlasite (ne) s nasledujicimi tvrzenimi.
V pripadé, Ze si nebudete jisti, zakrouzkujte u daného tvrzeni to, co je pro vas prijatelnéjsi.

1. | Délate si neustale starosti s utrdcenim, uzivanim nebo vydavanim penéz? ANONE
2. | Mate zabrany mluvit s ostatnimi o penézich a to zejména o vaSem piijjmu? ANO NE
3. | Kupujete si véci, které vlastné nepotiebujete, protoze je to pravé vyhodna koupé? ANO NE
4. | Budite se v noci a snazite se pfijit na zpusob, jak utratit méné penéz a vice ANONE
uspofit, i kdyZ jiz penize spoftite?
5. | Myslite ¢asto na to jak udrzet nebo nahromadit své penize? ANONE
6. | Myslite si, ze pravidelné piekracujete vydajovy limit na vasi kreditni karté? ANONE
7. | Zptsobuji vam hazardni hry navaly vzruseni? ANONE
8. | Chodite Castéji pésky, abyste usettili autobusové jizdné, i kdyZ byste si jej mohli ANONE
snadno dovolit?
9. | Stale nechapete, kam mizi vase penize nebo pro¢ vam na konci kazdého mésice nic | ANONE
nezbyva?
10. | Pouzivate penize ke kontrole nebo manipulaci s jinymi lidmi? ANONE
11. | Odmitate brat penize vazng? ANONE
12. | Nesete nelibé, ze musite platit plnou cenu za kazdou polozku, kterou si koupite? ANONE
13. | Stava se vam casto, Ze riskujete a utracite velké sumy za vase sazky? ANONE
14. | Myslite si, ze travite velkou ¢ast svého volného ¢asu nakupy? ANONE
15 | Kdyz pozadate nékoho o penize, byvate zaplaveni pocitem viny nebo 1izkosti? ANONE
16 | Mate stale obavy, zda mizete zaplatit své Gty kazdy mésic? ANONE
17. | Libi se vam utracet penize za ostatni, ale mate problémy utracet je za sebe? ANO NE
18. | Nakupujete véci, kdyz mate pocity Gzkosti, jste znudény, unaveny, v depresi, nebo | ANONE
mate vztek?
19. | Zdrahate se naucit néco nového v praktickych zaleZitostech penéz? ANO NE
20. | Myslite na své finance vétSinu ¢asu? ANONE
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