Univerzita Hradec Kralové
Pedagogicka fakulta
Katedra ¢eského jazyka a literatury

Popularizace védeckych témat v regionalnich médiich se zamérenim

na Univerzitu Hradec Kralové

Bakalatska prace

Autor: Michaela Vancurova

Studijni program: B7310 Filologie
Studijni obor: Jazykova a literarni kultura
Vedouci prace: Mgr. Jakub Novak
Oponent prace: Mgr. Jan Bilek, Ph.D

Hradec Kralové 2021



* Univerzita Hradec Kralové
Pedagogicka fakulta

Zadani bakalarské prace

Autor: Michaela Vanc¢urova

Studium: P18P0022

Studijni B7310 Filologie

program:

Studijni obor: Jazykova a literarni kultura

Nazev Popularizace védeckych témat v regionalnich médiich se
bakalaiské zamérenim na Univerzitu Hradec Kralové

prace:

Nazev Popularisation of scientific topics in regional media with special focus on the
bakalarské prace University of Hradec Kralové

AJ:

Cil, metody, literatura, predpoklady:

Univerzita Hradec Kralové je nejvyraznéjsi védecko-vzdélavaci organizaci v Kralovéhradeckém
kraji a koncentrace védkyn a védcu v rozmanitych oblastech védy a vyzkumu je tu opravdu
vysoka. Cilem této prace je tak analyza vnimani védeckych témat vzhledem k médiim, a také
ukazka toho, jak se tato témata mohou mediilné popularizovat. Autorku této bakalarské prace
zajima, jak témata Univerzity Hradec Kralové z oblasti védy a vyzkumu v médiich rezonuji a
pokusi se o jejich monitoring v pfedchozim roce 2020. Motivem pro toto téma se autorce stalo
nejen studium na Univerzité Hradec Kralové, ale také jeji zkuSenost s praci ve Vychodoceské
televizi. Teoreticka ¢ast ¢tenare seznami s védou a Univerzitou Hradec Kralové, dale také s historii
a teorii médii. Autorka préce se zaméri na tvorbu televizni reportaZe a také dojde k seznameni s
konkrétnim médiem a jeho historii. V praktické ¢asti se autorka prace predevsim pokusi o
monitoring a percepci védeckych témat Univerzity Hradec Kralové vzhledem k médiim.
Praktickym vystupem a projektem bakalarské prace bude autorska reportaz, ktera bude
zaméiena na popularizaci zvoleného védeckého tématu Univerzity Hradec Kralové. Cilem vystupu
se stane jakysi navod regiondlnim médiim, ale nejen tém, jak se z pohledu autorky daji védecka
témata uchopit, zpracovat a zpopularizovat.

Bednarik, Petr, Jirdk, Jan a Barbaba Koépplova. 2011. Déjiny ¢eskych médii. Od poc¢atku do
soucdasnosti. Praha: Grada. Bestak, Vaclav. 2018. Jak nato¢it reportaz?. Publikace vznikla v radmci
projektu Televize ve vasi §kole,. Burton, Graeme, Jirdk, Jan. 2001. Uvod do studia médii. Brno:
Barrister & Principal. Franklin, Bob. 2006. Local journalism and local media: making the local
news. London, New York: Routledge, Gruntorad, Jifi, at.al. 2002. Dé&jiny ¢eského novinarstvi a
¢eskych novinarskych spolka. Praha: Statni istiedni archiv. Jiradk, Jan a Barbara Koépplova. 2003.
Média a spoleénost. Praha: Portal. Kaderka, Petr, Havlik, Martin. Vytvareni televiznich zprav:
pracovni postupy v systému Zanrovych norem. Sociologicky ¢asopis. Praha: Ustav pro jazyk éesky
AV CR, v. v. i, Praha, 2010. Konéelik, Jakub, Pavel Veéefa a Petr Orsag. 2010. Dé&jiny éeskych médii
20. stoleti. Praha: Portal. Newbold, Chris, Oliver Boyd-Barrett a Hilde van den Bulck. 2002. The
media book. New York: Oxford University Press. Osvaldova, Barbora. 2011. Zpravodajstvi v
médiich. Praha: Nakladatelstvi Karolinum. Reifova3, Irena a kol. 2004. Slovnik medialni
komunikace. Praha: Portal. Sklenarova, Sylva. 2009. Kapitoly z dé&jin Univerzity Hradec Krélové.
Hradec Kralové: Garamon pro Univerzitu Hradec Kralové. Tomandl], Jan. 2011. Jak Gi¢inné oslovit
média: Media relations v podnikéni, spravé, kultufe i neziskovém sektoru. Brno: Coputer Press.
Trampota, Tomas. 2006. Zpravodajstvi. Praha: Portal. Vagner, Ivan. 1997. Televizni zpravy ?
psychicky natlak? Praha: Argo.

Garantujici Katedra ¢eského jazyka a literatury,
pracoviste: Pedagogicka fakulta

Vedouci prace: Mgr. Jakub Novak

Oponent: Mgr. Jan Bilek, Ph.D.

Datum zadani zavérecné prace: 21.11.2019



Prohlaseni

Prohlasuji, ze jsem bakalafskou praci na téma Popularizace védy v regiondlnich médiich
se zameérenim na Univerzitu Hradec Kralové vypracovala pod vedenim Mgr. Jakuba Novéaka

samostatné a uvedla jsem vSechny pouzité prameny a literaturu.

V Hradci Kralové dne 13.4.2021

Michaela Vancéurova



Podékovani

Podékovani patii panu Mgr. Jakubu Novéakovi ze jeho cenné rady, ochotu, trpélivost a vstiicnost
pfi tvorbé bakalarské prace. Zaroven také za pomoc pii vybéru védecké akce, kterda byla
podékovani vSem, ktefi autorce poskytli na Noci védcii rozhovor a pomohli ji tak zjistit dalezité
informace. V neposledni fadé patii podékovani tymu Vychodoceské televize. Ten autorce totiz

poskytl zazemi pro tvorbu projektu bakalarské prace.



Anotace

VANCUROVA, Michaela. Popularizace védeckych témat v regiondlnich médiich
se zamérenim na Univerzitu Hradec Kralové. Hradec Kralové: Pedagogicka fakulta Univerzity

Hradec Kralové, 2021. 53 s. Bakalarska prace.

Tématem bakalarské prace je Popularizace védeckych témat v regionalnich médiich
se zamérenim na Univerzitu Hradec Kralové. Teoreticka Cast se zabyva vyznamem védy a také
tim, co si autorka sama pod pojmem popularizace védy pfedstavuje. Zaroven seznamuje ctenaie
s Univerzitou Hradec Kréalové a Vychodoceskou televizi. Popisuje teorii médii, historii
vybranych ¢eskych médii a zpravodajstvi. V praktické ¢asti se autorka prace pokusila pomoci
nékolika grafli vysledovat, jakd média a v jakém mnoZzstvi informuji o védeckych tématech
Univerzity Hradec Kralové. Soucasti praktické casti je projekt bakalatské prace, ktery je

zaméfen na vytvoreni televizni reportaze vybrané akce Univerzity Hradec Kralové.

Klicova slova:

televizni reportaz, véda, popularizace, Univerzita Hradec Kralové, Vychodoceska televize



Annotation

VANCUROVA, Michaela. Popularization of scientific topics in regional media with a focus on
the University of Hradec Kralové. University of Hradec Kralové, Faculty of Education,
University of Hradec Kralové, 2021. 53 pp. Bachelor thesis.

The present Bachelor’s thesis looks into The popularization of scientific topics in regional
media, with a special focus on the University of Hradec Krdlové. In the theoretical part of the
thesis, the author discuss the importance of science and explain her own understanding of the
term popularization of science. After that, the author present the University of Hradec Kralové
and Vychodoceska televize TV channel to the readers. The author also explore the theory of
media and the history of selected Czech media and news services. In the practical part, the
author used several graphs to monitor which media inform the public about University of
Hradec Kréalové related scientific topics and to what extent they do so. Last but not least, the
author also present a practical project a TV news report about a selected University of Hradec

Kralové event.

Key words:

TV news report, science, popularization, University of Hradec Kralové, Vychodoceska televize



Obsah

Uvod 9
1 Véda 11
1.1 POPULATIZACE VEAY ....cueiuiiiitiiiiitirietet ettt et ettt st sae b sa et naens 12

2 Univerzita Hradec Kralové 13
2.1 Univerzita Hradec Kralove 0DECIC.........c.coiiiiiiiiiiiriiiiecerececeteteteieet et 13
2.2 Vznik Univerzity Hradec KraloVe ..........coooviiiiiiiiiiniiiireeeceetcteceeeetee et 13
23 Véda a vyzkum na Univerzité Hradec Kralove ..o 14
2.3.1  Univerzita v celosvetovych ZEbIICCICH .......coeririiiriiiiiiiicccccc e 15

232 Vyzkum Stanfordské UNIVEIZILY ........cceoirriririnirininienienteeeree ettt 16

3 Teorie médii a déjiny vybranych c¢eskych médii 17
3.1 TEOTIC IMEMIT ...ttt ettt ettt ettt ettt e bt e bt sbe b s b se et benaens 17
311 MEAIA ODECIIC ...ttt ettt ettt ettt et ettt b bbb st b et ne s 17

3.1.2  Typy médii a jejiCh PrOPOJENOSE .....c.veuriiiuiriiriiriiriirterttetert sttt ettt ettt see s 17

3.1.3  Masmédia a jejich VIIV N POPULACT. ...c..ecvruiriririiriiiiitietet ettt 18

3.1.4  KOmMUNIKACE S TNEAIL ..eveuviiitiiiiiteieieteitet ettt sttt ettt ettt sbe bbbt bbb neeneen 19

3.2 Déjiny vybranych €eskych MEdii........coueviiviiriiiiiiiiiiiinn et 20
3201 ROZAIAS .ttt ettt s b et aen 20

322 TRIEBVIZR ittt ettt ettt h e bbb et et naenen 21
3221 Soucasné nejvetsi Ceské televize a jejich hiStorie ......oevveverierieicieiceeeeeeee e 22

3.2.3  THSK ettt b et b et a ettt ettt et b et be st nestenea 23

4 Zpravodajstvi 26
4.1 ZIPTAVY .ttt ettt ettt ettt et h bt bt h bt b ettt ettt e a e eb e bbbt bbbt sttt neennen 26
4.1.1  Kdo se podili na ZPrAVACK .......ccucoiiiiiiiiiiiii ettt 27

412 TeIEVIZIT ZPTAVY ...eiotiiiriiieiet ettt ettt ettt et ettt ettt et eb e bbbt st besae e ne e 28

5 Vychodoceska televize 29
5.1 Historie VYChodOCESKE tEIEVIZE.......ccueruiiiiiiiieiiiieiee ettt s 29
52 Zameteni VYChodOCESKE tRIEVIZE ........cueuiiiiiriiiiiiiniiriereee ettt 30
53 Soucasnost VYChodOCEsKE tEIEVIZE .......couriririiriiririiniinierentctetetetetetete ettt 31



54 Budoucnost VYchodoCeSKE tEIEVIZE .........ccueieieiriiiiriiniiniirieeesi sttt 32

6 Monitoring a percepce védeckych témat Univerzity Hradec Kralové
vzhledem k regionalnim médiim 33
6.1 MONIEOTINE TEAIT .....eviiiiirtieteitertet ettt ettt sttt ettt ettt et e e bt ebeebesbe b s b sbestebeneens 33
6.2 Pocet ¢lankid o Univerzité¢ Hradec Kralové v mediich..........cooeviriiniiiieniiiiiiiiiiiinencrceencsccene 34
6.3 Medialni dopad ClANKT Na VETEJNOSE ....c..cveieuieieiieiiiiiriirerterteetest ettt ettt s 35
6.4 Nejcastéjsi vydavatelé témat Univerzity Hradec Kralove ..o 36
6.5 Nejcastéjsi zdroje publikujici informace o Univerzité Hradec Kralove...........cccocevivincncnincncnenne. 37
6.6 IMIEAIALYP + ettt ettt ettt ettt et eb bbbt b e sttt e et et et b e bt e bt bbb b sttt naen 38
6.7 ZLAVET ettt ettt ettt h b h ke b ettt et et e st eh e bt e bt e bt bbbt sttt e e een 39
7 Projekt bakalarské prace 40
7.1 PredStaven] PIOJEKIU «.....co.eiiiiririe ettt ettt 40
7.2 TVOrba teleVIZNT TEPOTEAZE ...c..evivireieieietet ettt ettt ettt ettt sa s b sa et st naens 41
7.2.1  POPIS VEAECKE QKCE ....eveviiiiiieiitce ettt ettt 41
7.2.2  Priprava na NatdCeni TEPOTLAZE ........ccueeeriruiruieiriintirierttetent sttt ettt eae e sbe st besee et b seeneen 42
7.2.3  Jak to vypada, KdyZ s€ 1epOrtdZ NAtACT........cceeerueriririiniinienienieceetetetetet et 43
7.2.4  Jak to vypada, KAYZ S€ 1€POItAZ tVOTT....ccueiririiriiriinieitietet sttt ettt 43
7.2.5  PoPUlAriZace PrOJEKEUL...c..crirtirtiriiiitet ettt ettt ettt st neeeen 45
7.2.6  Vyhodnoceni NAtOCENE TEPOTLAZE .......c..eoveueruiruiriiriiriertietente sttt ettt ettt et et sre st st see st sbesaeseeneen 45
7.3 Zh0odNOCENT PIOJEKEUL....c.vititiiiteietctet ettt sttt ettt b e bbbt b bt st sa et nbe e naen 45
Zavér 47
8 Zdroje 48
8.1 POUZIA TTEETATUTA ......coveieiiiitietertest ettt ettt ettt sttt ettt et ebe e bt bt sbe et s b saesaebeneens 48
8.2 ONIINE ZATOJC....ceeeueeiiiiieieeieeteet ettt ettt sttt ettt ettt e bt e bt ebe e bt sbe e b s b sbestenbenaens 49
8.3 ROZINOVOTY ...ttt ettt ettt et b e bt besae b s b e tebenaens 51
9 Piilohy 52
9.1 Piloha 1 — SCENAT TEPOTTAZE ..ottt ettt ettt st et neens 52
9.2 Piiloha 2 — HOtOVA TEPOTTAZ ....c..cvitiniiieiieiietciteitei ettt ettt ettt st st sa et neens 52
9.3 PF10ha 3 — ROZNOVOIY ..ottt ettt st 53



Uvod

Tématem této bakalarské prace je Popularizace védeckych témat v regionalnich médiich

se zameérenim na Univerzitu Hradec Kralové.

Pro tuto préaci jsou stanoveny dva zdkladni cile. Jednim z nich je monitoring médii, ktery
zjistuje, jak intenzivné jsou veédecka témata Univerzity Hradec Kralové reflektovana
v médiich. Celkové jaka je ndklonnost médii k popularizaci v€dy. Druhym cilem je pfijit
s reportazi, kterd zpopularizuje védeckou akci a médiim tak pteda navod, jak mohou také védu
prezentovat. Cilem reportaze je predat lidem cenné informace, a to stru¢nym a jednoduchym
publiku prostiednictvim né€kolika raznych platforem. Ke konci prace také seznamuje Ctenaie

s dosahem reportaze.

V teoretické Céasti autorka ptedstavuje, jak sama chipe pojem ,popularizace védeckého
tématu®. Dochazi také k seznameni s historii Univerzity Hradec Kralové. Tento bod je podle
autorky dtilezity, jelikoz na této instituci se védecko-popularizacni akce, kterd je pro projekt
potfebnd, konala. Dale se teoretickd ¢ast zamétfuje na teorii médii, historii vybranych ¢eskych
médii a zpravodajstvi. Zaroven autorka k vytvofeni projektu bakalaiské prace potiebovala

regionalni médium, proto seznamuje ¢tenare s Vychodoceskou televizi.

Praktickd ¢ast se vénuje dvéma cilim. V kapitole monitoring médii autorka popisuje pét
zakladnich grafi, které ji vzesly ze systému monitoringu médii Monitora, ktery UHK vyuziva.
Pomoci nich reflektuje zdjem médii o Univerzitu Hradec Kralové. Ctenéii se také seznamuji
s védecko-popularizacni akci, kterou akademicka ptida potada — tradi¢né a hojné vyhledavanou
Noci védct. Lonsky ro¢nik byl kvili mimoradné situaci odliSny a konal se on-line. I tak ale
pracovnici univerzity dokazali védu pfiblizit lidem skrze obrazovky. V posledni kapitole
autorka popisuje, jak se dana reportaz tvoii a co vSechno je k findlnimu vysledku zapotiebi

udélat. Praktickym vystupem a projektem je reportaz, kterou odvysilala Vychodoceska televize.

Motivem pro napsani této bakalarské prace se autorce stalo nejen studium na Univerzité¢ Hradec

Kralové, ale zaroven také vlastni zkusenost s praci ve Vychodoceské televizi, kde kazdy den



redaktofi pfinaSeji lidem informace z jejich regionu. Nejdiive byla autorka prace
ve Vychodoceské televizi na stazi, po n¢kolika tydnech se vSak ze staze stala brigada. Naplni
jeji prace v televizi je, aby lidem pfinesla reportdz, které budou rozumét. Snazi se tedy
1 z nelehkého tématu, kterému lidé dost ¢asto nerozumi, udélat téma, které nejen pochopi, ale
zaroven je bude bavit a néco nového si odnesou. Téma védy je pro natoceni reportaze a splnéni
primarniho cile prace velmi lakavé, jelikoz ne vSichni védecka témata vyhledavaji a védce spiSe

povazuji za podiviny.
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1 Véda

Autorka nejdiive vymezuje pojem véda. Jedna se totiz o velmi dilezity termin celé bakalarské
prace, a ne kazdy vi, co vSechno se pod timto pojmem skryva. Autorka v této kapitole také

popisuje, jak ona sama vnima popularizaci védy.

Vé&du jde rozlisit podle dvou kritérii. Jednim z nich je rozdéleni na védu matematickou, pfirodni
a humanitni. Druhym kritériem je rozliSeni véd, které patraji po principech. Tedy védy
nomotetické a védy popisujici udalosti, které se staly v historii, v tomto piipadé se jednd o védy
idiografické. Kazdy, kdo védu zkouma, se ji pokousi poznat do hloubky a najit opravdovou
skutecnost. Snazi se ji poznat se vSemi jejimi nedostatky i naopak cennostmi. Samotné védé
chece totiz Clovék vénovat zna¢nou Cast své pozornosti. Sam Aristotelés tekl: ,, Véda neni

o jednotlivem. ““ (Sokol 2004, s. 376-377).

Podle Sokola (2004, s. 376-377) jiz v novov€ku vé&fili, ze véda se da ovéfit opakovatelnymi
experimenty. Vysledky, které jim z védy vzeSly, méfili matematickym zplsobem tak, aby
mohli védu predvidat svym vlastnim vypoctem. Nechtéli se spoléhat pouze na vlastni Gsudek.
Také diky tomu se véda mohla dat dohromady s technikou a pfiroda se stala jednim z faktort
védy (Sokol 2004, s. 376-377). Naopak z Knihy védy (2015, s.12) je patrné, Ze ne vzdy byla
véda zalozena na matematickych dikazech. Napiiklad k Aristotelovi ve 4. stoleti
pt. Kr. vzhlizelo mnoho jeho nasledovnik, jelikoZ on sam psal o n€kolika védeckych tématech,
ovSem svoje tvrzeni nikdy nepotvrdil pokusem. Pokazdé se totiz spoléhal jen na to, Ze svoje
presvédéeni dokaze vyargumentovat. Pravé na zakladé jeho presvédceni bylo vyvozeno nékolik
teleso dvakrat teézsi nez jiné, bude padat dvojnasobnou rychlosti.“ A pravé z toho divodu, ze
k Aristotelovi vétSina z jeho nasledovnikli vzhlizela, se nikdo neodvazil jeho tvrzeni popfit.

To az do roku 1590, kdy ho zpochybnil Galileo Galilei (Hart-Davis et al 2015, s. 12).

Diky véd¢ je znamé, ze drive Clovek vedl Zivot, ktery se velmi podobal Zivotu zvifecimu.
Clovék nemél zadné obleeni a obydlim mu byla jeskyné (Malvert 1911, s. 3). Clovék se ale
pochopitelné od zvifete 1isi tim, Ze dokdze pfijmout sam sebe a dokdZe o sobé samotném

pfemyslet. Pro n€ho je to zcela pfirozena véc (Radl 1926, s. 13).
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Véda se snazi, jak je napsdno vySe, o poznani a popis skutecnosti, tedy toho, co je kolem nas.
Opira se o hypotézy nebo teorie a tim padem je potieba, aby byla potvrzena pokusem. Poznani,

ke kterému diky védé dojdeme, je objekt skutecného svéta kolem nas.

1.1 Popularizace védy

Popularizace védy je nesmirné potiebna. To se také odrdzi na dneSni koronavirové dob¢. Lidé
totiz velmi Casto diivéfuji nepotvrzenym informacim, které se napiiklad $ifi emailovou formou
jako takzvané hoaxy!. Nicméné je dilezité, aby se lidé zaméfili na fakta, kterd jim mohou dat
pouze védci. Ti totiz svym badanim pfispivaji ke zlepSovani zivotnich podminek ¢i svymi

patenty zachranuji Zivoty.

Podle Jaroslava Petra, ktery popularizuje védu uz od zacatku 90. let minulého stoleti, by se
ceska véda mohla dostat do existenc¢nich problémti. ,, Pokud nechame dojit verejnost k mylnému
dojmu, zZe se u nds dobra veda nedela a védci jsou nepotrebni, dojdou politici k zaveru, ze
neztrati, ale naopak ziskaji hlasy volicu, kdyz védu silné omezi a usporené penize venuji
na plnéni populistickych slibii. “ Pokud bychom védu nepopularizovali, tak by sice dnesni
univerzity rozdavaly vysokoSkolské diplomy, ale mély by stejnou hodnotu jako maturitni

vysvédceni, protoze vyzkum a véda d€laji z univerzity univerzitu a ne sttedni Skolu (Polcakova

2018, online).

1 Zamérné nepravdiva az poplasna zprava, kterd manipuluje s vefejnym minénim.
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2 Univerzita Hradec Kralové

Tato kapitola nejen seznamuje ¢tenare s Univerzitou Hradec Kralové, ale také predstavuje jeji
pfeménu z Vysoké Skoly pedagogické. Tato instituce je pro bakalarskou préci dilezita. Autorka
se totiz pfi tvorbé projektu zamétuje i na popularizaci této vysoké Skoly. Zaroven analyzuje,

jaké ¢innosti spojené s védou a vyzkumem na univerzité probihaji.

2.1 Univerzita Hradec Kralové obecné

Univerzita Hradec Kralové je nedilnou soucasti historické ¢asti mésta, jelikoz se nachdzi v jeji
tésné¢ blizkosti. Univerzita sdruzuje obory ekonomické, informatické, manazerské,
ptirodovédecké, technické, dale discipliny ucitelské, umélecké, jazykoveédné a také spolecenské
a humanitni védy, a to na celkem ctyfech fakultach (Univerzita Hradec Kralové: O univerzité
2020, online). Zajimavosti také je, ze kampus, ktery obklopuje Objekt spole¢né vyuky,
Ptirodovédeckou fakultu a Fakultu informatiky a managementu, ve svém jadru skryva namésti
Véclava Havla. To bylo slavnostné pojmenovano pravé po prvnim ceském prezidentovi

Véclavu Havlovi, a to v roce 2019 z iniciativy samotnych univerzitnich studenti.

2.2 Vznik Univerzity Hradec Kralové

Cesta k tomu, aby se v Hradci Kralové objevila univerzita, jakou zndme dnes, nebyla viibec
lehka. I kdyz se mnoho vysokych kol stalo v roce 1991 univerzitami, tak v Hradci Kralové
to zatim nebylo mozné. Diivodll bylo hned nékolik. Ve mésté uz byly dvé fakulty Univerzity
Karlovy. Zaroven se zastupci mésta ke vzniku univerzity nestavéli ptilis kladné a také z nového
vysokoskolského zakona vyplyvaly podminky, Ze vysoka Skola, které se chce stat univerzitou,
musi mit rektorat a nesmi byt samostatnou fakultou. Z tohoto pohledu vyplyva, ze vSe hralo
proti tomu, aby se v Hradci Kralové vedle Univerzity Karlovy objevila i Univerzita Hradec
Kralové. V tomto problému sehrala roli 1 Vysoka skola chemicko-technologicka v Pardubicich.
Moznost, kterd se vté dobé nabizela, byla spojit tehdy Pedagogickou fakultu pravé
s pardubickou vysokou Skolou (Sklenafova 2009, s. 59).

Pedagogicka fakulta pozadovala zménu ndzvu na Vysokou skolu pedagogickou. I proto tento
namét poslala instituce roku 1990 Ceské narodni radé. Schvaleni se navrh do¢kal az o dva roky
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pozd&ji. ,, Ceskd ndrodni rada zakonem ¢. 375/1992 Sb., z 29. dubna 1992 ziidila k 1. Cervenci
1992 Vysokou Skolu pedagogickou v Hradci Krdlové jako netypickou vysokou skolu tvorenou
jednou fakultou s rektoratem. Takto to ale ziistat nemélo. Uz tehdy se Vysoka Skola

pedagogicka musela zavazat k zalozeni dalSich jejich ¢asti. (Sklenafova 2009, s. 59)

Akademicky senat tak 10. tnora 1993 zalozil fakultu, a to konkrétné s ndzvem Fakulta fizeni
a informacni technologie. O dalSich Sest let pozd€ji se Skola rozrostla na dvanact kateder
a pet tstavi na Pedagogické fakulte a pét kateder a dva instituty na Fakulté fizeni a informacni
technologie (Sklenatova 2009, s. 63). I ptes vznik dalSich fakult se Vysoka skola pedagogicka
snazila proménit v univerzitu. Velkou roli v tom sehral fakt, ze uspesni studenti se po studiu
prokazovali jako absolventi Vysoké Skoly pedagogické a ne jako absolventi univerzitni vysoké
$koly. To ale nebyl jediny problém. Skola po vytvoteni dalsich fakult nebyla zaméfena pouze
pedagogickym smérem. Tim padem se rozhodné nejeden Clovek pozastavil nad tim, jak je
mozné, Zze absolvent Fakulty fizeni a informacni technologie s titulem inZenyr, vystudoval
vysokou $kolu, kterd ma v nazvu pouze slovo ,,pedagogicka“. Radko Martinek? se jako jeden
z poslanct zasadil o to, aby doSlo ke zméné ndzvu na Univerzitu Hradec Kréalové, dokonce
prohlasil, ze: ,, Tato, byt drobna, zména z naseho pohledu je pro tuto Skolu velmi vyznamnad, je
velmi vyznamnd proto, Ze tato vysokd Skola uz davno neni zameérena pouze na pripravu
pedagogu, ale skoli také celou rFadu odbornikit v oblasti ekonomického studia
a z tohoto ditvodu i ndazev Skoly piisobi témto studentiim v praxi pomérné velké probléemy.”
Po schvéleni poslancii a sendtori zdkon podepsal prezident republiky. 1. zafi 2000 se tedy
Vysoka $kola pedagogickd zménila na Univerzitu Hradec Kralové? (Sklenafova 2009,

5. 65-66).

2.3 Véda a vyzkum na Univerzité Hradec Kralové

Univerzita Hradec Kréalové je velmi vyraznou védecko-vzdelavaci organizaci
v Krélovéhradeckém kraji a koncentrace védcii a védkyn v rozmanitych oblastech védy
a vyzkumu je tu opravdu vysoka. Univerzita zahrnuje do své kompetence nejen celouniverzitni

védecko-vyzkumné oblasti* (Univerzita Hradec Kralové: Vyzkumné sméry, online), ale také

2 Clen spravni rady Vysoké $koly pedagogické.

3 Za zminku rozhodné stoji, Ze existovalo hned nékolik navrhii odlignych nazvi pro UHK. Naptiklad Univerzita brati Capk,
Univerzita J. A. Komenského, Univerzita Jifiho z Podébrad ¢i Kralovéhradecké univerzita.

4 Starnuti ve zdravi a kvalita Zivota, bezpe¢nost a udrzitelny rozvoj v digitalni spole¢nosti, nové vyzvy ve vychové a vzdélavani.
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jednotlivé fakulty rozvijeji védni obory, které odpovidaji charakteru jejich zamcéteni.
,,Na Pedagogicke fakulte jde zejména o moderni pristupy k vychove, vzdelavani a vyucovacimu
procesu, na Prirodovédecké fakulté o vyznamy ve vybranych oblastech fyziky, biologie, ale také
matematiky, chemie a informatiky. Fakulta informatiky a managementu se zabyva vyzkumy
v oblasti informatiky, ekonomie a managementu a na Filozofické fakulte se jedna zejména
o wzkum v oblasti ved historickych a politologickych.” (Univerzita Hradec Kralové:

Véda a vyzkum, online).

Védecké granty a projekty Evropské unie jsou na poli védeckém velmi cenéné, i proto se miize
univerzita pySnit, Ze méa ve svych fadach pracovniky, ktefi se na téchto projektech podileji.
Pravé diky zkuSenostem jednotlivych fakult v oboru védy se univerzita neztrati ani
v mezinarodnim meéfitku (Sklenarova 2009, s. 73).

~Mrw

2.3.1 Univerzita v celosvétovych Zebriccich

Prace akademikli, zaméstnancii a studenti v oblasti védy se projevila zejména umisténim
univerzity v n€kolika prestiznich Zebfi¢cich. Napftiklad hned ve tfech variantach Zebiicku
figuruje UHK v ,,Times Higher Education”. Univerzita se totiz kromé védy a vyzkumu dokéaze
zabyvat 1 tématy, jako je transfer znalosti a internacionalizaci. Pravé témito body se zabyva
zebticek ,,THE World University Rankings”, kde je UHK na kolektivnim 1001.+ misté.
,»THE World University Rankings” se rozdéluje jest¢ dale do oblasti, kdy jednou z nich je
vzdélavani a univerzita se prave v tomto oboru umistila na 401.+ misté. Zebticek ,,THE Europe
Teaching” se, jak uz nazev napovidd, zaméefuje na uceni, konkrétné na vzdélavaci schopnosti
instituce. Univerzita se v tomto Zebficku mezi ostatnimi ceskymi univerzitami ziskala prvenstvi
(Univerzita Hradec Kralové: O univerzité, online). Je to mozna i proto, Ze pedagogicka fakulta

patii v Ceské republice mezi Spicku.

Intenacionalizaci a  vyzkumnym  prostfedim se zabyva dil¢i Zebficek pro
,Emerging Europe & Central Asia®“. Jelikoz se na univerzit¢ soustfed’uje n€kolik védch
a védkyn, je jasné, ze i v tomto zebficku se univerzita umistila, a to konkrétné za rok 2019

na 168. misté (Univerzita Hradec Kralové: O univerzité, online).

Tématika zivotniho prostiedi je celosvétovym problémem, ktery je potieba fesit. Univerzita

Hradec Kralové se snazi byt ekologickou instituci, které neni jedno, jak se lidé ke své planeté
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chovaji, a je v tomto sméru velmi uspésna. V celosvétovém zebticku ,,Ul Green Metric” se
v roce 2018 umistila na 351. misté a v Ceské republice ji patii druhé misto (Univerzita Hradec

Kralové: O univerzité, online).

Prémiové se také univerzita umistila v zebticku, ktery se zamétuje na mladé vysoké skoly.
Hodnocena byla na zaklad¢ 13 kritérii. Ta se zaméfovala naptiklad na ptistup Skoly k vyuce ¢i
na vyzkum. Také v roce 2020 figuruje kralovéhradecka vysoka skola zcela nové diky ¢innosti
akademikl z Piirodovédecké fakulty v ,,Nature Index*. Jedna se o databazi, ktera monitoruje
kvalitni publika¢ni Cinnost z oboru pfirodnich véd. Zaroven se také univerzita zatradila

do Zebticku zaméefeného na zemé s rozvijejicimi se ekonomikami (Novak 2020, online).

2.3.2 Vyzkum Stanfordské univerzity

vvvvvv

vvvvvv

V seznamu se objevilo celkem Sest akademikil reprezentujicich jméno Univerzity Hradec
Kralové. Kategorie Career se zamétuje na citacni piinos za celou dobu kariéry do konce roku
2019. Zde uspéli rektor Kamil Kuca, prorektor Ondiej Krejcar a docent Jifi Bajgar. Kategorie
Single je zamé&fena na citace publikaci, které¢ vySly v roce 2019. Uspéli zde jiz zmitiovany
profesor Kamil Kuca, profesor Kamil Musilek, docentka Blanka Klimova a doktorka

Eugenie Nepovimova (Novak 2020, online).
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3 Teorie médii a déjiny vybranych ¢eskych médii

3.1 Teorie médii

Tato podkapitola seznamuje Ctendie piedevs§im s tim, co to viibec média jsou a jaky maji vliv

na lidi. Autorka se zde také pokousi odkryt problematiku komunikace s médii.

3.1.1 Média obecné

Kazda spolecnost chce, aby byla informovana o tom, co se ve svété déje. Tuto moc maji
pfevazné média. Pokud bude Siroka vefejnost studovat média a zjisti jejich hlavni podstatu, tak
budou mit lidé vétsi kontrolu nad tim, co a jakym zplsobem média vypoustéji do svéta.
Novinafi totiz lidem interpretuji pouze zlomek toho, co mohou. Vypoustéji informace, které
oni sami povazuji za podstatné, ukazuji pouze takové lidi, které povazuji za dilezité. Prave
studiem médii miize vetejnost porozumét okolnimu svétu a 1épe se v ném orientovat (Burton,
Jirdk 2001, s. 14). V praxi to znamend, ze pokud chce ¢loveék zjistit, jak média funguji nebo
jaké informace jsou pravdivé a jaké jsou fakenews®, tak se pro n&j studium médii stane

nezbytnou soucasti zivota.
3.1.2 Typy médii a jejich propojenost

Medidlni scéna se rozdé€luje na Ctyfi zékladni mediatypy, a to televizi, rozhlas, tisk a internet.
Tato média maji velmi uzky kontakt, soucasné se prolinaji a n€ktera z nich na ukor druhych
ztraceji svij vliv. Toto pravidlo mizeme naptiklad vidét u tisténych médiich, ktera se podobné
jako televize dostavaji stoupajicim vlivem internetu do ustrani. Internet je totiz nejrychlejSim
zdrojem informaci. Pokud se n¢kde néco stane, tak internetové platformy o tom uzivatele
informuji jako prvni. Své misto si proto na internetu snazi vydobyt jak klasicka, doposud
tiSténd, média, tak televize, a dokonce i rozhlasové stanice. Vliv internetu stoupa také tim,
ze se lidé mohou diky nému podilet na tvofeni obsahu jednotlivych médii, at’ uz komentafi,
diskuzemi ¢i samotnymi navrhy na reportaze. I kdyz se pravdépodobné budou média nadéle
proménovat a néktera z nich budou ztracet sviij vliv na tkor ostatnich, tak budou stéle jistym

prostiednikem naptiklad mezi jednotlivymi spole¢nostmi a Sirokou vefejnosti. Pro marketing

5 Nepravdivé informace, které jejich uzivatelé Umysiné $ifi.
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neni podstatné, zda se jednotlivé informace dostanou do novin, rozhlasu, televize ¢i na internet,

ale je pro n¢ dulezité, ze se o nich lidé dozvédi (Tomandl 2011, s. 15-17).

Dale se média rozdéluji napiiklad na tradi¢ni a digitalni. Mezi ta tradi¢ni patii tisk, rozhlas ¢i
televize®, mezi digitalni napfiklad webové stranky. Dal$im délenim jsou média soukroma
a média vefejné sluzby. Soukromd je napiiklad televize Nova a médiem vetejné sluzby
je napiiklad Ceska televize. Podle formy publikovanych informaci se daji média rozdélit
na seriozni a bulvarni. Seriéznim tiskem jsou naptiklad Hospodaiské noviny, naopak Blesk
pak patii mezi noviny bulvarniho charakteru. Média se daji rozdélit i podle obsahu, n¢ktera
kladou diraz na zpravodajstvi, jina se zamé&fuji spiSe na publicistiku’ (Jeden svét na Skoldach,

online).

3.1.3 Masmédia a jejich vliv na populaci

Zivot bez médii si v dnesni dob& dokéaze predstavit malokdo. Pro spoleénost je jejich vyznam
spociva predevSim v tom, Ze jsou k dispozici vSem, kdo je potfebuji, a to v pravidelnych

intervalech (Bednaftik, Jirdk, Kopplova 2011, s. 9).

Média dokazou lidem poskytnout informaci, ale zaroven je dokaZzou ovlivnit v tom, co si mysli.
V tom tkvi jejich moc. Mohou se stat dokonce hlavnim zdrojem myslenek a nazort. Staci se
podivat napiiklad na reklamni kampang. Reklama na urcity produkt se mize objevit ve vSech
typech médii. Spolecné se tedy podili na tom, Ze Clovek zacne produktu vétit a nasledné si ho
domu pofidi (Burton, Jirdk 2001, s. 16). Takto to samoziejmé nefunguje jenom u reklamnich
kampani, ale také u zpravodajstvi. Miize se pouzit piiklad z dne$ni doby. Televize informuje
o tom, Ze koronavirus je na vzestupu a lidé by méli dodrzovat ochranna opatieni. Clovék si
po této informaci otevie noviny a tam si piecte to samé. Média tak v tomto ptipadé spole¢nymi

silami nabadaji lidi k opatrnosti.

Dtlezité je si uvédomit, ze redakce ziskané informace selektuji a vydavaji jen to, co povazuji
za podstatné. Zjednodusené se da tict, ze se Clovék dozvi jen to, co média chtéji, aby se

dozvédel. Mozna i proto uz teoretici opustili od toho, ze média zndzoriiuji realitu. Redaktoti

6 VSechny tyto typy autorka zkouma v nasledujici podkapitole.
7 Oproti zpravodajstvi mohou obsahovat i autor(iv subjektivni nazor.
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jsou totiz ovliviiovani zpravodajskou rutinou, osobnim vkusem ¢i politickym presvédcenim.
Je tudiz dilezité, aby lidé neocekavali, ze média budou vydavat pouze pravdivé informace,
jelikoz ne vzdycky jsou pravdivé informace pro publikum zajimavé. To plati predevSim
u vétsiny komer¢nich médii. Ty se predev§im snaZzi zajistit majitelim zisk (Tomandl 2011,

s. 19-20).

Pokud bychom méli shrnout, jak média uplatiiuji svoji moc, tak je to predev§im v tom, Ze
dokdzou pfitdhnout na svou stranu pozornost lidi a dokdzou je ovlivnit napiiklad v ndzoru

na viru ¢i v nazoru na jejich vlastni chovani (Mcquail 2007, s. 92).

3.1.4 Komunikace s médii

Komunikace s médii je velmi dilezita. V dnesni dobé uz se totiz medialni styku skoro nikdo
nevyhne. Je jen na ¢lovéku, ale jakou otevienost a sdilnost si zvoli. Neni dobr¢ si ale z redaktora
délat svého nepfitele, nebo byt zcela uzavieny. (Tomandl 2011, s. 44). Tohoto stanoviska miize
totiz redaktor vyuzit v neprospéch dané spolecnosti. Tyto praktiky jsou podle autorky typické
pfedev§im pro bulvar. Seridozni média a profesiondlni redaktofi se strhnout nenechaji

a nevytizuji si osobni ucty prostfednictvim svych reportazi.

Na zékladé¢ novinafské praxe se rozliSuji nasledujici ptistupy ke komunikaci s médii. Aktivni,
kdy se organizace samy snazi piilakat pozornost médii, jelikoz védi, ze média jim pak pravé
v krizovych situacich mohou byt velmi ndpomocna. V pravidelnych intervalech organizace
nabizeji médiim témata, ktera by se dala zpracovat. Takto se vytvaii dlouhodoby oboustranné
vyhodny vztah. Dal$im typem je pasivni pfistup, kdy se organizace na média s ni¢im neobraci
a ¢ekaji az se ozvou sama. V tomto piipad¢ ale rozhodné trati organizace, jelikoZ pii krizi nema
za zady médium, které by ji pomohlo. Dalsi pfistup je nepfatelsky a uz z ndzvu je patrné, Ze se
organizace snazi médiim zcela vyhnout. Nenavazuji s nimi kontakt a zaroven ignoruji vSechny
zadosti o vyjadreni. Kazda organizace si sice mlize vybrat, jaké z téchto stanovisek zaujme, ale
nepratelsky pfistup je zcela nevyhodny. Novinaii naopak budou vice patrat, co dana organizace
uvnitf skryva a dostanou ji pod vétsi tlak. Tyto organizace také nemohou ocekavat, ze v piipade

krize jim médium vyjde vsttic (Tomandl 2011, s. 44-45).
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3.2 Déjiny vybranych ¢eskych médii

V této podkapitole se autorka zamétuje na d¢jiny Ceskych médii, a to konkrétné na tisk, rozhlas
a televizi, jelikoz tato média, na rozdil naptiklad od socidlnich siti ¢i internetu, ovliviiovala
populaci jiz v minulosti a piisobi na n¢ dodnes. Prave fakt, ze je televize vlivnym médiem, pak
autorka vyuziva ve svém projektu. Konkrétné se podkapitola zaméfuje na vyznamné milniky

pro rozvoj médii po vzniku Ceskoslovenska, které autorka povazuje za dilezité.

3.2.1 Rozhlas

V roce 1919 se vojensky vysila¢ na prazském Petiiné stal pomocnikem, ptes ktery se pokouselo
vysilat mluvené slovo a hudba. O ¢tyfi roky pozdéji se pak zacalo na tomto procesu pracovat
intenzivnéji a v tom samém roce soukroma spolec¢nost Radiojournal zahéjila v pravidelnych
intervalech rozhlasové vysilani v Ceskoslovensku (Kopplova et al. 2003, s. 9-10). Jednd se
o prvniho elektronického zdstupce masovych médii. 1 kdyz zpocatku rozhlas pouze
experimentoval, pozdéji se z n¢j stalo médium ptinasejici jak informace, tak i zabavu. Své misto
a moc naSly v rozhlase také politické strany, zejména totalitaristické staty, které zde mohly
prezentovat svou propagandu (Koncelik, Veceta, Orsag 2010, s. 56). Rozhlasové vysilani bylo
pod neustalou kontrolou. Napiiklad policejni feditelstvi muselo mit ptehled o rozhlasovém
programu nejméné 48 hodin pted jeho vysilanim. V t¢ dobé mohlo dojit i k okamzitému
pteruseni vysilani a to tehdy, pokud by se Radiojournal nedrzel textu, ktery s predstihem poslal.
K tomuto piipadu ale nedochéazelo, Radiojournal se totiz striktné drzel pfesné stanoveného

programu (Koncelik, Veceta, Orsag 2010, s. 58).

V roce 1939 vznikl Protektorat Cechy a Morava a v tomto roce hned po okupaci pievzala
némecka sprava mélnickou, brnénskou a moravskoostravskou rozhlasovou stanici. Cenzura
byla v tomto obdobi jeste vEtsi nez predtim. VSechny zpivané a mluvené texty se musely davat
ke kontrole jesté pred vytisténim programu a némcina méla pred cestinou prednost (Bednarik,

Jirdk, Kopplova 2011, s. 208).

Ani rok 1948 nijak zvlast média neosvobodil, ba naopak. VSechna sdéleni od médii
pro vefejnost podléhala kontrole a média tak nepracovala pro lid, nybrz pro vladdnouci

politickou stranu. Ukolem médii bylo probouzet v lidech lasku k socialismu a nutnost jeho
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budovani. (Blodigova et al. 2002, s. 16). Toto potvrzuje i fakt, Ze na programové konferenci
v lednu roku 1948 bylo sdé€leno, Ze rozhlas jakoZto stitni instituce ma slouZit pracujicimu lidu

a St’astné budoucnosti zemé (Kopplova et al. 2003, s. 63-64).

V roce 1968 rozhlas informoval o pfichodu a pisobeni sovétskych vojsk na naSem Uzemi
(Kopplovd et al. 2003, s. 81). Z ditvodu normalizace muselo rozhlas opustit okolo 600 lidi, které
nahradili hlavné stalinisté a do pozice redaktora nemohl nastoupit ¢lovek, ktery nebyl ¢lenem

Komunistické strany Ceskoslovenska (Kopplova et al. 2003, s. 84).

V listopadu 1989 doplnilo Ceskoslovensky rozhlas také radio Svobodna Evropa®, které se
mohlo zacit legalné podilet na fungovani politického zivota (K&pplova et al. 2003, s. 94).
Svobodné Evropa sehrala velmi dilezitou roli pravé pii sametové revoluci. Mohla totiz podavat
lidem mimo Prahu pfesné informace o tom, co se na Narodni tfid¢ déje (Kodera 2011, online).
Tento rok pfinesl médiim zdsadni zménu. Po listopadové revoluci uz nejsou vdzana na stat

a zmé&nilo se jak jejich postaventi, tak i podoba a obsah (Bednatik, Jirdk, Képplova 2011, s. 365).

Na koci roku 1992 zanikla Ceskoslovenska republika a s ni i Ceskoslovensky rozhlas. Nové
vznikla roku 1993 instituce samotného Ceského rozhlasu. Novy zpravodajsky okruh
Cesky rozhlas — Radiozurnél. Jeho tikolem je, aby vysilal cely den a piinasel kazdou hodinu

cerstvé informace (Kopplova et al. 2003, s. 109-110).

3.2.2 Televize

Televize je s Ceskoslovenskem spjata od roku 1928, konkrétné s docentem Univerzity Karlovy
Jaroslavem Safrankem. Ten se od chvile, co se setkal s Johnem Bairdem®, za¢al zajimat

ve Fyzikalnim tstavu v Praze o to, jak funguje televizni zatizeni (Kopplovd et al. 2003, s. 183).

V roce 1935 se znalosti Jaroslava Safranka zuzitkovaly. Sestrojil totiz aparaturu pro vysilani
a piijem nizkotadkové televize. V nasledujicim obdobi se Safranek zaméfil na pln&

elektronickou televizi a vytvofil pro ni stejnou televizni aparaturu. UZ chybélo jen mélo k tomu,

8 Svobodna Evropa vysilala ilegalné jiz pred rokem 1989. Vznikla totiz stejné jako Ceskoslovensky rozhlas béhem 50. let.
9 Prikopnikem televize ve Velké Britanii.
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aby se vysilani dostalo k vetejnosti, vSe ale prerusila némecka okupace (Koncelik, Veceta,

Orsag 2010, 5. 65).

Ani studend valka nebyla pro vyvoj televize pfili§ pozitivni, nicméné na jate roku 1952 vlada
rozhodla o tom, Ze se spusti televizni vysilani a divodl k tomu méla hned n¢kolik. Chtéla nejen
jit ruku v ruce se Sovétskym svazem, ale zaroven chtéla nechat kapitalisticky svét v tomto
odvétvi za sebou. O rok pozd&ji, konkrétng 1. kvétna 1953, se v Ceskoslovensku podaiilo
zahdjit pravidelné zkuSebni vysilani, v t¢ dob¢ samoziejmé nebyla tolik vychytana technika
a tim padem, kdyZ bylo potieba zasdhnout, bavil divaky svym improvizovanym vystupovani

FrantiSek Filipovsky (Koncelik, Veceta, Orsag 2010, s. 158-159).

V roce 1954 ukazala televize své moznosti. V jeden den totiz odvysilala informaci, ktera se ten

den stala. Zaroven odvysilala svou prvni reportaz. (Kopplova et al. 2003, s. 197).

Prvni pfimy sportovni pienos roku 1955 pfinesl televizi vétsi zdjem a na konci 60. let se
dokdzala televize vyrovnat rozhlasu. VétSina domécnosti totiz uz v této dobé méla oba

pfijimace (Koncelik, Veceta, Orsag 2010, s. 157).

Barevna televize pro nas neni v dne$ni dobé ni¢im vyjimeénym. Cernobilé televize, jak je znaji
z détstvi nasi rodice, jsou uz davno unikaty. Je to zhruba 50 let, co se poprvé vysilal barevny
porad, a to konkrétné pfi prilezitosti Mistrostvi svéta v alpském lyZovani v tnoru 1970.
Oficialng se viak v Ceskoslovensku barevného vysilani dockala televize v kvétnu 1973. Pravé

s touto oficialitou pfisly i prvni barevné televize (Stefek 2020, online).

3.2.2.1 Soucasné nejvétsi Ceské televize a jejich historie

Ceska televize je na obrazovkach uz velmi dlouho, konkrétné od 1. ledna 1992 a stale se drzi
na vrcholu. Ve své kompetenci ma programy plnoformatové jako CT1 a CT2, zpravodajsky
CT24, sportovni CT sport, détsky CT :D a kulturni CT art. (Ceskd televize, online).
Ceska televize piinasi informace jak z Ceska, tak i ze zahrani¢i a v navaznosti na piichod
pandemie koronaviru na jate roku 2020 uvedla také novou do¢asnou stanici CT3. Kanal je uréen

hlavné pro seniory, jelikoz vysila predevsim archivni pofady Ceské a Ceskoslovenské televize.
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I televize Nova je na obrazovkach velmi dlouho, oproti Ceské televizi je viak mladsi. Vysila
od roku 1994. Nicméné i tak si vCesku nasla své piiznivce a patfi mezi jednu
z nejvyznamné&jSich. Novu tvofi celkem osm televiznich stanic: Nova, Nova Cinema,
Nova Action, Nova 2, Nova Gold, Nova Sport 1, Nova Sport 2 a Nova International. Zaroven
ma také skupina Nova velkou zékladnu na internetu'?, kde lidi informuje o déni nejen v Cesku,

ale 1 na svété (Televize Nova, online).

Dalsi vyznamna televizni spole¢nost, ktera v Ceské republice patii mezi elitu, je FTV Prima.
Ta se samostatnym vysilanim zacala v roce 1993 (FTV Prima, online). Programy, které najdou
divaci na obrazovkach: Prima, CNN Prima NEWS, Prima COOL, Prima ZOOM, Prima MAX,
Prima LOVE a Prima KRIMI.

3.2.3 Tisk

0d 90. let 19. stoleti se velmi rozvijel stranicky tisk. Jesté pfed prvni svétovou valkou se utvotila
jakasi struktura tiSt€énych médii v piedni linii pravé se stranickym tiskem. Politické subjekty
diky tomu, ze vlastnily rtizné druhy tisku, napomahaly k velké produkci a rozvoji tiSt€nych
médii. To ve vysledku znamenalo, Ze v celé Ceskoslovenské republice dva roky po jejim vzniku
vychazelo témér 2300 titulti a o 10 let pozdéji skoro dvojnasobné vice (Koncelik, Vecera, Orsag

2010, s. 40-41).

Karel Capek nebo Ferdinand Peroutka reprezentovali prvorepublikovou zurnalistiku, ktera byla
nejen kultivovand, ale také méla jist¢é humanistické poslani. To ovSem naruSila skupina
bulvarniho tisku, kterd neméla tak vytfibeny a zdvofily charakter. Listy vydavané tiskovym
koncernem Tempo Jifiho Stiibrného byly takovym hlavnim ptedstavitel tehdej$iho bulvarniho

tisku (Bednatik, Jirdk, Kopplova 2011, s. 172).

V protektoratnim obdobi byl zaznamenan pokles poc¢tu vychdzejicich periodik a v roce 1941
zaniklo celkem 623 tituli ceského tisku. Mezi nimi 1 denik Nérodni listy, ktery mél v té dobé

dlouholetou tradici'!. Divody zaniku jednotlivych tiskovin byly jak politické, tak pozdé&ji

10 Napfiklad web tn.cz.
" Narodni listy vlastnil mlady pravnik Julius Grégr a mezi vyznamné redaktory tohoto deniku patfil napfiklad Jan Neruda ¢i

Jakub Arbes.
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1 hospodarské (Bednarik, Jirdk, Kopplova 2011, s. 199). Ilegalni tisk mél dtilezitou roli v obdobi
protektoratu, a pravé v ceskych zemich vychazelo 140 ilegalnich titulli. Nicméné po ptichodu
Reinharda Heydricha v zaii 1941 byla nejen odhalena fada ilegalnich tiskaren, ale zarovei byli
komunisticti 1 nekomunisticti ptislusnici, ktefi v ilegalnich periodikach pracovali, pozatykani

(Bednatik, Jirak, Kopplova 2011, s. 209).

Po tinorovém pievratu v roce 1948 byly zastaveny nékteré vyznamné tituly jako napiiklad
Casopisy Akord, Dnesek ¢i Kriticky mési¢nik. Pravo lidu existovalo jiz ptl stoleti, nicméné ani
tak nebranilo komunistické strané ptebrat ¢tenare k jejich Rudému pravu. Komunisticka strana
vydavala kromé& Rudého prava jesté Novou svobodu a v polstiné Glos Ludu (Koncelik, Vecerta,

Orsag 2010, s. 145-146).

Gustav Husék si byl védom toho, Ze pokud chce, aby byla Komunisticka strana Ceskoslovenska
brana vazné, musi mit vliv na vSechna média'?. V roce 1969 tak nepfimo ohlasil nastup
nasilného potlaceni prave t€chto medidlnich subjektti. Husdkovo vedeni si uvédomilo, ze vétsi
efekt nez zavedeni cenzury, bude mit nasazeni svych lidi do redakci. Naptiklad $éfredaktor
Rudého Préava Jiti Sekera byl odvolén, jelikoz byl az moc umirnény. Nejenom stranické, ale

i regionalni tisky se dockaly ocisty (Koncelik, Veceta, Orsag 2010, s. 213).

Roku 1989 postupné slablo politické a ideologické vyuzivani médii ve prospéch statu. Proto se
v 1ét& roku snazil jit Ustiedni vybor Komunistické strany Ceskoslovenska proti signatditim
prohlaseni Nekolik vét. Jednalo se o petici, kterou vypracovali lidé z okruhu Charty 77
a ve které zadali naptiklad o propusténi politickych véziil ¢i o vetejnou diskusi o roku 1968
(Méchova 2014, online). Petici podepsali i novinéfi z oficialnich médii a potvrdili tak, ze
s komunistickou stranou rozhodné nechtéji spolupracovat. To ale nebylo jediné, novinaii také
svymi podpisy zadali o propusténi Jitiho Rumla a Rudolfa Zemana, ktefi se podileli na vydavani
samizdatovych Lidovych novin. Po 17. listopadu zadala média, aby byl vétsi prostor prave
pro ta nezavisla a zadala o odstranéni statni kontroly (Bednatik, Jirdk, Kopplova 2011,

5. 365-366).

2 Tedy na tisk, rozhlas i televizi.
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Vliv médii jak televize, tisku, tak i rozhlasu se pied listopadem 1989 a po listopadu 1989 velmi
zménil. Pfedtim byla média fizena a slouzila ptfedevsim k propagand¢. Po listopadu zacala
pracovat média hlavné pro lid, jelikoz byla svobodné a mohla tak slouzit k vécem, o které méli

lidi opravdu zdjem (Bednarik, Jirak, Kopplova 2011, s. 368). Takto vnimame média dodnes.
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4 Zpravodajstvi

Tato kapitola se zamétuje na to, jakou roli v médiich ma zpravodajstvi. Autorka se soustiedi
1 na problematiku televiznich zprav a televizni reportaze, jelikoz jeji projekt je zaméfen praveé

timto smérem.

Masova média, jak jiz bylo zminéno v ptedeslo kapitole, maji na lidi velky vliv. Mohou byt
totiz diky filmim ¢i seridlim zdrojem zabavy, ale zaroven i jistym zpisobem relaxace. Média
mohou pomoci i lidem vyfeSit jejich potize. Naptiklad televize vysilaji pofady zamétené
na obCanskopravni spory. Nicméné vedle zdbavy, odpocinku, ¢i pomoci mé své misto v médiich
i zpravodajstvi. To lidem pfinadsi aktudlni informace, které by pro né¢ mohly byt uzite¢né
a mohly by ¢lovéku pomoci se 1épe orientovat ve svété. I proto mnoho lidi povazuje vSechny
informace ve zpravach za pravdivé (Trampota 2006, s. 23-24). Clovék sice miize mit pocit, Ze
si svobodné voli to, na co bude koukat, co bude ¢ist nebo poslouchat, ale vybird si pouze
z néeho, co uz mu pripravili pravé napiiklad jednotlivi redaktofi. Zurnalisté totiz maji velky
vliv na to, jak budou lidé pfemyslet, ¢i dokonce jak se budou chovat (Osvaldova a kolektiv,

2001, s. 9). Proto je nesmirn¢ diilezité brat praci novinate s pokorou a pouzivat kritické mysleni.

4.1 Zpravy

Zpréava je nejstarsi zurnalisticky utvar, bez kterého by Zadna informacni slozka vSech médii
nemohla existovat. Za jednu ze zékladnich vlastnosti zpravy je povazovana aktualnost. Hlavnim
ukolem novinare, ktery vytvaii zpravu, neni udalost analyzovat, ale maximaln€ naznacit néco,
co nelze popfit. (Osvaldova a kolektiv 2001, s. 24). Novinaf by tak mél pfijit se zpravou, ktera
se stala dnes, nejpozdé&ji vcera a piedat ji lidem v co nejjednodussi a nejrychlejsi formé. S tim

souvisi 1 to, ze se lidé chtéji dozvédet néco zeela nového, co jiné médium nepublikovalo

Po celé 20. stoleti se feSila otazka ,,co je a co neni zprava“. Co je vibec tim méfitkem, které
urcuje, jakd udalost se do zprav dostane a jak4 naopak své misto nezaujme? Této otdzce se
vénovala fada autort. Novinaf stravi del$i dobu nad pfemyslenim, jakou informaci preda
publiku, pokud si néjakou urcitou vybere, tak uz ale neptemysli nad tim, proc¢ to vlastné d¢la.

Jelikoz vybira jednotlivé zpravy na zaklad¢ vlastni uvahy a zkuSenosti (Trampota 2006,
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s. 24-25). Naptiklad redaktor muze kazdy rok natdet jednu a tu samou uddlost, kterd

se opakuje.

Je hned nékolik aspekti, pro¢ riznd média povazuji za zpravu néco jiného. Napiiklad televize
se sousttedi na to, aby byl kudilostem poutavy obrazovy  materidl.
I pro ctenost tisténych médiich jsou fotografie dilezité, ale noviny mohou ¢lanek vydat i bez
nich. Bulvarné orientovana média maji sklon k informovani o negativnich udalostech
¢i o pribézich spojenych se slavnou osobou. Odlisnost ve vnimani zprav se da také ukazat
na politickém uspotadani spolecnosti. Napiiklad v 60. letech 20. stoleti bychom na titulni strané
Rudého prava nasli napiiklad ptepisy celych proslovi kandidati sjezdu Komunistické strany
Ceskoslovenska. Naopak v liberdlné-demokratické spole¢nosti bychom na titulni stran&
s nejveétsi pravdépodobnosti nasli informace o celebrité ¢i o zajimavé reality show, které je

v tu chvili nejsledovangjsi (Trampota 2006, s. 27-29).

4.1.1 Kdo se podili na zpravach

Casto se na zpravodajstvi podili i vefejnost, ktera do redakei posild informace ze svého okoli.
Ze vsech podnétl, které do redakei dorazi, se jen malému mnozstvi podafi dostat do vydani.
jsou aktualni, stru¢né, zajimavé a tfeba i negativni (Vagner 1997, s. 36-37). Pokud by to znovu
mélo reflektovat dneSni dobu, tak se muze jednat o informaci, Ze pocty nakazenych

koronavirem stoupaji. Je to totiz aktualni informace, kterd ma jesté k tomu negativni charakter.

Vefejnost samoziejm¢ neni jedind, kterd se na zpravach muize podilet. Specifickou roli pii
tvorbé zpravodajstvi maji agentury jako napfiklad Ceska tiskova kancelai (CTK)'?, ktera také
spolupracuje s obdobnymi zahrani¢nimi organizacemi. Jejim poslanim je aktualitu podat
objektivné, vystizné a co nejrychleji. Dalsi média pak z této zpradvy vychdzeji a dopliuji
o informace z dal§ich zdrojii. Kromé CTK ziskavaji média informace od svych kontakti,
z tiskovych konferenci nebo od tiskovych mluvéich (Burton, Jirdk 2001, s. 238). Vysledkem
tohoto sbéru informaci by mél byt vystup, ktery dané médium ve zjednoduSené formeé poskytne

publiku

13 Jedna se stejné jako u Ceské televize &i Ceského rozhlasu o vefejnopravni médium, které je ziizeno zakonem.
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4.1.2 Televizni zpravy

Televizni zpravodajstvi jako zdroj informaci je efektivni pfedevSim v tom, ze spojuje noviny
a rozhlas, divéci se koukaji i poslouchaji. Déni na obrazovce mize mit riznou formu, at’ uz se
jedna o film, obrazky, video, vizualizaci ¢i piimy pienos. Zvukovou slozku pak stejné jako
v rozhlase tvoii prevazné mluvené slovo. Ve zpravodajstvi se objevuje nejcastéji redaktor.
Ten k divakiim mluvi skrze synchrony, tedy ¢asti, kde neni vidét a namlouva je ve studiu,
a skrze takzvané stand—upy, kde si na misté natdceni stoupne pied kameru a mluvi k tématu.
Oboje doplnuji rozhovory s respondenty, piipadné autentické ruchy z prostfedi. Tyto ruchy,
oznaované jako gerojSe, jsou ve zpravach velmi pfinosné, jelikoz divak si muze 1épe
predstavit, jak to na daném misté vypada. V malém mnozstvi se pak vyskytuje hudba ¢i Gplné
ticho. Natocené obrazky jsou v kompetenci kameramana, nicmén¢ mezi nim a redaktorem by
méla fungovat uzka spoluprace, protoze harmonie zvuku a obrazu je klicovd (Osvaldova
a kolektiv 2001, s. 73-74). Z praxe totiz vychézi, ze pokud by divak vypl zvuk, tak by mu

samotné obrazky mély sdé€lit, o cem reportaz je.

Televizni reportdaz by méla byt nejen strucna, ale také jasnd, aby divak ptesné védél, co chtél
redaktor fict. Maximalni délka reportaze je kolem dvou minut, nicméné pramérny cas je zhruba
70 vtefin, a to i se studiovym tivodem (Osvaldova a kolektiv 2001, s. 76). Stopaz je u reportazi
velmi dilezitd, protoze divak postupné ztraci pozornost a jen relativné kratkou dobu se dokaze
soustiedit na obsah. Redaktor také kviili stopazi neuvadi v reportazi vypliové informace, které
stejn¢ divakovi nic nového nefeknou, a soustfedi se pouze na fakta. Televizni zpravy jsou
tvofeny nejen reportazemi ale také fleSemi. Fles je kratky vystup v televiznich zpravach, ktery
informuje o dilezité udalosti. Casto je to informace, ktera neni tak obsahl4, aby vyplnila celou
reportdz. Fles se také do zpravodajstvi dava v ptipadé, Ze se udalost stala tésné pred vysilanim
zprav a neni ¢as nato€it plnohodnotnou reportdz. U obou téchto ptispévkil je spravné, kdyz
redaktor pouziva bézna slova a jednoduché formulace. Nehodi se kli§é, archaismy, vulgarismy,
nafe¢ni mluva a pfili§ dlouhé véty. Divak mé totiz na rozdil od novin pouhych par sekund
na to, aby pochopil hlavni mys$lenku celé¢ho sdéleni, nemuliZe si reportaz v televizi prehrat znovu.
Dobry redaktor by mél vymyslet srozumitelné novotvary a tim rozvijet matetsky jazyk

(Vancurova 2020, rozhovor s Davidem Zarubou).
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5 Vychodoceska televize

Tato kapitola piedstavuje nejvétsi regiondlni televizi v Ceské republice — Vychodoéeskou
televizi V1. Autorka povazuje jeji predstaveni za nesmirné piinosné, jelikoz pravé
Vychodoceska televize ji pomohla s tvorbou projektu k bakalarské praci. Kapitola se zamétuje
nejen na historii a soucasnost televize, ale také ptinasi pohled na praci v televizi od redaktorky
Gabriely Mlynky, kterou autorka vyzpovidala. Nebyla ale jedind, autorka se také zeptala

feditele televize Oldficha Tamase.

5.1 Historie Vychodoceské televize

V zafi roku 2021 to bude devét let, co je Vychodoceska televize na trhu. Zpocatku se regionalni
televize snazila pojmout vysilani ve velkém stylu. Technicky byla zaloZena na celostatni provoz
a pripravena na zivé pienosy. Tehdy se televize zpravodajstvim velmi podobala velkym
celostatnim televizim, jako je Nova ¢i Prima. Dokonce 1 hlavni zpravy byly vysilany Zivé. Sice
nakupovala obrazovy materidl, ale ddvala tomu vSemu sviij vlastni scénaf a dabing. Timto
zpusobem si sama vytvarela dokumenty. Ty dokonce prodavala velkoobchodu KM média, ktery
je pak na veletrzich prodaval televizim na celém svét€ (Vancurova 2020, rozhovor

s Oldtichem Tamasem).

V bieznu 2021 uplynulo pét let od chvile, co televizi koupili novi majitelé, podnikatelé
Jan Dolezal a Miloslav Barton, ktefi ji vtiskli novou vizudlni podobu. Zpocatku se snazili
pokracovat v zavedeném trendu a pievzali n€které potady od pivodni regiondlni televize jako
napiiklad Vychodoceské zpravy, Détsky parlament, Mazlicky, U nas v kraji, Hosta dne,
Vychodoceské jedni¢ky, Rockparadu ' a také na plivodni magazin Automdanie navazala
Motosport revue. Vychodoceska televize, znama jiz 5 let jako Televize V1, pfisla i s vlastnimi
pofady. Mezi nejsledovanéjsi patii takzvané expresy kraji a mést!> a turistické porady
Na cestdich Kralovéhradeckym a Pardubickym krajem. (Vancurova 2020, rozhovor

s Oldfichem Tamasem).

4 Jedna se o dodavany porad.
15 Kralovéhradecky kraj, Pardubicky kraj, Hradec Kralové, Pardubice.
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5.2 Zaméreni Vychodoceské televize

Televize V1 se zaméfuje na vychodni Cechy. Jeji vysilani si v§ak mohou lidé pustit i v Praze
¢i Olomouci. Televize se skladd ze zpravodajstvi, magazini ¢i dokumentti. To hlavni, co
televizi tvofi, jsou zpravy zvychodnich Cech. Kazdy pracovni den tedy na televiznich
obrazovkach mohou lidé vidét zbrusu nové zpravy. Ty se nevysilaji zive, ale jsou predtocené.

16

O vikendech pak bézi vychodocesky souhrn (Vancurova 2020, rozhovor

s Oldtichem Tamasem).

V ramci zpravodajsky zaméteného obsahu mohou divéci v ttery sledovat Expres Pardubic,
ve stfedu Expres Hradce Kralové, ve ctvrtek Expres Pardubického kraje a v patek

Expres Kralovéhradeckého kraje (Vychodoceska televize 2020, online).

Na obrazovkach se objevuji i magaziny. Naptiklad Bulvar nebo jiz zminény potad Na cestach
Kralovéhradeckym a Pardubickym krajem si televize vyrabi sama. Déle ale vysild i dodané
magaziny o vafeni, hasi¢ich nebo developerskych projektech. Televize V1 produkuje i diskuzni

porady, které vydava také ve formé podcastt!” (Vychodoceska televize 2020, online).

Jak vyplyva z vySe uvedeného, zaméteni televize je opravdu Siroké, a to pfedevsim ve svétle

skutecnosti, Zze nema licenci na promitani filmu.

Autorka prace vyzpovidala jednu zredaktorek Televize V1 Gabrielu Mlynku, ktera ma
na starosti napiiklad jiz zminovany Expres Pardubic ¢i magazin Na Cestach Pardubickym
krajem, a zjistila, co vSechno jeji prace obndsi. ,, V poradu Na cestich Pardubickym krajem
cestuji po riznych mistech v regionu. Priprava zacina tak, Ze si vyhledam prostrednictvim
internetu néjaké turisticky zajimavé misto v kraji a zjistim si o ném co nejvice informaci.
Nasledné obvolavam kompetentni osoby, které by mi mohly k tématu dat rozhovor na kameru.
Sladime cas nataceni a vyrazime. Na misté se snazime natdacet predevsim detaily. Pokousim
se vzdy vypichnout zajimavosti a vizudlné ldkavé podrobnosti. Je treba divika zaujmout
v pouhych Sesti minutach. V misté toc¢ime i stand-upy nebo akcni scény. Po navratu z nataceni

cely porad kompletuji. V praxi to znamend, Ze si poslechnu rozhovory a stand-upy. Poté sepisu

16 To nejzajimavéjsi, co se za uplynuly tyden udalo.
7 Obvykle minimalné 20minutové povidani moderatora s alespor jednim respondentem. Volnéjsi forma rozhovoru.

30



scenar. Ten pak nasledné nadabuji a odeslu i s hudbou kameramanovi, ktery vse postriha. Poté
mi posila vyslednou verzi na kontrolu. Expres Pardubic ma vice zpravodajsky charakter.
komunikovat s tiskovym oddélenim na radnici, obvolavam respondenty a domlouvam terminy
nataceni. Po natoceni prichazi prace ve studiu. Sepisu scéndar na zadklade rozhovorii a stand-
upu. Udélam dabing, predam scénar kameramanovi, ktery se mnou natdcel. Po jeho sestrihani
vysledek prekontroluji. Soucasti Expresu Pardubic jsou i priblizné tii flese. Na zaver deélam
.

ke kazdému dilu moderace. Podle pripraveného scéndre kameraman expres kompletuje.*

(Vancurova 2020, rozhovor s Gabrielou Mlynkou)

5.3 Soucasnost Vychodoceské televize

Co se tyce pokryti, tak se jedna se o nejvétsi regionalni televizi v Ceské republice. Vétsina
regionalnich televizi kopiruje jednotlivé kraje, Televize V1 zabird hned dva, Pardubicky
i1 Kralovéhradecky. Televize mé zdmér spojit oba kraje dohromady, tak aby si je lidé pamatovali
jako vychodni Cechy. SnaZi se stat soudasti spoledenského Zivota, coz doklada i spoluprace
na programu vyznamenani osobnosti Pardubického kraje, kde nata¢i medailonky ocenénych.
Osobnosti zregionu televize predstavuje vrozhovorech. Tim, Ze cCasto nataci piimo
v Pardubicich, Hradci Kralové, Trutnové nebo Ji¢ing, vytvaii i jakousi kroniku téchto mést

(Vancurova 2020, rozhovor s Oldfichem Tamasem).

V televizi v dob€ psani této prace plsobil patnacticlenny tym slozeny jak ze zaméstnanct, tak
1 z externistl. Jelikoz se jedna o malou a spiSe rodinnou televizi, ¢lenové tymu musi byt
univerzalni a zvladnout vice ¢innosti. Ve zpravodajstvi se zjednodusen¢ daji vytycit tfi zakladni
pozice. Redaktor, ktery informace ziskdva a tvofi znich reportaze. Nataci je spolecné
s kameramanem!®, ktery je odpovédny predevsim za obraz a celou reportaz nasledné stiiha.
Na cely proces od zacatku dohlizi editor, se kterym redaktor téma a podobu zpracovani probira.
Editor také v z&véru procesu vysledny produkt upravuje a schvaluje (Vanc¢urova 2020, rozhovor

s Oldtichem Tamasem).

18 \ regionalni televizi je, na rozdil od celostatnich a vétsich televizi, kameraman a stfiha¢ jedna a ta sama osoba.
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Velky hendikep oproti vétSim televizim mdé ta regiondlni v niz§im piijmu z reklamy.
Na komer¢ni trh se nemize spoléhat. Dillezitymi partnery pro fungovani regionalni televize
jsou proto samospravy kraji a mést. Regionalni televize mé naopak i nékolik vyhod. Napiiklad
mnohem rychleji vytvaii pofady na miru. Na V1 to v neddvné minulosti byly kratké magaziny
o kaveé a mode. DalSim plusem je, Ze dava prostor regionalnim tviirctim, a tim padem si v jejim
vysilani najdou misto 1 amatérské dokumenty (Vancurova 2020, rozhovor

s Oldtichem Tamasem).

Televize V1 se také snazi propojit své vysilani se socialnimi sit€émi. Na socialni siti Facebooku
je pii srovnani sdal$imi regionalnimi médii ve vychodnich Cechiach jednozna¢né
nejsledovanéjsi 1. Nedilnou soudasti zpravodajstvi Televize V1 jsou tedy ziva vysilani
na Facebook. V praxi to znamend, Ze divak nemusi ¢ekat na reportdz ve zpravach, ale na déni
pfimo z akce se mlize podivat prostiednictvim svého mobilniho telefonu (Vancurova 2020,

rozhovor s Oldfichem Tamasem).

5.4 Budoucnost Vychodoceské televize

Autorka préace se na budoucnost televize zeptala piimo teditele. ,, Miij cil je, aby podil viastni
tvorby stdle vice prevysoval tvorbu, ktera je prevzata. Rad bych televizi rozsiroval vice do obci.
To z toho ditvodu, abychom se stali nedilnou soucasti jejich domovi. Byl bych rad, aby
se televize stala nejblizsim informacnim kandlem radnic a obecnich uradii a aby nase informace
sdilely se svymi obcany. Soucasti medialni skupiny, kam patri Televize V1, jsou také tiskoviny
Jjako pardubicky Bulvar, Trutnovinky, Vrchlabinky, Salonky, Krajské noviny, Evropské noviny
a smerujeme k uzsi spoluprdci s jednim regionalnim radiem. Kdyby to vsechno dopadlo, tak
bychom nejen pro regionalni partnery vytvorili kompletni kola¢ nabidky“ (Van€urova 2020,

rozhovor s Oldfichem Tamasem).

19 Autorka porovnavala s Ceskym rozhlasem Pardubice a Hradec Kralové a regionalnimi mutacemi Deniku a webu iDnes.cz.
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6 Monitoring a percepce védeckych témat Univerzity Hradec

Kralové vzhledem k regionalnim médiim

V této kapitole se autorka prace zaméfuje na zjiSténi toho, jak jednotlivd média spolupracuji
s Univerzitou Hradec Krélové a publikuji jeji védecka témata. V tomto pripadé byl autorce
konzulta¢né ndpomocen vedouci této prace Mgr. Jakub Novak, ktery pisobi jako tiskovy
mluv¢i Univerzity Hradec Krdlové a komunikace s médii, stejné jako percepce UHK ze strany
médii, je pravé jeho agenda. V systému Monitora vybrali spoleCné grafy, které se autorce
nejvice hodily pro splnéni této kapitoly. Monitora je analyticky ndstroj, ktery méfi a analyzuje,
jak Casto média uvetejiiuji prispévky o néjaké instituci, a to na zdkladé klicovych slov a hesel.
Mnoho firem se diky tomuto systému muze lépe orientovat ve svém medidlnim dosahu. Autorka
bude v této kapitole zkoumat cely minuly rok, konkrétné se bude jednat o Casové rozmezi

od 1. ledna 2020 do 31. prosince 2020.

6.1 Monitoring médii

Kdokoliv, kdo provadi néjakou vefejnou Cinnost, se snazi, aby o tom védélo co nejvice lidi.
Monitoring médii slouZzi k tomu, aby si spolecnost zjistila, jak se ji dafi pronikat do medidlniho
svéta. I kdyZ se nejedna o levnou zaleZitost, tak se monitoring médii rozhodné vyplati nejen
firmam, ale také dradim, politickym strandm a dal$im organizacim, které pravidelné vystupuji
pred novinafi. Monitoring neslouZi jen k tom, aby si spole¢nost udé€lala prehled o tom, jak o ni
média piSou, ale zaroven si mohou udélat pfehled o tom, jak se média zajimaji o konkurenci

(Tomandl 2011, s. 221, 223).
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6.2 Pocet ¢lanku o Univerzité Hradec Kralové v médiich

Graf ¢. 1
Pocet ¢lankd pro téma: Univerzita Hradec Kralové
za obdobi od 1. 1. 2020 do 31. 12. 2020
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Zdroj: Univerzita Hradec Kralové

Celkovy pocet ¢lankt, které se v souvislosti s Univerzitou Hradec Krdlové objevily v médiich,
je 1754. Tiskovy mluvéi Mgr. Jakub Novédk potvrdil autorce, Ze na zdkladé rozeslanych
tiskovych zprav a informaci médiim ze strany UHK je priblizné 81 % ze vSech téchto témat
o védé. Tim padem =z grafu a vypocCtu, ktery autorka provedla, vyplyva, Ze priblizné
1420 clanku, které byly uvetejnény ve vSech mediatypech, mély védecky charakter. Je ale
potfeba pocitat s urcitou mirou duplicity ¢lankt, kterou Monitora neumi v této rozséhlé analyze

rozpoznat. V praxi se ale jedna o odchylku pfiblizné 10 %.

Z grafu €. 1 je patrné, Ze ve vSech mésicich roku 2020 se univerzitou nejvice zabyvala online
sféra a nejméné zajimaly informace o akademické pudé televizi. Asi neni divu, Ze nejméné
se publikovalo v dobé letnich prazdnin. Mésice Cervenec a srpen jsou z medidlniho pohledu
uplné nejslabsi. Naopak bfezen a zafi, tedy doba, kdy jsou semestry na svém zacdtku, jsou

z medidlniho pohledu nejsilné;jsi.
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6.3 Medialni dopad ¢lanku na verejnost

Graf ¢.2

Medialni dopad (GRP) pro téma: Univerzita Hradec Kralové

za obdobi od 1. 1. 2020 do 31. 12. 2020
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Tento graf uvadi termin GRP. Autorka prdce povaZuje za piinosné ho vysvétlit.
GRP (Gross rating point) neboli v ¢estiné kumulovana sledovanost v populaci obvykle osob
star$i 15 let. Jedna se o veliCinu, kterd udava pocet zhlédnuti né€jakého sdéleni neboli jaka je
velikost zdsahu firmy, kterd vytvofila reklamni kampan. Jeden GRP se rovnd zdsahu jednoho
procenta z cilové skupiny. Napriklad televize stanovi cenu za jeden GRP ve vysi 10 000 K¢&
a zadavatel reklamy zaplati cenu za skuteCné oslovené divaky. Pokud se televize a zadavatel
domluvi na dvou reklamnich spotech, tak se GRPs vypocita nasledovné: reklamni spoty
dosdhnou sledovanosti 27 % a 23 % v cilové skupiné ,,VSichni star$i 15 let”, takze celkem

dosdhly 50 GRPs. Zadavatel tak zaplati televizi 500 000 K¢ (Mediaguru, online).

Z grafu ¢. 2. je tak zfejmé, které mésice byly v roce 2020 z medidlniho dopadu gross rating
point nejispésnéjsi. Podobné jako v grafu ¢. 1 je to brezen, ale zari nahradil f{jen. Pfestoze je
z grafu €. 1 patrné, Ze nejCastéji se o univerzité¢ psalo a mluvilo v bfeznu, neznamena to, Ze to
zaroven zasdhlo nejSirSi masu lidi. V grafu ¢. 1 je vidét, Ze fijen byl z hlediska zdjmu
prumérnym meésicem. Nicméné Clanky, reportaZe ¢i rozhovory byly natolik zajimavé, Ze
zasahly nejvice lidi, a to je pravé vidét v grafu ¢. 2. Z porovnani grafti ¢. 1 a 2 tak muze
univerzita zjistit, jaka témata jsou pro Sirokou masu lidi nejzajimavéj$i a donutit média, aby

o nich mluvila co nejvice. I tomuto cili miZe napomoci projekt této bakalarské prace.
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6.4 Nejcastéjsi vydavatelé témat Univerzity Hradec Kralové

Graf ¢.3
Nejcastéjsi vydavatelé pro téma: Univerzita Hradec Kralové
za obdobi od 1. 1. 2020 do 31. 12. 2020
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Z grafu €. 3 je patrné, ktefi vydavatelé nejcasteji uverejiuji prispévky o univerzité. Na plné ¢are
vede spolecnost Vltava Labe Media, a.s., mezi které patii napriklad popularni denik. Hned
na druhé pricce je medidlni spoleCnost MAFRA, a.s. Ta je na Ceském trhu nejvétsi
multimedialni instituci a produkuje zpravodajské deniky jako je Mlad4d Fronta DNES nebo
Lidové noviny, za zpravodajsky web sem lze zaradit napiiklad IDNES.cz (Mafra, online).
Bezpochyby mezi zajimavé vydavatele, ktefi publikuji informace o univerzité, patii
Cesky rozhlas nebo tieba Cesk4 televize. Obé tyto instituce jsou na tizemi Ceské republiky
velmi zndmé, a jelikoZ se jednd o vefejnoprdvni média, z pohledu autorky jsou i velice
divéryhodna. Povazuje tedy za velmi cenné a piinosné, Ze zrovna tyto dvé medidln{ instituce
publikuji informace o déni na akademické pidé a objevily se za rok 2020 v Zebricku TOP 10
nejcastéjSich vydavatelti. Magistrat mésta Hradce Kralové, ktery se pohybuje v pilce grafu, je
nemedialnim partnerem univerzity a je zcela béZné, zZe publikacné podporuje témata univerzity,
ktera mohou byt pro obyvatele mésta pfinosnd. Za zminku rozhodné stoji i BORGIS, a.s., tato
spole€nost totiz vydava populéarni denik Pravo, a také provozuje novinky.cz (Aktualne, online),
nebo ECONOMIA, a,, ta produkuje Hospodaiské noviny, které déavaji nejvétSi prostor
informacim ze svéta ekonomiky, byznysu ¢i finan¢niho trhu (Economia, online). V Zebricku

se jeSté objevuji vydavatelé jako TRIMA NEWS sur.o., ktera produkuje online regionalni

portily Drbna, kdy jejich vizi je stit se nezdvislym online denikem, ktery bude v Cesku
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na vrcholu (Trima news, online), dale spolec¢nost “GNOSIS* spol s.ro. ta ma ve svém portfoliu
Ucitelské noviny prinaSejici informace ze svéta Skolstvi (Periodik, online). Na posledni pricce
je CZECH NEWS CENTER, a.s.. Tato spoleCnost vyddva Denik Blesk, ktery je znamy
predevsim tim, Ze pro n¢j Zadné téma neni tabu. Vénuje se tématlim, jak z oblasti cestovani,

bydleni, zdravi, tak ale i ze zpravodajstvi a vzdélani (Czech news center, online).

6.5 Nejcastéjsi zdroje publikujici informace o Univerzité Hradec Kralové

Graf ¢. 4
NejcastéjSi zdroje pro téma: Univerzita Hradec Kralové
za obdobi od 1. 1. 2020 do 31. 12. 2020
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Graf ¢. 4 predstavuje nejcastéjsi zdroje, které publikuji informace o vysoké Skole. Zde mlizeme
vidét jiz vySe zminovany denik, a to jak v tiSténé, tak i elektronické podobé¢. Jednoznacné lze
z tohoto grafu vypozorovat to, co autorka zminovala jiZz u grafu ¢. 1. Nejcastéji behem roku
o univerzité informuje online sféra, jelikoZ z deseti piipadi je prave Sest zminek v online formé,
ti1 deniky pak v tomto grafu reprezentuji tisk, a to Denik, Mlada fronta DNES a Pravo. Ostatné
viechny tyto deniky zmifiovala autorka jiZ vyse. Své misto zde zaujima i Cesky rozhlas Hradec
Kralové. Regiondlni televize, kde se autorka snaZila zpopularizovat védu i univerzitu,
se neobjevuje ani na jedné pricce. Diky této tabulce a faktu, Ze se televize neumistila ani

na jednom misté€, povazuje autorka svlj projekt za velmi pifinosny.
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6.6 Mediatyp

Graf ¢. 5

Mediatyp pro téma: Univerzita Hradec Kralové
za obdobi od 1. 1. 2020 do 31. 12. 2020
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Jako posledni se rozhodla autorka popsat graf mediatypu, kde je nejen v procentech, ale
i v poctu ¢lanku vidét, jakd média se nejcastéji o Univerzitu Hradec Kradlové zajimaji a jaka
naopak zaostavaji. Tento graf predstavuje jakési shrnuti. Z grafu vyplyva celkovy pocet ¢lanka
o univerzité, ne jenom o védé, kterou se autorka zabyva. Nicméné jelikoz autorka vi, Ze védecka
témata tvori priblizné 81 % vsech ¢lanku, odvodila si, kolik pfiblizné ¢lankt vydaly jednotlivé
mediatypy. Znovu je zapotfebi pripomenout urcitou duplicitu ¢lankd, kterou systém nedokaze

rozpoznat. Jak jiz bylo napsano vySe jedna se zhruba o 10 %.

Online sféra tvori vice nez dvé tretiny z celkového poctu ¢lankd. S témét 67 % ostatni média
vyrazné prevysuje. Priblizny pocet ¢lankt védeckého charakteru, které byly uvefejnény online,
je tedy 950. Druhé misto ma tisk s 25,5 % a asi 362 ¢lanky. Dvé zbyvajici média nedaji toto
¢islo ani dohromady. Rozhlas tvofi necelych 5 % a cca 67 ¢lankd, televize je pak s2.9 %

a priblizné 40 ¢lanky na poslednim misté.
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6.7 Zavér

Autorka v této kapitole predstavila, kolik ¢lankG ro¢né vyjde v médiich v souvislosti
s Univerzitou Hradec Krélové, navic zjistila, Ze 81 % z nich je védeckého charakteru. Online
sféra se snazi univerzitu medializovat v celkem velkém méritku, ale napfiklad televize a rozhlas
tolik témata vysoké Skoly nereflektuji. Procentudlné na tom z grafu ¢. 5 nejsou viibec dobre,
nicméné je dilezité zvazit, Ze tato dvé média maji omezengjsi prostor, ale jejich zminky mohou
mit mnohem vétsi dosah. Dale je potfeba zminit, Ze véda patfi z hlediska zpracovani k nejt€zsim
tématim. Navic v porovnani napiiklad skrimi zpravodajstvim nebo sportem neni tak
sledovana. I to mohou byt ditvody, proc se televize nebo radia do ni tolik nepousti. Autorka tak
svym projektem nabizi pravé televizim navod, a nejenom tém, jak 1 ony mohou védecka témata

zpracovat.
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7 Projekt bakalarské prace

Projektem bakalai'ské prace je vytvofeni televizni reportaze, ktera popularizuje védu a zaroven
zviditeliiuje Univerzitu Hradec Kralové a védeckou akci Noc védct, kterou vysoka Skola

porada. Autor¢inym vybranym medialnim partnerem je Televize V1.

7.1 Predstaveni projektu

V ramci projektu autorka vytvofila televizni reportaz, ktera stoji na stejnych principech
hodnotéch jako jakakoliv jina reportaz odvysilana v této televizi. Jiz v teoretické ¢asti?® autorka
prace zminila, Ze primérnd stopaz reportaze je zhruba 70 vtefin, a praveé tomuto ¢asu se snazila

pfi tvorbé pfibliZit. I ona sama si je védoma, Ze v delsi reportazi by se divaci mohli lehce ztratit.

Cilem reportaze, jak uz bylo nékolikrat zminéno, je popularizace védy a predani navodu
ostatnim médiim, jak mohou toto téma prezentovat. Autorka si uvédomuje, ze véda jde
zpopularizovat hned nékolik zplisoby. Muze se vzit jedno libovolné védecké téma, které se
lidem pteda tzv. laickym zplsobem. V takové reportazi by mohl mluvit odbornik, ktery by se
snazil dané téma lidem objasnit, a reportaz by se dokreslila zdbavnymi obrazky. Timto
zpiisobem by se ur¢ité dal nato¢it FIM bot?!. Autorce se ale tento pfistup tolik nezamlouval,
jelikoz nechtéla zpopularizovat pouze jedno jediné téma. Dal§im zplisobem, jak jde védu
zpopularizovat, je pouziti opét jednoho tématu. Znovu lze vyuzit FIM bota, ktery by se divakiim
pfedstavil a krom¢ odbornika by se v reportdzi objevila anketa s redlnymi lidmi. Ti by
odpovidali na otazku, jestli doma maji robota a zda védi, co nebo kdo je to FIM bot. Ani tento
zpiisob autorce nepfisel vhodny. Znovu totiz narazila na problém, Ze by se pievazné¢ mluvilo
o jedné véci a véda jako takova by se nedostala lidem ve vétsi mife do povédomi. Posledni
zpiisob, se kterym ma autorka diky své redaktorské praci zkuSenosti, je vytvofeni televizni
reportaze, jez by zpopularizovala hned nékolik védeckych témat. V reportazi by mluvil vice
nez jeden respondent a lidem by se ukazala skutecnost, Ze véda je vSude kolem nich. Védou
mohou byt mysleny robotické hracky pro déti, FIM bot, ktery po naprogramovani mtize odletét

na Mars, ale napiiklad i astronomie. Tento typ reportaZe by zarovenl ukazal, Zze vé€da se opira

20 Konkrétné v kapitole o zpravodajstvi.
21 Robot vytvoreny Fakultou informatiky a managementu na Univerzité Hradec Kralové.
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1 0 velmi aktudlni téma koronaviru, a zdroven by vysvétlil, ze véda neni jenom o tom, Ze védec
sedi ve své laboratofi a bada, ale Ze jde o zcela normalniho ¢lovéka. Autorka prace se rozhodla
Jit tfeti cestou tvorby reportdze. Chtéla totiz ptredstavit, jak4 vSechna témata mize véda v rdmci

populariza¢ni akce Noc védct nabidnout.

7.2 Tvorba televizni reportaze

Tvorba televizni reportaZze je pokazdé zaloZena na stejném principu. Hlavni je, aby redaktor
lidem pfedal informaci jednoduchym a srozumitelnym zpisobem a byl schopny

1z nezajimavého a slozitého tématu vytvofit péknou a zapamatovatelnou reportaz.

7.2.1 Popis védecké akce

Autorka se rozhodla zpopularizovat Noc védci. Akce ma v Ceské republice uz dlouholetou
tradici, letos to byl totiz jeji 15. ro¢nik. Na organizaci dohlizi hned né¢kolik instituci jako
napiiklad ¢eské univerzity, védecké ustavy ¢i hvézdarny. V soucasné dobé je akce pod zastitou
Ostravské univerzity a Vysoké Skoly Banské — Technické univerzity v Ostravé. Rok 2020 byl
pro akci Noc védct zlomovym. Premiérové se totiz konala online (Noc védeti: O noci védet

2015-2020, online).

Kazdy rok se Noc védcii zamétuje na jiné téma. V piedchozich letech se lidé dozvédéli, ze
planeta je misto, kde budou nékolik desitek let Zit, a proto by o ni méli pecovat s laskou. V roce
2018 se pak navstévnikim oteviely brany nejen k historii Ceské védy, ale také
k nejmoderngj$im védeckym trendiim na domadci pud¢, Cesti védci totiz patii ve svété mezi
$picku V roce 2020 se organizatofi zaméfili na téma Clovék a robot a snazili se lidem ukézat,

jak jim tato technickd vymoZenost pomoci (Noc védct: O noci védct 2015-2020, online).

Jak jiz bylo zminéno, letos byla akce online. V praxi to znamenalo, Ze se skrz kamery pfenasela
Jiz pfipravena videa na socidlni sité. Zaroven organizatofi vytvofili v aule hradecké univerzity
improvizované studio, kde moderator akce Jakub Novak zpovidal hosty. Témi byli
za Pedagogickou fakultu doc. Martina Manénov4, za Fakultu informatiky a managementu
dr. Karel Mls a dr. Pavel Blazek. Za Filozofickou fakultu dr. Sylvie Blahova.
Za Piirodovédeckou fakultu doc. Jan Slégr a dr. Filip Studni¢ka. Z hvézdarny pak dorazili étyfi
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hosté, a to Martin Cholasta, Marek Tusl, Radka Pavlikova a Pavel Kabrhel. Dal§im hostem byl

prorektor pro védu a tvirci Cinnost prof. Ondiej Krejcar.

7.2.2 Priprava na nataceni reportaze

Predtim, neZ se viibec zacne redaktor pfipravovat na nataceni reportaze, mu musi ndmeét schvalit
editor. Kazdy patek posilaji redaktofi Televize V1 témata, kterd by se dala dalsi tyden
zpracovat. Béhem tydne se natac¢i i aktualni témata podle aktudlni potfeby. Redaktor tak musi
mit piehled o tom, co se v jeho regionu dé¢je. Ne kazdé téma je natolik zajimavé, aby se pro néj
vyhradilo misto ve vysilani. Noc védct ale pofadd vyznamnd kralovéhradeckd i regionalni
instituce a zaroven je to akce zaméfena na vzdélavani. Diky témto atributim bylo téma

schvaleno.

Ptiprava televizni reportaze zavisi hlavné na znalostech dané¢ho okruhu. Je tedy nemozné, aby
redaktor o problematice tématu, které jede natacet, nic nevédél. Autorka si proto nejprve zjistila
veskeré informace. K tomu ji pomohl i pfedmét Projektovy seminaf k bakalatské praci, kde
jednim z ukoll bylo sepsani tiskové zpravy. Tam se autorka zaméfila na popis prave

Noci védc.

DalSim bodem je pfiprava na rozhovory. Redaktor by totiz mél mit v hlavé predpiipravené
otazky, které poslouzi jako zaklad rozhovoru, pozdé&ji pii rozhovoru mize pouzit i ty, které

vyplynou z kontextu. Nicméné pro kvalitni vystup neni mozné pftijit zcela nepfipraven.

Rozhovory jsou nezbytnou soucésti nataCeni reportdze. N&kdy je nelze domluvit predem,
typicky u aktudlnich udalostech, kdy redaktor az dodate¢n¢ shani vhodné respondenty.
Pii jinych udalostech, které jsou dopfedu naplanované jako pravé Noc védci, se autorka mohla
s respondenty dopfedu domluvit. K tomu ji byl ndpomocen organizitor akce Noc védcii
v Hradci Kralové Matyas§ Strnad, ktery sdm slibil poskytnout rozhovor a zaroven autorce

doporucil dalsi respondenty.

Pro nataeni je nezbytny kompletni $tab, kromé redaktorky jest¢ kameraman. Zajisténi, aby

se nataceni nekryla, ma na starosti produkéni televize.
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7.2.3 Jak to vypada, kdyZ se reportiz nataci

Na nataceni Noci védct si autorka zvolila dostate¢nou ¢asovou rezervu. To z toho diivodu, aby
si na misté upfesnila n€které informace a zaroven si s hosty naplanovala sjednané rozhovory.
Ihned po pfijezdu se s MatyaSem Strnadem domluvila, Ze spole¢ny rozhovor natoci

az po skonceni celé akce. V prub&hu akce pak natocila autorka dalSich sedm rozhovort.

Zaroven bylo dulezité natocit autentické zabéry. To je priméarné praci kameramana, ktery vi
co a jak zachytit, ale redaktor mu pomaha, protoZze ten ma v hlavé scénaf a piibliznou podobu

reportaze. Kameramanem na Noci védct byl zkuSeny Dan Klan.

Pfi nataceni podobnych akci redaktor kromé rozhovori s ptimymi ucastniky oslovuje i divaky
do ankety. Jelikoz se akce konala online, tak kromé& organizatort a hostl studia zde zadni divaci
fyzicky nebyli. Tuto skutecnost se snazila autorka vyftesit. Pozadala na socialnich sitich, aby ji
kontaktovali lidé, ktefi na akci koukali. Nakonec autorka vyjadieni téchto lidi nepouzila,
protoZze se nejednalo o autentické odpovédi. Navic na anketu v reportazi nezbylo misto, védecka

témata byla totiZ sama o sob¢ dost obsahla.

Pokud jsou nato¢ené rozhovory, zabéry a piipadné i anketa, tak pfichazi na fadu stand-upy.
V pfipadé této reportaze natocCila autorka celkem dva stand-upy. Prvni ukézal nepfitomnost
jakékoliv vetejnosti. Ten druhy potvrdil fakt, Ze Univerzita Hradec Kralové patii na védeckém
poli mezi dravce. Prvni stand-up méla autorka prace pfipraveny jiz predem, informace
ke druhému si zjistila az na misté. Prof. Ondiej Krejcar ji totiz sd€lil, jak je Univerzita Hradec
Kralové v oblasti védy ¢innd. Autorka si pak informace ptebrala a jednoduchym zptisobem

vlozila do reportaze.

Pokud je vSe natocené, vyrazi se zpét do studia, kde zacind prace na tvorbé reportdze.

7.2.4 Jak to vypada, kdyZ se reportaz tvori

Prvné se zafina se samotnym vybérem rozhovori a stand-upii. Rozhovor ma totiz dost Casto
vtetin. Jak jiz bylo zminéno, autorka udélala osm rozhovort, z nichz vybrala ty, které ji nejlépe

zapadaly do scénéfe reportaze.
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Stand-upy se vétSinou nataci dva a tfi. Redaktor musi byt pii vybéru ostrazity. Obraz se totiz
nesmi klepat, nesmi byt moc svétly nebo naopak tmavy, zaroven je také podstatné, aby
redaktorovi naptiklad nestaly vlasy. Pfi dobré spolupraci redaktora a kameramana se tyto

problémy casto odhali uz pfi nataceni.

Pokud jsou vybrané rozhovory a stand-upy, tak pfichdzi na fadu sepsani scénéie reportaze, ktery
zapotiebi, aby redaktor napsal scénaf, kterému bude rozumét i naprosty laik a zaroven divaka
zaujme. Tim padem by nemél pouzivat zbytné odborné vyrazy, které byvaji v tisténych
tiskovych zpravach, kde je prostor pro vysvétleni. S timto bodem souvisi i nazev, neboli titulek
reportaze. Autorka si vybrala ndzev ,,Védé neuniknes!*. Koresponduje to s tim, co autorka
psala, kdyz cely projekt pfedstavovala. Véda totiz ¢lovéka obklopuje vSude kolem ngj.
Tématem noci védci byl pravé ¢loveék a robot, a aniz by si to tieba clovék uvédomoval, tak
vétSina ma doma robota. At uz se jednd o roboticky vysava¢, mixér nebo sekacku. Scénar

reportaze je ptilohou €. 1 této prace.

Pokud jsou vybrané rozhovory, stand-upy a napsany scéndf, putuje celd reportaZ na kontrolu
editorovi. Ten je v podstaté prvnim divdkem, ktery posoudi, zda je reportaZ srozumitelna.
poslanim také odhalit stylistické a ptipadné obsahové chyby. Pokud najde néjaké nesrovnalosti,

musi je redaktor opravit.

KdyZ je po ptipadném opakovani tohoto procesu vSe stoprocentni, mize se redaktor pfesunout
do dabérny. Zde namluvi vSechny asynchrony, které si zapsal do scénare. Ne vzdy se dabing
povede na prvni pokus. Je totiz hned nékolik aspektt, které ho mohou rychle pokazit. Napiiklad

Sum, redaktor se pfefekne nebo nepouzije adekvatni intonaci.

Pokud je i tato ¢ast hotova, putuje scénaf reportaze ke kameramanovi, ktery zvukovou stopu
doplni nato¢enymi zabéry a piidd textové titulky — nazev reportaZze a jména respondentl
v rozhovorech. Jak jiz psala autorka v teoretické casti, tak je dulezité, aby kazdy zabér

korespondoval s tim, o ¢em se zrovna mluvi.
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Redaktor nésledné zkontroluje, jestli je reportaz bezchybnd obsahové€ i formalné a respondenti
jsou spravné pojmenovani. Poté jesté hotovou reportdz schvaluje editor. Findlni vysledek je

vizitkou redaktora, proto je tato ¢ast nesmirn¢ dilezita.

7.2.5 Popularizace projektu

Autorka jiz v ivodu bakalatfské prace popsala, ze se pokusi, aby se jeji reportdz dostala mezi co
nejvice lidi, jelikoZ povazuje za dilezité, aby se o tématu dozvédéla velka ¢ast populace. Tento
cil se ji povedlo uskutecnit. Reportdz se totiz objevila hned na nékolika platformach.
Na Televizi V1 byla k vidéni ve Vychodoceskych zpravach, ve Vychodoceském souhrnu,
v Expresu Hradce Kréalové, v magazinu U nas v kraji, na webovych strankach i1 na facebooku.

Na této socialni siti oslovila reportaz necelé dva tisice lidi.

7.2.6 Vyhodnoceni natocené reportaze

Reportaz dle autorky splnila vSechna kritéria, které si pfed nato¢enim stanovila. Povedlo se ji
splnit primérnou stopaz reportaze, kterou popisovala v teoretické ¢asti. Splnila plan toho, jak
by rada zpopularizovala védu, a také se ji povedlo celou reportdZ roz§ifit mezi vetejnost.

Fakt, Ze reportaz publikovalo celkem Sest platforem, predcil jeji o¢ekavani.

7.3 Zhodnoceni projektu

Cilem projektu byla ukazka jednotlivym regionalnim médiim, jak védecka témata, kterd nejsou
pro Sirokou vefejnost pfili§ zajimava, uchopit a nasledné zpopularizovat. A to se autorce
povedlo, jelikoz diky jejimu projektu se vefejnost dozveédéla zajimavé informace nejen o akcei
Noc védct, ale také o Univerzité Hradec Kralové. Zaroven se divaci priblizili véde a zjistili, ze
je vSude kolem nich. Autorce se podafilo splnit vSechny jeji cile, a pokud by reportaz pomohla

alespofi jednomu médiu, tak by to pro ni samotnou znamenalo Uspéch.

Autorce pomohlo pii tvorbé projektu hned n€kolik lidi. Nejen kameraman, ktery s autorkou
celou reportdz natocil a nasledné postiihal, ale také vSichni tcastnici, se kterymi autorka délala
rozhovor. Sama se totiz diky nim dozvédéla zajimavé informace o véde, které doposud nevédéla

a které pak zuzitkovala. Pomohl ji i editor Televize V1, ktery reportaz zkontroloval a pomohl
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upravit, aby v ni nebyly piili§ slozit¢ formulace. Pod€kovani patii i vedoucimu prace
Mgr. Jakubu Novékovi, ktery s autorkou konzultoval, jaké védeckd akce by se mohla natocit,

a pravé na Noc védct ji sdm navedl.

S vysledkem projektu je autorka velmi spokojena. Diky této reportazi se totiz sama piiblizila
veédé. Pti tvorbe projektu si navic vyzkousela i zcela novou formu reportaze, a to konkrétné
z akce, ktera se konala v online prostfedi. Tim padem autorka pfekonala své dosavadni limity

a muze se profesné posouvat dal.
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7.Avér

S médii se setkdvame kazdy den, jsou pro nas totiz zdrojem informaci. Diky nim se miZeme
nejen dozveédet, co je ve svété nového, ale zaroveil mohou byt i zdrojem zabavy, odpocinku ¢i
relaxace. Medialni scéna se rozliSuje na ctyfi zdkladni mediatypy: televizi, rozhlas, tisk,
internet. N&které mediatypy ovliviiovaly lidi i v minulosti?? a nékteré se do popiedi dostaly az
pozdg&ji®. Stejné tak jako se kazdy den setkavame s médii, tak se stietavame i s védou. Bohuzel
se na ni neklade tak velka pozornost, jelikoz si lidé mysli, Ze véda je jen o nudném badani.

Ptitom védci jsou ti, kteti svymi objevy zlepSuji svét a svymi patenty zachranuji lidské Zivoty.

Na zacatku bakalarské prace si autorka stanovila dva zakladni cile. Jednim z nich bylo zjistit,
v jakém méfitku média informuji o véd¢€. Zda je to dostate¢né, nebo by se informovanost mohla
zvysit. Z Sesté kapitoly je patrné, ze i kdyz online sféra se snazi védu popularizovat, tak rozhlas
nebo televize jsou na tom v porovnani o dost hiife. Z celkového poc¢tu 1420 ¢lankt védeckého
charakteru jich na televize ptipada pfiblizn¢ pouze 40, coz jsou neceld 3 %. Je tedy zjevné, Ze
druhy zakladni cil, ktery si autorka stanovila, tedy natoCeni televizni reportaze
a zpopularizovani védy, je velmi pfinosny. Autorka v sedmé kapitole popsala hned n¢kolik
zpiisobll, jak lze védu popularizovat. Ten, ktery je podle ni nejlepsi, si vybrala a nasledné
zuzitkovala pfi natoceni televizni reportdze. Ta se mlze stat pro ostatni média navodem, jak si

1 ona mohou s opravdu nelehkym tématem poradit a nasledné ho zpopularizovat.

Cilem bakalarské prace bylo také seznamit Ctenafe v teoretické casti s historii Univerzity
Hradec Kralové, s teorii médii a s historii vybranych ¢eskych médii ¢i se zpravodajstvim. Déle
také autorka predstavila v této Casti Vychodoceskou televizi, diky které mohla sviij projekt
realizovat. Autorka se také zamyslela nad tim, co si pfedstavuje pod pojmem popularizace

veédy.

Diky bakalaiské praci a projektu mohla autorka nejen piekonat své dosavadni pracovni limity,
ale zaroven zpopularizovala tolik potfebnou a opomijenou védu, ktera je nejen pro dnesni dobu

tak moc potiebna.

22 Televize, rozhlas, tisk.
23 |nternet.
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9 Prilohy
9.1 Priloha 1 — Scénar reportaze

Védé neuniknes!

STUDIO: Epidemicka situace zhatila plany i oblibené akci Noc védci. Univerzita Hradec
Kralové tak musela pfistoupit na plan B a celou ji pfenést do online prostiedi.

Stand-up: V minulych letech se to tu hemzilo stovkami lidi. Jak vidite, dnes tu neni ani noha.
Univerzita si s tim ovSem poradila.

SYNCHRON: Vytvofili jsme v aule Univerzity Hradec Kralové studio, do kterého jsme

zvali  hosty, kteti na  UHK  produkuji néjakou  vyznamnou  védu.
- Matyas Strnad - organizator akce Noc védci, Univerzita Hradec Kralové

ASYNCHRON: Mluvilo se o informacnich technologiich ve vyuce téch nejmensich déti.

Nebo o robotovi jménem Fim bot, ktery po naprogramovani, mize napiiklad odletét
na Mars a provadét tam samostatn€ vyzkum. Rozebiralo se ale i méné ptijemné téma, jako
jsou videa sdilejici nepravdivé informace. VSe uzaviel monitorovaci systém, ktery umozni
sledovat bezkontaktné pacienty s koronavirem.

SYNCHRON: Je dulezité, aby informace o tom byly, aby byly senzory, které dokazou

detekovat nejenom covid, ale vibec dal$i nebezpe¢i. - Ondrej Krejcar - prorektor
pro védu a tviiréi ¢innost, Univerzita Hradec Kralové

ASYNCHRON: Lidé ale zabrousili 1 do astronomie a dozvédéli se néco o robotickém

dalekohledu, ktery se ovlada na dalku a snimany obraz si mohou astronomové prohlédnout
odkudkoliv. Véda se tak diky této akci stala pro vefejnost vice pristupna.

Stand-up: Univerzita patii na védeckém poli mezi dravce. Od roku 2016 se ji kazdorocné
daii zvysit publikaci védeckych ¢lanka zhruba o 50.

9.2 Priloha 2 — Hotova reportaz

https://vzpravy.cz/zpravy/hradecko/hradec-kralove/2878/vede-neuniknes.
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9.3 Priloha 3 — Rozhovory

https://drive.google.com/file/d/1KM7quCD&8ppvODmuVdKeQiv8qglanrtjQi/view?usp=sharin
g

https://drive.google.com/file/d/16F20Z82JiBd1tiIEVC2zXm-vavILIxpza/view?usp=sharing.

https://drive.google.com/file/d/1TJLOUmuOWQZ1nBD_WPbvAY qzdFpJQvCv/view?usp=sh

aring.
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