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Dalsi hodnoceni:

Cilem predlozené bakalafské prace bylo poskytnout doporu€eni pro vyuziti psychologickych apelud v televizni
reklamé na bankovni pUj¢ky na zakladé vyzkumu a rozebrat jejich vliv na chovani spotrebitele. K dosazeni tohoto
cile byly vyuZity kvantitativni metody (dotaznikové Setfeni) a metody kvalitativni (individuélni a skupinovy rozhovor),
coz je uvedeno i v metodice. Pfestoze nazev prace cili na bankovni pujcky, teoreticka ¢ast prace je zcela opomiji.
V praktické €asti jsou zhodnoceny reklamni spoty tfi bank tykajici se bankovnich pujéek pomoci dotaznikového
Setfeni a rozhovorl. Dotaznik i rozhovory jsou uvedeny v pfiloze. Formulace otazek v dotazniku jsou zvlastni,
respektive nezvyklé, pf. ,urCete Vase pohlavi®, ,urCete Vas vék*“. Dotaznik i rozhovory jsou fadné vyhodnoceny,
nosné grafy jsou uvedeny v textu, ostatni v pfilohach. Doporuéeni, které z vysledku Setfeni vyplynulo, je spiSe
konstatovanim, Ze , vtipnost, jednoduchost a napaditost jsou ty spravné faktory, které efektivné oslovuji dnesni
spotiebitele”. Praci by prospéla jazykova korektura, nebot se v ni vyskytuji i hrubé chyby, kostrbaté véty typu

» doslo tedy na smérodatné reSerSe, které objasnily tématiku bakalafské prace....“. Nevim, zda si autorka
uvédomuije, ze reSerSe je vysledkem rozboru literarnich zdroju. Pfes uvedené pfipominky doporuduiji, aby se prace
stala pfedmétem obhajoby.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jaké informace by podle Vas méla obsahovat idedlni reklama na bankovni pGjcky?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Co soudite o negativni, agresivni reklamé?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Vysvétlete pojem podprahova reklama.

Ostatni otazKy vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre X

nevyhovujici
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