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Dalsi hodnoceni:

Studentka si za téma své bakalarské prace zvolila roli psychologickych apell v televizni reklamé na bankovni
pUjcky. Cilem tak je na zakladé provedeného vyzkumu poskytnout doporuceni, jak s apely v tv reklamé na tyto
sluzby pracovat. Data autorka ziskala jak prostfednictvim dotaznikového Setfeni, tak provedenim skupinového

a individualniho rozhovoru. Teoreticka ¢ast prace se nejprve vénuje médiim a reklamé, dale vhodné fesi téz
chovani spotfebitele a psychologii ve spotfebnim chovani. Odkazovani na zdroje je kvalitni, pestrost a aktualnost
zdroju bez vyhrad, pouze nékteré zdroje (napf. Synext) mohly byt nahrazeny kvalitng€jSimi. Rovnéz bych ocenil
detailnégjsi vysvétleni reklamnich psychologickych apell na konkrétnich pfikladech. Metodika je nalezité popsana
a veSkeré podklady (dotaznik, tabelizovana data, pfepisy rozhovor( a dalSi) Ize najit v pfilohach prace. Kladné
hodnotim provazanost jednotlivych metod. Analyticko-prakticka ¢ast zacina rozborem tfi prezentovanych spotd,
nasleduje vyhodnoceni kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu. To je dostate€né a poskytuje patfi¢na data pro
vysledna zjisténi a doporuceni. Vzhledem k rozsahu prace je vétSina grafli a tabulek v pfilohach prace - nékteré
vSak pro vétsi prfehlednost mohly preci jen byt sou€asti samotného textu. Na praci je znat zajem autorky o danou
problematiku. Kladné hodnotim téZ aktivni pfistup studentky pfi tvorb& BP. Praci doporuduji k obhajobé.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Jakou roli a jaké aspekty ma z psychologického hlediska zdroj komunikace (subjekt, ktery pfedava komunikované
sdéleni)?

Otazka ¢. 2 vztahujici se k tématu prace:
Muze z hlediska psychologie a psychologickych apelli ovliviiovat i¢innost reklamy denni doba vysilani daného tv
spotu? Svou odpovéd oduvodnéte.

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Vyjmenujte a rozeberte pozitivni, ale i negativni spoleCenské a ekonomické dopady reklamy. Jaky dopad ma
reklama na spotfebitele, spole€nost a podniky? Co jim umoznuje realizovat?

Ostatni otazky vztahujici k tématu prace:
Pro¢ je humor tak ¢asto pouzivanym apelem v ¢eskych reklamach? Svou odpovéd odlvodnéte.
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