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Anotace

Diplomova prace vymezuje specifika muzikalové tvorby od roku 1989 do
souCasnosti. Snazi se =zachytit promény muzikalového trhu a také promény
marketingové komunikace v této oblasti. Prace je rozc€lenéna na teoretickou
a praktickou c¢ast. Teoretickd ¢ast prezentuje jednak zékladni terminologii (pojmy
muzikal, marketing a marketingova komunikace), ovSem dale také vyznamné milniky
ve vyvoji muzikalu v poslednich 25 letech. Pozornost je vénovédna téz specifikim
divadelniho muzikalu a popisu a analyze aktudlni muzikdlové scény v Praze. Prakticka
¢ast predstavuje kvalitativni vyzkum, konkrétn¢ poznatky z hloubkovych rozhovort
s odborniky z muzikalové oblasti. Byly s nimi pofizeny rozhovory, které tvotily zaklad

praktické Casti.
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Annotation

This thesis defines the specifics of musical production from 1989 till now. The
thesis describes changes of the musical market and the transformation of marketing
communication in this area. The thesis includes theoretical and practical part. The
theoretical part presents the terminology (musical, marketing and marketing
communication). It also describes important stages of the musical development in the
last 25 years. As well it focuses on specifics of the musical theatre and it analyses the
current musical scene in Prague. The practical part is qualitative research based on
depth interviews with experts from the musical production. Bases of the practical part

are interviews with those experts.

Key words

Theatre, marketing, marketing communication, musical, production, promotion.



UVOD ... e 9
TEORETICKA CAST.......ooviiiiiiiiiieniiiesiisssiss s 12
1  TEORETICKA VYCHODISKA .......coooimiriiriiriniinsissssessssesssssssssnsnens 12
1.1 Muzikal - deFINICE ..o 12
1.2 MUZIKAL = TYPY ettt st 15
1.3 Marketing a marketingova KOMUNTKACE ........cccereeriiriirieniinieieseetee e 17
2  HISTORIE MUZIKALU DO ROKU 1989 ...........cc.coovviriiriinrsenieniieieeeseneenens 23
2.1  Vznik a charakteristika MUziKalu.........cccooiriinininiiiiie e, 23
2.2 Vyznamnd MmUziKAlOVA tVOTDA.......ccceririieriirienieneeie ettt 25
3  HISTORIE MUZIKALU OD ROKU 1989........ccooommivieiirriieniiesiinseeieneenns 31
3.1 Charakteristika Muzikalové tVOTDY .......ccceeeeriririieninieereeseseee e 31
3.2 Vyznamnd muziKAloVA tVOTDA........cceevieriirieiiinieeieseneeer et 32
3.3 Osobnosti MUZIKAIOVE tVOTDY ...cc.eeeuiiiiiiiieiiiiieeie e 38
3.4 MUZIKALOVE QIVACT v..evevitiiiicieicieieet ettt 42
4 SPECIFIKA DIVADELNIHO MUZIKALU. .........coooovmmiiiirinniisneiseennnenns 44
4.1 SCEIMA ..ttt s b e s e e ne e e s e e e s renesaree s 44
I o115 1 1) PSPPSR 45
4.3 HUADA ..ot 46
N O 0 ToT =Yoo [ TSRS 47
A5 HEICH et 49
4.6 Propagace a MAarkBliNg .......ccceeeeeeriesieieeiteeeeite st ete e et ete e eareste e e e sbesbeeaesteereensesanenes 50
5 AKTUALNI MUZIKALOVA SCENA........occoviiiiinisnisrssesssssssssennns 52
PRAKTICKA CAST .....cooooiiiiiiiiiieiiiscie et 59
6  EMPIRICKE SETRENI .........ccooooiiiiiiiinisssssssssssssssssssnenns 59
6.1  Vymezeni vyzKumného Cile.......c.ccooiiririininiiiiieceeeceer e 59
6.2 OtazKy @ RYPOLEZY ..cvireiiiiiieeeceeeee e e 60
6.3 VYZKUMNY VZOTEK ...eiviiiiiieiiiiiiicie ettt eseestests et eteeseeeseeesseesanessseeseesaeessnssnnesns 60
6.4  VYZKumna MEtOdIKa ....ccceevreiriiriiiiiiiieeieeseestestssieereesieesieeseeeseeeseesnseesseesaeesraesnneens 61
6.5 Interpretace a diskuse VYSIEAKD ....cocvrveeiieriirienineeereeeee e 63
6.6  Vyhodnoceni hypotez.........coeviririeniniiiiinesereee e 71
ZAVER .....cooiiiiiiiiie e 74



SEZNAM PRILOH



UVOD

Cilem této diplomové prace je charakterizovat specifika Ceské muzikalové
tvorby. Cesky muzikéal prosel v uplynulych letech znaénym vyvojem a tato specifika
v oblasti tvorby, produkce a marketingu chce tato prace zachytit. Jedna se tedy o text,
ktery je na stran¢ jedné teoreticky a historicky, to kdyz se snazi popsat nejnovejsi
historii ¢eské muzikalové tvorby. Na strané druhé vSak prace ma téz rozmér analyticky
a empiricky, konkrétné¢ vtom, ze chce ukdzat na zplsoby, jak se dnes muzikaly
prezentuji vefejnosti a jakymi proménami marketingové komunikace muzikalovych
projektti prosla. Jinymi slovy: jakymi zptsoby se dnes ,,prodavaji“ muzikaly. Prace se
tak vénuje velmi aktudlnimu tématu soucasné¢ho kulturniho primyslu, coz mizeme
dokumentovat tim, Ze naptiklad v uplynulém roce 2016 se jen v Praze hralo
24 muzikala. Jen pro pfedstavu: to je vic muzikali nez kolik se jich v Praze hralo
v celych 90. letech. To ukazuje na skutecné nebyvaly nartst muzikalovych projektt

v ramci ¢eské kulturni nabidky.
Cile préce jsou déale vymezeny t€émito vyzkumnymi otdzkami:

e Jakymi kvantitativnimi a kvalitativnimi proménami prosla ¢eskd muzikalova

tvorba od vzniku Ceské republiky dodnes?

e Co jsou specifické rysy marketingové komunikace souc¢asnych muzikala?

S ohledem na otdzku prvni nas bude zajimat, jak se proménil ¢esky muzikalovy trh
béhem existence Ceské republiky, tj. kolik muzikaléi bylo u nés realizovano a dale se
zamé&fime také na kvalitativni proménu muzikalové scény. Tedy naptiklad na otazku
marketingu a financi. Tyto problémy se v praci pokusime zpracovat na zakladé
zkuSenosti vybranych profesi z muzikdlového showbyznysu, libretisty, hudebniho
skladatele, herce, choreografky a zpé&vaCky. Problémy soucasné marketingové
komunikace nas budou zajimat pak v ramci otazky druhé. Logicky se v Ceské republice
nékolikrat proménil muzikalovy trh, coz se nutné musi projevit také na marketingu

nabizenych piedstaveni.



K vyse uvedenym vyzkumnym otdzkam stanovime nyni nasledujici hypotézy:

Vyjdéme z toho, z¢ muzikalova tvorba v Ceské republice je dlouhodobd v rozkvétu.
Svéd¢i o tom neustdle nartistajici pocet nabizenych muzikal, nékteré se dokonce na
muzikalovy trh vraceji 1 n€kolikrat. (viz Jesus Christ Superstar nebo i letosni navrat
pivodniho muzikalu Dracula) To se logicky musi projevit na vétsi konkurenci, ktera
z tohoto hlediska musi generovat i1 kvalitn€j$i marketingovou komunikaci nabizenych
muzikali. Hypotézou €. 1 tedy je to, ze stavajici velky pocet muzikélovych predstaveni,
zejména téch divadelnich, ale i vice divadelnich scén, na nichz se dnes muzikaly hraji,
vede k,veétsi“ kvalité predstaveni - podle logického tsudku, ze vét$i konkurence
znamena nutnost kvalitnéjsi nabidky. Hypotéza ¢. 2 pak vychazi ze stejné logiky, ale
uplatiiuje ji na oblast marketingu - adekvatné ktomu totiz musi byt kvalitné;si
(ve smyslu diferencovangjsi, ale i1 koncentrovanégj$i) marketingova komunikace

a reklama.

Tato diplomova prace je rozclenénd do Sesti kapitol. Teoretickd Cast zahrnuje pét
kapitol. Prvni kapitola vyklada teoretickd vychodiska, do nichz spada definice, typy
muzikalu a marketingovda komunikace. Jednotlivé podkapitoly prezentuji pohledy
relevantnich odbornikli na dané téma. Druha kapitola je zaméfena na historii muzikalu
do roku 1989. Je zde uveden vznik, zakladni vyvoj a charakteristika muzikalové tvorby
a nasledné téz nékolik vybranych muzikalovych dél. Na historii muzikalu od roku 1989
se vaze nasledujici kapitola. Vzhledem k tomu, Ze je tato prace orientovana piedevs§im
na muzikal po roce 1989, je tato kapitola podrobngjsi. Kromé charakteristiky zahrnuje
také seznameni s vybranymi osobnostmi muzikalové tvorby a definici muzikalového
divaka. Ctvrta kapitola je vénovana specifikim divadelniho muzikélu, zejména pak
scéng, kostymtm, hudb¢, choreografii a herciim. Patou a posledni kapitolou v teoretické

¢asti je predstaveni vybranych prazskych muzikéalovych scén.

V praktické Casti se vénujeme analyze soucasné muzikalové tvorby. Sledujeme zde to,
jaké jsou specifika soucasné muzikalové tvorby. Za timto ucelem bylo realizovano
Setfeni prostfednictvim strukturovanych rozhovort, kterého se ucastnilo pét respondenti
z muzikalové branze. Odpovédi byly ziskany na zéklad¢ hloubkovych rozhovort a jsou

prezentovany V podkapitole Interpretace a diskuse vysledkti. Posledni podkapitola
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praktické ¢asti shrnuje zjisténé informace a vyhodnocuje jednotlivé dil¢i hypotézy, které

byly stanoveny pro ucely této ¢asti diplomové prace.

Diplomova prace Cerpa zejména v teoretické ¢asti z dostupné odborné literatury, a to
Ceské 1 zahrani¢ni. V oblasti historie a definice muzikalové tvorby se opira o stézejni
publikace M. Prostéjovského, J. J. Vailka nebo 1. Osolsobé. Z téchto praci jsou vybrany
nejen definice, ale i napfiklad typologie muzikali a nékteré vybrané problémy
muzikalové tvorby. Prace je zaméiena do oblasti marketingu muzikélové produkce,
proto obsahuje i vyklad nékterych pojma ztéto oblasti; zde jsme vysSli zejména
z klasickych tituld marketingu, a to od P. Kotlera, G. Armstronga, M. Foreta nebo
J. Dvotaka. Krom literarnich zdroji vychazi nutné tato diplomové také z internetovych
stranek divadelnich scén, pfipadné z jinych internetovych zdrojd, z nichz je mozné se
dozvédét informace o aktualni muzikalové produkci a o aktudlnich problémech z této

oblasti.

11



TEORETICKA CAST

1 TEORETICKA VYCHODISKA

1.1 Muzikal - definice

Pojem muzikal je zkracenim anglického slovniho spojeni musical comedy,
(hudebni komedie). Nejprve pojmenovani ,,musical play”“ 0znacovalo hudebni drama,
ovSem 1 kratce po vzniku prvnich muzikald, tedy v dobé mezivale¢né se ve Spojenych
statech americkych zacal objevovat i1 pojem ,musical fable*, z ¢ehoz bylo patrné,
ze pujde o hudbou okotfenénou pohadku. Uvedené oznaceni bylo ovSem pfili§ dlouhé,
proto Ameri¢ané zacali pouzivat pouze slovo musical, které z piidavného jména

(hudebni) zménili na podstatné jméno (muzikal).!

Plvod hudebniho divadla miizeme nalézt uz v feckych komediich a tragédiich. OvSem
vznik tohoto zanru, pii némz dochazi ke spojeni dramatu a hudby v opefe, datujeme
mnohem pozdgji.? Pocatky muzikalu spojujeme s USA, jak zde jiz bylo uvedeno, hral se
predevSim v New Yorku.* Muzikal zde vznikal jako velmi mladd forma hudebniho
divadla, kterd zahrnovala prvky operety, €inohry, variet¢ a opery. Cely muzikal je

postaven na tfech zékladnich elementech, jimiZ jsou hudba, libreto a p¥ib&h.’

Za predchidce newyorského muzikalu jsou povazovany piedev$im dva Zanry - opereta
a revue. Z obou se muzikal vyvinul. Pfechod od opery k muzikalu mizeme prvné
pozorovat v obdobi po 1. svétové valce a mnozi historikové zastavaji ndzor, ze muzikal

se vyvinul jako reakce na banalnost operetnich dél.>

! PROSTEJOVSKY, M. Muzikdl expres. 1. vyd. Brno: Vétrné mlyny, 2008, s. 23. ISBN 978-80-86907-
49-9.
2 ORAVEC, P. Dejiny muzikdlu. 1. vyd. Nitra: Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, 2012, s. 9. ISBN
978-80-558-0209-1.
¥ MICHELS, U. Encyklopedicky atlas hudby. Praha: Nakladatelstvi Lidové noviny, 2000, s. 511. ISBN
80-71062-38-3.
* PURDY, S. Musical Theatre Song. London: Bloomsbury Publishing, 2016, s. 9. ISBN 978-1-4725-
9511-9.
> PROSTEJOVSKY, M. Muzikdl expres. 1. vyd. Brno: Vétrné mlyny, 2008, s. 25. ISBN 978-80-86907-
49-9.
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Nejstarsim predchiidcem muzikalu byl anglosasky divadelni zanr zvany ballad-opera,
tzv. opera z popévki. Dalsim ptedchiidcem muzikalu byla féerie, v americké anglicting
zanr nazyvany extravaganza. Tretim Zanrem, ktery t€Z muzeme vysledovat u muzikalu,
Jsou minstrelska pfea’stavem’.6 Diky nim se na profesionalnich jevistich spojila hudba
a specificky humor americkych &ernochéi. Ctvrtym Zanrem byla burleska’, v niz
nechybély improvizované, komické vystupy. Paty zdroj muzikalu oznacujeme jako
vaudeville: varietni programy, které obsahovaly pisnic¢ky, kouzelniky, akrobaty, humor
i cviCena zvifata. Nicméné velky podil na vzniku muzikalu méla i opereta, spiSe
evropskad, nebot’ Amerika tihla ke kultute anglosaské, tedy britské. Nejvétsi tispéchy zde
proto slavili angli¢ti autofi Gilbert a Sullivan. Velmi oblibena u amerického obecenstva
byla téZ revue. Zanr podobny varieté a hudebni komedii, jenZ zahrnoval komické

herecké vystupy, pisnicky ¢i tanecni Vystoupeni.8

Za zarodek muzikalu je povazovano dilo The Black Crook (Cerny vyvrhel) od Thomase
Bakera. Jeho divadelni premiéra se uskute¢nila v New Yorku v roce 1866 a do této
doby mizeme datovat i vznik muzikalové historie. The Black Crook obsahoval prvky
melodramatu, fantazie, baletu, ale i jinych zanrt. Hra méla pomérné necekané velky
uspéch, ¢ehoz si v§imli 1 divadelni producenti, ktefi tim odhalili oblibenost spojeni
tane¢nich, hudebnich a inohernich prvki.? Predstaveni, v némz se vedle hudby objevila

1 baletni vystoupeni, mélo zna¢ny uspéch.

Mnozi znalci v8ak povazuji za prvni skute¢ny muzikal Show boat (Lod’ komediantii),
ktery vznikl podle romanu Edny Ferberové vroce 1927 v New Yorku.!® Zde prvné
doslo ke spojeni scénické hudby, pisn€, déje a pohybu do jednoho celku, které mizeme

nazvat muzikal. Vyuzila se navic i do té doby ne piili§ akcentovana socialni témata jako

® Minstrelska piedstaveni byly potulné kabarety, které staly u zrodu amerického kabaretniho uméni. Prvni
tyto sbory se objevovaly jiz od pocatku 19. stoleti. Minstrelské ptedstaveni sice kulminovala co do
oblibenosti v 19. stoleti, ovSem v USA se objevovala jesté i v dob¢ pied druhou svétovou valkou.

’ Burleska je hudebné-dramaticky zanr, ktery se zamétuje na komické nameéty s cilem n€koho zesmésnit
¢i zlehcit zavazna spolecenska témata. B€znymi vyrazovymi prostfedky zde tak jsou nadsazka, ironie,
parodie Ci satira.

8 VANEK, JI.J. Muzikal v Cechdch aneb Velky svét v malé zemi. 1. vyd. Praha: Knihcentrum, 1998, s. 7.
ISBN 80-86054-67-5.

® EVERETT, W.A. The Cambridge companion to the musical. 1. vyd. Cambridge: Cambridge University
Press, 2002, s. 18. ISBN 0-521-79639-3.

Y PROSTEJOVSKY, M. Muzikdl expres. 1. vyd. Brno: Vétrné mlyny, 2008, s. 23-26. ISBN 978-80-
86907-49-9.
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alkoholismus, rozvod a v neposledni fad¢é zde doslo ke spoleénému vystoupeni ¢ernych

a bilych hercti, coz bylo na tehdejsi dobu stéle jesté pomérné nevidané.

Ve 20. stoleti zac¢al mit zna¢ny vliv na hudebni divadla a pozdé€ji 1 samotny muzikal
jazz. V roce 1914 napsal Irving Berlin revue Watch Your Step, kde bylo prvné vyuzito
ragtimu (Cernosského rytmu, ktery stal u zrodu jazzu) v celém dile. Nasledné v deseti
letech bylo v kazdém uméleckém dile alesponi jedno ragtimové ¢islo, coz doklada toto
propojeni. ,,Teprve ragtime a pozdéji jazz tedy daly americké hudebni komedii vyrazné
ndarodni zbarveni.“** Oviem i presto, Ze je muzikal piedeviim ditétem Ameriky, tak bez

Evropy a jejich kulturnich a uméleckych vlivii by k jeho zrozeni tak rychle nedoslo.

V muzikalu, at’ uz filmovém ¢i divadelnim jsou dilezité tfi slozky, které nesmi
v zadném dile chybét - herectvi, hudba a tanec. ,, Zkratka idedlni muzikalovy interpret
by mél tancit jako clen baletu, zpivat jako hvézda pop-music (eventualné operetniho

ansamblu) a ze slov dialogu utkat charakter své postavy jako celny cinoherec. «12

Pro vymezeni pojmu muzikal existuje fada definic, které se snazi vystihnout podstatu
zanru muzikal. V Ceské republice se nejéastdji vyuziva definice Iva Osolsobého, ktery
oznacuje muzikal jako ,,moderni slohovou odrudu divadla, které mluvi, zpiva a tanc j o13
Nelze vsak potvrdit a zcela se ztotoznit ani s jednou definici, nebot’ Zanr se neustale
promé&nuje a vyviji.

Muzikal se sklada zné€kolika podstatnych znakd. Prvnim zasadnim znakem je
matefStina, ktera muzikal odd€luje od operety. Na mateistinu v tomto slova smyslu
pohlizime v celé své §ifi. NeuvaZzujeme pouze o spolecném matetském jazyce, ale
I zkusenostech nebo kulturnich a politickych udalosti, o kterych se pise a mluvi.
Dulezité je zasadit muzikal do spravného mista, Casu a celkového kontextu, aby byl
divakovi znamy a zapusobil na n¢j praveé prostiednictvim mateiStiny. 1 Druhym znakem
je celkova kompozice muzikalu. Dba se na propojenost vSech slozek muzikalu, aby
spole¢né vytvarely sjednoceny celek. Patii mezi né tanec, herectvi a zpév. Jedinec by

mél zvladnout vSechny tfi slozky najednou. Tudiz musi byt dobrym c¢inohercem,

1 PROSTEJOVSKY, M. Muzikdl expres. 1. vyd. Brno: Vétrné mlyny, 2008, s. 25. ISBN 978-80-86907-
49-9.

2 VANEK, I.J. Muzikdl v Cechdch aneb Velky svét v malé zemi. 1. vyd. Praha: Knihcentrum, 1998, s. 18.
ISBN 80-86054-67-5.

¥ OSOLSOBE, 1. Muzikdl je, kdyz.... 1. vyd. Praha: Supraphon, 1967, s. 4.

Y Tamtéz, s. 41.
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zpévakem 1 tanecnikem. Typické pro muzikal je i vykresleni charakteristik hlavnich
postav. V prubéhu déje muzikalu postavy projdou vnitinim prerodem, kdy zcela zméni
svlj postoj. Tak napiiklad hlavni hrdina miize byt na pocatku déje zcela jiny nez

v zavéru.

Samotny vznik muzikali je motivovan cCasto literarnimi dily, jako naptiklad Bidnici.
Inspiraci jsou také legendy a mytologie, kam ostatné¢ spada i dilo Jesus Christ
Superstar. Ne¢ktera dila vznikla na zakladé konkrétni historické udélosti, zde mizeme
zminit muzikal Evita. Naopak muzikal Kocky patii do roviny fantazijni ¢i uréitého
zaméru.

V soucasnosti mnoho muzikall souvisi s tspéSnymi filmy, kdy se uspésné filmy stavaji
inspiraci pro nové muzikaly. Kromé filmti jmenujme také animované snimky, naptiklad
studio Walt Disney pfipravilo pro divadelni jevisté¢ hudebni pohddku Krdaska a netvor,
ktera slavila velky uspéch. V roce 1997 vznikl muzikal Lvi kral na motivy oscarového

pribéhu o kralovském lvu Simbovi. Dilo se navic stalo po 17 letech od premiéry

vvvvvv

vvvvvv

Studio Disney tim pfislo jako prvni s napadem muzikali pro celou rodinu.

Velky aplaus zaZivaji dnes muzikaly, které se skladaji z existujicich hitd vyznamnych
zpévakl. Dochazi zde tedy k obracenému postupu. Nejprve se vybere hvézda veetné
jejich nejvétsich hith a az poté se vytvaii podle pisni d&. Tyto muzikaly vSak
pfipominaji spiSe koncertni show s tane¢nimi ¢isly. Muzikal mizeme také rozd¢lit na
dvé skupiny, podle toho, zda se jedna o celozpivany nebo se v ném stiida zpév
a mluvené slovo. Zaroven rozliSujeme 1 muzikal celotan€eny ¢i takovy, ktery baletni

vstupy neobsahuje viibec.

1.2 Muzikal - typy

Jak jsme jiz uvedli, existuje vicero moznosti, jak typologizovat muzikaly. My se

zde zaméfime zejména na dvé zakladni moznosti. Spole¢né s Pavlinou Hoggardovou

1> OSOLSOBE, 1. Muzikdl je, kdyz.... 1. vyd. Praha: Supraphon, 1967, s. 85.
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rozliSujeme book musical, concept musical a popera. Book musical predstavuje klasicky
typ muzikdlu, ktery byl obzvlast' oblibeny zejména od 60. let minulého stoleti. Platilo
pfitom to, ze vychazel z kvalitniho libreta. Jednotlivé zpivané pasaze vychazely
,prirozené z dialogu. Cim lépe integrovina do celkového tvaru inscenace, tim vice se
blizila formdlnimu vrcholu*®. Book musical tedy obsahoval zpivanou a mluvenou
slozku a nemalou ulohu zde sehraval také tanec. Autorem tohoto typu muzikalt byli

zejména Leonard Bernstein, autor slavné West Side Story, nebo Richard Rog.

Druhym typem muzikalu je concept musical. ,.Jednd se o koncepcni muzikal, o muzikal
bez déje, o takovy muzikal, v némz se vse, hudba, texty, tanec, rezie, dialogy a vytvarna

slozka podfizuje myslence, vychdzi z ni a podporuje ji«!’

. Jako ptiklad mizeme uvést
slavné Hair (1967) nebo obecné muzikaly od Stephena Sondheima (jako Company,
1970 atd.). Poslednim typem zde je popera, coz je oznaceni pro rockovou operu. Tento
typ ma skuteCné¢ ponckud blizko k opete, veSkery text, at' uz monologicky nebo
dialogicky, je totiz zpivany. Hudebni motivy se v takovémto typu muzikalu opakuji
a variuji. Vidime to naptiklad u Jesus Christ Superstar od Andrew Lloyd Webbera, kdy

18

kazdy vystup JeziSe je spojen se specifickym kytarovym riffem.”™ V ¢eském prostiedi

by tomuto druhu muzikalu odpovidal naptiklad Krysar, ktery napsal Daniel Landa.

Z jiného hlediska mtizeme muzikal rozdélit na dva typy - divadelni a filmovy, pfi¢emz
kazdy ma svou specifickou charakteristiku. Mizeme hovofit o dvou rtiznych utvarech,
které jsou ovSem v mnoha piipadech propojené. Mnohdy je jedno dilo uvadéné
v divadelni i filmové podob€ s mensimi upravami, nebot nelze prenést veskery d¢j
z divadelnich prken na filmové platno a opa¢né. Divadelni muzikal fadime k divadlu
emocionalnimu. Snazi se o spolecné zazitky s publikem, o spole¢né veédomi
a0 spoleéné byti.! Divadla, kterd nabizeji muzikalova piedstaveni, jsou souddsti
zabavniho primyslu a miZzeme je definovat jako kulturni organizace, v nichz

spolupracuji lidé za cilem vytvofeni osobitého uméleckého dila.?

" HOGGARDOVA, P. Muzikdl na prahu tisicileti. 1. vyd. Bmo: Retypo, 2000. s. 12. ISBN: 80-902925-
0-X.

Y OSOLSOBE, 1. Muzikdl je, kdy.... 1. vyd. Praha: Supraphon, 1967, s. 32.

'® Riff je kratka a opakujici se melodie, kterou miizeme naleznout piedeviim v rockové hudbg.

** OSOLSOBE, I. Muzikdl je, kdyz.... 1. vyd. Praha: Supraphon, 1967, s. 84.

2 DVORAK, J. Maly slovnik managementu divadla. 1. vyd. Praha: Prazska scéna, 2005, s. 55. ISBN 80-
86102-49-1.

16



Divadelni muzikal délime na licencni a nelicenc¢ni. Nelicenéni muzikal je muzikal
puvodni. V ¢eském prostiedi je nejcastéji uvadén muzikal Dracula. Licenéni dila jsou
Unas velmi Castym typem, jsou to muzikaly, které producenti nakupuji ze zahranici
s tim, ze v Ceské republice vytvoii jeho ¢eskou variantu. Samotné ziskani licence nese
mnoha ustanoveni a omezeni a cesta K ziskani licence neni zcela snadna. Pokud ma
divadlo nebo produkéni spolecnost zdjem ziskat n¢jaké zahrani¢ni dilo, nejprve musi
uzavtit s majiteli prav licen¢ni smlouvu. Kazd4d smlouva musi obsahovat tii zakladni
naleZitosti, a to zplisob uziti, rozsah uziti a odménu za licenci. V Ceské republice mame
Vv soucasnosti dva zprostfedkovatele licen¢nich muzikalt - ,,Adam Novak® a spole¢nost

»Musical Media“, coz dokladame na zaklad¢ uskute¢nénych rozhovort.

Filmovy muzikal obsahuje stejn¢ jako divadelni muzikal vSechny tii zakladni slozky,
kterymi jsou mluvené slovo, zpév a Casto doprovéazeno i tanecnimi ¢isly. Mnohdy jde
o0 filmové adaptace pivodnich, GspésSnych, divadelnich muzikali. Za vSechna tato dila
muzeme uvést ve svEéte oblibeny muzikal Hair, ktery je navic vyznamny také tim, Ze jej
reziroval Cech Milo§ Forman. Vzhledem k filmovému promitani filmovych muzikali
neni mozna aktudlni odezva od divadkl, coZ je jeden ze zakladnich rozdill vici

divadelnimu muzikalu.

1.3 Marketing a marketingova komunikace

,»Marketing je spolecensky a ridici proces, kterym jednotlivci a skupiny ziskavaji
to, co potrebuji a pozaduji, prostrednictvim tvorby, nabidky a smeény hodnotnych
vyrobkii. “ Cilem marketingu je vytvofit zisk na zakladé predvidani a uspokojovani
pozadavkl spotfebitele. Mezi zakladni pojmy marketingu patii pozadavky, vyrobky,

sména a hodnota, transakce, trhy a zastupci na trhu.?

Kazdy z uvedenych pojmi ma své opodstatnéni a misto v ramci marketingu. Potieby
nam evokuji pocit nedostatku. Mohou vychazet z fyzickych (uspokojeni pted hladem ci
zimou), socialnich (sounalezitost) i individualnich pohnutek (seberealizace). Vyrobkem

je mozné oznacit cokoliv, co dokaze uspokojit naSi potiebu. Zaradit mizeme nejen

2l KOTLER, P. Marketing management. 1. vyd. Praha: Victoria publishing, a.s., 1995, s. 4-5. ISBN 80-
85605-08-2.
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hmotné piedméty, ale i sluzby ¢i jiné prostiedky, jeZ uspokojuji naSe potieby. Aby
mohlo dojit k zakoupeni sluzeb, predméti aj., je diilezitd sména. Tim dochéazi k vyméné
v ur¢ité hodnoté. Ob¢ strany, které sménu realizuji, musi byt samoziejmé za jedno
v tom, Ze ji chtéji. Jakmile dojde ke shodg, hovorime 0 transakci.?? Transakce probihd
na trhu, coz je prostor, v némz se pohybuji potencidlni zédkaznici a obchodnici, pti¢emz
obchodnik usiluje o vytvoreni dlouhodobé (ale 1ze i kratkodobych) vztahi se zakazniky,
distributory a dodavateli. Pii posileni vztahti mize obchodnik ziskat stalé obchodni
partnery. Vytvafi si tak marketingovou sit, ktera zahrnuje spolupracujici pau’tnery.23

Marketingova komunikace je klicovym aspektem fungovani firmy. Velky vyznam
ptedstavuje pro zakazniky, ktefi se tim dozveédi blizsi informace o daném vyrobku - jak
lze pouzit, kdo ho vyrobil aj. Nejde vSak pouze o prodej vyrobkil, nybrz i naptiklad
0 komunikaci divadelnich ¢i muzikalovych piedstaveni, coz je cilem této diplomové
prace. Zaroveil marketingova komunikace umoziuje i propojeni mezi jednotlivymi
znackami nebo znackou a lidmi, vécmi ¢i misty. ,, Marketingova komunikace miize

prispét k hodnoté znacky tim, Ze ji vstipi do mysli spotrebitelii a dotvori jeji image. 24

Marketingovd komunikace pfedstavuje seskupeni prostfedkii, kterymi si chce firma
ziskat potencialni zédkazniky pro svij produkt nebo sluzbu, a to predevS§im metodou
piesvédéeni. Krom¢é této externi metody zahrnuje marketingova komunikace téz
techniky interni, které jsou namifeny na zaméstnance. Jak je tedy zfejmé, délime
marketingovou komunikaci na interni a externi. Ukazuje se tim, Ze je nutné

komunikovat nejen s vn&jsim, ale i vnitinim okolim.?

K dosdhnuti efektivni a GspéSné komunikace je potteba dodrzet n¢kolik zasad. V prvni
fad¢ musime klast diraz na diveéryhodnost, zvolit vhodny cas 1 prostiedi pro
komunikaci, zaméfit se na spravné pochopeni a vyznam obsahu, jak pro pifijemce, tak
pro komunikétora. Dale nesmime opomenout ani jasné sdéleni a soustavnost, nebot’
komunikaci oznacujeme jako neustale trvajici proces. Komunikacni kandly by mély byt

také soucasti nejlépe vice komunikacnich kanala s riznymi vyznamy. Posledni zasadou

? Tamtéz, s. 5.

2 KOTLER, P., ARMSTRONG, G. Marketing. 1. vyd. Praha: Grada Publishing, a.s., 2004, s. 41. ISBN
80-247-0513-3.

2 ZAMAZALOVA, M. a kol. Marketing. 2. pfepracované a doplnéné vyd. Praha: C. H. Beck, 2010,

s. 253. ISBN 978-80-7400-115-4.

% Tamtéz, s. 253.
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je téz znat co nejvice informaci o adresatovi, soustavné ho (ale i konkurenci)

monitorovat, nebot’ diky tomu miizeme nasledn& efektngji pfipravit sd&leni.?®

V soucasnosti je marketing mnohem vice propracovany, nez tomu bylo v minulosti, coz
samoziejmé plati také o marketingovych technikach. Firmy totiz dnes musi vic nez kdy
jindy v historii se svymi zakazniky kontinualn¢ a viditeIn¢ komunikovat. Pro vétSinu
z nich je vsak kli¢ovou otazkou, jaké cesty zvolit proto, aby tato komunikace byla co
nejefektivnéj$i. Analyticky prostor, ale i prostor pro naplanovani si vhodné strategie
umoznuje hodny komunikacni mix, ktery tvoii reklama, osobni prodej, podpora prodeje,
public relations a pifimy marketing. Kazda tato slozka ma pfitom sva specifika, kterymi

se charakterizuje.?’

., Reklamu lze definovat jako jakoukoli placenou formu neosobni prezentace vyrobki,
sluzeb nebo myslenek urcitého sponzora. “2 Cilem reklamy je presvéd¢it zakazniky, aby
se priklonili k vyrobku ¢i sluzbé. Dé&je se tak prostfednictvim metod piresvédCovani
a manipulace. Vyhodou reklamy je osloveni velkého mnozstvi lidi, ¢asto je to posileno
obrazem, zvukem i naptiklad akcentem na barvy. Naopak nevyhodou jsou vysoké

naklady na jeji vyrobu a distribuci.

Druhou slozkou komunika¢niho mixu je Osobni prodej. ,,Jednd se o osobni interakci
mezi dvéema nebo vice lidmi, takze kazdy z nich miize sledovat viastnosti a postiehy toho
druhého a korigovat dalsi kroky.“* Vzhledem ke svym vysokym nékladim se tato
slozka ke vztahu s potencidlnimi zédkazniky vyuzivd minimalné. VyuZiti je ovSem Casté
vV ramci sponzoringu €i Ustni doporuc¢eni mezi prateli, kolegy a mnohdy ma velky

vyznam i1 doporuceni samotnymi zndmymi osobnostmi.

Treti slozkou je podpora prodeje. Ta zahrnuje vSechny nastroje, které podporuji
spotfebni ¢i konzumni chovéani zdkaznika. NejbéZnéjSimi nastroji zde je uplatiiovani
kuponil, soutézi, slev, vzorkl,, dnii otevienych dvefi a jinych akci. Dosahujeme tim

aktualniho navySeni prodeje vyrobku ¢i sluzby v danou chvili.

% FORET, M. Marketingovd komunikace. 3. aktualizované vyd. Brno: Computer Press, a.s., 2011, s. 21.
ISBN 978-80-251-3432-0.

2’ KOTLER, P., WONG, V., SAUNDERS, J., ARMSTRONG, G. Moderni marketing. 3. aktualizované
vyd. Brno: Computer Press, a.s., 2011, s. 800. ISBN 978-80-247-1545-2.

% HANNAGAN, T. J. Marketing pro neziskovy sektor. 1.vyd. Praha: Management press, 1996, s. 166.
ISBN 80-85943-07-7.

2 KOTLER, P., ARMSTRONG, G. Marketing. 1 vyd. Praha: Grada Publishing, a.s., 2004, s. 637. ISBN
80-247-0513-3.
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Zakladem public relations je vytvofeni a budovani trvalych vztaht s vefejnosti. Nastroje
public relations délime na vnitini a vnéjsi. Do vnitinich nastroji patii osobni setkani,
emaily, ndsténky aj. a smefujeme jimi zejména dovniti dané firmy ¢i spolecnosti. Vnéjsi
nastroje jsou mifeny ven z firmy smérem k zakazniklim a zahrnuji nastroje, které maji
posilit dlouhodobé vazby se zdkazniky. Patii sem napi. v oblasti divadelnictvi
publikace, které mohou byt periodické a neperiodické, jako naptiklad divadelni

program.

Piimy marketing je charakteristicky jako marketing bez distribu¢nich cest. Existuje dnes
vice nastroju, tim asi nejbéznéjsim je direct mail. ,, Direct mailing preklenuje mezeru
mezi osobnim a neosobnim prodejem zasilanim informaci perspektivnimu kupci «30
Cilem pifimého marketingu je vytvofit pevné vazby, které realizuje adresovdnim

konkrétni osobé.

Jednim ze zédkladnich marketingovych nastroji je marketingovy mix, do kterého patii
I marketingova komunikace. ,, Marketingovy mix je soubor taktickych marketingovych
nastroju, které firma pouziva k upravé nabidky podle cilovych trhi. “3L prostrednictvim
marketingového mixu miiZzeme realizovat strategii a ovliviiovat poptavku po
produktech. Marketingovy mix oznacujeme jako ,,4P* podle pocatecnich pismen nazvi
marketingovych nastrojii: product (produkt), price (cena), place (distribuce) a promotion
(propagace). Mnozi odbornici ptidavaji dalsi oznaceni, nebot’ usuzuji, ze koncepce 4P
jiz dnes vzhledem k nutnosti komplexné¢ komunikovat s cilovymi zdkazniky neni

dostacujici, a Ze jiz neobsahuje vSechny podstatné funkce a aktivity. Casto byva jako

doplitkové P proto oznacovano people (1id¢).

Produkt je vyrobek, sluzba nebo myslenka, ktera z velké ¢asti ovliviiuje i dalsi slozky
marketingového mixu. Za produkt mlZzeme povazovat vSe, co je na trhu nabizeno
anasledné slouZi k uspokojeni uréité potieby.*? Cena je mnozstvi pendz sménénych za
ziskéani produktu ¢i sluzeb od dodavatele ke spotiebitelim. V ramci vytvaieni cen firma

zohlednuje dva faktory - interni a externi. Do internich faktord patii marketingové cile,

% HANNAGAN, T. J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha: Management press, a.s., 1996,

s. 173. ISBN 80-85943-07-7.

3 KOTLER, P., WONG, V., SAUNDERS, J., ARMSTRONG, G. Moderni marketing. 4. evropské vyd.
Praha: Grada, 2007, s. 70. ISBN 978-80-247-1545-2.

%2 SIMKOVA, E. Management a marketing v praxi neziskovych organizaci. 1. vyd. Hradec Kralové:
Gaudeamus, 2006, s. 99. ISBN 80-7041-859-1.
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marketingovy mix aj. Externi faktory zahrnuji povahu trhu, poptavku, naklady,

konkurenci aj. Na zakladg viech faktort firma uréi skute¢nou cenu.®

Distribuce jsou ruzné aktivity, diky kterym se stava produkt ¢i sluzba snadno
dostupnym pro zakazniky. Distribucni cesty jsou efektivnéjsi nez pfimy prodej, ktery je
nejen nakladny, ale neoslovi najednou ani vétSi mnozstvi potencidlnich zakaznikd.
Distribuce muize byt pfima nebo nepfima v zavislosti na prosttednikovi. Pfima
distribuce je nezprostfedkovana a dochazi pii ni K vétsimu kontaktu s divakem,
naptiklad pfi prodeji v pokladnach divadel. Tento typ distribuce je ovSem velmi
nakladny. Nepiimé distribuce je zprostfedkovand a dokaze oslovit vétSi mnozstvi
zakaznikd najednou. Mezi formy distribuce fadime pfimy prodej organizace (pokladna
divadla), prodejni a piedprodejni sité, on-line prodej z webovych stranek a mnohé dalsi

formy.**

Propagace nebo-li marketingova komunikace je komunikace se zakazniky, ktera
informuje o firmé i o jejich produktech. Soucasti marketingové komunikace je SM, kam
zafazujeme mission (poslani), message (sdéleni), media (pouziti média), money
(penize) a measurement (méteni vysledkl). Jak jiz bylo popsano Vv této kapitole, do
marketingové komunikace patii pét hlavnich nastroji: reklama, osobni prodej, podpora

prodeje, pfimy marketing a public relations.®

K usnadnéni propagace je potieba dodrZzovat nékolik zasad, které zachovavaji jednotny
vzhled firmy. Jednd se o firemni identitu, image, firemni design, znacku, logo
a goodwill. Firemni identita poskytuje veSkeré informace o firm¢ - vzhled budovy
(interiér 1 exteriér), dopravni prostiedky, jednotné uniformy, obchodni formulafe aj.
Image se nesoustiedi pouze na vizudlni vjemy, ale na celou skélu vjemu. Plisobi na nas
nejen vzhled loga, ale 1 viin€ v ovzdusi az po radost s kvalitou produktu. Firemni design
je zaméfen na vytvarné-vizualni styl spolecnosti, ktery je jednotny. Uziva stejnych

barev, typl pisma, piipadné sloganﬁ.36 ,, Ulohou znacky je identifikovat vyrobek nebo

% CLEMENTE, M. N. Slovnik marketingu. 1. vyd. Brno: Computer press, 2004, s. 72. ISBN 80-251-
0228-9.

% DVORAK, J. Kreativni management pro divadlo aneb O divadle jinak. 1. vyd. Praha: Prazska scéna,
2004, s. 150. ISBN 80-86102-53-X.

% JAKUBIKOVA, D. Strategicky marketing. 1. vyd. Praha: Grada, 2007, s. 296-308. ISBN 978-80-247-
2690-8.

% SMITH, P. Moderni marketing. 1. vyd. Praha: Computer Press, 2000, s. 391-401. ISBN 80-72226-252-
1.
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sluzbu a odlisit ji od konkurence“>” Logo je symbol charakterizujici firmu a je soucasti
firemni identity. Logo by mélo byt jednoduché, jasné, originalni a vystizné. Posledni
zasadou je ,,Goodwill“. Zde zalezi na povésti spole¢nosti a na udrZeni si dobrého jména.

jde pfi ni o inovaci a marketing.

Marketing se nachdzi nejen v podnikatelské sfére, ale naSel své misto také
V neziskovém sektoru a téz v oblasti kultury a divadel. ,, Stdvd se zakladnim pojmem pro

- , « 38
moderni divadelni provoz.

Podobn¢ jako v jinych oblastech plati i v marketingu
V této oblasti, Ze jeho vyznam stale nartistd. Podle Simony Skarabelové marketing
zaméteny na divadlo urcuje cile a plany, které se tykaji dalsiho postupu a jejich
kontrolni mechanismy. Dale také vymezuje charakter, osobitost, jedine¢nost divadla,
seznamuje se, analyzuje a vyhodnocuje trh, zajistuje hodnotu vlastniho produktu, stara
se 0 propagaci, rozviji nastroje public relations, uplatiuje pfimy marketing a rozviji

fundraising a dal3i obchodni nebo podnikatelské aktivity a Ginnosti divadla.®

¥ FORET, M. Marketingova komunikace. 1. vyd. Brno: Masarykova univerzita, 1997, s. 39. ISBN 80-
210-1681-7.

% DVORAK, J. Kreativni management pro divadlo aneb O divadle jinak. 1. vyd. Praha: Prazska scéna,
2004, s. 116. ISBN 80-86102-53-X.

% SKARABELOVA, S. Ekonomika kultury a masmédii. 1.vyd. Brno: Masarykova univerzita, 2007, s.

157. ISBN 978-80-7400-115-4.
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2 HISTORIE MUZIKALU DO ROKU 1989

2.1 Vznik a charakteristika muzikalu

Muzikal vznikl, jak jiz bylo poznamenano, ve Spojenych statech americkych na
pfelomu 19. a 20. stoleti a vyvinul se z tamniho zdbavniho divadla, kde se jiz tou dobou
zejména V New Yorku samoziejmé objevovaly hudebni scény. Vliv na jeho ustanoveni
meéla vsak i evropska operetni scéna. Prvni muzikaly napsali Irving Berlin, Jerome Kern
a George Gershwin. Prvnim muzikalem byl patrné Show Boat (Lod’ komediantii) Z roku
1927, coz byla hudebni hra J. Kerna a O. Hammersteina, kterd byla v tomto roce
premiérové uvedena v New Yorku. Prvnim povaleénym muzikalem byva oznacovan
legendarni Divotvorny hrnec skladatele Burtona Lana.”® Premiéra se uskutetnila 6.
bfezna 1948 astal se tak prvnim americkym muzikdlem na evropském kontinentu.
Nejedna se o pivodni muzikal, ale o prepis z Broadwayského muzikdlu Finian's
Rainbow. Muzikal od té doby prosel znaénym vyvojem, dal§imi vyznamnymi
americkymi autory byli naptiklad Cole Porter (Kiss me, Cate), Fritz Loewe (My Fair
Lady) nebo Jerry Herman (Hello, Dolly!), jejichz dila se stala skute¢né svétové
znamymi a fadime je jiz k licenénim muzikdlim. Vrcholem americké muzikalové
tvorby je West Side Story Leonarda Bernsteina. Od 60. let se pak v zanru muzikalu
zaCina i experimentovat a objevuji se také politické prvky. V roce 1968 byl uveden
muzikal Hair shudbou G.MacDermota. S timto muzikalem se objevily rockové
muzikaly, nékteré uvedené rovnou jako filmové muzikaly. Postupné se tato oblast

vyprofilovala do velmi popularni podoby.*

Co se ty¢e Evropy, zde se poprvé zacaly muzikdly objevovat od 50. let ve Velké
Britanii, coz je logické s ohledem na jazykovou i kulturni blizkost s USA. Pozdé&ji,
zejména od 60. let, se prosazuje v Italii a Francii, od 70. let se pak objevuje

I v Némecku a ve vychodnim bloku. Pro evropsky vyvoj sehraval naprosto klicovou roli

% SCHNIERER, M. Prehled vyvoje populdrni hudby. 1. vyd. Brno: Jana&kova akademie muzickych
uméni v Brn¢, 2013, s. 88. ISBN 978-80-7460-047-0.

* HORN, B. L. The Age of Hair: Evolution and Impact of Broadway’s First Rock Musical. 1. vyd. New
York: Greenwood Press, 1991, s. 45. ISBN 0-313-27564-5.
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A. L. Webber, kterymi neni autorem jen Jesus Christ Superstar, ale i Cats, Evita a The
Phantom of the Opera.*?

Prvni zminku o muzikalu v ¢eskych zemich muZeme datovat vroce 1928, kdy se
odehrala hra No, No, Nanette v Zemském divadle v Brn¢. Rezie se ujal Oldfich Novy,
ktery byl soucasné i hlavnim ptedstavitelem. Oldfich Novy sam oznacil tuto hru za
prvni  muzikal v Ceskoslovensku.”® Dilezitym milnikem v rozvoji muzikalu
v Ceskoslovensku bylo zalozeni Osvobozeného divadla, které v letech 1927-1938
uvedlo mnoho her s hudebnimi ¢isly, oznacovanych jako pokrokové revue. Ve vsech

vystupovala dvojice klaund, kteti byli zaroven i autofi - Jiti Voskovec a Jan Werich.

Nisledn& v 50. letech byl vyvoj muzikalu v Ceskoslovensku pterusen. K obratu doglo
v roce 1958, kdy byl uveden piivodni italsky muzikal KdyZ je v Rimé nedéle autort
Garinciho a Giovaniniho. Tento italsky muzikal se stal prikopnikem pro dalsi skute¢na
americké dila, napt. Kiss me Kate, My Fair Lady nebo Hello Dolly.** Za dal$i meznik
vyvoje ,,¢eského® muzikalu mizeme povazovat hudebni komedii Sto dukatii za Juana
(1971), ktera byla prvnim rozhlasovym muzikalem s libretem Vladimira Dvotaka a

hudbou Zdetika Petra.*®

Za prvni Cesky filmovy muzikal je oznacovan Divotvorny klobouk (1953) na motivy
Klicperovy hry, ktery byl v rezii Alfreda Radoka a s hudbou Jifiho Sternwalda. Hudebni
komedie byla vSak zaporné pfijata, a proto se muzikal vratil opét z filmového platna na
jevisté divadel. VSechna divadla, a¢ se maximalné snazila dojit k nefalSovanému
opravdovému muzikalu, ukazala sice spoustu napadu, ale nikdy k nému nedosly. Mezi
vyznamné divadelni scény miizeme zaradit divadlo ABC, které je spojené se jménem
Jana Wericha. V divadle byly uvedené tii hry z Osvobozeného divadla, jako napf.
Balada z hadrii, kde hudebni doprovod zajistoval orchestr Karla Vlacha. Vytvoreny
byly téZ jiné inscenace, v nichZ byl spojen tanec, hudba a pisn€. Zndmé dilo je

Limonddovy Joe od Brdegka z roku 1955,

* PROSTEJOVSKY, M. Muzikdl expres. 1. vyd. Brno: Vétrné mlyny, 2008, s. 49. ISBN 978-80-86907-
49-9.

4 VANEK, J. J. Muzikdl v Cechdch aneb Velky svét v malé zemi. 1. vyd. Praha: Knihcentrum, 1998, s.
18-19. ISBN 80-86054-67-5.

* Tamtéz, s. 19-21.

** OSOLSOBE, 1. Muzikdl je, kdyz.... 1. vyd. Praha: Supraphon, 1967, s. 173.

*® Tamtéz, s. 173,
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Druhym vyznamnym divadlem bylo Libeiiské divadlo. Zde byly objeveny budouci
hvézdy Geského hudebniho divadla - Jiti Suchy a Jifi Slitr. Do d&jin se zapsali nejen
jako vyznamni autoii mnoha tituld, ale téz jako zakladatelé divadla Semafor. Jifi Suchy
navic ptepsal muzikdl Kdyby tisic klarinetii z divadelni podoby pro filmové platno.
Postupné se zacalo vytvaret vice filmovych muzikali a nékteré se poté dockaly
I divadelni podoby. Za prvni skutecny ceskoslovensky filmovy muzikal povazujeme
Starci na chmelu z roku 1964. Stejni autofi nasledné vytvoftili druhy filmovy muzikal
Dama na kolejich (1966), ovSem ten uz mél mensi 1'1spéch.47 Dalsi filmové muzikaly
vytvaielo filmové studio Barrandov. Patii sem napt. hudebni pohadka Silené smutna
princezna z roku 1968. Rozhodné nejslavnéjsim filmovym muzikalem ze 70. let je Noc

na Karlstejné. Muzikal vznikl v roce 1972 a hudbu napsal Karel Svoboda.*®

2.2 Vyznamna muzikalova tvorba

I ptesto, Ze muzikdlova tvorba byla vnaSi zemi do roku 1989 ve svych
zacatcich, vyskytlo se zde nékolik vyraznych muzikalovych tituld. Jmenujme hned
prvni americky muzikal uvadény v Ceskoslovensku, kterym byl Divotvorny hrnec,
s premiérou V roce 1948 v Divadle V+W. Na tvorbé tohoto muzikalu se podilelo
nekolik vyznamnych osobnosti, které pozd¢€ji patfily mezi vyznamné prukopniky
muzikalu u nds. Piekladu a uprav se ujali jesté Jifi Voskovec a Jan Werich. Rezisérem
se stal Jifi Voskovec, scénu ptipravil Jifi Trnka, kostymy navrhla Zdenka Werichova
a tanec¢ni Cisla spojend s baletem pfipravil choreograf Narodniho divadla Sasa Machov.
Vzhledem k tomu, ze kritika o¢ekavala politické a satirické divadlo misto komedialniho
a hudebniho, tak dilo nebylo z jejich st opévované. Obsah dila zobrazoval smysleni
dvojice Jifitho Voskovce a Jan Wericha, pfi¢emz v dile hajili rovnost lidi bez ohledu na
vnéjsi znaky, spravedlnost, optimismus ¢i svobodu. I pies negativni komentare kritiky
byl Divotvorny hrnec hojné navstévovan a stal se divacky tspéSnym muzikalem. Diive

se misto pojmu muzikal uvadélo hudebni komedie €1 opereta, nebot’ slovo muzikal jesté

* SCHNIERER, M. Prehled vyvoje populdrni hudby. 1. vyd. Brno: Jana&kova akademie muzickych
uméni v Brng, 2013, s. 88-89. ISBN 978-80-7460-047-0.

* ROHAL, R., CHADIMA, V. Ceské zpivajici filmy. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi Petrkli¢, 2010, s. 43—
140. ISBN 978-80-7229-235-6.
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neexistovalo. Velké pozornosti se Divotvorny hrnec dockal 1 diky Janu Werichovi, ktery
ztvarnil postavu Cochtana. Jan Werich uplatnil ve své roli sviij herecky i komicky
talent, kterym si ziskal celé hledisté. ,, K popularizaci Divotvorného hrnce pochopitelné
prispél i Orchestr Karla Vlacha, jenz hral hudebni c¢isla z muzikalu na svych cetnych
koncertnich vystoupenich.” Rok 1948 se stal zlomovym pro uvadéni Divotvorného
hrnce, nebot’ Jiti Voskovec se rozhodl emigrovat, a proto doslo k ukonceni ¢innosti
Divadla V+W. Nasledné¢ béhem 1éta 1948 cely soubor Divotvorného hrnce uskuteénil
zdjezdova a koncertni predstaveni. V listopadu 1948 se dockal obnovené premiéry
Vv karlinském divadle, kde v letech 1948-1951 pusobil Jan Werich jako umélecky $éf.
Béhem dalSich dvou let nastudovaly Divotvorny hrnec ¢tyti divadelni scény - Ostrava,
Teplice, Olomouc, Plzen. Divotvorny hrnec byl zasadnim impulzem k oziveni umélecké

tvorby v oblasti zabavné-hudebniho divadla.*®

Vyznamna muzikalova inscenace Kdyby tisic klarinetii vznikla ve spolupraci Jifiho
Suchého a Ivana Vyskocila v roce 1958. Prvni pfedstaveni se uvedlo na scéné Divadla
na zabradli v rezii Antonina Moskalyka. V inscenaci byl vymezen velky prostor nejen
pisnim, ale 1 pantomimé. Pozdé&ji vSak Vv nasledujicich hrach se divadlo pfesmérovalo
spiSe na ¢inohru a pantomima se osamostatnila. Kdyby tisic klarinetu je t€Z zajimavé

tim, ze prvné byly uvedené v divadla a az pozdé¢ji jako filmové zpracovémi.50

Kdyz je v Rimé nedéle bylo dilo dvojice Garinciho a Giovaniniho, jehoz premiéra se
konala v roce 1958 ve Statnim divadle v Karliné. Jednalo se o prvni a zaroven i
nejcastéji uvadéné dilo zminované dvojice. Rezie italské hry se ujal Karel Konstantin.
Po uvedeni v Karlinském divadle nasledovaly i dalsi divadelni scény, mezi nimiz bylo
Brno, Teplice, Bratislava a Plzen. I piesto, ze si vétSina divaka i kritikit v§imla nového

T , . . , . 51
typu jevisStniho tvaru, nadéle se pouzivalo oznaeni opereta nebo hudebni komedie.

Vyrazny podil na proniknuti amerického muzikalu do ceskoslovenskych divadel mé¢l

vvvvv

12. prosince 1964 v Hudebnim divadle v Karling€. Dilo Alana Jay Lernera a Fredericka

* BAR, P. Od operety k muzikdlu. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi KANT, 2013, s. 86-99. ISBN 978-80-
7437-115-8.

O VANEK, J. J. Muzikdl v Cechdch aneb Velky svét v malé zemi. 1. vyd. Praha: Knihcentrum, 1998,

s. 23-24. ISBN 80-86054-67-5.

L' BAR, P. Od operety k muzikdlu. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi KANT, 2013, s. 132-134. ISBN 978-80-
7437-115-8.
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Loeweho je inspirovano Pygmalionem od Shawova. Uvedeni My Fair Lady
v Ceskoslovensku mélo jisté piekazky v podobé licence, o kterou divadlo usilovalo jiz
vV roce 1959, ovSem neuspésné. Findlni dohodu se podaiilo uzaviit a licenci ziskat v roce
1964. Smlouva umoznovala uvadét muzikal v priabéhu dvou let s podminkou
minimalniho poctu 100 repriz kazdy rok. Na zakladé dohody se podafilo rozdélit
celkovy pocet repriz do tfi divadel v Karlin¢, Bratislavé a Brn€. Pro mnoho tvirct
v Karliné znamenala My Fair Lady prvni zkuSenost s licencovanym americkym
muzikalem, ktery predstavoval Spicku umélecké tvorby. Rezisér Rudolf Vedral si
zakladal i na kvalitnim hereckém obsazeni vzhledem Kk velké pévecké a konverzaéni
naro¢nosti. Hudebniho nastudovani se ujal Dalibor Brazda, ktery diky My Fair Lady
opct ziskal stalé angazma v prazském Karliné. Scénu vytvofil FrantiSek Troster
a kostymy navrhla vytvarnice Zdefika Kadrnozkova. Inscenace My Fair Lady
predstavovala ve své dobé vrchol muzikalové tvorby, kterou mizeme srovnat snad jen
s prvni Ceskoslovenskou inscenaci Divotvorny hrnec Rozdil je vSak v tom, ze titul
My Fair Lady mél nejen velky divacky ohlas, ale i pozitivni reakce kritikli na rozdil od
Divotvorného hrnce. V rozmezi péti let se dostala My Fair lady do repertoaru vsech
Seskych i slovenskych divadel, a také do dvou operetnich souboria v Ceskych
Budgjovicich a Banské Bystrici. ,, Uspéch inscenaci My Fair Lady po celé zemi oteviel

g L, . o 52
do Ceskoslovenska cestu dalsim americkym muzikalovym tituliim.

Dadma na kolejich je dilo tii autort - Jifiho Malaska, Jindficha BaZanta a Vlastimila
Haly. Hlavni roli ziskala Jifina Bohdalova, kterd zobrazovala mén¢ obvyklé zaméstnani
pro Zenu. Piibéh je pojat zdbavnou formou, diky ¢emuz patii mezi uspéSna dila. Ddma

na kolejich méla premiéru v roce 1966 ve Statnim divadle Brno na scéné Reduty.”®

Vroce 1967 se uskute¢nilo prvni provedeni muzikalu Seherezdda. Scénaf napsal
Bratislav Blazek s hudbou Jifiho Malaska, Jifiho Bazanta a Vitézslava Hadla. Pivodné

byl muzikélovy projekt pfipraven pro Barrandov, ale neziskal se dostatek financi

2 BAR, P. Od operety k muzikdlu. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi KANT, 2013, s. 147—160. ISBN 978-80-
7437-115-8.

>3 SCHNIERER, M. Prehled vyvoje populdrni hudby. 1. vyd. Brno: Janatkova akademie muzickych
uméni v Brng, 2013, s. 88. ISBN 978-80-7460-047-0.
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k realizaci, a proto prvni uvedeni se konalo v prazském divadle ABC vV rezii Frantika
Miska.”

Sumar* na stiese byl muzikal, ktery uvedlo Narodni divadlo na své scéné Tylovo divadlo
(dnes Stavovské) vrezii Vaclava Spidla. Jednd se o inscenaci Jarryho Bocka.
Ceskoslovenska premiéra se konala vroce 1968, o &tyfi roky pozd&ji neZ svétova.
Choreografii ptipravil Jifi Blazek, ktery se inspiroval i originalni broadwayskou verzi.
Piibéh byl doplnén o jednoduchou scénu Oldiicha Smutného. Véclavu Spindlovi se
v ramci déje nepodafilo propojit jednotlivé slozky - herectvi, zpév a tanec. Mnoho

kritiki odsuzovala inscenaci spise jako hru se zp&vy a tanci nez jako muzikalové dilo. *°

Za dilo, které propojuje muzikal i operetu je povazovan Porgy a Bess. U nds m¢la
divadelni inscenace v rezii Vaclava Véznika premiéru v roce 1968. Prvni uvedeni se
uskutecénilo ve Statnim divadle Brno - Janackovo divadlo s choreografii Lubose Ougona
a sécnou Josefa A. Salka. Pred prvnim ¢eskym uvedenim mohli divéaci shlédnout
inscenaci ve Statnim divadle Karlin, kdy mél svétovou tour americky soubor a vSechna

pfedstaveni byla beznadéjné vyprodané.56

Vrcholem 70. let bylo uvedeni ocekavaného West side story, jehoz ceskoslovenska
premiéra se uskutecnila vroce 1970 ve Statnim divadle Brno na scéné Mahenova
divadla. Zde se podatilo propojit zpév, tanec i d&j, coz byl zasadni rozdil oproti
pfedchozim muzikdlovym dilam, které byly zalozené na konverzac¢nich ¢inohrach
a hudba, zpév 1 tanec mély pouze funkci dopliikovou. Nastudovani inscenace se ujal
zkuSeny rezisér Stanislav FiSer. Vyznamnou roli v dile hraje pohyb a tanec, a proto byl
angazovan choreograf FrantiSek Pokorny, ktery byl znamy svym provedenim baletu
jako dramatické formy. Béhem pfiprav doSlo k vyméné za vedouci brnénského
Jazzbaletu Marii Turkovou. Pozici pomocné choreografky u obou zminovanych
choreografli zastala Dana Vejchodova jako stald choreograftka brnénského divadla.
Piibéh vychazel ze Shakespearovské tragédie Romeo a Julie, a proto vyzadoval

vSestranné umélce. Néslednd kritika se proto pfedevSim zameéfila na slabé herecké

Y VANEK, J. J. Muzikdl v Cechdch aneb Velky svét v malé zemi. 1. vyd. Praha: Knihcentrum, 1998, s. 24.
ISBN 80-86054-67-5.

% BAR, P. Od operety k muzikdlu. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi KANT, 2013, s. 119-168. ISBN 978-80-
7437-115-8.

® PROSTEJOVSKY, M. Muzikdl expres. 1. vyd. Brno: Vétrné mlyny, 2008, s. 79-85. ISBN 978-80-
86907-49-9.
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vykony a slabiny souboru. Kritika pronéasledovala i druhou ¢eskoslovenskou inscenaci
vV Hudebnim divadle Karlin, ktera vznikla jen o nékolik dni pozdé&ji nez ve Statnim
divadle Brno. Na karlinské inscenaci pracovalo rezisérské duo Rudolf Vedral a Leo
Spacil, dirigent Miroslav Homolka a choreograf Lubos Ogoun. Rozdilem v inscenacich
byla Ogounova choreografie, ktera sklizela na karlinském jevisti velky Gspéch a byla
oznacovana jako nejsilngjsi prvek karlinské inscenace. West side story byla vSak pro
umélce na obou scénach velkou zkuSenosti, kterou lze oznacit jako praktickou

muzikalovou $kolu.”’

Za vznik zabavné-hudebni inscenace Balada pro banditu v brnénském Divadle na
provazku V roce 1975 stoji rezisér Zden€k Pospisil. Inspiraci autoti Balady pro banditu
nalezli ve znamém romanu Ivana Olbrachta Nikola Suhaj loupeznik. Scénu zrealizoval
Jozef Cillera. Hudebni ¢ast se sklada ze ctyficeti kratkych pisni a popévkil, jenZ se
béhem dé&je i nckolikrat vraceji. Nékteré pisn¢ vyjadiovaly déj, jiné byly pouhym
doplikem, ktery dokresloval atmosféru situace. Balada pro banditu se stala Gspésnou
inscenaci pfedev§im pro mladé publikum a diky ni se objevila skupina mladych hercti
v ¢ele s Miroslavem Donutilem. Neodkazovala k sou¢asnému kulturnimu a politickému

déni, naopak od n¢j odvracela pozornost.58

Kultovnim muzikalem se stal také Cabaret, ktery mél premiéru v roce 1977 ve Statnim
divadle Brno - Reduta. V rezii Ivo Osolsobého, choreografii Lubose Ogouna a scéné
Vojtécha Stolfa vznikla inscenace s pfibéhem o mladém americkém spisovateli
a zpévacce z nocniho klubu. V roce 1978 se odehrala premiéra v Hudebnim divadle
Karlin v Praze a pozdé&ji nasledovalo jesté n€kolik divadelnich scén, které muzikal

uvedly ve svém repertoéru.59

Zvonokosy patii mezi muzikalové novinky pocatku 80. let. Prvni provedeni se
uskute¢nilo v roce 1983 v Hudebnim divadle Karlin. Inscenace byla vytvofena podle
stejnojmenného satirického roméanu Gabriel Chevalliera z 30. let minulého stoleti. Do

muzikalové podoby piedlohu zpracovali libretista Petr Markov a skladatel Jindfich

S PROSTEJOVSKY, M. Muzikdl expres. 1. vyd. Brno: Vétrné mlyny, 2008, s. 161-167. ISBN 978-80-
86907-49-9.

% BAR, P. Od operety k muzikdlu. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi KANT, 2013, s. 239-242. ISBN 978-80-
7437-115-8.

¥ PROSTEJOVSKY, M. Muzikdl expres. 1. vyd. Brno: Vétrné mlyny, 2008, s. 168-178. ISBN 978-80-
86907-49-9.
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Brabec. Zvonokosy reZiroval Richard Mihula a scénu vytvoiil Radek Pilat. Uspéch
muzikalového provedeni lze interpretovat i na uvadéni na mnoho ceskoslovenskych

scénach, ale 1 v zahranic¢i. Titul je t€Z velmi oblibeny mezi ochotniky.60

Sugar - Nekdo to rad horké byl americky muzikal, ktery jako prvni nastudoval Petr
Novotny v dob¢, kdy se stal uméleckym $éfem Hudebniho divadla Karlin. Premiéra se
uskutecnila v roce 1986 a inspirovana byla komedii Nekdo to rad horké. Diraz reziséra
Petra Novotného pii vytvafeni inscenace byl nasledné pozitivné hodnocen Kritikou.
Kritika vyzdvihla schopnost Novotného oprostit se od operety a mit znaky kvalitniho

muzikalu.®

Koncem roku 1986 se premiéry dockalo dilo Cikdni jdou do nebe v Hudebnim divadle
Karlin, které nastudovalo duo Petr Novotny a ArnoS$t Moulik. Muzikal pfinesl do
Ceskoslovenského prostiedi spoustu neobvyklych napadi a postupl. Misto Zivého
orchestru tvofili hudebni doprovod pouze dva Zivi kytaristé a houslista. Scénu Ivo Zidek

pojal abstraktng&, aby prohlubovala divakovu fantazii i divadelni zaZitek.*

% BAR, P. Od operety k muzikdlu. 1. vyd. Praha: Nakladatelstvi KANT, 2013, s. 248. ISBN 978-80-
7437-115-8.
®! Tamtéz, 5.250-252.
%2 Tamtéz, s. 253-254.
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3 HISTORIE MUZIKALU OD ROKU 1989

3.1 Charakteristika muzikalové tvorby

Velky rozmach muzikalové tvorby v CSFR/CR nastal po listopadu 1989, kdy
definitivné padly bariéry mezi zdpadem a vychodem a kdy se vlivy zdpadu u nas mohly
projevit silngji, nez tomu bylo doposud. Udalosti roku 1989 se staly inspiraci i pro
pozd¢jsi dila, byla uvedena naptiklad mad’arska Evita a rusky Juno a Avos. Ob¢ dila se

hrala ve Vinohradském divadle.®®

Obdobi 90. let minulého stoleti mizeme bez nadsazky nazvat jako zlaté obdobi
muzikélové produkce v Ceské republice. Konkrétné to plati zejména o druhé poloving
muzikal Jesus Christ Superstar, pivodné od Andrew Lloyd Webbera a pak i ptivodni
¢esky muzikal Dracula od Karla Svobody. Na téchto dvou piikladech si miZzeme uvést,
jakou cestou se vydala ¢eska muzikalova tvorba. Pfedné¢ uved’'me, ze se z muzikali
stava Vv této dobé velky byznys. Jak Jesus, tak i Dracula poskytly plejadu $pi¢kovych
zpévatek a zpévaki, ale 1 herecek a hercii a jednalo se o precizné zpracovana
predstaveni. Jinymi slovy: tou dobou nebylo mozné vidét na jednom misté¢ béhem
jednoho predstaveni tolik zndmych umélct, jako tomu bylo pravé u téchto uvedenych
muzikall. To z nich ¢inilo vyhleddvané a na nékolik mésicti doptfedu vyprodané akce,

na které se potadaly autobusové vylety z celé republiky.

Muzikaly Andrew Lloyda Webbera byly od poloviny 90. let v Ceské republice velmi
oblibené. Vedle Jesuse byla uvedena také naptiklad Evita, Cats nebo Fantom opery.
Tyto muzikaly byly vSechny licencované, producentiim tim zarucovaly Uspéch, méfeno
Gispéchem V zemich, v nichz byly uvedeny. Vétsina z nich skuteéné i v Ceské republice
uspéch zaznamenala. Uvadény byly jednak ve velkych muzikalovych scénach v Praze,
pak hovofime o komercnich muzikélech, ale také v mensim provedeni v méstskych
divadlech v regionech Ceské republiky, zde vétsinou bez n&jaké vétsi medialni podpory

s tim, ze do hlavnich roli byli obsazovani herci tamnich stalych divadelnich sbort.

53 BAUER, J. Muzikdlovy triumf. 1. vyd. Praha: BRANA, 1999, s. 96. ISBN 80-7243-047-5.
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Superstar a Draculy muzikaly Monte Cristo, Johanku z Arku, Tri musSketyri nebo

Kleopatru.

Vedle téchto licencovanych muzikali se objevovaly také plivodni Ceské muzikaly,
kromé Draculy to byly zejména muzikaly Daniela Landy. Prvnim byl Krysar, jmenujme
vSak 1 muzikal Tajemstvi. V poslednich letech se objevuji muzikaly s pisnémi znamych
Ceskych Slagrovych zpévakli, coz muzeme oznaCit za dalsi specifikum ceské
muzikdlové tvorby - Déti rdje obsahuji pisné Michala Davida, Mydlovy princ pisné

Vaclava Neckare a jeho kapely ,,Bacily*.

Jestlize jsme vyse zminili, ze 90. 1éta byla zlatym vékem ceského muzikald, pak to
neplatilo pouze o samotné tvorbé, ale i o marketingové komunikaci téchto dél. Ta byly
vysoce profesiondlni a orientovand na rtizné komunikac¢ni kanaly. Také to napomohlo

Kk tomu, ze se muzikaly staly skute¢n¢ vyhledavanymi kulturnimi akcemi.

3.2 Vyznamna muzikalova tvorba

Od roku 1989 vzniklo nepteberné mnozstvi filmovych i divadelnich muzikald,
které méely zasadni vliv na nasledny vyvoj muzikalové tvorby u nas. Nejprve se
zamé&fime na filmové muzikaly, tim prvnim porevolu¢nim byl Kour z roku 1990. Jedna

se o celovecerni film, ktery reziroval Tomas Vorel a hudbu slozil Michal Vich.®

Druhym vyznamnym filmovym muzikalem je celovederni film Jana Hiebejka Sakali
léta z roku 1993. Scénaf napsal Petr Jarchovsky na namét knihy Jak potopit Australii.
Jedna se o dilo, které navazuje na uspésné filmové muzikaly 60. let, pfikladem mohou
byt Starci na chmelu (1964) ¢i Kdyby tisic klarinetii (1964). Film obsahoval jednodussi
zépletku, aby mohl zahrnovat 1 pisné a tane¢ni V}’/s‘cupy.65 Uspéch filmového zpracovani

se potvrdil i na ocenéni. Piikladem je cena ,,Ceského Iva“ pro Josefa Abrhama, ktery ji

%4 CSFD. Kour. [online]. © 20012017 [cit. 2016-11-14]. Dostupné z: http://www.csfd.cz/film/9401-
kour/prehled/

% CSFD. Sakali Iéta. [online]. © 2001-2017 [cit. 2016-11-15]. Dostupné z:
http://www.csfd.cz/film/4571-sakali-leta/prehled/
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ziskal za svou roli piislusnika SNB Prokopa.?® Sakali Iéta krom toho vyprofilovaly
celou fadu novych hercli, mimo jiné i Martina Dejdara, také v tom spocival jejich

uspech.

Uspé&snym filmovym muzikalem se staly téz Rebelové z roku 2001. ReZisér muzikalu
Filip Ren¢ natocil film situovany do konce 60. let, v némz hlavnim tématem je laska
maturantky Terezy a Simona, ktery utekl z vojny. Ustiedni pisni tohoto muzikalu je Stin
katedral, ovsem film zahrnuje i dalsi pisné, které se dostaly do povédomi divaka.
Muzikal ziskal také ocenéni ,,Ceského lva“ za zvuk a kost)'/my.67 Jednim ze soucasnych
filmovych muzikalt je Muzikdl aneb cesty ke stésti, ktery natoCil Slobodanka Radun
vroce 2015. Scénatr filmu odkazuje na filmovy muzikal Starci na Chmelu. Tento
muzikal ma ve filmu nazkouset tfida prazské konzervatore béhem letniho soustfedéni.
Filmovy muzikal je plny riznych tanecnich stylti a nechybi ani hudba z rukou Petra
Malaska.®® V roce 2016 vznikl dal$i soucasny filmovy muzikal snazvem Decibely
lasky. Rezie 1 scénaie se ujal Miloslav Halik. Tento muzikdl je zalozen na pisnich
Michal Davida. Piibéh vypravi o tfech generacich, které prozivaji rizné radosti i strasti

ve svych Zivotech.®

Filmové muzikaly mizZeme specifikovat i do kategorie zaméfené pro déti, do nichZ patii
muzikalova pohadka V perine od F. A. Brabce z roku 2011. Ptibéh je plny magickych
momentl, které se odehravaji v bezprostiedni blizkosti Cisticky pefi. Pficemz kouzelny
svét dobrych 1 zlych snli se nachazi uvnitt pefin. Filmova pohadka byla jako prvni

natoéena ve formatu 3D."°

Zasadnim jménem pro rozvoj divadelniho muzikalu po roce 1989 byl Adam Novak,
ktery chtél uvést v Praze slavny svétovy muzikdl. V Torontu navstivil inscenaci Les
Miserables(Bidnici), nato¢enou podle romanu Victora Huga, S tim, ze se rozhodl dilo

autorti Claude-Michela Schéenberga a Alana Boublila dostat do Cech. Vyskytlo se viak

% CESKA TELEVIZE. Sakali léta — co moznd nevite?. [online]. © 1996-2017 [cit. 2016-11-15].
Dostupné z: http://www.ceskatelevize.cz/porady/1001952404-sakali-leta/29838365883/4697-co-mozna-
nevite/

S BEBAROVA, J. Rebelové. [online]. © 2016 [cit. 2016-11-15]. Dostupné z:
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%8 CSFD. Muzikdl aneb cesty ke stésti. [online]. © 2001-2017 [cit. 2016-11-15]. Dostupné z:
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% CSFD. Decibely ldsky. [online]. © 2001-2017 [cit. 2016-11-17]. Dostupné z:
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O CSFD. V pefiné. [online]. © 2001-2017 [cit. 2016-11-17]. Dostupné z:
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mnoho problémt, které zabranovaly uvedeni muzikalu a které jsou typické pro licen¢ni
muzikdly. Hlavnim zadrhelem bylo samotné ud¢leni licence, predev§im setkani
s vlastnikem prav Cameronem Mackintoshem. Nakonec licence vSak byla ud¢lena, a to
v lednu v roce 1992 a Ceskoslovensko se stalo sedmnactou zemi, v niz byl muzikal

uveden.’*

Les Miserables, u nas pod nazvem Bidnici, byl prvni muzikal soukromé produkce
v Ceské republice. ReZie se ujal Petr Novotny, ktery dostal svoleni od Camerona
Mackintoshe na vytvofeni vlastni koncepce predstaveni. Tvilrci si od kostymi, ptes
svételny design az po rezii mohli realizovat vlastni napady. OvSem scéna, kterd byla
zaptjcena z Londyna, musela zistat podle smlouvy neménna, stejné tak i hudba.
Choreografie se zhostila Véra Herajtovd a kostyml navrhaika Dana Svobodova.
Vzhledem k tomu, Ze se jednalo o dilo pievzaté, byl nutny ¢esky pieklad, ktery vytvoril
tehdy jiz znamy autor pisnovych textd Zdenc¢k Borovec. Jednou z poslednich otazek
bylo, kde se bude muzikal hrat. Bylo potieba najit prostory s dostate¢nou kapacitou
mist, nebot’” v zahrani¢i se Les Miserables hral a dodnes hraje v salech s kapacitou
alespon 1600 divakd. Prvni jednani probihala sPaldcem kultury a nasledné
I S Hudebnim divadlem Karlin. Ob¢é vSak byla neuspésna. Nakonec se Adam Novak
seznamil s Jifinou Jiraskovou, tehdej$i feditelkou Divadla na Vinohradech, ktera
poskytla muzikalu prostory od 29. kvétna do 13. zati 1992. Premiéra muzikalu se
uskutecnila 25. ¢ervna 1992 za ucasti britského producenta Camerona Mackintosha.
Nasledné se jiz vSak nepodaftilo sehnat dalsi vhodné prostory, kde by ptfedstaveni bylo

7 1% .y v ’ , /7.0 12
uvadéno, a proto muselo dojit k ukonceni Bidnikii.

Vzapéti po uspésném uvedeni muzikalu Bidnici vznikla spole¢nost Musical, s.r.o.,
kterou zaloZzil rezisér Petr Novotny, asistent rezie Stanislav Aubrecht a londynsky
supervizor slovenského piivodu Josef Celdr. K zaloZeni spole¢nosti doslo na zakladé
nedorozuméni mezi rezisérem a producentem Adamem Novidkem. Po vzniku
spole¢nosti Musical, s.r.o. doslo k ziskani prav k dilu Jesus Christ Superstar od Andrew
Lloyd Webera. Z pocatku se zde setkali se stejnym uskalim jako u muzikalu Bidnici,

nemohli najit vhodné prostory k uvadéni. Nakonec se podaftilo ziskat prostory v Divadle

™ PROSTEJOVSKY, M. Muzikal expres. 1. vyd. Brno: Vétrné mlyny, 2008, s. 247-249. 1SBN 978-80-
86907-49-9.
2 BAUER, J. Muzikdlovy triumf. 1. vyd. Praha: Knizni klub, 1999, s. 18. ISBN 80-7243-047-5.
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Spirala na holeSovickém vystavisti. Producenti si téz uvédomili, Ze nejen samotny
muzikdl muze pfitdhnout divaky, ale 1 interpreti v titulnich rolich. Z hlavnich
predstavitell l1ze jmenovat Baru Basikovou jako Maii Magdalenu nebo Kamila
Stithavku a Dana Bartu, ktefi ztvarnili role JeziSe a JidaSe. O prebasnéni se postaral
Michael Prostéjovsky a scénografie v netypickém prostfedi se ujal Mihail Tchernaev.
Oba vytvorili velmi origindlni scénu a hudebni predstaveni, kterd neméla v Ceském
prostiedi obdoby. Premiéra se uskuteCnila 22. Cervence 1994. Za Ctyti roky se odehralo
vice nez 1288 predstaveni a producentim muzikdlu se investice mnohonasobné
vratily.” V bieznu 1995 ziskal Jesus Christ Superstar i ocenéni v podob& ceny
»Grammy“ jako udélost roku. Pozd¢ji, konkrétné¢ vroce 1997, doSlo k nadvratu
velkolepého muzikalu Jesus Christ Superstar, avSak s men$imi Gpravami. Do tvirciho
tymu pfisla nova kostymni navrharka Irena Greifova. Zarovenl zmizel z jevisté pisek,
pribyly nové efekty a upravy v osvétleni. Zmén se dockala i choreografie a v neposledni
fadé Ceské libreto Michaela Prostdjovského.”* Na zaklads svého uspéchu doslo
K naslednému obnoveni v roce 2010 na jevisti Hudebniho divadla Karlin. Ov§em zména
prostfedi, tedy pfechod do Karlinského divadla, a také vyména hlavnich roli, kdy
inscenaci opustil Dan Barta a jeho misto pfevzal Vaclav Noid Barta, predstavovala

kvalitativné zhorSeni.

Zasadnim meznikem k rozvoji muzikalové scény byl téz vznik muzikalu Dracula.
Doposud se na scéné objevovaly pievzaté zahraniéni muzikaly a Dracula se ptedstavil
jako prvni pivodni Ceské dramatické dilo. Za vznikem tohoto legendarniho dila stoji
predevsim choreograf Richard Hes, jenz mél myslenku zinscenovat dilo Dracula od
Brama Stokera jako muzikal. K realizaci mu nasledn¢ pomohl 1 Egon Kulhanek, ktery si
jako prvni precetl ndmét a nésledné spolecné s Richardem Hesem cely muzikal
vytvorili. Oslovili vyznamné osobnosti ¢eského divadla - skladatele Karla Svobodu,
textate Zdeiikka Borovce, vytvarniky Theodora Pistéka a Gitu Marcolovou, architekta
Daniela Dvotéka a reziséra Jozefa Bednarika. Kazdy z oslovenych byl profesional
ve svém oboru, ovSem i pfes svou vytizenost vSichni nabidku pfijali. Uvedeni Draculy
si pod sva kiidla vzala spolecnost Nota-Bene Musical Production s.r.o. I uvedeni

muzikalu Dracula se vSak neobeSlo bez komplikaci. Prvni zadrhel byl opét jako

7 Koncertni verze “Jesus Christ Superstar” naposledy v tomto legendarnim obsazeni. Online

http://www.simmiag.cz/jesus-christ-superstar.html

" BAUER, J. Muzikdlovy triumf. 1. vyd. Praha: Knizni klub, 1999, s. 33. ISBN 80-7243-047-5.
35



v predeslych dilech s vybérem vhodného prostoru, kde bude dilo uvadéno. Nakonec byl
vybran kongresovy sal prazského Palace kultury, kde roli Lorraine ziskala Lucie Bila
a titulni role Draculy pfipadla na Daniela Landu. Premiéra se uskutecnila 13. fijna 1995.
V roli Draculy se piedstavil tehdy neznamy Daniel Hiilka, nebot’ Daniel Landa se pred
premiérou velmi vazn€ zranil a ani se nevédé€lo, zda bude mozny jeho navrat. Tato
nestastnd nahoda proslavila Daniela Hulku téméf ze dne na den. Celkové je Dracula
povazovan za dilo, které objevilo mnoho péveckych talentii. Pii piilezitosti premiéry
byla téZ vydand Ustfedni pisen Jsi muj pan, kterou nazpivala Lucie Bila. V roce 1995
pisent. Jiz v lednu 1996 se dockal muzikal sté reprizy. V poloviné roku 1996 odchazi
Daniel Landa z role Draculy, kterou ztvarnil pouze ¢trnactkrat a Lucie Bila v poloviné
dubna roku 1997. Produkce byla nucena zménit obsazeni. Do role Lorraine obsadila
Leonu Machalkovou a misto Leony umistili Ivetu BartoSovou. Dracula byl prvnim
pivodnim dilem Ceské republiky a diky své originalité se neustale vraci na jevists.”
Dracula se stal bezesporu nejvyznamnéjs$im pivodnim muzikalem. V letech 1995-1998
shlédlo muzikal rekordnich 1,2 milionti divakl. Jednd se o Cesky nepiekonatelny
muzikalovy rekord. Dracula byl uveden nejen v Ceské republice, ale i na Slovensku,
jihokorejském Soulu, Polsku, Némecku, Resku, Belgii nebo Lichtenstejnsku. Jeho
uspesnost znaci 1 navrat po 20 letech na divadelni prkna, tentokrat Hudebniho divadla
Karlin. Rezie obnoveného Draculy se ujal Filip Ren¢ misto zesnulého Jozefa Bednarika.
Zasadni zménou obnoveného predstaveni bylo, Ze v nové podob&é muzikal zaznél

’ v Vi 7 7
vyhradné s Zivym orchestrem.”®

Vyse zminénymi muzikaly jsme si uvedli rozdéleni muzikalu na licenéni (Bidnici)
anelicen¢ni, popf. puvodni (Dracula). Dalsim vyznamnym piikladem licen¢nich
muzikali je Fantom opery, ktery mél v zahrani¢i svou premiéru v roce 1989 v Londyné,
zde se uvadi dodnes. Tento muzikal lame rekordy, nebot’ je velmi oblibeny a divaci ho
mohli shlédnout jiz ve 25 zemich. U nas mél premiéru 13. zati 2014 v GOJA Music
Hall a i pfesto, Ze se hraje jiz tieti sezonu, ma stale vyprodano. Ve stejném roce vznikl
dalsi licencovany muzikdl Mamma Mia!, uvadény v Kongresovém centru Praha.

Mamma Mia! patii mezi nejslavnéjsi svétové muzikaly, jenz je postaven na pisnich

" BAUER, J. Muzikalovy triumf. 1. vyd. Praha: Knizni klub, 1999, s. 70. ISBN 80-7243-047-5.
" HUDEBNI DIVADLO KARLIN. Dracula 2016. [online]. © 2011 [cit. 2016-11-20]. Dostupné z:
http://www.hdk.cz/repertoar/39-dracula-2016/
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skupiny ABBA. Cesky pieklad vytvoiil Adam Novak. Uspésnost titulu dokazuje i to,

v 1r s 1w 7 v a1 . r1.0 r vox 17
ze muzikal vidélo vice nez 54 milionu divaki po celém svéte.

Do nelicencovanych nebo-li puvodnich muzikalt patii kromé Draculy, téz Kleopatra,
Premiéra Kleopatry se uskutecnila 22. tinora 2002 v rezii Filipa Ren¢e a hudbou
Michala Davida. I tento muzikal zaznamenal Gspéch a jeho prvni navrat se uskutecnil
vroce 2006.”® V soudasnosti miZeme zminit muzikal Sibyla - krdlovna ze Sdby
S premiérou V roce 2016. Pojednava o znamém historickém tématu, vztah Sibyly a krale
Salamouna. Rezisér Radek Bala$ postavil muzikal pfedevsim na historickém kontextu,
ale objevuji se i vyjevy do budoucnosti prosttednictvi vizi krdlovny Sibyly. Dobovou

scénu vytvoril Daniel Dvoiak a kostymy navrhl Josef Jelinek.”

Divadelni muzikdl mize byt téZ zaméfen pouze na détského divdka. Jednd se
o specificky typ, ktery je pfizplsoben nejmenSim divakiim. V soucasnosti se této
produkci vénuje vyhradné spole¢nost Pixa-Pro, ktera ma v repertoaru jiz tfi muzikaly
pro déti. Prvnim titulem se stala Kapka medu pro Verunku, ktera méla premiéru 15. zaii
2012 v Divadle Hybernia. Pohadkovy ptibéh se odehrava na ostrové, kde vedle sebe
sousedi tii kralovstvi - Honzovsko, Zlatovlaskov a Popelkov. Nad v§im vladne jesté
jedno Gzemi nazvané Kralovstvi Kralovny ptfirodnich sil. Cely muzikal si klade za cil
détskému divakovi vstépit dilezitost ochrany zivotniho prostfedi, pevného ptatelstvi
I vzajemné pomoci. Druhym uspé$nym muzikalem pro déti se stala Snéhovd krdlovna,
ktera vznikla na motivy znamého pohadkového ptibéhu od Hanse Christiana Andersena.
D¢j je vSak pozménén ze smutného, ponurého na napinavy piib&h s mnoha veselymi
scénami. Hlavni d&jova linie, kdy statecna Gerda jde cestou plnou nastrah vysvobodit
svého milovaného Kije, je vSak zachovana. Muzikdl Snéhova kralovna spatiil svétlo
svéta 20. zafi 2014 vrezii Lumira OlSovského. V zafi 2016 mélo premiéru zatim
posledni dilo z produkce Pixa-Pro Alenka v kraji zdzrakii.®® Muzikal je vyjimeény svym
obsazenim, G¢inkuje v ném oproti dospélym herciim i nespocet détskych. Jak uvedla

v rozhovoru choreografka: ,,Byl to od Pixii velky risk, ktery se ale vyplatil*. Détské role

" MAMMA MIA!. Mamma Mia. [online]. © 20132017 [cit. 2016-11-20]. Dostupné z:
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v muzikalu umoznuji détskému divakovi piijemnéjsi vstup do déje a cely muzikal se
stava pro détského divaka daleko vice ptistupny.

Vroce 2016 mé¢l premiéru dal$i rodinny muzikal Af Ziji duchové na motivy
stejnojmenného filmu Oldiicha Lipského. Muzikal je postaven na legendarnich pisnich
Zdenka Svéraka a Jaroslava Uhlife. V rezii Antonina Prochdzky vznikl ptib&éh
0 studentech DAMU, kteii v ramci prazdnin zkousi filmovou komedii A¢ Ziji duchové
spolecné s mistnimi obyvateli vesnice Brtnice. Premiéra se uskutecnila v Kongresovém

centru Praha v zastits agentury Dark Style Agency s.r.0.%

3.3 Osobnosti muzikalové tvorby

V Ceskoslovensku a nasledné i v Ceské republice se béhem nékolika obdobi
zrodilo mnoho osobnosti, které jsou pro muzikalovou tvorbu v Cechach velmi podstatné

a jejich dila jsou nepostradatelnd. Uvadime zde pouze néktera vybrana jména.

Karel Svoboda je jeden z nejvyznamnéjsich hudebnich skladatelti u nas. V prvni fadé
slozil hudbu k mnoha filmovym muzikalim. Usp&nym filmovym zpracovanim byla
Noc na Karlstejné ¢i filmové zpracovani pohadky T#i orisky pro Popelku, kde hudba ani
pisné nejsou dominantni, ovS§em piesto si ziskaly divaky. V 90. letech se podilel na
patii Monte Cristo, Golem a jevistni podoby se dockala i Noc na Karlstejné. Déle napsal
hudbu 1 pro mnoho pfednich ¢eskych interprettli, z nichZ se spousta stala velkym hitem,
napt. Lady Karneval, Stin katedral, Cau lasko, Jesté, Ze té lasko mam a mnoho dalsich.
Kromé divadelnich a filmovych muzikalovych projekth zpesttil svym hudebnim
podkresem 1 nékolik televiznich serialli, filmd ¢i pohaddek. Z Siroké Skaly miZeme
zminit Létajiciho Cestmira, Navstévniky, Coz takhle dat si Spendt, Smrt stoparek, Siil

nad zlato, Jak se budi princezny, Cirkus Humberto, Vcelka Mdja ¢i Z pekla stestl B
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V oblasti divadelnich muzikali pati Dracula na vrchol ¢eskych muzikalt. Predstaveni
shlédli divaci nejen v Praze, ale i v Bratislaveé, Presové, Moskveé, Gdyni, Basileji,
jihokorejském Soulu, Antwerpach, severonémeckém Rostocku, lichtenstejnském
Balzers. Celkové piedstaveni shlédlo vice nez 2,5 miliént divaki, coz dokazuje,
ze muzikal Dracula slavi velké uspéchy i v zahrani¢i. V roce 2006 ziskal Karel

Svoboda za své dilo ,,Zlatou cenu OSA* za pfinos eské popularni hudbg.®*

Karel Svoboda skladal scénickou hudbu pro divadelni piedstaveni nejen u nas, ale také
v zahrani¢i (Belgie). V rdmci své kariéry ziskal mnohd ocenéni. Mezi né patii Ctyfi
Andélé Akademie popularni hudby a tada zlatych ¢i platinovych desek. Zaroven
obdrzel pét Zlatych desek némeckého Polydoru za uspéSnou skladbu Vcelka Maja
a Diamantové desky ¢eského Supraphonu za vice nez 10 miliont prodanych zvukovych

nosici s jeho hudbou.®

Zden¢k Borovec je druhd vyznamnd osobnost muzikalové tvorby v oblasti ¢eskych
textait popularni hudby. Podilel se na mnoha pisnich pro pfedni Ceské interprety.
Spousta z nich se zaroven staly velkymi hity - Miij cas, Kdyz milenky placou, Kdyz se
nacancam, Je jaka je, Kam zmizel ten stary song, Veselé Vanoce, Dve mala kridla tu
nejsou, Ztratila Lucinka backorku a mnoho dalSich. Psal 1 filmové texty pro televizi
(Co takhle svatba princi?, At prileti cap, kralovno! atd.), hrany (Trhdk, Slavnosti
snézenek, Snézenky a machri, Jak badsnikiim chutna Zivot, Dédictvi aneb
Kurvahosigutentag, Z pekla stésti atd.) i animovany film (Tom a Jerry). V jeho

repertoaru nechybi ani filmovy muzikal v podobé titulu Rebelové.®®

Ziskal dv¢ zlaté, jednu stfibrnou a dvé bronzové , Bratislavské lyry*“. Vyznamnou roli
V jeho pracovnim Zzivoté sehraly divadelni muzikaly, k nimz napsal mnoho textd. Mezi
nejvyznamngéjsi patii uspé$ny muzikal Dracula, Monte Cristo a castec¢né se podilel i na
muzikalu Kleopatra. Do podvédomi divakd se dostal predev§im prostiednictvim

Ceského prekladu muzikalu Les Misérables.t’ Uspé&snost muzikalu Les Misérables -

8 PROVOX. Karel Svoboda. [online]. © 20082017 [cit. 2016-12-18]. Dostupné z:
http://www.provox.cz/dracula/karel-svoboda/

8 SUPRPHON. Karel Svoboda. [online]. © 2017 [cit. 2016-12-19]. Dostupné z:
http://www.supraphon.cz/archiv/237-karel-svoboda

8 CSFD. Zdenék Borovec. [online]. © 2001-2017 [cit. 2016-12-19]. Dostupné z:
http://www.csfd.cz/tvurce/30020-zdenek-borovec/

8 PROVOX Zdenék Borovec. [online]. © 2008—2017 [cit. 2016-12-19]. Dostupné z:
http://www.provox.cz/dracula/zdenek-borovec/
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Bidnici dokazuje 1 70 divadelnich ocenéni po celém svéte. Les Miserables byl pielozen
do 21 jazykt a celkem se odehralo pies 45.000 profesionalnich piedstaveni. ® Zdengk
Borovec stal pravé u zrodu zminovaného muzikalu v roce 1992, kdy byl osloven
Adamem Novakem, jenz muzikal ptivezl do Prahy. Ceské publikum muzikal okouzlil
natolik, Ze svou pfitomnosti divaky potésil jesté v letech 2003 v Praze a 2008 v Brné.

Derniéra se uskute¢nila v roce 2013 v GOJA Music Hall.®

Tieti uvedenou osobnosti je Zden¢k Bartak jako uznavany cesky hudebni skladatel
a producent, ktery ma k muzikalové tvorbé také velmi blizko. Na konté ma spoustu hiti
Michala Davida. Za skladby Nonstop a Nenapovidej obdrzel Zlatou a Platinovou desku
od nakladatelstvi Supraphon. Spolupracuje i s dal§imi pfednimi interprety populdrni
hudby. Napsal hudbu k nékolika celovefernim filmim, televiznim serialim,
TV vecernickim 1 pro reklamni spoty. Jeho scénicka hudba doprovazi mnoho
divadelnich inscenaci. Spolupracuje téz s pfednimi Ceskymi divadly, jejichz
prostfednictvim uvedl vice nez 10 muzikald. V zahranici se podilel na tvorbé muzikalu
The Tempest, jehoz premiéra se odehrala v Seoulu - Jizni Korei. Muzikal byl natolik
usp&sny, ze zvitézil v soutézi ,,GRAND PRIX* jako nejlepsi muzikal roku 1999.
Zden¢k Bartak ziskal jesté vlastni ocenéni za nejlepsi hudbu roku. V pribéhu roku 2002
vznikl muzikal na motivy Shakespeara - Romeo a Julie, ktery napsal Zden¢k Bartak pro
Statni operu v Seoulu - Jizni Korea. I tento muzikal ziskal vitézné pozice v soutézi
~GRAND PRIX*.%

Hudba Zdenka Bartaka doprovazi na ¢eskych scénach mnoho muzikal: Andél s dablem
Vv tele, Popelka, Kristian, Jedna noc na Karlstejné, Romeo a Julie, Hratky s cCertem,
Baron Prasil, Cesta kolem svéta za 80 dni a Casanova. Jednim z poslednich
muzikalovych projektti byl rodinny muzikal Snéhova kralovna, ktery mél premiéru
Vv roce 2004. Jak autor hudby Zden&k Bartak uvadi: ,, Je to p#ibéh o dobru, zlu, o lasce
| nenavisti, ale také o slzach. Jak sami poznate, i Slzy jSou rizné. Slzy bolesti, lasky

| Stésti. A praveé ty se musi objevit, aby nakonec dobro v nasem pohdadkovém pribéhu

8 GOJA. Muzikal LES MISERABLES v cislech. [online]. © 2012 [cit. 2016-12-22]. Dostupné z:
http://www.bidnici.cz/zajimavosti-2/muzikal-les-miserables-v-cislech/

% SLADKY, V. Les Misérables. [online]. © 18.2.2009 [cit. 2016-12-22]. Dostupné z:
http://www.musical-opereta.cz/les-miserables-1992-2003-2009/

% DUFEK, P. Zivotopis Zdenék Bartdk. [online]. © 2017 [cit. 2016-12-22]. Dostupné z:
http://www.zdenekbartak.cz/?zivotopis
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zvitézilo. “ ° Zdensk Bartak téZ piisobi jako piedseda oboru muzikal-opereta a piedseda

,Kolegie prestiznich Cen Thalie*.*

V soucasnosti je jednou z vyznamnych osobnosti muzikalové tvorby Radek Balas.
Piisobi jako Cesky divadelni rezisér a choreograf, ktery svou tvorbu zamétil na muzikal.
V letech 1991-2002 vyucoval muzikalové herectvi na JAMU, kde byl zaroven
vedoucim katedry muzikalové tvorby. Pozd¢ji, v letech 2000-2002 vedl vyuku
pohybové techniky na DAMU. Stéle se vSak ucastni jako lektor mnoha muzikalovych
workshopt. Je autorem nékolik divadelnich her, filmovych scénaiti i muzikalt. K jeho
muzikdlim patti Mata Hari, Kniha dzungle, Je treba zabit Davida, Adéla jeste
nevecerela ¢i Mydlovy princ. Posledni dva uvedené muzikaly se i nadale hraji v divadle
Broadway, pti¢emz muzikal Adéla jesté nevecerela se po n€kolika letech opét obnovil
vV novém nastudovani. V prazském divadle Hybernia se uvadi jeho dalS$i muzikal
Antonieta — kralovna Francie. Od zati 2015 se hraje muzikal Déti raje v brnénské Laser
Show Hall a vbieznu 2016 méla premiéru Sibyla, krdalovna ze Sdby v divadle
Broadway. Radek Bala$ za svou tvorbu ziskal né€kolik ocenéni. Dvakrat obdrzel ,,Cenu
Alfréda Radoka® a herci vjeho muzikalech byli mnohokrat nominovani na ,,Cenu
Thalie“. V bfeznu 2015 byl Radek Balas oznacen prestiznimi Divadelnimi novinami za
,»osobnost mésice* v souvislosti s uvedenim muzikalu Mydlovy princ. Nyni se Radek
Balas ptipravuje na premiéru velkolepé¢ho muzikéalu Ples upiri, ktery bude mit premiéru

v tunoru 2017 v prazské GOJA Music Hall.*®

Posledni vyznamnou osobnosti, kterou uvedeme, je Daniel Landa. Jedna se o ¢eského
rockového zpévaka, ale téz skladatele nékolika muzikalovych titulii. Daniel Landa je téz

e 94

povaZovan za zakladatele ,,dirty muzikal Jeho prvni muzikal Krysar je jednim

Fantastika a s velkym uspéchem se setkal i v zahrani¢i. V roce 2002 se konala jeho
obnovena premiéra v divadle Kalich, kde je uvadén s prestavkami dodnes. Diky oblibé

muzikalu vyslo i CD s pisnémi. Druhym muzikalem byl Rockquiem, jehoz d&j obsahuje

S PIXA-PRO. Snéhovd krdlovna- program, 1.vyd. Praha 2004.

%2 ZIVOT 90. Benefice / Zdenék Bartdk. [onling]. © 20082017 [cit. 2016-12-22]. Dostupné z:
http://www.zivot90.cz/108-archiv/153-clanky/m-854-benefice-zdenek-bartak

%3 BALAS, R. Radek Balas. [online]. © 2016 [cit. 2016-12-22]. Dostupné z:
http://www.radekbalas.estranky.cz/

% LANDA, D. Daniel Landa. [online]. © 2016 [cit. 2016-12-22]. Dostupné z: https://www.daniel-
landa.cz/daniel-landa
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ptepracované Mozartovo Requiem do rockové podoby. Tento muzikal se dockal
premiéry v roce 2003 v Obecnim domé a i zde nechybélo vydané CD s pisnémi. Velky
uspéch slavil v roce 2005 muzikdl Tajemstvi v divadle Kalich, ktery vySel 1 na DVD.
Pozdg&ji v roce 2008 mél premiéru muzikal Touha opét v divadle Kalich. Muzikal Touha
byl inspirovan filmovou pfedlohou filmového muzikalu Kvaska, ale v divadelni podobé
doslo k nékolika zménam. Vice prostoru je uréeno tane¢nim ¢islim a ptibyly i nové
pisné. V soucasné¢ dob¢ poslednim muzikadlem Daniela Landy je Tajemstvi Zlatého
Draka. Piibéh plny starovekych i novovekych mystickych legend a piib&ht se odehrava
na prknech Mahenova divadlo v Brn& a jeho premiéra se uskute¢nila v roce 2008.%
Kromé skladatelské ¢innosti pro muzikal méa ve svém repertoaru nékolik vlastnich CD,
DVD a v neposledni fad¢ 1 hudebnich skladeb pro film. Jeho nejzndméj$im filmovym
pocinem je film Kvaska. Film vznikl v letech 20062007 ve spolupraci s rezisérkou
Mirjam Landa. Slavnostni premiéra se konala v tnoru 2007 ve Slovanském domé
Vv Praze. Titulni pisenn Kvaska obdrzela od vydavatelstvi Sony BMG Music platinovou

desku za vice nez 15.000 prodanych kust. %

3.4 Muzikalovi divaci

Muzikalového divaka definoval L. Richter: ,, Muzikalovy boom nikterak
neodcerpdava navstevniky etablovanym divadlum. Muzikalova divadla navstivily

v Hamburku asi dva miliony divikii, aniz ostatni divadla pocitila jakykoliv pokles

«97

navstevnosti. Muzikaly si ziskaly nové, uplne odlisné publikum. > Krom toho zde jesté

definujme 1 pojem divaka v SirSim slova smyslu: ,.Divak je adresatem i aktivnim
spolutviircem predstaveni, Proto musime znat jeho vek, zajmy, zaliby, abychom mohli

Ve s v , ’ .y ’ . 7«98
prinést sdéleni nové, zajimavé a srozumitelné.*

% LANDA, D. Muzikdly. [online]. © 2016 [cit. 2016-12-26]. Dostupné z: http://www.daniel-
landa.cz/muzikaly

% L ANDA, D. Film. [online]. © 2016 [cit. 2016-12-26]. Dostupné z: http://www.daniel-landa.cz/film
% DVORAK, J. Kapitoly k tématu realizace divadia. 1. vyd. Praha: Akademie mizickych uméni, 2005,
s. 143. ISBN 80-7331-037-6.
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vvvvv

uvadi ve své publikaci tfi podminky, které je tfeba dodrzet, aby byl divak okouzlen.
Prvni podminkou je sdéleni nové informace, kterou musime divakovi ptedat. Zaroven je
vSak podstatné vénovat pozornost také poskytované informaci, aby nedoslo
Kk pfeceniovani divakovy mysli. V tom pifipadé by meéla informace negativni efekt.
Nasledné je tfeba zohlednit i dalSi aspekty divackého chovéni, predevSim vzbudit
zajem, zaliby nebo problémy o danou oblast. Posledni podminkou je schopnost
porozumét. Pokud divék inscenaci neporozumi, ztraci nad ptibéhem kontrolu a hra je

pro divéka bezvyznamna.”

Podobné¢ jako i klasickych divadelnich ptedstaveni, je i v ptipadé muzikala dilezité
veédét, na jaky typ divaka se orientujeme. Z divadelni teorie vime, Ze rozliSujeme divaky
mistni, lokalni, domaci, zahrani¢ni, vékové odlisné, soucasné, potencionalni, ale také
VIP divaky (sponzor, mecends, obchodni partner, novinaf aj.). Muzikaly sice
povétsinou cili na vSechny tyto typy divakl, ovSem také v tomto ptipadé plati, ze se
realizuji Setfeni piimo b&hem predstaveni, pfipadné¢ v dobé, kdy si lidé zakupuji
vstupenky, které napovidaji, jaky typ divaki prevlada. To je dilezité proto, aby se
pripadné marketingové aktivity zamétovaly na ty typy divakd, ktefi na dana predstaveni

chodi méné ¢asto nebo vibec.

V souvislosti s divakem je nutné zminit i fankluby a navstévnické organizace, mezi néz
patii ,,Klub piatel divadla“ nebo ,,Klub mladého divaka®“. Fankluby jsou méné formalni
a vztahuji se vétSinou k samotnému herci ¢i herecee, ptipadné k danému muzikalovému
titulu. Fankluby muizeme oznacit jako sdruzeni fanouskli a fanynek urc¢ité znamé
osobnosti nebo uméleckého dila. Po roce 1989 doslo navic k ptelomu, kdy ceské

divadlo ziskalo zahraniéniho divaka.*®

% RICHTER, L. Literatura, divadlo a my. 1. Viyd. Praha: Ustav pro kulturn& vychovnou &nnost, 1985,
s. 16-20.
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43



4 SPECIFIKA DIVADELNIHO MUZIKALU

Zasadnim predpokladem pro uspéch divadelniho muzikalového piedstaveni je
dobré volba herci, ale také atraktivni predloha, vtipné a poutavé dialogy, a také dalsi
aspekty. Trefné se vyjadril 1. Osolsob¢, podle néhoz je dulezité zajistit nejen femeslnou

poctivost, ale i lidskou zajimavost."™

Divadelni muzikal je ptiklad kolektivniho uméni, kdy kolektivnost za¢ina jiz od autord
ptedlohy. Spolecné v jednu chvili spolupracuje na dile nékolik pracovnikl, at’ uz
rezisér, herci, vytvarnik, choreograf ¢i hudebnik.’*? Divadelni muzikal m4 ovsem i sva
specifika diky jednotlivym slozkam, jakymi jsou scéna, kostymy, hudba, choreografie,

herci a dalsi.

4.1 Scéna

Tvorba scény zavisi samoziejmé na kreativité scénografa, ktery celému
muzikalu poskytne obraz. On zpracuje navrh vypravy divadelniho muzikélu, kde vybere
vhodny materidl pro vyrobu kulis a pfipravuje pozadavky na potiebny nakup.
Scénografie by se dala oznacdit za disciplinu, ktera dohromady kloubi vytvarny projev
atechnickd fteSeni, respektive architekturu interiéru. Na tvorbé scény spolupracuje
scénograf S dilnami, v nichZ se navrhy realizuji. Na scénu pfispivaji 1 osvétlovaci, kteti

dodaji scéné Zivotnost. Veskeré navrhy vychazi ze scénafe a z pozadavki reziséra.

Scénografii miizeme rozlisit na tfi ¢asti. Prvni je staticka, patii sem stavby a vymezeni
prostoru na jevisti. Druhd, kinetickd, je zaméfena na pohyb. Tteti, dynamickd, zahrnuje
svétlo, herecké akce a pfipadné 1 zvuk. V rdmci scény si herci musi neustale
uvédomovat, co maji za sebou i po stranach. Nékteti tuto schopnost ovladaji bravurné
bez pomoci a jsou ve svém pohybu na scéné velmi vytvarni. V opaéném piipadé je

potteba vice rezijniho vedeni. Pravda, Ze herci si toto 1épe osvojuji zkuSenosti z hrani.

101 OSOLSOBE, 1. Muzikdl je, kdy.... 1. vyd. Praha: Supraphon, 1967, s. 81.
102 Tamtéz, s. 108.
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Mnohdy dochazi i k odklonu inscenatori od textu autora. Odklon je opodstatnény

tehdy, pokud je presvédéivy.

Jednim ze soucasnych a zéarovenl velmi uznavanych scénografli je Daniel Dvorak.
Navrhoval obrovskou scénu muzikalu Dracula a v posledni dobé zrealizoval i scénu
k velkolepému muzikalu Fantom opery podle pfedlohy Andrewa Lloyda Webbera.
Kromé muzikalu spolupracuje i s ¢inohrou, baletem nebo operou. Pii své tvorbé se
vyhradné zaméiuje na samotnou scénu, kostymy prenechava kostymnim vytvarnikiim.
Jak tekl v rozhovoru: ,,Umim je vymyslet a nakreslit, ale nevim, jak ma byt striZenda
latka, jak zpracovat riizné materidly...“*® Daniel Dvorék oznaduje vytvarnika kostymi
za sochare, ktery dokaze z postavy a latek vytvotit objekt. Vytvofit inscenaci je zkratka

autorsky tvirci pocin, ktery je vSak zavisly na tymové praci jako i samotny muzikal.

Scénograf a kostymni vytvarnik Ale§ Valasek propojuje dohromady kostymy i scénu.
Ales Valasek uvadi: ,, Rdd navrhuji celou vypravu vietné kostymii, protoze obé slozky
spolu uzce souviseji, navzajem se oviiviiuji a clovek dosahne lepsiho souznéni

104" prvnim impulsem k jeho kariéte byl muzikal Evita a nasledné

a fungovani obou.
| zahraniéni staz a studium ve Velké Britanii. V ramci své umélecké ¢innosti se vénuje
muzikalovym a operetnim inscenacim. I pfesto, ze je jevisté stisnény prostor, snazi se
prili§ nezmenSovat realné meéftitko. Kulisy by nésledné mohly pisobit sméSnym
dojmem. Ale§ Valasek si zaroven zakladd na tvar¢im feSeni, nikoliv pouze na
dekorativnim ¢i prejimani scénografickych feSeni ze zahrani¢i. OvSem v ramci
nékterych pfevzatych muzikalll ze zahrani¢i je nutnosti zachovat piivodni scénu bez

uprav.

4.2 Kostymy

Kostymy jsou nedilnou soucasti kazdého muzikéalu, nebot’” pomdhaji vytvofit
atmosféru dané doby, v niz se d&j odehrava. Casto viak vytvarnik kostymil zajistuje

I kompletni scénu daného projektu. I pfesto, Ze jsou si ob€ ¢innosti velmi piibuzné, tak

1% BACHORIKOVA, 1. Daniel Dvork. [online]. © 10.10.2015 [cit. 2016-12-26]. Dostupné z:
http://prozeny.blesk.cz/clanek/pro-zeny-vip-rozhovory/347819/daniel-dvorak-herecky-chteji-aby-jim-
kostym-slusel-jinak-maji-pocit-ze-jim-to-vytvarnik-zkazil.html

1% DOUBRAVA, O. Rozhovor s Alesem Valdskem. [online]. © 7.6.2013 [cit. 2016-12-26]. Dostupné z:
http://www.musical.cz/rozhovory/ales-valasek-rozhovor/
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prace kostymnich vytvarnikl je zna¢n¢ odli$na. Jak jiz v piedchozi podkapitole nastinil
scénograf Daniel Dvofak, nesta¢i kostymy nakreslit, ale je nutné znat i funkci

jednotlivych latek ¢i materidli k vytvoreni kompletnich kostymii.

Jednim z nejvyhledavangjsich kostymnich vytvarniki v soudasnosti je Roman Solc.
Vzhledem Kktomu, ze vystudoval prazskou Tane¢ni konzervatof, tak skvéle zna
problematiku tane¢nich kostymii. Realizuje kostymy nejen v hojné mite pro muzikalové
divadlo, ale obléké i vétSinu baletnich inscenaci Ceskych divadel. Pti své tvorbé vychazi
nejen z ducha textu, ale i dobovych znalosti, vytvarného uméni, stiihu nebo uzitych
materiali. Pamatuje vSak i na to, ze je velmi dilezité, aby se i herec ¢i zpévak citil
vV kostymu dobie a byl v pohybu svobodny. Samotny proces vytvareni kostymi je
slozity. Roman Solc k tomu uvadi: “VyZaduje si studium scéndre, dobové mody, tvorbu
navrhu, konzultace s odborniky - reZisérem, producentem, uméleckym maskérem, vyber

. o _— . «l
materialii, tvorbu strihu, kostymni zkousky atd. 0>

4.3 Hudba

Hudba je klicovym prvkem muzikalového divadla. Na ni stoji pfedstaveni, skrze
ni hodnotime, zda jsou hry uspésné ¢i nikoliv. Hrdiny muzikalu se stiavaji muzikanti,
06

zpévaci.'® Je potieba zminit, Ze zpév u divadelniho muzikalu neni doslovny,

ale metaforicky. ,Nefika“ se pitimo divakovi, ze herec zpiva, dava to najevo

metaforicky.'”’

Zpév je dulezitym charakteristickym znakem postavy, kdy z pévecké Casti rozpozname
vnitini situaci postavy. Skladatel spolecné s textatem musi zcela spravné vystihnout
podstatu pisn& pro kazdou postavu.’®® Existuje viak i nékolik typti muzikalu v zavislosti
na pevecké formé, celozpivané a polozpivané. Piiklad polozpivanych je, kdyz se hraje
scéna s urcitou emoci a nasledné to prejde do pisné. Zatimco celozpivané jsou zamétrené

na zpév, diky némuz se d¢j posunuje. V tomto piipad¢ je vSak potfeba mnohem vétsi

1% JANOUCH, R. Kostymni krdl Roman Solc. [online]. © 30.11.2013 [cit. 2016-12-26]. Dostupné z:
http://www.halonoviny.cz/articles/prints/12049819
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pévecké zaméteni vystupujici postavy, je zde nutny vysoky rozsah, vyrazovy zpév

I Cistota zpévu.

SouCasnym vyznamnym hudebnim skladatelem na poli muzikalové tvorby a produkce
je Michal David. Kleopatra je jeho prvnim muzikalovym ditétem, které vzniklo v roce
2002. Muzikal se uvadél nejen v Cesku a na Slovensku, ale byl uveden také v Japonsku
¢i Jizni Korei v Soulu. Do jeho repertoaru patii i hudba k muzikalu na led¢ Princezna
Zmrzlina. V roce 2017 Michal David chystd novy muzikal Muz se Zeleznou maskou,
jenz ma byt volnym pokracovanim GspéSného muzikalu 77i musketyri 109

Jednim z dalSich vyznamnych hudebnich skladateld je Ondfej Soukup, ktery se vénuje

I divadelnim muzikalim. Ve své skladatelské ¢innosti ma mnoho muzikalovych tituld -

Johanka z Arku, Elixir zivota, Maugli nebo Robin Hood.

4.4 Choreografie

Dobré muzikalové ptredstaveni pozname podle dobré choreografie. Za vrchol
¢eského muzikalového divadelnictvi mizeme povaZovat zejména vykony herci
muzikalu Jesus Christ Superstar, zde to bylo dano pfedevsim zcela jedine¢nou scénou
divadla Spirala na prazském Vystavisti, kterd umoznovala rozsitit scénu i do fad divaku.
Podobné také miZzeme vzpomenout i napiiklad osobitou tane¢ni choreografii muzikalu
Krysar, na niZ se podilel 1 Richard Genzer, tehdy jesté plsobici v tanc¢eni skupiné UNO.
Choreografie je tedy vyznamnou determinantou hodnocenim muzikalovych dél.
Choreograf je prostorovy a pohybovy kreativec, ktery musi dany prostor, resp. danou
scénu velmi dobfe ,,nacitit a nasledn¢ i umistit jednotlivé postavy a jejich pohyb do
tohoto jevistniho prostfedi s vhodnym pohybovym sladénim. Pro choreografa je kazda
scéna, zpivand i mluvend, jedine¢nou piilezitosti k vytvofeni origindlniho prostiedi.
RozliSujeme zde pfitom choreografii plvodnich ceskych muzikalti, kdy maji
choreografové v podstaté volné pole ptlisobnosti, ovlivnéné snad jen rezisérovymi
pfedstavami a moZznostmi dané¢ho prostoru, a muzikaly prejatymi, kdy je vytvoreni

urcité scény Casto 1 podminkou pro Uspesné udeleni licence.

199 MUSICAL CZ. Kleopatra slavi 15 let. [online]. © 2016 [cit. 2016-12-27]. Dostupné z: https:
Ilwww.musical.cz/zpravy/kleopatra-oslavi-15-let-michal-david-pise-pokracovani-tri-musketyru
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Jak jsme jiz poznamenali, je ¢innost choreografa navazana izce na predstavy reziséra.
Ob¢ tyto funkce se dopliuji a jejich kooperace je pro uspésné zpracovani dané
muzikalové piedlohy zasadni. Na choreografovi je naptiklad to, aby piipravil dobrou
pohybovou kreaci s kostymy, které maji dané postavy a aby vysel, jak jen to je mozné,
vstiic predstavam reziséra. Choreograf je z dGvodu pohybovych scén zpravidla
pfitomen také na castinzich, pfi nichz se vybiraji herci do jednotlivych roli. Jeho nézory
zde sehravaji vyznamnou roli. O choreografovi miizeme de facto fici, ze je takovym

»pohybovym* rezisérem muzikalového pfedstaveni.

Z toho vyplyva, ze pohybova slozka je dilezitou soucasti celkového ptisobeni daného
dila. Je tieba ji sladit se zpévem a s dal§imi kreacemi. Choreografie pfitom prosla nejen
v ¢eskych muzikélech znaénym vyvojem. V prvnich muzikdlech pozorujeme pomérné
nendro¢né pohybové scény, ovsem vyvoj pokrocil az do dneSnich muzikald, které jsou
de facto tane¢nimi muzikaly a pii nichz je tanec a pohyb bazi a zakladnim hodnoticim

aspektem.

V Ceskych muzikalovych choreografiich z poslednich let muizeme ptipomenout
choreografku Leonu Qasu Kvasnicovu. Z divadelnich muzikald, na nichz se podilela
zpracovanim pohybovych scén, je mozné jmenovat muzikaly Galileo, Excalibur, Elixir
Zivota v divadle Ta Fantastika nebo Mata Hari a Adam a Eva v divadle Broadway.
Z mimoprazskych scén se podilela na muzikdlu Deti rdje v Brné nebo Kankan
v Divadle Josefa Kajetana Tyla v Plzni. V roce 2017 bude mit premiéru dalsi jeji
muzikélova choreografie, tentokrat pljde o muzikdl Ples upz’rﬁ.llo Leona Qase
Kvasnicova uvadi, Ze stavi choreografii podle svého téla jako vétSina choreografi.
Dulezité je propojeni hudby a tance. Na hudbu se za¢ne improvizovat a postupné

o . 111
vytvaret celou choreografii.

Uznavanou choreogratkou nejen v muzikdlové oblasti je téz Ivana Hannichova.
Choreograficky se v posledni dobé podilela na muzikalu Aida v Hudebnim divadle
Karlin, dale také na dile Mamma Mia! s pisnémi skupiny ABBA ¢i na muzikalu At Ziji

duchové!, uvadéném Vv Kongresovém centru Praha. V ramci pusobeni jako asistentka

10 QASA. Qusa- Bio [online]. © 2016 [cit. 2016-12-27]. Dostupné z:
http://www.qasa.cz/cz/choreograf/bio.htmspolecnost.aspx?c=A090515_110523_ona_ony_jup

M RIEBAUEROVA, M. Leona Qasa Kvasnicova [online]. © 25.5.2009 [cit. 2016-12-27]. Dostupné z:
http://ona.idnes.cz/leona-gasa-kvasnicova-tancila-jsem-i-na-ulici-za-penize-do-klobouku-10a-
/spolecnost.aspx?c=A090515 110523 ona_ony_jup
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choreografa méla moznost Gcastnit se také na vytvareni pohybové produkce muzikalu
Evita v prazském divadle Spirala, podobné také na inscenacich Carmen, Jesus Christ
Superstar, Vrazda za oponou a Lucie aneb vétsi mnozZstvi lasky v Hudebnim divadle

Karlin.**?

4.5 Herci

Herec v muzikélovych predstavenich musi nejen skvéle zahrat svou postavu, ale
zarovenn musi umét bravurné zpivat a tancovat. V mnoha piipadech se setkavame
v dilech s vnitinim pierodem ¢loveéka, ktery je patrny napi. v muzikalu Jesus Christ
Superstar u Jidase nebo v My Fair Lady u Higginse. V kazdém ptipadé samotny herec

v . v . . . ., oy - 11
je zivym impulsem pro kazdou inscenaci, kterou i nejvice ovliviuje.™

Pfi charakteristice herce je nutné vymezit herce filmového a divadelniho, nebot’ se jedna
o dvé odlisné postavy. Divadelni herec ovlada celé jeviste, zatimco filmovy herec je jen
jednou ze slozek tvirc¢iho tymu. MiZeme to pozorovat predevS§im na gestikulaci, ktera
je v divadle nutnosti a naopak ve filmu je pfitézi. Gesta jsou ve filmu nahrazena ¢innosti
kamery, zménou osvétleni ¢i mnoha jinymi filmovymi prostiedky. Pro divadlo jsou
vSak mimika, gesta i slova nedilnou soucasti, bez niz by divadelni herec neobstal pred
publikem. Dalsim rozdilem mezi divadelnim a filmovym hercem je ¢asova posloupnost
hrani. Film se nataci vétSinou na Casti a herec ma moznost si sviij vykon zkontrolovat a
zhodnotit. U divadla neni mozné herecké vystupy rozdélit na casti, ale disponuje se zde
jinou vyhodou. Divadelni herec miize sviij herecky vykon postupné zdokonalovat, diky

opakovanym piedstavenim. Rozdil mezi filmovym a divadelnim herectvim je téz v

hlase. Mensi diiraz na hlasové dispozice je kladen ve filmu, nebot’ 1ze vyuzit dabingu.**

12 AT 71Ji DUCHOVE MUZIKAL. Ivana Hannichovda [online]. © 23.5.2016 [cit. 2016-12-27].
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=gJJCkpiEpFM

B NOVAKOVA, A. Rozhovor s rezisérem Radkem Balasem[online]. © 9.11.2012 [cit. 2016-12-27].
Dostupné z: http://www.musical.cz/rozhovory/rozhovor-s-radkem-balasem/

U STROBLOVA, S. Film a televize jako audiovizudlni zprostiedkovani svéta. 1. vyd. Praha: Univerzita
Jana Amose Komenského Praha, 2009, s. 64-65. ISBN 978-80-86723-73-0.
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V dnesni dobé je ovsem mozné do divadla zaradit i herce, ktefi maji svij hlasovy rozsah
omezeny pouze na mikrofon, a to pfedevsim diky mikroportiim a neustale zdokonalujici

technice.'*®

SoucCasné se ¢im dal vice prosazuje prvek znamosti, kdy jsou do hlavnich roli
obsazovani predev§im herci, kteti ptiladkaji divaky svymi jmény a zajisti produkci

jednodussi marketingovou komunikaci.

4.6 Propagace a marketing

Dutlezitou roli pfi ziskdvani vysoké navstévnosti a tim i zajiSténi GspeSnosti
muzikdlu sehravd marketingova komunikace. Marketingovd komunikace je podstatou
kazdého nové vznikajiciho muzikalového projektu. Spravna marketingovd komunikace
nam zajisti nejen vysokou navitévnost, ale i finanéni navratnost. Uspé&nost dila na trhu
zajistuji jednotlivé muzikalové produkce rlznymi zpusoby. V soucasnosti jsou
podstatné internetové zdroje, pomoci nichZ si divdk vybere typ muzikalu i vhodny
termin. Nekteré produkce uvadéji téz obsazeni herci a zpévakli v dany termin,
piikladem miZeme uvést muzikal MammaMia! ¢i A¢ Ziji duchové! od spolecnosti Dark
Style Agency s.r.o. Webové stranky jsou téz dilezitym zakladem kazdého muzikalu.
Dnes krom¢ webovych stranek jsou v popifedi i1 facebookové profily, kde se divaci
mohou dozvédét dalsi blizsi informace k titulu. Facebook je velky fenomén doby,
aproto je marketingovda komunikace, jehoz prostfednictvim, jedna z nejvlivngjSich.
Produkce zde Casto vyhlaSuji soutéZze zaméfené na ziskani dalSich potenciondlnich
divakd ¢i poskytuji fotografie nebo videa ze =zdkulisi. Dal$§i vyznamnou roli
v marketingové komunikaci maji téZ distributofi vstupenek, kteti prodej uskuteciuji
prostfednictvim elektronickych médii. Pro producenty je klicové uzavfit smlouvy
s témito distributory, ktefi jim zajisti prodej vstupenek. Mezi nejzndméjsi distribu¢ni

sité patii naptiklad Ticketportal, Ticketpro, Ticketstream nebo Kulturniportal.cz.

Pii propagaci muzikalového projektu se produkce soustiedi nejen na elektronicka

média, ale zaméteni spadd i na tiSt€éna média, rozhlasové nebo televizni vysilani. Tisténa

15 SCHNIERER, M. Prehled vyvoje populdrni hudby. 1. vyd. Brno: JAMU, 2013, s. 89. ISBN 978-80-
7460-047-0.
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reklama je zobrazovana prostiednictvim billboardd, plakati nebo letakti. Rozhlas se
vyuziva v podobé pévecké upoutavky na ustfedni pisenn z muzikdlu ¢i rozhovory
s hlavnimi pfedstaviteli, ktefi jsou znami ze svéta showbyznysu. Tyto zndmé osobnosti
vytvari reklamu jiz svym samotnym jménem, a proto produkce Casto obsazuji nékolik
znamych osobnosti, ktefi pfilakaji potencionalni divéky. Televizni reklama je dalSim
zpusobem propagace muzikall, at’ uz se jedna o samostatnou reklamu nebo televizni
upoutavky v ramei nékterych potadi, prikladem muze byt ,,Topstar na TV Prima nebo
»Prask® na TV Nova. Jak jiz bylo uvedeno, medidlné¢ zndmé tvafe usnadiuji
muzikdlovym produkcim préaci s propagaci muzikdlu. Znami herci nebo zpévaci
proptjcuji propagaci muzikalu své jméno, piipadné téz poskytuji sva doporuceni

Vv rozhlase 1 TV. Jedna se o jednu z nejucinnéjSich propagaci muzikalu.
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5 AKTUALNI MUZIKALOVA SCENA

V soucasnosti existuje mnoho mist, kde se realizuji muzikélové inscenace. My
se zde zamétime pouze na nékteré vybrané prazské scény, na nichz se soustfedi prave

tento divadelni zanr.

Prvni scénou, kterou zde zminime, je Divadlo Hybernia. Pivodné byly prostory tohoto
divadla zalozeny Karlem IV. jiz v roce 1355 jako goticky klaster pro fad Benedktinti.
Od roku 1994 probihala rozsahla rekonstrukce tohoto jedine¢ného prostoru v centru
Prahy, ktera byla dokoncena v roce 2006. Otevieni divadla se uskutecnilo za premiéry
pivodniho ceského muzikalu Golem. Rezie muzikalu se ujal Filip Ren¢. Kromé
pivodnich ¢eskych muzikald se zde realizuji i obnovené premiéry nékterych muzikald

z Divadla Broadway.'*®

Tabulka 1: Premiéry Divadla Hybernia

2006 Golem

2007 Golem (obn.), Carodéjky z Eastwicku

2008 Tti musketyti (obn.), Svejk

2009 Dracula (obn.),

2010 Baron Prasil, Hello Dolly! (obn.)

2011 Tt1 musketyti (obn.), Quasimodo

2012 Kapka medu pro Verunku, Lucrezia Borgia (nové uvedent)
2013 Zorro, Sn¢hurka a sedm trpaslikii, Mary Poppins
2014 Antonietta — kralovna Francie, Snéhova kralovna
2015 Ptizrak Londyna

2016 Sibyla — kralovna ze Saby, Alenka v kraji zazrakl, Mefisto

Zdroj

18 SVOBODOVA, M. Historie divadla. [online]. © 2017 [cit. 2016-12-28]. Dostupné z:
http://www.theatre-architecture.eu/cs/db/?theatreld=94

U MUSICAL.CZ. Premiéry. [online]. © 2015 [cit. 2016-12-28]. Dostupné z:
http://www.musical.cz/premiery/
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V soucasnosti realizuje muzikaly v Divadle Hybernia nékolik produkci. Nejvétsi
zastoupeni ma spole¢nost Musical Production, s.r.o. V Hybernii se t¢z hraji muzikaly
pro déti, jedna se zejména o produkci Pixa-pro, s.r.o., ktera jiz inscenovala tii uspésné
muzikalové tituly. V pribéhu let divadlo poskytlo své prostory také hostujicim
divadlim, kterad se zaméfuji na muzikaly, jako napt. Studiu DVA s.r.0. s pfedstavenim
Hello, Dolly! &i Méstskému divadlu Brno s muzikalem Carodéjky z Eastwicku a Mary

Poppins.*®

Dalsi scénou, kterou se zde budeme zabyvat, je Divadlo Broadway. Diive bylo na misté
tohoto prazského divadla kino Cinema Broadway, to vSak bylo v roce 1998 uzavieno.
V roce 2001 doslo k rekonstrukci budovy a vzniklo tfipodlazni moderni Divadlo

Broadway.'*®

Divadlo se soustiedi pfedevsim na ptivodni muzikalovou tvorbu. Prvnim
uvadénym muzikalem se stala Kleopatra. Autorem hudby byl Michal David, text napsal
Zden¢k Borovec ve spolupraci s Lucii Stropnickou a Lou Fanankem Hagenem.
Po Kleopatre ptisla fada dalSich uspésnych muzikald, které se diky oblibé na repertoar

tohoto divadla navracely.

Tabulka 2: Premiéry Divadlo Broadway

2002 Kleopatra

2003 Rebelove

2004 Tti musketyfi

2006 Ginger a Fred

2007 Angelika

2008 Adéla jeste nevecetela

2009 Mona Lisa

2010 Je tfeba zabit Davida, At Zije rokenrol!
2011 Kat Mydlaf, Vanoc¢ni zazrak
2012 Hamlet, Andilci za Skolou, Kli¢ krala
2013 Casanova, Mata Hari

18 JANINKA. Divadlo Hybernia. [online]. © 1.10.2007 [cit. 2016-12-29]. Dostupné z:
http://www.people.cz/mag/cs/articles-detail/aid-11650

19 D1IVADLO BROADWAY. Historie. [online]. © 2011 [cit. 2016-12-29]. Dostupné z:
http://www.divadlo-broadway.cz/historie
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2014 Adam a Eva

2015 Mydlovy princ

2016 Adéla jeste nevecetela (obn.), Angelika (obn.)
Zdroj'*°

Od pocatku v divadle sidli produkce Cleopatra Musical, s.r.o., kterou zastupuje Michal
David a Oldfich Lichtenberg. Divadlo Broadway se soustiedi na puvodni ceské
muzikaly, pfiCemz vétSinu slozil Michal David. V roce 2012 zaméfilo svou pozornost
I na mladsi divaky, nebot’ byl uveden muzikal Andilci za skolou. Jednalo se o muzikal,

v némz hlavni roli hrala popularni div¢i skupina 5 Angels.121

Tteti scénou je GOJA Music Hall. Prostory této budovy byly vystavény jiz v roce 1991,
kdy slouzily jako veletrzni palac. Nasledné vzniklo divadlo Pyramida, které uvadélo
nékolik pfevazné zahrani¢nich, resp. licencovanych muzikal - jmenujme Vlasy, Mise
a Pomdada. Po rekonstrukci v roce 2002 vznikla stavba pod nazvem GOJA Music Hall,
kterou provozuje agentura GOJA, agentura Gott-Janeéek, spol. s.r.o. Diky svému tvaru
pyramidy nabizi divadlo divdkiim velmi originalni zaZitek z ptedstaveni.’® Navic
vyuziva jako jedina soukromd produkce zivy orchestr, ackoliv to zvySuje néklady.
Prostor je pravé proto vhodny pro divadelni i muzikadlova ptedstaveni. Divadlo se
odliSuje predevsim svou tvorbou. Nevytvaii pivodni ¢eské muzikaly, ale ziskava prava

pro uvadéni zahrani¢nich pfedstaveni.

Tabulka 3: Premiéry GOJA Music Hall

2003 Les Misérables — Bidnici
2004 Miss Saigon
2009 Déti raje

20 MUSICAL.CZ. Premiéry. [online]. © 2015 [cit. 2016-12-28]. Dostupné z:
http://www.musical.cz/premiery/
LK OSATKA, P. Kleopatra oslavi 15 let. [onling]. © 28.11.2016 [cit. 2016-12-29]. Dostupné z:
http://www.musical.cz/zpravy/kleopatra-oslavi-15-let-michal-david-pise-pokracovani-tri-musketyru/
12 PRAGUE CITY LINE. Pyramida na holesovickém vystavisti — Goja Music Hall. [online]. © 2017 [cit.
2016-12-29]. Dostupné z: http://www.praguecityline.cz/prazske-pamatky/pyramida-na-holesovickem-
vystavisti-goja-music-hall
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2014 Fantom opery
2017 Ples upirt

Zdroj*®

Kromé agentury Gott-Janecek, spol. s.r.o. sidli v GOJA Music Hall i dalsi produkce,
spolecnost No Art, s.r.o. v ¢ele s Michalem Bélouskem a Viktorem Mrazem. Produkce

No Art uvedla divacky uspésny hitmuzikal Déti raje s pisnémi Michala Davida.

Hudebni divadlo Karlin je ¢asto ozna¢ovano jako jedno z nejstarSich prazskych divadel,
které ma samoziejmé rozsahlou historii. Predchiidcem Hudebniho divadlo Karlin bylo
Divadlo Varieté, které svou ¢innost zahdgjilo jiz v roce 1881 s tim, ze nabizelo tehdy
velmi oblibeny divadelni Zanr kabaretd. Prostor slouzil pro cirkusova piedstaveni
a varieté, ale pozd¢ji vroce 1932 byla uvedena i opereta. V roce 1939 se divadlo
proménilo na druhou scénu Ndrodniho divadla pod ndzvem Prozatimni divadlo. Roku
1945 doslo k pravidelnému provozu divadla, kdy zahajeni odstartovala opereta Krdl
tuldakii. Nasledné se béhem nckolika let vystfidalo mnoho nazvi a az v roce 1961 se
nazev ustalil na Hudebni divadlo Karlin. Po povodnich roku 2002 probéhla
rekonstrukce a divadlo bylo opét otevieno v roce 2006. Divadlo je zaméfeno prevazné

na muzikéalovou tvorbu, ale dlouhou tradici ma i v opereté.124

Tabulka 4: Premiéry Hudebni divadlo Karlin

2006 Producenti

2007 Jekyll&Hyde, Limonadovy Joe
2008 Carmen

2009 Polska krev (opereta)
2010 Jesus Christ Superstar
2011 Vrazda za oponou

2012 Aida

2 MUSICAL.CZ. Premiéry. [online]. © 2015 [cit. 2016-12-28]. Dostupné z:
http://www.musical.cz/premiery/

124 HUDEBNI DIVADLO KARLIN. Historie. [online]. © 2011 [cit. 2016-12-29]. Dostupné z:
http://www.hdk.cz/o-divadle/historie/
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2013 Lucie, vétsi nez malé mnozstvi lasky, Mam zelle Nitouche
2014 The Adams Family
2015 Carmen (obn.)
2016 Bonie & Clyde
Zdroj'®

Divadlo ma zcela jinou vlastnickou strukturu, nebot’ nejde o firmu. Nejedna se tedy
0 soukromou produkci, ale zfizovatelem je Hlavni mésto Praha. Magistrat hlavniho
mésta Prahy do pozice feditele divadla zvolil Egona Kulhdnka od roku 2003. VSechna

dila jsou doprovézena zivym orchestrem a ptilezitostné i sborem nebo baletem.

Dale uvedme Divadlo Kalich. Vznik divadla je pocatkem roku 1999, kdy doslo
k dokonceni rekonstrukce puvodniho pifednaskového salu. Otevieni divadla bylo
spojeno s premiérou ptuvodniho ¢eského muzikalu Hamlet od Janka Ledeckého. Urcitou
nevyhodou tohoto divadla je jeho malad kapacita. Nasledkem je nutnost odehrat vétsi
pocet predstaveni, aby se navratily investované ndklady. Do programové nabidky

. o _ . L s 12
divadla patii nejen muzikaly, ale 1 mnohé ¢inoherni inscenace. ®

Tabulka 5: Premiéry Divadlo Kalich

2005 Tajemstvi

2007 Jack Rozparovac

2008 Touha

2009 Johanka z Arku (obn.), Bily dalmatin
2010 Robin Hood, Jack rozparovac (obn.)
2011 Osmy svétadil, Zlo€in v Posazavském Pacifiku
2012 Pomada

2013 Maugli

2014 Horecka sobotni noci

125 MUSICAL.CZ. Premiéry. [online]. © 2015 [cit. 2016-12-28]. Dostupné z:
http://www.musical.cz/premiery/

126 DIVADLO KALICH. O divadle [online]. © 2015 [cit. 2017-01-04]. Dostupné z:
http://www.divadlokalich.cz/divadlo/o-divadle/
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2015 Atlantida, Tajemstvi (obn.)
2016 Srdcovy kral, Robin Hood (obn.)

Zdroj*?’

V divadle je soukroma produkce s nazvem Hamlet Production, a.s. V ¢ele produkce

stoji Michal Kocourek, ktery je feditelem a producentem divadla.

Vyznamnou scénou souéasnosti je téz Studio Dva. Prostory divadla pivodné fungovaly
jako premiérové kino od roku 1929. Promitalo se zde az do 60. let minulého stoleti, kdy
kino vystiidalo divadlo. V roce 2003 byl prostor ptestavén vice pro divadelni ucely.
Studio Dva bylo slavnostné otevieno 18. zafi 2003 se zcela upravenym jevistém,
hledistém i scénou. Divadlo realizuje muzikalové projekty, ¢inohru i vyjimecné hudebni

128

projekty.

Tabulka 6: Premiéry Studio Dva

2011 Vanocni koleda

2013 Dévcatko — Vanocni ptibeh,

2015 Evita, Smolikovi

2016 Silen& smutna princezna
Zdroj**®

| vtomto divadle se jednd o soukromou produkci, nezavislou divadelni a umeleckou
spolenost Studio Dva. Vyvari vlastni divadelni projekty, které realizuje nejen

v divadle, ale i po celé Ceské republice a na Slovenku.

V neposledni fadé¢ zmiiime také Kongresové centrum Praha. Vystavba této budovy,

kterd slouzila a dodnes slouzi skute¢né primarné kongresové ¢innosti, byla ukoncena

2T MUSICAL.CZ. Premiéry. [online]. © 2015 [cit. 2016-12-28]. Dostupné z:
http://www.musical.cz/premiery/

128 STUDIO DVA. O divadle. [online]. © 2017 [cit. 2016-01-04]. Dostupné z: http://www.studiodva.cz/o-
divadle/o-divadle-o-nas/

129 MUSICAL.CZ. Premiéry. [online]. © 2015 [cit. 2016-12-28]. Dostupné z:
http://www.musical.cz/premiery/
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v roce 1981 pod nazvem Palac kultury. Nésledné v roce 1995 doslo k pfejmenovani na
Kongresové centrum Praha. V letech 19982000 prob¢hla c¢asteéna rekonstrukce
objektu. Kongresové centrum Praha zahrnuje nékolik sald, salonkt, jednacich mistnosti
1 rozlehlou vystavni plochu. Nejvétsim salem je Kongresovy sal, ktery pojme kapacitu
az 1.650 mist, a proto je oznaden jako sal s nejvétsi muzikalovou kapacitou v Ceské

republice.*®

Tabulka 7: Premiéry Kongresové centrum Praha

1995 Dracula

2000 Monte Cristo

2014 Mamma Mia!

2016 At 7iji duchové

2017 Rocky
Zdroj**!

V Kongresovém centru Praha neni uvadéna zadna stala produkce. V soucasné dobé je
zde nabizena produkce spolec¢nost Dark Style Agency, s.r.o., ktera v Kongresovém
centru Praha uvedla ¢eskou premiéru muzikalu Mamma Mia!, a o dva roky pozdéji i

muzikélovou verzi slavné filmové pohadky Ar Ziji duchové! 132

130 K ONGRESOVE CENTRUM PRAHA. KCP — Kdo jsme. [online]. © 2019-2017 [cit. 2017-01-05].
Dostupné z: https://www.kcp.cz/cz/kdo-jsme

BLMUSICAL.CZ. Premiéry. [online]. © 2015 [cit. 2016-12-28]. Dostupné z:
http://www.musical.cz/premiery/

132 KOSATKA, P. O spolecnosti. [online]. © 2014 [cit. 2017-01-05]. Dostupné z:
http://www.darkstyle.cz/o-spolecnosti/
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PRAKTICKA CAST

6 EMPIRICKE SETRENI

6.1 Vymezeni vyzkumného cile

Cilem této kapitoly je zrealizovat vyzkum a zjistit, jaka jsou specifika Ceské
muzikalové tvorby. Jsou zde prezentovany vysledky vlastniho vyzkumu, provedeného
Vv prosinci minulého roku formou standardizovanych rozhovord. Osloveno bylo pét
respondenti z oblasti muzikalové tvorby, zaméfili jsme se na odborniky z oblasti
muzikalového prumyslu. Z kazdé zklicovych oblasti muzikalové branze byla po
konzultaci s vedouci této diplomové prace vybrana jedna osobnost, pficemz vSechny

jsou dlouhodobé¢ aktivni v oblasti muzikald, a to do dneska.

Respondenti nam poskytli informace o stavu soucasné muzikalové produkce,
0 soucasnych trendech v muzikalech, a to v€etné marketingu muzikalovych produkci.
Tim, Ze jsme ve vyzkumu zohlednili osoby, pokryvajici vSechny vyznamné soucasti
produkce muzikalové tvorby, mizeme postihnout vSechny tyto oblasti. Cil mél tento
vyzkum pouze jediny, a to poznat specifika soucasné¢ muzikalové tvorby, pfiCemz za
soucasnou tvorbu zde povazujeme skutecné ty muzikaly, které se hraji bud’ dodnes,

nebo které se hraly v poslednich péti letech.

Spolecné s respondenty tak hleddme odpovédi na to, jakym vyvojem prosla podle nich
¢eska muzikalova scéna od roku 1989 do soucasnosti a jak probihd vznik muzikalovych
projektti v Ceské republice. Kvalitativni a kvantitativni stranku &eského muzikalu
zkoumame pfitom na zéklad¢ srovnani s muzikdlovou tvorbou V zahranici, ostatné toto
je velmi Casta argumentace i respondentd, ktefi ¢asto a sami voli pii charakteristice
¢eskych muzikalt komparaci pravé se zahrani¢im. Vzhledem k tomu, Ze respondenti
jsou znalci produkéni stranky muzikalt, tak se vyzkum zaméfil také na to, jaké jsou

aktualné odlisnosti mezi jednotlivymi produkcemi v Ceské republice.

Tato prace se orientuje na komunikaci, resp. na marketingovou komunikaci, proto se
zde zaméfujeme téz na to, jaky zplsob marketingové komunikace je nejlepsi pro
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zajisténi vysoké navstévnosti a uspésnosti muzikalu. Respondenti se orientuji také v této
oblasti, proto jsou zde zohlednény také faktory marketingové komunikace
muzikalovych predstaveni, a také rozdily v marketingové komunikaci V oblasti

muzikalové produkce v 90. letech minulého stoleti a dnes.

6.2 Otazky a hypotézy

Na zaklad¢ vyse uvedenych informaci si polozme otdzky, a to zejména jakymi
kvantitativnimi a kvalitativnimi proménami prosla ¢eskd muzikalova tvorba od vzniku
Ceské republiky dodnes, jakym zptisobem se lisi zahraniéni muzikalova tvorba od nasi?
A co jsou specifické rysy marketingové komunikace souasnych muzikalii. Na zakladé

téchto otazek si stanovime nasledujici hypotézy:

Za prvé konstatujeme, ze dnes vitézi kvantita nad kvalitou. V roce 2016 se hrélo jen
v Praze 24 muzikalt, za poslednich pét let sledujeme, ze ro¢né vznika v priméru
7 novych produkci. Vychazime ptitom i z toho, ze i trh s producenty, ale i naptiklad
s herci je v Ceské republice maly a Ze tato piedstaveni tak vznikaji pod tlakem a - jejich

kvalita je na tkor kvantity.

Za druhé vychéazejme z toho, Ze rychlost vzniku téchto produkci je dana 1 financni tisni,
tedy ze dana ptedstaveni vznikaji za vyrazné¢ mensich finan¢nich investici, nez je tomu

vvvvvv

dotazovani i na finan¢ni aspekt vzniku muzikalt.

Za treti predpokladame, ze podobné jako v oblasti marketingu i v jinych oblastech
sehrava kli¢ovou roli pfi marketingové komunikaci muzikalovych piedstaveni internet

a internetova reklama a Ze jeji vyznam s Casem narusta.

6.3 Vyzkumny vzorek

Vyzkumny vzorek byl po doporuceni vedouci diplomové prace stanoven tak,

aby byla vzdy jednou osobou (dale téz respondent) pokryta vSechna povolani, ktera se
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podili na vzniku soufasnych muzikdlovych predstaveni. Dotazovani tak bylo
realizovano s jednim libretistou, jednim hercem, jednim hudebnim skladatelem
muzikall, jednou choreografkou a jednou zpévackou. Dotazovali jsme se pritom tiech
muzt a dvou Zen. Respondenti byli vybrani po konzultaci s vedouci prace a vSichni
respondenti maji dlouholeté zkusenosti s tvorbou muzikala ¢i s plisobenim v nich. Znaji
také aktualni muzikdlovou scénu a jsou na ni renomovanymi tvlrci a aktéry; jinymi
slovy maji s ¢eskym muzikdlovym byznysem zkuSenosti a sleduji ho. Vychazeli jsme
zde ztoho, Ze jsou schopni se tak k souasnému vyvoji vyjadfit nejen s patfi¢nym

nadhledem, ale také s kritickym odstupem a schopnosti vyhodnotit soucasné trendy.

Respondenti byli tedy nejprve vybrani na zaklad¢ jejich plsobeni v soucasnych
muzikdlech, déale probé&hla konzultace s vedouci diplomové prace a nasledné byli
osloveni a vyzvani k potfizeni rozhovoru. VSichni souhlasili, ovS§em s tim, Ze ptevladlo
pfani anonymizovani jejich vypovédi. Tomu jsme zde samoziejmé vysli vstfic.
Vypovédi jsou zde kddovany tak, ze jsou respondenti oznaCovani zkratkou ,,resp.*
a ¢iselnym oznacenim, ¢imz je tato podminky splnéna. Pokud tedy uvadime vypovéedi
libretisty, pouzivame zkratku resp. 1. U hudebniho skladatele uzivame zkratku resp. 2,
dale pak u choreogratky resp. 3, u herce resp. 4 a u zpévacky pouzivame resp. 5.
Rozhovory stémito respondenty uvadime v piiloze prace. Dodejme, Ze vSichni
respondenti jsou starSi nez 34 let a jak zde jiz bylo zminéno, maji zkuSenosti s ¢eskou
muzikalovou produkci. Jednotlivé rozhovory trvaly piiblizné 35 minut, pfed zahajenim

rozhovort jim byl vysvétlen G¢el rozhovoru a také struktura otazek.

6.4 Vyzkumna metodika

Vyzkumnou metodikou je kvalitativni vyzkum. Ten byl zvolen proto,
ze primarné sledujeme kvalitativné zaméfené odpovédi, konkrétné se dotazujeme
expertll. Téch je pfirozené¢ na mladém a malém ceském muzikélovém trhu pomérné
nedostatek, ¢imz byl kvantitativni vyzkum fakticky vyloucen z vybéru. Kvalitativni

vyzkum zde naopak zavdaval tomu, Ze budou ziskana skute¢né hloubkova data a ze
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diky osobnimu vedeni rozhovorti bude mozné se na ptipadné nesrovnalosti a nejasnosti

doptat.

Jako vyzkumna technika byly zvoleny — jak jiz bylo zminéno vySe — rozhovory.
Konkrétné se jednalo o strukturované (standardizované) rozhovory. Technika rozhovora
byla vybrana s ohledem na maly pocet potencidlnich respondentti. Dotazovali jsme se
totiz jednoho herce, libretisty, hudebniho skladatele, choreograftky a zpévacky. Navic
jsme byli limitovani ¢eskym muzikalovym trhem, resp. prazskym. Byla vytvofena
pfirucka tazatele, kterd obsahovala relevantni otdzky, diky nimz jsme dokazali
zodpovédét polozené vyzkumné problémy a cile. Prirucka obsahovala Sest zakladnich
otazek, které¢ tvofily kostru kazdého rozhovoru. Tim jsme vytvofili jeho

standardizovanou slozku.

Vybér respondentil byl determinovan témito parametry: na jejich poc¢tu jsme se shodli
s vedouci diplomové prace. Ta mi doporucila i to, Ze se ma jednat o vzdy jednoho
¢loveéka z vyznamnych produkénich slozek souc¢asnych muzikali. Jejich samotny vybér
byl pak podminén studiem aktudlni muzikdlové produkce. Snazili jsme se vybrat
respondenty, ktefi méli a maji zkuSenosti s muzikalovou tvorbou. Ktefi tedy jsou
schopni 1 jisté komparace v prubéhu let, protoze tato diplomova prace se zamétuje i na
historii muzikalové produkce v Ceské republice po roce 1989 do soucasnosti. Vzhledem
k tomu, ze respondenti nejen hodnotili a popisovali své zkuSenosti s muzikaly, ale Ze
castecné predkladali i osobni zkuSenosti a ¢astecné i1 své ,.know-how*, pfistoupilo se
k anonymizaci jejich vypovédi. Oni sami ji vyzadovali a podminovali ji zodpovézeni
otazek. Proto jim byla anonymizace vypovédi deklarovana. V samotné praci jsou jejich
ptimé citace vZzdy uvedeny pod zkratkou resp. 1, 2, 3, 4 nebo 5.

Tvorba vyzkumnych otazek vychdzela znastudované literatury ke kvalitativnimu

133134 "ale také ze studia muzikalové produkce obecné. Prvotni seznam otdzek

vyzkumu
byl testovan v tzv. pfedvyzkumu na zndmych lidech z oblasti muzikalové produkce.
S nimi byly ostatné i diskutovany otazky tak, aby se skute¢né jednalo o originalni
a kvalitni Setfeni. Vyzkum byl optimalizovdn zejména tak, aby otdzky na sebe

navazovaly a aby byly dostate¢né¢ srozumitelné. VSechny rozhovory byly nejprve

133 GAVORA, P. Uvod do pedagogického vyskumu. 4. roz3. vyd. Bratislava: Univerzita Komenského
Bratislava, 2008, s. 12. ISBN 978-80-223-2391-8.

13 DISMAN, M. Jak se vyrabi sociologicka znalost. 4. vyd. Praha: Karolinum, 2001, s. 54. ISBN 978-80-
246-1966-8.
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zaznamenany na datovy nosi¢ (mobilni telefon) a nésledné byly transkribovany,
tj. pfepsany do wordu. Pii nasledném t¥idéni byly vybrany tzv. jadrové pasaze, s nimiz
se zde pracuje pii vyhodnocovani. Rozhovory jsou uvedeny v piiloze této diplomové

prace, plyne z nich to, ze se skute¢né jedna o rozhovory standardizované.

6.5 Interpretace a diskuse vysledkii

Prvni otazka byla zaméfena na historické zmény v muzikalové tvorbe. Zajimalo
nas, jakym zptisobem se proménily muzikalové projekty od roku 1989 do soucasnosti.
Odpovedi respondent byly v mnoha piipadech shodné. Jiz samotny rok 1989 byl podle
respondentl velkym zlomem v muzikalové produkci, nebot’ prestaly existovat problémy
ideologické a zacaly tim vznikat prvni soukromé muzikélové produkce. ,, Roku 1989 se
stavidla oteviela, zacaly vznikat prvni muzikdlové soukromé produkce a divadla -
Hudebni divadlo Karlin. Dobre vyuzily situace také Meéstska divadla prazska a zacaly

zde tezit maximum z toho, co jim poskytoval zpiisob ziizovani dotace. “(resp. 1)

V 90. letech jesté podle jejich vyjadieni neexistovali muzikalovi herci, a tak byli
nahrazovani zpévaky popularni hudby. Jako ptiklad uvadéji to, Ze na zdklad€ nedostatku
prace pro zpévaky ziskalo dilo Les Miserables hvézdné obsazeni v podobé¢ mnoha
znamych zpévakd, jako naptiklad Heleny Vondrackové, Karla Cernocha, Jitiho Korna,
Lucie Bilé, Petry Janu aj. ,,Les Miserables mély dvé prednosti. Opera a popopera - bez
dialogii a bez zdsadnich tanecnich cisel. Popovi zpévaci si vystacili se svym know-how,

se svym zpivanim. “(resp. 1)

Tehdejsi muzikal byl podle vzpominek respondentli postaveny predevSim na zpévu,
taneCni Cisla zistavala jeSté v pozadi. Zlom nastal pfi uvedeni plivodniho ceského
muzikalu Dracula. V Draculovi kromé zpévaka uc¢inkovala i tanecni skupina UNO,
kterd zastoupila pohybovou slozku muzikdlu. ,,Bylo to obohacené o Spickovou
choreografii, udélano tak Sikovné, nebot Bednarik je skvély reziser, Egon skvély
choreograf. Byli zde jiz tedy zpévaci i tanecnici. Tanecnici v podstaté nezpivali
a zpeévaci byli v prvni rade, tancovali zakladni pohyby, ale diky tanecni skupiné vse
pusobilo jako komplet skvélé. To by vrchol tehdejsi muzikdlové tvorby “ (resp. 1) Pozdé&ji
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doslo ke vzniku muzikalového oboru na JAMU, ktery zacal vychovavat budouci
muzikdlové herce. PoCatkem 90. let zacaly ptibyvat muzikdlové tituly za ucelem
rychlého zbohatnuti. ,, Zacaly se vymyslet tituly, které nemusely mit takovy smysl, jen
aby se jen néco hradlo. “(resp. 4) Vytracely se zakladni principy muzikalu, zacalo se hrat
bez zivého orchestru a zanikla piivodni euforie, kterou herci méli. Diive se odehrané
muzikalové tituly pocitaly na stovky, zatimco dnes pouze na desitky. Pravdou ovSem
je, ze diky vzrustajici technologické kvalité ziskaly muzikaly specifické mlhové a jiné

efekty.

,,Samozrejmé se to zprofesionalizovalo, protoze produkce zde zacaly vytvaret soubory
kvalitnich lidi, kteii to délali. Ja bych to nazval, Ze to drive bylo takovy fankovy. Skoly
tady nebyly vzdélany na ty muzikdalovy obory. Byly tady obory jako primo zpév nebo
klasika. Na rockovéjsi zpévaky a dalsi se moc nehledélo. Byli tady vsSichni typicky
a stejny. Spise se venovaly zpivani nez muzikalu. Nabrali se lidi z konzervatori, kteri

V tom tancovani a dalsim nebyli tolik zbehli. “(resp. 2)

Dalsim pozitivem je 1 pohyblivost, kterd dfive nebyla nebo byla minimalizovana. SpiSe
se jednalo o staticky pohyb. ,, Urcité je citit proména. Konecné se prolina se, Ze muzikal
neni tolik staticky, davaji se hodné prvky stepu. Snazi se udrzet tradicné. Pokud je to
dobovy, tak davaji dobovy kulisy, kostymy. Nedélaji se modernizace. Trh je prijemny, zZe
jiz mame i West side story nebo Cats. Dostdavaji se sem i velké muzikaly, coz je

fajn. “(resp. 4)

Dnes se jiz vyuzivd mnoha tanecnich stylli, v neposledni tad¢ i prvky stepu nebo
akrobacie. ,,Muzikal je hodné vyvinuty, uz se déla akrobacie ve vzduchu a spousta
dalsich veci. Podivala jsem se zpétné na néjaka videa, kde je videt, Ze jeste nebyly ty

napady nebo nebyly moznosti téch projekci. “(resp. 5)

VSichni respondenti se ovSem shodli, Ze dnes vznikaji muzikdly ,,jeden za druhym®,
nékteré obstoji, jiné nikoliv. Umélci maji mozZnost se ve vybrané oblasti (tanec, zpév,
herectvi) vice vzdelavat a zaroven 1 moznost zvolit si, kterého muzikalového projektu se
ucastni.

Druhd otadzka fe$i vznik muzikdlového dila v Ceském prostiedi. Vznik kazdého

muzikalového projektu prochazi podle nazoru respondentt uréitou specifickou genezi.
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Dotazovany libretista odhaduje, ze dobry muzikal vzniké tfi az pét let. Nasledn¢ ke
kvalité jednotlivych predstaveni fika: ,, Plati tam dneska to, co vidy rikal Jan Werich:
na to, aby vznikala Spickova kvalita, musi vzniknout i prumér a podpriimeér a toho je

bohate. “(resp. 1)

Na pocatku samoziejmé stoji silny ptibeh, stejné jako hudba, pticemz autoti dilo napisi
a natoCi vSechny skladby jako ,,demacée®. Nasleduji konkurzy, béhem nichz si autofi,
producent i choreograf vyberou vhodné piedstavitele svych roli. Konkurzy nebo-li
castingy byvaji vétSinou pul roku nebo tfi ¢tvrt¢ roku doptredu pred uvedenim daného
muzikalu. Existuji ovSem situace, kdy herec neprojde zadnym konkurzem, rezisér ho
oslovi pfimo s nabidkou role. Tato situace nastava vétSinou tehdy, pokud se vzajemné
rezisér a herec znaji naptiklad z pfedchozi spoluprace. Dotazovany herec zde potvrdil,
jak dilezitou roli sehravaji pravé kontakty hercii a muzikalovych rezisérii. Po vybéru
vhodnych hercti zacinaji jednotlivé zkousky muzikalu. Prvni jsou pévecké zkousky,
pfi nichz se herci vénuji s korepetitorkou hlasové strance projevu. Vzapéti navazuji
choreografické zkousky. Vzhledem k tomu, Ze se choreograf Gcastni castingt, tak vi,
s kym bude pracovat, a na zikladé toho vytvaii slozitost choreografie. Casto nastavé
situace, ze se jednotlivé alternace 1i$i v pohybu. Tehdy se choreograf snazi trochu
pfizplsobit choreografii podle fyzickych proporci daného protagonisty. Poslednim
zkouSenim jsou hlavni ¢inoherni zkousky. V dnes$ni dobé se snazi muzikalové produkce
ptipravit dilo v co nejkratS§im Case, aby se co nejrychleji dostalo mezi divaky. Tyto
Casové tisné pocit'uji vétsinou vSechny slozky muzikalu a mize to mit vliv na kvalitu

samotného muzikalového dila.

Rozdilnost v odpovédich byla zaznamenana pii délce zkouSeni muzikalu. Neékteti
respondenti uvedli tfi mésice, jini dva mésice nebo téZ mésic ¢i mésic a pul. Uved'me
jako priklad odpovéd dotazované zpévacky: ,,Nejkratsi zkouseni bylo v Kalichu pri
zkouseni Srdcového krale, coz bylo ale nejdelsi zkouseni, cov Kalichu kdy bylo, sedm
tydnu. Veétsinou maji nazkouseny muzikal za mésic nebo za 5 tydnu. Zkouseli jsme sedm
tydnu. Coz bylo pro mé jako nic, kdyz nepocitam korepetice. To jsme pouze parkrat
dosli v kvétnu a méli jsme jednu sedacku. Nejdelsi zkouseni bylo skoro ctyri mésice Deti

rdje v Brné. “(resp. 5) Podobné to vidi také nase choreografka: ,, Posledni dobou jsou to

takové zajimavé casové tisné a tlaky. Ono zalezi na spoluprdci celého realizacniho
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tymu. Je prijemné, kdyz pripravuji rok dopredu projekt, kdy vim, Ze scénar je stanoveny,
hudba je napsana. ReZisér mi zada néjaké své predstavy, které ma. Vim, jak budou
vypadat kostymy, scéna a s tim musim hybat. Potom se to vse odstartovava od castingi,
které byvaji pillroku nebo tri ctvrté roku dopredu. “(resp. 3) Coz dokazuje, ze soucasna

scéna je opravdu nesouroda.

Tieti otazka rozebira odliSnosti, pfip. podobnosti ¢eské a zahrani¢ni muzikalové tvorby.
Respondenti jsou zde ve shod¢, ze zasadnim rozdilem jsou finance a profesionalita
herct. Jednotlivé zahrani¢ni produkce pfitom maji své specifické rysy. Miizeme zde
vyjit ze zahrani¢nich zkuSenosti respondentd, kdy dotazovany libretista ukazuje
naptiklad na to, Ze Némecko ma dva druhy muzikalovych scén, z nichz prvni je
soukroma a druha zahrnuje zfizovana divadla. V poméru muzikalovych tituld nas
mnohonasobné¢ prevysuje. S Ceskym divadelnim muzikdlovym prosttedim muizeme
porovnat Rakousko, resp. Viden, ktera ma téz dvé muzikdlové scény podobné
Hudebnimu divadlu Karlin s orchestrem. Velky vyznam zde sehravaji dotace, které jsou
zakladnim predpokladem pro vznik muzikala - v jejich vysoké kvalité. Jako ptiklad byla
opét uvedena Viden: ,,Produkuji naprostou Spicku a kvalitu. Nemohou byt sobéstacni.
Bez dotace by nemohli kvalitu dodrzet. Hraji v bloku, hraji treba Sest mésicii jeden titul
a dost casto obnovuji. “(resp. 1) V tom je podobnost s ¢eskou divadelni muzikalovou
scénou ,tradi¢nich divadel®, jako napt. Méstské divadla prazska nebo Hudebni divadlo

Karlin.

Mnozi respondenti pii porovnani zahrani¢ni s ¢eskou muzikalovou tvorbou uvedli jako
ptiklad Londyn a s nim spojeného Fantoma opery. Ve Velké Britanii se herci vénuji
vyhradné jednomu muzikalovému projektu, jenz se hraje naptiklad pét az deset let.
U nas tento princip neni mozny, vétSinou muzikall se hraje rok ¢i dva. O do jisté miry
0 zkusenost se s nami podélila respondentka - choreografka: ,, Po piil roce tieba délaji
néjakou reorganizaci, kdyz je nékdo tehotny, ale tu loajalitu tam dodrzuji. Nejvice mé
dostalo, kdyz jsem byla na tréninku od péti a zaroven tam byl se mnou tanecnik
a zpévak, ktery vecer hral od pul osmy, tak si Sel jesté predtim zatrénovat. Hodné o sebe

pecuji i behem dne. ** (resp. 3)

Dal$im rozdilem, ktery ukazuje na to, jak maly a do zna¢né miry ekonomicky

nelukrativni je Cesky muzikalovy trh, je to, ze herci se nemohou vénovat pouze jednomu
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vybranému predstaveni. TOo by je neuzivilo, a proto stfidaji jednotlivé muzikalové
produkce, pfipadné vyuzivaji i dopliikovych profesi, jako je moderace, film, serial nebo
dabing. Pouzijme jako ptiklad dotazovaného muzikalového herce. Kdyz se totiz
Vv zahrani¢i podle n¢j herec dostane k vyznamné muzikalové roli a je-li to financné
zajimavy, ,, tak tu roli dotahne k dokonalosti. V Cechdch to asi neni mozny. Muzikal se
hraje rok, dva. Treba se zahraje 100 az 200 repriz v alternaci. Clovék mezitim odehraje
spoustu jinych predstaveni, jde na jiné konkurzy nebo ma nataceni. Jednim
predstavenim se tady clovek nemiize Zivit. “(resp. 4) Naproti tomu v zahrani¢i zkousi
podle odhadu respondenti okolo ptlroku doptedu, ¢imz herci, ale i ostatni personal
znaji dokonale scénu ¢i kostymy. Respondent — hudebni skladatel k tomu sdélil:
., Vykony lidi jsou diametralné rozdilny. Je tam strasny diiraz na to, nedélat na jevisti
kraviny, délat tam to, co se md. Coz nékdy tady ujizdi. Tam je vidét, zZe jsou lidi

pripraveny a uz jsou koncentrovany. Je to zase o level dal. “(resp. 2)

V nasem prostfedi se naopak bézn¢ zkouSi v improvizovaném prostiedi a je zde
zvykem piejit do kompletni scény az kratce pfed uvedenim premiéry. Zajimavosti je
také to, ze V zahrani¢i 0 sebe herci mnohem vice ,,pecuji®. Podle jejich zkuSenosti pred
prestavenim jeSté intenzivné procvicuji béhem tanecni hodiny a trénuji také zpév.
Z toho prameni vysvétleni vy$si miry profesionality prace hercli v zahraniéi, jakkoliv je
zde tieba pfiznat, Ze se jedna o jisté pausalizovani. ,, Neubereme Londynu profesionalitu
hercii na jevisti, ta je bezvyjimecnad v kazdém pripadé. Nestava se Vam, zZe byste trpéla
za interpreta a drzela mu palce, aby to vyzpival. Ten titul se Vam treba nelibi, protoze

to neni Vas salek kavy nebo to je profesiondlné udeland blbina. “(resp. 1)

Ctvrta otazka se dotazuje na rozdilné faktory v ramci jednotlivych produkci v Cechéch.
Zajimavym zjisténim byly vypovédi respondent o rozdilnosti jednotlivych produkeci.
Odpovedi se zde vtahuji na celou republiku, kdy produkce v Ostravé, Brné ¢i Plzni
dodrzuji princip, aby se neztracela divadelni slozka. Poukazuje se téZ na vypomoc
hostujicich hercti na téchto scénach, jako ptiklad uvadi dotazovany libretista pisobeni
Tomase Savky v Ostravé, ktery zde hostuje jiz ¢tvrtou sezénu a v tamnich muzikalech
hraje hlavni role. V Pardubicich a Jihlave zajistuje muzikalovou tvorbu pouze ¢inoherni
soubor. Naopak divadla v Usti nad Labem a Liberci jsou zamé&fena na opery a operetky.
A tamni operetni soubory zde vytvareji muzikalova piedstaveni. NaSe choreografka

vSak regiondlni, tedy mimoprazské scény naopak vyzdvihuje a to, ze jsou vice
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familiarni, péstuji styk s divdkem a vyhodou tamnich kamennych divadel a tim i zde
nabizenych divadelnich muzikalovych pfedstaveni je pomérné vysoky pocet
predplatného. Praha je oproti mens$im scénam komplexnéjsi, a to jak co do nabizené

muzikalové tvorby, tak i co do kvality jednotlivych predstaveni.

Zde je nutné poznamenat vypovédi respondentti, byly v hodnoceni jednotlivych scén
pomérné pausalizujici a bez hlubsiho rozboru nabizenych muzikali v danych méstech.
Respondenti v podstaté¢ ve shodé poukazuji na slozitost vytvoieni muzikalovych

predstaveni, prazsky muzikalovy trh hodnoti jako vyspélejsi a ,,dravejsi®, podstatné

kriti¢t&jsi jsou o mimoprazskych scénach, na nichz se hraji muzikalova ptredstaveni.

Muzikalové scéna je dnes mnohem vice profesné ,,prostupnd®, také cesky muzikalovy
trh zaséhla globalizace, kdy v jednom muzikalu se mohou objevit herci z Ceské
republiky a ze Slovenska, ptipadné na zajisténi kostymtl, scény a dalsi ¢innosti je mozné
vyuzit umélce i ze zahrani¢i. Piikladem je muzikal Kocky z Bratislavy, pii jehoz
realizaci plsobil cesko-slovensky realiza¢ni tym, a na tvorbé kostymil se podilela

némeckd vytvarnice.

Z hlediska hereckého nezalezi ani tak na dané divadelni scén¢, ale zejména na vztahu
s produkci. ,,Ono to mneni ani moc o samotném divadle, ty jsou vSechny prijemny
avsechna maji fajn zdzemi. Zalezi na tom, jaka to je produkce. At uz jsem hral
v Kalichu, Hybernii, Broadway ¢i Kongresovém centru, to pro mé nehraje zasadni roli.
Zalezi, s kym se potkavam na jevisti a s kym resim produkcni véci. Nekde teé berou
rodinnym zpusobem, vdzi si té, délaji ti urcity komfort. Nékde té berou jako jednoho
Z ¢lenii, néjak to meprozZivaji a vidis, Ze ta prdce nema ndvaznost na dalSi praci.
Od producenta slysis, zZe tento projekt delas, ale nemd s tebou osobni vztah, ktery by
znamenal dalsi spolupraci. Stejné vis, Ze kdyz tam prijde jind produkce, tak se budes
muset stejné obhdjit a cekat na to, kdo to bude délat nebo nebude. Mam radsi, kdyz
delam s néjakou produkci, kde mame nadstandartni vztahy a poté z toho automaticky
vznikaji dalsi projekty, diky cemuz clovek nemusi resit konkurzy. “(resp. 4) Velmi
podobné nazory zde ma piirozené také muzikdlova zpévacka a do znacné miry také
hudebni skladatel. Podle nich je to zejména produkce, kterd svym piistupem pfi

piiprave, ale 1 pfi realizaci jednotlivych muzikalovych piedstavenich ,,nastavuje* naladu
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V tymu a tim i formuje celkové pracovni klima. To je pro tyto tfi profese zcela klicova

determinanta a divod tspéchu ¢i neuspechu jednotlivych predstaveni.

V otdzce €. 5 jsme se ptali na soucasnou marketingovou komunikaci, konkrétné¢ nas
zajimalo, co dnes dokaze zajistit vysokou navstévnost divadelnich muzikalovych
predstaveni. Ze zkuSenosti respondentli plyne, ze uspéch piindsi v prvé fadé reklama na
socidlnich sitich. Tak napfiklad dotazovany herec povazuje socialni sit¢ za kli¢
k aspéchu. Podle néj predstavuje internetova reklama na socialnich sitich néco, v ,,emz
je poznat, ze jsou penize“. U vSech se objevuje nutnost komunikace zejména pies
facebook, ktery je dominantni socialni siti. ,,Kdo neni na facebooku, jakoby
nebyl “(resp. 2), fekl doslova. Podobné direktivné se k tcinnosti reklamy na socialnich
sitich vyjadiuje také libretista, podle néhoz se , ,dobré muzikdalové predstaveni bez

socialnich siti neobejde “(resp. 1).

Dalsim zplsobem, ktery zajiStuje uspéSnost muzikdld, jsou pak billboardy, tedy
outdoorova reklama pfi silnicich a jinde ve méstech. Jistou vyhodu zde maji ty scény,
které se nachazeji na atraktivnich mistech, jako napfiklad Divadlo Hybernia, ktera
umist'uje reklamu na fasady, coZ ma vzhledem k vysoké frekventovanosti mista velky
ucinek. Panuje shoda v tom, ze reklamu nelze vzhledem k velké konkurenci ptedstaveni
zejména v Praze podcenit. ,,Svoji roli hraje také dobrd recenze, a také obsazeni
hlavnich roli danych muzikalii. Nemalou roli hraje také doporuceni mezi lidmi

navzajem. “(resp. 4)

Na Cem se pak jiz respondenti zcela neshoduji ¢i co jiZ spontanné a sami neuvadgji,
je napiiklad televizni reklama nebo reklama na plakatech. OvSem z toho, co sdélili,
neplyne, ze by se divadelni muzikalova predstaveni komunikovala néjak jinak, nez je
tomu v pfipad¢ jinych podobnych kulturnich pfedstaveni. Pokud tedy dany muzikal
vsadi na reklamu na socialnich sitich, pokud ji doplni o billboardovou reklamu a pokud
se zvoli jesté 1 n¢které dalsi cesty propagace, dostane se do povédomi, co je pak ovSem
nutné, je nosné téma a naprosto vyznamnou roli hraje herecké obsazeni. V poslednich
letech vidime, Ze n¢které muzikaly byly uvadény skute¢né pouze kratkou dobu. Krom
podcenéného €asu na piipravu to byl jisté i nedostatecny marketing, ktery poznamenal

malou zivotnost téchto predstaveni.
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Posledni otdzka se zamétfovala na komparaci marketingové komunikace v obdobi od
roku 1989 do soucasnosti. Respondenti maji stimto obdobim pomérné bohaté
zkuSenosti, proto jsme mohli zaznamenat nckteré zmény, k nimz v pritbéhu tohoto
obdobi doslo. Zakladnim vychodiskem a kvalitativni proménou je to, ze dfive,
t]. zejména v 90. letech, nebylo tolik muzikalovych predstaveni, jako je tomu dnes.
LLidé jezdili na muzikaly jako na velké udalosti, jako na legendu. Kupovali si kazety
askladby danych predstaveni, Které se stivaly zndamymi hitovkami. Ta predstaveni

dodnes zname. Byl to napriklad Dracula nebo Krysar.© (resp. 4)

Svou roli zde sehravala také urcitd novost muzikald, coz se vztahovalo zejména na
muzikaly licencované. ,,Rozdil marketingu v 90. letech a v soucasnosti je nesrovnatelny.
Cely marketing a PR kuprikladu u Jesus Christ Superstar se tehdy realizoval bez jediné
koruny vydajii. Média tehdy byla fascinovana teémito muzikaly, byl to pro né novy
fenomén a dostat prostor i v téch nejsledovanéjsich médiich tehdy nebyl problém. Slo to
Jjak po masle a jakékoli setkani s novinari, které jsme poradali, tak mélo ohlas. Tohle je
dnes o hodné jiné. Dnes se vse toc¢i maximalné kolem skandalii a o té viastni produkci se
toho v recenzich moc nedoctete. “(resp. 1) Respondenti vzpominaji na to, jak po revoluci
pfi uvadéni prvnich muzikali byli hlavni hvézdy, ale také jejich autoti zvani do riznych
talk show a dalSich potadil a jak o n¢ byl skute¢né velky zajem. To je dalsi velky rozdil
oproti dnesku a oproti dne$nimu pfesycenému trhu s divadelnimi muzikalovymi
predstavami, coz se opct vztahuje na Prahu. ,,Rozhlas byl koproducentem nahravky,
vydavatelstvi CD byla ochotna investovat milionové castky do nahravek. V prodejich
dosahovali cédécka s muzikalovymi pisnemi dnes nepredstavitelnych vysledki, cédécka
se prodavala na hranici 50 000, coz pak byly Zlaté desky.“(resp. 1) Tehdejsi
muzikalova ptfedstaveni se Castéji, nez je tomu dnes, chlubila jubilejnimi ptedstavenimi,
slavilo se napiiklad 100, 500 nebo 1000 repriz a dost se to i propagovalo v médiich.
., Zkratka za ctyri roky uvadeni Jesus Christ Superstar nemusela produkce zaplatit ani
korunu za propagaci a reklamu s vyjimkou obcerstveni pri akcich volnych vstupenek
pro zucastnéné. Dnes jsou naklady na propagaci vysoké. Ani barterové smlouvy uz
nejsou pouhou vymeénou a platit se musi. Bez socidlnich siti, billboardii a plakatii se
zadna produkce neobejde. Veétsinou ani medialni partnerstvi nejsou zcela zadarmo.
Navic existuje daleko veétsi konkurence diky jisté nadprodukci muzikalii a zdjem
obecenstva je rozmélnen. “(resp. 1)
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Zde je pak s podivem to, na co respondenti také poukazuji, a to, jak je dnes jednoduché
si obstarat pies rezervacni systémy vstupenky na muzikalova ptedstaveni. S podivem je
to proto, ze preci v 90. letech fungovala distribuce podstatné slozitéji, neZ je tomu dnes.
Ptesto vSak diky tomu, jak nenasycen byl tehdy trh a jaka fascinace panovala smérem
k muzikalim, zily tehdej$i predstaveni déle, na coz jsme jiz poukdzali i vzhledem
K poctu repriz, medidlnimu zajmu atd. Jinymi slovy: dnes je kvalitn&jsi distribuce listka
na muzikalové projekty, ovSem vyss$i navstévnost to neznamend. Respondenti pak
vzpominali na to, jak novym impulzem do ¢eského kulturniho Zivota pocatku 90. let
muzikaly byly a jaka naptiklad byla tehdy shaika po jejich vstupenkach. ,, Po muzikalu
byla velka poptavka. Trh tehdy nebyl naplnény a byl lépe prehledny nez dnes. Byly zde

dva velké projekty, Dracula a Jesus Christ Superstar a postupné se o nich prosté

dozvedel kazdy z médii nebo jen z doslechu. “(resp. 2)

6.6 Vyhodnoceni hypotéz

H1: Prvnim tvrzeni bylo to, Ze v souCasné muzikalové tvorb& vitézi kvantita nad
kvalitou. Vychazime z mnoZstvi uvedenych muzikalovych pfedstaveni, nebot’ jen
v Praze se vroce 2016 hralo 24 odlisSnych muzikalovych tituli. Téz bereme v potaz
samotny muzikalovy trh, ktery je v Praze pomérné maly. Na zakladé nedostatku
muzikalovych herci a mnoha dalSich muzikélovych profesi vznikaji jednotlivé
muzikaly pod znaénym tlakem, coz se logicky musi projevit na kvalit¢ vysledného
produktu. Tato hypotéza se tedy potvrdila. VétSina dotazovanych hovofila o inflaci
muzikalovych d¢l, kdy kvalita upada na ukor kvantity. Producenti se snazi v co nejkratsi
dob¢ nastudovat a nacvicit novy muzikalovy titul, coz je podle zkusenosti dotazovanych
expertll nejvétsi problém kvalitativni strdnky muzikali. Neni dostatek ¢asu se vénovat
jednotlivym etapam vzniku muzikalti a detailng€ji je ptipravit s ohledem na kvalitu
vysledného dila. Tento tlak pisobi pfirozené na vsechny slozky muzikalové tvorby
i produkce - na herce, choreografy, hudebni skladatele a dalsi profese. Ti vSichni pracuji
pod tlakem, s argumentem na nedostatek financi a bohuzel tim ¢asto ztraceji nadseni
a tvarci euforii. V soucasnosti existuje velké mnozstvi produkei, které uvadi muzikalova

predstaveni jiz bez zivého hudebniho orchestru, ¢imz ubiraji muzikalu jeho
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autenti¢nost. Jinymi slovy: hraje se na reprodukovanou hudbu, coz je velka zména,
pokud to porovname naptiklad s muzikaly prvni poloviny 90. let, jejichz jednotliva
predstaveni byla diky zivé hudbé vzdy origindlni a jedine¢na a jednotlivé profese,

vcetné herctl, drzela neustale v pozitivnim profesnim napéti.

H2: Druha stanovena hypotéza je definovana tak, ze ¢eska muzikalovad tvorba nema
dostate¢nou financni zakladnu. Také tato hypotéza byla potvrzena. VSichni respondenti
V této Casti Setfeni porovnavali piedev§im ceskou muzikélovou scénu se zahrani¢im,
kde jsou rozdily nejvice viditelné. Respondenti se shodli, ze muzikéal v Ceské republice
bohuzel znacné¢ zaostava v porovnani se zahrani¢im v takovych kategoriich, jako je
originalita tvorby, produkce a ¢asteéné i marketingu. VétSina respondentt uvedla jako
zésadni rozdil mezi Ceskou republikou a zahraniéni muzikalovou tvorbou nedostate¢né
finanéni zdroje. U nas je béznou praxi, Ze se herci nemohou vénovat pouze jednomu
muzikalovému titulu naplno, protoze by je to neuzivilo s ohledem na to, co zde jiz bylo
zminéno, totiz je doméci muzikdlovy trh je velmi maly a stejné tak pomérné mald je
i kupni sila Cechtl a jejich ochota dnes muzikaly nav§tévovat. Oproti tomu napiiklad ve
Velké Britanii se jeden tym vénuje muzikadlovému predstaveni pét az deset let, coz
nutné vede 1 k vétsi profesionalni vyzrdlosti daného projektu. Jak jiz bylo uvedeno,
herci se zejména na prestiznich scénach Evropy vénuji pouze jednomu muzikalu. Je tak
bézné, ze se mohou i prubézné vzdélavat, navstévuji napiiklad dodate¢né hodiny tance,
zpévu, zdokonaluji se v herectvi tak, aby se stale udrzovali v kondici. Dale nam
respondenti potvrdili dalsi pomémé velky problém soucasné muzikalové produkce
v Ceské republice, totiz Ze zde neni dostatek kvalitnich muzikalovych herct, ktefi by
obstali ve vyznamnych muzikdlovych rolich. To miizeme pozorovat i u jednotlivych
produkei po celé Ceské republice. V nékterych regionalnich divadlech, jako v Liberci &i
Usti nad Labem, hraji muzikal operetni soubory. Dokud platila praxe z 90. let, totiz Ze
hlavni role obsazovali tehdy znami zpévacky ¢i zpévaci, tak jsme tento deficit
nepocitovali, ovS§em nyni je napfiklad na soucasnych muzikélovych projektech skute¢né

Znat dost.

H3: Treti hypotézou bylo, ze kliCovou roli pfi marketingové komunikaci muzikalovych
predstaveni dnes sehrava internet a internetova reklama, jejiz vyznam S ¢asem nariista.
V dnes$ni dobé¢ si divaci vyhledavaji vhodny muzikal pravé piredev§im prostfednictvim

internetu, rezervacni systémy jim navic umoziuji komfort v tom, ze si mohou z domova
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vybrat typ predstaveni, dokonce i herecké obsazeni stéZejnich roli, ¢as konani a téz si
mohou vstupenky objednat. Tedy i tieti hypotéza byla potvrzena. Internet je tak jednou
Z podstatnych souc¢asti marketingové komunikace muzikalovych produkti. Respondenti
uvadéli jako nejCastéjSi soucasny typ marketingové komunikace socialni sité, a to
zejména facebook. OvSem tato dominantni role internetové reklamy, at’ uz na socialnich
sitich nebo jinde, neni dnes piirozen¢ vyluénym kandlem reklamy producenti, na coz
upozornuji 1 respondenti. Podle nich nadale pretrvava jista role napiiklad plakata ¢i

billboardu, tedy outdoorové reklamy.
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ZAVER

Diplomova prace analyzovala vznik a vyvoj muzikalu se zaméfenim na prazskou
muzikalovou tvorbu od ptelomového roku 1989 do soucasnosti. Jsou V ni zachycena
specifika vzniku, produkce a marketingu muzikalli a pfedstaveny nékteré vyznamné
projekce, které ceskou muzikalovou scénu poslednich 25 let zasadné ovlivnily. Zaroven
se zam¢éfila 1 na marketingovou komunikaci a propagaci, jakozto na dalezitou soucast
pii tvorbé muzikdlového dila. Nasim cilem bylo zjistit specifika ¢eské muzikalové
tvorby. V tvodu prace byly nastoleny dvé stéZejni otazky, a to jakymi kvantitativnimi a
kvalitativnimi proménami prosla ¢eska muzikalovéa tvorba od vzniku Ceské republiky
dodnes a nasledné nas zajimaly specifické rysy marketingové komunikace soucasnych
muzikali. K vyty¢enym vyzkumnym otazkdm jsme stanovili odpovidajici hypotézy,
jejichz platnost jsme testovali na zékladé informaci z odborné literatury v teoretické

¢asti na stran¢ jedné a poznatkil od respondentil v praktické ¢asti na strané druhé.

Prvni hypotéza vychazi zrozkvétu soucasného muzikalu, kdy dochazi k neustalému
nartstu novych predstaveni. Vzhledem k velkému mnoZstvi muzikalovych pfedstaveni
jsme ocekavali velké konkurencni prosttedi, které musi logicky produkovat kvalitnéjsi
piedstaveni, pokud se chtéji udrzet na trhu. Prvni hypotézou tedy bylo, Ze stavajici
velky pocet muzikdlovych predstaveni vede k ,,vétsi kvalité predstaveni. Tato hypotéza
byla ovSem vyvracena. Dotazovani respondenti nam totiz uvedli, ze sice muzikali
neustale piibyva, ale Ze se vytraci jejich kvalita. Muzikalové produkce se snazi vytvofit
muzikalové dilo ve velmi kratkém case a tim vznikaji ¢asové tlaky na jednotlivé slozky
muzikalu, které musi pracovat ve velmi rychlém tempu. Casova tiseft je dana
nedostatkem finan¢nich prostfedkd, které jen dokladaji, jak malym muzikadlovym trhem
Praha dosud je. Na tom nic neméni ani to, ze se v uplynulém roce na prazskych scénéch
hralo 24 muzikdlovych ptedstaveni. Aspekt nedostatku finan¢nich prostiedkt, tedy
zasadni mérou negativné ovliviiuje proces vzniku dila a jeho vyslednou kvalitu. V tomto
duchu si bohuzel posteskli v podstaté jednomysin€ i1 respondenti naseho vyzkumu.
Dal§im problémovym bodem soufasné¢ho muzikalového trhu jsou herci. Vzhledem
k malému poétu repriz a k malé kupni sile Cechil ve vztahu k muzikalim jsou tito herci

nuceni pusobit na vice mistech. Nepracuji tedy na svych stéZejnich rolich,
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nedovzdélavaji se a neinovuji je. Také to nepfispiva k posilovani kvality soucasnych

muzikalovych projekti.

Druhé hypotéza byla zaméfena na marketingovou oblast. Konkrétné uvadi, podobné
jako ptedchozi hypotéza, ze vzrastajici muzikadlova tvorba vede ke kvalitnéjSimu
marketingu. Je totiz nutné, aby se jednotlivé marketingové produkce prosadily
V konkuren¢nim boji stavajicich muzikalovych scén. Tato hypotéza byla potvrzena a to
zejména vyzkumnym Setfenim. Muzikalové produkce dnes poskytuji vysoké naklady na
marketingovou komunikaci. V sou¢asnosti se hojné vyuziva primarné internetova
reklama, zejména socialnich siti. Internet je pohodlnd cesta k ziskani informaci
0 vybraném muzikalovém dile, ale umoziuje diky sou¢asnym prodejnim a rezerva¢nim
systémum i rychly prodej vstupenek. Mimo internet jsou téz vyuzivany i jiné nastroje
marketingové komunikace, jednd se nejcastéji o tiSténou, rozhlasovou nebo televizni
reklamu. Marketingova komunikace je tedy jednou z klicovych slozek uspésného
muzikdlu. Dnes je navic ur€ité nelze podceniovat vzhledem k velké konkurenci na trhu

s muzikaly.

Diplomovéa prace prezentovala zkuSenosti a ndzory jednotlivych profesi z muzikaloveé
oblasti, které¢ nam poskytuji urcity obraz o zkoumané problematice. Pro vyzkum jsme
oslovili osobnosti se zkuSenostmi a schopnostmi komparace v rdmci celého obdobi od
roku 1989 do soucasnosti. Jednalo se vSak o kvalitativni Setfeni. Dalsi informace by se
daly ziskat realizaci kvantitativnim Setfeni, k cemuz zde vSak jiz nebyl prostor. Vice
pozornosti by zaslouZzil napfiklad cilovy vyzkum zaméfeny na muzikélového divaka

a na to, jak vnimé soucasnou marketingovou komunikaci muzikalovych projekti.

Muzikalovéa tvorba v Ceské republice, podobné jako i v jinych zemich je rtiznoroda,
nebot’ se snazi prizpiisobovat ptanim divéka, jehoz vkus se pfirozené neustile meéni.
Muzikélové projekty jsou v nasich podminkach dlouhodobé¢ nejvice progresivni oblasti
soucasného divadelniho trhu. Bude proto zajimavé tuto problematiku 1 nadale sledovat
a odborné analyzovat, at’ uz zpohledu divaka, ¢i muzikalového odbornika. | do
budoucna zustane otazkou, zda se budou hrat spiSe muzikaly licen¢ni, nebo se
muzikélové produkce zaméti na tvorbu plivodnich muzikali a stejné bude zajimavé
pozorovat, jak se bude vyvijet muzikalovy trh a muzikalovd reklama. To 1 nadéle

zustane byt aktualnimi vyzkumnymi tématy.
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Priloha A - rozhovor s libretistou

1. Jak porovnavate muzikalovou tvorbu v 90. letech a dnes?

Byl tedy v zasadé nedostatek vSeho. Herci byli vétSinou bud’ operetaci nebo
¢inoherndci, nebyl to ten spravny muzikalovy zpév ve vétSin€ piipadi. Byl problém
ziskat zahrani¢ni tituly, nebyly na to ani penize ani vile strazcd kultury UVKSCM
kultury. Byly urcité pokusy o piivodni ¢eskou kulturu. Muzikélova scéna existovala na
néjaké urovni, ale nebyla schopna reflektovat to, co se délo v 70. a 80. letech na
Broadway a Wester Endu - vyvoj muzikalu v superlativu. Roku 1989 se stavidla
oteviela, zacaly vznikat prvni muzikalové soukromé produkce a divadla - Hudebni
divadlo Karlin. Dobfe vyuzily situace také Méstska divadla prazska a zacaly zde tézit
maximum z toho, co jim poskytoval zpisob ziizovani dotace. Na JAMU se zacali
vychovavat muzikalovi herci. Zlomovym bodem byl vznik prvni eskoslovenské nebo
spiSe Ceské soukromé muzikalové produkce, ktera ptivezla v roce 1992 muzikal LES
MISERABLES. Muzikélovy herci jesté v t€ dob¢ neexistovali, zpévaci popularni hudby
neméli moc prace, protoze byla konjunktura dovozové hudby. Jezdili sem Rolling
Stones a oteviel se gramofonovy trh. Cesti zpévaci neméli co délat, a proto dostali do
Les Miserables tehdejsi péveckou Spicku - Vondrackova, Cernoch, Korn, Bila, Jand
a dalsi. Les Miserables mély dvé prednosti. Opera a popopera - bez dialogli a bez
zasadnich tanecnich cisel. Popovi zpévaci si vystacili se svym know how, se svym
zpivanim.

Pivodné to méli byt Kocky, ale byl to Jesus Christ Superstar. Opét jsme do toho vtahli
zpévaky jazzpopoveé, mladou generaci. Jesus byl formou rockova opera, takze deficity
herecké nebylo poznat. Tanecn€¢ tam byla compacka, kterd méla zékladni
choreografické kroky. Rok po JeziSovi pfiSla parta kolem Karla Svobody, Egona
Kulhdnka a Zdetika Borovce a udélali Draculu. Sli stejnou cestou, opét to byli
popzpévaci. Citili vSak, ze tam potiebuji narok na pohyb a dodat tomu pohybovou
slozku. Egon a spol. si tedy angaZovali tane¢ni skupinu UNO. Bylo to obohacené
0 Spickovou choreografii, udélano tak Sikovné, nebot’ Bednarik je skvély rezisér, Egon
skvély choreograf. Byli zde jiz tedy zpévaci 1 tanecnici. Tanecnici v podstaté nezpivali
a zpévaci byli v prvni fadé, tancovali zékladni pohyby, ale diky tanecni skupiné€ vse

pusobilo jako komplet skvélé. To byl vrchol tehdejsi muzikéalové tvorby. Pak najednou



fada dalSich lidi dostala podsmysl, jak se dd zbohatnout. Mnozi piestali dodrzovat
zakladni principy muzikéalu. Muzikalové inscenace se zacaly délat bez Zivého orchestru,
leckdy na malych divadlech a vSechno se nazyvalo jako velky muzikal. Jednotlivé tituly
(produkce) byly lepsi, tu horsi. Najednou vznikla nadprodukce a inflace. Vlastni dilo,
titul, ktery hrali, m¢l ke Spickovému muzikalu hodné daleko. Vznikaly muzikaly seSity
horkou jehlou. Muzikal se zacal podbizet divakiim. Kvalita jiz neni na prvnim mistg.
Vysledek je ten, Ze toto je jeden z diivodul, pro¢ my jsme v 90. letech pocitali ispéSnou

premiéru na stovky repriz, tak dneska je to na desitky.

2. Co povazujete za klicové aspekty tspésného muzikalového predstaveni?
At se bavite s lidmi jako Tim Rice ¢i Michael Kunc, tak Vam feknou, Ze dobry muzikal
je ti1 az pét let. Muzikal musi projit né¢jakym vyvojem. Nejzakladnéjsi princip jak ma
muzikal vzniknout, je, ze ma ptib¢h, hudbu, dilo napiSete a v dnesni dobé natoCime
vSechny skladby jako demace a udélame tzv. workshop, kde to lidé v podstaté ctou
Z knizky nebo z not, maji pusténou hudbu, vytvoii se tzv. scénické provizorium, jak to
funguje, jak na to budete reagovat vy sama. Poté se ptepisuje, dodé€lava, skrta. To trva
tyden az 14 dni. Né&které muzikdly vznikaji tak, Ze se posledni pisnicky nosi na
generalni zkousku - to nemize fungovat. Hlavné muzikal neni soubor 14 krasnych
pisni, jako je CD. Musi mit urcitou strukturu - musi tam byt krasné arie, ale 1 scénicka,
dialogova hudba - zkratka, kde se 0 néfem zpiva. Plati tam dneska to, co vzdy fikal Jan
Werich: na to, aby vznikala Spi¢kova kvalita, musi vzniknout i primér a podprimér

a toho je bohat¢.

3. Jaky rozdil vidite mezi ¢eskou a zahrani¢ni muzikalovou tvorbou?
Nechci fici, ze vSe co vznika v zahranici, je kvalitni. Ne kazdy muzikal je kvalitni, at’ uz
v Londyné€. Mn¢ uz se stalo vloni nékolikrat, ze jsem po piestavce odesel. Protoze, kdyz
uz to stalo penize, tak pro¢ by to mélo stat jeSté¢ volny vecer. Neubereme Londynu
profesionalitu hercii na jevisti, ta je bezvyjimecnd v kazdém piipad€. Nestava se Vam,
Ze byste trpéla za interpreta a drzela mu palce, aby to vyzpival. Ten titul se Vam tieba
nelibi, protoze to neni Vas Salek kavy nebo to je profesionaln¢ udélana blbina. Kdyz se
podivdme v Némecku, tam mame dvé muzikalové scény. Jedna je soukromad, které

dominuje stage Entertainment. Soukroma firma, kterd ma tradici od roku 1986, kdy se



délali prvni soukromy produkce, muzikal Cats v Némecku. DéEla ptredevSim repliky
sveétovych tituld, ale vyviji i vlastni projekty. Toci se tam velikanské penize. M4
centralni propagaci. Je to muzikal superlativu se vSim vSudy. Pak tam mame
samoziejm¢ ziizovand divadla - statutdrni, méstska. Tam je uroven velmi
diferenciovand. Nemaji penize na to, aby udélali velkolepé divadlo, ale snazi se poctivé
délat néjakou profesi. Zazil jsem mnoho Spatnych produkci, ale tam je muzikalt
pocetné mnohem vice nez v Cesku. Pokud mame dnes muzikalova divadla v Plzni,
Praze, Pardubicich, Ostravé a Brné€. Tu a tam né€kdo zahraje nékde muzikal i na oblasti,
napiiklad jeden za rok. Ve srovnani s Némeckem je muzikdlovych premiér desitky
a desitky, samoziejm¢ ne vse je kvalita. Mame vSak i sousedy, ktefi jsou na tom
podobné jako my. To je pfedev§im Videnl. KdyZ si uvédomime, Ze RakuSant je asi pfes
pct milionti. Mame spojené sily videnské, které jsou situované podobné jako Karlinské
divadlo. Maji dvé¢ muzikalové scény, dva velikanské orchestry. Tricet milioni ro¢né
Eurodotaci. Vstupenky za 120 Eur nejdrazsi. Produkuji naprostou Spicku a kvalitu.
Nemohou byt sobéstac¢ni. Bez dotace by nemohli kvalitu dodrzet. Hraji v bloku, hraji
tieba Sest mésicll jeden titul a dost ¢asto obnovuji. V Mad’arsku mate dv€ muzikalova
divadla. Hraji napt. od Andrewa Webra Fantoma opery ¢i Cats. Hraji ho tfeba 30 krat za

rok. Mé&sic to a mésic to a za rok znovu. Maji dotace a penize od mésta, od statu.

4. Jak byste porovnal aktualni muzikalové produkce?
Dnes se vyvoj muzikalové scény z velké cCasti, té, ktera dodrzuje pravidla a dba na to,
jak se muzikal délat ma, odviji v jinych méstech nez je Praha, naptf. Plzen, Brno,
Ostrava. Tim nechci fici, Ze vSechny muzikdlové produkce jsou Spatné. V zadném
pfipadé¢ ne. Jsou tu v podstaté dvé az tfi scény, které dodrzuji minimalné format. Je to
Karlin, GOJA nebo nékteré produkce v Hybernii. Hybernie neni divadlo o jednom
producentovi, je to staciondf, kde si rlizni producenti pronajimaji divadlo. Pominuli, Ze
tam neni zivy orchestr, ale minimaln¢ je to vypravny. Néjakym zpiisobem to funguje. Je
to muzikal velkého formatu. Scéna je nesouroda. Neni celkové kvalitni. Kazi se vkus
divakl. V soucasnosti je to ve vysledku o tom, ze soukromy producent, kdyZ pifinasi
novy titul, kalkuluje na 50 az 100 repriz. Vstupni ndklady musi rozpustit 50 nebo 100
predstavenimi nebo si musi najit sponzora, ktery mu to zainvestuje. Provozni denni

naklady mu spolknou trzbu. Navic divadla jsou na tom, ze za dotaci, kterou dostanou,



plati soubor, orchestr, techniku, vstupni ndklady do kazdé premiéry. Trzby, kterou
v divadlech maji, ktera je niz§i nez u soukromych produkci, musi pokryt provozni
naklady kazdého piedstaveni. Soukromy producent mé navic jesté ten handicap, ze musi
odvadét 15% DPH, coz statutarni divadla nemaji. Ty zase pocitaji s né€im jinym, Ze na
vstupnich ndkladech, které maji, DPH nedostanou zpatky. I tyto véci jsou problém
a muzikalova scéna zkratka bojuje, bojuje o pieziti. Produkce ostravskd, brnénska,
ptipadné plzenska vsazeji velky akcent na to, aby se z toho nevytracelo divadlo. To
znamena, aby to byli skutecné herci, aby to bylo skutecné odzpivané, aby tam
nedochazelo k posunu oproti originalu. Do ur¢ité miry maji oblastni divadla své favority
divéci - napt. Hanka Fialova v Ostravé. Dale 1 hostujici herce - napt. Tomas Savka
v Ostravé, ktery hraje ¢tvrtou sezonu hlavni role. V podstaté se dnes da fici, Ze se
muzikdlovd scéna hodné oteviela. Do konce kdyz vzpomenu na muzikal Kocky
V Bratislavé, kdyz tam byl &esko-slovensky realizacni tym. Ceské rezisérka, slovensky
choreograf, cCesky scénograf, némeckd vytvarnice kostymd, ja na spolupraci
slovenského libreta, hraje tam nékolik lidi z Ostravy, Prahy atd. Dneska Vv podstaté
Ostravaci hraji v Plzni v napt. Juraj Ciernik hraje v Kockach v Plzni, coz je skvély
herec z Ostravy. Scény jsou dosti otevieny. Je to o tom, zda muzikalova produkce klade
diraz, zda to musi byt znama tvar z televizni produkce nebo jde jen o to, aby to byli
dobfi herci. KdyZ feknu napi. Hanka Fialova v Sunset Boulevard v Ostravé, kde hraje
hlavni roli a sni se alternuje Katarina Hasprova, coz je skvéla herecka z Bratislavy,
tamni superhvézda, ale v Ostravé ji nikdo neznd. Plati se v uvozovkach dost vysoky
honorai herecce, kterou u nas nikdo neznd. Z jednoho prostého diivodu, protoze je
pfesné ten typ na tuto roli. Na druhou stranu obé¢ alternuji v Bratislavé Grizabellu
v Kockach, je tam proto, ze jsou obé skvély, protoze v té Bratislavé zase Hanku nikdo
neznd. Je to o tom na co sdzime, kde mame priority. Priorita by méla vzdycky byt vzdy,
ze hlavni hvézda je ten samotny titul. Vzdycky zalezi na vybéru titulu a dramaturgii
divadla. A kdyz mluvime o té Ostravé. Ja jsem tam zacinal pted Sesti lety, poté co tam
pfisel jako rezisér Jifi Nekvasil, ktery tam zreorganizoval operu a vytvoftil skoro prvni
operni druh v Cesku a do muzikalového souboru nasadil Gabrielu Haukvicova (dnes
Petrakovou) jako Séfovou. Ta zacala hledat spojence a sily, ja jsem byl prvni, s kym se
dala dohromady. Natahali jsme tam dalsi lidi, at’ uz to byli herci, reziséfi, scénografové

atd. KdyZ jsme tam zacinali pfed témi Sesti lety, divadlo mé&lo 4 premiéry za rok, kazda



inscenace se dockala 20 repriz a méli 70% névstévnost. Dneska médme navstévnost
97%, jednotlivé tituly dosahuji 60-80 repriz a my mame problém, Ze si nemizeme
dovolit vic jak dvé inscenace za rok, nebot’ to nemame, kde hrat. Davame i néco k ledu,
napt. Josefa jsme méli rok u ledu, protoze bychom museli udé¢lat derniéru nebo to dat na
rok kledu. Ted” davame na rok k ledu Mrazika. Snazime se to vybalancovat, nebot’
divadlo je zfizované a ma nastaveno vnitini strukturu na dvanéct a tfinact predstavenich
za mésic, protoze se stiida v divadle Jifiho Mirona s ¢inohrou a s baletem. Dvanact
a tfindct predstaveni za mésic je dano tim, jak ma nastavené zavazky hercii, orchestru,
techniky. Nemtzeme tedy dostat do divadla dalsi predstaveni do mésice, takze se
hledaji kompromisy. Obcas zamérné udélame inscenaci, ktera neni pro $iroké publikum,
ale je né¢im vyjimecnd, zajimava a vime, ze odehrajeme jen deset predstaveni. Napt. L2
Brana zivota v letoSnim roce od Jaroslava Duska, divadelni experiment, nasadilo se
s tim, Ze to bude mit sedm az deset pfedstaveni a konec, aby byla v roce jesté dalsi

premiéra, aby herci méli praci.

5. Co povazujete jako vhodny zpiisob marketingové komunikace k dosaZeni
vysoké navstévnosti?
Marketingova komunikace hraje pii vzniku muzikdlu vyznamnou roli. Dnes je
pfedevsim v popredi internet, se zaméfenim na socialni sité, nebot” diky zrychlujicimu

tempu dobu se dobré muzikéalové predstaveni bez socidlnich siti neobejde.

6. Jak porovnavate marketingovou komunikace dnes a v 90. letech?
Rozdil marketingu v 90. letech a v soucasnosti je nesrovnatelny. Cely marketing a PR
kuptikladu u Jesus Christ Superstar jsme realizovali bez jediné koruny vydani. Veskera
média byla naklonéna novému fenoménu "muzikal" a dostat prostor v print-médiich,
rozhlase a TV bylo velmi jednoduché. Jakékoliv setkani s novinaii bylo bohaté
navstiveno a ¢lanky, které vychdzely, se tykaly vlastniho dila, inscenace a zkratka
vysledné prace. Dnes se vSe to¢i kolem skandalii a pfili§ se o vlastnim muzikélu moc
nedoctete. Byli jsme Castymi hosty v televiznich potadech typu Dobré rdno a rovnéz v
hudebné¢ zabavnych potadech s celymi pisnémi v kostymech a choreografiich. A to v
hlavnich vysilacich ¢asech. Rozhlas byl koproducentem nahravky, vydavatelstvi CD

byla ochotna investovat milionové ¢astky do nahravek. V prodejich dosahovali cédécka



s muzikdlovymi pisnémi dnes nepiedstavitelnych vysledki, cédécka se prodavala na
hranici 50 000, coz pak byly Zlaté desky. To se odrazelo v dalsi propagaci. Rovnéz
kazdé¢ jubilejni predstaveni (100, 500, 1000 repriz) bylo ostfe sledovano a propagovano
médii. Zkratka za Ctyfi roky uvadéni Jesus Christ Superstar nemusela produkce zaplatit
ani korunu za propagaci a reklamu s vyjimkou obcerstveni pii akcich volnych
vstupenek pro zucastnéné. Dnes jsou ndklady na propagaci vysoké. Ani barterové
smlouvy uz nejsou pouhou vyménou a platit se musi. Bez socialnich siti, billboarda
a plakati se zadna produkce neobejde. VEtSinou ani medidlni partnerstvi nejsou zcela
zadarmo. Navic existuje daleko vétsi konkurence diky jist¢ nadprodukci muzikalt

a zajem obecenstva je rozmé&lnén.

Priloha B - rozhovor s hudebnim skladatelem

1. Jak porovnavate muzikalovou tvorbu v 90. letech a dnes?
Samoziejme se to zprofesionalizovalo, protoze produkce zde zacaly vytvaiet soubory
kvalitnich lidi, ktefi to délali. J& bych to nazval, Ze to diive bylo takovy fankovy. Skoly
tady nebyly vzd€lany na ty muzikalovy obory. Byly tady obory jako pfimo zpév nebo
klasika. Na rockové€j$i zpévaky a dalSi se moc nehledélo. Byli tady vSichni typicky
a stejny. SpiSe se vénovaly zpivani nez muzikalu. Nabrali se lidi z konzervatofi, ktefi
Vv tom tancovani a dal$im nebyli tolik zb&hli. Dnes je to s jinymi prvky, aby ¢lovék mél
co délat 1 v ramci pohybu, aby nebyl staticky, ze uprostied stoji svétlo a zpivam. V tom
se to zprofesionalizovalo. I ten interpret ma moznost se vzdélavat. Ma moznost chodit
na tancovani, na hrani, ty moznosti tady jsou. Ono je to dobie. Muzikal v dne$ni dobé&
vypad4 mnohem lip, protoze tam jsou lidi, ktefi tuhle véc navic tam mohou dat. To dfiv

nebylo. To je ten rozdil.

2. Co povazujete za kli¢ové aspekty uspéSného muzikalového predstaveni?
Jednim z dulezitych faktorl je ptiprava muzikalového dila. Takova klasika by méla byt
hodina a piil, aby byl ¢lovek zklidnény. Dnes se to zprofesionalizovalo, jsou dany cCasy,
kdy kdo jde do maskérny. Nékteré vyzaduji vétsi praci, nékteii mensi. J4 tfeba chodim

hodinu. Kdyz jsou t€zsi, tak se tu ptilhodinu oblékate, ptipravujete a druhou ptilhodinu
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si Ctete s ostatnima scénar nebo si opakujete. Coz tieba v Srdcovém krali délam, protoze
tam je hodné textu a zapojuje se to do sebe. Kdyz néco vynechdm, tak se z toho poté
Spatn¢ vybrusluje. Mélo by to byt brano zodpovédné. Je to disciplina jako kazda jina.

Funguje domaci ptiprava. V Kalichu si ¢tu vzdycky Elvise pied, protoze to je rychlé.

3. Jaky rozdil vidite mezi ¢eskou a zahrani¢ni muzikalovou tvorbou?

Meél jsem moznost podivat se na muzikal Fantom opery v Londyné. A¢ to nebylo tak
velky divadlo, bylo komorné&jsi, bylo s orchestrem. Vykony lidi jsou diametralné
rozdilny. Je tam stras$ny diiraz na to, ned¢lat na jevisti kraviny, délat tam to, co se ma.
Coz nékdy tady ujizdi. Tam je vidét, ze jsou lidi pfipraveny a uz jsou koncentrovany. Je
to zase o level dal. Zase ty lidi, jak maji moznost angli¢tiny, tak jezdi i do statl, coz jim
vice dava a tam je z ¢eho vybirat. Zaroven dand zem poskytuje mladym lidem vice
moznosti. Je tam vice soutézi, aby se zviditelnili. My jsme mald zemé, je to rozdil.
V tom Londyné¢ jsou muzikaly zazity, je to tam klasika, ze se to d¢la.

Ten zasadni rozdil je, Ze my dotahujeme a oni piekracuji dal. Oni hledaji ty novy
napady a my se chceme podobat. My zkouSime, jak to tady udélat, jak novymi autory
hudby, tak novymi reziséry. Oni si hraji a my dotahujeme. To néjakou dobu potrva,
ovSem ted’ se to zlepsilo. Ale jesté dalsich 32 let potrva, nez to tady bude vypadat. Ten
cast, vybér, hercu tady neni takovy, aby to mohlo 100% vypadat. VSichni by tady
museli byt jako Korn a mit vSechny aspekty a to tady neni. Zndm jediného clovéka,
ktery se tomu podobd a ma tyto slozky. To je Peter Strenacik. Je vystudovany
muzikalovy herec a je hodné talentovany a obsahne vSechny tyto slozky. Je jich tu

malo. Jestli je jich pét, ktefi jsou takhle dobry, a muzikala je dvacet. Je to o tom.

4. Jak byste porovnal aktualni muzikalové produkce?
Kazdy projekt dycha jiny rytmem, kazdy ma jiny reZim, vSechno je vZdy uplné jinak.
Neékdo je benevolentnéjsi, nékdo je naprosto tvrdy, nekompromisni. Coz neni dobfe,
protoze to na ten projekt pienasi strach, lidi jsou uzavieni. To je Spatné. Lidi ze sebe
nedavaji ten piirozeny projev, jsou blokli a ani reZisér nevi, co se d&je. Clovék v sob&
néco ma, ale nemuze to ze sebe dostat, protoze je vynervovany a boji se. Jsem pro,
dodrzovat ¢asy, né&jaky fad, ale netlait na lidi, aby nebyli v kouté. To je nejvétsi

problém. Tam musi byt neustald volnost.

Vi



5. Co povazujete jako vhodny zpisob marketingové komunikace k dosaZeni
vysoké navstévnosti?
V dneSni dobé nejlépe dle mého nazoru funguje placend reklama na socidlni siti
Facebook. Chodi na n¢j denné nejvice lidi. Dale pak billboard ¢i plakaty v dopravnich
prostfedcich a také reklama v TV. Mnoho producentii podcenuje pravé tuto sit’ k lidem
a o projektu se prakticky nevi. Také je dalezité obsadit co nejvice zndma jména. VSiml

jsem si, Ze zvlast v Cechéch je o to velky zajem.

6. Jak porovnavate marketingovou komunikaci dnes a v 90. letech?
Po muzikalu byla velkd poptavka. Trh nebyl naplnény a byl 1épe prehledny nez dnes.
Byly zde dva velké projekty Dracula a Jesus Christ Superstar a postupné se o nich

dozvédél prosté kazdy z médii nebo jen z doslechu.

Priloha C - rozhovor s choreografkou

1. Jak porovnavate muzikalovou tvorbu v 90. letech a dnes?
Urcité je citit proména. Konecné se prolind se, ze muzikal neni tolik staticky, davaji se
hodné prvky stepu. Snazi se udrzet tradi¢né. Pokud je to dobovy, tak davaji dobovy
kulisy, kostymy. Nedélaji se modernizace. Trh je pfijemny, Ze jiZ mame i West side

story nebo Cats. Dostavaji se sem 1 velké muzikaly, coZ je fajn.

2. Co povazujete za klicové aspekty uspéSného muzikalového predstaveni?
Posledni dobou jsou to takové zajimavé ¢asové tisné a tlaky. Ono zaleZi na spolupraci
celého realiza¢niho tymu. Je ptfijemné, kdyZ ptipravuji rok dopiedu projekt, kdy vim, Ze
scénaf je stanoveny, hudba je napsand. Rezisér mi zada néjaké své predstavy, které ma.
Vim, jak budou vypadat kostymy, scéna a stim musim hybat. Potom se to vse
odstartovava od castingt, které byvaji ptilroku nebo tfi¢tvrté roku dopiedu. Tudiz vim,
s jakym materialem budu pracovat. Fajn je, ze tady v Praze si mohu vybrat svou

company s piihlédnutim reziséra. Vim, s jakymi lidmi budu pracovat a co si na né¢ mohu
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dovolit. Vzdycky na zkousku jdu pfipravené, musim mit koncept. Kolikrat se vytvafi,
kdyz mém alternaci a jedna je vice nadanéjsi a druhd méné nadanéjsi, tak ptizptsobuji

na télo ¢lovéka.

3. Jaky rozdil vidite mezi ¢eskou a zahrani¢ni muzikalovou tvorbou?
Jsou to na rovinu penize. Tady v Praze je ta vysada, ze mas tu scénu postavenou
a zkousi$ v ni, ale mnohdy taky ne. Muzikal se vétSinou zkousi dva mésice, mésic,
n¢kdy mésic a ptl. Je zvykem tady jit do scény a do kostymu az na posledni chvili. Oni
maji tu vyjimku a tu obrovskou vyhodu, Ze v tom zkouseji tieba pil roku doptedu. Jsou
obeznameni dokonale se scénou, kostymy. Je zajimavy, ze tam produkce vyzaduji
mnohem vice loajalitu. Tim, Ze je uzivi, tak herci a tanecnici nemaji tendenci piebihat.
Tady vidi$ jednoho herce v péti muzikalech, tam se to nestane. Tam je Lion King, kde
hraje jeden cast a ten je tomu vérny napt. deset let. Po pul roce tieba délaji né&jakou
reorganizaci, kdyz je nékdo t€hotny, ale tu loajalitu tam dodrzuji. Nejvice me dostalo,
kdyzZ jsem byla na tréninku od péti a zarovenl tam byl se mnou tanecnik a zpévak, ktery
vecer hral od pll osmy, tak si Sel jesté predtim zatrénovat. Hodné o sebe pecuji 1 béhem
dne. Neni to jako u nas, kdy rano vstanu, jdu na dabing, jdu odzpivat kSeft, natdCeni
atak dale. Oni se veénuji jedné véci a potradné. Zazemi maji krasné. Maji o sebe
mnohem vice pecovano, coz je udrzuje v mnohem lepsi kondicce. Piala bych to tady

herciim, aby to také zazili.

4. Jak byste porovnala aktualni muzikalové produkce?
Myslim, ze to strasné zavisi, jestli je to oblast, mensi divadlo nebo Brno, Praha. Je to
hrozné citit i co jsem d¢lala po oblastech Liberec, Usti, Krumlov, Hluboka, Ceské
Budgjovice, Plzen. Je to takové familiérngjsi, protoZe je to v rdmci kamenného divadla
abon ma predplatny. Praha je dravéjsi, je to na smlouvu. Lidi se perou, protoze se
pottebuji uzivit v rdmei kariéry 1 v ramci zivota. Kazdopadné to jde pomalu docela
nahoru. Oblast je postavena na tom souboru, z ¢eho se to sklada. Pardubice a Jihlava
délaji muzikal pouze cinoherni soubor. Pro mé jedna z nejzajimavéjSich spolupraci.
V Pardubicich jsme dé€lali s Petrem Novotnym Kabaret a ja myslela, ze ¢inoherec
nezatancuje. Byla jsem mile piekvapend, jak dokazali prakticky tim, ze jsou to herci,

dokézali to kolikrat zahrat lip jak muzikalovy herec. V Jihlavé jsme délali Zvonokosy,



coz je o zachod¢. Francouzské dilo o tom, jak se na vesnici postavi zdchod. Stra$na
sranda néco jako Slunce seno. Babky ve star§im véku a straSn¢ dokdzaly hrozné moc.
Pak je Usti, Liberec a tam je operetni soubor a ty museji délat ten muzikél. To jsou moji
mamuti. Oni maji ty biiska. To citite, Ze to Zenou vice do opery nebo operetky. Projev
je jiny. Plzen je dobré, ze ma cely soubor muzikalovy. Ostrava je na tom dobie. Brno
ma hezké divadlo. Cesky Budgjovice jsou takové v za¢atku, ale také povedeny, tam
jsme délali Zpivani v desti. Ono to zalezi na tom, jestli si pozves hosty. Nemyslim si, ze
to je na Spatné urovni, protoze ta navstévnost lidi je a neklesa. Myslim si, Ze to je pro ty

lidi nejpozitivnéjsi.

5. Co povaZujete jako vhodny zpisob marketingové komunikace k dosaZeni
vysoké navstévnosti?
Vhodnym zptisobem v soucasnosti jsou urCité socidlni sité, které zaujimaji v dnesni
dob¢ ptedni mista. Stale vSak v dilezité pozici zistava i tisk v podobé¢ billboardli nebo

televizni reklama, napt. rozhovory s hlavnimi hvézdami.

6. Jak porovnavate marketingovou komunikaci dnes a v 90. letech?
Dtive byly muzikaly velkym boomem a marketingovd komunikace se pro né délala
jednodussim zplsobem, kazdy je chtéla shlédnout. V soucasnosti je trh piesycen,
a proto 1 muzikaly musi pocitat s ur€itymi financemi na zviditelnéni muzikalu, aby se

uchytili a ptilakali divaky.

Priloha D - rozhovor s hercem

1. Jak porovnavate muzikalovou tvorbu v 90. letech a dnes?
Tenkrat to byl kult ty prvni muzikaly, byli Uplnéa rodina. V muzikalovém prostiedi Zili.
Hrali velmi c¢asto, mé€li narvano, zili v klubech, bylo to asi narocné i na jatra a na
vSechno. M¢li z toho vSichni velkou euforii. Postupem casu samoziejmé s 20. 1éty tituly
nabyvaly. Zacaly se vymyslet tituly, které nemusely mit takovy smysl, jen aby se jen
néco hralo. Produkci ptibylo, védé€lo se, Ze to je dobry byznys. V dnesni dobé¢ to je tak,

ze se muzikall chrli spousta. Né&které obstoji, n¢které neobstoji. Zavisi to na kvalité



reziséra, latky scénate, hudby. Uz je to jako loterie. Umélci uz si vybiraji, takovou
euforii z toho nemaji. Je to jako na bézicim pasu, co ted’ budou zkouset a do ¢eho piejdu
potom, abych si udrzel n¢jaky nadstandart. Umélci jsou vice opatrni a euforie v tuto

chvili neni.

2. Co povazujete za kli¢ové aspekty uspéSného muzikalového predstaveni?
Pfiznam se, Ze na konkurzy moc nechodim, protoze se mi potvrdilo, ze kdyz ma o tebe
rezisér zajem, tak se ti ozve. Je to dobré pro herce, ze vi, Ze do muzikdlu patii. Kdyz je
to rezisér, ktery mé zna z néjaké predchozi prace a zavold mé na tu roli, tak vim, proc¢
m¢é tam chce a asi se mu tam opravdu hodim. Neni to o tom, tak trochu tape, jestli se
trefi do typu nebo ne. Samozifejmé chapu, ze mnoho umélch to musi udélat, aby se
néjak prosadilo. J4 si myslim, Ze to nepotiebuju nebo si to dokdzu odpustit, nebot’
nejsem vystudovany muzikalovy herec, ale ¢inoherni a beru to jako nadstandart, kdyz je
na to ¢as. Kdyz mi zavola rezisér, tak si s nim popoviddm, o ¢em ten projekt je, o cem
by ta moje postava byla, kolik je tam zpivani, jak je narocny zpivani, jak je to Casové
naro¢né. Poté otazka se sejit s producentem a domluvit se nad smlouvou a financemi.
Kdyz se nedomluvis, tak ta spoluprace stejné¢ neprobéhne. Kazdy herec ma né&jakou
svoji cenu, kterou by si mél hlidat a drzet. KdyZ tyto vS§echny dohody prob&hnou, tak do
toho zapluji a je to zase néjaky rozsifeny obzor. Normalni je, Zze jsou na to dva, nékdy
az tii. Mas 50% predstaveni. Kazdy je v urcitych vyrazovych prostiedkach odlisny, ma
jiny styl zpivéani, styl pohybu, jinou fyziognomii, jiny styl vyjadfovani na jevisti.
Naptiklad se mize stat, Ze se alternujes s nékym, kdo je vice pévecky, komu se dafi vice
v péveckych partech. Nékdo je zase pro ¢inohru, tak je jistéjsi v hernich vécech. Mn¢ se
déje to, Ze mi rezisér dava volnost v hrani a chce, abych pomahal ostatnim nebo mu
tieba s né¢im poradil. Co se tyce zpévu, tak zase ja si nechavam radit, je to pro mé
snéjakou pokorou, vim, Ze tam jsou kvalitni zpévéci, tak si nechdvam radit.
S korepetitorkou na tom pracujeme. Zacina$ s péveckymi zkouskami, poté zaclinaji
choreografie, pak ptichazeji na fadu hlavni ¢inoherni zkousky, které zapadaji do sebe.

Jsou to rizné typy muzikalu, ale neni to Cisty ¢inoherni tvar.
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3. Jaky rozdil vidite mezi ¢eskou a zahrani¢ni muzikalovou tvorbou?
Jsou v tom jiné penize. Jde vidét, Ze kdyz se Clovek zivi muzikalem, tak je to lukrativni
veéc. Dé€la pouze tu jednu, jedno predstaveni hraje naptiklad pét let. Muze v tom byt
absolutn¢ dokonaly. Je t€Zké projit né¢jakym konkurznim sitem nebo se k té roli dostat.
KdyzZ uz se k té roli dostane, je ta rol zajimava a je to finan¢né zajimavy, tak tu roli
dotahne k dokonalosti. V' Cechéch to asi neni mozny. Muzikal se hraje rok, dva. Tteba
se zahraje 100 az 200 repriz v alternaci. Clovék mezitim odehraje spoustu jinych
pfedstaveni, jde na jiné konkurzy nebo ma nataceni. Jednim pifedstavenim se tady
¢lovék nemuze zivit. Cena Castokrat neodpovida té kvalité. Umelec neni Castokrat
zaplacen tak, jak by m¢l, timpadem se tomu nemutize ani tolik poddat. N¢kde plati lip,
nékde hai. UZ je na kazdém umélci, aby se rozhodl. J4 si myslim, Ze neni spravny d¢lat
projekt, ktery neni adekvatné zaplaceny. Je smutny, ze spousta umélcti do toho musi jit
z existencnich diivodd, i kdyz prosté je producent vyzdime. Pak je vidét ten rozdil a je
to o tfidu vy3, ale nékdy ne. Nékdy jsou muzikaly, které jsou v Cechach, a je to zazitek.
Skloubi se tam neskutecny talent reziséra, souznéni hercli atd. Vidél jsem ptedstaven,
které mé strhly. Je to asi typem pfedstaveni. KdyZ budeme kopirovat n¢jaky zahranicni

titul, tak si myslim, ze to bude asi vétSinou takto rozdilné.

4. Jak byste porovnal aktualni muzikalové produkce?
Ono to neni ani moc o samotném divadle, ty jsou vSechny piijemny a vSechna maji fajn
zazemi. Zalezi na tom, jaka to je produkce. At uz jsem hral v Kalichu, Hybernii,
Broadway ¢i Kongresovém centru, to pro mé nehraje zasadni roli. Zalezi, s kym se
potkavam na jevisti a s kym fe$im produkéni veéci. Nékde t€ berou rodinnym zpisobem,
vazi si té, delaji ti urCity komfort. Nékde t€ berou jako jednoho z ¢lent, né&jak to
neprozivaji a vidis, Ze ta prace nema navaznost na dalsi praci. Od producenta slysis, Ze
tento projekt de€las, ale nema s tebou osobni vztah, ktery by znamenal dal$i spolupraci.
Stejné vis, ze kdyz tam piijde jina produkce, tak se bude§S muset stejn¢ obhajit a ¢ekat
na to, kdo to bude délat nebo nebude. Mam radsi, kdyz délam s n¢jakou produkci, kde
mame nadstandartni vztahy a poté ztoho automaticky vznikaji dal$i projekty, diky
¢emuz Clovek nemusi fesit konkurzy. To se mi nejvice dafi v Divadle Hybernia
a produkci Pixa-pro. Je to jiny okruh typu muzikald, je to rodinné a mé to vyhovuje, Ze

si tu praci nenosim domu. Pro mé je to oddechova zalezitost, 1 kdyz je soustfedéna plné
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profesiondlné. Kdyz ¢lovek déla nékde jinde, tak to na néj obCas dolehne, ten tlak

reziséra ¢i producenta. Neni to vzdy jednoduché pro psychiku.

5. Co povaZujete jako vhodny zpisob marketingové komunikace k dosaZeni
vysoké navstévnosti?
Dobra publicita a reklama, aby se o projektu Sir$i vefejnost snaze dozvédéla, protoze
projektu je spousta a lidé si dnes radi vybiraji, za co utratit nemalé penize. Takze
billboardy, televize, internet, socidlni sité. Aby bylo poznat, Zze v tom jsou penize
a umelecky kredit. Svoji roli hraje také dobra recenze, a také obsazeni hlavnich roli

danych muzikalii. Nemalou roli hraje také doporuceni mezi lidmi navzajem.

6. Jak porovnavate marketingovou komunikaci dnes a v 90. letech?
Lidé jezdili na muzikaly jako na velké udalosti, jako na legendu. Kupovali si skladby
danych ptedstaveni, které se stavaly znamymi hitovkami. Ta pfedstaveni dodnes zname.

Byl to naptiklad Dracula nebo Krysafr.

Piiloha E - rozhovor se zpévackou

1. Jak porovnavate muzikalovou tvorbu v 90. letech a dnes?
Muzikél je hodné vyvinuty, uz se déla akrobacie ve vzduchu a spousta dalSich véci.
Podivala jsem se zpétn€ na n¢jaka videa, kde je vidét, Ze jesté nebyly ty ndpady nebo

nebyly moZnosti téch projekei.

2. Co povazujete za klicové aspekty uspésného muzikalového predstaveni?
Aspektl je mnoho, jednim je i délka samotné piipravy muzikdlu. Zkousky muzikalt
jsou svym rozsahem u nas rozdilné. Nejkrat$i zkouseni bylo v Kalichu pii zkouseni
Srdcového kréle, coz bylo ale nejdelsi zkouseni, co v Kalichu kdy bylo, sedm tydnd.
VétSinou maji nazkouseny muzikal za mésic nebo za pét tydnd. ZkousSeli jsme sedm
tydnii. Coz bylo pro mé jako nic, kdyZ nepocitam korepetice. To jsme pouze parkrat
dosli v kvétnu a méli jsme jednu sedacku. Nejdelsi zkouSeni bylo skoro ¢tyii mésice

Déti raje v Brné. To bylo neuvéftitelny i tim, ze jsme dojizdéli do Brna. MoZna i proto to
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bylo tak zdlouhavy. Délali jsme v nedivadelnim prostoru, kde se museli vS§e zkouset na
novo. Jak pretvortit nedivadelni prostor, aby se tam dal hrat muzikal. To hralo asi také
velkou roli. Neméli jsme podium a oni ho museli vytvofit. Jinak tradi¢né se zkousi tfi
mésice. Zalezi hodné na rezisérovi, jak dlouho vyzaduje zkouseni, jestli se s tim pipla
atd. SlySela jsem, Ze na Slovensku méli nazkouSeny muzikdl i za dva tydny.
Nepochopila jsem, jak je to mozny, ale evidentné je. To si myslim, ze uz je to dost

kratka doba.

3. Jaky rozdil vidite mezi ¢eskou a zahrani¢ni muzikalovou tvorbou?
Snazim se ji sledovat na internetu, nedavno jsem se divala na Billiho Eliota, je tam
pfimo divadelni zdznam zfilmovany. Nechci fici, Ze jsou naSe muzikidly méné
propracované. Dé¢laji to denné, je to jejich denni chleba. Maji bombastické muzikaly.
Neda se to asi uplné porovnat. Jsou tam uzasné vykony, nadherna scéna, hudba a vse
celkové. Publikum na Slovensku bylo v prvni fadé vétsi. V GOJE jsme méli 960 mist,
v Boby centru s poétem mist to je podobné. Na Slovensku jsme hrali v hale, kde je ten
prostor vétsi. Zaroven se to v té hale vice rozléhd. Na Slovensku moc muzikali nemaji,
maji snad jen jedno muzikalové divadlo. Nejsou na muzikaly tolik navykli a jezdi do
Cech, tak o to vice to ocenili. Byli nad3eni a ohlasy byly skvély. Bavili se, smali se,
tleskali, tancili. Bylo tam strasné¢ moc lidi, tak dva az tfi tisice. Kdyz vSichni vstanou

a zatleskaji, tak to ma ¢lovek pocit, Ze mize létat.

4. Jak byste porovnala aktualni muzikalové produkce?
Zaklad u vSech produkci je stejny - vyzaduji stejnou véc a i smlouvy jsou velmi
podobné. Jesté trochu porovnani se zahrani¢im. U nds se zkousi tii mésice zdarma
a poté jsme placeni od poctu odehranych piedstaveni. V zahrani¢i to neni uplné tak jako
u nas. Funguje to vétSinou ve vSech divadlech takhle. Kazdé4 produkce mé néco svého.
Kdyz porovnam produkei piivodnich Déti raje, krasn€ se o nas starali, délali ndm akce,

grilovacky za divadlem v pauze mezi dvojaky. To byla hodné unikatni véc.

XV



5. Co povaZujete jako vhodny zpisob marketingové komunikace k dosaZeni
vysoké navstévnosti?
Ohledn¢ marketingu je dilezité podle mé byt pofad vidét - at uz prostiednictvim

rozhovori s herci, billboardy a mnoho dal$ich reklamnich prvkd.

6. Jaky rozdil vidite mezi ¢eskou a zahrani¢ni muzikalovou tvorbou?
Dnes je hodné socialnich siti a médii, které tehdy nebyly. Diky zvysujici kvalité
techniky, kterd 1 nadédle neustidle narlstd, je také propracovanéj$§i marketingova

komunikace.
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