VYSOKA SKOLA KREATIVNI KOMUNIKACE

Katedra Vizualni tvorby

BAKALARSKA PRACE

Modni editorial:

Hranice reklamy a uméni

2023 Klaudie Moravcova



\'}
K

VYSOKA SKOLA KREATIVNI KOMUNIKACE

Katedra Vizualni tvorby

Fotografie a audiovize

Modni editorial — hranice reklamy a uméni

Autor: Klaudie Moravcova

Vedouci prace: MgA. Jaroslav FiSer

2023



Prohlaseni
Prohlasuji, ze jsem bakalatskou praci zpracovala samostatné a Ze jsem uvedla vSechny pouzité

prameny a literaturu, ze kterych jsem cCerpala. Stvrzuji, ze vSechny odevzdané vytisky mé
bakalaiské prace se shoduji s elektronickou verzi v informaénim systému VSKK a souhlasim

s tim, aby préce byla zpfistupnéna vefejnosti pro ucely studia a vyzkumu.

V Praze dne............ 19.4.2023 ............ Podpis %’/ Y, =
] Laudse f%%im;;c%z



Podékovani

Dé&kuji svému vedoucimu bakalatské prace MgA. Jaroslavu Fiserovi, za cenné vedeni
a rady. Dale bych rada vyjadfila své podékovani znacce Ultravagant, se kterou dlouhodobé
spolupracuji a mohla jsem s nimi téz spolupracovat na vytvoreni editorialu, ktery je soucasti
praktické casti této prace. NaSe spolupriace mi umoznila rozvinout svou kreativitu,
experimentovat a posunout tak svou tvorbu o krok dale. D&kuji také fotografce Marii
Tomanové za rozhovor, ktery pomohl tuto praci nasmérovat. Velké podc¢kovani patii téz
modeltim Vojtéchovi Smrzovi, Danieli Tom¢iSinovi, Elisce Vohrlikové a Amélii Kosové, ktefi
meéli zasadni podil na findlni podobu fotografii v praktické ¢asti této bakalaiské prace. Na zaver
také dékuji vedoucimu ateliéru MgA. Marianovi BeneSovi Ph.D. a MgA Markovi Stimovi za

prohloubeni mych znalosti a posunuti se v tvorbé.



Abstrakt

Tato bakalafska prace se zabyva tématem modniho editoridlu a jeho mistem ve svété
uméni. Editoridly jsou dilezitou soucasti mdédniho primyslu. Bilancuji na hranici mezi
uménim a reklamou. Nazyvat mddni fotografii, potazmo mddni editoridl uménim je
diskutabilnim tématem, protoze se jedna o reklamni zanr fotografie. Nese vSak fadu znaki
asociovanych s uménim. Cilem této prace je zkoumani umélecké hodnoty méddniho editoridlu.
Teoreticka Cast této prace se zabyva jeho definici, historickym a kulturné-socidlnim kontextem
a aplikovanim definici o uméni od vybranych teoretikt. Prace je doplnéna poznatky ziskanymi
rozhovorem s ¢eskou modni a uméleckou fotogratkou zijici v New Yorku, Marii Tomanovou.
Praktickd cast je formou obrazového vystupu, ktery zohlediiuje nabité poznatky z teoretické

prace. Jedna se o produkci vlastniho méddniho editoridlniho souboru fotografii ve spolupraci s

modni znacku Ultravagant.
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Abstract

This bachelor thesis deals with the topic of fashion editorial and its place in the art
world. Editorials are an important part of the fashion industry. They straddle the line between
art and advertising. Calling fashion photography, or fashion editorials for that matter, an art is
a debatable topic because it is an advertising genre of photography. However, it bears a number
of characteristics associated with art. The aim of this thesis is to investigate the artistic value
of fashion editorial. The theoretical part of this thesis deals with its definition, historical and
cultural-social context and the application of definitions about art by selected theorists. The
thesis is complemented by insights gained from an interview with Maria Tomanova, a Czech
fashion and art photographer living in New York. The practical part is in the form of a
photography output, which takes into account the acquired knowledge from the theoretical part.
It is the production of my own fashion editorial set of photographs in collaboration with the

fashion brand Ultravagant.
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1. Uvod

Moddni editoridlni fotografie je pod-zdnrem mddni fotografie, ktery se zaméfuje pfedevsim
na tvorbu sérii fotografii pro Casopisy s moddni tématikou. Na rozdil od katalogového
fotografického zobrazeni neni zaméfen pouze na odév a jeho materialni kvality, ale zasazuje
moédu do scény surCitym narativem. Editoridl dodava produktu kontext uchopitelny
pro Ctenafe. Ve svém jadru se jednd o reklamu, avSak fotograf musi byt schopen vypichnout
podstatu a interpretovat ji vizualné divaktim. Kreativné sdéluje myslenku. Rada fotografi,
pomoci svého rukopisu a myslenek, piinasi do obrazi hlubsi vyznam. Tato snaha muze byt
zaméfena na vyjadfeni urcitého konceptu a mulze byt dokonce prostiedkem vyjadieni
se k urcitym svétovym problematikdm. Editorialni prace nebyva vzdy pro fotografa placenou
zakazkou, pozadavky zpracovani jsou znatelné volngjsi, nezli je tomu u mddnich reklamnich
kampani. Vétsi volnost projevu ji stavi na zajimavou hranici mezi svétem uméni a svétem
reklamy.

Modni, potazmo editoridlni fotografie budou vzdy ve své snaze o umélecké vyjadieni
napadany za svij reklamni aspekt. Pro mnohé reklamni aspekt znamend, Ze je editoridlni
fotografie pfili§ ztracena ve snaze prodat myslenku, kterd stoji za produkty a nedokaze tak nést
pravou uméleckou hodnotu. Umélecké dilo je subjektivni pojem, ktery byl v prubéhu dé&jin
n¢kolikrat definovan a redefinovan. Zatimco nékterd umelecka dila se daji identifikovat jasné,
u nekterych je zatazeni problematické.

Tato prace zkoumd editoridlni modni fotografii pfedevSim z uméleckého hlediska
a snazi se objasnit, kde lezi jeji umélecka hodnota a zda je mozné povazovat ji za svébytny
umélecky zanr, ktery je schopen naplnit podminky uméleckého dila. Prace je doplnéna
historickym kontextem editoridlni fotografie a poznatky ziskanymi rozhovorem s etablovanou
Ceskou fotografkou Marii Tomanovou. Ziskané znalosti jsou poté uplatnény
v zaverecné polemice. Prakticka Cast této prace vyuziva poznatky nabité v teoretické Casti

k vytvoteni vlastniho editoridlniho souboru fotografii.



2. Definovani editorialni modni fotografie

Ve své bandlni definici je editoridl soubor fotografii, ktery predstavuje divakovi aktualni
trendy v modé a nové kolekce moddnich znafek. Nemusi vSak byt pouze mddni. Muize
se zamérovat také na predstaveni zndmych osobnosti a celebrit. I u téchto editoriali vSak hraje
vyznamnou roli mdda, protoze ma silu pfiblizit ¢tendiim danou osobu a na prvni pohled
ji vizualné ukotvit v naSem vnimani.

Na rozdil od tradi¢ni reklamni kampané nemusi byt produkt v editoridlu vzdy
prezentovan jasnym zpusobem. I pfesto, Ze zobrazuje modni kousky v co nejlepSim svétle,
nemusi vzdy jednozna¢né ukazovat materidlové a dalsi kvality, tak jak je tomu vidno
v reklamnich kampanich nebo katalogové fotografii. Modni editorialy jsou kreativné volnéjsi.
Pozornost nebyva sméfovana jednoznacné na samotny produkt, ale na celkovou fiktivni scénu
a pribeh. Vystavuje scénu a ptib¢h, ktery nds mize zaujmout, miizeme se v ném vidét nebo
k nému mizeme vzhlizet. Obecné lze fici, Ze editoridly dodavaji obleceni kontext a ukotvuji
osobnost kolekce nebo znacky.

Editorial casto byva formou neplacené spoluprace mezi fotografem a Casopisem, ktera
usti ve vzajemny prospéch obou stran. Fotografovo jméno je uvedeno u fotografii a je tak
prostiedkem, kterym o sobé miize dat znat vetfejnosti a potencialnim klientim. Redakce si
vétsinou vybiraji fotografy podle jejich stylu fotografovani. Ugast ve zndmém modnim
Casopise mize byt pro kariéru fotografa silnym impulsem, protoze mulze vést
k vyznamnéjSim zakazkdm a vétSimu zviditelnéni. Redakéni fotografie navic fotografim
umoziuji predvést svou tvirci vizi a technické dovednosti, coz miize ptrilakat nové klienty a
umoznit nové spoluprace.!

Editorialni fotografie vznikaji bud’ samostatnou praci fotografa, ktery obdrzi od redakce
vybrané kousky obleceni nebo spolupraci tymu, jehoz soucésti byva make-up artista, vlasovy
stylista, modni stylista, produkce, redaktor a pti diilezitych editoridlech také séfredaktor. Podle
dilezitosti se dopfedu také odviji i pfiprava. Pokud je napiiklad soucasti editorialu zndma
osobnost, musi byt cely den dobte zorchestrovan, protoze na fotografovani zndmych osobnosti
byva z pravidla velmi malo asu.!

Francouzsky filozof Roland Barthes ve své knize ,,Fashion Systém® povazuje mddni

fotografii za slozity a mnohovrstvy komunikacni systém, ktery pouziva vizudlni jazyk

! Dalkovy rozhovor s fotogratkou Marii Tomanovou vedla Klaudie Moravcova. Praha/New York,
25.3. 2022. Ptepis zvukového zaznamu v ptiloze prace.



k vytvéfeni a udrzovani vyznamu mody ve spole¢nosti. Rozd¢€lil modni fotografii na tfi obecné
trendy. Prvni zobrazuje odévy katalogovym zplisobem a ukazuje piredevsim kvalitu materiala.
Jedna se o doslovnou a jasnou reprezentaci zobrazovaného objektu. Druhy trend romantizuje
situace, do kterych jsou modelové zasazeni. Tieti trend dohdni médu do absurdity. Scéna
postradd romantizaci, postradd smysl a vladne zde naprosta absurdita.?. Modni editorial se
zpravidla pohybuje v mezich druhého a tfetiho trendu. Romantizace byla oblibenym prvkem
praci rannych mddnich fotografti jako Edwarda Steichena nebo Richarda Avedona. Absurdita
a urcita anarchie se v modni fotografii objevuje o néco pozdéji a jeji kofeny jsou v avantgarde.
V soucasné postmoderné, pro kterou je pfiznacna vizualni zahlcenost, je prvek absurdity,

prostfedkem, jak divdka upoutat a na chvili jeho pozornost nasmérovat na danou fotografii.

2.1.Vztah ¢asopisti a mdédni fotografie

,,KdyZz Barthes zacal psat své dilo The Fashion Systém koncem 50. let, zacal slovy: ,,Oteviu
modni magazin®.“ > Modni fotografie a ¢asopisy maji symbioticky vztah a jeden na druhém
zavisi. Casopis je masmédiem, ktery je do uréité miry schopen formovat nase zajmy a postoje.
Modni Casopisy hraji ustfedni roli v obéhu modniho primyslu a jdou ruku v ruce s médni
fotografii. Tvofi spolu bazi pro komunikaci moédy s vefejnosti a podileji se na udavani sméru
mobdnich trendl. Primdrnim ucelem dnesnich moédnich asopist je komeréni komunikace mody
SirSi vetejnosti stylem, ktery je pro konzumenta uchopitelny. Po desetileti zprostiedkovavaly
moddni Casopisy svét aspiraci, ktery byl inspirovany Zivotem bohatych, luxusem, ptivabem,
rafinovanosti a touhou.*

Modni Casopisy udavaly ,,zivotni idedly* rGznych ér a jsou
dilezitymi doklady o diskurzu spole¢nosti v riznych obdobich. Diky {
médnim  Casopisim  je mozné zpétné charakterizovat naladu o s
spoleCnosti a dolozit jeji vyvoj v postojich. Prosincové vydani .
amerického Vogue (2020), na jehoZ obdlce se objevil britsky zpévak
Harry Styles (obr. 1), bylo prvnim vydanim tohoto ¢asopisu, na jehoz

obdlce byl pouze samotny muz. Mobdda je historicky

BABY LOVE
EMILY RATAJKOWSKI ON THE MAGIC
/AND MYSTERY OF PREGNANCY
FINDING JOY NOW 4]
V7 FASHION (AND GIFTS) FOR EVERYONE

spojovana pievazné s zenami. V poslednich nékolika letech se vSak 4
Obr. 1. Harry Styles na
obdlce prosincoveho Vogue,
Tyler Mitchell, 2020.

2 (Howel, 2023).
3 (Perthuis, 2019, s. 4.).
* (Ahwa, 2020).



minéni 0 méde postupné meéni a Casopisy tuto proménu zaznamenavaji. Moda se stava fluidnim
prostfedkem sebevyjadieni a prestava byt asociovana pouze s Zenami.

Kdyz v 80. letech vstoupily na trh nezavislé ¢asopisy jako je i-D nebo The Face, doslo
k vétsi diverzifikaci mdédniho primyslu a modni fotografie. Tyto Casopisy byly opozici
tradi¢nich mainstreamovych casopist, jakymi je Vogue a Harper’s Bazaar. Mdda se diky
nezavislym magazinim propojuje vice se svétem umeni, hudbou a designem a zacind byt
prominentnéjsi ,,streetovy™ styl. Nezavislé Casopisy tvorily zivnou plidu nové generaci
fotografil, ktefi ziskali moZznost experimentovat s novymi alternativnimi projevy ve fotografii.

Casopis i-D je znamy svym ,,0strym* a avantgardnim piistupem k modg, ktery piedstavuje
neobvyklé pdzy, uhly, osvétleni a prostiedi. Napada tradi¢ni koncepty mddni fotografie a co je
v ni povazovano za piijatelné. Nartst v popularité zazivaji také ziny, periodika nekomercniho
charakteru, které jsou zpravidla vydavany lidmi piimo z daného oboru a slouzi tak k vyméné
informaci mezi zainteresovanymi lidmi. Klicovym zpiisobem, jakym alternativni ¢asopisy a
ziny zménily médni fotografii, je zapojeni rozmanitého spektra modelek. Namisto Stihlych
vysokych a konven¢né atraktivnich modelek piedstavuji modelky riznych velikosti, etnik a
véku a diky tomu alternativni Casopisy prolomuji rigidni standarty krasy, které tradicné
dominuji moédnimu pramyslu. Otviraji tak také nové ptilezitosti pro nedostatecné zastoupené

skupiny. °

3. Historicky kontext

3.1.Historie médnich magazint

Vznik mddnich €asopisu je spjaty s novym populistickym modelem Zenského vydavatelstvi
v 19. stoleti. Lepsi tiskatské vybaveni, klesajici dani z novin a rostouci gramotnost pfinesly
Casopisy do vice domdacnosti. Koncem 19. stoleti jiz byly Casopisy znatelné¢ popularnim
médiem.S Magaziny této doby byly jasné rozd&leny na Zenské a panské. Zenské magaziny se
zpocatku zabyvaly tématy, ktera se tykala domécnosti. Koncem 19. stoleti se v Zenskych
magazinech dava vétsi diiraz na modu a na strankach se objevuji ilustrace Zen oblecenych
v okazalych 3atech ve vefejnych prostorech. Casté byly ilustrace Zen nastupujicich na vlak

nebo skupin Zen v kavarnach.” Modda se v Casopisech objevuje ruku vruce s nartistem

S (Hall, 2021, 5. 51-71.).
6 (Breward, 1994, s. 71-89.).
’ (Gershon, 2015).



kapitalismu a zménou podoby trhu. Remeslna produkce byla diky strojirenskym pokrokiim
schopné produkovat vétsi objemy. Roku 1867 vznikl v New Yorku Casopis Harper’s Bazaar.
Zakladatelka Mary Louise Booth chtéla vytvorit magazin pro zeny, ktery je bude informovat
o mod¢, spolecnosti, literatuie a uméni. V Roce 1892 zakldd4d americky podnikatel Arthur
Baldwin Turnure periodikum Vogue, pivodné noviny vychdzejici kazdy tyden a zabyvajici se
Koncem 20. stoleti dochazi k proméné postaveni zen ve spolenosti. Zeny se stavaji
svobodnéj$imi a za¢inaji mit své vlastni ptijmy. Trh byl do té¢ doby zaméfen primarné na muze,
ktefi meli veskerou finan¢ni moc. Muzi méli do té doby nepiimy i pfimy vliv na podobu témat
zenskych Casopisi.

Roku 1909 koupil Condé Montrose Nast, zakladatel nakladatelstvi Condé Nast
Publications, Casopis Vogue a Vanity Fair. Ve Francii spolupracovalo nakladatelstvi
s vydavatelem Luciem Vogelem, ktery vroce 1911 podnitil spolupréci fotografa Edwarda
Steichena a modniho navrhare Paula Poitera. Vysledné fotografie byly otiStény v ¢asopise Art
et Decoration. Praveé tyto fotografie jsou povazovany za pocatecni krok k rozvoji modni
fotografie. *

Pod direkci Condé Nast zménil Vogue své zaméfeni z lifestyle magazinu na modni
magazin. Cilil na Zenskou médu, krasu a etiketu.!® Dlouhé eseje byly Caste¢né nahrazeny
ilustracemi a pozd¢ji fotogratiemi. Roku 1916 vych azi prvni vydani britského Vogue a Condé
Nast se stava prvni firmou, kterd vydava mezinarodni edici ¢asopisu. Edward Steichen se par
let nato stava vrchnim fotografem Casopisu. Vogue je asociovan
s nejvétsimi jmény a prikopniky modni fotografie. Edwarda
Steichena nasleduje naptiklad Horst P. Horst, Irving Penn,
Helmut Newton, Richard Avedon a mnoho dalSich. Roku 1932
vychazi prvni vydani s barevnou obalkou (obr. 2). '! Vogue
magazin si zakldda na vysoce kvalitnich fotografiich. Pritazlivost
Vogue spociva v uniku od redlného svéta do svéta idealt a

luxusu. Lidé jsou krasou pfitahovani, coz je jednim

Obr. 2. Prvni barevna obalka
Vogue,cerven 1932, Edward
Steichen.

¥ (Giada, 2020).
? (Andél, 2012 s. 383-384).
10 (Meek, 2022).
' (CM models).



ze stavebnich kamenu Gspé$nosti Vogue. ,,Hledame krdsu, protoze hledame sebe v mnohém a
zdroven v jednom.“!?

Moda v ¢asopise Vogue byla tehdy zaméfena na bohatou vyssi vrstvu. Casopis sam o sobé
vSak nebyl ndkladny na pofizeni a primérny ¢lovek se tak mohl nechat unést do diametralné
rozdilného svéta, nez na ktery byl zvykly a fantazirovat o Zivotnim stylu, ktery zde byl
ukazovan. Fotografie vytvareji misto, kde se stfetava realita, touhy a sny. Vogue nabizi vice
fotografii nez textu a Ctendi je tak po celou dobu Cteni Casopisu obklopen fotografiemi
atraktivnich mist s atraktivnimi lidmi. Vogue prodava ve své podstaté iluzi.'?

Ve své knize Vlastni Zivotopis, vzpomind Helmut Newton na zplisob prace modniho
fotografa v 60.-70. letech a porovnava ji s dobou roku 2003. ,,...méli jsme naprosto volnou
ruku. Sedesatd a sedmdesdtd léta byla pro fotografii velmi kreativni dobou. Redakce neméla
nic spolecného s lidmi od reklamy, o nichz jsme nemeéli nijak zvlast dobré mineni. Dnes si tito
lidé 7ikaji nakladatelé a rozhoduji o tom, jak ma casopis vypadat. Veci se zmenily a umélecky
vedouci dnes nemad zadné slovo. Obchodni vedouci jsou ,,samovladci“. Vsechno se toci kolem

penez a aby byli inzerenti spokojeni. Kdo nezaradi reklamy, nema skoro sanci predstavit svou

kolekci v redakcni casti. Nezavislost redakci skoncila koncem sedmdesatych let. Dnes jsou

vevr « 14

3.1.1. Historie alternativnich médnich ¢asopisi

Alternativni mddni Casopisy jsou publikace, které prezentuji modu a styl nekonvencnim a
netradicnim zptisobem. Stoji v opozici tradicnim mdédnim magazintim. Udrzuji scénu modni
fotografie a médy rozmanitou tim, ze piedstavuji alternativni hlasy, radikalni estetiku. Tyto
Casopisy jsou obvykle spojovany se subkulturami a jsou zndmé svym experimentilnim
designem a provokativnim obsahem.

Kofeny alternativnich moédnich ¢asopist sahaji k undergroundovému tisku 70. let, ktery
vznikl jako reakce na tehdejsi politické a kulturni otiesy. Tyto publikace cilily na nedostate¢né
politicky reprezentované mensiny. Jednalo se o ¢asopisy zamé&fené na vizual a fotografii.!>

Jednim z prvnich a nejvlivnéjSich alternativnich modnich casopisti byla britska publikace

i-D, kterou v roce 1980 zalozil Terry Jones. i-D byla zndma svym odvdZznym a inovativnim

12 (Sindelat, 1986, s. 45).

1 (Meek, 2022).

' (Newton, 2003, s. 175).

15 (Art Institute Chicago, 2022)



designem s vyraznym logem a hravou typografii, stejné jako svym zpravodajstvim
o vznikajicich subkulturdch a nejmodernéj§i médé.'® Casopis si rychle ziskal kultovni oblibu a
stal se klicovym vlivem na modni primysl. Odstartoval kariéru mnoha mladych navrhait a
fotografii a spolupracoval s celebritami a uznadvanymi jmény ve svété modni fotografie.

V 90. letech 20. stoleti se objevila vina novych alternativnich mddnich casopist, které
odrazely rostouci rozmanitost subkultur a styld. Patfily k nim publikace jako
Dazed & Confused a The Face (dnes jiz nevychazi), které inovativnim a nékdy kontroverznim
zptsobem kombinovaly modu, uméni a hudbu.!” Mnohé z téchto asopisti byly spojeny se
vznikem kultur grunge, rave a hip-hopu a odrazely rostouci zdjem o pouli¢ni styly. Alternativni
moddni magaziny, blogy a ziny udrzuji Zivy a rozmanity ekosystém alternativnich mddnich

médii, ktery odrazi kreativitu a rozmanitost soucasné mody a kultury.

3.2.Historie Modni fotografie

Zacatky modni fotografie se poji s novou koncepci modnich Casopisti, které se zaméfily
na fotografii namisto dlouhych eseji a ilustraci. Roku 1911 vyzval vydavatel ¢asopisu Jardin
des Modes a La Gazette du Bon Ton, Lucien Vogel, fotografa Edwarda Steichena, aby modu
predstavil jako umeéni. Steichenova série fotografii s ndzvem "L'art de la robe" byla
publikovana v Casopise Art et Decoration. Modelky pézovaly pred mramorovym schodistém a
zdobenymi zrcadly. Steichen nebyl prvnim, kdo fotografoval oble¢eni na modelkach, ale
na rozdil od ostatnich dal svym snimkim vy$si konceptualni rozmér. Steichenova inovativni
prace vypravéla ptib&h za modnimi kousky a ukazovala Zivotni styl cilové klientely.!®

Paiiz zlstavala centrem zapadni kultury v odvétvi uméni a moédy az do pozdnich 30.
let. Rozvijely se zde mnohé z vyznamnych uméleckych smérti t€ doby, jako naptiklad secese,
fauvismus nebo kubismus a nasledn¢ avantgarda. Berlin byl dal$im dilezitym mistem
pro umeéni a design. VétSina hlavnich mddnich trendii té doby pochazela z Patize a Berlina.
Byly to francouzské a némecké trendy, které byly prezentovany v ¢asopisech Harper’s Bazaar
a Vogue.!” Po vypuknuti druhé svétové valky se mnoho vyznamnych umélci a navrhafi
ptrestéhovalo do Ameriky a nasli uto€isté v New Yorku, ktery se stal novym centrem kulturniho

déni a umeéleckych aktivit.

16 (Independent, 2005).
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Modni fotografie Cerpa inspiraci z mnoha uméleckych styli a prvka. Zacatkem 20.
stoleti je reklama inspirovand avantgardou. Reklamé se vénovali naptiklad rusti avantgardni
umélci El Lisickij a Alexandr Rod&enko.?® Dalo by se hovofit o tom, ze fotograf Edward
Steichen a umélec Man Ray byli pionyfi, ktefi nasmérovali mddni fotografii ke své vlastni
identité, kterd neni zaloZena na napodobovani jinych uméleckych sméri, jakymi jsou malba ¢i
sochafstvi. Man Ray se zacal vénovat mddni fotografii, aby mohl finanéné€ podpofit své vlastni
uméni. Jeho umélecké zaméteni vSak dopomohlo posunout mddni fotografii blize k uméni a
k nalezeni své¢ identity. Surrealismus Man Rayovych fotografiich je relevantni a stale uzivany
modni fotografii dodnes.?! Avantgardni sméry daly impuls fotografii najit své vlastni misto
ve svété umeéni. Avantgardni pfistup vSak nebyl vzdy kompatibilni s komerénimi naroky, které
byly na fotografy kladeny. Byvalé editorka ¢asopisu Vogue v roce 1938 Edna Woolman Chase
pozadovala po svych fotografech nasledujici: ,,Koncentrujte se predevsim na ukdzani odevu,
nasveétlete jej za timto ucelem a pokud to nelze udeélat s umenim, tak at' je umeéni zatraceno.
Ukazte odeév.“*

Avantgarda vSak 1 pres konflikt s komerci, zlstala po dlouhou dobu primarni
uméleckou inspiraci pro modni fotografy. Napiiklad fotografové jako Irving Penn a Erwin
Blumenfeld déavali ve svych pracich diiraz na zjednoduseni a abstrakci. Patrné je to na Pennové
Black and White obalce (1950) Vogue magazinu s Jean Patchett (obr. 3) nebo Blumenfeldoveé
fotografii Doe Eye (obr.4), ktera se téz objevila na obalce magazinu Vogue roku 1950. Tvar

modelky Jean Patchet, kde byla znazornéna pouze jednim okouzlujicim okem, cervenymi rty

a matefskym znaménkem.?

Obr. 3. Black and White, Irving Penn, 1950  Obr. 4. Doe Eye, Erwin Blumenfeld, 1950

2% (Andél, 2012, s. 384).
2! (Woodward, 2016).
22 (Seiferle, 2021).



Vyrazny vliv mél na modni fotografii Pop Art. Béhem 60. let 20. stoleti mél Pop Art
s jeho vyraznymi barvami a diirazem na velkolepost konzumni kultury zasadni vliv
na soucasny design a fotografii mody.?° Kurator vystavy ,,Pop to Popism*, ktera se uskutecnila
v Sydney, Wayne Tunnicliffe charakterizoval pocatek pop artu v ¢asopise i-D: ,,V 60. letech
byla tviirci scéna mensi a vice fluidni nez je tomu dnes a mnoho nej-inovativnéjsich modnich
navrharu se tehdy pohybovalo v kruzich umélcu, hudebnikii a dalsich lidi, kteri formovali
kulturu této doby. Jsem si jist, Ze mnozi umélci pop artu modu vnimali, ale moda také casto
vyuzivala motivy pop artu béhem tohoto obdobi. Nekteré primé prechody zahrnuji napriklad
"polévkové"” Saty Andyho Warhola. “*3 Vyraznymi osobnostmi pro fotografii té doby jsou Andy
Warhol a Roy Lichtenstein. Modni fotografové se ve svych pracich asto inspiruji umélci nebo
uméleckymi sméry. Fotograf Richard Avedon, hledal inspiraci v obrazech Egona Schieleho.
Fascinovala ho prazdnota pozadi, sexualita a zkroucena gesta, se kterymi umélec pracoval.>*
Mezi dal$i vyznamné osobnosti modni fotografie t¢ doby patii londynsky fotograf

David Bailey, ktery se specializoval na foceni celebrit. Charakteristickymi slovy pro médni
fotografii 60. let jsou originalita a svézest. Casopisy touzily po zajimavych a neobvyklych
fotografiich. Motivy jako "Sex, drogy a rock'n'roll" byly velmi populdrni mezi modnimi
fotografy a Casto slouzily jako inspirace pro jejich praci.?’

V pribéhu 70. let dochazi v modni fotografii ke zvysenému dirazu na sexualitu, glamour
a nasili. Fotografové jako Helmut Newton, Guy Bourdin nebo Chris von Wangenheim
vystavuji novy obrazek zeny a pohravaji si s ,,uzkosti, kterou vyvolalo naruseni dlouhodobych
tradic patriarchalni kontroly**® Women liberation movement pozdnich 60. a brzkych 70. let
zapfiGinily zménu v mysleni spole¢nosti. Zeny byly vice emancipované, coz vedlo téz
ke zméné jejich vkusu. B&hem prvnich tif mésict roku 1971 spadly prodeje Vogue o 40 %,.?’
Snimky Zen a mody, podle piedstav muzi nebyly pro Zeny jiz pfitazlivé. Vogue v navaznosti
méni své vedeni 1 pozménuje svilj koncept. Pozornost je nyni vénovana silnym sebevédomim
zendm. Na snimcich figurovaly Zeny, se kterymi se mohly ¢tenarky vice ztotoznit, protoze
symbolizovaly rysy, které byly zenam sympatické a ke kterym mohly vzhlizet.?’

Helmut Newton ovlivituje diskurz médni fotografie po nékolik desitek let. Newtonova

prace, znama pro jeho provokativni a ¢asto kontroverzni snimky, pomohla definovat vizualni

3 (How pop art influenced fashion, 2015).

* (Panzer, a dalgi, 2012).
2% (Encyclopedia of Photographic Art, nedatovano).

2% (The J. Paul Getty Museum, 2011).
7 (Martineau, 2018).



estetiku této doby. Na jeho fotografiich se objevovaly silné, sebevédomé Zeny v silnych
pozach, které zpochybhiovaly tradiéni genderové role a ocekavani.?® K Vlivnym fotograftim
80. let pattili Bruce Weber, ktery byl znamy svymi intimnimi a osobnimi snimky, a Herb Ritts,
ktery vytvofil mnohé ikonické snimky celebrit a modelek. Ve svych snimcich vyuzival hry
svétla a stintl a pracoval na kampanich fady velkych médnich znacek jakymi jsou Versace nebo
Chanel.

Ikonicky modni fotograf, ktery silné ovlivnil fotografii, Peter Lindbergh, zafina téz
ziskavat popularitu v ranych 80. letech, a to poté, co se st¢huje do Patize a zacina fotografovat
pro znamé Casopisy jako Vogue, Harper’s Bazaar a Marie Claire. Jednim z Lindberghovych
nejvyznamngjich piinostt modni fotografii byl diraz na pfirozenou krasu. Misto, aby se
spoléhal na silné liceni a vytvarel umély a stylizovany vzhled, Lindbergh radéji zachycoval své
objekty v ptirozengj$im stavu. Byl znamy pouzivanim ¢ernobilé fotografie, kterd dodavala jeho
snimkim nad¢asovou kvalitu a zdlraznovala krasu jeho objekt zpisobem, ktery byl elegantni
a nenapadny. Jeho tvorba se vyznacovala smyslem pro vypravéni. Jeho fotografie Casto
vypravély piibéh a zachycovaly okamzik, ktery byl krasny a smysluplny zaroven. Byl znamy
svou schopnosti vyvolat ve snimcich naladu, at’ uz Slo o pocit dramatu, melancholie nebo
radosti.?’

Vyznamnym modnim fotografem, ktery zapocal svou fotografickou kariéru v 80. letech
,byl Steven Miesel. Jednim z charakteristickych ryst Meiselovy prace je jeho schopnost
zachytit podstatu mddnich trendl a navrhi. Ma smysl pro detail a dokaze vytvaret snimky,
které prezentuji obleceni a doplilky zplsobem, ktery je vizudlné strhujici a zaroven
informativni.

Na Meiselovych snimcich se Casto objevuji silné, sebevédomé Zeny, které ztélesiuji ducha
modniho primyslu.°

Béhem 80. let zacind do mddni fotografie pronikat postmoderna, stejné jako je tomu
u uméni. Obecné Ize fict, ze postmodernismus zpochybnil myslenku jediné objektivni pravdy
a misto toho oslavuje pluralitu a rozmanitost riiznych perspektiv a pohledt.?! Tato filozofie
méla vyznamny vliv na mddni fotografii a vedla k nové viné experimentl a inovaci v této

oblasti.

% (Muir, 2020).
2% (Paton, 2019).
3% (Velimirovi¢, 2016).
3! (Vaculikova, 2023).
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Vyrazny vliv na podobu moédni fotografie mélo rozsiteni Photoshopu a digitalnich
fotoaparat v 90. letech. Analogova fotografie ale i pfesto zlistdva v mddni fotografii hojné
uzivanym postupem fotografovani. Digitalni postprodukce je rysem, ktery maji ovSem oba
styly fotografovani spole¢ny. Redakcemi a modnimi znackami je dokonce v drtivé vétSing

vyzadovana.*?

3.2.1. Postmoderni modni fotografie

Postmoderna se objevuje v pozdéjsi druhé poloving 20. stoleti a jeji konec je diskutovanym
tématem. Pro fadu historikl kon¢i za¢atkem nového stoleti, nekteti historikové tvrdi, ze jeste
neskoncila. V této kapitole je postmoderna brana jako jev, ktery jesté¢ neni ukoncen, protoze
jeji silny vliv je stale patrrny. ,,Postmodernismus se vyznacuje sebevédomou a zamérnou
intertextualitou*> Jednim z kliCovych rysi postmoderni méddni fotografie je odmitnuti
tradi¢nich standardl krasy. Misto toho, aby se postmoderni fotografové spoléhali na tradicni
predstavy o krase, ptijali rozmanitéjsi a inkluzivngjsi piistup, ktery pracuje s modely rtiznych
ras, vékovych kategorii a typl postav. V pracich postmodernich fotografti jsou rozpoznatelné
prvky popularni kultury, jako je hudba, film a reklama. Propojeni s prvky popkultury je mozné
sledovat i v postmodernim uméni, které tak zpochybmuje piedstavu o tom, co je umeéni a jaka
je jeho definice a hodnota.

Dtlezitymi prvky postmoderni modni fotografie jsou také recese, ironie a parodie. Fotograf
David LaChapelle ¢asto ve svych pracich vyuziva humoru a satiry ke kritice médniho primyslu
a jeho konvenci a z pretvaiky a excesti mddniho svéta.

Tradicnim tématem postmoderni fotografie je také otdzka genderovych standardi a
feminismus. Napiiklad fotografka Annie Liebovitz svou praci ¢asto zpochybiiuje predstavy
o pasivni Zenskosti a predstavuje komplexnéjsi a mnohostrannéjsi pohled na zeny. Distancuje
se od sexualizovani zen v magazinech. Jeji fotografie naopak krasu a smyslnost zen.>*

Mezi nejvlivngjsi postmoderni mddni fotografy patii Cindy Sherman, David LaChapelle a
Steven Klein. Cindy Shermanova se ve své tvorbé zabyvala otazkami identity a reprezentace
zen, Casto vystupovala jako objekt svych snimkl a pouzivala make-up a kostymy, aby se

proménila v rizné postavy. Koncem 70. let kuptikladu nafotila sérii fotografii s nazvem ,,Film

32 (Keaney, 2007).
33 (Willette, 2012) Orig.: ,, Postmodernism is characterized by self-conscious and deliberate.

intertextuality. .
3* (Pascal, 2014).
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Stills*. Figuruje zde jako reprezentace Zen ve filmu 40.-50. let 20. stoleti. 3> David LaChapelle
ve své tvorbé vyuziva prvky surrealismu a popkultury a vytvafi tak hyperrealistické obrazy,
které zpochybiiovaly hranice mezi realitou a fantazii.® Steven Klein je velmi schopny
editoridlni fotograf, ktery mé velmi silnou konceptuélni vizualni vypovéd, ktera casto vyuziva

jemného sadismu. 7

4. Kulturni kontext

4.1. Uloha galerii

Galerie jsou mistem prezentace uméni a zaroven jsou platformou, ktera umoziuje umelcim
predstavit sva dila vetejnosti. Zprostiedkovavaji prodej uméleckych dél. Kromé propagace a
prodeje uméleckych dél mohou galerie hrat také roli kuratort, ktefi vybiraji a organizuji
vystavy prezentujici ur¢ité téma nebo styl uméni. To mize pomoci piedstavit vefejnosti noveé
umélce a mize také poskytnout cenny vzdélavaci zazitek pro divaky. Do zacinajicich umélct
investuji své vlastni prostiedky a pomahaji jim tak s etablovanim v uméleckém prostoru

Galerie jsou prvkem, ktery disponuje moci ve zmén¢ vetejného minéni o umeéni. Je to misto
pro dialog mezi umélcem a konzumentem uméni. Pispivaji ke kulturni a ekonomické vitalité,
protoze casto slouzi jako centrum aktivit a akci souvisejicich s uménim. Mohou poméhat
posilovat smysl pro komunitu mezi umélci a uméleckymi entuziasty a mohou také ptilakat
navstévniky z jinych oblasti.>

Moédni fotografie a galerie maji mezi sebou komplexni a riznorody vztah. Na jedné strané
jsou mddni fotografie tvofeny zaddnim modnich znacek a Casopist a jsou tak vyuzivany
priméarné pro komeréni ucely. V tomto kontextu se modni fotografie nevystavuje v galeriich,
ale spiSe v Casopisech, na billboardech a v online médiich. Na druhou stranu nékteti modni
fotografové ziskali uznani jako vytvarni fotografové a jejich prace jsou vystavovany v galeriich
a muzeich. Rada pritkopnikiél modni fotografie se t&3i oblib& galerii. Mezi ¢asto vystavované
modni fotografy patii Irving Penn, Helmut Newton, Peter Lindbergh a dal$i.?” Jejich limitované
edice fotografii jsou dokonce hodnotnymi uméleckymi predméty, které se drazi v aukcich a

prodéavaji v galeriich. Aby byl mddni fotograf vystavovan v galeriich, musi pfesahnout sviij

3% (Willette, 2012).

3% (Art In Context, 2022).
37 (Business of Fashion).
3% (Drdov4, 2012).

39 (Jelinkova, a dalsi).
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komer¢ni pivod. Jeho prace musi mit vétsi vyznam v kulturnim, uméleckém a socidlnim
kontextu. Kdyz Peter Lindberg pfipravoval vystavu svych fotografii v patfizské galerii
Gagosian, fekl: ,,Mddni fotografové jsou novi maliFi.“*® A do znaéné miry ma pravdu. Modni
fotografie ma velmi mnohé spolecné s klasickymi malifskymi styly a zapfi¢inila zménu, ktera
vedla malife uchylit se z realistického zobrazeni k vyobrazovani abstraktnich pojmu. Toto je

mozné povazovat za jeden z ptimych pfinost, které dala fotografie uméni.

4.1. Uloha Socialnich siti

Socialni sité se staly dulezitym aspektem mddni editoridlni fotografie a staly se novym

prostiedkem komunikace mody s konzumenty. Socidlni sité¢ jako Instagram, Facebook a
Pinterest umoznuji fotografiim sdilet své prace a napady s velkym publikem. Instagram je
fotografy nejvice uzivanym socialnim médiem. Zadné jiné médium nema takovou silu, aby
formovalo vizualni kulturu, a zejména modu takovym zplsobem, jakym ¢ini socidlni site.
Vyvinuly se v platformu pro fotografii, médni design, nakupovani a Zurnalistiku a poskytuji
neustaly proud osobniho i skryté propaga¢niho obsahu.*!
Instagram je mistem, které méa vyznamny vliv na diskurz médy. Mnoho médnich fotograft a
designért pouziva Instagram k prezentaci své prace a je pro n¢ zdrojem inspirace. Instagram
je mistem, diky kterému mohou mddni fotografové dosahnout k mnohonédsobné vétSimu
publiku.

Socialni sité také zdemokratizovaly celé odvétvi modni fotografie a zptistupnily ho tak
neetablovanym fotograftiim. Diky socidlnim sitim si i tito fotografové mohou vybudovat ptizen
a zviditelnit se, a to aniz by potfebovali podporu vydavatelstvi, agenti nebo galerii.*?

Socialni sit¢ také umoznuji médnim fotografiim snadno najit spolupracovniky pro své
projekty. Fotografové mohou pouzivat hashtagy a vyhledavaci nastroje k nalezeni lidi
s podobnymi zdjmy. Tim se zvySuje moznost, ze se najdou lid¢é, kteti budou ochotni
spolupracovat na mddnich projektech. Zejména platformu Instagram pouzivaji fotografové
soucasné jako své portfolio. O jejich tvorbé se miize dozvédet vice lidi a s nartistem sledovateltl
se zveda téz zajem o jejich tvorbu a do urcité miry i respekt veiejnosti, ktera se na socialnich

sitich pohybuje.

40 (Abrams, 2014).
4l (Ahmed, 2019).
42 (Pous, 2013).

13



wrwe

za disledek také negativni dopad na mddni fotografii. Fotografie se stavaji vice pomijivymi.
Moédni trendy se velmi rychle méni a proces tvorby modnich fotografii se s ptichodem digitalni
éry zménil. Pro mdédni navrhéie a fotografy je nyni, vice nez dfive, zdsadni upoutani pozornosti
v informacné a vizudlné ptehlcené dobé. ,,Obleceni musi rezonovat skrze dvoudimenzionalni
fotogenické prizma smartphonové obrazovky. To casto znamend, ze navrhari délaji odvazna a
hlasita gesta, kterd pritahuji pozornost a zastavuji vds pri posouvani obsahu.* *3

Socialni sit¢ maji vliv na vybér fotografa redakcemi a klienty. Nezanedbatelnym
faktorem ve vybéru se stal pocet sledujicich. PfedevSim pro komercni zakdzky jsou
uptednostiiovani fotografové s vétSim publikem na svych socidlnich sitich, protoze klient sdm

z jejich platformy Cerpa jasné benefity. Pro soucasné, predev§im mladé fotografy, je velmi

dilezité byt aktivni na socialnich sitich.

5. Editorialni modni fotografie jako umélecké dilo

Pti badani po odpovédi, zda je mozné povazovat editoridlni fotografii za umelecké dilo a
v ¢em tkvi jeho umélecka hodnota, je potieba podivat se na rizné interpretace a teorie o umeéni
a uméleckém dile.

Modni fotograf Helmut Newton nepokladdal svou praci za uméni, a to i presto, ze je
povazovan za jednoho z velikdni mddni fotografie. On sam vSak nechtél byt s uménim pfilis
asociovan. Své presvédceni podtrhl slovy: ,,Uméni je pro fotografii sprosté slovo. Viechno to
vytvarné uméni ji uz zabiji.“** Fotograf Peter Lindbergh naopak prohlasil: ,,Mddni fotografové
jsou novymi maliri.“® Modni fotografové do zna¢né miry nahradili klasické malife.
Pied pouhymi n€kolika desitkami let by nejspiSe nebylo uvétitelné, ze modni fotografie bude
mit své vlastni misto ve svété umeni a autofi budou vystavovani v galeriich po celém svété.
Velky soucasny nardst v zajmu o modni fotografii je mozny spojovat s naristem online
platforem a socialnich siti, které poméhaji fotografiim rozsifovat povédomi vetejnosti o jejich
praci. Dnesni doba je dobou digitdlniho obrazu a prace modnich fotografii jsou proto vice

exponované. Diky socidlnim sitim nartsté také zdjem o modu. Také jsme ale vizualné piehlceni

* (Ahmed, 2019) Original.: ,,clothes must resonate through the two-dimensional photogenic prism of
a smartphone screen. That can often translate to designers making bold, loud gestures that grab
attention and stop you in your scrolling tracks*.

* (O’Hagan, 2005).

* (Melanie, 2014).
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a urcit v dnesni dob€ co je uméni je moznd nemozné. Uméni se zménilo a jeho podoba je tak
fluidni az se nabizi otazka, zda néjakou jasnou podobu dnes ma.

Pfi badani po odpovédi, zda je mozné povazovat editoridlni fotografii za umelecké dilo a
v ¢em tkvi jeho umélecka hodnota, je potieba podivat se na rizné interpretace a teorie o umeéni

a uméleckém dile.

5.1.Definovani uméni ve spojitosti s médnim editoridlem

Definovat umélecké dilo je narocny ukol. Romano Guardini ve své knize ,,0 podstate
umeéleckeho dila* pise: ,,K podstate uméleckého dila patri, Ze sice ma smysl, ale nemd ucel.
Neexistuje ani pro technicky uzitek, ani pro ekonomickou vyhodu, ani pro didakticko-
pedagogické pouceni a polepSeni, ale pro vyjevujici zpodobeni. Nic ,,nezamysli*, nybrz
,znamend“; nic ,,nechce“, nybrz ,je“*® Z Guardiniho definice vyplyva, ze editorialni
fotografie nemize byt jednozna¢né uméleckym dilem, protoze ze své podstaty neni bez ucelu.
Editorialni fotografie ma dokonce velmi jasny ucel. Otazkou vSak zlstava, zda mulze
Guardiniho definice stale obstat ve svété souasného uméni. Béhem nékolika desitek let se
hranice uméni diametralné posunula. Podivame-li se na soucasné uméni, je jeho definice misty
problematicka, jednak protoZe znacna ¢ast soucasného umeéni se pohybuje na hrané komerce a
jednak proto, Ze fada umélcii svou ¢innosti zamérné atakuje tradi¢ni myslenku o tom, co je
umeéni. Kinematografie je naptiklad v soucasné dob¢ pokladana jako svébytna forma uméni, a
to 1 pfesto, ze je s komerci existencialné spojena.

Umeélec Damien Hirst je pro nékteré kontroverzni mimo jiné svou komercnosti. V roce
2022 vytvotil svou kolekei 10 000 NFT, kazdé NFT nalezici ke konkrétnimu fyzickému dilu.
Sbératelé, kteii NFT koupili, vybrali, zda si chtéji nechat NFT nebo ho vyménit za realné dilo.
Témeét polovina z dél byla potom umélcem spalena. Hirst sam s tématikou komerce védome
v nékolika dilech pracuje. Je oviem diskutabilni, do jaké miry je na ni v8ak on sam zavisly. 47

V knize ,,Uméni a Ky¢* autor knihy Tomas Kulka naznacuje, ze mozna nadesel konec
umeni: ,,hranice ument se staly tak pohyblive, ze uz dnes nikomu nent jasné, co je a co neni
umeni. Dnes miizete vystavit skoro cokoli. Nelze se divit, Ze nékteri lideé jiz ohlasuji konec
uméni.“*® Kulka zdGvodiuje problematiku soucasného pojmu uméni slovy: ,,Pocinaje

dadaismem soustredila se znacna cast umeni dvacatého stoleti na zpochybinovani svych

% (Guardini, 2008).
*7 (Benediktova, Jana, 2022).
¥ (Kulka, 2000).
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viastnich hranic*® Tradi¢ni uméni bylo naruSeno do ur¢ité miry také piichodem fotografie.
Jiz nebylo nutné zaznamenévat realitu pomoci malifstvi, které bylo nuceno najit své jiné
uplatnéni. Ono hledani vSak vedlo k ustdleni novych smérii a technik jako je fauvismus,
kubismus, abstrakce, gestickd malba... Jelikoz dochézi k redefinici toho, co je uménim, nasla
se skulina i pro uzité uméni jako je mdda, kterou nasleduje modni fotografie. O novou definici
umeéni se pokousel naptiklad cesky estetik Jan Mukatovsky.

Podle Jana Mukatovského nese umélecké dilo tii zdkladni znaky, které nam mohou
pomoci urcit, zda se jedna o umélecké dilo ¢i nikoliv. Témito znaky jsou: umélecka funkce,
uméleckd norma a umeéleckd hodnota. Umélecka funkce je hlavnim prvkem uméleckého dila.
Jakykoliv predmet i jakékoli deni (at déj prirodni, at’ ¢innost lidska) mohou se stat nositeli
estetické funkce.“° Dilo musi mit schopnost maximalné upoutat pozornost a vyvolat
v recipientovi libost. Esteticky prozitek mize vyvolat tak i pfirodni krasno. Pro ucely této prace
budeme vSak nadéle pojednéavat pouze o pfedmétech vytvorenych lidskou ¢innosti. Zaroven
mize mit estetickd umélecka funkce schopnost nahradit jiné funkce, které nemusi byt
nadcasové. Jako naptiklad estetickou normu. Estetickd norma se méni ¢asem, protoze se Casem
vyviji 1 zpiisob nahlizeni na uméni. MiiZzeme na ni nahlizet jako na jakési pozadi uméni. Dle
Mukatovského umoziuji normy vnitini vyvoj umeéni. ,,Kazdeé dilo je pro néj castecnym
naplnénim a castecnym poruSenim panujicich norem (a tudiz vyvolava zaroven estetickou
libost i nelibost), néktere zpiisoby poruseni norem se vSak postupné stavaji normami novymi,
platnymi pro dalsi vyvoj.«>! Poslednim znakem uméleckého dila je esteticka hodnota, ktera
udava miru estetické libosti. Kromé libosti mtize byt estetickd hodnota spojena i se zna¢nou
mirou nelibosti. >
Dusan Sindelat napsal ve své knize ,Mysleni v Obrazech aneb obrazy mysleni: ,,Umélecky
obraz zacina tam, kde konci nahoda. Totéz plati i o uméni vitbec.*>® Uméni musi byt védomym
jednanim umélce. Nevznika omylem. MiZze vSak s ndhodou védomé pracovat.

George Dickie ptichdzi s institucialni teorii, kterd zohlediiuje soucasny stav umeni a
jeho posunuté hranice. Dickieho teorie nabizi pomérné nadcasove uplatnitelné pojednani o tom,
co je umélecké dilo. O tom, co je uméni, dle jeho teorie, rozhoduje umélecka instituce, ktera je

tvofena jednotlivymi systémy uméni. Pod témito systémy si mizeme piedstavit napiiklad

4 (Kulka, 2000).

50 (Mukatovsky, 1966, s.18.).
31 (Kubinova, a dalsi).

52 (Mukaiovsky, 1936).

53 (Sindel4F, 1986, s. 38).
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systém divadla, systém malifstvi nebo systém fotografie. Jednotlivé systémy maji svij
historicky ptvod a vyvoj a maji téz své specifické hodnoty. Nemtzeme proto méfit stejnym
metrem vSechny systémy. Dickie se ve své teorii opira o tvrzeni Arthura Danteho: ,,Vidét neco
Jjako ument vyzaduje cosi, co oko nemiize odhalit — atmosféru umeélecké teorie, znalost dejin
uméni, svét uméni.“>* Abychom mohli uméni docenit a poznat jej, musime disponovat
znalostmi o uméleckém systému. Bez uméleckého systému neni uméleckého dila. Dle
Dickieho lze i pfes rozdilnost riiznych systémil umeéni najit napfic systémy urcité spole¢né
jmenovatele. Jadro svéta uméni je tvoreno sptiznénou skupinou osob, mezi které nalezi umélci,
producenti, feditelé a navstévnici muzei, kritici, novinafi a dalsi. Na rozdil od jinych instituci,
jako napftiklad pravnickych, se miiZze ¢lenem instituce uméni stat kdokoliv, kdo se tak rozhodne
— kdokoliv, kdo se citi byt ¢lenem svéta uméni. Zaklad jadra jsou vSak umeélci, ktefi tvorbu dél
iniciuji a navstévnici/divaci, ktefi dila hodnoti. Bez téchto dvou prvkid neni uméni.
Dle Dickieho je status uméleckého dila udélovan. Umélecké dilo, které se uchéazi o status
uméleckého dila, musi byt artefakt. Jasnym indikatorem toho, ze status umeéleckého dila byl
artefaktu udélen, je fakt, Ze je soucasti vystavy v galerii nebo je soucasti predstaveni. Vystaveni
v galerii nefika nic o kvalité dila, ale pouze povySuje artefakt na hodnost uméleckého dila.
Uméleckym dilem muze byt dle Dickieho ve své podstaté cokoliv, ¢emu hodnotu pfifadime.>
Podle Dickieho teorie mizeme konstatovat, ze modni fotografie mize byt za urcitych
podminek uméleckym dilem. Splituje podminky artefaktu a je mozné se s ni setkat v galeriich.
Je mozné argumentovat, Ze otiSténi snimkl v ¢asopisech, jakymi jsou Vogue, i-D nebo
Harper’s Bazaar jiz samo o sobé plni podminku vystaveni. Fotografie jsou vSak v mdédnich
Casopisech otistény zpravidla za ucelem reklamy, ne za ucelem opévovani samotnych
fotografii. Nelze fici, Zze vystaveni kdekoliv povySuje artefakt na umélecké dilo. Musi byt
vystaveno v institucionaln¢ uznavaném misté anebo na misté, které dava artefaktu presah.
Povazovat editorialni fotografii za umélecké dilo je diskutabilni téma. I pfes fadu teorii,
které se pokousi umélecké dilo definovat, je vytvofeni definice, kterd by nebyla ni¢im
napadnutelnd, nedosazitelnym ukolem. Jsou dila, kterd povazujeme, uz ze své historicky a
kulturné zakotfenéné tradice, za umélecka dila. Novodoba editorialni fotografie v§ak nese urcité
problematické znaky. I pfes to, Ze editorialni ¢innost fotografii neni ¢asto placena® a funguje

tak na bazi spoluprice fotografa a Casopisu v oboustranny prospéch, je stile v konecném

>* (Dickie, 2008, s. 83.).
>> Délkovy rozhovor s fotogratkou Marii Tomanovou vedla Klaudie Moravcova. Praha/New York,
25.3. 2022. Ptepis zvukového zaznamu v ptiloze prace.
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diisledku urcena k propagaci produktu nebo osobnosti. Timto bude tento typ fotografie vzdy
problematickym tématem ve svété¢ umeéni. Podoba uméni se za poslednich nékolik desitek let
proménila. Setfeni hranic umeéni zapficinilo, Ze jsou za umélecké dila pokladéana i dila, ktera
by diive v definici neobstala. Pojem uméleckého dila se rozpina ptes celou fadu odvétvi a
v pfeneseném vyznamu slova, mize byt uménim ve své podstaté cokoliv co na umélecké dilo

,»povySime*.

5.2. Interpretace autora prace

Modni editoridl balancuje na pomezi reklamy a uméni. Esencidlnim ucelem moddni
fotografie je prezentace modnich trendti a novych kolekei. SlouZzi jako néstroj reklamy a
propagace modnich vyrobkil. Podstatou uméni je vyjadieni a komunikace. Je to zptisob, jakym
lidé sd€luji svétu své myslenky, pocity a ndpady prostiednictvim riiznych médii. Modni
editorialni fotografie, stejné jako jiné formy fotografie, ma schopnost pfedavat sdéleni a
vyvolavat u divakii emociondlni reakce. Modni editoridlové fotografie dokazi vypravét piibeh
a zprostiedkovat naladu nebo atmosféru.

Jednim z kli¢ovych prvka uméni je kreativita a modni editoridlova fotografie ji jisté
vyzaduje podstatnou davku. Fotografové musi byt schopni pfedstavit si koncept nebo myslenku
a pfivést ji k zivotu prostiednictvim svych snimkt. Musi byt schopni pfemyslet nestandardné,
abstraktné¢ a vymyslet inovativni zpiisoby, jak prezentovat modni vzory a trendy. Mddni
editorialni fotografie vyZaduje také znacné technické dovednosti, jako je porozumeéni osvétleni,
kompozici a barvam.

Otazkou vSak zlstava, zda jeji reklamni natura neodporuje myslence, ktera stoji
za uménim. Komerce mé vliv na soucasné umeéni a jiz zasahuje do sféry sou¢asného umeéni.
Komerénosti mize uméni zacit postradat svou upfimnost a pravdivost. Zarovei je vSak uméni
natolik fluidni pojem, ktery se béhem historie jiz tolikrat zménil, Ze nelze vyloucit, Ze se jedna
o pfirozeny proces vyvoje. Uméni vzdy odrazi svou dobu a pro dnes$ni dobu je komercnost
pfiznacna. Lze ale fici, ze i kdyZ jsou nékteti umélci osoovani z piehnané komercnosti, jejich
dila vznikaji z jejich jadra. Mnoho umélct vytvarelo v historii uméleckd dila se zamérem je
prodat. I ptesto se o téchto dilech vSak hovoii jako o uméni. Uznévani staii mistti vyhotovovali
obrazy a sochy pfedevSim na zakdzku. Napiiklad ikonickd socha Davida
od Michelangela vznikla na zakazku katedraly Santa Maria del Fiore ve Florencii. Je tézko
ptredstavitelné, Zze by n¢kdo zpochybinoval uméleckou hodnotu sochy Davida. Uméni bylo

historicky brano jako femeslo a Zivobyti.
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Editoridlni fotografie se rodi ze spoluprace redakce a fotografa. Autor fotografii se
nepochybn¢ kreativné projevi, a to i pfesto, Ze se snazi naplnit ocekavani ¢asopisu. Pokud se
jednd o komerc¢ni zakédzku, ktera sebou zpravidla nese vétsi restrikce pro fotografa, je
pro mnohé obtizné povazovat vysledné fotografie za umélecké dilo. Editorialy, které vznikaji
formou spoluprace redakce a fotografa maji volnéjsi podminky a fotograf se muze vice
kreativné vyjadrit. Tyto snimky nesou pro samotného autora snimku vétsi uméleckou hodnotu,
protoze se mohl vice projevit, a to jak sdélenim, tak formou. Etablovana modni fotografka
Marie Tomanova by své fotografie komercnich zakazek nevystavila v galerii a nejspiSe by je
téZ nepouzila ve svych knihdch. Nepovazuje je za umeéni. Své editoridlni fotografie, které
nepochazi z komerc¢nich projekta, ale jiz ve svych knihach pouzila. Diky vétsi volnosti zadani
pro ni nesou také vyssi uméleckou hodnotu. >

Je dilezité uvédomit si, ze pojem umeéni a nase uvazovani o uméni se bude neustale
proménovat. V soucasné dobé¢ modni editoridl bilancuje na hranici mezi uménim a reklamou.
Lze fici, ze ho miizeme povazovat za uméni, pokud snimky nesou ptesah, a to bud’ technicky,
myslenkovy nebo vizualni. Prace zaslouzilych modnich fotografii, jakymi jsou Peter Lindberg
nebo Helmut Newton (a dalsi) maji svou uméleckou hodnotu, ktera se osvédéila Gasem. Rada
fotografii se k jejich diliim vraci pro inspiraci a studuji na fotografiich jejich techniku. Modni
fotografie, stejné jako malifstvi ¢i jiny druh uméni, vyzaduje po €lovéku zna¢né technické
znalosti a dlouhodobou usilovnou praci. Fotograf musi mit oko na kompozici a kreativni talent.

Osobnost fotografa ma velmi blizko k osobnosti, ktera charakterizuje umélce.

> Dalkovy rozhovor s fotografkou Marii Tomanovou vedla Klaudie Moravcova. Praha/New York,
25.3. 2022. Ptepis zvukového zaznamu v ptiloze prace.
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6. Zavér

Fotografové maji fadu vlastnosti spole¢nych s umélci a jejich styl prace pfipomina
svymi procesy tvorbu umeleckého dila. Vysledky jejich prace jsou ale v kone¢ném disledku
komer¢ni zélezitosti, kterd vznikd z drtivé vétSiny piipadii na zakazku modnich redakcei nebo
modnich znacek. Sama o sob€ postrada modni fotografie onen vyssi presah, ktery je patrnym
hnacim prostfedkem uméni. Prace nékterych modnich fotografii sviyj pifesah maji. Proto, aby
méla prace fotografa umeéleckou hodnotu, musi se vymanit ze svdzanosti, kterou ho komerce
svazuje a musi vymyslet cestu, kterou miize do fotografii vlozit sam sebe a byt myslenkové ¢i
technicky inovativni.

Je dulezité si uvédomit, ze mddni editorialni fotografie neni pouze o prodeji vyrobkda.
Jde také o prezentaci modnich vzort a trendll a o pfedani sdéleni o méde divakiim. Modni
editoridlni fotografie ma moc ovlivnit modni trendy a chovani vetejnosti. Fotografové musi byt
schopni zachytit podstatu modni znacky a prostiednictvim svych snimku ptedat spotiebitelim
jeji poselstvi. Schopnost zachytit a interpretovat podstatu je asociovand s umélci a fotografové,
ktefi maji ve své tvorbé ptesah, jimi jsou.

Z poznatkl v této praci lze fici, Ze modni editoridlni fotografii je v urcitych mezich
mozné povazovat za legitimni formu umeéni. VyZaduje kreativitu, technickou zru¢nost a
schopnost piedat sdéleni prostfednictvim snimkt. A¢koli jeji primarni i€el mize byt komercni,
nepopird to skutecnost, ze se jedna o formu umeéleckého vyjadreni. Stejné jako u kazdé jiné
formy uméni mohou existovat debaty a spory o tom, co je uménim, ale nelze popfit vliv, ktery
ma modni editoridlova fotografie na modni pramysl a cely svét uméni. Specifickd dynamika

reklamy a uméni ddva modni editorialni fotografii jeji jedinecnost.
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Prakticka cast

V praktické casti této bakalatské praci se vénuji vytvofeni vlastniho editoridlu
ve spolupraci se znackou Ultravagant. Pracovala jsem s péti modely obleceni z nadchazejici
velké kolekce, kterd bude predstavena vefejnosti na modni piehlidce zacatkem cCervna.
Konceptem této kolekce je ,,Svatba se svobodou*.

V kontextu kolekce je timto pojmem zamyslena svoboda v kreativnim sebevyjadieni a
oprosténi se od pomysinych okovil, které ndm jsou nasazeny nazorem konformni spolecnosti.
Ta ma tendenci vytlaCovat jedince, kteti nezapadaji do jeji unifikované predstavy. Kdyz se lidé
citi nuceni ptrizptisobovat se ur¢itym modnim trendiim, vysledkem je nedostatek individuality
a kreativity. Misto toho, aby vyjadfili svlij vlastni jedine¢ny styl, mohou citit potfebu
nasledovat dav a nosit to, co je povazovano za popularni nebo modni. Tento tlak
na pfizptusobeni je muize také vést k pocitu nejistoty a nizkému sebevédomi. Pokud né¢kdo
neodpovidd vSeobecné predstavé toho, co je povazovano za piijatelné, mlze se citit
ostrakizovan nebo odstréen. Kolekce Ultravagantu vyzyva, aby se lidé zasnoubili se svobodou,
pln¢ se ji oddali a nasli vni své sebevédomi, které je pteci jen, nejkrasnéjSim modnim
dopliikem. Svoboda nemusi vypadat extravagantn¢, jak miZze tato znaCka na prvni dojem
evokovat. Kazdy si musi najit svou svobodu a kazda bude mit lehce jinou podobu.

V teoretické Casti této praci jsem se snazila nalézt uméleckou hodnotu editorialni
fotografie. Své poznatky z prace jsem chtéla nasledné uplatnit ve zpracovani své praktické
Casti. Zaméfila jsem se proto na inovaci svého vlastniho stylu, ktery je spjaty s praci se silnym
frontalnim bleskem a vysokou clonou. Uméleckou hodnotu editoridlni fotografie vidim
predevsim ve zjevném rukopise autora na vyslednych fotografiich spole¢né s urCitou inovaci.
A to bud’ technickou nebo myslenkovou. Diky spolupraci s Ultravagantem jsem dostala volnou
ruku a méla jsem tak ptilezitost se sama vyjadfit bez vyraznych mantinelt ¢i direkci.

Samotné fotografovani probihalo pouze jeden den a zadalo si proto diikladnou ptipravu,
aby cely den probéhl bez vyraznych komplikaci. Pro tuto kolekci jsem zvolila ¢tyfi modely,
které znam a jiz jsem s nimi pracovala. Bylo pro mé¢ dulezité vybrat jak modely, kteti sedi
osobnostné i vizudln€ do konceptu kolekce, tak modely, kteti jsou jiz zkuSeni a vzajemné vime,
co od sebe ocekavat. Vybér modeld je pro kazdy editoridl velmi dilezity, ne-li zasadni.
Po technické strance jsem se rozhodla namisto frontalniho blesku vyuzit bateriové zableskové
svétlo, které umoznuje vice prostoru pro experiment. Pracovat jsem se rozhodla se dvéma
objektivy, a to s ohniskem 24-70mm a 14-24mm. Samotnému foceni piedchéazely dvé schiizky,

na kterych jsme si uptesnili koncept a probrali detaily foceni. Lokace jsem zvolila celkem tfi.
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Prvni byla chodba Invalidovny v Praze, kterd vyZadovala ptednostni domluvu s kastelanem.
Druhé lokalita byla ValdsStejnskd zahrada. Tteti byla na namésti Jittho z Podébrad. Rozhodla
jsem se do fotografie zakomponovat také rekvizity jako fetézy a Satky. Pohyb Satkd mél dodat
fotografiim dynamicky element. Planovala jsem pracovat totiz mimo jiné s pomalou expozici
a pohybem. Fragmenty fetézi jsou prvkem, ktery bude pfitomny i na mddni piehlidce, a proto
jsem se rozhodla pracovat s nimi i ve fotografii.

Béhem pfipravy na toto fotografovani jsem neméla konkrétniho fotografa, nebo
fotografii jako jasnou inspiraci. Namisto toho se v mé mysli sklddala mozaika riznych prvka,
na které jsem narazila psanim této prace a prohlizenim si fotografickych publikaci.
Pted samotnym focenim jsem si vizualizovala fotografie ve své mysli, ale tyto ptedstavy byly
spiSe vagni, protoZe pfi praci se vétSinou fidim intuitivné a ¢asto je pro me¢ obtizné drzet se
predem stanoveného zadéani nebo predstavy.

Diky ptedchozi ptiprave byl cely den fotografovani zcela bez komplikaci a podaftilo se
dodrzet ptfedem ptipraveny casovy harmonogram. Celkovd doba fotografovani, vcetné
uvodniho zkouseni odévi v ateliéru Ultravagantu a pfesunu na lokace, trvala Sest hodin. S praci
se zableskovym svétlem mi pomahal asistent, ktery svétlo drzel v rukou a dostaval ode mé
instrukce. Tento styl prace jsme zvolili misto stativu, ktery nds znatelné omezoval v lidnatych
mistech Valdstejnské zahrady a namésti Jitiho z Podébrad. Konkrétni kompozice a pdzovani
jsem doladila na misté operativn€, coz se ukazalo jako dobie zvolend strategie, zejména
na poslednich dvou lokacich, kde byl v disledku teplého pocasi a protestu u Utadu vlady,
vyrazné zvyseny pocet lidi.

Z celkového uzsiho vybéru Ctyticeti fotografii jsem se rozhodla vybrat osm vyslednych.
Uptednostiiovala jsem fotografie na vysku, protoze se snimi lépe graficky pracuje
v ¢asopisovém formatu. Mym zamérem bylo vytvofit soubor vizualn¢ koherentnich fotografii.
Béhem fotografovani jsem piedem nepracovala s jasnym narativem a nepokousela jsem se ho

tedy vybérem fotografii uméle dosadit.
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Priloha
Prepis rozhovoru s Marii Tomanovou

Jako prvni bych se vas chtéla zeptat, zda byste mi mohla popsat, jak probiha vaSe
priprava na fotografovani editorialu? Napriklad i kdo pfijde s konceptem? Jsou vam
predloZeny nebo jste tviircem vy?

Tam zalezi vzdycky projekt od projektu. Vy fikéte editoridl, ale ja premyslim, ze nékdy fotim
znamého clovéka, takze je to o tom ¢loveku, ale porad je na ném samoziejmé néjaké oblecenti,
takze je to editoridl, ale zamé&feni je na tu osobnost. Je to vlastné trochu jiné nez klasicky
editorial s modelkou, ktery je hlavné o tom obleCeni a nejde tak moc o tvaf toho clovéka,
protoze to neni celebrita. Nebo muze jeste jit o zakazku, ktera je komercni a tam je to jeste
néco uplné jiného, protoze tam je klient, ktery vSe diktuje a je mnohem méné¢ kreativni svobody.
Kdyz si ale feknu editoridl, tak se jedna o foceni pro ¢asopis s mdodou.

Funguje to tak, ze se mi ozve editor z Casopisu a navrhne, jakou zndmou osobnost by chtéli
fotit. Pak je na mé¢ vymyslet koncept, toho jak by to mohlo vypadat. Ja se velmi ¢asto drzim
toho, co mé¢ bavi a zajima. CozZ je ve stylu moji prace. Nic extra stylizovaného, vlastné tak
trochu improvizace na misté s clovékem, ktery je na fotografiich a od toho se to celé tak néjak
odviji.

Vy jste s nabidkami kontaktovana jiZ sama? V New Yorku je jisté obrovska konkurence,
takZe mé zajima, jestli fotografové obihaji redakce nebo jsou spiSe kontaktovani oni sami
konkrétnimi redakcemi?

Ted v dnesni dob¢ to funguje tak, Ze mé kontaktuje Casopis, ktery mé navrh, ze chtéji fotit
tohoto a tohoto ¢loveéka na obalku nebo néjakou story. Foti se strasn¢ doptedu. To, co ja fotim,
vychazi tfeba az za mésic a pil nebo dva, nékdy mnohem mnohem pozdéji. Oni maji ,,internal
knowledge* (interni informace pozn. pteklad). Oni vi, kdo vychéazi s novym filmem. Nékomu
vyjde nova kniha. Nékdo ma nové cédécko, Vzhledem k tomu, Ze j& pracuji hodné s portrétem,
tak fotim znamé lidi, ktefi maji n¢jaké projekty.

TakZe vy se zaméfuje hlavné na osobu?

Docela jo, ale vzdy je tam modda. Ja bych fekla, Ze propojuje (méddni fotografie pozn.) silné
klasicky portrét, modu a umeni. Jsou to tii sféry, které se v dnesni fotografii hodné prolinaji.
Citite se néjak kreativné omezovana komerénosti v modni fotografii?

Ne moc ne. Ja moc ne.
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Jaky ma prubéh samotné foceni editorialu? Jaci lidé se tam pohybuji?

Zalezi opét projekt od projektu. Dejme tomu, tfeba posledni dva editoridly, které jsem fotila,
byly klasické ptipady. Byla tam celebrita a poté tam byli lidé z jejiho PR tymu a record labelu
asi dals$i 3 nebo 4 lidi, ktefi ji tam reprezentuji, protoze je to velmi mladé holka. Jsem tam pak
samoziejme ja jako fotograf. JA mam na tom celém place hlavni slovo. Pak je tam ¢lovék na
vlasy, na make-up, potom samoziejmeé stylista, ktery tam ma asistenta. Ten (stylista) pracuje
interné v ramci magazinu. Jednalo se o velky magazin, takZe maji svij vlastni interni tym. Pak
tam je jeSté editor, ktery mi tenhle job navrhl, zda bych o né¢j neméla zajem a nechtéla ho
nafotit. Ten tam je celou dobu. Potom tam je jest¢ produkce, coz byli dva dalsi lidi, kteti se
staraji o celé zatizovani lokaci, papirovani, v§e mozné okolo. Ptisla se tam jeste editor in chief,
coz vlastné nevim, jak se tomu fika cesky? Jak se tiké editor in chief?

Séfredaktorka?

Jo, Séfredaktorka. Tak se tam pfiSla podivat $éfredaktorka, protoze tohle foceni bylo pro
obalku, takze je to pro Casopis big deal.

TakZe na tomto foceni bylo dejme tomu?

Dejme tomu 13-14 1idi, coz je malé foceni. Vlastné je to takovy maly interni tym. Tvofili jsme
fotky a video. Foceni, které jsem méla asi den predtim, bylo pro jiny Casopis a Slo o par fotek,
které potiebuji do nadchazejiciho ¢isla. Byl to vlastné uplné jiny druh foceni, protoze tam jsem
si ja sama d¢lala casting. Sama jsem si vybrala lokace, kde chci fotit a celé to obstarala sama.
Byla jsem jenom v kontaktu s editorem z toho Casopisu a pak jsem to sama nafotila bez
asistenta. Jenom ja, malej fot'dk, ten clovek, kterého jsem fotila a fashion (mdda pozn. piekl.),
kterou mi poslali domt. Tu (médu pozn.) jsem tam vzala s sebou a bylo to za 5 hodin nafoceny.
TakZe takové jsou rizné variace. Minuly tyden jsem fotila v LA kampai pro Nike a tam bylo
asi 60 lidi na setu.

A jak dlouho zabira priprava na takovéto projekty?

Foceni té zpévacky, co jsem fotila v tom loftu v Soho, kde nas bylo asi 14, tak mi jeden den
zavolali, dva dny na to jsme koukali na lokace. Na to jsme si potvrdili data a ¢as a pak se fotilo.
M¢li jsme Ctyii hodiny. Foceni celebrit je velmi kratkeé.

Foceni v LA pro Nike jsme planovali asi dva tydny. To je samoziejmé vétsi produkcee s tim, ze
je tam mnohem vétsi tym. Jde do toho mnohem vice kontroly, protoze je to velka korporace,
takZze tam je samoziejmée straSn¢ moc levell, kterymi musi cloveék projit, aby ten projekt byl
schvaleny a prosel. Ale vzdycky jsem m¢éla Stésti, ze pracuji se skvélymi lidmi a skvélymi

tymy, takze pro mé je to o téch lidech. Je to o tymu.
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Probiha tedy predtim néjaky brainstorming?

Ano meetingy, hodn¢ meetingll. Pfedtim hovory a spousta riiznych treatments, kde jsou
inspiracni obrazky, jak to mé vypadat, co pfesn¢ se musi nafotit a tfeba u tohoto konkrétniho
foceni do toho jde Clovek presné s tim, co se po ném chce, aby bylo nafoceno, takze vlastné
minéno napiiklad: musime to nafotit zespodu, touhle tou ¢ockou, aby to byl §ir§i zdbér. Mame
doptfedu vyznacené ptesné lokace, v pribéhu toho desetihodinového dne, kde se musime
objevit, kde mame co nafotit, koho v jakém outfitu, vSe je do posledniho detailu naplanované
a vymyslené a pracuje se na tom velmi intenzivné né€kolik tydni pfedem. Na to je tfeba dalSich
tyml. To uz nerozhoduji j4, to rozhoduje klient Nike, protoze jsou velky klient a oni mé
zamé&stnavaji. Nejvétsi rozdil tohohle typu foceni je v komercnosti. J& chodim na zakézku a oni
vymysli co chtéji, zatimco editorial vétSinou neni placeny, kromé né¢jakych malych financi na
produkci, takZe ja si tam kreativné mtzu délat co chei.

Je pro vias vase editoridlni fotografie uméni? Je to diskutabilni téma. Kazdy ma jiny
postoj. Napriklad Helmut Newton tvrdil, Ze jeho prace neni uméni. Naopak Peter
Lindberg Fikal, Ze modni fotografové nahradi malife. Obé tvrzeni jsou svym zptisobem
polarizovana. Zajimalo by mé jak se k tomu, ale stavite vy? Vystavila byste svou médni
fotografii tfeba v galerii?

No, ptipad od ptfipadu a jak co bych fekla. To, co jsem fotila pro Nike, bych v Zivoté do galerie
nedala, protoze to je opravdu prace na zakazku. Pro mé to nema urcitou hloubku, ktera je v té
praci potieba, aby to bylo uméni a aby to davalo néjaky $irsi smysl.

Na druhou stranu tieba v moji druhé knize New York New York je spousta fotek, které jsem
fotila na rizné editoridly a nebyly publikované v ramci danych editoriald. To ale nebyl
komer¢ni job. Takze komer¢ni joby ne. Za mé to uméni neni. Je to prace a je to opravdu velmi
kolektivni. Takze ne, ale tfeba foceni pro New York Magazine, ktery jsem délala v roce 2019
a bylo hodné rozsahlé. Fotila jsem strasné moc. Byl to velky projekt a fotila jsem vSe sama.
Nebyl tam extra styling. Samoziejmé posilali obleCeni, ale nebylo to, Ze jsem pracovala
s dal§imi deseti lidmi. Spousta mych editorialt jsou zalozené na tom, ze m¢ oslovi magaziny,
abych fotila to, co fotim ve svoji volné tvorb¢ a tim padem fotim svym stylem a do mé volné
tvorby se to pak jednodusSe prolind. V ramci tohohle... Ale kdyz jsou to velké joby na zakazku
velkych klientti, tak tam ne. Je to opravdu néco jiného a za uméni to nepovazuji.

Vzala byste i zakazku, ve které se néjakym zptusobem kreativné nevidite?

Jasny uréité! Kazdy potiebuje praci. Je to prace. Zivit se. Ja jsem typ ¢lovéka, ktery se povysuje

na néjaky lepsi horsi joby. Kdyz je zajimavy klient, beru praci. Urc€ité jo.
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A je prace, kterou byste nevzala?

Asi zalezi. Nevim. Zatim ne. Zatim se mi hrnuly samé zajimavé zakazky.

Rekla byste, Ze va$e volna tvorba ma vétsi vahu neZ ta komeréni?

Jo. Urcité jo. Volna tvorba je to, kde si ja realizuji to, co ja chci a kde miizu néjakym zpiisobem
komunikovat a vlastn¢ byt kreativni. CoZ v editoridlech samoziejmé také. V komercnich
zakazkach také, ale na jiné Grovni. V editorialech je ale také spousta kreativity. Volna tvorba
je v nécem jesté svobodnéjsi a pro me urcité vystavy a knizky a projekty, na kterych pracuji
dlouhodobé¢, maji mnohem vétsi vahu nez ty mddni projekty, protoze ty se vSechny déji tak
rychle. V mdédnim svété clovek dostane nabidku, druhy tyden je to hotovy a tieti tyden je to
venku. Takze je to Uplné jiny proces, nez kdyz ¢lovek tvoii dlouhodobé a premysli nad tim. A
jakym zptisobem to pak tvaruje a prezentuje. Tteba v knize nebo vystavé.

Do zadné své publikace byste svou komer¢ni tvorbu tedy nezaradila?

Co se tyce editoridlli, tak nékteré fotky zriznych editoridlnich projekti se objevily na
vystavach i v knihach. Ale co se ty¢e komercnich zakdzek a foceni celebrit, tak to moc ne.
Vlastné to jesté probiha stylem, Ze kdyz ¢lovek foti n€koho znamého, tak s nimi podepisuji
papir, ze fotky bez jejich svoleni nemohou byt nijak jinak pouZity.

Co vas vedlo k vycestovani do Ameriky a jakym zptsobem jste se zde etablovala jako
fotografka?

Do Ameriky jsem odjela, protoze jsem po Skole nevédéla co délat. Vystudovala jsem malbu a
ucit jsem jit nechtéla, takze tam moc jinych moznosti nebylo. Tak jsem si fikala, Ze odjet a ani
nevim pro¢ Amerika. Nikdy to nebyl milj sen, odjet do Ameriky, ale z né¢jakého diivodu jsem
jela do Ameriky. Obcas se stane takové intuitivni rozhodnuti. V ten moment si ¢lovék jenom
fekne, ze néco zkusi a uvidi, jak to dopadne. A vliv to na nds ma pak obrovsky, aniz by to
clovek v ten moment nutné kdy véde€l nebo rozeznal. Odjela jsem par mésict po tom, co jsem
dokoncila magistra a myslela jsem, Ze budu v Americe tfeba piil roku a bylo to nakonec doted’.
Odjela jsem do Severni Karoliny jako Au-pair. To byla jedina cesta jak jsem véd¢la, jak se do
Ameriky dostat, protoze jsem tam neméla zadnou rodinu ani zndmé. Rok sem tam bydlela. Pak
jsem bydlela v Upstate New York dva roky a pak se pfest¢hovala do mésta, zlstala tady a
zacala fotit, protoze jsem vidéla vystavu Francescy Woodman, fotografky, kterd meé moc
oslovila a fikala jsem si, pro¢ jsem nikdy nezkusila fotku. Tak jsem se zapsala na hodiny
fotografie. Zjistila jsem, Ze m¢ to strasné bavi, a tak jsem zacala.

A mohla byste néjak priblizit tamé&jsi fotografickou scénu?

No...
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Jde to viibec néjakym zptisobem charakterizovat?

V dnesni dobé v New Yorku je kazdy fotograf, kazdy je model nebo modelka, kazdy ma agenta
a takhle bych to asi fekla. Konkurence je obrovska. Kazdy v dnesni dobé foti. Ale jsou tady ti
klasicti OG fotografové, jako Ryan McGinley, Nejen Goldin... Tihle vSichni tady v New
Yorku jsou a néjakym zplisobem se tu objevuji a tvofi. Spousta lidi mé generace a pak spousta
mladych lidi. Nejvice to sleduji na Instagramu. New York je strasn¢ velky. Tady c¢lovek
nenardzi na ty lidi tak Casto. Neni to tak koncentrovany. V Downtownu na Manhattanu jsou
samoziejme akce, ktery si ¢loveék vychyta a potka stejné lidi znovu a znovu, protoze je to maly
rybnik, kdyz se ¢loveék pohybuje v ur¢itych mistech. Myslim si, Ze fotograficka scéna je zde

hodné hodné diverzni. Hodné velika. Strasné moc lidi foti mdédu nebo lidi.

Ma4 na to vliv taméjsi umélecka scéna?

Myslim si, Zze s uméleckou fotografii je to horsi, nez to je s médni fotografii. Je spousta
skvélych mladych, starSich fotografii. Fakt spousta lidi, ktefi foti mdédu. Neni tu tak moc
umeélecké fotografie, kterou bych vid€la. Fotka neni jeSté porad tak cenéna jako malba nebo
instalace, socha a tak dale.

A myslite si, Ze ma umélecka scéna vyloZené néjaky vliv i na médni fotografii? Jsou tam
néjaké spolecné trendy nebo tendence?

Myslim si, ze to jde ruku v ruce, co se ty¢e médy a uméni. Mdda se vzdy inspiruje umeénim.
Vice nez uméni modou. Ale tendence... Myslim, ze ted’ vSichni sledujeme, Ze to je o tom fotit
takové raw (syrové pozn.pieklad) fotografie na film a neni to moc stylizovany. Neni zadny
super glam... Ale to se vSe bude zase ménit. Jde to ve vinach. Vse jde ve vinach i styly, a to

v rdmci uméni 1 v mode. Vsichni fikaji, Ze to tak v uméni neni, ale taky je to trendy.
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