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1 Uvod

Prace je zagfena na analyzuéetnosti vyjadovani superlativ v médiich a jejich
spravné tveeni. Zabyva se otazkoujigakych gilezitostech se pouZzivaji, jestli owuhiuji
¢loveka z psychologického hlediska a zda spptisobi pozitivié ¢i negativrg.

V prvni — teoretick&asti objagujeme zakladni terminologii, pojmy jako je médium,
masmédium nebo masova komunikace. Budeme se zalptéakou jazyka uZzitého
v komunika&nich médiich, medialnimi produkty a vlivem meédiitofikneme do oblasti
superlativi, jejich tvaeni a do oblasti fftmé a nefimé komparace, dale se z&fme na
problematiku itetiho stup® adjektiv a adverbii a na spravnost jejichfard. Budeme se
orientovat také na tweni nelogickych superlatiy které vznikaji z fidavnych jmen, jez
v sol® absolutni miru vlastnosti uz obsahuji a je tedyt&imé tato slova stujpvat (nejvyssi
priorita, nejoptimalgjSi podminky, nejkraj&si reSeni).

Druha - praktickacast je zam‘ena na zaznamenavani superiatiz televize
(zpravodajstvi a reklamy)asopis a z radia. Pozornost jeimovana televiznim novindm
na stanici Nova, Prima family &T 1, ¢asopigm History revue, 21. stoleti, bulvarnim
denikim Aha a Blesk, rozhlasovym stanicim radia Hana taaHiia Orion. Prace se zabyva
zjiStovanimc¢etnosti vyskytu tvar tietiho stupi pridavnych jmen a adverbii. V praci budou
uvedeny piklady superlatiu, které ziskame z nami vybranych médii, protoZecsaénprace
je zaloZena na ghu jazykového materialu a jeho vyhodnoceni.

Cilem prace je zhodnotit pouziti superlétizamyslet se nad otazkou, pree tyto
prostedky vyskytuji v sotasné dob v tak hojném pé&tu a jestli jejich pouziti ovliiuje
¢lovéka po pozitivni nebo po negativni strance, toutobfamatikou se budeme zabyvat
v ¢asti prace, ktera jeimovana reklary reklamnim textm a pouziti hyperbolizace.



2 Média

Médium je slovo latinskéhotpodu (plural jsou média), které znamena pexk,
prostednika, zprogedkujicicinitel. S timto vyrazem se iileme setkat viznych oblastech
védy. Komunik&ni meédium zprogedkovava skomu rgjaké sdleni. Je to shrnujici
pojmenovani pro tisk, rozhlas, televizi apod. (KR&2008, s. 9)

Média vSeobecahuspokojuji lidskou touhu po informacich, zabavzd&lani a vzajemném
kontaktu. RozliSujeme média tisia (knihy,éasopisy, noviny) a média elektronicka (televize,
radia, internet, film, atd.)

Jiné pojeti pinesl kanadsky filozof, spisovatel a medialni té&rélarshall McLuhan
(1991, s. 33), kterydi média na horka a chladna.

* Horka média se vyziaji vysokou naplénosti daty, extenzi jednoho smyslu, vyZzaduji
od pijemce nizSi stupe Wcasti. Horkd média pozname tak, Ze recipienta vtahno
rychle a podmanivdo sebe, naprozhlas, film.

« Chladna média, napcetba, obraz, baseaforismus, kladou vysSi naroky na dapin
stklovacich pedstav a na zapojeni dalSich smysdcipienta. Komunikéani partner
musi zapojit ¥tSi aktivitu.

Ve 20. stoleti doslo k rozmachu novych médii. Deipdi se dostal ipdevSim rozhlas
atelevize, nové inforntai technologie. Tento procesiigpél k masovému rozEni
gramotnosti, na démz nely tyto media podil jizod poloviny 19. stoleti (dostupnost knih
a denniho tisku): srov. KRAUS, 2008, s. 36.

Znalost kodifikace psané podoby jazyka se stalasymem vzdlanosti. Vlivem televize
a elektronickych médii dochazi vSak ke kolisanbhasti spisovné normy a tim i jeji traun
Spole&nost, kterd byla zalozena n#ths knih, denniho tisku a korespondenci, ustupuje
spoleénosti, pro kterou jsou zdrojem znalosti informacskytované z televize a #zanych
internetovych blog, chati, emaili atd. Nardéné¢jSi s kodifikaci podrob¥)i svazovana
stylistika psanych text se nEni ve snad§sSi a volrgjSi produkci z obrazovek. (KRAUS,
2008, s. 25-31)

2.1 Medialni komunikace

S problematikou médii Uzce souvisi i problém medidkomunikace — <sdhy
informacni kanal. Oznéuji se tak penosové cesty, kterymi seidfyrazy nesouci vyznamy.
Tyto cesty se di podle toho, které smysly mustipmce sdleni zapojit nebo které

v nich dominuji, dli se taktéz podle nositele informace. Komugikakanaly podmiuji



i jazykovou podobu sileni, mimiku i gestikulaci ztastrenych osob. Nkteré informani
kanaly funguji na zaklad nejiiznéjSich sémiotickych k&l verbalnich a neverbalnich
(reklama, charakteristika ®du atd.). Komunikace selil na verbalni a neverbalni. ( KRAUS,
2008, s. 13)

Verbalni komunikace e byt mluvena (oralni), pisemna (literarni), jesinérna
(monologicka), obous#mna (dialogickd). Na verbalni komunikaci se dalevraavuiji
prostedky para lingvalni, kam gadi mimika, gestajizny typ pisma. Podle ptu (kastniki
rozliSujeme komunikaci na interpersonalni, intrapealni a masovou. Masova komunikace,
na kterou je prace zatitena, se vymezuje podle dty kritérii medialnich nositél Je jednou
z rovin socialni komunikace, veSkeré komugikiatoky se dji prostednictvim masovych
médii. (KRAUS, 2008, s. 38)

2.2 Masova média, masova komunikace

Masova média (masmédigou salovacimi prostedky. Jedna se rigstji o technicka
zaizeni, ktera umatji komunikaci mezi komunikatorem a recipientem.zMeejrozsfergjsi
masmeédia pait periodicky tisk, rozhlas, televize a internet9¥. letech 20. stoleti al byt
pojem masova komunikace nahrazovan pojmem medk@imiunikace. Prvnim skuteym
masovym médiem byl tisk, ktery se &kirerych zemich rozvijel se stalétsi rychlosti zhruba
od prvni tetiny 19. stoleti. Rozvoj masového tisku byl zavish konkrétnich spatenskych
podminkéach v té&i oné zemi. (JIRAK, KOPPLOVA, 2003, s. 29)

Rozvijely se dva typy periodik, seriozni a masaudiyt Seridzni listy byly ¥novany
vzklanym ctend&iam, pochazejicim z vysSich spé&daskych ttid, masovy tisk byl wen
pro nizSi spoléenské itidy a vice se &noval popularnim tématm, pouzival ilustrace.
V ¢eskych zemich se pro masovy tisk ujalo pojmenoléhiarni denik. K rozvoji masového
tisku doslo weskych zemich zhruba v druhé polaviR0. stoleti. (JIRAK, KOPPLOVA,
2003, s. 30)

Masova komunikace byva definovdna jako proceengsu witého sdleni
od komunikatora k adresatovi,figemz komunikatorem je komplexni organizace, ktera
zanestnava profesionalni komunikatory a ktera uzivéecsei technologie k vyrabvysoce
standardizovanych skkni ugenych pro rozsahlé, nesourodé a disperzni publikKRAUS,
2008, s 39)

Masova média poskytuji velké mnozstvi neustalepskuajicich interpretaci lidského
Zivota, informuji své filemce o hodnotach, postojich a nazorech, kterdigem medialni
komunikace zdaji vieobetadilné. (JIRAK, 2003, s. 11)



2.3 Komunikaéni modely

RIS

NejbszngjSi predstavou o komunikaci je ta, z&do pojme umysl E&komu réco sdtlit
a tento umysl je realizovan. Podstatou tohoto mhhlge genos vyznamugili sdéleni.
Z takového sélni plyne genosovy model komunikace (zdroj —<€khi — @ijemce). Kulturni
model komunikace se za&huje na hledani vztahu mezi procesy socialni kormagek
a vytv&eni spoléné kultury. (JIRAK, 2003, s. 46-50)

K popisu procesu pochopeni medialni komunikace a€ipaji izné komunikani
modely, napiklad grenosovy model od Claudia Shannona a Warrena Wediteiavénovali
nejwtsi pozornost komunikaim Suniim, rozliSili komunik&ni Sumy na technické

a mechanické Sumy, sémantické Sumy a psychologickd. (KRAUS, 2008, s. 18)
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Obr.¢.1 Prenosovy komunikai model

2.4  Medialni produkt, vliv médii

MuzZe se jednat o vytisk novin, televiznirpd, KiZovku, jednotlivyélanek, reklamni
kampai, aj. Jedna se o vSe, co médium a publikum vzajesdileji. Kazdé medialni 8kkni
néco predvadi. Téma medialniho produktu a prvky, kterétyeyi, zobrazuji jeho obsah.
Obsah medialniho produktu je popsatelny, lze & mzeznat obsahové prvky, témata.
(JIRAK, KOPPLOVA, 2003, s. 146) Média jsou sp@askou instituci, jejich podil na stavu
spole&nosti nenfizeme izolovat. V posuzovanéiaka médii hraji podle Jiraka roltitzakladni



faktory. Mezi ¢ se tradi: stav spolmosti, technicky rozvoj médii a rozvoj poznani
spolg&nosti. S moznosti dosahnoutiedem naplanovanych ciaka médii, je zaloZzena
i reklama, s cilem prosadité¢jaké spoléenské jednani s vyuzitim reklamnich predk.
(JIRAK, KOPPLOVA 2003, s. 157)

Reklama je nezbytnou a dnes jiz sabegmou sodasti trzniho hospodistvi.
Jeji funkci je informovat spimbitele o nabidce zboZi a sluzeb, oslovovat nostavajici
zékazniky. (VYSEKALOVA, MIKES, 2010, s. 17)

2.4.1 Faktory, které ovliviiuji volbu reklamnich médii:

» charakter médii, pruznost médii, traveaédii, pokryti trhu, &inek

» soulad vybraného zakaznického segmentu se segmeratektery je dané médium
zameieno

» frekvence reklamnich spgtinzeraiti

* naklady — finaaini kryti.

Marketing sluzeb vyuziva reklamu zejména pro zeldini a ke zhmoténi

poskytovanych produitsluzeb.

Zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o zéné a doplnéni nékterych dalSich zakoni

.Reklamou se rozumi oznamenifegdvedeni¢i jiné prezentace &né zejména
komunika&nimi meédii, majici za cil podporu podnikatelskénosti, zejména podporu
spoteby nebo prodeje zbozi, vystavby, pronajmu nebalgyeo nemovitosti, prodeje nebo
vyuziti prav nebo zavadk podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochrann@&mkg.
Komunikanimi médii, kterymi je reklamai&@na, se rozumi prastdky umo#ujici prenaseni
reklamy, zejména periodicky tisk neperiodické publikacepzhlasové a televizni vysilani,
audiovizualni medialni sluzby na vyzadani, audioalni produkcepocitacové si€, noste
audiovizudlnich d, plakaty a letaky.*

Reklama nesmi byt klamava, nesmi byt v rozporubsythoi mravy, nesmi podporovat
negativni vlivy, dale nesmi propagovat vyrolgkgluzby, které jsou zakazané.

Dulezité pro tvorbu reklamniho sloganu, ktery vzbgszornost u zakaznikje,
Ze reklamni slogan by ¢h byt kratky, napadity, poutavy a vystizny.ulezita je snadna
zapamatovatelnost. Reklamni slogan byl stlovat vyhody produktwi znatky. Reklamy

L CESKO. zakort. 40/1995 Sb,. o regulaci reklamy. [online]. © 198®12. [cit. 2012-05-08]. Dostupné z:
http://business.center.cz/business/pravo/zakonylaeg-reklamy/clanekl.aspbSSN 1213-7235.
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obsahuji ve velké g superlativy, které maji u zakaztikzbudit pocit, Ze dany produkt
je bezkonkurené nejlepsi.

2.4.2 Jazyk reklamy

Reklama je jednim z nejagresé®ich Zani novodobé komunikace. Kazdy vyrobek
je lepSi nez ten druhy, tim musi byt i reklamnittekery ho prezentujdantastitejSi
a neuvritelnejSi, hedvabgsi a rezrejSi. Zddild reklama se pokousi o vtip, rytmus a rym.
Zvlase reklama v radiwi televizi byva rkdy i verSovana. NeéasgjSim atributem, ktery
nabizeny vyrobek z jakékoli skupiny obsahuje,ij@lpstek ,novy“. Reklama je jednozéra
zaloZena na tom, Ze nabizeny vyrobek je novy & cmyé, je lepSi. Pro reklamu jsou nadale
typické formulace peco vic nez“a ,vzdycky rco navic“. Reklama se hemzi superlativy:
nejlepsi, nejhladsi, nejrychlejsi, nejvyssi, ngigedineny, bajeny, fantasticky, prvetdni,
super, extraReklama v rozhlasu nebo v televizi ma mnohem va¢mosti funkce. Reklamni
slogan by mil sdlovat vyhody produktu¢i znatky. Reklamy obsahuji ve velké fai
superlativy, které maji u zékaziikvzbudit pocit, Ze dany produkt je bezkonkuirgh
nejlepsi. CMEJRKOVA, s. 133)

V médiich se setkdvame s pouzivanim supefiativ nasledujicich kapitolach
se seznamime s pojmem superlativ, jak se&fiteo podivame se na relativnost stap
komparace v reklam
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3  Tvoreni druhého a ¥etiho stuprg pridavnych jmen a
prislovci

NejrozStensjsi piiponou pro druhy stupepridavnych jmen je ipona €jSi a ¢jSi:
ke kareni adjektivahustsSi i hug§si, snazsi i snadfsi, ncktera gidavna jména se stiipji jen
pomoci této Hpony jako nafiklad: mladsi, nizSi, sladSimala skupina prvotnich
dvojslabtnych gidavnych jmen naky (hebky, hezky, trpkgtd.) tvdi druhy stup# z Gplného
kmene nak pomoci pouhéhai,-piicemztoto -k- alternuje sc¢-: helei, hezi, krehci, lehi,
stupni mohlo kot jak na-Si, tak na-¢i a u hoz bychom si mohli mezi éma variantami
libovolné vybrat. Nemame néplehsi, tenSilepci ani merti a také vyslovnost /l&p, merti,
slalzi/ je nespisovna. Uifdavného jméndorky je pIné spisovny druhy stugehorcejsi
Vv jazykové praxi vSakdzny neni.

Nepravidelg tvori tvary druhého stugnpiidavna jménallouhy (delSi), maly (mensi),
velky (tSi), dobry (lepsSi), zly (horSiPokud ma fidavné jménozly vyznam ve smyslu
Skodici, je spisovny také druhy stipgejSi Je to alternativni tvar, kterého uzijeme, pokyd b
podobahorsi byla (kontexto¥) malo Zetelna. TvaruzlejSi uzivame i p gradaci textu.
Odjakziva byla zl4, ale t&je jeSt zlejSi.Podobg se rekdy uziva iSpatrejSi mistohorsi.

Treti stupé se tvdi pripojenim gedpony nef k druhému stupninejlehdi, nejrmekdi,
nejkrasrjsi.

Druhy afteti stupé se tvdi takika neomezeh od @idavnych jmen vyjaijicich
vlastnost a hodnoceni (i ¥gneseném vyznamu). Existuji vSakfiidavna jména, ktera
stupiovat nelze, nap rizna gidavna jména vztahova.

Vedle pravidelného stupvani, jako jeiebakrasny — krasejsi — nejkrasgjsi, mame

* Dobry — lepSi — nejlepSi

* Snadny - snazS8i — nejsnazsi

» Zly — horsi - nejhorsi

Stupiovat lze také fislovce, utvéené od hodnoticichtfslavnych jmen.Casto tvdi
piislovce druhy stupenepravidels: dob%e — lépe, lip, zle/Spath— hii(e), brzy— driv(e),
dlouho/dlouze- déle, vysoko/vysocevysSe, male- mér (hovorow mizi), tézko/ezce— tize,
tiz, snadno- snaz(e), snadiji, hluboko— hloub, hlouldji, Siroko/Siroce— Si/e, §F, Sieji,

Gzko/Uzce- UZe, uzZeji.Pokud je tvar pravidelny, &k se tak s pomocitipony -eji/-¢ji:
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hladceji, hustji, tlustéji, krasrgji atd. Treti stupé se tvdi predponounef k druhému stupni:

nejlépe, nejlip, nevyse, nejvys, nejkedisatd.?

3.1 Stupiovani pfidavnych jmen

Stupiovani nebo-li komparace, je specificky gramatickoanticky prosedek
adjektiv, gedevSim kvalitativnich (coz jsou adjektiva jakostaftiklad: bily, vysoky, nizky
atd...). Jsou to fidavna jména z&Si ¢asti neodvozena, primarni, ktera vyjad priznak
vlastnosti nevztaha@y bezprogedrs. Pati sem i rkterd adjektiva odvozena, rididad:
bezohledny, zbaly. Stupovani gidavnych jmen a adjektiv secestire tidi od stupg
pozitivu, poté nasleduje druhy stupekomparativ a nakonecteti stupé& superlativ.
Pro smysluplné pouziti komparativu jéleity kontext dané &y, aby @ijemce ¥ty védél,
s kym nebo gim autor sdleni Wty srovnava. Druhy stupiebyva chdpén jako relativni geti
stupdi jako absolutni, ale ne kazdy superlativ je absd|ye teba znat kontext a defimi
obor, ve kterém se superlativ nachazi a jetesmpe vymezeni. Naéjlad ve &té: ,, Gepard
je nejrychlejSi“ by dané tvrzeni nebylo pravdivé, nébexistuje celarada \éci, které jsou
rychlejSi nez gepard, jakdeba nadzvukové letadlo (Concorde), rychloviak (s&insen
v Japonsku) atd. Pokud j&jaka vlastnost absolutni, ndad Zivy, mrtvy tvar se nestujje.
V ramci stufiovani nize dochazet k chybam a tim k nelogickémudnd superlativ. Sporny
je treti stupé od slovaoptimalni neba optimalni znamenanejlepsj synonymnim tvarem
pak je slovoidealni Adjektivum optimalni vyjadiuje nejvyssi stupe ptihodnosti, i kdyz
ma po strance slovotvorné a gramatické podobuipozjproto tento vyraz svadigvést tento
tvar do druhého &etiho stups. 3

Z hlediskacestiny je ale moZzné vSechni tvary tohoto slova pouZivat. Na jednu
stranu ndm e gipadat, Ze slovem optimélni a nejoptimfdi vyjadujeme vlastnost
nadbyténé dvakrat, na druhé strarmiZe nastat i takova situace, kdy tigfad vybirame
z optimalnich kandidét na utity post toho nejoptimakjSiho, podoba jako se nize
hlasovat pro nejlepsi z nejlepSich vybranych névniebo pro nejsil&si z nejsilgjSich

muZstev ve fotbalovych utkanith

2USTAV PRO JAZYKCESKY. Jazykova firucka. Internetova jazykovéiucka. Stugiovani gidavnych

jmen a pislovci. ©2008-2012. [cit. 2012-04-05]. Dostupnénttp://prirucka.ujc.cas.cz/

¥ ADAMEK, M. K ¢emu slouZi stufpvani pidavnych jmen asslovci?[online]. [cit. 2012-04-24]. Dostupné z:
http://www.adamek.cz/clanky/popularne-odborne/styami-optimalni/stupnovani-optimalni.pdf.

4 USTAV PRO JAZYKCESKY. Jazykovéa firucka. Internetova jazykovéioucka. Stupiovani gidavnych
jmen a pislovci. ©2008-2012. [cit. 2012-04-05]. Dostupnénttp://prirucka.ujc.cas.cz/
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3.2 Tvareni nelogickych superlativi

Tvoreni nelogickych superlativie BEZnym problémem, jak v mluveném, tak psaném
projevu. Clovék nemusi byt &ak zvlast jazykow vzalany, aby si ugdomil, Ze rkteré
superlativy nejsou ve spravném tvaru.

Spickovy vyrobekiz ve svém nazvu vypovida, Ze jde o vyrobek pitdol, vynikajici,
nejkvalitnsjSi a esto se setkavdme se spojenim jako n#{8péjSi vyrobek apod. Krajni
sedadlo v kia se nachazi na méstkteré se nachazi na kraji, je jasné Ze kjgjrsedadlo nez
to krajni jiz byt neniZe, natoZ nefize byt sedadlo nejkrajjsi. °

DalSim prolieSkem, ktery derinslySime ze zprav, zejména v oblasti politiky je,
Zezastupitel byl volen velkonebo dokoncenejwtSi wtSinoy obdobnym slovni spojenim
je drtiva wtSina, nejvyssi priorita

Rozporuplnost riize vzniknout v ndzorech na barvy, kdy by se tatgekdida
stupiovat nendla. Jsou prohlaSovana za absoluthid@vna jména. Existuje vSak vesSkera
Skéala barev afpchody mezi barvami jsou danjinedou, popsany fyzikou a tedy neréicay
duvod pro jazykovy zdkaz popisovani rozdilu mezi bam: Malii pouzivaji nagiklad rizné
odstiny barev (sitle modrou az po tma&vmodrou, rozdily mezi nimi jsou, azurova modra

je modej$i nez blankytmodréa a temfimodra je z nich nejmdejsi)®

> VACLAVEK, P. O nelogickych superlativecBazykové minifejetonjonline]. [cit. 2012-04-05]. Dostupné z:
http://vsetinsky.bloguje.cz/842764-o0-nelogickyctpstdativech.php

® ADAMEK, M. K ¢emu slouZi stufpvani pidavnych jmen asslovci?.[online]. [cit. 2012-04-25]. Dostupné z:
http://www.adamek.cz/clanky/popularne-odborne/styami-optimalni/stupnovani-optimalni.pdf.
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4  Relativnost stupiu komparace v reklamg

Na zaklad analyzy zhruba 300 hispanofonnich reklamnichitggerou provedla Eva
Kraj¢ova, dochazi k novému navrhu klasifikace komparkisea nevychazi pouze z formalni
stranky \ty, ale i z jeji sémantiky. V reklamnich textecha@iektivumc¢asté zejména proto,
Ze ma schopnost gradace a intenzifikace. Jedna gediné slovni druhy, které maji
tu vlastnost, Ze se daji stigvat. (KREZOVA, 2001,¢&. 3, s. 154)

4.1 Hima a negfima komparace

, Terminem pima komparace oztajeme proces, dnem kterého jsou explici¥n
piitomny srovnavané objekt§i aktivity, to znamena tak, jak je tento rys tkami chapan.
Neptima komparace neobsahuje externi formalni rysy, jeje komparéni hodnota
je obsaZzena v sémanticé&y. MuzZzeme ji povaZzovat spiSe za navrh ke srovnani. Gbewto,
pokud se vreklamnich textech objevi konstrukceedemé pomoci nyni, novy apod.,
za kterymi nasleduje nominalni a verbalni syntagfpanozné, Ze stojimetrgd nepimou
komparaci. Kazdéovyje v opozici sestary.* (KREJCOVA, 2001,¢. 3., s. 154)

Uvedeny nazor je vystlovan na nasledujicimfikladu: ,UZ je tu novy dodavatel
sluzeb...(energie)“Z uvedené ukazky vyplyva, Ze jéedpokladana existencéeguchoziho
dodavatele energie, ktery neposkytoval sluzbu é&tajrovie. Za sémanticky superlativ
reklamniho novy miZzeme povazovaposlednj to znamena, ZenejnovjSi je posledni
V reklame se pouziva komparace mensi miry vlastnosti a komepaétSi miry vlastnosti,

viv s

mi vysvtlil, jak idealn¢é zbrouSeny diamant i@e vyvolat mnohemetgi duhovitou explozi
switla, nez kterykoliv jiny briliant na ste." Signifiant v textu je v komparativnim tvaru,
ale signifié (obsahova slozka textu) ma superlatnodnotu. Situace: byt + adjektivum + vic
nez jakykoliv prvek z dané kategorie implikuje tusici: byt + nej + adjektivum, v naSem
piipadt tedyvyvolat tu nejutsi explozi ze v8ectKREX OVA, 2001,¢. 3., s. 155)

Negativni z4jmeno, které neguje kladné zajmesechen alternuje hodnotu &by,
kterda ma superlativni charaktekil®ad: ,Nic neni pesrejSi nez Renault Laguna“
Pomoci zdjmena vSechen by se dal text transformgwgiodoby,vSe je mé# presné nez
Lagunaa implikuje to, Ze renault Lagunanejp-esrjsi.

VysSe uvedenéijiklady znézaiuji komparaci nefmou. Pro pimou komparaci, ktera

R 1

vice', a predpoklada existenci dalSich pracich prediti a také skut@nost, Ze perou tyto
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prostedky még. Neg@imo ji miZzeme povazovat za superlativ, protoZze informace fika
Ze X pere nejvic. (KREJOVA, 2001, s. 3, s. 156)

Superlativ je jednim z nejtygjSich reklamnich je¥. Tento teti stupé ptidavného
jména a pislovce nizeme formovat &kolika zpisoby: morfologicky, coz je tweni sufixaci
¢i prefixaci nebo syntakticky. Superlativni stiage vice evidentni nez v prvnicltipadech,
které byvaji vnimany jako komparativyigstoZze se sémantickgdi k superlatitm. Tento
stupdi v reklamach byva obvyklejSi, nebpoukazuje na maximalni uzitek daného produktu,
zdiaraziuje jeho vyhody oproti jinym produkin, prisuzuje danému produktu nejvyssi stupe
uréité vlastnosti. Reklama je &vsuperlativu, ktery poukazujpouze na nejlepSi vlastnosti
jedinymi slovnimi druhy, které se stugi. (KREXOVA, 2001,¢. 3, s. 158)
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5 Metodika

Za &elem nasSeho vyzkumu superldtibyly vybranycasopisy 21. stoleti, History
revue, denik Blesk a AHA, z oblasti radii se jednalregionalni radio Hitradio Orion a radio
Hana. Reklamy byly zaznamenavany z televize, tiskédia, v oblasti televize byla naSe
pozornost zawiena na televizni zpravodajstvi. Superlativy byly zrieamenavany
pozorovanim, poslechem, ndhodnym &m z kazdého zkoumaného prvku. K tapgani
getnosti vyskytu superlatiy nejen v nasich zdrojich, byl pougiesky narodni korpus.

Korpus [fedstavuje soubor takt které jsou elektronicky zpracovany a céen
shromazdny jako referetini zdroj pro studium jazyka nadecké bazi. S pomoci programu
vyhledavame v korpusu slova a slovni spojenitajéne jejich frekvenci v korpusech, jejich
pavodni zdroj. Pro naSetély pouzijeme korpus psaného jazyka (synchronnii306PUB
a SYN2009PUB a korpus mluveného jazyka ORAL2008RALR006. Zajima nagetnost
vyskytu nami zvolenych a vybranych supertativjednotlivych korpusech.

* SYN2009pub je synchronni korpus psané publicistikhbsahuje publicistiku

vyhradré z let 1995-2007.

 SYN2006pub je synchronni korpus psané publicistibsahuje texty zlet

od listopadu 1989 do roku2084.

» ORAL2008 je korpus mluvené&estiny, zachycuje ipvazr neformalni mluvu.

Je sestaven Zpigi nahravek z let 2002 — 2087.

e ORAL2006 je korpusem mluven&stiny, v korpusu je zachycena mluteskych

n&edi v uzsim slova smyslu. Jedna se o 221 nahravek20D2 — 2006°

Pro oblast¢asopiseckou a zpravodajskou pouzivame publicisticbkdousy. Zadanim
klicového slova, hledaného vyrazu KWIC, gjieme vyhledavané slovo, ve vSech jeho
tvarech, podle tzv. lemmatu (zékladniho slovnihghdrv pozitivu). Vysledkem hledani jsou
vSechny konkordance, seznam vSech vyskygSeho hledaného slova spoktasti kontextu,

ve kterém se dany vyraz vyskytuje. Krdmyhledavani vyrazu a &wvani z jakého textu

" Cesky narodni korpus - SYN2009PUB. Ustzaského narodniho korpusu FF UK, Praha 2010. Dogtzmpn
WWW: <http://www.korpus.cz>.

8 Cesky narodni korpus - SYN2009P UBtavCeského narodniho korpusu FF UK, Praha 2010. Dogtapn
WWW: <http://www.korpus.cz>.

® Cesky narodni korpus - ORAL200&stavCeského narodniho korpusu FF UK, Praha 2008. Dogtzpn
WWW: <http://www.korpus.cz>.

19 Cesky narodni korpus - ORAL2008stavCeského narodniho korpusu FF UK, Praha 2008. Dogtapn
WWW: <http://www.korpus.cz>.
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pochazi, lze dale s danym tvarem pracovat pomatisstkych funkci. P&et vyskyfi
redukujeme, protoze nas zajima pouze vyskyt supatla

Patet superlativi zjistime pomoci atributu Ic, kde ziskame vyhleddvalovni tvar bez
ohledu na velk&i mala pismena. Pro ziskani celkot€tnosti naSeho hledaného slova,
budeme zadavat slovo ve vSech jeho tvarech. U mjiohe korpus pracujeme s atributem
word.

Zjisténa cetnost nam orienta¢ iika, kolikrat se zadany vyraz ve vSech textechrékte
jednotlivé korpusy obsahuji, vyskytuje. Nami zjid c¢etnosti vychazi ze vSech zdioj
v korpusu. Vedle zjidovani ¢etnosti vyskytu, mizeme v korpusu zji®vat hizné statistické
funkce.

Absolutni hodnota hledaného vyrazu je zakladni statistikou, ktertskame p kazdéem
vyhledavani a ktera udavadged vyskyti hledaného vyrazu v celém korpusu.

Veli¢iny, které umo#uji klasifikovat slova na zakladejich spol€nych vyskyti s jinymi
slovy, jsou mi-score a t-score. Tyto @y umoziuji identifikovat kolokace (smysluplné

spojeni slov).
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6 Casopisy
6.1 21. stoleti

Casopis 21. stoleti je populé&rnvédecky ¢asopis, ktery vychazi od roku 2003,
periodicky jednou rsicné. Kazdy rok vychazi i dv specialni vydani s nazvem 21. stoleti
Extra. Vydavatelem je RF HOBBY, s. r. 0., kteryiadi mezi nejvyznan#gi vydavatelstvi
casopisi na ¢ceském trhu. Spotmost je rodinou prestiznich a renomovany&sopis.
Ve své pestré vydavatelské produkci se orientljenm Zeny ¢ten&ky, tak i muzetende
ataké dti. Casopis 21. stoletifmasi nové poznatky ze &a wdy a techniky. Cilovou
skupinou, pro kterou je tent@msopis ufen, jsou lidé v produktivnimeku, ktai se zajimaji
0 védu, techniku, elektroniku, megien&i nechybi ani studentiigdnich nebo vysokych Skol.
Cena: 54,90,-K, piedplatné 39.90,-K Séfredaktorem je PhDr. Pavel Smejkal, Ph.D.
Superlativy byly¢erpany zZasopis 21. stoleti, prosinec 2011, leden 2012, Gunor 268Zen
2012, pget stran 122/vydani.

6.2 History revue

Casopis History revue se z&fuje vyhrad@ na seétovou i &eskou historii.
Jednotlivymi historickymi tématy se zabyva hlgjbUdalosti zachycuje ve vicéasovych
souvislosti. UzZiva Zivy, $¢i jazyk acetnd girovnani, kter&ctendi lépe umozni pochopit
prezentovand fakta. History je cilen na kultivovanéze a Zeny s vySSimiatinim a nebo
vysokoskolskym vzélanim, gevazri dole situovaneé, tedy zvlaSha stedni a vysSi gsedni
spole&enské vrstvy v produktivniméku od 20 do 45 let. Vychazi jednougsitné, cena:
49.90,-K predplatnécasopisu 42.90,-K Vydavatelem je row¥ RF HOBBY, s. r. 0.,
Séfredaktorem je Mgr. llona Karova Superlativy byly ziskavany &asopisi History revue,
datum vydani 2. anora 2012, 2. Unora 2011, 2. u@0d0, 10.fjna 2009, 9. srpna 2008,

rozsah stran 98/vydani.

6.2.1 Agentura Median s. r. 0.

Agentura Median s. r. o. provadi aggkumy trhu, médii a Jejného minni.
Na zaklad vyzkumu Median projektu, ktery provadi vyzkum odiactenosti tisku
a poslechovosti rozhlas si ¢casopis 21. stoleti zajije sedmé misto &enosti, pamérny
prodany naklad zatijen 2011 — kezen 2012, asfovany ABC CR (Audit Bureau
of Circulations — kancetaowtovani nakladu tisku, ktera zajije v Ceské republice

19



ovérovani nakladu tisku ptod 1.ledna 1997.%ini 46.934 kus, History revue se umisje
na devaté ficce mezi spokenskymicasopisy.

Nazevéasopisu Ctenost PN
NEDELNI BLESK 788.000 193.073
RYTMUS ZIVOTA 769.000 242.899
PESTRY S\ET 512.000 218.744
TYDENIK KV ETY 366.000 60.290
21. STOLETI 341.000 46.934
EPOCHA 315.000 65.280
HISTORY REVUE 233.000 57.703
STORY 170.000 28.090
READRS DIGEST 159.000 76.290
ENIGMA 142.000 45.722

Tabulkac.1, ¢tenost spokéenskychfasopisi, zdroj: Media projekt, SKMO, realizace GfK Czech
& Median, 1. 10. 2011 - 31. 3. 2012.

PN = prizmerny prodany néaklad zajen 2011 — bezen 2012, e¥ovany ABCCR (totozné
s obdobim séyu dat Media projektu), prodany naklad v kusech

6.3 Blesk

Cesky bulvarni denik, ktery gaimezi nejtersjsi celostatni deniky ¢eské republice,
pati také k nejprodavagsim. Zangiuje se na aktuality a senzaceCeské republiky,
ale i ze s¥ta. Vydavatelem je spalrost RingierCR. Denik Blesk profjéuje své jméno
i nasledujicim magazim: Blesk pro Zeny, Blesk Hobby, BleskiiKovky, Blesk Zdravi.
Vychézi i v nedli. Dostupny je i vinternetové poddbna www.blesk.cz Clanky jsou
doprovazeny barevnymi fotografiemi, velkymi titulkgkoumanym prvkem bylo tydenni
vydani deniku Blesk v ti&né forme v tydnu od 9. dubna do 15. dubn&které superlativy

byly zaznamenany z internetu.

6.4 AHA

Bulvarni denik pat po deniku Blesk k n&ensjsim denikm v Ceské republice.
Vydavatelem je spotmost RingierCR. Aha je dostupné na www.ahaonline.cz. Zkoumané
obdobi od 16.dubna do 22. dubn&teré superlativy byly zaznamenany z internetu.
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Ctenost bulvarnich deniki podle vyzkumu Median Projektu

AHA! 238 000&tendt
BLESK 1 244 00@ten&u
HOSPODARSKE NOVINY 195 000ten&d
LIDOVE NOVINY 222 000¢&ten&t
MLADA FRONTA DNES 797 00Gten&a
PRAVO 384 00Gten&d
SPORT 242 008tendt
Celkem 3 322 00@tenaru

Tabulkac. 2, ctenost bulvarnich denikzdroj: Media projekt, SKMO, realizace GfK Czech &
Median, 1. 10. 2011 - 31. 3. 2012

Ctenost navydaniv 4. &tvrtletia 1. &tvrtleti 2012
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Graf & 1, ¢tenost bulvarnich dengk

Z casopisi byly superlativy vybirany nahodnou formou, w&Sing piipadi se jednalo
o superlativy obsazené v titulcicBlanki. Byly zaznamenavany tvary, které pisatelce
piipadaly zajimavé. Pozornost byla kladena na to,ssbyvary neopakovaly. Pro zjgvani

cetnosti vyskytu hledanych vyrabyly pouzity publicistické korpusy.
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7  Priklady

7.1 Fiklady z ¢asopisu 21. stoleti

1) NejmorbidnéjSi soudni procesy. Na lavici obZalovanych sedi mrtv(#a. stoleti, 2011,
s 35)

NEJ - syn2009pub | syn2006pub

morbidnéjsi

morbidnéjSiho

morbidnéjSimu

morbidnéjSich

morbidnéjSim

UOo|lo|r|o|Oo|n>
Plo|jlo|lw|o|o |-

Celkem

Syn2009pub: [ lemma = “morbidni* ] = 751 vyskytetnost superlativ. Svyskyt
Syn2006pub: [lemma = “morbidni“ ] = 454 vyskytetnost superlativ. 4 vyskyty
NejcastjSi zastoupeni v korpusu v kontextu: lemma = marbidumor, pibéh, historka, dj,

aj.
2) Revue objett, védy a technikyNejuspésnéjSi mesicnik na trhu. (21. stoleti, 2011, s1)

Syn2009pub: [ lemma = “08pny” | = 164.001 vyskyt, cetnost superlativ. 25.401 vyskyi
Syn2006pub: [lemma = “Ugpny” | = 62.991 vyskyt, cetnost superlativ. 9.528 vyskyi

3) Novy letoun m& ambice stat seejmocnéjSim vzduSnym uténym prostedkem

na Spékove technologické drovni. (21. stoleti, 2011, s 9)

Syn2009pub: [ lemma = “mocny” ] = 12.691 vyskytetnost superlativ. 2.603 vyskyt
Syn2006pub: [lemma = “mocny* | = 7.575 vyskytetnost superlativ. 898 vyskyh

4) Diky nejnovéjSim poznatkm genetiky, molekularni biologie a dalSich moddmboi
se v Praze zrodilo unikatni Centrum experimentaélnifizkumu chorob krevniho ébu
a organovych nadhrad — CEVKOOMIlejvétsi pozornost CEVKOON é&nuje edevsim
raznym aspekim, souvisejicim se zivotadarnym srdcem. CEVKOON zitape ¢etnym
odbornikim z celéceské republiky, aby si dikpejmodernéjSim zaizenim oviovali

svoje hypotézy. (21. stoleti, 2011, s 20)

Syn2009pub: [ lemma = “novy” ] = 1.433.977 vyskytetnost superlativ. 21.904 vyskyi
Syn2006pub: [lemma = “novy* | = 573.073 vyskytetnost superlativ. 10.983 vyskyi
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Syn2009pub: [ lemma = “velky" ] = 1.481.149 vyskytetnost superlativ. 359.183 vyskyt
Syn2006pub: [lemma = “velky" ] = 616.390 vyskytetnost superlativ. 163.040 vyskyt

Syn2009pub: [ lemma = “moderni“ ] = 99.588 vyskwtetnost superlativ. 8.318 vyskyi
Syn2006pub: [lemma = “moderni“ ] = 45.730 vyskwetnost superlativ 3.865 vyskyi

5) VSichni asi zname situaci, Ze i taejbanalnéSi sileni pronesend skym z naSich
blizkych nas dokdzou zasdhnomhohem vice neZ dilezita sdéleni od osob cizich.
(21. stoleti, leden 2012, s 38)

6) Nové solarnilanky by nely byt jednodussi a v neposlediaik také levejsi. V honlg za
co nejvySssi efektivitou solarnichélanka se \dci v posledni dob stéle ¢astji obraceji
k latkdm, které vyuZivaji Zivé organismy. (21.stplerezen 2012, s 50)

7) Vedle tance a rytmického bubnovani jsmju¢innéSim privodcem na cedtmimo nas

swt takénejraznéjSi psychotropni latky. (21. stoleti, 2011, s 62)

syn2009pub syn2006pub lemma lemma

NEJ (celkem) (celkem) (€etnost)09 (€etnost)06

Banalnéjsi 112 84 4248 2603
Mocn &;jSi 2603 898 12691 7575
modern &jSi 8318 3865 99588 45730
morbidn &;Si 5 4 751 454
Nov éjSi 21904 10983 1433977 573073
RUzné&jSi 43241 19163 258879 106353
Uginngjsi 2234 1183 24672 13616
Usp é3n &jsi 25401 9528 164001 62991
Vétsi 359183 163040 1481149 616390
Vice 149909 5429 925824 13616
VySSi 157222 71933 562917 265357

Tabulka ¢.3, zachycuji cetnost jednotlivych superlativ v jednotlivych publicistickych

korpusech, superlativy ziskanéasopisu 21. stoleti.

Z tabulky vyplyva, Zecetnost stejného superlativu je vysSi v korpusu SX09pub
nez v SYN2006pub a to u kazdéeho slovaichto vysledk mizeme vyvodit, Ze s postupem
doby, vyvojem spolinosti a se snahou zaujmatende, gilakat jeho pozornost, se po tomto
slovnim druhwasgji ,saha“, z grafu viz piloha¢.1a), 1b), 1c), 2a) a 2b) a 2chheme vidt
jakou ¢ast z celku (z lemmatu) z dostupnych posbiranygti te elektronické podah ktere

jsou souasti publicistickych korpus dany superlativ ve vSech tvarech zaujima.
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Mezi superlativy s nejvysSéetnosti vyskytuiadime slova:nevySSi, nejn@ysi, nejetsi,
nejvice, nejusgdrejSi, nejmoceyjSi. V ¢asopisech se gmito tvary setkdvame velicasto.

7.2 FHiklady z ¢asopisu History revue

8) Vedelijste, Ze...

...za rejplodnéjsSiho autora vSech dob je povazovan Sipsky spisovatel Lope de Vega?
Béhem svého Zivota stihl napsat 3000 sorae1800 divadelnich her!

....nejprolhanéjSim panovnikem byl Rus Jurij Otrepjev, ktery se vydazzenielého cara
Dimitrije? Do djin se zapsal jako Lzidimitrij I.

...zanejzachovalejSipevnostni misto je povazovano francouzské Carcassonne?

...nejdélevladnoucim evropskym panovnikem byl Ludvik XIV7gtary revue, 2012, s 7)

NEJ syn2009pub  syn2006pub  NEJ syn2009pub syn2006pub
Plodnéjsi 163 90 prolhanéjsi 10 7
PlodnégjSiho | 23 14 prolhangjSiho |2 2
plodnégjSimu |1 1 prolhangjSimu |0 0
PlodnéjSich |64 36 prolhanéjSich |0 0
PlodnéjSimi |4 2 prolhanéjSimi |0 0
PlodnéjSim |77 31 prolhanéjSim 1 0
Celkem 332 174 celkem 13 0
NEJ syn2009pub | syn2006pub | nejdéle

Zachovalejsi 227 81 syn2006pub |3.401
ZachovalejSiho 5 1 syn2009pub | 8.695
nejzachovalejSimu | 2 1

nejzachovalejSich | 148 62

nejzachovalejSimi |7 2

nejzachovalejSim | 113 42

Celkem 502 189

Syn2009pub: [ lemma = “plodny* | = 3.499 vyskytetnost superlativ. 332 vyskyi
Syn2006pub: [lemma = “plodny“ ] = 1.866 vyskytetnost superlativ. 174 vyskyti
NejcastjSi zastoupeni v korpusu v kontextu: lemma= plog@ay, obdobi, den, spoluprace,

Zivot, aj.

Syn2009pub: [ lemma = “prolhany* | = 489 vyskytetnost superlativ. 13vyskyti
Syn2006pub: [lemma = “prolhany* | = 264 vyskytetnost superlativ 9 vyskyty
Nejcastjsi zastoupeni v korpusu v kontextu: lemma=prolh&mgjd, princezna, Ketta, aj.

Syn2009pub: [ lemma = “zachovaly” ] = 4.002 vyskytetnost superlativ. 502 vyskyi
Syn2006pub: [lemma = “zachovaly” | = 1.569 vyskytetnost superlativ. 189 vyskyii
NejcastjSi zastoupeni v korpusu v kontextu: lemma=zacheraistansky, piroda, stav, aj.
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Syn2009pub: [ lemma = “dlouho” ] = 174.698 vyskytetnost superlativ. 8.695 vyskyi
Syn2006pub: [lemma = “dlouho” ] = 74.178 vyskytetnost superlativ. 3.401 vyskyi
NejcastjSi zastoupeni v korpusu v kontextu: lemma = dlenbd,cekat, byt.aj.

9) NejprodavanéjSi kniha s¥ta s tisici zcela novymi rekordy! Guinessova knigkordi
piinasi zavratné vykony jednotlitd skupin, neutiitelné velikosti a rozrry vSude
tam, kde byste je gekali. Genialni fistroje, zazraky do kapsy, strhujici 3D projekce,
dech berouci horské drahyejuzasrejSi rekordy ze sita sportu i poitacovych her,
Guiness world records 2011 kniha nabita tisicovkejnovéjSich rekordi. (History
revue, 2008 s 35)

10)Nejvyhodnéjsi siatkové smlouvy. Anglie se stala velmoci diky swatfHistory
revue, 2012, s 8).

11)NejvétSi lodni tragédie. Wbec nejvice obéti na Zivotech si vyzadala srazka trajektu
MV dona Paz a ropného tankeru Vector 20. prosince 19Bilipin. (History revue,
2012, s 29).

12)Historie z\¥tSena damejmensSichdetaifi. (History revue, 2012, s 7)

13)Co na tom, Ze se kazda druha Zena nejstarSim remeslem na st€¢. Alespai
se mize oblékat podle svého vkusu! VzneSem®dmanky si Vv newstincich
privydélavaji nanejnovéjSi modni vystelky. (History revue, 2009, s 14)

14)NejslavnéjsSi ceské korunovace. Karel IV. korunu rigfuje, Marie Terezie
si z ni tropi Zerty. (HISTORY revue 2011, s 18)

15)Grigorij Po&mkin —nejschoprgjsi carevnin milenec. (History revue, 2012, s 74)

16)Nejkrut &jSi rimsti diktatéi. Zachraiovali, nebo niili vécné nesto?. (History revue,
2008, s 44)

17)Slované, ti byli a jsomejmirumilovn éSim lidskym plemenem. &inénym holub&im
narodem! PiSe v 17. stoleégsky &enec Jan Amos Komensky. (History revue, 2011,
s 36).

18),, Nejdokonalejsi, moderni a prakticka podprsenkidka v roce 1915 jedna z prvnich
reklam na novinku v damském Satniku. (History re\ag®8, s 17)

19)5 nejSilengjSich fimskych cisai.(History revue, 2009, s 25)

25



syn2009pub syn2006pub lemma

NEJ (celkem) (celkem) lemma ( €etnost)09 | (Eetnost)06

Déle 8695 3401 174698 74178
Dokonalejsi 770 500 24705 14124
MensSi 35146 12886 539732 218113
mirumilovnéjsi 20 17 1179 715
Novéjsi 21904 12627 1433977 573074
Plodn &jsi 332 174 3449 1866
prodavanéjsi 6895 3468 11597 5934
prolhan &;Si 13 9 489 264
Schopnéjsi 644 506 108945 58404
Slavnéjsi 12676 6400 90973 45164
Starsi 279405 16190 510537 184857
Silengjsi 130 62 12331 5910
UZzasngjsi 508 200 15807 5100
Vétsi 359183 163310 1481149 616390
Vyhodngjsi 4853 2284 50963 25911
zachovalejSi 502 189 4002 1569

Tabulka ¢. 4, znaici cetnost superlativ v jednotlivych korpusech, superlativy ziskané

Z casopisu History revue

Tabulka zachycuje rozdily &etnosti superlati¥ v publicistickych korpusech a jejich
¢etnost z lemmatu. Nafigladu nejstarSimiZzeme pozorovat, Ze zastupuje 54,72% z celku
vSech danych slov od pozitivaigs komparativ az k superlativu z daného korpusu
SYN2009pub, v SYN2006pub zaujima 8,76%ehoz je jasé ziejmé, Ze pouZziti daného
superlativu bylo v gv¢jSich textech omezeno. St&jje tomu i v dalSich ostatnicltipadech,
procentualni podil v SYN2009pub je 59,46%, v SVB&pub

je 10,93%, kde ale vyskyt slov dosahuje pouzeéoonvic nez polovinu, nez je tomu

slovo nejprodavaisi,

v SYN2009pub, viz graf, floha ¢. 3a) — 3b) srovnani vyskytu superldtiv jednotlivych
korpusech.

7.3 Hiklady z deniku Blesk a AHA

20)Pritelkyné Gabre SelassiehmejlepSiho beka ligy: ,Theo by m ubranil®, jeji gitel
ziskal od Blesku cenu proejlepSiho obrance ligy. Navic vyhral s Libercem titul...
(Blesk)

21)NejdrsnéjSi rozchody 2012: Tyhle celebrity maji zlomené srdc@HA)

22)Rozchody lamou srdce i celebritAmiigPavili jsme pro vas deset dramatickych

rozchodh tohoto roku. Siedili jsme je od toho podle nagjmirn éjsiho... (Blesk)
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23)Tenhle swdny dablik s asinejmenSim poprsim v showbyznysu si uminila sbalit
Kluse.... (Blesk)

24)To je bozska krasaCtvrta nejkrasngjsi CeSka se fedvedla bez podprsenky
v ultrapfisvitné krajce... (Blesk)

25)Nejpopularnéjsi lovesong vSech dob sloZil Lionel Richie. (AHA)

26)Prectéte si vylEr nejvtipn éjSich reakci na &hi kolem Davida Ratha. (AHA)

27)Blesk-nejzabavngjsi zpravodajsky portal... (Blesk)

28)Tohle musite viét. Daliho muzeunmejsurrealisti¢téjSi dim swta... (Blesk)

29)NejbarevnéjSi mésta Evropy najdeme v Italii, Norsku i Dansku... (Ees

30)Dubaj - nova definice superlativ
Budova snejvySe poloZzenym uzitnym podlazim, stavbaejvySsistrechouci nejvyse
poloZena vyhlidka na st - tato ti ,nej" si pripsal jediny architektonicky projekt,

700m vysoky mrakodrap ,Burh  Dubai", ktery byé&mbyt postaven v Dubaiji,

v metropoli superlativ. (Blesk)

syn2009p ub syn2006pub lemma lemma( €etnost)0

NEJ (celkem) (celkem) (€etnost)09 6

barevnéjsi 97 32 35660 15505
DrsnéjSi 394 124 10834 5407
Krasné;si 18013 6741 120223 40846
LepSi 314553 111966 898074 334613
MenSi 35146 12886 539732 218113
Mirnéjsi 381 221 34974 14677
populérngjsi 6252 3150 51780 22382
surrealisti¢téjSi 0 0 2051 1519
Vtipné;jSi 536 214 8645 3509
VySe 11589 5184 71468 30403
VysSi 157222 71933 562917 265357
zabavnéjsi 319 134 24968 8400

Tabulkac.5, zachycujicfetnost superlativ v jednotlivych korpusech, superlativy byly

cerpany z deniku Blesk a AHA.

Z tabulky opgt vyplyva, Zecetnost superlativ je vySSi v korpusu SYN2009pub nez
v korpusu SYN2006pub. V bulvarnich denicich a naein se vyskytuji superlativy jako
nejkraswjsi, nejpopulardjsi, nejzabaveisi. Hodnota vypowdi je v €chto denicich nizka,
neba’ se snazi jen zaujmodten&e a vzbudit u & pocit, Ze si danou zpravu musdiefist,
protoze jinak by byl ochuzen o twejsensénéjSi. Viz v grafu, v ffiloze ¢islo 3 a) - 3b)

vidime, jak se réni ¢etnost zastoupeni superldiiv jednotlivych korpusech.
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7.4 Tvary superlativii a jejich vypovédni hodnota

Na par pikladech zhodnotime, zda jejich vygowni hodnota a pouZiti superlativu jsou
spravné. Hklad ¢islo 11 —nejwtsi lodni tragédieUrcita udalost, ktera se vaze ke konkrétni
dokg, pasobi pravdi¢. Z globalniho hlediska je ovSem povazovana zaét&@jodni tragédii
lodni dopravy zkaza Titaniku. Tedy srazku trajeldutankeru nerizeme povazovat
za tu nejetSi tragédii. Fklad ¢islo 4 — diky nejno¥jSim poznatkm genetiky.. Tvary
nejnoyjSi poznatky a nefSi pozornosfisou v pdadku, ovSenmejmoderdjsi zaizeniuz
vzbuzuje otdzku. V kazdé oblastity miZze byt chapano nejmodejgi zaizeni jinak. Utité
existuje fada lepSich Z&eni. Riklad cislo 29 —nejbarevijSi mesta véem barevnost
spaiva? V barvach budov, ktinové vyzdols, parcich? Redii Holandsko, Rakousko nebo
jiné staty? Tvar je nejednoztrgy. Tisicovka nejnagSich rekord: — priklad ¢islo
9: zvyznamu slova rekord jasrplyne, Ze jde o absolutnmejlepSi vykon. Ktery rekord
z tisicovky novych rekoridbyl ten nejnoyjsi.

7.5 Pouziti superlativa

Superlativy se vtisku &asopisech &n¢ vyskytuji. Jejich pouziti se nevyhneme
zejména fi hodnoceni udalosti, spdknskych jeu a aktivit. Nejmén superlativy nachazime
ve Wdecké literatie a casopisech, které informuji o novych objevech, ptzoh (snad
nejskoujsi je matematika). V tomto druhtlanki se setkdvame pouze s faktyizivym
hodnocenim dosazenych vyslédk pripadnych teoriiCasgjsi pouzivani mzeme vysledovat
ve spoleéensko-¢dnich oborech, kde je nutné srovndvat dosazendedkys a jevy
a selektovat nejlepsi. Wec nejpoetnsjSi vyskyt mizeme vysledovat v oborech obchod
areklama, kde pouzivani superlativsouvisi s cilem igswdcit zakaznika ke koupi
zbozi a ekonomikou provozu obchoddeiira pouzivani superlatiswpiSe odrazuje, vytyia
k uvedenému sdeni nedivéru a Skodi. Neda séci, Ze by noviné superlativy v gkterych
casopisech hyli, zachazeji s nimi $tdmé ve snaze o &ohodnost informaci, avSak
v nékterych denicich, jako je denik Blesk a AHA, seeslgdivy pouZivaji dle mého nazoru
nadmiru a informace 2c¢hto denicich jsou alesp@ro mne znén¢ nedivéryhodné.

Narist superlatit v dneSni dob souvisi s vyvojem spateosti, technologie,
ziskanim novych poznaika také jist s konkuretnim bojem mezi firmami, které cijit
ziskat na svoji stranu rentabilni klienty a tim zsijistit zisk. Vydavatelé se snazi o to,

aby jejichcasopisy bylyctive, dophuji je o superlativy, kterymi se snazi gradovat oxgal’.
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Tendence podle &snefuje k tomu, Ze idavné jméno v prvnim stupni bude vzacnosti

a zanedlouho nas bude ze vSech stran obklopovatjeg nej.

8  Zawvér k ¢asopidim

V denicich, periodikach, v bulvaru atp. najdeme k&elmnozstvi superlativ
s rozdilnou vypo¥dni hodnotou. Deniky ve svyché&ehnich pouzivaji superlativy vice men
uvazliw a spiSe na dokresleni jiz popsaného tématu. Dallevpsouvislosti s ozganim
riznych instituci naip nejvyssi soudPeriodika charakteru zdbavwzdlavaciho ¢asopisy
s miznym zandienim, od technickychips oddechové a odborné), pouZzivaji & raizné
druhy superlatit pro zintenziviéni daného tématu s umyslettend&e zaujmout aiteba
i podnitit k zakoupeni na&p predplatného Superlativem peswdcuji o vyhodné
bezkonkuredni cer® svého produktu. Samostatnou a i odliSnou formuithalvar, ktery
zprostedkovava viejnosti informace, ne vzdy seriézniho charaktefasto na hranici
trestniho zakona, ale dokazegitou ¢ast populace velmi zaujmout. Bulvagt$inou hyi
vSemoznymi superlativy, poloZzenymi tak, aby vyskeédfekt po pecteni vyvolal véten&ich
emoce kladné i zaporné, podle toho o jaké Zhavé ®anjedna. Bulvaripswdcuje ¢tende
o tom, Ze jeho informace jsou ty neleit¢jSi. Superlativy vzbuzuji dojem monstréznosti.
Nejcasgji jsou pouzivany tvarynejwtSi, nejlepSi, nejpopuladgsi, nejnovjsi, nejvyssi,

nejvice
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9 Radia

Prvkem naSeho zkoumani jsou Hitradio Orion a raHiana, superlativy byly
zaznamenavany nahodre poslechu. Ke zji®vani ¢etnosti pouzijeme mluveny korpus
ORAL2008, zachycujici mluvu ve vyhragineformalnich situaci, ktery je sestaveniepisi
297 nahravek z let 2002-2007 a mluveny korpus ORMIE? zachycujici mluvenotestinu
z celé oblastéeskych n&eci v uzSim slova smyslu. Jedna sefepis 221 nahravek z let

2002- 2006. Korpusy pracuji pouze s atributem word.

9.1 Hitradio Orion

v s

v Ceské republice. K jeho padim pati nagiklad Dobré ranq které je uvozeno sloganem:
“Zijeme s Vami kazdy v3edni den dtigesté do deviti V poradu hraje stanice hity pro lepsi
naladu, moderato hovori na zajimava témata, kter4 poslughazajimaji. DalSimi
produkovanymi ptady stanice jsouezké dopoledne, Hezké odpolednéjebhny podvéer,
Vikend, Party zona, Zona laskpd nedle do patku hraje Hitradio Orion n€pgi zamilované

hity a nejkrasjsi romantické baladyHitparadaaj. ™

9.2 Radio Hana

Spole&nost Radio Hana, s. r. 0., je nezavisla soukrongéiomélni hudebni stanice.
Drzitelem licence je fyzicka osoba RNDr. Pavel Foile Diive spolénost sidlila
v Olomouci na Dolnim naasti, vroce 1997 fesidlila do zrekonstruované budovy
na BlaZzejském naésti v Olomouci, kde ma sidlo do dnesni doby. RoR@2Ln¥lo radio
oficialni start jako soukroma stanice, ktera vysiéa Uzemi regionu igdni Moravy. Radio
Hand pokryva kvalitnim signédlem okoli Olomouce, d®fova, Rerova, Sumperku,
Krométize, Moravské flebové, Svitav, VySkova, ValaSského M&di Boskovic, Hranic,
Bruntalu a dalSich oblasti na Mogavkteré stale fibyvaji. Programovou naplni radia
je popova hudba 80. a 90. let a &mnosti. Dale radio poskytuje kompletni infotmiaservis
s dirazem na informace z regionuestni Moravy.

Posluchasky nejoblibejsi jsou pdady jako Ranni dZzemktery obsahuje aktualni
zpravy, dopravni informace a samgnk také gedpowdi pocasi. Dale nasleduje zabavna
Prochazka pawti, coz je Usek, ktery zavadi poslutkado let minulych, w&er jsou
na programu hity z 80. a 90. let. Radio se kf@weho vysilani zapojuje i do spadmského

! Hitradio ORION [online]. 2012 [cit. 2012-06-03].08tupné zhttp://www.hitradioorion.cz/
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Zivota a tiznych sportovnich akci naretini Mora¥. Je medialnim partnerem olomouckého
hokeje, poada fizné soutZze, plesy. Spolupracuje na ngrejSich pedstavenich

a koncertech. Podili se i niznych charitativnich akcich na pomocietinym?®?

9.3 Poslechovost radii

Rozhlas stejjako napiklad ¢tenostéasopis je sledovan vyzkumem. Od 7. listopadu
2005 se toutaiinnosti zabyva vyzkum CATI (Computer Aided Teleploimterviewing),
ktery pro Rozhlasovou sekci SKMO (Sdruzeni komuttkeh a medialnich organizaci)
provadi vyzkumné agentury MEDIAN a STEM/MARK. Metad je telefonické dotazovani.
Volanacisla se generuji ndhodira pongr pevnych linek a mobilnich telefénstejreé jako
poner mobilnich operatd, je predem dany a nednny.

Poslechovost regionélnich stanic ¢R (TOP 14)

Rozhlasova stanice Odhad poslechovosti regionalnich stanic
Radio Blanik 629.000
RadioCas 258.000
Country radio 198.000
Radio Beat 185.000
Cro Brno 177.000
Hitradio Orion 110.000
RadioCerna Hora 109.000
Rock Radio 99.000
Kiss JizniCechy 95.000
CRo Plzé 94.000
Kiss Hady 88.000
Radio Krokodyl 86.000
Hitradio Vysaina 85.000
CRo Ceské Budjovice 81.000

Tabulkac. 6, poslechovost radii, zdroj: Radio projekt, SKMO10. 2011 - 31. 3. 2012

Olomoucky kraj a poslechovost radii

Nejposloucharjsi rozhlasové stanice v krajichCR

Radio Impuls 109.000
Frekvence 1 71.000
Evropa 2 49.000
CRo1- RadioZurni 39.000
Radio Hana 37.000
CRo Olomouc 30.000
Radio Rubi 25.000
RadoCas 25.000

12 Radio Hana [online]. 2012 [cit. 2012-06-04]. Dostéyz:http://www.radiohana.cz/
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Tabulkac. 7, nejposlouchaiiSi rozhlasové stanice, zdroj: Radio projekt 20dklgumané
obdobi 1.10.2011 — 31.3.2012

9.4 Jazykradia

Ret je zékladnim progedkem rozhlasové komunikace, je podavana zvukovymi
prostedky a pijemce sdleni ji vnima prosednictvim sluchu. Zvukova stranka plrileiité
funkce a je podstatnou sloZzkouékmhi. Moderatéi a hlasatelé by #ii dobie ovladat
dechovou, hlasovou i artikuai strankureci, jejich vyslovnost by rédla byt prosta n&cnich
¢i slangovych odchylek a &h by dodrzovat zakladni pravidligeské vyslovnostni normy v

jeji neutrélni podo&
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10 Wbrany jazykovy material z radii

31)Hity nového milénia na Hitradiu Orion, piSe se @812 a tak mame v zadech dalsi
hudebni dekadu. Je tedgjvysSi¢as pdadre ji zmapovat! (Hitradio Orion)

32)Zacatek noveho tisiciletimesl velké tangni hity, skvélé balady i nové interprety, kte
zatali psat svoji hudebni historii. (Hitradio Orion)

33)Zona lasky -nejkrasnéjSi romantické pisigky (nejen) pro zamilované. Od nsel
do patkuvam Hitradio Orion hraj@ejvétSi zamilované hity anejkrasnéjSi romantické
balady. (Hitradio Orion)

34)90tka Hitradia Orion NejvétSi hity 90. let poslouchejte kazdy vSednicee od 19:00
do 20:00. (Hitradio Orion)

35)Dopravni servis Hitradia Orionrejrychlejsi informace. (Hitradio Orion)

36)0 vikendu pro vas také vybiramensjlepSikousky s Eduardem Kachkou, dichodcem,
ktery nikdy nespi. (Hitradio Orion)
Hana)

38)Kazdy vSedni den odpoledne pro Vas vybirame hity l@psSi naladu, které mate
nejradéji. (Radio Hana)

39)0d pondli do patku jsem s vamidase, kdy v praci stihateejvice véci. (Radio Hana)

40)Radio Hana -nejlepSihudebni vybr. (Radio Hana)

41)Dopoledni Panorama Radia Han&ejlepSi hudebni vybr se songy, na kterych jsme
vyrustali. (Radio Hana)

42)Celou hodinu Vam hrajeme hity z roku, do kteréhovescime. Pokud si tipnete rok,
muzete vyhraskvélé ceny. (Radio Hana)

43)Informace mejnovéjSich akcich radia a programovych novinkach. (Radio Hlana

44)NejuspésSnéjSi a nejposloucharjSi porad na Radiu Hana je Prochazka pam(Radio
Hana)

45)NejextremnéjSi zazitek vSech dob, zazijete jen s naSim radiendi(Rdana)
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Vysledky z korpusu

oral2008 oral2006
NEJ (celkem) (celkem)
cerstveéjsi 1 0
extrémnéjSi 0 0
krasnégjsi 4 7
nové;si 4 3
rychlejsi 3 3
Uspésnéjsi 0 3
vetsi 75 76

Tabulkac.8, zachycuji mnoZzstvi vyskytu supertatauperlativy byly ziskany z radii.
10.1 K superlativim

Skvlé balady(ukazkacislo 32) ve smyslu vyborné, dokonalé, vyjgdabsolutni miru
vlastnosti. SpojennejwtSi hity (ukazkacislo 33) se pouzivachre. Slovo velky znamené
néco, CoO Ma znmé rozméry, zaujima znénou plochu, prostor. Vaze se tedy k objektu,
k mistu. Logéteji zni spojeni nejlepSi hity nebo nejobliksgi. NejrychlejSi informace
(ukazkacislo 35) byvaji obvykle ty nejaktualj$i, cerstvé. Slovaychlost, rychly se vztahuje
k pohybu. Informace je nezivotného rodu, bylo bgyterhodné pouZzit jiné spojeni rap
nejaktualSi. NejextrémgjSi zazitek (ukdzka ¢islo 45) - slovoextrémnijiz vyjadiuje
absolutni hodnotu, znamekéajni, pokud se zamyslime nad slovdmajni, nic krajnéjSiho
nebo nejkrajrgjSiho byt nemiize. Krajni neboli extrémni vychodisko z problémukrajni

sedadlo v kiy, krajn¢jSi sedadlo nez to krajni bychom tangai tnasli.
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11 Reklama

Superlativy byly vybirany nahodile. Pozornost bylaméfena na vSechny typy
reklamy tedy na televizni, tiskovou a rozhlasova&echny druhy maji pevné misto
Vv propagaci, uskut&uji se progdednictvim reklamnich spibtnebo fiznych sdleni, ktera

dotv&i powdomi o propagovaném produktu.

11.1 Reklama kolem nas

S reklamou se setkavame déniv mnoha podobach, fip sledovani televize,
brouzdanim po internetufipéethd ¢asopisi nebo novin. Dokdze nas padonme ovlivnit,
abychom si koupili &o, co bychom norméaénk zZivotu nepdtebovali. Producenti a tvci
reklamy znaji dokonale lidskou psychiku a dovedtaveka preswdcit, Zze dany vyrobek
je opravdu lepSi, nez produkty ostatni. Reklamaraktobjektivid informuje zakazniky
0 nabidce, je uzitma a Zadouci. ke byt podavana i humornou formou, ktera ma napad
a pointu. Opak tvid reklama, kterd pouziva zejména psychologickéy trigjichZz cilem neni
objektivre informovat zakaznika, ale spiSe manipulativnirketn ¢lovéka ovlivnit. Takova
reklama Zadouci jistneni. Mezi piklady triki a ovliviovani pati i mimo jiné pouzivani
superlativi (nejlepsi, nejznagsi,..).

Reklamni sdleni je cilovym zakaznikm podavano tznymi zpisoby. Jedna
se o invazivni a neinvazivni reklamu. Invazivnilaska nejvice ok¥uje zakazniky, jedna
se napiklad o reklamy v televizi, které rusi sledovarghém pdadu. Neinvazivni reklama
piedstavuje svobodnou volbéloveéka, jestli ma zajem siigtist sdleni reklamy nebo
se na ni podivat. Pouziti superldtiypronika do Bzné miluvy lidi. Casto se setkavame s
vyrazovymi progedky jako jesuper vSe jebaje’né nejlepsj nejuzasgjsSi (nejuzasysi
dovolena, super party, bylo to snad nejlepsi, emjy Zivat jedl, atd) UzZ i treba na &tském
hiisti se u malych &i setkavame s formulacenyipu: mij tatinek mi koupil to nejlepSi kalo

Podle Hany Srpové, bohemistky z Ostravské univerzittera se specializuje
na stylistiku sotiasného jazyka v Zurnalistice a reklameklama jednozriaé ovliviiuje dkti,
vzbuzuje v nich zajem, ckiprodukt vliastnit. Reklamyatiem ukazuji co je ,in“, co ma kazdy,
co musi mit i ony. Pokud sami nemaji dost fifrdoh prostedki, pak misobi na rodie
¢i prarodte, aby produkt koupili. Reklama formuje a posiliggch vztah k znéce, jejich
vkus a systém hodndt.

¥ SRPOVA, H.O vlivu reklamy na &i s Hanou Srpovoyonline]. [cit. 2012-04-20]. Dostupné z:
http://respekt.ihned.cz/rozhovory/c1-35756800-ewdieklamy-na-deti-s-hanou-srpovou.
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12 \Whbrany jazykovy material z reklamy

46)Rajec: TonejlepsSi vytvori priroda v Rajecké dolinsama. Dokonalé&ista kojenecka voda
Rajec. Patentovandipodou. (TV Nova)
47)T-mobile: Tyjo, to je ale parddni masSina! To by majimalo komu asi takika pane...
No, na to se radsSi ani neptej mladej..dP0oj zdrhame...ale rychle! Kdo pak nam, toho
nikdo nedohoni. Jako prvni jsme pro vas vyturovaérnet do otéek. Nasim tanejlepsi
(http://www.tvspoty.cz/page/11/)
48)Pivo Gambrinus: V roce 1869 zalozilo 20 kamarptyovar Gambrinus, aby stkit to
nejlepSipivo, z €ch nejlepsichingredienci. TaoejlepSiz tradice naseho pivovaru
pietrvalo dodnes. A vy si takimete vychutnat novou Gambrinus desitku, které by
neodolali ani zakladateléCT1)
49)Granko: Granko chutn@ejvice, je to gkna sngsice. (http://www.tvspoty.cz/page/11/)
50)Kecup Otma je to gurman: Musim téco fict! J& jsem se zamilovala... Ne neni to cizinec,
je od nas... a je tak sladkej. Poznali jsme se defee.. je to gurman hmm... Jako je
jemnej, ale umi bejt i ostrej... Hele alejradSi ho mam v noci, kdyZ se probudim... to si
ho dam klidg jen tak... no jashiZe i jazykem! Joo je fakt hustej! Néé... do postelbo
neberu... kdyby mi tam ukap, tak to nevyperu... (hMtpwv.tvspoty.cz/page/11/)
NejtézSiprace je ta nejlepsi.
Dékuji, maminko!
P&G — hrdy sponzor maminek. (http://www.tvspotypeaje/11/)
52)Buttoni pizza- Pamatuj si Luco, toejlepsSiv Zivot se¢asto skryva pravv malickostech.
Odnes to Sofii jakoitkaz mé lasky... (TV Nova)
53)Lidl: To nejlepsiz Ceské republiky. To nejlepsi z Evropy (Prima family)
54)Clavin: Sexualnim’dblem i muZzem hned. (TV Nova)
Skwly sex s aktivni partnerkou, ktery si oba uzijesigpiné psychické pohody, je to
nejlepsi, co Zivot inasi.
55)Billa dnes, tonejlepSipro ne. (TV Nova)
56)Shell, aby Vas motakvéle Sel. (http://www.tvspoty.cz/page/11/)
57)Letecky do Chorvatska Zantastické ceny. (www.ckvt.cz)

58)Béje¢na nabidka z IkeaBombastickéceny ogt v akci v Lidlu. (TV Nova)
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59)Kakaové boby - nejenejéokoladowjSi ¢okolada. 100% neprazené kakao, prava
cokolada v ténej¢istSianejzdravéjSi podolE. (Prima family)

60)Budgjovicky budvar — tanejvzacnéjSi co mame! Vis co, kamo? ejlepSikocky najdes
v Cesky republice. Kazda tam vypada jako topmodelkehlapi, ti si tam Zijou jako
krélove! A jsou tanejlepSipocilani fotbalisti na celym padganym s¥té. Do hdje s nima!
A to pivo! Ten Budvar! Naprostdzasny... (http://www.tvspoty.cz/page/11/)

61)Veletrh v JaponskurpdstavujenejSpickovéjsi roboty. (TV Nova)

Vysledky z korpusu

oral2008 oral2006
superlativ (celkem) (celkem)
bajecné 2 3
fantastické 7 5
nejéokoladoveé;Si 0 0
nejcistsi 0 0
nejlepsi 179 257
nejradéji 1 0
nejSpickové;si 0 0
nejtézsi 8 4
nejvice 2 1
nejvyssi 14 30
nejzdraveé;Si 32 1
skvéle 7 13
UZasny 45 50

Tabulkac.9, zachycujicietnost superlatiw, superlativy byly ziskany z reklamy.

Na zéklad zjiSteni z korpusu nelze &it vypoveédni hodnotu, nelibcetnost zaznath
je mala. Vreklaméach a reklamnich sloganech sevafgenefastji superlativ nejlepsi
VSichni, kt&i nabizeji své produkty, je maji nejlepsi, produktgji tu nejlepsi kvalitu
a vlastnosti. Vedle superlatinejlepSise hojg uzivaji slova jakdantasticky, super, sk,

Uzasné

12.1 Reklamni text a superlativy

Souwasné spoknost v nasi zemi a vlastiv celém s¥té je svym zamdrenim [evazr
materialisticky ekonomicka. Aby ekonomika delprosperovala, je nutné mit simititele,
ktefi maji kupni silu a jsou ochotni své penize utrddabizeni zbozi méa svou filosofii a ta je
postavena na nabidkovém programug¢mb hraje pochopitethobrovskou roli reklama. Text
ma v rekland nezastupitelné misto. dlby byt striny, pro gijemce srozumitelny. Pro délku
vét plati pravidlo, Ze informace jsou nejsrozumitgdh v kratkych ¥tach. (VYSEKALOVA,
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MIKES, 2010, s. 67) Nedh by zbyt&né obsahovat imperativy anitghnané mnoZstvi
superlativi. Pouziti €&chto prostedki mize pisobit na pijemce ne¥rohodre.

Reklama si pohrava se slovy, lIze ji chapat jakiskn absurdit a nebo ji brat vaZrzasahuje
kazdoden& do nasSeho soukromi, kazda firma nabizi novy vikpleery je lepSi, nez ten
druhy.

Pri vnimani reklamy mame totiz zp@tku tendenci ulpivat na jevech povrchovych.
Reklama nasimsi popuzuje a mame dojem, Ze vime, co nas drifidie se jednat o slova
a slovni spojeni jako je: #@a cistota, extra velké kousky ovoce.ulle nas popuzovat
i nadmérné pouzivani superlafitypu: fantasticky, newvitelny, skely, bajeny, extra, supra
a jinymi nej nej jako je nejcokoladovjSi ¢okolada,to také paf k véci. Velmi trivialnim
rysem jazyka reklamy je stereotypni opakovanicokiého vyrazu novy, explicitné
pojmenovavajiciho fakt, ktery chce reklama vzdy kmaut: Zbavte se starého arpfie
sinové (ode dneSka mantco nového, novy tvar, novy pocit, novy Zivotni styDale
se reklamy protesuji nadnsrnym pouZivanim jivlastiovacich zajmen?

Dobry reklamni text by negh popisovat, jak je produkt perfektni, ale demu
je dobry. Vcestire se setkavame s tvaryigavnych jmen, ktera maji tendenéepargt. Jedna
se fedevsim o hodnotici adjektiva, ktera uz sama @& sofadiuji absolutni miru &ake
vlastnosti. V mluvené i psanici tak vznikaji tvary superlativu, kterérgkratuji hranici
logiky. NejSptkowjsi robot viz priklad c¢islo 61, ¢i nejSprkowjSi firma. Jsou mezi
Spickovymi firmami nebo Sgkovymi roboty jet néjaka SptkovejSi? Tezko existuje
nejSptkovejsi firma, nejSpikovejsi robot.

VSechna média vyuzivaji superlativy v co mozna fijplivejSi forme a spatebiteli
je tak gedkladano, Ze se vlastibez rkterych \&ci vilbec neobejde, pokud si je nekoupi.
V reklamnich aktivitach je nejvice frekventovan stativ nejlepsi.Reklama se dotyka vSech
odwetvi, protoZe spdebiteli dava jasny signal o tom, Ze jakékoli jim#zi, nez to avizovane,
je vlastr¥ podadné a naprosto nevhodné ke koupi. Pokud je objgmerktivi v reklang
piedimenzovan, spigbitel se zéne obavat, Ze jeéno v nepsadku a od zamysSlené katip

ustoupi. Superlativy tedy i maji, pokud nejsou Aesd pouzivany, negativni dopad.

12.2 Vyzkum efektivity medialnich kampani

Na zaklad posledniho S&eni efektivity medialnich kampani, kterou provedla

agentura pro vyzkum trhu GfK s. r. 0., jéegné, Ze usgBnost reklamy spidva v jeji

1 CMEJRKOVA, Swtla. Kdy? potiieb tak do ze# kdyZ seZest, tak beze énNaSerec. [online]. 1993, re.
76,¢. 4, [cit. 2012-05-20]. S 184 — 190.
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umirnénosti. Souvisi to se zZ¢knami na marketingovém trhu, kde se obchodnici speadat
své produkty tért za kazdou cenu. Konkur&m boj mezi firmami zpsobuje, Ze dochazi
k nadnérnému pouzivani superlativcoz ma z hlediska efektivityasgji negativni @inek.
Kli¢em k aspSnému marketingu je dnes spiS uzsi propojentisgpakazniky.

Zvyzkumu a ztiskové zpravy plyne, Ze reklamy,ré&tebsahuji titulek sloZzeny
ze superlatit, maji o 35 az 40 % nizSi hodnoceni ve vykonnoktngarametrech,
nez reklamy umirnmé. Superlativy se doéb uplatiuji pouze tam, kde je pouziti produktu
produktu misobi seri6zé a vzbuzuji dvéru. Naceském marketingovém trhu obécplati,
Zec¢im wetSi znd&ka, tim seriozgSi reklama. Vysokou seridznost zakazniciekavaji
od reklam tykajicich se financi, energii atéKJANKOVSKA, A. Informace pro média
© 2012 GfK Czech)
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13 Hyperbolizace (nadséazka, zvaieni)

Podle Encyklopedického slovnikestiny znamena hyperbolangdsazku, fehareni,

a to sndr ke zvelEeni, nap. UZ jsem ti to tisickrat opakovatgbo ke zmenseni.“ (KARLIK,
NEKULA, PLESKALOVA, 2002, s. 172) Opakem je litotegjemreni, zmirni ugitého
vyrazu tim, Ze popira jeho protikladasto se jeho zjemdni dosahuje také zdvojenim
zaporu.” (KARLIK, NEKULA, PLESKALOVA, 2002, s. 253)

V reklamé ma hyperbolizace neboli nadséazka, aeli, gemrstnost vyznamu
zdsadni zastoupeni.idhnané zvySovani hodnoty, jehoz cilem je zeeli vyznamu
a podsunuti kladnych vlastnosti produktu nebo gluipchéazi ze samé podstaty reklamniho
sckleni. Hodnota vypoidi je diky hyperbolizaci fghnana, nicménpro sodasnou dobu
je typicka. S hyperbolizaci se setkavand@rh. VeSkeré reklamy a reklamni&ehni ugitou
davku nadsazky obsahuji. Reklama vyivasychologicky natlak na budouciho konzumenta
(kupce), vyZaduje, aby tvce reklamniho hesla, komergasloganu fedkladal k véejnému
uziti stale gco jazyko¥ nového, aby osdcoval vynalezectvi a novatorstvi, thy proti
nékterym pravidiim stavby a logiky systéemueskeho jazyka. Neni pochyb o tom, Ze by
se v reklami |hat nenglo. Je pravda, Ze bezdité davky nadsazky argharni by reklama
nefungovala. Bsobi gedevSim na psychiku lidi, na jejich emoce, na vehujejich zajmu.

Pro hyperbolizaci jsou typické superlativy, nesousblz citovy naboj, expresivitu,
vzbuzuji emoce, vyt¥d postoje. Reklama je specificky druh komunikace,
ktera prostednictvim kandl pisobi na pijemce reklamniho steni. Sowdasti mluveného
projevu je hyperbolizace ébnd, v oblasti reklamy je koncentrace jejiho vyskyakka
normalnim jevem. V hlasovém projevu je &asti vypo¥di. Clovék méa potebu zvelkovani,
proto se dozvidame n#klad zradia o dh nejlepSich,famdznich, nejoriginaSich
abajernych vécech den co den. Ve srovnani stiskem, kdyZz pomenéuoivarni deniky,
je koncentrace hyperbolizace z mého pohledu nii8t, v rozhlaswi reklams. Odborné
casopisy srovnavajiizna fakta, tady jsou superlativy v souladu s myaon@m Zadana a text
vhodre dophuji. V bulvarnich denicich je nadsazka spojenapowdni hodnotou. Nadsazka
muze byt i ironicka, provokujici ve snaze vzbudit pateni, Sokovat...a tim podnitit zajem.

Hyperbola a litotes jsou protipélem, kdy méinchce gehnat nebo zjemnit vypeéi.

V bézné komunikaci se litotes objevujasto, protoze komunikai partné zohlediuji dopad
sveé vypo¥di na gijemce. Naproti tomu média svéhtijpmce nevidi, nemaji kému citovy
vztah, a proto se snazi vice Sokovat, alitAlply pozornost. Litotes se neztotoge s cili

zpravodajstvi, neni Zadouci.

40



14 Televize

14.1 Prima family

Soukroméceska televizni stanice se sidlem v Praze. denar pro vSechny divaky,
ktefi se chiji dobre pobavit a u televize si uzit tu nejlepSi zabavysilaci schéma tuo
zpravodajstvi, publicistika, filmy, gwodni a zahrakni serialy, dokumentarni izabavné
porady. Hlavni zpravodajskou relaci jsou Zpravy FTVhiy, které jsou vysilany kazdy den
v 18:55. Zpravodajsky blok m&iplizné 30 minut, pak nasleduji Krimi zpravy, které odhialu
nezakonnost a kriminalni praktiky, na Krimi zprangvazuji Krimi plus, které se zabyvaji
aktualnim tématem. V 19:50daaji VIP Zpravy, jedné se o aktualni spelesky zpravodaj,
ktery pravidel@ informuje o tom, co se v naSem showbyznysje.dVysilaci schéma twd
zpravodajstvi, publicistika, filmy, gwodni a zahragni seriadly, dokumentarni i zabavneé

porady. Prima Kamily z&ala vysilat 1. ledna 2012.

14.2 Ceska televize

Je jedinaceska véejnopravni spolknost, ktera poskytuje své vysilani celopksn
na GzemiCeské republiky. Stanice vysilieské i zahradni filmy a seridly, zpravodajstvi,
zébavné a sotitni pdady. Hlavni zpravodajskou relaCieské televize jsou Udalosti, které

Mrivrw s

nasleduji Branky body vty — hlavni véerni sportovni zpravodajstif.

14.3 Televize Nova

Je nej¢tsi soukroma televizni spaieost vCesku, vysila od roku 1994. TV Nova
vysila zejména igvzaté ptady ze zahratnich produkci, ale také se z&imje na vlastni
porady. Hlavni zpravodajskou relaci jsou Televizni @orovni noviny, které se vysilaji
kazdy den od 19:3Y.

> PRIMA FAMILY. In: Wikipedia.[online]. Posledni editace 11.5.2012. [cit. 205:28]. Dostupné z
http://cs.wikipedia.org/wiki/Prima_family.

16 CESKA TELEVIZE. In: Wikipedia.[online]. Posledni editace 29.5.2012. [cit. 20 5128]. Dostupné :z
http://cs.wikipedia.org/wiki/.

YLIVE TV. TV NovalLivetv.cz. [online]. © LiveTV 2011 — 2012. [cit. 20-04-26]. Dostupné z:
http://www.livetv.cz/article/view/2-televize/teleag-nova/
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14.4 Sledovanost televizi

Podle asociace televiznich organizaci (ATO), kerdzabyva rrenim sledovanosti

a které poskytuje koncovym uZivaiei jednotna data o sledovanosti televiznich stati®y

jsou vysledky sledovani Televiznich novin, na ktseézansiujeme, ve dnech 22.5., 27.5.

nasledujici, data uvadime priefdstavu.

Sledovanost televiznich novin: zdroj ATO

stanice 22.5.2012 |27.5.2012

CT1 611000 | 659 000 | divaka
Nova 1 961 000 | 1 756 000 | divakd
Prima

Kamily 760 000 | 841 000 | divaku

Tabulkac¢.10, sledovanost televigitp://mwww.ato.cz/vysledky/tydenni-data/top-10)15

Sledovanost televize: zdroj ATO

Sledovanost pro 15+ za 21. tyden 2012 (21.5. - 27.5.) - cely den (6:00 -

6:00)
x x x x Nova Prima Prima Prima
¢ri - cr2 Cre4 CT4 Nova  ipema  family  COOL  LOVE
1457% 454% 559% 1,83% 27,13% 5,22% 18,80% 4,22% 2,85%
Sledovanost televizi (21.5. - 27.5.)
Ostatni
Prima LOVE
Prima COOL

CT24

CT4

Prima family

Nova Cinema

Graf ¢.2, tydenni sledovanost televize

Ostatnf

15,25%

Nejsledovaryjsi televizi Ehem celého dne je televize Nova, na druhém d&mist
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Sledovanost pro 15+ za cely rok 2011 (1.1. - 31.12.) - cely den (6:00 -
6:00)

¢T1 6Tz &éT24 6T4  Nova ova Prima  Prima

Cinema FMa oo |oye Ostatni

15,88% 3,66% 4,53% 357% 29,13% 4,84% 17,91% 3,48% 0,83% 16,17%

Roéni sledovanost televizi

Ostatni

Prima

Nova Cinema Nova

Graf ¢. 3, raeni sledovanost televizi, zdroj ATO

~ v s

NejvysSi celodenni sledovanost dosahujét eglevize Nova, druhd je televize Prima
family a teti CT1.
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15 Priklady superlativi z televize

15.1 Hriklady superlativia Prima family

Ukazky byly pdizeny z tydenniho sledovani hlavnih@emniho zpravodajstvi,

v obdobi od 21.5. — 27.5. 2012. Zazeay byly veSkeré moderatory zmifé superlativy.

22.5.2012

Zpravy

62)Nejoblibengjsi cil ¢eskych turisi je
bezkonkuretné Chorvatsko....fitom
ale kupodivu nennejlevnéjsi...

63)Prvni gitka nejoblibengjSich
destinaci...

64)...je ted’ nejvySSicas vybrat si misto,
kam byste se radi podivali...

65)...ten, kdo mé jasno, by sidnvybrat
conejdrive...

66)...nejvétsi pripad s kterym jsem se
setkal ve své karie...

67)...co Vas asi zajiméejvice...

68)...lethanské leti&t pati mezi ty
nejstarsi u nas...

69)...nejznamgjsi letiSk je asi tim, Ze
krom letadel zde natrefite na sysli
rodinku...

70)...jsem schopna coejdrive zadat
kontrolu, s cilem praitit cerpani...
VIP zpravy

71)...jeden znejStastnéjSich Zivoti...

72)...zazni padesdtejvétSich hit. ..

73)...nejvicese bala, Ze to bude nuda...

74)Mym nejvétSim usgichem bylo tajit to,

ze....
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23.5.2012
Zpravy
75)...uvnitt leZi vojéci, kt& maji za sebou

asinejhorsi zazitek svého Zivota....
76)...Rus, ktery byl zragn nejvazngji ...
letecké havarie ¢éslavi...
78)...tou nejhorsi tragédii, kterou si nase
zem pamatuje, se stala v Praze...
79)...nejvicetechniky blokovalo hlavni a
vedlejSi tahy...
80)...potrestahejvétSiho pirata internetu
81)pertz z EU...

24.5.2012

Zpravy
82)...nejvysSisoud...
83)...nejvysSisoud rozhodne...
84)...nejvétsi tankodrom WCechéach
85)...nejpozdji v patek se tim zabyvat

budeme...

86)...v nejblizSich dnech...
VIP zpravy
87)Nejluxusnéjsi dam...
25.5.2012
Zpravy
88)...co budownejrychlejSi anejlepsi...
89)...poddilo se jim dostat k

nejnebezp&néjSimu mistu...



90)...horet za&alo na jednom mejsusSich
mist...
91)...nejvétsSi za poslednich 14 let...
92)...nejjednodussije rozklicovat zemi
puvodu podletarového kodu...
93)...hbity chvat, ktery ma protivnika co
nejrychleji poslat na zem...
94)...nejoblibengjSi stélice...
95)...nejhorsi situace...
96)...nejkuridézn éjSi na celém fipadu
je...

VIP zpravy
97)...z nejoblibengjSich a pro n&
z rejdilezitéjSich mist...
26.5.2012
Zpravy
98)NejvétSi masakr...
99)...poprvé vnejvétSim meéste Syrie...

100) ...conejvic vylepsit...
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101)
VIP zpravy

102)
Polreich...

103)
artistl swta...

104)
27.5.2012
Zpravy

105) ...nejradsSi by chgl vratit cas

106)
tohonejhorsiho...

107)
VIP zpravy

108) .. jeden mejvtipnéjSich ¢clena

posadek byl Kazma je jeden

...nejvétSim prinosem...

...asinejvétsi radost udlal

...jedingna show vSechajlepSich

...najimanejlepsiartisty s¥ta...

...v tuto chvili se zachramigbali

...nejuspésnéjsi akce...

z nejvtipn gjsich...
109)
skladby...

....je zardere nejlepSivolit ceské



Graf ¢.4,vyskyt a péet superlativi televize PRIMA

V grafu vidime, Ze népsgjSim superlativem, které bylo vii&hu tydré v ramci
zprav zmigno je gidavné jménonejwtsi, jehoz vyskyt byl zaznamenam osmkrat. Dale

nésleduji slova, jakoejoblibewjsi, nejvice, nejlepsi, nejhorsi

15.2 Hiklady superlativii z Televize Nova

Nami zjis€né superlativy, pochazi z tydenniho sledovani hitdwvaeernich televiznich
novin v rozmezi od 28.5. — 3.6.2012.

28.5.2012 118) ...nabizenynejpozcji do 24
Zpravy hodin...

110) ...nejvySSifotbalova souiz... 29.5.2012

111) ...nejotresr¥jSi pripad... Zoray

112) ...nejméne ¢tyii miliony... 119) ...nejrazantnési...

113) ...nejdojemnéjSi ukazka... 120) ...nejblizsi kolegové. .

114) ...policii budenejvice zajimat...

T a4

121) ...nejblizsi pribuzni...

115) ...nejnebezp&néjSi zbra... 122) ...conejrychleji...

116) ...nejzavazrgSi pripad... 123) ...snejvétSi praveEpodobnosti...

N4

117) ...nejtragi&gsi nehoda letosniho 124) ...nejstarSistavebni material...

roku...
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125) ...zemétreseni zabilmejméng

patnact lidi...

126) ...SestejhorSich pripadi za @t
let...

127) ...nejtragi¢téjsi nehoda, kterd se
stala...
30.5.2012

Zpravy

128) ...obrovska zdhada meejvétSim
c¢eském potebisti...

129) ...nejnebezp€néjSi z ceskych
silnic...

130) ...nanejtragi¢téjsi den jejich obce
zapomenout...

131) ...prislo o zivotnejméneé 13 lidi..

132) ...nakonemejspokojergjsi byl
pachatel...

133) ...nejzasadrjSi na celém fipads
je...

134)
31.5.2012
Zpravy

135)
zmeknul...

136)

v s

...I nejvétsi vytrvalec dneska

...extrémni sucho podle zeénlca

je... ... nejhorsi z poslednich sto let...

137) ...nejsusSimmistem z celé
Moravy...

138) ...snejvétSi pravcEpodobnosti...

139) ...nejhorSidny svého Zivota...

a7

140)
pStrosa...
1.6.2012
Zpravy
141) ...nejvySSistatni zastupitelstvi...
142)
143)
144)
145)
146)
kamarad..
147)
148)
postavenym...
149)
150)
2.6.2012
Zpravy
151)
nebude nikdo obvin...
152)
bude vystoupeni vejné...
153)
Z muki
154)
panovnikem:...
3.6.2012
Zpravy
155)
156)

...vite jaknejlépe chytnout

...nejzavazrijsi ¢ast kauzy...
...co vnejblizSich dnech...

...CO ucklaji nejdrive...
...Snejvétsi pravdEpodobnosti...
...jeden z naSichejlepSich

...nejvyssimuzi...

...zaclovékemnejvyse

joreys

...skvéla moznost...

...Snejvétsi pravdEpodobnosti

....Snejvétsi pravdEpodobnosti

...hlavou gangu byhejstarsi

...je druhymnejdélevladnoucim

v s

....nejvétsi hwézdy 60. let
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Graf ¢.5, vyskyt a péet superlativu NOVA:

V ramci naSe pozorovani bylo zjgb, Zze se v hlavnim zpravodajském vysilani
na stanici TV Nova neéfastji vyskytl superlativ nejwtSi a to osmkrat, dale moderéto
v oblibé¢ vyuzivaji superlativy jakge nejvysSi, nejhorSi, nejm&nnejblizSi, nejtragite]Si.

Z danych vysledk je patrné, ze se ve velkémdpo opakuiji stejné nebo podobné superlativy

(viz. TV Prima).

15.3 Friklady superlativii z Ceské televize

Udalosti byly sledovany ve dnech 28.5., 29.5. 2012. Pisatelka prace zvolila mensi
pozorovaci prvek, nelfdJdalosti naCT1 trvaji o tetinu vice, nez udalostigdchozich
televiznich stanic.

Udalosti 163) ...ty nejlepSifilmy...
28.5.2012

157) ...nejvicemandah ma... 164) ...vnejlepSimslova smyslu...

158) ...nejmladSikandidatem....

159) ...nejstarSimkandidatem... 165) ...nejviceucpana silnice...

160) ...nejhorsi vysledek socialnich 166) ...nejmik vody...
demokrat...

161) ...komisenejvysSihosoudu...

167) ...nejméné plati obyvatelé...
168) ...nejdrazSivoda je..

162) ...nejvétsilesni pozar... 169) ...vubecnejhorsije situace...
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170) ...jedna  znejvétSich  ceskych
trznic...

171) ...nejmin ¢tyfi utkani...

172) ...nejpozdéji do jednoho roku...

173) ...nejzn&mejSi podobu...

174) ...k nejzndmgjSim stavbam...
29.5.2012

175) ...nejdFiv poslanci uslysi...

176) ...nejhorsi je to, Ze se stavi jen
proto, aby byly zakazky i v zim

177) ...druhynejvyssitiednik...

178) ...zemtelonejméné 15 lidi pod
sutinami....

179) ...misto jednoho mnejvétSich
pozad...

180) V 80. letech tam jsme byli asi
nejslavngjsi...
181)
trestnichéinnosti...
182)
183)
anika. ..
184)
185)
nejhorsi...
186)
na swté...
187)
fidice...
188)
v ¢ervenci a na konci srpna...
189)

informovani...

...jedna se o jednunejvice

...nejlepSichvile si zopakuje...

....jeden mejvétSich daiovych

...nejhorsi situace..

...letosni k¥ten je na silnicich
....chuligéni pati k ttm nejhorsim
...nejvétsi problémy cekaji na

...nejrizikov &jSi jsou prvni tydny

...aby byli zakaznici coejlépe
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30.5.2012
190) ...nejhorSidachodcovsky krok...
191) ...nejvétSi hrozbu vidi v jeho
zere...
192) ...nejlepSituzemsky fotbalista...
193) ...nejvétSilesni poZar...
194) ...predavannejvyssich
ocerenich...

195) ...nejvétSim exponatem muzea

je...

196) ...nejslavnéjSi okamzik kralovske
rodiny...

197) ...nejaktivnéji bojuje...

198) ...nejvétSi tragédie olympijskych
her...

199) ...nej¢astéjSim prestupkem je...

200) ....nejvétSi problémy...

201) ...nejslabSimisto
v zabezpéeni.....

202) ...domacnost, zabez{ena tou
nejlepSitechnikou...

203) ...snejlepSimfotbalistou s¥ta...

204) ...vzit si ssebou co nejvice
peréz...

205) ...maji tohonejlepSihobrankée...

206) ...nejvétsivystava...

207) ...kreativita dti, zvIaS€ téch
nejmensich..

208) ...tobogan budeejdelsi...

209) ...nejvétSi zajem v porodnici...

...nejméné pravatpodobny scéra.



Graf ¢.6, vyskyt a péet superlativi CT 1:

Z grafu opakovativyplyva, Ze dominuje superlathejvétsi s vyskytemetrnacti
cetnosti. Potom nasleduji superlativgjlepsi, nejhorsi, nejmén

20

15 -

10

5,

0

Graf ¢.7, vyskyt a pdet nefaskjSich superlativ pouZzitych v televiznich zpravach:
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Z nasich zji&nych informaci pozorujeme, Ze u vSech zpravodajskgtaci vévodi,
v ramci naSeho zkoumaného prvku, superlagjpwtsi. V oblibenosti a v hojném pouziti

nadale nasleduji tvary jakeejhorsi, nejlepsi, nejvice, nejvyssi a nieje
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16 Zhodnoceni televize

syn2009pub syn2006pub lemma09 lemma06

NEJ (celkem) (celkem) (€etnost) (€etnost)

aktivnéji 136 86 20 693 6 468
blizsi 68 255 31046 152 656 69 115
CastéjSi 10 197 5742 49 792 18 835
cerngjSi 933 425 126 934 59 611
delsi 10 077 3627 247 505 99 909
dojemné;jsi 89 35 2478 1271
drazsi 11 916 6 307 74 210 35504
drive 59 840 23824 335 250 145 845
ddlezitéjsi 38 985 19 340 226 194 98 681
horsi 44 446 19011 250 285 108 845
jednodussi 4 257 2258 81533 35298
kuriéznéjSi 62 8 636 232
lépe 60 318 23490 442 399 172 025
luxusnéjsi 902 538 21 243 10 706
méné 81 489 40 683 320 334 173113
mladsi 28 073 8 249 515 586 162 474
nebezpecnéjsi 3908 1855 122 359 48 661
oblibeng;si 13736 10 255 74 321 25 392
otfesné;si 209 119 3809 1985
pozdéji 23720 9 268 238 421 101 529
pravdépodobnéjsi 2274 1185 28 287 15 886
radsi 17 588 7016 395 402 102 888
razantnéjSi 165 96 11 967 6 594
rizikovéjsi 1470 549 16 635 7529
rychleji 13 257 6 137 132 028 60 242
rychlejsi 15 623 6 837 132 350 51 369
slabsi 6 480 2671 60 551 28 736
spokojenéjsi 455 240 122 394 39972
straSnéjsi 67 37 11 009 5482
sussi 198 42 32 969 13 965
Stastngjsi 2 044 1135 70 444 34 873
tragictéjsi 1160 379 27 701 12 303
UspésnéjsSi 31232 10 025 164 001 62991
Vvaznéji 246 140 45 130 22 622
zasadnégjsi 983 828 46 665 24 752
zavaznéjsi 3581 1796 33 091 16 186
zndmejsi 18 706 8 940 354 601 146 636

e

Tabulka ¢.11, zachycujicetnost superlativ, superlativy byly ziskany z televiznich
novin.

Tabulka zobrazuje vyskyt mnoZzstvi jednotlivych glgdevai ze vSech text
v jednotlivych publicistickych korpusech, které ysov m obsazeny. Superlativy byly

zaznamendny z televizniho zpravodajstvi a pomoapusu bylo zjiSovano, kolikréat
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se superlativy v danych textech vyskytly, na toratikladd muzeme vydedukovat, jaké
superlativy jsou pouzivany v publicistice vicekrdtteré maji ¥tSi oblibu. Tabulka
neobsahuje superlativy, které jsme jiz v ramci haSekoumani zadavali. Tabulce vévodi
superlativynejmérmr, nejdive, nejlépe, nejugprejsi, nejhorsi, nejdezit)si, nejblizsi
Ucelenost zpravodajstvi televize Novy ddfviaweb tn.cz, ktery je nedilnou stasti
zpravodajskych padi televize. Diky informacim, které poskytuje tentortgl, miZze divak
ziskat uplny pehled o doméacim i gtovém dni. Televizni noviny jsou také té&ihokamzie
po svém odvysilani k dispozici v archivu TV Novajsau tak dostupné i pro ty, kfe
je nemohli sledovat v Zivém vysilani, avSak argei¢ast&né zpoplatn. Zpravy v archivu
na webovych strankach maji i televize Prima fandlf’T1. Kultura mluveného projevu
je na kazdé stanici odlisSna, zpravy TV Novéasgbi hodd bulvarre. Seriozg pasobi
zpravodajstvi n&'T 1, kterou mnozi lidé pokladaji za jednu z nejsawjSich stanic u nas,
kupodivu co se tykd sledovanosti nedosahuje takouyodnot jako Prima nebo televize
Nova. Na novu se pbézné divd kolem dvou miliotn divaki, coZ je sledovanost, kterou
nedosahuji ani nefsSi filmoveé trhaky, vysilané v hlavnim vysilacitase. NejbzngjSimi
superlativy v pipacdt vSech televizi jsou superlativyiejhorsi, nejlepsi, nejvice, nejvyssi a
nejdive
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17 Zawr

Superlativy byly zaznamenavany ze dvou odbornyalsopisi, dvou bulvarnich
denik, z radii, z reklam a z televiznich stanic. Sugenjajsou sowdasti Ezné komunikace,
jsou vyuzivany k tomu, aby vzbudilyt&i miru pozornosti, Sokovaly, vyvolaly dlovéka
pocit, Ze se ta uz zradia, televize nebo zreklamy, dak} tu nejsensénéjSi zpravu.
V reklamg, ve zpravach a v textecBlanki obsahuji superlativy titou miru nadsazky
a expresivniho zabarveni. Prékoho jsou superlativy ruSivym elementem, pkkaho ne.
Clovek je ovlivnitelny a krond reklamy jako celku, na&h pasobi i vyjadovaci prostedky,
reklamni texty, slogany, které maji za cil ziskaejs

Pri sledovani televize, poslechu raditenic¢lanka z novin a reklam jsme zjistili, Ze je
tento jev vtextech mluvenych a psanych velmi feskeovany. Progédnictvim databaze
psanych text Ceského narodniho korpusu jsme tgigali ¢etnost vyskytu dchto tvaf,
pokusili jsme se ukazat mnozstvi jejich zastouperiéchto textech. Z vysledk korpusu
muzeme usuzovat, které superlativy jsou v ablgodle vyskytu jejich¢etnosti v iznych
textovych zdrojich a jejich pouziti. Z naSeho zk@minmizeme usuzovat, Ze ®aptjSim
superlativem, ktery je pouzivan,nejlepsi, nejna&jsi, nejvyssi, nejvice, nejhorsi.

Nékdy je pouziti superlativ na mist, neruSi. Nkteré superlativy se pouzivaji pro
srovnani, v Bkterych gipadech se setkavame se superlativy, které jsagickE, protoze
jejich prvni stups, jiz vyjadtuje absolutni miru vlastnosti a tedy je stoypani zcela zbytame,
tento jev vSak byva diny, stejg jako chyby v gramatickych kontextech (chybné tyary
nespravné padové stylizace, n&dmad hyperbolizace).

Superlativy se promitaji do mluvy lidi, vlivem médie zaaly tyto prostedky
pouzivat a vnikaji tak doé&liné slovni zasobyz@zili jsme s manzelkou tu nejsefmegsi
a nejlepsSi dovolenou, bylo to snad to nejlepSijsemn v Zivat jedl, to byla ale super party,
ten borec je GplefamozniUz i na dtském HiSti se u malych &i setkavame s formulacemi
typu: myj tatinek mi koupil to nejlepsi kqldkéti dychti €mito slovy ohromit a leckdy vzbudit
I zavist, chgji se pochlubit (viz podkapitola Reklama kolem nas)

Superlativy maji v nag&ei a ve vyjadovacich prosgedcich jist nezastupitelné misto.
Dodavaji vypo¥di urity stupei gradace, kterd je proripemce svym zfisobem Zadouci,
protoZe niZze vzbudit jeho pozornost, zaujmout. ¥kterych gipadech mohou superlativy
casténg i ovlivnit recipientiv nazor na dany presentovany problégt mebo situaci, o ktere

se mluvi nebo piSe a jez tyto tvary obsahujdyry se vSak pouzivat s mirou.
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Souwasna situace spaleosti a jeji vyjatiovaci schopnosti inklinuji k stat&asgjSimu
pouzivani superlatly na zaklad pozorovani &chto jazykovych prosedki, se domnivam,
Ze tyto tvary budou jeStvice gibyvat a budou vice pouzivany. Pro sgolest bude dlezité,
jak se stim vyrovna, protoZze naghmé pouzivani superlatiy maze v rékterych gipadech

snizit vypo¥dni hodnotu textu.
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Seznam pouzitych zkratek

ABC CR — Audit Burelu of Circulations — kancélévérovani naklad tisku
ATO — Asociace televiznich organizaci

CATI — Computer Aires Telephone Interviewing

CT —Ceska televize

PN — paimérny prodany naklad

SKMO - Sdruzeni komunikaich a medialnich organizaci

58



Seznam Filoh

Prilohacislo 1 — grafy, zachycujicietnost superlativz celku (SYN2009pub).

Prilohacislo 2 — grafy, zachycuji¢ietnost superlativz celku (SYN2006pub).

Priloha ¢islo 3 — grafy, zachycuji rozdil detnosti superlativ mezi korpusy SYN2009pub
a SYN2006pub.
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Priloha ¢. 1a)

Jak velkou ¢ast zaujimaji superlativy z celku (zdroj syn2009pub)?
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Priloha ¢islo 1b)

Jakou ¢ast z celku zaujimaji superlativy (zdroj syn2009pub)

300000

250000
200000
150000
100000

0 T T f

nejraznéjsi nejuspésnéjsi nejmodernéjsi

supelrativa

lemma (Eetnost)09

syn2009pub (celkem)




Priloha¢. 1c)
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Priloha €. 2b)

Jakou ¢ast z celku zaujimaji superlativy (zdroj syn2006pub)?
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Priloha €. 2¢c)

Jakou cast z celku zaujimaji superlativy (zdroj syn2006pub)?
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