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Aktualnost tématu Velmi aktualni
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Naro¢nost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky naro¢né

Metodologicky naro¢né
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Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy) Optimalni mnozstvi

Postacujici mnozZstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné X

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text X

Vlastni pfinos prace Formulace puvodnich zavér( X

Formulace zavérl kompilovanych ze zdrojl

Chybi formulace vlastnich zavér

DalSi hodnoceni:

Prace je na hranici obhajitelnosti. Vykazuje 55% shodu (s pfedchozi verzi?) Podstatou prace meélo byt zjisténi
preferenci studentl pfi vybéru a nakupu mobilniho telefonu. BohuZzel se podstatna ¢ast prace vénuje technickym
charakteristikam telefond. Misto snahy o popis sou¢asného konzumenta (viz nazev prace) se autorka z
nepochopitelnych davodl (zaména?) uchyluje na tfech stranach (str. 15-17) k psychologickému popisu prodejce
a prodejnim technikam. | kdyz je prace velmi kratka, stihla autorka jesté i na takto malém prostoru obsahnout
problematiku "procesu tvorby a realizace reklamni kampané&" - coZ by bylo na samostatnou praci. Vlastni zavéry
sice vyvozené jsou, nicméné jelikoz prace se v podstaté korektnim zjiStovanim a analyzou spotrebitelskych
preferenci pfilis nezabyva, t&Zko je |ze povaZovat za hodnotny vysledek.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Mezi elementarni vysledky zkoumani spotfebitelskych preferenci patfi zjisténi hierarchie potfeb. MliZete dodate¢né
vysvétlit (a prokazat), na ¢em vlastné studentdm pfi vybéru mobilniho telefonu zalezi nejvice?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
V zavérech (str. 36) uvadite, Ze o Smartpohony se vice zajimaji Zeny. To soudite podle toho, Ze podil Zen v
dotaznikovém Setfeni Cinil 60 % nebo mate jiné dikazy?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:

Ostatni otazKky vztahujici k tématu prace:
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Klasifikace vyborné

velmi dobre

dobre

nevyhovujici
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