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Další hodnocení:
Práce je na hranici obhajitelnosti. Vykazuje 55% shodu (s předchozí verzí?) Podstatou práce mělo být zjištění
preferencí studentů při výběru a nákupu mobilního telefonu. Bohužel se podstatná část práce věnuje technickým
charakteristikám telefonů. Místo snahy o popis současného konzumenta (viz název práce) se autorka z
nepochopitelných důvodů (záměna?) uchyluje na třech stranách (str. 15-17) k psychologickému popisu prodejce
a prodejním technikám. I když je práce velmi krátká, stihla autorka ještě i na takto malém prostoru obsáhnout
problematiku "procesu tvorby a realizace reklamní kampaně" - což by bylo na samostatnou práci. Vlastní závěry
sice vyvozené jsou, nicméně jelikož práce se v podstatě korektním zjišťováním a analýzou spotřebitelských
preferencí příliš nezabývá, těžko je lze považovat za hodnotný výsledek.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Mezi elementární výsledky zkoumání spotřebitelských preferencí patří zjištění hierarchie potřeb. Můžete dodatečně
vysvětlit (a prokázat), na čem vlastně studentům při výběru mobilního telefonu záleží nejvíce?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
V závěrech (str. 36) uvádíte, že o Smartpohony se více zajímají ženy. To soudíte podle toho, že podíl žen v
dotazníkovém šetření činil 60 % nebo máte jiné důkazy?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
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