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Další hodnocení:
Autorka práce si vybrala poměrně nesnadné téma - výzkum trendů nákupního chování studentů VŠ ve vztahu
ke smartphonům. Téma je na jedné straně uchopitelné poměrně snadno z hlediska uspokojování základní lidské
potřeby komunikace a "bytí v kontaktu", na druhé straně výzkum nákupních preferencí u tak nestálého segmentu
spotřebitelů, jako jsou studenti VŠ k tak rychle se vyvíjejícím trendům, jako jsou ty v oblasti smartphonů, není
metodologicky snadné téma. autorka ve své práci došla k určitým závěrům, které jistě jsou přínosné. Na druhé
straně by bylo nutné s danými závěry i nadále pracovat a dostat se více do hlubin spotřebitelovy duše.

Otázka č. 1 vztahující se k tématu práce:
Čím je prodej smartphonů pohledem marketingu specifický?

Otázka č. 2 vztahující se k tématu práce:
Proč jsou studenti VŠ ochotni přes nevysoké finanční prostředky, kterými disponují, ochotni investovat nemalé část
do pořízení smartphonu?

Otázka č. 3 vztahující se k tématu práce:
Jaké psychologické potřeby smartphone u Vámi zkoumaného vzorku studentů plní?

Ostatní otázky vztahující k tématu práce:
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