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Aktualnost tématu Velmi aktualni
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Naro¢nost tématu Narocné teoreticky i metodologicky

Teoreticky naro¢né

Metodologicky naro¢né
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Neuplnd, logicky $patné koncipovana
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Vyuzité pasivné, vécné spravné citované

NedostateCné vyuzité

VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU, O.P.S.

info@vsem.cz, www.vsem.cz



VYSOKA SKOLA EKONOMIE A MANAGEMENTU
Narozni 2600/9a, 158 00 Praha 5

Vybaveni prace (tabulky, grafy, piilohy) Optimalni mnozstvi X

Postacujici mnozZstvi

Prilis ¢etné na ukor textu

Nedostatecné

Organicky spojené s textem

Vhodné doplnéni textu

Formalni bez uzSich vazeb na text

Vlastni pfinos prace Formulace puvodnich zavér(

Formulace zavéra kompilovanych ze zdrojli X

Chybi formulace vlastnich zavér

DalSi hodnoceni:

Autorka prace si vybrala pomé&rné nesnadné téma - vyzkum trend(i nakupniho chovani studentt VS ve vztahu
ke smartphonim. Téma je na jedné strané uchopitelné pomérné snadno z hlediska uspokojovani zakladni lidské
potfeby komunikace a "byti v kontaktu", na druhé strané vyzkum nakupnich preferenci u tak nestalého segmentu
spottebiteld, jako jsou studenti VS k tak rychle se vyvijejicim trendiim, jako jsou ty v oblasti smartphonti, neni
metodologicky snadné téma. autorka ve své praci dosSla k ur€itym zavériim, které jisté jsou pfinosné. Na druhé
strané by bylo nutné s danymi zavéry i nadale pracovat a dostat se vice do hlubin spotfebitelovy duse.

Otazka €. 1 vztahujici se k tématu prace:
Cim je prodej smartphon( pohledem marketingu specificky?

Otazka €. 2 vztahujici se k tématu prace:
Pro¢ jsou studenti VS ochotni pfes nevysokeé finanéni prostredky, kterymi disponuiji, ochotni investovat nemalé ¢ast
do pofizeni smartphonu?

Otazka ¢. 3 vztahujici se k tématu prace:
Jaké psychologické potfeby smartphone u Vami zkoumaného vzorku studentt pini?

Ostatni otazKky vztahujici k tématu prace:

Klasifikace vyborné

velmi dobre X

dobre

nevyhovujici
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