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1 Uvod

Cestovni ruch je nedilnou soucasti dneSni doby. Jedna se 0jedno znejvice se
rozvijejicich odvétvi vitbec. Po té¢Zebnim a automobilovém primyslu je zdrojem tfetich
nejvyssich piijmu do statnich ekonomik. Cestovni ruch nabizi Siroké spektrum ¢innosti,
jako je moznost odpocinku a relaxace, regenerace, rizné sportovni aktivity, doplnéni
fyzickych a psychickych sil ¢i poznavani. Lidé pfi cestovani navstévuji rizné turistické
destinace. Jednou z nejoblibenéjsich turistickych destinaci na pomezi Jihoceského

a Stredoceského kraje je praveé oblast Toulava.

Toulava je turistickd oblast, kterd dominuje krasnou pfirodou, nabizi nespocetné
mnozstvi kulturnich akei, aktivniho odpocinku i relaxace. Sttidaji se zde zelené kopce,
malebné visky, méstecka i velkd mésta. Centrem a dominantou Toulavy je historické

mesto Tébor, ktery je castym cilem mnoha névstévnika.

Cilem této bakalaiské prace je sestavit profil navstévnika Toulavy. Pomoci
dotaznikového Setfeni bude sestaven profil navstévnika a nasledné bude porovnan s jiz
vypracovanym profilem z roku 2013. Posléze bude navrzen novy produkt cestovniho

ruchu, ktery by vedl ke zvySeni navstévnosti a SirSi propagaci dané destinace.



2 Literarni reserse

2.1 Cestovniruch

Cestovni ruch je povazovan za jeden z nejvyznamnéjSich spoleCensko-ekonomickych
fenoménti, jak z pohledu jedince, tak ispole¢nosti. Jedna se 0 nejvétsi kazdoro¢ni
pohyb lidské populace za poznavanim, rekreaci a naplnénim vlastnich snl z piijemné
stravené dovolené. Po tézebnim a automobilovém primyslu je cestovni ruch treti

nejvetsi exportni odvétvi. Za zacatek moderniho cestovniho ruchu se povazuje pielom

19. a 20. stoleti. (Heskova, 2011)

Dle Goeldnera & Ritchieho (2009) tvoti cestovni ruch lidé, kteti navstévuji uréitd mista
za Ucelem rekreace a uvolnéni, poznavani pamatek, navstiveni rodiny a ptatel ¢i ucasti
na riznych konferencich. Cestovni ruch je definovan jako procesy, aktivity a vysledky
vychazejici ze vztahl a interakci mezi turisty, poskytovateli sluzeb cestovniho ruchu
a vladami Vv turistickych zemich. Je slozeny z aktivit, sluzeb a pramyslu poskytujici
cestovni zazitek z dopravy, ubytovani, stravovacich sluzeb, obchodi ¢i zabavy jak

jednotlivetim, tak i skupinam, které cestuji daleko od domova.

Podle (Petrt, 1999) se definice cestovniho ruchu piiklanéji bud’ k cili poptavky, nebo
nabidky. Nabidkové orientované definice popisuje zejména nabizené produkty, tedy to
co by m¢él turista prozit. Naopak pii poptavkové orientované definici se jedna
0 docCasnou zmenu mista pobytu, tj. cestovani a pfebyvani mimo misto trvalého bydlisté,

zpravidla ve volném case, za ucelem rozvoje poznani, rekreace a spojeni mezi lidmi.

Orieska (2010) tikd, ze ucasti na cestovnim ruchu dochazi k uspokojovani riznych
potieb ucastnikil, které souviseji s cestovanim a pobytem mimo misto trvalého bydliste.
Tyto aktivity jsou nejcastéji vykonavany ve volném cCase, za ucelem ziskani
komplexniho zdzitku podminéného poznavanim, odpocinkem, zabavou, spolecenskymi
kontakty, kulturnim ¢i sportovnim vyzitim. Potieba je chapana jako pocit nedostatku

néceho, co je pro ¢loveka dulezité a nepostradatelné, a nuti ho k uréitému chovani.

Existuje spoustu definic cestovniho ruchu a proto se Svétovd organizace cestovniho
ruchu (WTO — World Tourism Organization) rozhodla sjednotit nazory na definovani
pfedmétu cestovniho ruchu zhlediska statistiky. Na mezinarodni konferenci
V kanadském mésté Ottaweé v roce 1991 ptijali jeji ucastnici navrh, ze cestovnim
ruchem se rozumi ,,Cinnost osoby cestujici na prechodnou dobu do mista leziciho mimo

jeji bézné prostiedi (misto bydlist€¢), ato na dobu kratS$i nez je stanovend, pfiCemz
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hlavni ucel cesty je jiny nez vykon vydé€lecné cinnosti v navstiveném miste, kde
stanovenou dobou se v mezinarodnim cestovnim ruchu rozumi jeden rok, v domacim

cestovnim ruchu Sest mésicti. (Heskova, 2011)

2.2 Klasifikace cestovniho ruchu

V Ceské a slovenské literatuie se mizeme setkat s ¢lenénim cestovniho ruchu na formy

a druhy cestovniho ruchu. (Heskova, 2011)

2.2.1 Druhy cestovniho ruchu

Heskova (2011) tika, ze zakladem posuzovani cestovniho ruchu z hlediska druhti je

motivace jeho ucastniki, tedy ucel, pro jaky cestuji.

Z hlediska motivace casti na cestovnim ruchu se jedna zejména o0 kulturni, rekreaéni,
obchodni, sportovni, dobrodruzny, myslivecky, rybaisky, nabozensky, zdravotni

a lazensky, kongresovy a stimula¢ni cestovni ruch. (Heskova, 2011)
Vyse zminéné druhy jsou charakterizovany nasledovné:

e Rekreacni cestovni ruch — je to druh, pro ktery je typicky aktivni I pasivni
odpocinek s cilem doplnéni fyzickych i psychickych sil (prochazky, chatafeni,...);
soucasti rekreacniho cestovniho ruchu je itematicky cestovni ruch, ktery se
soustfedi na uspokojovani specifickych potieb (Disneyland Paris)

e Sportovni cestovni ruch — je spojen s pobytem ve vhodném piirodnim prostiedi
s aktivnim vykonavéanim raznych sportovnich aktivit (turistika, tenis, plavani,...),
muze vSak mit i pasivni podobu, kdy je ucastnik sportovni divak

e Dobrodruzny cestovni ruch — hlavni motivaci pro Ucastnika je zazit néco
nového, nezndmého, néjaké dobrodruzstvi s jistou mirou kontrolovaného rizika
(rafting, paragliding,...)

e Myslivecky cestovni ruch — je charakteristicky moznosti lovu zvéfe a ptaka

e Rybaisky cestovni ruch — je spojeny s chytanim ryb a potapénim se ve vodnich
nadrzich, jezerech, fekach a moii

e Kulturni cestovni ruch — hlavni motivaci je poznavani kulturniho dédictvi,
kultury, zplsobu zivota rezidenti navStivené oblasti ¢i zdbavy (navstéva

spolecenskych akci, muzei a galerii, filmovych festivald,...)



e Nabozensky cestovni ruch — je charakteristicky pro spojeni s tradicemi
svétovych nabozenstvi, je spojen s naboZenskymi motivy, nejcastéjSim projevem
jsou pouté na poutni mista (Mekka, Jeruzalém, Vatikan,...)

e Zdravotni cestovni ruch — je vysledkem snahy lidi preventivné dbat na své
zdravi a zamezit tak negativnim disledkiim soucasného zptsobu zivota, muze to byt
tteba fitness, wellness, health & beautys,...

o Lazensky cestovni ruch — je podminény existenci ptirodnich 1é¢ivych zdrojd,
jedna se 0 zdravotné-preventivni ¢innosti pod odbornym dohledem

e Obchodni cestovni ruch — soubor ¢innosti ucastnika souvisejicich s jeho profesi

e Kongresovy cestovni ruch — je souhrn aktivit souvisejicich s cestovanim
a pobytem na kongresovém misté, zaméfeny na vyménu odbornych a védeckych
poznatkl a zkuSenosti

e Stimulacni cestovni ruch — jeho cilem je motivovat zaméstnance k vysSimu

pracovnimu vykonu, Gc¢ast na stimulaénim cestovnim ruchu je odménou (Heskova,

2011)

Heskova (2011) také tika, ze v praxi se jednotlivé druhy cestovniho ruchu vyskytuji

Vv ¢isté podobé jen ziidka kdy. VéEtSinou se jednd o kombinaci vice druhtl, pficemz je

jeden z nich dominantni.

2.2.2 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu umoziuji lépe uréit podstatu cestovniho ruchu z hlediska

potieb a cili jeho ucastnikl. Zaklad posuzovani forem cestovniho ruchu jsou rtizné

pric¢iny, které ho ovliviuji a disledky, které pfinasi.

Typologie forem cestovniho ruchu vyuziva vice klasifika¢nich Kkritérii:

1. Z geografického hlediska
o Domaci cestovni ruch — je spojeny s cestovanim a pobytem
rezidentl ve vlastni zemi
o Zahraniéni cestovni ruch — predstavuje cestovani obyvatelstva

dané zemé do zahrani¢i, je moZzné ho rozliSit na aktivni a pasivni:

o Aktivni cestovni ruch — pfijezd navstévniki do cilové
zem¢
o Pasivni cestovni ruch — vyjezd obyvatelstva do cilové
zeme



. Mezinarodni cestovni ruch — je tvofen aktivnim a pasivnim
zahranicnim cestovnim ruchem nékolika stati nebo regiontl,
S mezinarodnim cestovnim ruchem se vaze i pojem:
o Svétovy cestovni ruch- souhrn aktivniho a pasivniho
zahrani¢niho cestovniho ruchu vSech zemi svéta
o Cestovni ruch svéta — je tvofen domécim a zahrani¢nim
cestovnim ruchem vSech stati
o Vnitini cestovni ruch — predstavuje domaci cestovni ruch
a aktivni zahranicni cestovni ruch
. Narodni cestovni ruch — zahrnuje domaci cestovni ruch a pasivni
zahrani¢ni cestovni ruch
o Regionalni cestovni ruch — ptedstavuje cestovni ruch regiont
a stath jako cestovnich cilt
2. Podle poctu ucastniki
o Individualni cestovni ruch — jeho princip je zalozen na
individudlnim cestovani a samostatném organizovani jednotlivcem nebo
malou skupinou lidi
o Skupinovy cestovni ruch — lidé cestuji v organizovanych
skupinach a vyuzivaji vyhody, které z toho vyplyvaji (napi. sleva pfi
ubytovani, stravovani, preprave,...)
. Masovy cestovni ruch — hromadny cestovni ruch, kde mezi jeho
hlavni charakteristické znaky patii malo ¢asu, rychlé dopravni
prostiedky, pamétihodnosti, Zadné cizi jazyky, ndkupy, suvenyry,
hlucnost...
o Ekologicky cestovni ruch — mize byt individualni, rodinny,
s prateli (hlavni znaky jsou: hodné¢ Casu, ptiméfené dopravni prostredky,
zazitky, radost z poznavani, nové poznatky, ticho,...)
3. Podle zpiisobu organizovani
o Individualni cestovni ruch — typicky piiklad je individualni

chatova rekreace, tzv. druhé bydleni



. Organizovany cestovni ruch — hlavnim pfedmétem cinnosti
profesionalnich organizatorti jako jsou cestovni kancelare, vysledkem
¢innosti je zajezd (pobyt), ktery mé pevné stanoveny program
. Klubovy cestovni ruch — Tucastnici pobyvaji v klubovych
zatizenich (v atraktivnich az exkluzivnich stfediscich cestovniho ruchu),
soucasti produktu je Siroka nabidka doplnkovych sluzeb

4. Podle véku ucastniku
. Cestovni ruch déti — je urCeny détem do 15 let, které se ucastni
organizovanych pobytt a vyletl bez rodi¢u, avsak s jejich souhlasem
o MladezZnicky cestovni ruch — je spojen s cestovanim mladych
lidi ve vé€ku 15 — 25 let, mezi typické znaky patii nezavislost,
individualni organizovani, cestovani s vrstevnikys,...
o Rodinny cestovni ruch — vétSinou mladé rodiny ve véku 25 — 44
let sdétmi, vyuzivaji produkty cestovniho ruchu vhodné pro déti
i dospélé
o Seniorsky cestovni ruch — lidé v tzv. tfetim véku, pro néz je
typicky dostatek volného ¢asu a dostate¢ny ekonomicky fond

5. Z hlediska délky ucasti
o Vyletni cestovni ruch — je spojeny s pobytem, ktery je mimo
misto trvalého bydlisté, je krat$i neZ jeden den a bez pfenocovani
o Kratkodoby cestovni ruch — charakteristické jsou dvé
maximdlné az tfi pienocovani, hlavnim tucelem byva odpocinek,
oznacuje se také jako vikendovy cestovni ruch
o Dlouhodoby cestovni ruch — pobyt pfesahuje tfi az Ctyfi
prenocovani

6. Podle prevazujiciho mista pobytu
. Méstsky cestovni ruch — je spojeny s pobytem navstévnikl ve
mésteé, mize byt motivovany pracovné i turisticky
. Priméstsky cestovni ruch — neboli pfiméstska rekreace, je
organizovany vétSinou kratkodobé a ptes vikend, rozviji se v extravilidnu
mést a sidelnich aglomeraci, ve kterych se nachdzeji vhodné podminky

pro jeho rozvoj



. Venkovsky cestovni ruch — soubor ¢innosti spojenych s pobytem
a cestovanim lidi na venkov¢, soucasti venkovského cestovniho ruchu je
agroturistika a ekoagroturistika
. Horsky a vysokohorsky cestovni ruch — piedstavuje ¢innosti
spojené s pobytem ve vhodném piirodnim prostiedi horskych
a vysokohorskych stfedisek cestovniho ruchu
o Piimoisky cestovni ruch — se koncentruje do ptimotskych
letovisek

7. Podle roéniho obdobi

. Sezonni cestovni ruch
° Mimosezonni cestovni ruch
° Celoro¢ni cestovni ruch

8. Podle pouzitého dopravniho prostiedku
o Motorizovany cestovni ruch — vyuziva pfepravu motorovymi
vozidly (auto, motocykl)
o Karavaning - motorové vozidlo fesi rychlou pfepravu a zaroven
i ubytovani v misté pobytu
o Zelezni¢ni cestovni ruch — je spojeny s cestovanim po Zeleznici
o Letecky cestovni ruch — charakteristicka pieprava letadlem,
forma cestovniho ruchu organiza¢né zabezpeCovana cestovni kancelari
leteckého dopravce
o Lodni cestovni ruch — je spojeny s cestovanim a pobytem na
ficni a motské lodi nebo jachté

9. Z hlediska dynamiky
o Pobytovy cestovni ruch — Ucastnici cestovniho ruchu pobyvaji
vice dntli na jednom mist¢
. Putovni cestovni ruch — je spojeny s cestovanim zpravidla
organizované skupiny lidi po urcité trase, dle pfedem vypracované¢ho
programu

10. Ze sociologického hlediska

o Navstévy pribuznych a znamych



o Socialni cestovni ruch — jde o cestovni ruch, kde vSechny nebo
¢ast nakladt hradi stat, zaméstnavatel apod., (pokud si ucastnik hradi
naklady sam, jde 0 komer¢ni cestovni ruch)

o Etnicky cestovni ruch — jde o cestovani, jehoz hlavnim motivem
je navstéva pavodni vlasti navstévnikd (rodicl, prarodici,...) nebo
navstéva zajimavych narodnosti s cilem poznat jejich zvyky a zplisob

zivota (Heskova, 2011)

2.3 Cestovni ruch jako systém

Systémem cestovniho ruchu rozumime jednotu rznych prvki, mezi kterymi jsou urcité
vztahy nebo mezi kterymi je mozné takové vztahy vytvofit. Cestovni ruch je otevieny
a dynamicky systém, ktery je tvofen dvéma podsystémy, objektem cestovniho ruchu
asubjektem cestovniho ruchu. Existuji ivazby mezi systémem cestovniho ruchu
avnéj$im prostfedim, které muze byt ekonomické, politické, socialni, technicko-

technologické a ekologické. (Heskova, 2011)

2.3.1 Objekt cestovniho ruchu

Dle Heskové (2011) se objektem cestovniho ruchu rozumi vse, co miizeme povazovat
za cil zmény mista pobytu ucastnika cestovniho ruchu. MiiZze se jednat 0 pfirodu,

kulturu, hospodafstvi apod.

Objekt je nositelem nabidky. Je tvofen cilovym mistem, podniky a institucemi
cestovniho ruchu. Cilové misto se v odborné literatuie oznacuje jako destinace

cestovniho ruchu. Casto se také pouziva jen zkraceny pojem destinace. (Heskova, 2011)

Beranek akol. (2013) definuje destinaci cestovniho ruchu jako turisticka centra

a oblasti, které zahrnuji komplex ptirodnich, a kulturnéhistorickych atraktivit.

Palatkova (2011) uvadi, Ze destinace cilového mista je chapana jako soubor rtznych
sluZzeb koncentrovanych v ur¢itém misté nebo oblasti. Destinace jsou vzajemné si
konkurujici jednotky, jejichz hlavnim cilem je prodej sluzeb v destinaci, at uZz
regulovany nebo neomezeny. Destinace plni také fadu funkci, jako je marketingova,

nabidkova nebo planovaci.

Dle Kiralové (2003) je destinace charakterizovana jako pfirozeny celek, jenz ma

Z hlediska podminek rozvoje cestovniho ruchu jedine¢né vlastnosti, lisici se od jinych
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destinaci. UNWTO definuje destinaci jako misto, jehoz soucasti jsou atraktivity a s nimi
spojena zafizeni asluzby cestovniho ruchu, které¢ si navstévnik vybira pro svou

navstévu a které poskytovatelé piinaseji na trh.

Cilové misto musi mit vzdy potencial, aby ho navstévnik cestovniho ruchu vyhledéval.
Pfirodni a kulturné- historicky potencidl pro cestovni ruch piedstavuje primarni
nabidka. Potencial je v prostoru rozmistény nerovnomérné, ma svij jedinecny
charakter. Muze tedy nabyvat mistniho, regionalniho, celostatniho a mezinarodniho
vyznamu. K tomu, aby byla primarni nabidka atraktivni pro navstévniky, je tfeba, aby
se V cilové destinaci nachéazela v dostate¢ném mnozstvi a kvalité. Prostfedkem dosazeni
tohoto cile je infrastrukturni vybavenost neboli sekundarni nabidka. Ta je
charakterizovana jako souhrn podniki, zafizeni a instituci cestovniho ruchu, které
navstévnikovi umoziiuji ubytovaci, stravovaci arizné doplitkové sluzby. (Berdnek,

2013)
Podniky cestovniho ruchu se vztahem k objektu:

o Mestska stfediska cestovniho ruchu - kulturné- historické pamatky,
spravni budovy,..

o Lazenska mista

o Rekreacni stfediska — nabizeji moznost vodnich sportl v nizinach,
turistiky a zimnich sporti v podhorskych a horskych oblastech

. Rekreaéni obce — jsou vyuzivany na rekreacni ucely

o Chatové oblasti (Heskova, 2011)

r~r

Naopak Orieska (2010) nahlizi na toto téma z hlediska uspokojovani potieb tcastnika,
které déle d€li na primarni a sekundérni.
. Primérni cilové potteby: odpocinek, poznavani kulturnich a historickych
pamatek, sportovni vyziti
. Sekundarni zprostfedkujici potiteby: podmiiiuji efektivni uspokojovani

cilovych potieb (potieba piepravy, ubytovani, hygieny,...)

2.3.2 Subjekt cestovniho ruchu

Subjektem cestovniho ruchu rozumime ucastnika cestovniho ruchu, ktery uspokojuje

své turistické poteby v dobé cestovani a pobytu mimo misto trvalého bydlisté. Subjekt
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je z ekonomického hlediska nositelem poptavky a spotiebitelem produktu cestovniho

ruchu. (Beranek, 2013)

Ze statistického hlediska je uc€astnikem cestovniho ruchu cestujici, ktery je oznacen jako
navstévnik, turista nebo vyletnik. Tato klasifikace se ale neshoduje se zavéry
mezinarodni konference 0 statistice cestovniho ruchu z roku 1991. Uéastnici konference
se shodli na tom, ze ve struktufe cestujicich ma své misto i staly obyvatel jako ucastnik

domaéciho nebo zahrani¢niho cestovniho ruchu. (Heskova, 2011)

Obrazek 1: Struktura cestujicich podle zavéri mezinarodni konference o
statistice cestovniho ruchu (Ottawa, 1991)

Cestujici
| —
—_—
zahrnuti do statistiky cestovniho ruchu nezahrnuti do statistiky cestovniho ruchu
. |
staly navstévnik stali pristéhovalci (imigranti)

obyvatel docasni imigranti

; ~ tranzitni cestujici
mistni cestujici
turista vyletnik diplomati a predstavitelé konzulata
prislu$nici armady v zahrani¢nich

ﬁ posadkach
turista kratkodobé utecenci
na dovolené pobyvajici kocovnici
turista - pracovnici v pohraniCi

student
cestujici za praci

Zdroj: Heskova (2011)

Staly obyvatel

Beranek a kol. (2013) popisuje stalého obyvatele v domacim cestovnim ruchu jako
osobu, kterd zije na daném mist¢ minimaln¢ Sest po sobé jdoucich mésici pred
pfijezdem do jiného mista na dobu krat$i nez Sest mésicl. V ramci mezinarodniho
cestovniho ruchu je za rezidenta povazovana osoba, ktera Zije v dané zemi alespont rok

pied pfijezdem do jiné zemé na do kratsi neZ jeden rok.
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Navstévnik

Navstévnik je v rdmei domaciho cestovniho ruchu osoba, ktera cestuje na misto mimo
svého trvalého bydlist¢ na dobu kratsi nez Sest mésicti. V zahrani¢nim cestovnim ruchu
jde 0 osobu, ktera cestuje do jiné zemé na dobu krat$i nez jeden rok. Pficemz hlavni
ucel cestovani v obou piipadech je jiny, nez vykonavani vydéleéné ¢innosti. (Kiral'ova,
2003)

Névstévnici se dale déli na:

Vyletnik

Beranek (2013), Heskova (2011) i (Kiralova, 2003) definuji vyletnika jako navstévnika,

jenz cestuje na krat$i dobu nez 24 hodin, aniz by v navstiveném misté pfenocoval
Turista

Turista je navstévnik, jehoZ cestovani je delSi nez 24 hodin aje spojeno alespon
S jednim pfenocovanim. Dle délky pobytu rozliSujeme turistu na dovolené a kratkodobé

pobyvajiciho turistu.

o Turista na dovolené pobyva v dané destinaci vice nez uréeny pocet noci
nebo dni (napi. v CR 2-3 noci,...)
o Kratkodobé pobyvajici turista je osoba, kterd nepiekracuje ureny pocet

noci nebo dni, ale jeho pobyt souvisi alespoi s jednim pifenocovanim
(Heskova, 2011)

Beranek (2013) uvadi, Ze samostatnou kategorii tranzitni navstévnik, coz je osoba, ktera
se zastavi v dané destinaci nebo zemi na své cesté na jiné misto, pfi¢emz se miiZze jednat

jak 0 jednodenniho navstévnika, tak i turistu.

Dale také rozd€luje turisty na zahrani¢ni a domaci turisty. V souladu s principy, které
jsou zvefejnény v Pfechodné smérnici pro mezinarodni cestovni ruch, do kategorie

mezinarodnich turist nepatii a nejsou tedy zatrazeni do statistiky cestovniho ruchu:

o Zahrani¢ni pracovnici
o Migranti, jejich rodinni pfislu$nici a doprovod
o Vojaci a jejich rodinni piislusnici, pokud jejich cestovani neni v ramci

cestovniho ruchu
Horner a Swarbrooke (2003)se zabyvaji délenim turistd podle Cohena a Smitha.
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Sociolog Cohen rozdéluje turisty do nasledujicich skupin:

. Organizovany masovy turista — kupuje dovolenou jako bali¢ek sluzeb.
Vétsinou voli popularni destinaci, cestuje spolecné se skupinou pratel,
dovolenou travi nejéastéji v hotelu nebo jeho blizkém okoli

o Individualni masovy turista — kupuje si volnéjsi balicek, ktery mu umozni
vétsi svobodu pohybu.

o Turista — prizkumnik — planuje si cesty sam, vyhyba se ostatnim turistim
arad se seznamuje s mistnimi obyvateli. Pozaduje vSak urCitou miru komfortu
a bezpecnosti.

. Turista — tuldk — chce se stat soucasti mistni komunity a nema piedem

pfipraveny itinerar.
Cohen dale déli turisty podle typil zazitkd, které hledaji:

o Rekreacni turista vyhledava spise fyzickou rekreaci.
o Diverzidlni turista obvykle hled4 rozmanitost, snazi se zapomenout na

strasti kazdodenniho zivota.

o Zazitkovy turista vyhledava autentické zazitky.
o Experimentalni turista hleda uzsi kontakty s mistni kulturou.
o Existencialni turista se touzi ponofit do cizich kultur a Zivotnich styla.

Smith déli turisty v roce 1995 nasledovné:

. Objevitelé — chtéji neustale néco objevovat, cestuji jako antropologové
. Elitni turista — zkuSeni turisté, ktefi si vybiraji exkluzivni a ,,na miru

usité* cestovani

. Nekonven¢ni turista — snazi se uniknout pied ostatnimi turisty

o Neobvykly turista — Casto cestuje individualn€ na vlastni pést, aby co
nejlépe poznal mistni kulturu

. Nastavajici masovy turista — obvykle cestuji do rekreacnich center, kde
turistika zatim jest€¢ nedominuje

. Masovy turista — je soucasti masového toku, o¢ekava stejnou kvalitu
zafizeni, jako mé doma

. Charterovy turista — vétSinou se nezajima o0 cil cesty, chce si uzit

dovolenou podle svych piedstav (Horner & Swarbrooke, 2003)
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2.3.3 Predmét cestovniho ruchu

Beranek (2013) uvadi, Ze soucasti systému cestovniho ruchu je i pfedmét cestovniho
ruchu. Pfredmétem je produkt cestovniho ruchu, ktery se velmi ¢asto oznacuje jako
turisticky produkt. Jde 0 jakykoliv vyrobek, sluzbu nebo jejich soubor, ktery slouZi
K uspokojovani potieb ucastnika cestovniho ruchu. Turisticky produkt je nejcastéji
pfedstavovan jako soubor sluzeb, které nabizi cilovd destinace a podniky cestovniho

ruchu.

2.3.4 Okoli systému cestovniho ruchu

,,Charakteristika cestovniho ruchu jako otevieného systému zduraziuje vyznam vlivu

okoli (vnejsiho prostredi) na jeho strukturu a vyvoj. “ (Heskova, 2011)
Ekonomické prostiredi

Nejvétsi dopad na cestovni ruch ma ekonomicky rist. Nebot' ¢im vice roste hruby
domaci produkt, tim vice roste objem investic avydaji na cestovni ruch. Naopak
rostouci nezaméstnanost ma na cestovni ruch negativni vliv, protoze je spojena
s poklesem piijmt obyvatelstva, atedy ivydaji na cestovni ruch. Inflace ma za
nasledek zvySovani cen zbozi a sluzeb a jeji projev ma tedy také negativni dopad. Pro

zahrani¢ni cestovni ruch je velmi dilezita stabilita mény. (Beranek, 2013)
Politické prostredi

Mirové podminky jsou velmi dalezité pro rozvoj cestovniho ruchu, apravé politické

prostiedi se tyto podminky snazi utvaret. (Heskova, 2011)
Socialni prostiedi

Socidlni prostfedi ovliviiuje rozdélovani hrubého domdciho produktu (mé& vliv na
odivani, vybavenost domacnosti,...), pracovni i mimopracovni podminky (pracovni
doba, troven technické vybavenosti, hygienické podminky,...) i socialni politiku statu

(ptidavky na déti, dichodové pojisténi apod.). (Heskova, 2011)
Technicko — technologické prostredi

Technicko — technologickym prostfedim je oznaCovana zejména dopravni
infrastruktura. Jedna se o existenci avybavenost silni¢nich (dalni¢nich) taht,

dostupnosti Zelezni¢ni dopravni sité, frekvenci leteckych spojii a existenci lodni
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prepravy. Do tohoto prostiedi samoziejmé spadaji i nové technologie, které ulehcuji
poskytovani sluzeb cestovniho ruchu, Setii energii, snizuji pocet zaméstnancti apod.

(Heskova, 2011)
Ekologické prostiredi

Cestovni ruch umoznuje zlepSovat zivotni prostfedi, poskytovat ochranu pfirodnim,
historickym i kulturnim pamatkam. Bohuzel ma také schopnost ho niit (vymytani
vegetace, znecistovani vod, pohazovani odpadkii ¢i nadmérna zastavba prostredi,...). Je
velmi dulezité, aby cestovni ruch chranil Zivotni prostfedi a pfirodni atraktivity, aby
byly inadale turistické destinace atraktivni pro soucasné navstévniky 1 budouci

generace. (Goeldner & Brent Ritchie, 2003)

2.4  Trh cestovniho ruchu

Beranek (2013) definuje trh cestovniho ruchu jako ,,komplex konkrétnich ekonomickych
vztahii a svazkit mezi ucastniky cestovniho ruchu (kupujicimi) a cestovnimi kancelaremi
(prodejci) ataké cestovnimi agenturami (obchodnimi zprostredkovateli) a jejich
smluvnimi partnery ve veci pohybu produktii cestovniho ruchu a penez, ktery odrazi

ekonomické zajmy subjektii trznich vztahu. *

Horner a Swarbrooke (2003) ftikaji, ze trh cestovniho ruchu je tvofen podniky
cestovniho ruchu, ataké ze narodni trhy zahrnuji tii typy cestovniho ruchu — trh
smétujici dovnitt, trh smétujici ven a trh domaéci.

Dale uvadéji, ze se trh cestovniho ruchu skladd ze spoustu spoleéné pusobicich
organizaci, jako jsou prodejci zajezdl (cestovni agentury) acestovni kancelafe,
dopravni podniky (aerolinie, lodni pteprava), komeréni ubytovaci zatizeni, stravovaci

zatizeni, navs§tévnické atraktivity ¢i zabavni parky. (Horner & Swarbrooke, 2003)

Trh cestovniho ruchu se velmi dynamicky meéni. Je ovliviiovan mnoha faktory, jako
jsou napiiklad politické ademografické zmény, vyvoj ekonomiky, technologicky

pokrok, zména zivotniho stylu a dalsi. (Heskova, 2011)

2.4.1 Funkce trhu cestovniho ruchu

Dle Beranka (2013) lze trh cestovniho ruchu zkoumat zcelé fady funkci. Trh

cestovniho ruchu tedy zajistuje:

. Koordinaci vyroby a spotteby produktii cestovniho ruchu
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. Pomaha utvaret ceny produkti cestovniho ruchu (poméiuje naklady
s vysledky)

. Pomaha povzbudit prodejce (vyrobce) produktl cestovniho ruchu
k tomu, aby vynalozili co nejmensi naklady a dosahli dostateéného zisku

. Pomaha cestovnim kanceldfim a agenturam pomoci zpétnych vazeb

zjistit, jaké produkty a v jakém objemu a kvalité by méli poskytovat

. Zajistuje harmonizaci nabidky a poptavky po produktech cestovniho
ruchu
o Pomaha diferencovat cestovni kancelafe a cestovni agentury a jejich

smluvni partnery

vvvvvv

sluZzeb a penéznich tokl, dale sména, svobodny vybér partnerd, konkurence, statni

regulace, sezonnost, mistni vazanost a komplexnost zazitka. (Beranek, 2013)
Existence tokii vyrobkii a sluzeb

Pro kazdy trh je velmi dilezity kolob&h vyrobku (sluzeb) apenéz. V ramci trhu
cestovniho ruchu se hovoti 0 produktech prace, které jsou vyrobeny nikoliv pro osobni
spotiebu, ale pro uspokojovani potifeb druhych. Pohyb penéz a zbozi tvoii materidlni
zaklad trznich vztahd, které jsou dulezité pro udrZeni stability a rovnovahy na trhu. Pro
trh cestovniho ruchu je typické, ze se spotiebitel (navstévnik) presunuje k dodavateli
(zatizeni cestovniho ruchu), nikoliv naopak, jak je to bézné. Produkt cestovniho ruchu

je tedy zpravidla imobilni. (Beranek, 2013)
Sména a svobodny vybér obchodnich partneri

Pfedmétem smény na trhu cestovniho ruchu je zbozi, respektive sluzby podniki
cestovniho ruchu (hotely, stravovaci zafizeni,...), které maji za kol uspokojit potieby
ucastniki cestovniho ruchu. Svobodny vybér partnerti a podminek smény zboZi je
jednim z nejdilezitéjSich znaki. Kazdy prodavajici, kupujici i zprostiedkovatel by mél
byt dobie informovan 0 vybéru, ktery jim trh umoznuje, aby si vybral co nejvhodné&jsiho
partnera (mohou si pak napifiklad stanovovat ceny podle uvazeni). Trh cestovniho
ruchu je typicky svou stupnovitosti vztahl, tzn., Ze se zde skoro vzdy nachazi
meziClanek mezi spottebitelem a vyrobcem (obvykle je to cestovni kanceldf nebo

cestovni agentura). (Beranek, 2013)
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Konkurence

Konkurence tidi aktivity vSech ucastnikl trhu z hlediska racionalnosti a vyhodnosti.
Konkurence pomahé drzet podniky cestovniho ruchu ,,ve forme¢*“. Ma sviij podil na
zvysSovani kvality poskytovanych sluzeb a diky ni se také podniky snazi nabidnout néco

jedine¢ného, co prinasi velké potéseni zejména spotiebitelim. (Beranek, 2013)
Statni regulace

Statni regulace trhu cestovniho ruchu je nyni velmi rozsSifena. V mnoha zemich jiz
existuji organy, které maji za ukol tidit sféru cestovniho ruchu. Mezi jejich kompetence
patii zpracovani programi rozvoje, prosazeni ndrodniho produktu cestovniho ruchu
astim spojené jeho informacné-reklamni podporu v zahranici, vytvaret turistickou

infrastrukturu a dalsi. (Beranek, 2013)
Sezénnost, mistni vazanost a komplexnost zazitku

Sezénnost byva predem urcena jednak klimatickymi podminkami a také rozlozenim
fondu volného ¢asu. To zpisobuje velké vykyvy poptavky, které je tieba fidit pomoci
vhodné a pln¢ dostacujici nabidky.

Prodej produktl cestovniho ruchu je téméf vzdy oddélen od spotfeby. SluZzby

cestovniho ruchu jsou zpravidla realizovany a spotiebovavany na stejném mist¢.

Komplexnost poskytovanych sluzeb je podminéna tim, Ze zdkaznik vétSinou

nevyhledava jen jednu sluzbu, nybrz cely komplex sluzeb.

(Palatkova & Zichova, 2014)

2.4.2 Nabidka na trhu cestovniho ruchu

Nabidka je na trhu cestovniho ruchu definovana jako souhrn zbozi a sluzeb, které slouzi
k uspokojeni poteb tcastnikli cestovniho ruchu, a které se zaroven prodavajici snazi na

trhu prodat v ur¢itém case, misté a za konkrétni cenu. (Palatkova & Zichova, 2014)

Dle Palatkové a Zichova (2014) je mozné nabidku cestovniho ruchu rozdélit do tii

rovin:

o Nabidka komoditni — ubytovaci, stravovaci, dopravni sluzby,...
. Nabidka firemni — nabidka cestovnich kancelafi, nabidka konkrétni
dopravni spole¢nosti

° Nabidka destinace — mistni, regionalni, narodni a kontinentalni
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Dale také uvadéji, Zze nabidka trhu cestovniho ruchu je chépéana jako souhrn atraktivit
cilovych mist avybavenosti cilovych mist. Atraktivity cilovych destinaci maji
schopnost pfitdhnout navstévniky do daného mista, a proto jsou dominantni slozkou
nabidky. Autorky rozd¢luji atraktivity (stejné rozdéleni uplatiiuji i Goeldner a Ritchie,
2003) dle Vanhova na:

. Primarni atraktivity pfirodni — maji schopnost pfitdhnout navstévniky do
vybrané destinace na del$i dobu, mohou to byt horské ¢i pobfezni destinace,
gejziry, vodopady, skaly,...

o Primarni atraktivity vybudované/organizované, které¢ jsou vysledkem
¢innosti ¢lovéka — nebyly ptivodné vybudovany za ucelem turismu, nyni jsou
jim v8ak vyuZivany, navstévnici obvykle stravi v destinaci krat§i dobu, déle se
déli do Ctyt skupin (architektonické a technické atraktivity, vybudované piirodni
atraktivity, kulturni a sportovni atraktivity, socialni atraktivity)

o Utelové vybudované/organizované atraktivity — byly vybudovany
vyhradné za 0U¢elem turistiky, vybizeji k del§im i kratsim pobytim, jedna se

zejména 0 tematické parky, lazenskd zatizeni, sportovni aredly a dalsi.
(Palatkova & Zichova, 2014)

Vybavenost cilové destinace ma za tukol poskytovat servis pii uspokojovani
sekundarnich potieb ucastnikli cestovniho ruchu, vyplyvajicich z jejich pobytu mimo
misto trvalého bydlisté. Vybavenost cilového mista mizeme rozdé€lit na suprastrukturu

a infrastrukturu. (Palatkova & Zichova, 2014)
Suprastruktura

Nejdulezitéjsi casti suprastruktury jsou ubytovaci sluzby, at’ uz se jedna 0 komeréni
ubytovani jako je hotel ¢i penzion, nebo 0 nekomeréni ubytovani, napt. druhé domovy.
Dalsim dulezitym sektorem jsou stravovaci sluzby (restaurace, bary, vinotéky,...). Dale
je mozné¢ sem také zafadit sportovné-rekreacni, kulturné-spolecenské, sménarenské

a dalsi sluzby. (Palatkova & Zichova, 2014)
Infrastruktura

Infrastruktura byva ¢lenéna na dopravni infrastrukturu (dopravni a zelezni¢ni sit’, lodni

pfeprava, aerolinie,...) a vetejnou infrastrukturu (vodovody, kanalizace,...)
(Palatkové & Zichova, 2014)
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2.4.3 Poptavka na trhu cestovniho ruchu

Poptavku na cestovnim ruchu lze dle Heskové (2011) definovat jako ochotu Gcéastnikt
cestovniho ruchu zaménit dané mnozstvi produktti cestovniho ruchu za urc¢ité mnozstvi

penéz, tedy zakoupit dané produkty za penize.

Trh cestovniho ruchu se také poji s cenovou elasticitou. Doposud zvetejnéné vyzkumné
studie dokazuji, ze si zakaznici spojuji vétsi ceny s vyssi kvalitou sluzeb a vybavenosti
podnikt. Cena, kterd v zdkaznikovi vyvola pocit dobie utracenych penéz, se poté

oznacuje jako spravna cena. (Heskova, 2011)

Goeldner a Ritchie (2003) uvad¢ji métitka, pomoci nichz lze stanovit poptavku:

. Pocet navstévnika
. Utracené penize
° Pocet ,,dennich* navstévniki/ pocet ,,no¢nich* navstévnik

Kiral'ova (2003) fika, ze pro uspé&$nost destinace na trhu je dulezité analyzovat chovani,
potieby a pozadavky jak soucasnych, tak ibudoucich navstévnikiu. A na zakladé

vysledkl analyzy stimulovat a vytvaret poptavku po destinaci.

Chovani navstévnika na trhu cestovniho ruchu je ovliviiovano jak vnéjsimi faktory
(ekonomické, kulturni, spoleCenské, psychologické, politické, technologické
a ekologické), tak i osobnimi rysy (vek, zivotni styl, ekonomicka situace, povolani).

(Kiralova, 2003)

Nejdulezitéjsi faktor, ktery ovliviiuje chovani a rozhodovani navstévnika je motivace.
Motivaéni faktory jsou takové faktory, které ,nuti“ lidi k potiebé rekreace nebo
dovolené, nebo k potiebé provozovani riznych ¢innosti a aktivit ve svém volném case.

Motivacni faktory je mozné rozdélit do vice kategorii:

o Fyzické — klima, zdravi,...

o Emocionalni — nostalgie, milostny vztah,...

. Kulturni — gastronomie, prohlidka pamatek,...
o Postaveni — exkluzivita

o Osobni — navstéva ptibuznych a znamych

o Osobni rozvoj — uc€eni cizich jazyku

(Horner & Swarbrooke, 2003)
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Proces rozhodovani 0 nakupu

Horner a Swarbrooke (2003) ve své knize aplikuji proces rozhodovani 0 nakupu podle
Schmollova modelu z roku 1976. Podle Schmolla je rozhodnuti vysledkem procesu,

ktery se sklada z nasledujicich prvki:

. Podnéty pro cestovani, zpravy od jinych turisti, tiSténé pravodce,

reklama a propagace

. Osobni a spolecenské faktory (motivace, piani, nadéje)
. Vnéjsi promeénné faktory, divéra v obchodni zprostiedkovatele
o Charakteristika destinace a minéni 0 ni, naptiklad nazor na porovnani

ceny a kvality

Vyzkum, ktery byl proveden pro americkou a kanadskou turistickou organizaci Pleasure
Travel Market Survey, se zaméfil na motivaci vyjezdového cestovniho ruchu a dosahl
prekvapivych vysledkii. Nejvice jsou lidé pii rozhodovani motivovani poznavanim
novych lidi, ziskanim novych znalosti a zkuSenosti ale také z hlediska své osobni

bezpecnosti. (Beranek, 2013)

2.5 Segmentace a profil navstévnika

Dle Jakubikové (2012) je segmentaci zamysleno roz¢lenéni potencialnich navstévniku
do homogennich skupin, které se vzajemné liS§i svym nakupnim chovéanim, potiebami

a charakteristikami.

Se segmentaci také souvisi zacileni, coz je podle Jakubikové (2012) proces, ktery
vyhodnocuje atraktivitu jednotlivych segmentl trhu a nasledné je poté vybran cilovy

segment nebo vice segmentu.

Vytvoteni profilu navstévnika je velmi dulezité pro lepsi pochopeni potfeb daného
segmentu trhu. Profil segmentu se vytvarfi na zdkladé geografickych tdaj,
demografickych udajt, zivotniho stylu, chovani zédkaznika, ¢etnosti jeho nakupu apod.

(Jakubikova, 2012)

Nejpouzivangj$i metoda sbéru dat, potfebnych pro profilaci navstévnika cestovniho
ruchu, je dotaznikové Setfeni. Jednd se 0 kvantitativni metodu marketingového
vyzkumu, ktera mé relativné nizkou ¢asovou a finan¢ni narocnost a zajistuje urcitou

miru anonymity. Pfi tvorbé dotazniku je velmi dilezité stanovit si cil vyzkumu
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(hypotézy) a jakym zptisobem budou nésledné sesbirana data vyhodnocena. (Machkova,
2015)

Machkova (2015) dale uvadi, Ze otazky, které jsou piedmétem vyzkumu, se také jinak
nazyvaji meritorni otazky. Meritorni otdzky mohou byt oteviené, uzaviené nebo

polozaviené. Dalsimi druhy otazek jsou otazky kontaktni, filtra¢ni ¢i kontrolni.

2.6 Vyhlidky do budoucnosti cestovniho ruchu

Cestovni ruch je odvétvi, které se neustale rozviji a jde stale kupfedu. Dle vyzkumu by
méla navstévnost vroce 2020 piekrocit 1,6 miliardy apocet pracovnich mist
Vv cestovnim ruchu by se mél zvysit 0 303 miliony. UNWTO uvadi, ze rok 2020 bude
klicovym k proniknuti novych technologii do vSech aspektli Zivota. BéZny by mél byt
tieba zivot bez interakci s ostatnimi lidmi, automatickd obsluha, pfistup, ziskavani
avyména informaci zpohodli domova. Na misté je ivesmirna turistika (nékteré
spole€nosti jiz maji v planu vystavét hotely ve vesmiru). V budoucnosti jiz budou také
naSimi béZznymi spolecniky plné¢ automatizovani roboti. Studie také prokézali, Ze klienti
individualnéjsi cestovani, budou daleko zkusenéjsi a kriticti. Od roku 2039 by mélo byt
mozné cestovani piimo z domova, aniz bychom byt ¢i dim opustili. Princip cestovani
spoc¢iva v nasazeni potfebného zafizeni a lidem bude umoznéno zazit destinaci, aniz by

ji kdy ptedtim navstivili. (Goeldner & Brent Ritchie, 2003)
Vybrané klicové faktory rozvoje cestovniho ruchu:

. Vliv nabidky a poptavky bude mit za nasledek to, Ze nékterd meésta
predstavuji ¢asteCny nebo uplny zakaz vstupu

o Poptavku bude ovliviiovat znecisténé prostiedi

o Casové efektivni vyvoj produktii cestovniho ruchu bude ovlivnén vétsim

zaneprazdnénim lidi

. Mnoha cilova mista budou obéti nadmérného rozvoje, a tudiz jiz nebudou
turisty vyhledavéna

o Odstranéni formalit na hranicich

o Planovana spole¢na ména EURO

o Rozvoj kontrolnich systému z divodu bezpec¢nosti cestovani
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Do roku 2020 se ocekdva, Ze rozvoj cestovniho ruchu budou ovliviiovat tyto

megatrendy:
. Zavedeni novych aplikaci arozvoj informacnich technologii v nabidce
a distribuci produktii
. Cilové mista pokoii konkurenci jediné tak, ze se zaméfi na budovani své
image
° Porostou preference ucastnikii zaméfené na komfort, dobrodruZzstvi,

zdravi, poznani,...
° V ramci mezinarodniho cestovniho ruchu bude dominovat snaha

0 ziskani predevsim klientely z Asie

(Heskova, 2011)
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3 Cil a metodika prace
Cil
Cilem prace bylo sestavit soucasny profil navstévnikit Toulavy. Ziskany profil

navstévnika bude nasledné porovnan s profilem navstévnika destinace Toulava z roku

2013, ktery byl vytvofen panem Doc. RNDr. Jitim Vani¢kem, CSc.

Na zakladé vyhodnoceni sesbiranych dat budou navrzena urcita opatieni, kterd by

mohla vést ke zvyseni atraktivnosti dané destinace.
Hypotézy:

1. Ptredpokladam odlisnosti v aktivitach z hlediska vékovych kategorii.
2. Predpokladam, Ze 70% dotazovanych bude spokojeno s navstévou turistické
oblasti Toulava.

3. Nejcastejsi délka pobytu je 2 — 3 dny tedy alespon s jednim prespanim.
Metodika

Prvni ¢ast mé bakaldiské prace je tvofena literarni reSersi, kterou jsem vypracovala na
zaklade studia odborné literatury. Jsou zde vymezeny zékladni pojmy cestovniho ruchu,
ucastnici cestovniho ruchu a faktory, které ovliviuji jejich chovani, sluzby atrh

cestovniho ruchu.

Analyticka cast se zaméfuje na vymezeni vybrané destinace a jeji souc¢asnou nabidku.
Hlavni podklady pro tuto ¢ast byly ziskdvany ze sekundarnich dat, tedy zejména
Z internetovych stranek, z propagacnich materiali dané oblasti a z literatury popisujici

danou oblast.

Primarni data byla ziskdna vlastnim kvantitativnim vyzkumem, ktery probihal na
zakladé dotaznikového Setfeni. Celkem bylo osloveno 197 respondentli. Pro vlastni
vyhodnoceni jsem vSak pouzila jen 178 dotaznik, nebot’ zbylé dotazniky nebyly fadné
vyplnény ¢i byly vyplnény chybné. Vyzkum byl uskutec¢nén na turisticky atraktivnich
mistech v oblasti Toulava. Témito misty byly: historické centrum mésta Tabora (109
dotaznikil), centrum mésta Bechyné (20 dotaznikd), Chynovska jeskyné a meésto
Chynov (37 dotazniki) a mésto Mladd Vozice (12 dotaznikil). Dotaznikové Setfeni
probihalo od ¢ervence 2015 do konce zafi 2015. Konkrétné¢ v mésté Tabote probihal
sbér v celém tomto obdobi. Dotazniky byly bud’ umistény v ur¢itych HUZ, nebo bylo

dotaznikové Setfeni provadéno mnou osobné ndhodnym vybérem respondentil.
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V ostatnich mistech byl vybér respondenti ndhodny. V mésté¢ Chynov probihal sbér na
zacatku srpna 2015, v mésté Mladd Vozice v druhé poloving srpna 2015 a Vv méste

Bechyni byl sbér proveden na prelomu srpna a zaii 2015.

Cilem dotaznikového Setieni bylo ziskani podstatnych informaci potiebnych k sestaveni
souCasného profilu navstévnika Toulavy. Dotaznik byl sestaven z 15 otazek, z nichz
byly 4 otazky oteviené all uzavienych otazek, zcehoz na lotazku odpovidali

respondenti pomoci skaly.

V posledni casti mé bakalaiské prace byla sesbirana data vyhodnocena a nasledné byl
sestaven profil navstévnika cestovniho ruchu v oblasti Toulava. Ziskanad data byla
zpracovana v programu PSPP a MS Excel, kde byly vytvofeny tabulky a grafy, které

byly poté slovné interpretovany.
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4 Reseni a vysledky
4.1 Analyza sou€asného stavu turistické destinace Toulava
4.1.1 Vymezeni destinace Toulava

Noveé vznikla turisticka oblast Toulava se rozléha na pomezi JihoCeského
a Sttedodeského kraje. Nachazi se v tzv. srdci Cech. Zahrnuje Téaborsko, Sedl¢ansko,
Mladovozicko, Sobéslavsko, Bechynsko a okoli Milevska. Mezi hlavni mésta tedy patii
Tabor, Sedlcany, Mladda Vozice, Chynov, Sobéslav, Pland nad LuzZnici, Bechyné
a Milevsko. Oblast Toulava je vysledkem prace na spolecném projektu ¢tyf mistnich
ak¢nich skupin: MAS Krajina Srdce, MAS Stiedni Povltavi, MAS Sedl¢ansko a MAS

LuZnice a za jeji oficialni vznik se povazuje rok 2013. (O Toulavé, 2016)

Obrazek 2: Mapa uzemi turistické destinace Toulava

Stredocesky kraj

Vysocina

JihocCesky kraj

Zdroj: www.sedlec-prcice.cz
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Toulava vznikla spojenim krasné a Cisté piirody, bohatych lesii, rozmanitych zakouti,
atraktivnich turistickych cilti, vyhlidek a turistickych rozcestnikii. Pfirozenym centrem

této oblasti je historické a dominantni mésto Tabor. (Toulavské listy, 2015)

Uzemi, na kterém se Toulava rozléha, ma velikost 2243.2 km?. V této oblasti zije
143 448 obyvatel. Z toho tedy vyplyva, ze primérna hustota zalidnéni je 63 obyvatel na
km?. Oproti celkovému priméru Ceské republiky, ktery je 133 obyvatel na km?, je tato
hodnota zna¢né podpramérna. Uvniti Toulavy existuji zna¢né rozdily z hlediska hustoty

zalidnéni V jednotlivych mikroregionech. Nejvyssi hodnoty dosahuje oblast Téborsko,

v

mikroregion Pod Horou, jehoz hodnota je 30 obyvatel na km®.
Nejvetsi mésta regionu jsou:

e Tébor — rozloha: 62,22 km?, pocet obyvatel: 35 344

e Sedlgany — rozloha: 36,47 km?, podet obyvatel: 7 576

e Milevsko — rozloha: 42,49 km?, podet obyvatel: 8 997

e Mlad4 Vozice — rozloha: 31,58 kmz, pocet obyvatel: 2 708

Toulava lze uspotadat do 7 regioni:

e Taborsko — centrum Tabor + aglomerace

e Krajina srdce — jadro Sedlec-Pr¢ice a Mlada Vozice
e LuZnice- centrum Bechyné

e Sedl¢ansko — centrum organizace Sedlcany

e Stiedni Povltavi — jadro Milevsko a okoli

e Sobé&slavsko — centrum Sobéslav a okoli

e Pod Horou — dosud nevyhranéné jadro (okoli Tucap)
(Vanicek, 2014)
4.1.2 Primarni nabidka cestovniho ruchu v turistické oblasti Toulava
Piirodni potencial
Geomorfologicky potencial
Cela toulavska oblast se fadi do Ceské Vysoéiny, jeZ se sklada z nasledujicich oblasti:

e StredocCeska pahorkatina, kterd se dale d¢li na:

o Benesovskou pahorkatinu — nejvyssi bod Straz (638 m n. m.)

27



o Vlasimskou pahorkatinu — nejvyssi bod Javorova skala (723 m n.m.)
o Taborskou pahorkatinu — nejvyssi bod Velky Mehelnik ( 633 m n. m.)
o Blatenskou pahorkatinu — nejvyssi bod Drkolna (729 m n. m.)

e JihoCeska panev

o Ttebonska panev

Povrch terénu vytvari vhodné piedpoklady pro provozovani mnoha aktivit, jako je
naptiklad sjezdové lyzovani, bézecké lyzovani, paragliding, horolezectvi, turistiku,
cykloturistiku, hipoturistiku, golf ¢i pro provozovani a navstévu vyhlidek a rozhleden.
(Vanicek, 2014)

Hydrologicky potencial

Toulavou protéka nejdelsi feka Ceské republiky — Vltava, kterd se vine zapadnim
okrajem destinace, zejména SedlCanskem. Pravé zde se také nachazi pravy bich
prehradni nadrze Orlik. Vitava se nasledn¢€ vléva do Labe, které usti do Severniho mofte.
Do zdejsiho povodi Vltavy spaduji feky Luznice a Smutna, povodi feky Brziny,
Mastniku a okrajové povodi feky Sazavy. NejvyznamnéjSimi fekami v této oblasti je
praveé feka Vltava a feka LuZnice. Nejvetsi mésta Toulavy se nachéazi praveé na LuZnici.

LuZznice protéka Sobéslavi, Planou nad Luznici, Tdborem a Bechyni.

Atraktivita pfirodniho potencidlu tfeky Vltavy vytvari spolecné s ptehradou Orlik
predpoklady pro vodactvi, jachting, windsurfing, rybolov, z hlediska nabidky pak

pusobi na budovani tabofist’ a kempti, rozvoj sportovnich ptistavii a pijéoven lodi.

Atraktivita pfirodniho potencialu feky Luznice tvoii pfedpoklady pro rozvoj vodackého
sjizdéni tek, koupani, rybolov, budovéani pujéoven lodi, dale pak ubytovacich

a stravovacich zafizeni riznych kategorii. (Vanicek, 2014)
Klimaticky potencidl

Toulavsk4d oblast je velmi ovlivhéna ro¢nim obdobim, které plisobi na nabidku
I poptavku cestovniho ruchu, atedy i na formy adruhy cestovniho ruchu. Toulava je
rozdélena do nékolika mikroregionti z hlediska vlivu Kklimatu a sezénnosti na jeji
atraktivitu. Mezi nejteplej$i Casti Toulavy se fadi Sedlcansko, Téborsko, Stfedni
Povltavi, LuzZnice, Sobé&slavsko a Pod Horou. Primérné letni teploty se zde pohybuji

mezi 17-19°C. Jde tedy 0 regiony, pro néz je typicka letni rekreace.
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Naopak oblasti, pro které je typickd dominance zimni sezony, se vyznacuji vhodnymi
podminkami pro zimni sné¢hové srazky a teplotami vhodnymi pro umélé zasnézovani.
Primérny pocet ledovych dni je okolo 50-60 dni za rok aprimérny pocet dni se
snéhovymi srazkami se pohybuje kolem 70 az 80 dni ro¢né. Do téchto mikroregionii se
radi Jistebnicko, Borotinsko, Préicko a Mladovozicko. Mezi typické aktivity, které jsou
provozovany v danych oblastech, se fadi sjezdové a bézecké lyzovani. Na Toulavé je
mozné vyuzit také sluzeb né€kolika lyzatskych stredisek, z nichz je nejznaméjsi Skiareal

Moninec. (Vanicek, 2014)

Prirodni pamatky

Oblast Toulavy dominuje krasnou ptirodou. Mezi nejvyznamnéjsi ptirodni pamatky se
fadi:

Piirodni park Kukle — je tvofen clenitou pahorkatinou v povodi feky Luznice

a komplexy lesti Kukle a Potalov. Rozprostira se na tizemi 11,5 km? V parku je mozné
nalézt ziiceninu hradu Dobronice ¢i Stadlecky most, ktery je jedinym dochovanym

fetézovym mostem. (Kukle, 2011)

Piirodni park Polanka — je soucésti KiemeSnické vrchoviny. Rozléhd se mezi
Chynovem a Mladou Vozici. Rozloha parku je 15,6 km? a jeho nejvyssi bod je vrch
Batkovy (724m n.m.). Severni strana parku je protkana fekou Blanici, samotné jadro je
potom tvofeno lesnimi komplexy Batkovy a Domamyslsky les. Naopak zépadni svah
oblasti disponuje mnoha polnimi cestami s alejemi. Ugelem pfirodniho parku je

zachovani krajinného razu rozsahlych lesnich komplext. (Pfirodni park Polanka, 2011)

Ptirodni park Jistebnickd vrchovina — je soucasti Vlasimské pahorkatiny. NejvysSimi

body v oblasti jsou Javorova skala (722,6 m n. m.) a Certovo bfemeno (713,6 m n.m.).
Rozloha parku je 107,7 km?. Hlavnim poslanim parku je ochrana &lenité kopcovité
krajiny s velkym mnozstvim poli, luk, pastvin, vodnich tokt i potickt. Jeho soucasti

jsou i zvlastné chranéna izemi: (Jistebnicka vrchovina, 2011)

e Piirodni pamatka Zeman — je maly rybnik, kde se vyskytuje jedinecna fauna
a flora. Turist¢ zde mohou najit naptiklad titinu nachovou, kozlik 1ékatsky,
puskvorec modry ¢i rosni¢ku zelenou nebo ropuchu. (Rybnik Zeman, 2016)

e Narodni pfirodni pamatka Stro¢ov — byla vyhlaSena roku 1990. V této lokalité se
nachazi siroké spektrum chranénych rostlin i zivo¢ichl. Mezi nejznamé;jsi patii

zejména rozchodnik hunaty, certkus luéni, mochna bahenni, z Zivo¢ichli potom

29



drab¢ik, mandelinka, vrtule ¢i kuklice. (Narodni pfirodni pamatka Strocov,

2016)

Piirodni rezervace Cernickd obora - jedna z nejstarSich rezervaci v Ceské republice.

Prvni zminky pochazi jiz zroku 1585, kdy se zde ptvodné chovali bazanti. O rok
pozdéji zde Petr Vok zalozil oboru, kterd slouzila zejména k lovu ¢erné zvéte. V roce
1933 byla obora vyhlasena ptirodni pamatkou. Jeji soucasna rozloha je 11,51 ha (0,11
kmz). Rezervace se nachazi pobliz loveckého zame¢ku Hvézda (jinak zvany Cernicky

zamedek) nedaleko Sudoméfic u Bechyné a byvalé hajenky. (Cernickd obora, 2016)

Lesopark Pintovka — se nachazi cca 1km od centra mésta Tabor, v zato¢iné nad fekou

Luznici ve vySce pfiblizn¢ 490 m. V parku je zfizena nauc¢né lesnicka piirodovédecka
stezka, ktera byla uvedena do provozu v roce 1987. Stezka seznamuje turisty s mistnimi

dfevinami, rostlinami i Zivo¢ichy. (Nau¢na stezka Pintovka, 2016)

Zidova Strouha — je romantické kationovité Gidoli potoka lemované mohutnymi skalisky

a jeskynémi. Prameni nedaleko Bzi, pod Bechyni, a vléva se do feky Luznice. Strouha
je 20,5 km dlouh4 a odvodiiuje tizemi 0 rozloze 74 km?. V roce 1988 byl tento kafion
vyhlasen piirodni pamatkou. Své jméno dostala Zidova strouha po Zidech, kteii se zde
schovévali V nepfistupnych stranich, kdyz byli ceskym kralem Vratislavem IL

vypovézeni z Cech. (Zidova strouha, 2010)

Chynovska jeskyné — je jedna znejvétsich ptirodnich zajimavosti svého druhu

v Cechach. Byla objevena roku 1863 aje prvni turisticky zpfistupnénou jeskyni
v Cechach. Nachézi se nedaleko mésta Chynova na Pacové hofe. Misto krapnikové
vyzdoby jsou zde vrstvy mramoru s amfibolity, které vytvareji na sténach tzv. oka

a maji za nasledek jejich mnohobarevnost. (Chynovska jeskyné, 2016)

Granatova skala — je geologicky tkaz, ktery je mozné spatfit nedaleko historického

centra mésta Tabor, ptimo v Parku pod Kotnovem. Je mozné zde nalézt v hojném poctu
rudé granaty typu almandin az do velikosti liskového ofisku. VEtsi ¢ast skaly byla jiz

vSak v minulosti odtéZena a pouzita k vystavbé okolnich domu. (Granatova skala, 2016)
Kulturné-historicky potencial

Toulava také disponuje mnoha kulturné-historickymi pamatkami. Podrobnéji budou

rozepsany jen ty nejvyznamnéjsi z nich:
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Hrady a zamky

Hrad Kotnov a Bechyiiskd brana — byl zalozen roku 1270 Pfemyslem Otakarem II

V patnactém stoleti (kolem roku 1420) se stal soucasti hradeb nové vzniklého meésta
Tabora. Soucasti hradu je i narozni vz, ktera je nejstarsi bateriovou v€zi U nas, a nyni je
pfistupna vetejnosti jako vyhlidkova véz. Celkem je v€z 25m vysoka a ma 155 schodi.
K této hlavni vézi ptiléha Bechyiiska brana, ktera je posledni z méstskych bran, a jenz si

zachovala si sviij pivodné goticky raz. (Kotnov, 2016)

Ziicenina hradu Kozi hrddek — symbolicky pamatnik Mistra Jana Husa, ktery zde

pobyval a kazal v letech 1412 — 1414. Hradek se nachéazi nedaleko Sezimova Usti. Prvni
zminka 0 hradu je datuje v roce 1377. Byvaly goticky hrad byl obklopen dievénym
plotem a piikopy. Dodnes se z n¢j dochovaly jen zakladové zdi, vstupni brany a obytné
véze. Po roce 1945 se hrad stal narodni kulturni pamatkou. Kazdy rok se zde konaji

politickd shromazdéni lidu. (Kozi hradek, 2016)

Hrad Selmberk — byl zaloZeny pany ze Selmberka pred rokem 1318. V 16. stoleti byl

hrad pfestavén do renesan¢niho stylu. Bohuzel od 17. stoleti je hrad prakticky pusty
apomalu se rozpadal. Hrad si zachoval bergfritovou véz, kterd je nejen jeho
dominantou, ale icelého okoli. Selmberk je také dtlleZitou soucasti Historického
femesIného vzdélavaciho centra — pfi riznych akcich pofadanych timto centrem, Si
turist¢é mohou vyzkouset celou fadu historickych femesel anebo tfeba ochutnat

i sttedovéké pochoutky. (Selmberk, 2016)

--------

Smutné a feky LuZnice. Prvni zminka 0 bechyniském sidle pochdzi jiz z 9. Stoleti. Diive
zde misto zamku byval hrad, ale Sternberkové ho kompletn& predélali na zamek
anasledné¢ Petr Vok zné udélal jedno znejhonosnéjSich renesanénich sidel U nas.
V zamku se také nachdzi znamy Vokuv svatebni sal. Souéasti zamku jsou i anglicky

park. (Historie, 2016)

Zamek Radi¢ — pivodné rytifska tvrz, ktera byla prestavéna na barokni zamek. Prvni
zminka 0 panském sidle pochazi jiz zrokul333. Zamek se pySni Ctyimi kiidly,
uprostfed nichZz se nachazi arkddovy dvir. Zamek je od roku 2010 zpfistupnén
vetejnosti a konaji se zde rizné akce pro malé i velké. Turisté se mohou napiiklad vydat
hledat poklad s princeznou, nastoupit do Skoly pro prince a princezny (zejména déti)
a mnohé dalsi. (Historie, 2013)
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Technické pamatky

Vodni nadrz Jorddn — je nejstar$i piehrada ve sttedni Evropé, ktera se nachazi ve stiedu

meésta Tébora. Jordan byl vybudovan jiz v roce 1492 jako zdroj pitné vody pro Tébor.
Nyni je vSak vyuzivan spiSe k rybolovu a rekreaci. V letech 2011- 2014 byl Jordan
poprvé v historii odbahnén. Na dné piehrady bylo nalezeno mnoho historickych
pfedmétd, od munice, zbrani az po sttedoveékou cihelnu. K Jordanu také neodmyslitelné
patii Jordansky vodopad, ktery je 18m vysoky a kde piepada ¢ast vody z nadrze do

Tismenického potoka. (Jordan - vodni nadrz uprostied mésta, 2016)

Piehrada a piehradni hraz nadrze Orlik - je jedno z nejvodnatéjsich jezer, které zadrzuje

ptes 700 000 m3 vody. Rozdil mezi vrcholem hréze a dnem piehrady je 81m. Orlik byl
vystavén v letech 1954 -1966. Nyni je Orlik vyuzivan k rekreaci, turistickym plavbam
i rybolovu. (Orlik - ptedhled aktualnich informaci, 2011)

Cirkevni pamatky

Synagoga Kosova Hora — se nachazi pobliz Sedl¢an. Barokni synagoga byla vystavéna

Vv roce 1740 misto vyhotelé synagogy ze 17. stoleti. Po roce 1945 slouZila jako skladiste
chemickych hnojiv. V roce 2011 byla Gspé$né dokoncena jeji rekonstrukce. Vyznamnou
pamatkou je iZzidovsky hibitov zroku 1580. Na hibitové se stale nalézaji pivodni

kamenné nahrobky. (Kosova Hora, 2016)

Premonstratsky klaSter a chram Navstiveni Panny Marie — se fadi mezi nejhodnotné&jsi

pamatky v Cechach. Klaster se nachazi v Milevsku. Je vystavén v romanském slohu, je
soucasné inejstarsim klasterem a jedinou roménskou bazilikou v jiznich Cechach.
V klastete se odehravaji nejen cirkevni obfady, ale i rizné kulturni akce. Od roku 2008
je Milevsky klaster zatfazen mezi narodni kulturni pamatky. V arealu se také nachazi

dékanstvi, Milevské muzeum a farni charita. (Milevsky klastér, 2016)

Poutni kostel Narozeni Panny Marie — se nachazi na zapadnim okraji mésta Tabora

v Klokotech. Prvni zminka 0 poutnim kostele pochéazi z roku 1361 ze zaznamti mistniho
farafe Bolecha. Dle staré povésti se pravé vtomto kostele zjevila Panna Marie
a vyucovala mistni lidi 0 Bohu. Plivodni kostel byl béhem husitskych valek zni€en, a pii
jeho obnové byl kostel pfestavén na impozantni barokni chram. Cely komplex, jenZ byl
Vv ramci obnovy obohacen 0 ambity a kaple, je vystavén ve tvaru dvojitého kiize. Poutni
kostel Klokoty je jednim z nejvétSich architektonickych skvosti evropského baroka.

(Poutni misto Klokoty, 2013)
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tedy z roku 981. (Historie kostela, 2016)
Ostatni pamatky

Benesova vila — byla postavena v Sezimové Usti, na soutoku Kozského potoka a feky
LuZnice, pfimo na misté, kde dle povésti kdzal Mistr Jan Hus. Vila byla postavena
v letech 1930-1931 ve stylu jihofrancouzské architektury za ptitomnosti Edvarda
Benese (Ceskoslovensky prezident). Soucasti vily je i ptilehly park a hrobka manzelt
BeneSovych. Od roku 2009 je vila zpfistupnéna vefejnosti asoucasné ji vyuziva

i pfedseda vlady jako reprezenta¢ni prostor. (BeneSova vila v Sezimové Usti, 2016)

Bilkiv dum — pochazi zroku 1898 aje prvni m architektonickym dilem slavného
chynovského rodaka Frantiska Bilka, ktery pisobil jako vyznamny sochai a architekt,
grafik Ci ilustrator. Sou¢asti domu je i sochafsky ateliér, kde Bilek vytvafel mnoho ze
svych slavnych soch. Mezi jeho nejznaméjsi dila patii napiiklad ,,Slepci® a ,,Krucifix*
vV Chramu sv. Vita v Praze, Husliv pomnik v Tébofte ¢i novy chynovsky hibitov. (Bilkav

diim, 2010)

Skanzen Vysoky Chlumec — je situovan asi 8km jihozapadné od Sedl¢an. Skanzen

zobrazuje cenné pamatky venkovské architektury (celkem 16 objektd), které dokladaji
vyvoj lidovych domtl od poloviny 18. do pocatku 20. stoleti. Soucasti komplexu jsou
| pomérné starsi stavby datované k 17. stoleti. Objekty pfedstavuji stavby ze Stiedniho
Povltavi. Skanzen Vysoky Chlumec je nejmlad$im skanzenem v Ceské republice
budovany od roku 1988. Do pfirodniho aredlu jsou zakomponovéany chalupnicka
a domkarska staveni, hospodaiské stavby, zemédélské usedlosti, technické stavby

a vodni pohon a dalsi drobné objekty. (Muzeum vesnickych staveb sttedniho Povltavi,
2016)
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Muzea

Do toulavské oblasti patii také nespocetné mnozstvi riznych muzei od Muzea Turistiky

az po Muzeum hudby. Jejich vycet je uveden v nasledujici tabulce:

Tabulka 1: Muzea v oblasti Toulavy

Muzeum Obec
Méstské Muzeum Sedl¢any Sedl¢any
Muzeum Vichiv Spejchar Krasna Hora
Muzeum Vitek z Préice Sedlec — Pr¢ice
Muzeum Loutek Mlada Vozice
Muzeum historickych Sicich stroju Mlada Vozice
Méstské Muzeum Bechyné Bechyné
Hasi¢ské Muzeum Bechyné
Muzeum sochai‘e Vladimira Preclika Bechyné
Muzeum keramiky Bechyné
Muzeum Turistiky Bechyné
Husitské muzeum Téabor
Muzeum Lega Tabor
Muzeum ¢okolady a marcipanu Téabor
Strasidelné podzemi a muzeum starych Tabor
femesel
Muzeum Hudby Téabor
Blatské muzeum husitstvi Tabor
Muzeum historickych zemédélskych Zeled
stroji
Milevské muzeum Milevsko

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Vanicka (2014)

Kulturné-spolecenské akce

Po celé¢ Toulavé se kazdy rok kond nespocet kulturné-spoleenskych akci, proto zde

budou uvedeny jen ty nejvyznamnéjsi:

Taborské kulturni 1éto — cyklus po sob¢ jdoucich aktivit, které maji nejen navstévnikiim

Téabora zptijemnit letni mésice. B¢hem 1éta jsou pro turisty piipraveny promenddni

koncerty, divadelni pfedstaveni pro déti, mezinirodni jazzovy festival, pojizdny
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kinematograf bratii Cadikd, festival pouli¢niho divadla, varhanni koncerty a dalsi
doprovodné akce. Téborské kulturni 1éto je slavnostn¢ zakonfeno mezinarodnim

festivalem Taborska setkani. (Taborské kulturni 1éto - ¢ervenec-srpen, 2011)

Taborska setkani — festival, jenZ je inspirovan 15. stoletim, dobou, kdy Tébor byl hlavni

mésto Husitll. Kazdé zati se Tabor proméni ve stiedoveéké meésto s trhovci, femeslniky,
kejklifi, rytifi itanecnicemi. Soucasti festivalu je slavnostni privod méstem v Cele
sJanem Zizkou. Tento famézni veler je zakonden grandiéznim ohfiostrojem
anaslednymi oslavami. Taborské slavnosti trvaji zpravidla 3 dny. (Mezinarodni

historicky festival Taborska setkani, 2015)

Slavnosti piva — je tradi¢ni Mezinarodni piehlidka pivovart v Tabofe. Soucasti festivalu
jsou degustacni akce, pivni soutéze i vystoupeni znamych nejen ceskych kapel.
Navstévnici zde mohou ochutnat pivo od tuzemskych i zahrani¢nich pivovart od vice

jak 50 vyrobct. (Pivni slavnosti Tébor, 2016)

Taborské Vanoce - festival na konci roku, ktery nabizi bohaty vadnocni program. Od

certovského rojeni, rozsviceni vano¢niho stromku, po staroCeské trhy, zpivani koled,

vystoupeni umélcti nebo varhanni koncert v kostele. (Taborské Vanoce, 2011)

Festival Mighty Sounds — jedine¢ny hudebni festival, ktery se kona kazdy rok v 1été

v Tabotfe. Na Mighty Sounds hraji pfedev§im zahrani¢ni kapely, které¢ se zamé&fuji na
punk, punkrock, hardcore, reggae, ska, rock 'n’roll a dalsi podobné styly hudby. Festival
zde ma vice jak 10 letou tradici. (Intro, 2016)

Téaborsky festival vina — nejvétsi prehlidka ¢eskych, moravskych i zahrani¢nich vin
vjiznich Cechach. Soucasti akce jsou odborné prednasky, vystavy, degustace,
vzdélavaci akce, koncerty a gastronomické vecCery. Navstévnici mohou ochutnat pies

300 druhti vzorkt vin. (Velké ochutnavka vin 2016, 2016)

Milevské maskary — maSkarni privod, ktery se odehrava kazdy rok o Masopustu

v Milevsku. Milevské maskary, ve své nyné&jsi podobé, poprvé vysly do ulic roku 1862.
Kazdy rok ma priivod sviij unikatni nazev. V roce 2016 bylo téma festivalu ,,Maly Ryo
de Zanéro“. Kazdoro¢né navitivi festival stovky lidi v pievleku. Rekordni pocet

zucastnénych byl v roce 2011, kdy se ucastnilo 629 masek. (Historie maskar, 2016)
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Sportovni akce

Pochod Praha — Préice — je nejdelsi anejvétsi dalkovy pochod poiadany v Ceské

republice. Prvni pochod byl uskutecnén v roce 1966 a kazdy ucastnik obdrzi suvenyr -
,.Préicky Skrpal®, kterému se také jinak fika botiCka. Pochod ma celkem 21 tras pro
cyklisty i pési. Vsechny trasy nakonec konc¢i v Prcici, kde ma pochod i svij pamatnik.
(Pochod Praha-Pr¢ice, 2016)

Zlata Slapka — je cykloturisticky zavod, kde nehraje hlavni roli rychlost, ale orientace
v krajing. Uastnici zdvodu sbiraji béhem cesty razitka na ur¢itych mistech a vyhravate,
kdo jich posbira nejvic. Soutézi se v tymech 0 max. 10 ¢lenech a vitézny tym vyhrava
putovni pohar. Tato akce se uskutecniuje v okoli Mladovozicka a Smilovych hor. (Zlata

Slapka 2015, 2014)

Mistrovstvi svéta, Svétovy pohar a Mistrovstvi CR v cyklokrosu v Tabofe — jsou

svétové cyklistické zavody, které se v Tabote konaji jednou za 5 let a piilakaji nescetné
mnozstvi turistl. V Tabote se také konaji dalsi znamé cyklistické akce, jako jsou — Toi
Toi Cup a Taborské okruhy. (Aktuality, 2016)

4.1.3 Sekundarni nabidka cestovniho ruchu v turistické oblasti Toulava
Sekundarni nabidka cestovniho ruchu ekonomicky zhodnocuje primarni nabidku.
Ubytovaci sluzby

V turistické oblasti Toulava se nachéazelo v roce 2013 celkem 47 779 lazek. Nejvétsi
podil na luzkové kapacité zaujimaji chaty achalupy (OIR — objekty individualni
rekreace), jejichz podil je 70%. Druhé misto zaujimaji kempy a osady s podilem 9%,
o tieti misto se déli hotely as penziony — oboje po 8%. Ubytovny maji podil 3%
a ubytovani v soukromi pouha 2% na celkové liZkové kapacité. Objekty individualni
rekreace jsou nejvice zastoupeny v samotném Tabote, kde je k dispozici 1616 luzek,
dale potom v Plané nad Luznici, ktera muZe nabidnout 1588 lizek, Sobéslav disponuje

poctem 1600 lazek a Sedlcansko s obci MileSov nabizi 1424 luzek.

Kempy a osady jsou koncentrovany nejvice na Sedlcansku (931), potom ve Stfednim
Povltavi (615) a Vv Sobéslavsku (555). Na Taborsku je 425 kempi a osad, Luznice —
okoli Bechynég, nabizi 248 téchto zafizeni, Krajina srdce — okoli Monince, jen 48

a mikroregion Pod Horou Zadné.
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Hotely jsou nejvice zastoupeny na Taborsku (1008), Sedl¢ansku (637) a v regionu
Krajina srdce (484). Luznice disponuje 425 zafizenimi, Stfedni Povltavi jich mé 394

a Sobéslavsko 87.

Penziony maji obdobné zastoupeni v potadi jako hotely. Na Taborsku je 656 penziond,
na Sedl¢ansku 551, Krajina srdce nabizi 329 penziontl, Stfedni Povltavi jich ma 256,
Luznice disponuje 209 penziony Sobé&slavsko, nabizi 63 zatizeni a Pod Horou je 26

penziont.

Ubytovny se nejvice nachdzeji na Téborsku (849), poté na Sedlcansku (124) a v Krajiné
srdce (117). Sobéslavsko jich méa 87 aostatni mikroregiony nedisponuji Zzadnym

Z téchto zafizeni.

Ubytovani v soukromi je nejvice zastoupeno v mikroregion Luznice (186). Sedl¢ansko
nabizi 177 téchto zafizeni, Sobé&slavsko 121 a Téborsko 115. Ve Stfednim Povltavi je
koncentrovano 99 ubytovani v soukromi, v Krajiné srdce potom 86 a v regionu Pod
Horou jen 51. (Vanicek, 2014)

Vyse uvedené udaje jsou zobrazeny v nésledujicim grafu.

Graf 1: Mikroregionalni rozloZeni liZkovych kapacit bez OIR
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Vanicka (2014)

Dopravni infrastruktura

Ptes turistickou oblast Toulavu vedou nejriznéjsi typy infrastruktury. Najdeme zde
zeleznicni traté, dulezité silniéni komunikace ivodni dopravu. Pro cyklisty je tu

nespocetné mnozstvi cyklotras a pro pési spoustu nauc¢nych stezek
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Hlavni Zelezni¢ni sit, ktera je sou¢asti Toulavy je mezinarodni trat’ z Prahy do C.
Budg¢jovic — trat’ 221. Dulezitymi zelezni¢nimi spoji jsou i trat¢ z Tabora do Horni
Cerekve, Pisku nebo Bechyné. Skrz Toulavu se také line dalnice D3 spojujici
sttedoCesky a jihoCesky kraj. Velmi dilezitou cestou jsou také silnice ¢. 3 spojujici
Benesov s C. Budgjovicemi, silnice &.19 vedouci z Tabora do Pelhfimova a silnice
¢.105 spojujici Prahu a Milevsko. Vodni doprava je uskuteciiovéana po fece Vltave pred

Prahu, Mélnik az do Hamburku. (Vanicek, 2014)

4.1.4 Demografické a ekonomické informace o Toulavé

Dle udajt z roku 2012 ¢itala Toulava 158 obci, z toho 13 obci ma statut mésta a 5 obci
150 000. Primérny v€k muzi je zde 40,8 let, zatimco republikovy prumér je 39,8 let.
Primérny vek zen v Toulavé je 43,5 let, kdezto republikovy pramér je 42,7 roku. Dle
udajl z roku 2011 byla mira nezaméstnanosti 9,2%, coZ bylo od celostatniho priméru
(8,62%) nadprimérné. Dle registru roste podil ekonomickych subjekti na tzemi
Toulavy. V pievaze zde jsou jasné fyzické osoby jako podnikatelské subjekty, kterych
je kolem 84%. Bohuzel pro cestovni ruch, pocet ekonomickych subjektli v odvétvi

obchodu, ubytovani a stravovani stale klesa. V rozmezi 10 let pokles z 32% na 25%.

(Vanicek, 2014)
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4.2 Vlastni dotaznikové Setreni

Vysledky dotaznikového Setfeni byly zpracovany avyhodnoceny v programu PSPP
a MS Excel. Celkem na dotaznik odpovédélo 197 lidi, avSak pomoci filtra¢ni otazky
¢.1A (viz.ptiloha) byl tento pocet zredukovan na 178 dotazniki, ztoho bylo
odpovidajicich 115 muzi (65%) a 63 Zen (35%). Z kone¢ného poctu respondentii ma
29% vysokoskolské vzdélani, 63% stfedoskolské vzdélani a 8% dosazené zakladni

vzdélani. V nasledujici tabulce je interpretovano vzdélani muzii a Zen:

Tabulka 2: Dosazené vzdélani

vzdélani Pocet lidi procenta
zakladni 12 10%
stfedoSkolské 66 57%
vysokoSkolské 37 32%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

V dalsi tabulce je uvedeno vékové rozpéti respondentt:

Tabulka 3: Vékové rozpéti

Vékové rozpéti Pocet lidi procenta
do 19 let 6 3%
20-39 let 96 54%
40 let a vice 76 43%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Nejvice respondentti bylo mezi 20 — 39 lety — celkem 54%, dalsi pocetnou skupinou
byli lidé od 40 let a vys — 43% a nejméné bylo turistii do 19 let — 3%.
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Graf 2: Kraj, z kterého pochazite?
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setteni

Vyse uvedeny graf vypovida o krajich, z kterého turisté pochazi. Nejvice dotazanych
pochazi z Jihoceského kraje — 57 lidi (32%), na druhém misté se umistila Praha

s poc¢tem 34 lidi — 19% a na tfetim misté skon¢il Jihomoravsky kraj s 16 turisty — 9%.

Graf 3:Bydlite trvale Vv této turistické oblasti?

n=178

Zdroj: Vlastni dotaznikové Seteni

Z celkového poctu dotazanych Zije V této turistické oblasti 24%, tedy 43 lidi. Zbylych
135 respondentt - 76% bydli mimo tuto destinaci.
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Graf 4:Pokud ne, znate turistickou oblast Toulava, védéli jste 0 ni?

n=135

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setteni

Otazka byla urcena pro lidi, Zijici mimo danou oblast (U rezidenti se predpoklada, Ze
danou oblast znaji. Ze 135 nerezidentii ma povédomi 0 dané oblasti 77 lidi — 57%. 58

turist 0 destinaci doposud neslyselo.

Graf 5: Kolikrat jste tuto oblast navstivili?

pravidelné

n=135

Zdroj: Vlastni dotaznikové Seteni

Tato otazka byla opét pro nerezidenty dané oblasti. Z celkového poctu zde bylo poprvé
42% - 57 lidi; 1-3x navstivilo Toulavu 24%, tedy 32 lidi; vice nez 3x navstivilo

destinaci 19% — 26 lidi a pravidelné navstévuje oblast 15% turistt, tedy 20 respondentt.
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Graf 6: Jaky je hlavni divod Vasi navstévy?
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Vice jak polovina ze vSech dotazovanych (tj. 178) uvedla ve svych odpovédich jako
hlavni motiv navstévy rekreaci a odpocinek — 51%. 10% lidi navstévuje oblast z diivodu
sportovniho vyziti. Z divodu poznavani (pamatky, historie,...) zvolilo Toulavu 8%
navs§tévniki. Stejné procentualni zastoupeni maji i lidé jezdici sem z dtivodu pracovnich
zélezitosti. 7% turisti pobyva Vv destinaci kvuli ptirodé. Dal§ich 7% z divodu konéni
kulturnich a spolec¢enskych akci, pro 6% turisti je hlavni motiv navstéva piibuznych

a znamych. 3% lidi navstivilo Toulavu pfedevsim diky lazeiistvi.
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Graf 7: Jak je vaSe cesta organizovana?
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Nejcastéji lidé navstévuji Toulavu skupinové samostatné — tedy 96 lidi (54%). 6%
turist -11 lidi cestuje ve skupin€ s pomoci organizace CK. Individudlné — samostatné
navstévuje destinaci 37%- 65 navstévnikl. Individudlné s vyuzitim sluzeb CK cestuje
6 lidi — 3%.

Nejvice lidi cestuje ve 2 — 18% z respondenti, avSak primérny pocet lidi ve skupiné

jsou 4. Nejpocetngjsi skupina citala 8 lidi.
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Graf 8: S kym cestujete?

S prateli
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setteni

Z vybranych respondentii cestuje 45 znich (25%) nejcastéji samo. 39 lidi (22%)

navstivilo Toulavu s partnerem, 35 turisti (20%) s rodinou, 31 respondenti (17%)

s détmi a 28 lidi (16%) s prételi.

Graf 9: jaky dopravni prostiedek nej¢astéji vyuZivate béhem své navstévy?

motocykl
5%

n=178

Zdroj: Vlastni dotaznikové Seteni

Pro cestovani je respondenty nejcastéji vyuzivano auto — 48% (86 dotazovanych).
Autobus vyuziva ke svym cestam 17 % - 30 lidi. 25 turisti (14%) cestuje po Toulavé na
kole. Vlakem nejéastéji pouziva 9% respondentt - 16 lidi. Pésky nejcastéji chodi 7% -
12 lidi a 9 1idi (5%) cestuje po oblasti na motocyklu.
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Graf 10: Jak dlouhy je Vas aktualni pobyt?
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Zdroj: Vlastni dotaznikové 3etieni

Graf ¢.10 vypovida 0 délce pobytu.43 turistt (24,16%) je v oblasti pouze na jednodenni
navstéve (bez piespani). Vice jak polovina vSech dotazovanych zde stravi, 57,87% - 103
lidi zde stravi 2az 3 dny. 23 respondentl (12,92%) v Toulavé pobyva 3 aZ 7 dni
a 9 turistl (5,05%) zde travi vice nez tyden.

Graf 11: Pokud zde stravite noc, kde jste ubytovani?

60
54
n=178
50
40 37
32
30
20
11
10
2
0 T T T _ T
hotel/penzion chata pribuzni karavan stan

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Celkem stravilo alespoii jednu noc v této destinaci 136 lidi. Sluzby hotelu nebo
penzionu vyuzilo 54 lidi — 39,71%, ubytovani na chaté zvolilo 37 z dotazanych —
27,21%, u pribuznych bylo ubytovano 32 lidi — 23,53% a ve stanu stravilo noc 11
turistt — 8,09%. Dva z turistii (1,47%) piespalo v karavanu.
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Tabulka 4: Jaké aktivity béhem vaseho pobytu provozujete?

AKTIVITY POCET PROCENTA
LIDI

navstéva pamatek 85 48%
koupani 56 31%
pési turistika 52 29%
navstéva kult./ 47 26%
spol. akci

cykloturistika 34 19%
houbareni 30 17%
rybareni 26 15%
chatareni 23 13%
1azné/ wellness 19 11%
nakupovani 17 10%
pracovni zaleZitosti 15 8%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Z vyse uvedené tabulky vyplyva, ze turisté Toulavska zde nejcastéji navstévuji pamatky
— 85 lidi (48%) uvedlo, Ze je to jedna z jejich ¢innosti, které budou béhem svého pobytu
realizovat. Dal$i vyznamnou Cinnosti je koupani a ostatni aktivity s tim spojené. Diky
relativné velkému mnozstvi vodnich ploch (feky, bazény, rybniky, piehrada) na
Toulavé, se zde chystalo provozovat 56 lidi (31%) tuto Cinnost. 52 lidi (29%)
v dotazniku uvedlo, Ze se bude také vénovat pé&si turistice, kterd je v tomto regionu
velmi oblibend, nebot’ je zde Siroké spektrum nauénych stezek; 47 respondentt (26%)
odpovédélo, ze soucasti jejich pobytu bude | navstéva kulturnich a spole¢enskych akci,
zejména hlavné névstéva Taborskych setkani. Oblibena je na Toulavé také
cykloturistika — 34 lidi (19%) uvedlo, Ze se chysta provozovat tuto ¢innost. Houbateni
v této destinaci je také jedna z provozovanych aktivit pro 30 z dotazanych (17%)a to
pfedevsim diky dobrym pfirodnim podminkdm. Rybafit se zde béhem svého pobytu
chysta 26 respondentt (15%), chatafeni je jedna z ¢innosti pro 23 lidi (13%). Lazenstvi
a wellness je jedna z aktivit pro 19 lidi (11%), 17 turisti (10%) Se v této oblasti chysta

také nakupovat a 15 z dotazovanych (8%) je zde kvili pracovnim zaleZitostem.
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Graf 12: Spokojenost/nespokojenost s celkovym pobytem
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setieni

Se svym pobytem na Toulavé je velmi spokojeno 108 lidi (60,67%), spokojeno je 65
z dotazovanych (36,52%) a nespokojeno jen 5 respondenti (2,81%). S ¢im jsou lidé

nejvice spokojeni/nespokojeni vyplyva z nasledujici tabulky:

Tabulka 5: Spokojenost

SPOKOJENOST CETNOST PROCENTA

priroda 64 36%
cyklostezky 19 11%
pamatky 16 9%
vodni plochy 16 9%
festival 14 8%
ubytovani 12 7%
lazné 7 4%
sluzby 5 3%
stravovani 5 3%
neuvedeno 4 2%
nevim 4 2%
privodce 3 2%
wellness 4} 2%
sportovni vyZiti 2 1%
historické mésto 1 1%
klid 1 1%
obchody 1 1%
podnebi 1 1%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni
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Nejvetsi mnozstvi turistll — 64 (téméet 36%) je na Toulavsku spokojeno predevsim diky
ptirod¢, ktera je zde velmi krasna a rozmanita. S cyklostezkami je potom spokojeno 19
lidi (11%), Siroké mnozstvi pamatek a vodnich ploch se libi 16 turistim (téméf 9%).
Jako hlavni diivod spokojenosti uvedlo 14 lidi (8%) konani festivalu (Téborska setkani,
Taborské 1éto adalsi). Mezi dalsi faktory uspokojeni pattili také sluzby spojené
S ubytovanim, stravovanim a doplikové sluzby, privodcovské sluzby, dale pak
podnebi, klid, 1azné a wellness, moznosti sportovniho vyziti, obchody nebo historické
centrum Tabora. 4 respondenti (2%) na tuto otazku odpovédéli nevim a 4 turisté (2%)

na ni neodpoveédéli.

Tabulka 6: Nespokojenost

NESPOKOJENOST CETNOST PROCENTA

dopravni 44 25%
infrastruktura

neuvedeno 34 19%
nevim 23 13%
nepoiadek u silnic 14 8%
stravovani 13 7%
navaznost 11 6%
dopravniho spojeni

podnebi 11 6%
dopravni znaceni 8 4%
hluk 4 2%
obsluha 4 2%
parkovaci poplatky 4 2%
dopravni zacpa 2 1%
lidé 2 1%
mnoZzstvi aut 2 1%
privodce 1 1%
Spinava voda 1 1%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Z vyse uvedené tabulky vyplyva, ze nejvice turisti — 44 (25%) je nejvice nespokojeno
s dopravni infrastrukturou — soucasny stav silnic a dalnic v oblasti. 14 lidi (8%) uvedlo,
jako hlavni divod jejich nespokojenosti nepotadek kolem silnic, 13 lidi (7%) neni
spokojeno se stravovanim, 81lidi (5%) pak neni spokojeno S dopravnim znafenim.
Ostatni faktory nespokojenosti jsou dopravni zacpa, parkovaci poplatky, hluk, mnozstvi
aut, ndvaznost dopravniho spojeni, obsluha, privodcovské sluzby, lidé obecné, podnebi
¢i Spinava voda. 23 respondent (13%) uvedlo jako odpoveéd ,,nevim* a 34 turisti

(19%) na otazku neodpovédelo.
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Graf 13: Jaké jsou Vase vydaje na den (bez ubytovani)?
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setteni

Nejvice dotazovanych utrati denné béhem svého pobytu 200K¢ — 79 lidi (44%), 61
turistd (34%) potiebuje na den 200-500k¢, 35 respondentti (20%) odpovédélo, ze zde
utrati denné maximalné 100 K¢ a pouze 3 lidé zde utrati 500- 1000K¢ denné (2%).
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4.3 Syntéza vysledkl a poznatkt

4.3.1 Profil navstévnika turistické oblasti Toulava na zakladé vlastniho
dotaznikového Setreni

Na zékladé ziskanych daji z dotaznikového Setieni byl sestaven profil navstévnika
turistické destinace Toulava.
Graf 14: Profil nav§tévnika destinace Toulava na zakladé vlastniho dotaznikového
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni
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Graf 15: Profil nav§tévnika destinace Toulava na zakladé vlastniho dotaznikového
Seti‘eni - ¢ast 2
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Zdroj: Vlastni dotaznikové Seteni

V grafu ¢. 14 ac¢.15 je uveden souhrn otazek z dotaznikového Setieni, ze kterych byl

vytvoren profil navstévnika turistické destinace Toulava.

Typicky navstévnik Toulavska je mezi 20 — 39 lety, ma stfedoskolské vzdélani
a pochazi z Jihoceského kraje a nema v této turistické oblasti bydlisté. Turista vSak jiz
nékdy o Toulavé slySel, md oni povédomi, avSak vétSinou se jednd 0jeho prvni
navstévu destinace. Hlavni motivace jeho cesty je rekreace a odpocinek. Cesta je

vétSinou organizovana skupinove samostatné (bez zasahu CK).

Navstévnik cestuje po Toulavé bud’ sam, nebo s partnerem adopravuje se hlavné
automobilem. Obvykle v destinaci stravi 2-3 dny a nejcastéji je ubytovan v hotelu nebo

pensionu. Denni vydaje na pobyt (bez ubytovani) jsou véts§inou do 200K ¢&/den.
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Nejcastéjsimi aktivitami typického turisty je pozndvaci turistika (pamatky), navstéva

24

vodnich ploch apési turistika. S destinaci je navstévnik velmi spokojen, nejvice je

spokojen s ptirodou, nejméné naopak se sou¢asnym stavem komunikaci.

4.3.2 Profil navstévnika turistické oblasti Toulava dle Vani¢ka (2014):

Profil navstévnika Toulavy byl sestaven na zakladé¢ vyzkumu zléta 2013 panem

Doc.RNDr. Jifim Vani¢kem, CSc.

Graf 16: Profil nav§tévnika Toulavy dle Vani¢ka (2014) — ¢ast 1
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Vanicka (2014)
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Graf 17: Profil nav§tévnika Toulavy dle Vanicka (2014) — ¢ast 2
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Zdroj: Vlastni zpracovani dle Vanicka (2014)

V grafu €.16 ac.17 je vytvoren profil navStévnika turistické oblasti Toulava dle
vyzkumu Doc.RNDr. Jifiho Vanicka,CSc., ktery byl provadén v 1ét¢ roku 2013. Celkem
bylo osloveno 246 tuzemskych navstévnikli + nékolik navstévnikti ze Slovenska a 11
cizincu.

Typicky navstévnik je z Prahy (av$ak primérna vzdalenost mista bydlisté je 177 km),
ma stfedoskolské vzdelani a nachazi se ve véku kolem 30 — 40 let. Primérny vék je 37
let, coz je pod celostatnim vékovym pramérem. Jako hlavni divod jeho navstévy je

rekreace a odpocinek a jedna se 0 jeho prvni pobyt v této destinaci.

Délka jeho pobytu je 7 dni ato piedevSim pies 1éto. Soucasny navstévnik nejradéji
cestuje s rodinou, anebo s prateli. Po regionu cestuje zejména autem. Pii svém pobytu
voli levngjsi formu ubytovani — predevSim kemp. Béhem navstévy procestuje

3 mikroregiony.
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Nejvétsim motivaénim faktorem a predmétem spokojenosti je piiroda, zejména pak
Cisté zivotni prostfedi. Nespokojen je pak s podminkami pro vodaky. Navstévnik zde
utrati v priméru 266 K¢ za stravovani, 161 K¢ za dalsi vydaje. Primérné pak denné

utrati 700 K¢ (vetné ubytovani).
Rozdily mezi vlastnim vyzkumem a vyzkumem dle Vanicka (2014)

Nejvétsi rozdily mezi obéma vyzkumy jsou v kraji puvodu navstévnikd, v délce
pobytu, ve spole¢nosti, se kterou zde navstévnik travi své chvile a ve vydajich na den.

Nepatrny rozdil je ve zvoleném ubytovani a divodech nespokojenosti.

Dle vyzkumu, ktery byl realizovan v ramci zpracovani této bakalatské prace je nejvice
navstévniki prave z Jihoceského kraje — 57 lidi (32%). Tento kraj je dle Vanicka (2014)
zastoupen pouhymi 5% - cca 12 respondentli. Naopak nejvice navstévnikil je podle

Vanicka (2014) praveé z Prahy 17% - 42 lidi.

Velky rozdil je také v délce pobytu v této turistické destinaci. Dle vyzkumu,
realizovaného v ramci zpracovani této bakalarské prace, zde navstévnici (58% - 103
lidi) stravi 2-3 dny, zatimco dle vyzkumu Vanic¢ka (2014) zde 60% navstévniki — 148
lidi stravi tyden.

Dalsi velky rozdil je v tom, s kym navstévnici cestuji. Podle vyzkumu, ktery je soucasti
této bakalaiské prace, turisté nejéastéji cestuji sami, presnéji 45 lidi — 25%, naopak dle

Vanicka (2014) zde lidé travi chvile nejcastéji s rodinou, tedy 55% - 135 lidi.

Rozdily jsou i ve vydajich navstévnika na den. Zatimco dle mého vyzkumu odpovidaji
¢astce do 200 Kc¢/den pro 44% respondenttt — 79 lidi (bez ubytovani), tak dle Vanicka
(2014) 77% (189 lidi) dotazovanych utrati ¢astku do 200K¢ za vedlejsi sluzby a 46%
respondentll (113 lidi) utrati tu samou ¢astku, tedy do 200K¢, za sluzby stravovaci.
Celkovy primér je potom 266 K¢/den za stravovaci sluzby a 161 Ké/den za vedlejsi

sluzby.

Drobny rozdil je ve zvoleném ubytovani. Dle vyzkumu, ktery byl realizovan v ramci
této bakalaiské prace, turisté nejcastéji vyuzivaji pensiony/ hotely (40% - 54 1idi) a také
chaty (27% - 37 lidi). Vanicek (2014) naopak uvadi, ze 33% (81 lidi) vyuziva
predevsim levngj$i ubytovani jako kempy, pension vyuziva 28% respondentt (69 lidi)

a hotely 24 % (59 lidi).
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Nepatrny rozdil je i v nazorech nespokojenosti, zatimco dle mého vyzkumu jsou lidé
nespokojeni predev§im s dopravni infrastrukturou (stav silnic, dopravni znaceni...),
Vanicek (2014) tika, Ze lidé jsou nespokojeni s podminkami pro vodaky nebo se

sluzbami pro cyklisty.

Veskeré tyto rozdily maji metodicky divod. Zatimco vyzkum, realizovany jako soucast
bakalaiské prace, byl provadén na 4 turisticky atraktivnich mistech, vyzkum dle
Vanicka (2014) v 9 mikroregionech této turistické oblasti. Nejvice se do vyzkumu
promitlo umisténi dotazniki ve dvou HUZ v centru Tabora, které ovlivnilo jak délku

pobytu, tak s kym navstévnici cestuji, zvoleny typ ubytovani i vydaje na den.

4.3.3 Vyhodnoceni hypotéz

H1: Pfedpokladam odliSnosti v aktivitach z hlediska vékovych kategorii
Na zéklad¢ veékového rozdéleni (mladsi 40 let x stars$i 40 let) predpokladam celkové

w

odli$nosti v téchto dvou skupinéch. ,,Mladsi* lidé budou orientovani spiSe na aktivné&;jsi
¢innosti, jako je cykloturistika, pamatky, nakupovani ¢i pracovni povinnosti. ,,Star§i*
respondenti se zaméiuji na vice odpoCinkové aktivity, jako je houbateni, rybafeni,

relaxace nebo poznévani pamatek.

Tabulka 7: Aktivity dle vékového rozdéleni

AKTIVITY Pocet lidi Procenta Pocet lidi Procenta
do 39 let % 40 let a vice % (n=76)
(n=102) (n=102) (n=76)
pamatky 48 47% 37 49%
kult./spol. akce 33 32% 13 17%
koupani 40 39% 16 21%
rybareni 10 10% 16 21%
cykloturistika 24 24% 10 13%
pési turistika 33 32% 19 25%
nakupovani 12 12% 5 7%
pracovni zaleZitosti 12 12% 3 4%
houbareni 8 8% 22 29%
chatareni 4 4% 19 25%
lazné 6 6% 13 17%

Zdroj: Vlastni dotaznikové Setfeni

Na zédklad¢ vySe uvedené tabulky byla hypotéza potvrzena. Obé vékové skupiny se

skoro ve stejném poméru zaméfuji na navstévu pamatek. U ostatnich aktivit se vSak

jako je koupani (40 lidi), navstéva kulturnich a spoleCenskych akci (33 lidi), pési
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turistika (33 lidi) nebo cykloturistika (24 lidi). Ve vékové kategorii 40 a vice let je vice
oblibené houbateni (22 lidi), chatafeni (19 lidi), pé&si turistika (19 lidi), koupani
a rybateni. Také lazenstvi je daleko vice oblibené v této vékové skupin€, nez ve skupiné

do 39 let.

H2: Predpokladam, Ze 70% dotazovanych bude spokojeno s navstévou turistické

oblasti Toulava.

Tato hypotéza byla potvrzena. S navstévou této turistické oblasti je velmi spokojeno

60% navstévnikl a spokojeno 37% lidi. Tedy celkové je spokojeno 93% lidi.

Tato hypotéza byla potvrzena i dle Vanic¢ka (2014), ktery ve svém vyzkumu zkoumal
spokojenost s ubytovacimi a stravovacimi sluzbami. Pres 90% lidi uvedlo, Zze kvalita

odpovida zvolené kategorii a cené, tedy Ze jsou spokojeni.
H3: Nejcastéjsi délka pobytu je 2 — 3 dny tedy alespoii s jednim prespanim.

Hypotéza byla potvrzena na zaklad¢ dat ziskanych v dotaznikovém Setfeni, provadéném
V ramci zpracovani této bakalaiské prace. 58% respondentli (103 lidi) uvedlo, ze zde
stravi 2-3 dny (tedy alesponi jednu noc), jedna se tedy O nejcastéjsi délku pobytu.

Alespon jednu noc zde stravi 76% navstévniku.

4.4 Navrh produktu

Na zakladé dotaznikového Setfeni v ramci bakalafské prace anésledného sestaveni
profilu potencidlniho navstévnika, navrhuji balicek sluzeb, ktery by mohl pfilakat

potencialni turisty a zvysit tak atraktivnost a povédomi dané destinace.

Potencialni produkt je pfipraven zejména pro ¢lovéka mezi 20 — 39 lety, ktery
Vv destinaci nej¢astéji navstévuje pamatky a zabyva se pési turistikou. Lidé v této vekové
kategorii také velmi Casto cestuji s détmi, proto je vylet vhodny i pro mladé rodiny

S détmi.

Turisticky balicek ,, Toulky Toulavou* — jednodenni vylet, v ramci néhoz ucastnici
navstivi zdmek Radi¢, skanzen Vysoky Chlumec abudou se moci rozhlédnout

z nejvyssiho bodu Toulavy — Javorové skaly.

Program vyletu je samoziejmé také uzpisoben détskym néavStévnikim. V ramci

prohlidky zamku si mohou zvolit zdbavnou variantu prohlidkové trasy, €1 navstivit
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budoar pro princeznu, kde si mladé damy mohou vyzkouset princeznovské Saty, nebo

nahlédnout do détské zbrojnice, kde si chlapci mohou obléknout rytitské brnéni.
Itineraf vyletu:

9% - odjez z Tabora (od TIC/ hotelu Dvorék)

9% — prijezd na zamek Radic

10% — komentovana zabavna prohlidka zamku Radi¢ (Hled4ni pokladu s princeznou
nebo Tajemné Sifry a symboly v baroknich malbach) + moznost navstévy budoaru pro

princezny/détské zbrojnice (pievlékani za princeznu/rytite)

11* — odjezd z Radice

12% — piijezd do skanzenu Vysoky Chlumec

12%° — 12%_ obgerstveni/ poledni pauza

12* — komentovana prohlidka skanzenu (moZnost vybéru 40 min/90 min)
14* — odjezd ze skanzenu

15% — piijezd pod Javorovou skalu

15%° - 16% - vyilap na Javorovou skalu, vyhlidka, Certovo bfemeno

16 — odjezd z Javorové skaly

17*° — ptijezd do Tabora (TIC/ hotel Dvotak)

CENA ZAJEZDU: 399,-

Cena zahrnuje: dopravu autobusem, privodce, vstupy do jednotlivych zatfizeni

Doprava by byla zajisténa firmou DOPRAVA — SERVIS, Jaromir Dvorak, kterad jiz
s Toulavou o.p.s. navazala diive spolupraci.

Vylet by se uskute€nil pfi minimalnim poctu 13 lidi. Pfi tomto poctu by byla vyuZita 20
mistnd dodavka (cca 17 K¢/ km bez 21% DPH + cekaci lhita), pfi vyS$im poctu
ucastnikli by byl vyuzit 55 mistny autobus (cca 24 K¢/ km bez 21% DPH + cekaci
lhiita).

Zajezd by byl v nabidce od cervna do srpna. V piipadé vétsiho zajmu ze strany

navstévniki by byla nabidka vyletu uzpisobena jejich potfebam.
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Obrazek 3: Mapa cesty turistického balicku
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Nasledna kalkulace zajezdu je uvedena Vcendch bez DPH (u dopravy), jelikoz

predpokladam, ze provozovatel tohoto vyletu bude platce DPH.

Naklady

Prtivodce

90 K¢/hod — pracovni doba 8 hod —8*90 = 720K¢

Doprava

Pro pfepravu turistl by byly vyuZzivany dva typy autobusii — 20 mistny a 53 mistny.
20 mistny autobus

113 km—-cca 17 K¢/km (bez 21% DPH) — 1921 K¢ ( bez DPH)
Cekaci doba = 130 K¢&/hod

Cekaci doba celkem = 5,5 hodiny — 5,5*130= 715 K& (bez DPH)
Doprava celkem: 1921 + 715 = 2636 K¢

53 mistny autobus

113 km—-cca 24 K¢/km (bez 21% DPH)— 2712 K¢ ( bez DPH)
Cekaci doba = 130 K¢&/hod

Cekaci doba celkem = 5,5 hodiny — 5,5*130= 715 K¢&

Doprava celkem: 2712 + 715 = 3427 K¢

Vstupy
Vstup do zdmku Radi¢ = 95 K¢/ osobu
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Vstup do skanzenu Velky Chlumec = 30 K¢/ osobu
Vstupy celkem = 125 K¢/ osobu

Néklady celkem (20 mistny autobus): 720 K¢ + 2636 = 3356 K¢
Naklady na osobu: 3356 : 20 = 167,8 K¢

Néklady celkem (53 mistny autobus): 720 K¢ + 3427 = 4147 K¢&
Naklady na osobu: 4147 : 53 = 78,2 K¢

Néklady na osobu (20 mistny autobus — pii plném obsazeni):167,8 K¢ + 125 K¢
292,8K¢ — 293 K¢

Néklady na osobu (53 mistny autobus — pii plném obsazeni):78,2 K& + 125 K¢
203,2K¢ — 203 K¢

Prodejni (koncova) cena: 399 K¢ /osobu (cena bez DPH = 329,75 K¢)
Zisk (20 mistny autobus): 399 — 293 = 106 K¢/osobu
Zisk (53 mistny autobus): 399 — 203 = 196 K¢/ osobu

Zisk pfi plném obsazeni (20 mistny autobus): 2120 K¢

Zisk pii plném obsazeni (53 mistny autobus): 10388 K¢

Minimalni pocet turistu

Prodejni cena z4jezdu (399 K¢) — variabilni ndklady/ vstupy (125 K¢) =274 K&
e 20 mistny autobus:
Naklady celkem (pruvodce a doprava — 3356 K¢) : 274 K¢ = 12,2 — 13 lidi
Aby se vyplatila cesta malym autobusem, musi jet alespon 13 lidi.
e 53 mistny autobus:
Naklady celkem (pruvodce a doprava — 4147 K¢) : 274 K¢ = 17,7 —15 lidi
Aby se vplatila cesta velkym autobusem, musi jet alespon 15 lidi.

Koncové cena byla stanovena na zékladé¢ vlastni uvahy z pohledu turista.
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5 Zavér
Hlavnim cilem bakalafské prace bylo na zadklad¢ situacni analyzy sestavit profil

navstévnika turistické oblasti Toulava.

Na zékladé provedeného dotaznikového Setfeni byl sestaven profil navstévnika
turistické destinace Toulava. Typicky navstévnik je z JihoCeského kraje, ve véku od 20
— 39 let, ma stfedoSkolské vzd¢lani a 0 Toulavé jiz n¢kdy diive slySel. Jedna se o0 jeho
prvni navstévu ak cestovani po destinaci vyuziva auto. Cestuje bud’ sam, nebo
s partnerem a hlavni motivaci jeho cesty je rekreace a odpocinek. Primérn¢ zde stravi
2-3 dny, je ubytovan v hotelu nebo penzionu. Nejcastéjsi aktivitou je pozndvani

pamatek, piirodnich atraktivit a dalsich.

Profil je podrobnéji popsan v podkapitole syntéza vysledkl a poznatki, kde jsou také
vyhodnoceny hypotézy.

V prvni hypotéze byly predpokladany odliSnosti v aktivitich z hlediska vékovych

kategorii. Tato hypotéza byla potvrzena.

V druhé hypotéze bylo predpokladano, Zze 70% dotazovanych bude spokojeno

S navstévou této turistické oblasti. Hypotéza byla potvrzena.

Tteti hypotéza tikd, ze nejcastejsi délka pobytu je 2-3 dny. Tato hypotéza se také

potvrdila.

Dle vysledku dotaznikového Setfeni byl navrzen produkt pro soucasného navstévnika
turistické oblasti Toulava. Bali¢ek sluzeb je navrzen pro turisty, kteti se v oblasti
zam¢iuji na poznavani pamatek a pési turistiku. Navrhovanym produktem je jednodenni
vylet, ktery by udrzel apftildkal vice navstévnikl. V ramci vyletu méd navstévnik
moznost navstivit zamek, skanzen arozhlédnout se po krajiné z nejvyssiho bodu

Toulavy. Navrhovany produkt je vhodny i pro rodiny s détmi.
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6 Summary

The main objective of this thesis was to draw up profile of the visitor of tourist

destination Toulava based on the situation analysis.

On the basis of questionnaire survey | compiled visitor's profile of Toulava. The typical
visitor is from South Bohemia, 20 — 39 years old with high school education. He has
some idea about this destination, but it is his first time here. The tourist travels by car
alone or with partner. He spends 2 — 3 days in destination and is accommodated at the
hotel / the pension. The main motivation for a visit is recreation. The most common

activity is sightseeing.

The profile is more described in detail in the section synthesis of the results and

knowledge. In this section are also evaluated hypotheses.

The first hypothesis submits that there are differences among the activities in terms of

ages. The hypothesis was confirmed.

The second hypothesis supposes that at least 70% of respondents will be satisfied with

the visit of the destination. The hypothesis was confirmed.

The third hypothesis submits that the most common period of stay is 2 — 3 days. The

hypothesis was confirmed.

According to the results of the questionnaire was designed product for the contemporary
visitor of the tourist area Toulava. Service package is designed for tourists who are
focused on sightseeing and hiking. The proposed product is a one-day trip that would
retain and attract more visitors. As part of the trip, the visitor can visit the castle and
open-air museum or he can have a wonderful view of the countryside from the highest
point of Toulava. Just enjoy the landscape. The proposed product is also suitable for

families with children.
Keywords:

Tourism, visitor, visitor's profile, Toulava, trip
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9 Seznam priloh

Dotaznik v ¢eském jazyce

Dobry den, jmenuji se Aneta Plzakovd, jsem studentka Ekonomické fakulty Jihoceské
univerzity v Ceskych Budg&jovicich a obracim se na Vas s prosbou o vyplnéni tohoto
dotazniku. Dotaznik je soucasti mé bakalarské prace na téma ,,Profily navstévnikl
v turistické oblasti Toulava®“ Dotaznik je anonymni a odpovédi budou slouzit pouze ke

zpracovani bakalarské prace. Predem dekuji za Vas Cas a preji hezky den.
Toulava

Toulava je nova turistickd oblast nachazejici se na pomezi jiznich a stiednich Cech.
Ptirozenym centrem této destinace je mésto Tabor. Mezi dal§i vyznamna mésta spadaji

Sedl¢any, Mlada Vozice, Chynov, Sobéslav, Bechyné a Milevsko.
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1. Bydlite trvale v této turistické oblasti?
= Ano
= Ne

1.A : Pokud ano, jste momentalné mimo misto trvalého bydliste?

* Ano ( Pokracujte déle ve vyplnéni dotazniku)

= Ne (Prosim, jiz dale dotaznik nevypliujte)
1.B: Pokud ne, znate turistickou oblast Toulava? (v&déli jste 0 ni?)

= Ano
= Ne

1 B1: Kolikrat jste tuto oblast jiz navstivili dfive?

= 1-3x
=  Vice nez 3x

=  Pravidelng

2. Jaky je Vas hlavni diivod navstévy Toulavy? (pouze jedna odpoveéd)
» Rekreace a odpocinek
» Poznévani (pamatky, historie,...)
= Navstéva ptibuznych a znamych

= Pracovni zalezitosti

Piiroda

Sport

Kulturni nebo spolecenska akce

= Lazné

3. Jak je vase cesta organizovana? (pouze jedna odpovéd’)
= Skupinové (s CK)
= Skupinové (samostatn¢)
» Individualng (s CK)

* Individualné (samostatn¢)

4. Pokud cestujete skupinové, kolik lidi je ve skupin€?



5. Skym cestujete?
=  Sam/ Sama
= S partnerem
= Srodinou
= S détmi
= S prateli

= Jiné

6. Jakym dopravnim prosttedkem prevazné cestujete béhem svého pobytu?

= Viak

= Auto

= Autobus
=  Motocykl
= Kolo

= P¢&Si chuze

7. Jak dlouhy je vas aktualni pobyt?
= 1 den (bez ptespani)
= 2-3dny
= 4-7 dnt

* Vice nez tyden

7.A: Pokud zde stravite noc, kde jste ubytovani?
= Hotel/ pension
= Chata
=  Pribuzni
=  Kemp/ stan

= Jiné

8. Jaké aktivity se béhem vaseho pobytu v oblasti chystite provozovat/
provozujete? (moznost vice odpoveédi)
= Navstéva pamatek
= Navsteéva kul./ spol. akei

* Koupani



» Rybareni

= Cykloturistika

= P&Si turistika

= Nakupovani

» Pracovni zalezitosti

» Houbafteni

= Chatareni /chalupateni

= Lazng

9. Jak jste spokojeni s celkovym pobytem v Toulavé? ( 1= velmi spokojen; 2=
spokojen; 3= nespokojen; 4= velmi nespokojen; 5= nevim)

Celkové uspokojeni 1 2 3 4 5

10. Uved’te prosim, s ¢im jste byl/a béhem vaseho pobytu spokojen-a/ ?

11. Uved’te prosim, s ¢im jste byl/a béhem vaseho pobytu nespokojen-a?

12. Zkuste odhadnout, jaké jsou vaSe vydaje na osobu/den (bez zapocitani

ubytovani)
= Do 100 K¢
= Do 200 K¢

= 200-500 K¢
= 500-1000 K¢
=  Vicenez 1001 K¢

13. Uved'te prosim, kde trvale zijete?(mésto)

14. Kolik je Vam let?
= 0-20
= 20-40

= 40 avice



15. Jste muz/zena?
= muz

=  7ena

16. Jaké je Vase nejvyssi dosazené vzdélani?
= zakladni
= stfedni

= vysokoskolské



