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Anotace
ROSULKOVA, ANNA. 2017. Médni blogy a jejich pojeti stylového ¢lovéka. Hradec
Kralové: Filozoficka fakulta, Univerzita Hradec Kralové. 43 pp. Bakalafska prace.

Bakalaiska prace se zabyva relativné novym fenoménem moddnich blogii a
prezentaci stylového ¢lovéka na nich. Teoreticka ¢ast obsahuje definici blogu, jejich
historii a vyvoj. Déle popisuje charakteristické rysy a typologii blogl a vysvétluje
pojmy jako bloger ¢i blogosféra. Praktickd cast rozebird pomoci kvantitativni
ceskych bloghh A Cup of Style. Nasledné v ramci sémiologické kvalitativni analyzy
zkoumd vyznam fotografii a zptsob, jakym je ¢tenarfim moddniho blogu prezentovan

stylovy ¢lovek.
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Preface

ROSULKOVA, ANNA. 2017. Fashion Blogs and their Concept of a Stylish Person.
Hradec Kralové: Faculty of Arts, University of Hradec Kralové, 43 pp. Bachelor
Degree Thesis.

This bachelor thesis discusses a phenomenon of fashion blogs and their vision
of a stylish person. The theoretical part is devoted to the definition of blogs, history of
blogging, categorization of blogs and describes terms such as blogger or blogosphere.
The practical part examines fashion photos of the most successful Czech blog 4 Cup
of Style by the method of qualitative content analysis in the program MAXQDA. The
research was aimed at developing the meaning of the photos by the method of
semiological analysis and the way a stylish person is presented to the readers of fashion

blog.

Key words: blog, blogosphere, fashion blog, fashion, visual sociology



Podékovani

Na tomto mist¢ bych rada pod¢kovala svému vedoucimu prace Mgr. Petru Vasatovi,

Ph.D. za odborné vedeni prace a cenné ptipominky.



2

3

4

LY 1 1
TEORETICKO-KONCEPTUALNIRAMEC ... oo eieeeee e eeeeeeeeeaaeeeenan 3
2.1 BLO GY e 3
2.2 MODNIBLOGY .ot 10
VIZUALNI SOCIOLOGIE. ... eeeee et eeeeae e eeeeeeeeeeeeemaeeeemmeeeenmaeeeennn 15
3.1 FOTOGRAFIE JAKO ZNAK «.eeietteee et e et e e e e e e e e e e e et e e e e eaereneenanas 15
METODOLOGIE ...uiiiieiiiiie i resisrassesasissasasassnsasassnsasassnrassssnrasnannrass 21
4.1 CIL PRACE A VYZKUMNE OTAZKY «.ovniienieeee it e e e e et e e aeaeas 21
4.2 TECHNIKY SBERU DAT .etieteiteeeee e et e et e e e et e s e et e e e e e e st s eanessnaeeannns 21
4.3 KVALITATIVNI OBSAHOVA ANALYZA .. .ceeeeiiie et e e s e e 21
YA SEMIOLOGICKA INTERPRETACE ... ctniiet ettt e it ee e e e e e e e e e et e e e e et e eeneeens 22
4.5 VYBER VZORKU ...ctnietiiete et e e ettt e e et e e e e e e et e e e e et e e e e e en e raneeanss 23
4.6 ZPRACOVANI DAT ettt ettt ettt e e et e e e e e e e e e e et e eeaeaens 24
EMPIRICKA CA ST - oo e e e e e e e e e e e e ae e e e e e e enaeeeennn 25
5.1 DESKRIPCE ZISKANYCH DAT ..eteieeiiteeee et et e e e e e e s e e e ea e e s s easseneenannas 25
Lo B Y I -1 o DU UPRSUSUP 26
5.2.2  PrOSEFed....ccccecciiiiie ettt 30
5.2.3  MOAA.......oeeeiiceieeeeeee e 31
5.2 SEMIOTICKA ANALYZA FOTOGRAFIE NA MODNIM BLOGU A CUP OF STYLE...... 34
5.3 ST 12 N LU TP 36
5.4 KRITICKA DISKUZE ..ot ettt ettt et et e e e e e e e e e e e e s eaesaneenannas 36
4V = ST 38
SEZNAM POUZITE LITERATURY .eneeeeeeeeeee e e e e e eeemaeaeeeaeeeenmns 40
(2= 1] = N 2T 1
8.1 STROMKODUMAXQDA ... 1
8.2 SEZNAM OBRAZKU ...ttt e e e e e e 2

8.3 SEZNAM GRAFU .oeiiiiieie e e ettt e e e e e e e e e e et e e e e e e e e e e e e e e s e aannsreees 2



1 UVOD

Pomérmné dlouho, vice nez pét let, pravidelné sleduji vyznamné ceské 1 zahrani¢ni
modni blogy a svét blogerek, tzv. blogosféru. Neni tedy ndhodou, Ze se mi toto
teritorium, které je mi velmi blizké, stalo vychodiskem pro volbu mé bakalarské prace.

Pro mlad¢ lidi byly dfive hlavni inspiraci lifestylové a mddni Casopisy, ale dnes
se inspiruji prevazné na modnich blozich. Atraktivita a vliv modnich blogii rychle
stoupd a ve svém okoli se stale Castéji setkdvam zejména s divkami hledajicimi modni
inspiraci u svych oblibenych mddnich blogerek. Zajimalo mé&, jaky trend pojeti
stylovosti a predstava ,,byt in“, je uzZivateliim prostednictvim ¢eskych mddnich blogt,
a predevsim fotografii na blozich, pfedavan.

Navzdory jejich rostouci popularité a obrovskému vlivu na ¢tenéfe, mame k dispozici
pouze malé mnozstvi akademického vyzkumu a odborné literatury. Ceska blogosféra
stale ¢eké na hlubsi odborné prozkoumani.

Vyslednd podoba tématu prosla postupné riznymi zménami, co se tyce poctu
sledovanych bloglh a vlastnim pfedmétu vyzkumu. Upfednostnila jsem analyzu
fotografii blogerek pted analyzou jejich textl z toho diivodu, ze v dneSni uspéchané
fotografii. Blogy jim v tomto svymi stale kratSimi texty a pfibyvajicimi témeét
profesiondlnimi fotografiemi vychdzeji vstfic.

Vybranym mddnim blogem se stal blog A Cup of Style, jehoZ autorkami jsou
dvé sestry Lucie a Nicole. Blog 4 Cup of Style je s datem zaloZeni v prosince 2009,

vvvvvv
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a blogerku se v Ceské republice kona pravidelné od roku 2013. I doba trvani této
soutéze prokazuje, ze se jedna o oblast novou, vznikajici.

Rozhodla jsem se provést obsahovou analyzu v kombinaci se sémiotickou
zjistit, jak se modni blogerka prezentuje na svém blogu. Pokusim se tedy identifikovat

pojeti stylového clovéka v soucasné Ceské spolecnosti.



Ptedklddanou préaci jsem pro piehlednost strukturovala do nékolika ¢asti.
V prvni kapitole se zabyvadm tématem blogli obecné, jejich historii, vyvojem a také
predstavuji definice a typologii mddnich blogl. Nasledujici kapitola pojednava
konkrétné¢ o moédnich blozich a ¢eské modni blogosféte, ktera je teprve v pocatcich.
Ve treti kapitole rozebirdm problematiku vizualni sociologie, na jejichz zakladech je
vystavéna vyzkumna ¢ast bakalarské prace. Déle popisuji zménu a vyznam fotografie
v historii a pfedstavuji teorie vyznamnych autorti zabyvajicich se analyzovdnim
fotografii. StéZejni dila, kterd m¢ inspirovala a ze kterych jsem cerpala jsou knihy
Rolanda Barthese, pfedevsim jeho teorie denotace a konotace a soucasné kniha
Vizualni sociologie od Piotra Sztompky, ktery tvrdi, Ze ,,dobré sociologické oko* je
pro sociologa nepostradatelna schopnost.

Kapitola s ndzvem Metodologie pfedstavuje cil prace, zkoumané vyzkumné
otazky, techniku sbéru a zpracovani dat. Ke zpracovani fotografii z modniho blogu
A Cup of Style jsem pouzila uzZivatelsky velmi piivétivy program MAXQDA.
Empirickd ¢éast prace obsahuje samotné vysledky kvalitativni obsahové analyzy
a sémiotické interpretace. Bakalaiska prace je uzaviena kapitolami Kriticka diskuse,
Zavéer a Seznam pouzité literatury. V ¢asti prace nazvané Ptilohy se objevi predevs§im
strom kodi z programu MAXQDA.

Na toto téma bylo napsidno v posledni dobé jiz nékolik bakaldiskych
a diplomovych praci, ale vétSina z nich se zamétovala na blog jako marketingovy
nastroj. Pfinosem mé préce je predstaveni ucelené charakteristiky fotografii ceského

modniho blogu a popis stylového €lovéka v jejich podani.



2 TEORETICKO-KONCEPTUALNI RAMEC

2.1 BLOGY
Blogovani je pomérné novym fenoménem, a tak ceska blogosféra jeste¢ neni pftilis
prozkouména a zmapovdna akademickym vyzkumem. Dal§im problémem
je 1 nedostatek odborné literatury. Informace o blozich je mozné Cerpat predev§im
ze zahrani¢nich textli a publikaci. Bakalaiskd prace se zabyvd moddnimi blogy,
ale na pocatku je dilezité se seznamit s t¢ématem blogli obecné. V teoretické ¢asti mé
bakaléiské prace nejprve vysvétlim vznik a vyznam pojmu blog, uvedu jeho definice
a struéné shrnu vyvoj blogovani. Predstavim zékladni charakteristické rysy, které jsou
spole¢né pro vSechny kategorie blogli. Nasledn¢ se zamétim pouze na modni blogy,
které jsou hlavni naplni mé bakaldiské prace a uvedu jejich definici, specifické rysy,
zpisoby déleni dle zamétfeni blogu, v neposledni tadé uvedu informace
o analyzovaném blogu 4 Cup of Style.

Na konci roku 2011 bylo evidovano vice nez 181 miliont blogi, coz bylo
0 145 miliont blogt vice neZ v roce 2006 [The Nielsen Company 2012]. Takto vysoka
¢isla dokazuji, Ze blog je fenomén rychle ziskévajici na oblibenosti a téma, které je

potfebné zkoumat.

Co je to blog?
Blog je moderni internetovy trend stale castéji se vyskytujici. Neexistuje pouze jedna
spravna definice pojmu blog, obecné vSak hovoiime o popularni ¢asto upravované
webové  strdnce, na  které  jsou  pfispévky  autora  zvefejiiovany
v obraceném chronologickém potadi — od nejnovéjsich po nejstarsi [Herring 2004].
Prvotni pojem weblog je slozen ze dvou slov — web a logo. Vznik slova je
spojovan s americkym spisovatelem Jornem Bargerem, ktery ho poprvé pouZil v roce
1997. Barger byl tak prvnim blogerem, ktery pravidelné ptispival do svého ,,webového
denicku® [Bednar 2011: 165].
Slovo weblog, pozdé&ji zkracené blog, se opravdu zacalo pouZzivat aZ v roce
2000. V roce 2004 se podle vydavatelii Merriam-Webster Dictionary stalo slovem
roku a dnes se, alesponl ve Spojenych statech, vénuji bloglim ¢lanky ve vyznamnych

denicich i ¢asopisech [Byron, Broback 2006: 1].



Podle Jana Sindelafe blog predstavuje osobni webové stranky, na kterych
uzivatelé publikuji své prispeévky ve formé ¢lankli. Mlize byt zaméten na konkrétni
téma, naptiklad autoriv koni¢ek nebo mohou autofi reagovat na libovolné udalosti
kazdodenniho Zivota [SindelaF 2006: 7].

Tara Chittendan [2010] ve svém c¢lanku tvrdi, Ze blogy, které pfipominaji
online deniky, jsou popularni prostor, ve kterém autor mlize psat o jejich zkusenostech
a publikovat své myslenky na web, ale pouze s minimalnimi technickymi schopnostmi.

Weblog je technologie, kterd piedstavuje jednoduchy a ucinny zpisob, jak
publikovat své osobni nazory. Profesiondlné vypadajici blog lze vytvofit béhem
n¢kolika minut bez jakékoliv znalosti jazyka HTML. Autor a spravce blogu se svétem
komunikuje o tématu, pro které je velmi zapéleny, sdé€luje své zkuSenosti a nazory

[Scott 2008: 67-68].

Vznik a vyvoj blogovani
Vznik blogu se poji s pocatkem internetu. V roce 1998 dva programatofii ze Stanfordu
firmou Pyra Labs zapocina opravdova blogoménie. Medialni svét se zacina ptevracet
na ruby v roce 2003, kdy Google kupuje Blogger. Michel Crichton v eseji z roku 1993
tvrdi, Ze noviny nahradi specialni pocitacové programy, které budou ¢tendiim piinédset
zpravodajstvi pfizpisobené jejich z4jmim a potfebam. Nicholas Negroponte piSe
podobné v roce 1995 v knizce Being Digital, Ze internetovd média umozni ¢tenaiim
vybirat si pouze témata, které je zajimaji [Cermak in Osvaldova, Tejkalova 2009: 34].
Novéa média jako blogy (a dalsi tzv. sluzby Web 2.0)' se béhem dvaceti let stala
soucasti kazdodenniho Zivota primérného konzumenta medialnich obsahti, nejsou jiz
ptistupna pouze technologickym nadSenciim. Diky pocitaci nebo mobilnimu telefonu
s internetovym pfipojenim mame okamzity ptistup k informacim a zarovet mame také
moznost se na tvorbé a hodnoceni téchto jiz publikovanych informaci podilet [Kasik
in Osvaldovd, Tejkalova: 145]. Pfednosti novych médii bychom méli vyuZivat,

ale musime si byt védomi jejich nedostatkli [ Tejkalova 2009: 48].

! sluzby Web 2.0 jsou projekty Wikipedia.org, YouTube.com, Facebook.com



Nove¢ studie také dokazuji, ze prodej novin klesa, jejich Ctenditi ubyva a starnou
[Cermak in Osvaldové, Tejkalova 2009: 8]. Za historicky kratky a enormné rychly
vznik internetové publikace, ktera je nejmladSim a nejvlivnéj$im oborem zurnalistiky,
vdé€ime pravé rychlému nastupu internetu do lidské spolecnosti, ktery s sebou pfinesl

st¢hovani médii na web [Bednar 2011: 9].

Blogosféra a blogeri
Blogosféra oznacuje abstraktni ¢ast internetu, ktera obsahuje denicky. Pocet blogl
v blogosféte stale stoupal a jejich autofi se povazovali za profesiondlni novinafte.
Vétsina blogert vSak nebyla schopna pfinaset kvalitni obsah a velké mnoZstvi blogti
vykazovalo velmi nizkou informa¢ni i technickou uroven, coz je obecné prvni vada
»lidové publicistiky*.

Blogeti a blogerky skrz své clanky a fotografie denné ovliviiuji tisice jejich
Ctenafli. Autofi a autorky blogi se nazyvaji blogger, ale ve své praci budu pouzivat
pocestélé vyrazy bloger a blogerka. Kvalitni weblogy jsou uzivany jako zdroj
informaci a jejich autofi jsou ¢asto oznacovani jako celebrity [Bednat 2011: 166-167].

Blogeti nejsou novinafi, ale lidé, ktefi o tématu néco veédi, maji zkuSenosti
a jsou tak dalezitymi a cennymi zdroji informaci. My sami si miZzeme vybrat, zda jim
budeme nebo nebudeme véfit. Sila blogu je v dneSni dob€& nesmirna, chytry a nadSeny
jednotlivec, ktery si vybuduje dobré jméno a dostate¢nou zékladnu ¢tenait, dokaze
s blogem neuvétitelné véci. Lidé se problogovali ke svym vysnénym pracem, napsani
knihy, vytvoteni osobni kolekce oble€eni ¢i diafe [Scott 2008: 70-71, 78].

Blogy plni ve vztahu k novindm mnoho dulezitych funkci. Jsou zdrojem
originalniho a obvykle zajimavého obsahu, ktery redakce ziska zadarmo a bezpracné.
Néaméty na clanky, ndzory i konkrétni informace si miize redakce ovéfovat.
A v neposledni fad¢ je ptednosti blogu zpiisob konverzace mezi ¢tenafi a redakei, kdy

&tenafi mohou vyjadfit sviij nazor [Cermak in Osvaldova, Tejkalova 2009: 37].



Charakteristické rysy

Blog je zvlastni druh webové stranky, kterou vytvoftila a spravuje osoba zabyvajici se
jednim tématem. Byron a Broback [2006] ptedstavuji nékolik charakteristickych
rozdil mezi blogem a klasickymi webovymi strankami. Blogy podle nich obsahuji
vlastni informacni obsah, coz znamena, ze pfispévky jsou fazeny chronologicky od
nejnovéjsiho po star§i. VSechny piispévky jsou stale dostupné ctendiim blogu.
Prostiednictvim oddilu s komentafi mohou navstévnici blogu komunikovat s autorem,
ale 1 spolu navzdjem. Odpovidani autora na komentéie je zaruc¢eny zpisob, jak budovat
a ozivit vztah se ¢tenafi. Moznost registrace pro odbér novinek umoziuje ziskdvani
automatickych informaci o novych ptispévcich v blogu. Obvykle oznaovana jako
,RSS*“*. Pro blog jsou charakteristické i tematické archivy slouzici k rozttidéni
jednotlivych piispévkl. Archivy lze tfidit podle mésice, roku a klicovych slov, coz
usnadni ¢tendfi nalezeni tématu, o néz se zajima [Byron, Broback 2006: 2].

Co d¢la blog tak vyjimecnym, kdyz se podle definic jednd o pouhé webové
stranky? Na rozdil od béznych webovych stranek jsou blogy charakteristické
pravidelnym ptidavanim aktudlnich informaci, malym poctem editort (obvykle blog
spravuje pouze jedna osoba) a interakci autora blogu se ¢tenafi. Blogovani mé mnoho
vyhod. Ackoliv mnoho blogerii ziskava potéSeni jiz ze samotného procesu psani,
ptibyva blogert, ktefi jiZ nevedou blog jen jako konicek ¢i volno€asovou zdbavu,
ale vyd¢lavaji si blogovanim penize [Rowse, Garret 2008: 2-5].

Novinat Pavel Kasik, podle kterého je blog soucasti sluzeb Web 2.0, je dalSim
autorem, jenz se zabyva problematikou blogli. Ve svém piispévku popisuje specifické
vlastnosti blogt.

1. Minimalni vstupni prekazky umoziuji blogovat téméf kazdému. K blogovani
postaci pouze pocita¢ s pfistupem na internet a kdokoli tak mlze vytvaret
sdéleni dostupné az miliard€ piijemct. Kvuli tomuto faktoru vznikd i mnoho

blogli pouze na zkousku, nazyvaji se mrtvé blogy a internet je jimi zahlcen.

? RSS =z angl. Really Simple Syndication (sluZba pro snadné sdileni)



2. Absence cenzury poskytuje naprostou svobodu projevu. Kazdy ma moznost
snadno vyjadfit své zkuSenosti a nazory. I v zemich, kde jsou média
cenzurovana, se stdvaji blogy nastrojem masové komunikace.

3. Pestrost a pluralita blogui dovoluje ¢tenaftim vybér z velkého mnozstvi blogl
zaméfenych na rozmanita témata. V soucasné dobé je bohuzel pomérné
naroc¢né zvolit kvalitni a pravidelné aktualizovany blog.

4. Komercionalizace blogii a fakt, ze si média a firmy zacaly blogli vSimat,
zpisobila vznik falesnych blogi, u kterych neni jasné, kdo je ve skutenosti
autorem. Prostfednictvim faleSnych blogi se snazi propagovat produkty
a sluzby a poSpinit konkurencni firmy.

5. Interpersondlni komunikace u blogl ptedstavuje pfilezitost komunikovat
pomoci blogu s nejblizs§i rodinou a ptateli. Blogy jsou casto velice osobni
a z privatnich ,,denick* pochopitelné prameni i riziko odhaleni citlivych
a soukromych informaci.

6. Anonymita dovoluje blogerovi skryvat svoji identitu a poméha nevystavit se
negativnim néasledkiim svého jednani. Tento bod mize byt bohuzel i snadno
zneuzit k nekalym praktikam, porusovani zdkoni a rozSifovani lZivych
informaci.

7. Moznost vydélku byla blogerskou komunitou pfijata s nadienim. V Cesku,
v porovnani se zahrani¢im, jest¢ neexistuje tak vysoké procento vydéle¢nych

blogt [Kasik in Osvaldova, Tejkalova 2009: 155-160].

Blog je témét vzdy psan jednou osobou, ale existuji i blogy skupinové (psané
nckolika lidmi) a dokonce jsou blogy vytvafeny i1 jednim oddélenim nebo celou
spole¢nosti (bez vyraznéjsi individuality). Dulezitym charakteristickym rysem u blogu
je funkce softwaru, ktery vklada aktualni update nebo zdpisek na vrchol stranky, tedy
v obraceném chronologickém potadi.

Zapisky jsou tagovany (oznaCeny) tak, aby se zobrazily ve vybranych
kategoriich informaci na blogu, coZz ¢tendiim usnadni vyhleddvani a nalezeni toho,

crowr

komentait, které ¢tenafi mohou publikovat pod clanky blogeri. Blogefi maji pravo



nevhodné poznadmky (spamy, vulgarity) odstranit, ale vétSina blogerii negativni
komentare toleruje a neodstranuje je [Scott 2008: 68].

V soucasné dob¢ jiz neni tak snadné v blogosféte zaujmout. Konkurence je
tvrda a autoti blogli musi o své ¢tenate soupetit. Kazdym dnem jsou zakladany tisice
blogt, jejichZ autofi chtéji ze své ucasti v blogosféte tézit. Je vice nez pravdépodobné,
ze s komerénimi blogy se budeme v budoucnu setkdvat stile Castéji. Lze také
predpokladat, ze se vySe zminované charakteristické rysy blogii budou objevovat

1 na tradi¢nich webovych strankach [Byron, Broback 2006: 170].

Typy blogi

Blogy mizeme rozdélit do nékolika kategorii podle jejich obsahu a zamétend, ale také
podle stylu, jakym obsah prezentuji. V literatufe najdeme né€kolik riiznych ¢lenéni
blogli, neexistuje pouze jedno spravné. Podivame se na tfi riznd déleni blogu pro

ziskani lepsi predstavy o struktuie blogosféry.

Byron a Broback rozliSuji ¢tyfi typy blogt podle jejich cill, témat a funkci,
které se mohou vyrazné lisit.

¢ Firemni blogy se zabyvaji obecnou funkci firmy. Publikuji se na nich textové
materialy k vyrobkiim a zvefejiiuji se novinky a oznameni.

e Produktové blogy pomahaji s propagaci konkrétniho vyrobku nebo sluzby.
Produktovy blog je podobny blogu znackovému, ale jeho hlavnim cilem je
propagace a prode;.

e Znackové blogy funguji jako nastroj marketingu a slouzi k propagaci
obchodni znacky na novych trzich a u novych zdkaznik. Tyto blogy
obchodnich znacek jsou obvykle vedeny osobou stojici mimo samotnou
spole¢nost.

e Blogy jako samostatné firmy vznikly z plvodnich blogl soustfedénych
na obsah. V soucasnosti jiz prodavaji prostor a nabizi produkty [Byron,

Broback 2006: 5-10].



V odborné literatufe miizeme najit mnoho dalSich déleni. Harris [2008], jehoZ

¢lenéni je podrobnéjsi, rozliSuje vice kategorii nez Byron a Broback. Jedna se o téchto

Sest kategorii:

Osobni blogy jsou nejuZivangjsi formou, kdy bloger vyjadiuje své pocity
a nazory prostiednictvim denikovych zapiski. Ctenafi tohoto typu blogu jsou
nejCastéji rodina, pratelé a zndmi.

Firemni blogy jsou zakladdny pro komeréni ucely. Firma se pomoci blogu
snazi posilit povédomi spole¢nosti o znac¢ce a komunikaci znacky s okolim.
Blogy formou otazek a odpovédi se zamétuji na zodpovezeni otazek, na které
se Ctenat dotazuje v komentarich.

Podle typu zapojeného média rozliSujeme napiiklad video blogy,
fotografické blogy, nacrty, blogy odkazujici na jiné stranky.

Podle pouzitého pristroje — tzv. moblogy, na které jsou pfispévky vytvareny
s pouzitim mobilniho telefonu.

Podle zaméreni se v blogosféfe objevuji blogy zabyvajici se politikou,
cestovanim, moddou, vzdélavanim, ekonomikou, jidlem, spolecnosti,
Skolstvim, véda, technologie, ndbozenstvi, hudba, zdravi a mnoho dalSich

[Harris 2008: 150].

Americkd spolecnost Ignite Spot, poskytujici sluzby v oblasti ucetnictvi,

ptedstavila v roce 2013 obecny ptehled blogt:

The Part-Time Professional piSe sviij blog kvili ziskani vedlejSiho piijmu.
The Hobbyist bloguje pro zabavu, nevyd¢lava si tim, obvykle sdili své pocity
a myslenky, ¢asto blogovanim travi méné nez tii hodiny tydné.

The Full-Time Professional bloguje na plny tivazek a blog tvoii jeho hlavni
piijem.

The Corporate tvoii blog pro spole¢nost, pro kterou pracuje. Blogovani tvofi
vétSinovou népln jeho pozice.

The Entrepreneur podniké a bloguje pro svou vlastni firmu, piSe o své praci,

zkuSenostech, vysledcich a tspésich [Hood 2013].



2.2 MODNI BLOGY

Tato kapitola obsahuje definici médniho blogu, charakteristické rysy, typologii
moddnich bloglh a v neposledni fadé¢ informace o soutézi Czech Blog Awards

a pfedstaveni zkoumaného mddniho blogu 4 Cup of Style.

Co je to modni blog?

Modni blog je osobni stranka Zen i muzu, ktefi se zajimaji o modu. Podle priazkumu
Blogbarometr z roku 2015, ktery popisuje Ceskou blogosféru, jsou aktivnéjSimi

blogerkami Zeny, obvykle ve véku 20-34 let. [Blogbarometr 2015]

Pojeti modniho blogu vhodné pro tuto praci je blog, které se zabyva piredevsim
osobnim stylem svého autora a obvykle zasahuje i do jinych oblasti jeho Zivota jako
jidlo, cestovani, reportdze z akci a nakupy. Webové stranky o osobnim stylu jsou
obvykle povazovany za médni blogy, ale ¢asto byvaji kritizovany za to, ze neposkytuji
oborové¢ informace, kritiku a ani dobfe konstruované argumenty a pfili$ se orientuji na

autora blogu [Searle 2010].

V ptipadé¢ modnich blogl je nez technologické inovace dulezitéjsi jejich novy
pohled na oblast mody, kterd neni zaméfena na produkujici elity a ovladdna muzskym
pohledem. [Rocamora 2011]. Skutecnost, ze blogerky prezentuji cenové dostupnou

modu, jim zajiSt'uje oblibenost vysokého poctu ctenaiti a fanouski.

Podle Barbory Bergové, feditelky spole¢nosti BB Media Consulting, ktera se
zamétuje na public relations v oblasti mody a luxusnich znacek, je ¢eskd moddni
blogosféra teprve v pocatcich a ma se jesté hodné co ucit. V rozhovoru v bakalaiské
praci dale zminuje, Ze dobrych blogert je v ¢eském prostiedi stale velmi mélo, jejich

posty Casto nejsou kvalitni, bloguji v podstaté o ni¢em [Markova 2015].

Kvalitnich médnich blogti je v ¢eské blogosféie tedy pomérné malo, kdyz ale
nehledime na kvalitu, je jich celkové na Ceském internetu velké mnozstvi. Nékteré
z blogerek mohly proménit sviij koni¢ek na placené zaméstnani. Usp&sna blogerka
Pavlina Jagrova, které sviij blog spravuje od roku 2011, v rozhovor pro ¢asopis Reflex
uvedla, Ze si velmi obezietné vybird, s kym bude spolupracovat. ,, Mam pocit, Ze mnohé

firmy se snazi ty holky zneuzivat. Vidi jen moznost, jak si zadarmo zajistit propagaci
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svych vyrobkii, “ 1ika Jagrova, ktera se neboji nabidku odmitnout, a podle svych slov
to déla casto. ,,Nekdy mi poslou tak nesmysiné podminky, Ze na e-mail ani

neodepisuju. *“ [Plesl 2010]

Clanky na médnich blozich jsou vzdy doplnény fotografiemi, které jsou
v soucasné dobé& v ptispévcich stézejni. Modni blogy obvykle obsahuji nékolik druhti
fotografii — osobni fotografie, profesiondlni fotografie z modnich piehlidek nebo
fotografie (pfevzaté z jinych webovych stranek), fotografie produktii rozmanitych

znacek, z jinych stranek, blogt nebo z okoli blogerky [Chittenden 2010].

Typy médnich blogi

Stejné tak jako rozliSujeme blogy podle zaméfeni a obsahu, existuje i typologie pro
modni blogy. Nizozemska novinarka Kristin Hanssen déli médni blogy na téchto pét

kategorii:

e Blogy zamétfené na mddni novinky ptfindsi aktudlni médni trendy z ptehlidek.

e Blogy zaméfené na modu z ulice, jejich autofi fotografuji obycejné lidi se
zajimavym stylem na ulici.

e Blogy osobniho stylu obsahuji fotografie outfit, na kterych je vyobrazen
autorv osobni styl.

e Party blogy, jejichZ obsah se zamé¢fuje na mddni styl navstévnikit no¢niho
Zivota a riiznych akci.

e Pansky styl, blogy psané muzi, jsou mezi médnimi blogy v mensin¢ [Hanssen,

Nitzsche in Kisi¢ 2015]

Czech Blog Awards

Ceska blogosféra, jak jiz bylo fedeno, je teprve v pocatcich. Inspiraci &erpa
pochopitelné ze zahrani¢i a jednim z krok, jak posunout ¢eskou blogosféru o stupen

prestiznosti vyse, bylo zalozeni soutéze pro blogerky a blogery.

Prvni ro¢nik Blogerky roku a soucasné nejvétsi udalost ve svété Ceského

blogovani, se konal 9. zaii 2013. Zasahla nejen blogerky, jejich ¢tenéfe, fanousky,
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porotce a partnery, ale vyznamné se dotkla celé medidlni scény. Samotnou doménu

www.blogerkaroku.cz navstivilo t¢émét 300 000 uzivatel. V roce 2014 jiz Blogerka

roku oslovila neuvéfitelnych 2 000 000 fanouskl a blogerky se staly skute¢nymi
celebritami soucasné doby. Anketa se v roce 2015 rozsifuje o vyhlaseni nejlepSich
Blogerti rokii a ziskava novy oficialni ndzev Czech Blog Awards. Ctvrty roénik ankety

Czech Blog Awards oslovuje jiz 3 miliony uzivatell.

Fanousci mohou hlasovat v kategoriich beauty, fashion, food, life, objev roku,
videoblogerka roku a nové€ také pro blogera roku a videoblogera roku [Czech Blog

Awards 2017].

Modni blog A Cup of Style

Nyni si predstavime modni blog, jehoz fotografie budou podrobeny kvalitativni

obsahov¢ analyze a nasledné sémiotické interpretaci.

< m ®@ 0 acupofstyle.com % [ ] (5]

Obrizek 1: Uvodni strana blogu A Cup of Style (Zdroj: A Cup of Style)

Autorky modniho blogu 4 Cup of Style jsou dvé sestry a nejlepsi kamaradky
zaroven, Lucka (22) a Nicole (20). Do svéta blogovani se vrhly jiz pfed vice jak
desetiletim. Pies denicek, grafiku a celebrity, o kterych psaly dfive, se propracovaly

az k A Cup of Style, blogu o modg, jich samotnych, jejich Zivoté a nazorech. Blog
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zalozily v prosinci 2009. Diky blogu se toho hodné naucily a spole¢né s nimi se ménil
a vyvijel, az se dostal do aktudlni podoby, ve které ho pravé mizeme vidét. Na blog
promitaji sviij zivot, co délaji, co je bavi, kam jezdi a co nosi nebo pouzivaji. [A Cup

of Style 2017]

Autorky blogu tvrdi, Ze nejvétsi sila jejich blogu je v tom, ze se s nimi hodné
ctenafek dokaze ztotoznit. Jejich outfity jsou jednoduché, nositelné a kombinuji
dostupné komer¢ni znacky s originalnimi prvky od zajimavych firem a jednotlivych
navrhafi. Potencidl ristu jejich blogu vznikl pfedevSim diky tomu, Ze blog 4 Cup
of Style byl jednim z prvnich blogt, ktery v Cechach viibec vznikl. Blogerky byly také
u zpiistupnéni vSech socidlnich siti v cCeském prostiedi, zalozily si Facebook,
Instagram a dalsi socidlni sité, kam o sobé mohly zacit davat védet a lidé je mohli

sledovat. [Markova 2015]

Blogerky na socialnich sitich

Pokud chtéji byt blogerky opravdu uspésné, musi nejen zodpoveédné spravovat blog,
pravidelné pridavat ¢lanky a odpovidat na komentare ¢tenafii. Je nezbytné, aby byli

blogefi také velmi aktivni na vSech socialnich sitich.

Autorky blogu 4 Cup of Style maji zaloZzené €ty na Facebooku, Instagramu,
Twitteru a jsou i populdrni na YouTube. Na Facebooku je sleduje 52 585 fanouskd,
odkazuji zde na nové ptfidané ¢lanky, vydana vide na YouTube a informuji o vSech
vyznamnych Zivotnich udalostech &i akcich, na kterych je vefejnost miize potkat. Uet
sesterského dua na Twitteru sleduje 6 299 followerl. Instagram, jedna
z nejoblibenéjsich socidlnich siti soucasnosti, je blogarkami vyuzivan nadprimérné.
Maji dohromady tfi instagramové Ucty. Kazda ze sester mé sviij vlastni instagramovy
ucet a navic spravuji spole¢ny ucet, kam ptidavaji fotografie svych outfitd, které jsou
soucasné zvefejiiovany i na jejich modnim blogu. Starsi Lucie ma na Instagramu 134
tisic sledujicich a jeji sestra Nicole dokonce 137 tisic sledujicich. Spolecny
instagramovy ucet obsahujici pouze jejich outfity sleduje 127 tisic lidi. YouTube tcet
se také pySni vysokou sledovanosti, pravidelné je odebira 163 798 odbérateld.
Nahravaji n¢kolik typt videi, pro nasi praci je stéZejni piedevsim kategorie FASHION.

Sdileji zde videa z navstév Fashion Weekli v Praze ¢i Londynég, inspiruji své
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sledovatele v rdmci tzv. lookbokd, které pravidelné vydavaji pro kazdé ro¢ni obdobi.
V dalsich videich sledovateliim naptiklad radi, jak nosit cardigan, kiivdkovou bundu,
jak se obléknout na festival, jak kombinovat malé ¢erné Saty, jak se obléknout do skoly

nebo jako ziistat zensky chic 1 v zim¢.

V roce 2015 vznikla kniha s ndzvem Modda, krdsa a Zivotni styl, kterou Lucie
a Nicole samy napsaly a poskytuji v ni ¢tendiim inspirace a rady tykajici se mody,
kréasy, cestovani, zdravého zivotniho stylu a motivace. Podle nich se mddni blogerka
Casto setkava s nepochopenim, rozhodné se nepovazuji za méodni kriticky. Pokud jde
o styl, diilezité pro né je, jak se v daném obleceni a dopliicich citi. Mdda je jako hra,
ma bavit, dodavat sebevédomi a dotvatet osobnost. Ctenatkim v knize radi, jak
vypadat dobfe, co si obléknout a ¢eho se naopak vyvarovat, ale zarovenl nechtéji
popirat jejich osobnost.

Styl se ¢asem méni a vyviji, dileZité je zjistit, co se ¢loveku libi a slusi mu,
proto je tfeba hledat inspiraci. Inspiraci piinaseji Casopisy, televizni seridly, filmy,
ale samozifejm& mddni blogy na internetu [Ehrenbergerova L., N. Ehrenbergerova

2015: 3-6].
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3 VIZUALNI SOCIOLOGIE

Moc fotografie je zmiflovana v mnohych dilech vyznamnych autori.
V nasledujici kapitole piedstavime vizudlni sociologii a popiSeme funkci, proménu a
ruzna pojeti fotografie. ,, Veétsina teorii postmodernismu se shoduje v tom, Ze
charakteristickym rysem této epochy je dominance obrazu.* [Mirzoeff in Sztompka

1999: 9, 16] Svét se stava jednim velkym povrchnim divadlem [Sztompka 2007: 16].

“To, co je vizualni, se stalo v lidském Zivoté diileZitou zkuSenosti. Jsme stdle vice pod
vlivem vizudlnich materialii a stale vice jsme na nich zavisli.

[Barnard in Sztompka 2001: 4, 11]

3.1  Fotografie jako znak

Funkce fotografie v sociologickych zkoumanich

Sociolog ziskéava pfi pouzivani fotoaparatu nebo zaclenovani fotografickych snimka
do svych vychozich pramend mnoho obohacujicich poznatkl a informaci. Sztompka
predstavuje Sest funkci, které fotografie poskytuje sociologovi pii vyzkumu.

Prvni funkci, kterou fotografie plni vii¢i sociologii, je stimulace pozornosti
a pfedstavivosti. Peclivym vybérem témat, rozliSovanim ustfednich a okrajovych
objektl, pfedmétl a pozadi na fotografiich trénujeme vizualni citlivost a rozsifujeme
sociologickou pfedstavivost.

Dalsi funkci je heuristickd inspirace, diky které ndm fotografie oteviraji
socialni svét, se kterym jsme nemohli a ani nemiizZe pfijit do bezprostiedniho kontaktu.
., Fotografie mohou ukazovat charakteristické vlastnosti lidi, predmeétii a uddlosti,
[Prosser, Schwartz 1998: 116 in Sztompka 2007: 74]

Zaznam, dokumentace a popisnd inventarizace vizudlnich faktd ptredstavuji
treti funkci fotografie v sociologii. ,, Fotografie jsou cenné tim, Ze nesou informace.
Rikaji ¢lovéku, co existuje, vytvareji soupis. “ [Sontagova 2002: 26]

Ctvrtou funkci plni jako zAminka i pomocny material k fotografickému
rozhovoru ¢i diskusi v ohniskové skupiné. Snimky mista bydlisté, Zivotnich podminek,
socialniho prostiedi ¢i okruhu zkoumanych osob jsou vhodnym podkladem

k uskute¢néni rozhovoru.
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Nésledujici funkci je dodévani ilustratniho materidlu k sociologickym
pojmim, kategoriim a zakonitostem. V tomto ptipad¢é plni fotografie didaktické
funkce a poméhaji ve vizudlni prezentaci stavajicich poznatkd.

Fotografie lze vyuzit i k praktickym cilim, coZ ptfesahuje hranice sociologie.
Ideologické ¢i presvédCovaci cile jsou zastoupeny pii obhajobé urcitych hodnot,
v socidlni kritice ¢i mobilizaci socidlnich emoci, protestu a konkurenc¢niho boje.
Ptikladem této Sesté funkce mohou byt snimky prostiedi narkomanti a nemocnych

AIDS ¢i vale¢né fotografie [Sztompka 2007: 73-77].

Fotografie jako vyzkumna metoda
“Fotografie uz nemiizeme dal pohodiné povazovat za kauzdlné vytvorené, pravdivé
zpravy o vécech v redalném sveté, mohou byt svou povahou podobné spis tradicné

vytvarenym obraziim, které jsou nejasnymi a nejednoznacnymi lidskymi

’

konstrukcemi.’

[Robins 1995 in Osvaldova, Tejkalova 2009: 113]

Bez kvalitnich a napaditych fotografii se ani médni blog nemuze stat uspéSnym
a oblibenym mezi Ctenafi. Blogerky vénuji foceni mnoho Casu a Usili, nakupuji
nejmodernéjsi fotoaparaty a inspiruji se nejnovéj$imi trendy.

Fotografie, kterd je jednim z nejstarSich technickych obrazovych médii,
zaznamenala totalni proménu nejen po technologické strance, ale byla zpochybnéna
1 role fotografie jako takové. S nastupem novych médii se zménily i zdkladni atributy
fotografie, kterd jiz neni pfimym otiskem reality a nemiiZze byt vZdy povazovéna za
pravdivou a objektivni reprezentaci skutecnosti, jak tomu odjakZiva bylo. Zmizelo
kouzlo fotografie, kterd se vytvarela ve fotokomote, kde se pomalu z bilého papiru
staval snimek, nyni je vytvafena na pocitacovych monitorech a tiskne se na tiskarnach.
Velkou zménou je i zptisob fotografovani, ktery se v soucasnosti podoba snimani videa
s cilem poftidit co nejvetsi pocet snimku, jejichz vybér probihd az ex post. Fotograficky
proces se zrychlil a nabizi Siroké spektrum libovolnych moznosti Gpravy fotografii
[Lab, Labova in Osvaldova, Tejkalova 2009: 113-114].

Lidové rceni tik4, Ze ,,jeden obraz vyda za tisice slov*. Ze réeni jasné vyplyva,

ze fotografie hraje v kazd¢ kultufe velmi vyznamnou roli. NaSe spolecnost se posunula
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od moderni spole¢nosti ke spolecnosti informacni a digitalni fotografii tak miizeme
povazovat za charakteristicky projev postmoderni informacni spole¢nosti.

Je dualezité si uvédomit, ze diky technologickym pokrokiim dnes digitalni
fotografie mize vzniknout bez toho, aby fotografovana realita vibec stala pied
fotoaparatem. Mizeme vytvaret fiktivni obrazy, které ziskaji formalni kvality
fotografie [Lab, Labova in Osvaldova, Tejkalova 2009: 115-117].

Na nehmotné aspekty fotografie, mezi které patii vyznamy, koncepty, symboly
a zpusob, jakym je s nimi zachazeno, se zamétuje postfotografie. Misto iluze
fotografické pravdy madme v soucasné dobé k dispozici rozsahlé soubory moznych
interpretaci a ptistupti. Postfotografie je projevem obecného zhrouceni logiky klasické
koncepce reprezentace. Fotografie sice objektivné zaznamenava realitu, jeji
pofizovani je ale vzdy pfedevsim subjektivni selekei a interpretaci této reality.

Duvéra ve fotografii se zacala ménit s ndstupem digitalizace. Citat klasika
dokumentérni fotografie Lewise Hinea: ,,[ kdyz fotografie nemiize lhat, lhari mohou
fotografovat. “ [Mitchell 2001: 30], by bylo mozné v dnesni dob& parafrazovat slovy
fotografie nemusi nutné fikat pravdu, a jest€¢ k tomu mohou lhafi fotografovat.
Podstatna je pfedevsim schopnost pifijemce interpretovat findlni pouziti fotografie
v kontextu, v jakém je ptedvedena, s doprovodnym textem ¢i dalSimi fotografiemi

[Lab, Labova in Osvaldova, Tejkalova 2009: 118-120].

Fotografie v pojeti Rolanda Barthese
Podle Barthese povahu Fotografie zakldda pdza, kterou lze zaznamenat dokonce
1 v milionting vtefiny [Barthes 2005: 76]. Mezi komentatory fotografie (sociology
a sémiology) je dnes mdda zabyvat se sémantickou realitou. Barthes vSak tvrdi, Ze neni
zadné reality, podle n¢j panuje velké pohrdani ,,realisty*, ktefi nevidi, Ze fotograficky
snimek je vzdy kodovany [Barthes 2005: 84].

Jakmile €lovek citi, Ze je pozorovan objektivem fotoaparatu, vSe se méni
a zapo€ind ,,pdzovani“, pretvari své télo v obraz. Kazdy se miize rozhodnout, jak na
fotografii v dany okamzik bude vypadat, zda na svych rtech a v o€ich neché pohravat
lehky usmév a naznacit tak 1 pobavené védomi o celém fotografickém obtadu.
,, Propiijcuji se urcité spolecenské hrie, pozuji, vim o tom a chci, aby vam to bylo

zndmo. “ [Barthes 2005: 18-19]
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Fotografie v pojeti Susan Sontagové
Susan Sontagova ve své knize O fotografii pfirovnava vztah mezi divdkem a fotografii
k Platonové jeskyni. Fotografie jsou podle ni ¢astmi, miniaturami reality, které si miize
pofidit ¢i privlastnit kdokoliv. Obvykle jsou zmenSovany, zvétSovany, ofezavany,
retuSovany, oSetfovany a vylepSovany.

Sontagova tvrdi, Ze jsou fotografie pseudopfitomnosti 1 znadmkou
nepiitomnosti, ¢asto jsou popudem k zasnéni a vyvolavaji pocit nedosazitelnost. Jako
ptiklad uvadi fotografie milence skrytou v penézence vdané Zeny, plakat rockové
hvézdy nad posteli adolescenta. Vhodnym ptikladem v piipadé piredkladané
bakalaiské prace to miize byt fotka dokonalé blogerky v perfektnim stylovém obleceni
na obrazovce pocitace mladé divky bez vlastniho stylu a penéz.

Fotografie je spoleCenskym ritudlem, obranou vii¢i uzkosti a ndstrojem moci.
Zakladni moudrost fotografického obrazu tika. ,, Toto je povrch. Ted premyslej — ci
spise vycit, vytus -, co je za nim, jaka musi byt skutecnost, kdyz vypada takhle.*
Fotografovani se v posledni dobé stalo zdbavou praktikovanou téméf stejné Siroce jako
sex a tanec, jako vSechny formy masového uméni neni tedy fotografie vétSinou lidi
provozovana jako umeéni.

Nejstar§im lidovym uziti fotografie je zaznamendvani uspéchl jednotlivel
v ramci rodiny. Nejméné po jedno stoleti je svatebni fotografie stejn¢ dulezitou
soucasti obfadu jako pfedepsané tstni formule.

Fotografie neni jen vysledkem setkdni udéalosti a fotografa, samotné
fotografovani je udalosti s daleko rezolutnéjSimi naroky — vstupovat do vSeho, co se
déje, naruSovat nebo ignorovat. UZ samo nase vnimani situace je nyni artikulovano
prostfednictvim fotoaparatu. VSudypiitomnost fotoaparati presvédcivé naznacuje, zZe
Cas se skladd ze zajimavych udalosti, udalosti hodnych fotografovani. [Sontagova

2005: 10-30]

Fotografie v pojeti Viléma Flussera

Do diskuze na téma fotografie pfispiva i Vilém Flusser ve své knize Za filosofii
fotografie. V Uvodu poznamenavd, ze v lidské kultuie lze od samého pocatku
pozorovat dva zdsadni mezniky — ,,vynalez linedrniho pisma‘“ a ,,vynalez technickych

obrazii“. Vyznam obrazu dle Flussera spo¢iva na povrchu. Clovék jej miize postihnout
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jedinym pohledem — ale potom zistane povrchnim. Chce-li ¢lovék vyznam prohloubit,
to znamena: chce-li zrekonstruovat abstrahované dimenze, musi pohledu dovolit, aby
povrch bedlivé ohledal. Ohledavani povrchu oznacuje Flusser jako ,,scanning*.

Podle Flussera obrazy nejsou ,,denotativni (jednozna¢né) komplexy symboli
(jako napt. ¢isla), ale ,.konotativni* (mnohoznacné) komplexy symbolili, coZ znamena,
Ze nabizeji prostor pro interpretace [Flusser 2004: 4-5]. Podobnou myslenku zastava

ve svych dilech i Barthes.

Fotografie v pojeti médniho blogu A Cup of Style
Jak dobfe vypadat na fotkach je také jednim z témat, kterému blogerky vénuji
pozornost. Vzajemné foceni se v tom, co Nicole a Lucie z A Cup of Style nosi na sob¢,
je velkou ¢asti toho, co délaji. S focenim portréth a celé postavy maji za n¢kolik let
blogovani zkuSenosti a rady predavaji i ¢tenafiim své nové vydané knihy v deseti
bodech:
1. Bud pfirozend — uvolnit se, usmat se a zapomenout na kie€ovité pézovani.
2. Narovnej se — malickost, kterd ve vysledku znamena velky rozdil.
3. Najdi si ,ten pravy thel“ — foceni se z rGznych whli a trocha pohybu
pomuze nalézt spravnou pdzu pro foceni.
4. Vyfot' vice fotek — lepsi je stravit focenim vice ¢asu a nasledné byt
s vybérem fotografii spokojena.
5. Uprav se — Uces, rténku i outfit je tfeba pied focenim zkontrolovat.
6. Kontroluj fotky — v pribéhu foceni je dobré fotky kontrolovat, asto se daji
nckteré detaily vylepsit.
7. Trénuj — pted zrcadlem lze zkouSet pozy a vyrazy, brzy se zjisti, co dobie
funguje a co nevypada nejlépe.
8. Mysli 1 na pozadi — pozadi fotografie by mélo byt co nejCistsi.
9. Najdi inspiraci — Pinterest nebo Instagram pomohou v nouzi o pozu,
prosttedi i uhel foceni.
10. Svétlo je tvlij kamarad — idedlni je jit fotit brzy rdno nebo naopak pozdéji
odpoledne pro =zajisténi vhodného svétla bez nevhodnych stind.

[Ehrenbergerova L., N. Ehrenbergerova 2015: 50]
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Sebeprezentace podle Goffmana

Goffman ve svém dile VSichni hrajeme divadlo: Sebeprezentace
v kazdodennim Zivot¢ sleduje spolecensky Zivot z hlediska divadelniho pfedstaveni.
[Goffman 1999: 7]

O Goffmanové pojeti sebeprezentace v kazdodennim Zivoté hovoii Sztompka
ve své knize Vizudlni sociologie. Pro vizualni sociologii jsou na snimcich duleziti lidé,
jejichz podoby ndm o nich fikaji néco hlubsiho a vyjevuji tak néjaka pravidla,
ptedsudky a stereotypy, které jsou v jejich kultuie spolecné. T€lesné rysy postav nam
sd€luji mnohé a naptiklad s kategoriemi véku si spojujeme i urcité rysy, tieba naivitu
a lehkomyslnost s mladim, zkuSenost s dospélosti a tctu se stafim. Konotace snimku
1ze odkryt i z rekvizit, se kterymi jsou lidé na snimcich zobrazeni nebo z odévu, vyrazu
tvare, smeru pohledu, gesta a rozlozeni téla. [Sztompka 2005: 87] Goffmanovou teorii

sebeprezentace byl inspirovan i vyber proménnych v kvalitativni analyze.
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4  METODOLOGIE

4.1  Cil prace a vyzkumné otazky

Jak jiz bylo v tvodu zminéno, cilem této bakalarské prace je na zaklad€ kvalitativni
obsahové analyzy fotografii vybraného mddniho blogu a nasledné sémiologické
intepretace fotografii zjistit, jak se na svém modnim blogu prezentuje blogerka,

tzn. jaké je jeji nejcastéjsi zobrazeni.

Prace si klade za cil odpoveédét na nasledujici vyzkumné otazek:
e Jak se prezentuje médni blogerka na svém modnim blogu?
e Jaké je pojeti stylovosti v podani blogerky?

e Které produkty a znacky jsou v roce 2016 stézejni?

4.2 Techniky sbéru dat

Na pocatku probéhla reserSe a analyza dokumentd, které se zabyvaji problematikou
blogovani a modnich blogli. Vzhledem k novosti zkoumaného tématu je dulezité
poznamenat, Zze odborné literatury neni stile dostatek, a tak je nezbytné vyuZzivat
pfedev§im zahrani¢ni zdroje. Mnoho zasadnich a uzite¢nych informaci lze ziskat
pfimo z konkrétniho zkoumaného blogu A Cup of Style.

V prvni ¢asti samotného vyzkumu je provedena kvalitativni obsahova analyza
modnich fotografii na blogu v programu MAXQDA. Druhym krokem je sémiologicka

interpretace fotografii dle zkoumanych proménnych.

4.3  Kovalitativni obsahové analyza
Prostfednictvim obsahové analyzy se pokusim zachytit obecné tendence u série
modnich snimkii. Analyza, ktera slouzi k rozloZzeni zkoumaného jevu na jednotlivé
¢asti, je jednou ze zakladnich metod poznavani [Geist 1992: 25].
.,V sociologii je obsahovd analyza podkladem pro socidlni a kulturni analyzu
v predpokladu, zZe obsah komunikacnich procesu zrcadli vlastnosti, postoje, hodnoty,
normy a zdjmy spolecnosti.

[Geist 1992: 25]
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Obsahova analyza nemusi byt vZdy nutné kvantitativni, statisticky zpracovana
analyza psaného textu. Analyzovat mlzeme jak texty, tak i v naSem piipadé
fotografické série snimkili stejnych objektii nebo situaci, které umoziuji precizni
zachyceni rozdilii a obecnych tendenci.

Na rozdil od sémiotické analyzy jsou predmétem obsahové analyzy vnéjsi,
pohledem zachytitelné, zjevné prvky snimku a skryté vyznamové vrstvy jsou
pominuty.

Prvni etapou v obsahové analyze je jasné vymezeni vyzkumného problému.
Nasleduje vybér takového pramene snimki, ktery dodéd bohaty fotograficky material
k analyze definovaného problému. Neni v silach vyzkumnika analyzovat piilis velké
mnoZstvi fotografii, proto je nezbytna tfeti etapa: vybér vzorku snimki. Ctvrta etapa
je pomérné ndrona a spocivd ve vytvoreni protokolu koédovani fotografického
zvlastnimi kategoriemi. Kategorie musi byt vyCerpdvajici a oddélitelné. Ptichézi
nejpracnéjsi patd etapa — kodovani. Zavedené kategorie (kody) pfipisujeme
ke kazdému snimku. Sestou etapou je kvantitativni analyza, b&hem které se zjisti
cetnost vyskytu kazdé kategorie ve fotografickém materidlu. Pomoci bindrni. nula-
jedni¢kové analyzy zjistime, zda je dany prvek v obrazu pfitomen nebo ne.
V zavérecné sedmé etapé se formuluji zavéry. Z analyzovaného materialu vyplyvaji
empirické generalizace a ambicioznégjsi teoreticka zobecnéni. Kvantitativni obsahova
analyza fotografie je vyuZivana spiSe pii feSeni netypickych ukoll [Sztompka 2007:

60-64].

4.4  Sémiologické interpretace

Cilem druhé c¢asti vyzkumného Setfeni bylo pomoci sémiotické analyzy rozebrat
jednotlivé znaky. Fotograficky obraz je znakem nebo soustavou znaki, za nimiz
se skryvaji kulturni vyznamy. Na zaklad¢ teorie konotace a denotace dle Rolanda
Barthese zjistime, jaké znaky a jakého druhu se na snimcich nachéazeji. Sémiologicka
interpretace poskytuje vétSi prostor pro analyzu sdé€leni, kterd jsou zakdédovana

v jednotlivych vyobrazenich. Je dalezit¢ zminit, Ze u nékterych koda lze popsat

vvvvvv
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Zakladni myslenkou sémiologické intepretace je predstava, ze fotograficky
obraz je znakem nebo soustavou znakl, za kterymi se skryvaji kulturni vyznamy.
Sémiologie je ,,véda, kterd studuje zivot znakll v Zivoté spolecnosti* [de Saussure
1996: 52 in Sztompka 2007: 85]. Podle koncepce, kterou vytvofil Ferdinand de
Saussure, je znak specifickym uspofaddnim, vztahem oznacovaného (predmétu, jevu)
a oznacujiciho (obsahu, ktery je s timto ptedmétem spojen).

Charles Pierce [1955] navrhl uZite¢nou bohatsi typologii znaki, ve které
rozlisil nejprve znaky-ikony, které jsou typické podstatnou podobnosti formy ¢i tvaru
tomu, co oznacuji. VétSina toho, co sledujeme na fotografiich, jsou praveé znaky tohoto
druhu. Pierce dale odliSuje znaky-indexy, které spojuje tim, co oznacuji, urcitd
pravidelnd, typické zavislost.

Pti analyze obrazu se dale pouzivaji kategorie denotace a konotace. Tyto pojmy
zavedl Roland Barthes. ,,Denotace je vSechno to, co obraz viditelné pfedstavuje, nebo
jinak, k ¢emu se znak bezprostfedné vztahuje: lyZaf na svahu, dav lidi na ulici, libajici

se par.“ Pii analyze obrazu na urovni denotace si odpoviddme na otdzku: co to je?

vvvvvv

obraz (znak) vyvolava.“ [Sztompka 2007: 84-86].

4.5  Vybér vzorku

Modni blog A Cup of Style se stal hlavnim a jedinym zdrojem fotografii vzhledem
dostate¢ny vzorek snimkd. Pro kvalitativni analyzu jsem vybrala 473 fotografii
z kapitoly ,,What I Wore**, ve které blogerky publikuji tzv. outfitové &lanky. Tento
typ ¢lanku obsahuje kratky text, ve kterém blogerka obvykle rozebird, co a pro¢ ma
na sobé& pravé oble¢eno. Clanek obvykle obsahuje Sest az deset fotografii a pod jednou
z fotografii je uvedeno, jaké kousky obleceni méa blogerka na sobé a od jaké jsou
znacky. Zkoumané fotografie jsou z celého roku 2016, poskytuji tak kompletni

analyzu modniho stylu pro tento rok.

3 »What I Wore* znamend v ptekladu do cestiny ,,Co jsem si oblékla*
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4.6  Zpracovani dat
Fotografie z blogu A Cup of Style byly staZzeny do pocitace, piehledné rozfazeny
do jednotlivych sloZzek dle mésicl v roce a nasledn€ nahrany do programu MAXQDA,
kde byly postupné kodovany Fotografie byly zkoumany z hlediska téchto
proménnych:
1. vyraz tvare a mimika
smér pohledu
télesny postoj a gesta
prostredi
druh obleceni
znacka obleceni a doplika

Sperky a dopliiky

S A e B

velikost zobrazeni

Ptiklad kdédového stromu je obsazen v ptiloze bakalarské prace.
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5  Empiricka ¢ast

Tato kapitola pojednava nejprve o vysledcich kvalitativni obsahové analyzy fotografii
a nasledn¢ predstavuje sémiologicky rozbor fotografii. Vysledky obsahové analyzy
fotografii jsou pro ptehlednost rozfazeny do osmi kategorii tak, jak byly analyzovany
a kddovany v programu MAXQDA. Sémiologicka interpretace fotografii, které byly
vybrany podle analogie sekvenc¢niho interview, tzn. Ze bylo vybrano tolik fotografii,
aby byl dostate¢n¢ nasycen reprezentativni vzorek, odkazuje na vysledky analyzy

fotografii.

5.1  Deskripce ziskanych dat

Na zakladé¢ pozorovéani fotografii blogerek, bylo pro vyzkum vybrano osm
zkoumanych proménnych, které jsou s problematikou nejtésnéji spjaty. V nasledujici
kapitole popiSeme vysledky v jednotlivych kodovanych kategoriich. Proménné, které
byly zkoumany pomoci programu MAXQDA, byly roziazeny do tech kategorii 7¢lo,

Prostredi a Moda.

25



5.1.1 Telo
Kategorie Telo obsahuje vysledky zabyvajici se vyrazem tvaife a mimikou, smérem
pohledu télesnym postojem a gesty a také velikosti zobrazeni blogerky na zkoumanych

fotografiich.
Vyraz tvare a mimika

VYRAZ TVARE A MIMIKA

Vesela (patrny Usmév) Neutralni

16%

84%

Graf'l Vyraz tvare a mimika (Zdroj: Vlastni)

Pro zkoumani vyrazu tvare a mimiky bylo pouzito 373 fotografii z celkovych
473, kde byl zobrazen oblicej blogerky. Trnka [Trnka in Blazek 2009] ve své knize
popisuje zékladni emocni rozdé€leni ptedstavujici Sest zdkladnich emoci — smutek,
vztek, znechuceni, strach, pfekvapeni, radost. V pfipad€ nasi analyzy se jiné emoce
kromé radosti nevyskytuji. Na 312 fotografiich je patrné, Ze se blogerka usmiva.
Jemny tsmév, a dokonce 1 smich odhalujici zuby znazorfiuji radost a Stésti. Blogerka
chece zjevné svym veselym vyrazem tvére prenést na ¢tendie pozitivni emoce. Plisobi
tak jako spokojend, UispéSnd a sebevédomd mladd dama. Pouze v 61 piipadech
blogerka zaujima neutrdlni vyraz v obliceji. Tento typ vyrazu je podobny tém, které
muzeme vidét na modelkdch na ptehlidkovych molech. Pokus o neutralni vyraz
pfedstavuje snahu o profesiondlni pézing, diky kterému se z obycejné divky na

fotografii stdva zkuSend modelka.
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Smér pohledu

SMER POHLEDU

Pohled jinym smérem = Pohled do objektivu

45%
55%

Graf 2 Smér pohledu (Zdroj: Vlastni)

Smér pohledu blogerky bylo mozné sledovat na 363 fotografiich a Slo rozlisit
dva mozné sméry pohledu. Oba dva typy pohledu byly zastoupeny pomérné shodné.
Pohledem do objektivu se blogerka snaZi propojit ocnim kontaktem se svymi Ctenafi
ve 198 ptipadech ze 363 fotografii zobrazujicich oblicej. Pohled jinym smérem se
objevuje na 165 fotografiich pfedevsim ve spojeni s neutralnim vyrazem v obliceji.
Neutralni vyraz v obli¢eji mize symbolizovat profesionalitu vyrazu modelek, coz
znamena, zZe kazda Zzena mize byt modelkou. Blogerky tak prezentuji svym ¢tenarkam
dosazitelnost lukrativnich profesi modelek a dalSich celebrit. Fotografie, kde se
blogerka nedivd do objektivu také miize vzbuzovat dojem, Ze divka nevi, Ze je
sledovana a focena. Z fotografii vSak jasné vyplyva, Ze jsou zinscenované, blogerka

vi, Ze je sttedem pozornosti fotografa a jedna se o pouhou pdzu.
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Télesny postoj a gesta

TELESNY POSTOJ A GESTA

Akce "Sed *Stoj
4% 29

94%

Graf'3 Télesny postoj a gesta (Zdroj: Vlastni)

Pti analyze fotografii je v kategorii télesny postoj a gesta mozné rozeznat tfi
zpisoby prezentace. Blogerka nejcastéji stoji, celkem ve 414 ptipadech. Pouze na
sedmi fotografiich je zachycena sedici, zfejmé& proto, ze v této poloze dostate¢né
nevynikne jeji outfit. Kategorie akce obsahuje fotografie, na kterych se blogerka snazi
byt zachycena v pohybu. Obvykle pifi chizi, kdy se pokousi vypadat pfirozené
a uvolnéné. Pti pdzovani blogerky pied objektivem se pravidelné objevuji i specificka
gesta. Nejcastéji se dotykaji rukou hlavy nebo vlast, coz v jejich piipadé mize plsobit
elegantné, roztomile az nevinné. Blogerka si také obvykle drzi nebo se dotyka
nékterych kouskli obleceni rukou, ¢imz muize upozoriiovat na jednotlivé Casti svého
outfitu, které chce ve svém modelu zdiraznit. Tietim nejcastéji se objevujicim prvkem
jsou nohy kiizem. Toto gesto se mnohdy objevuje 1 na profesiondlnich fotografiich
modelek, které se blogerky pravdépodobné snazi napodobovat. Mimo jiné tento postoj
prodluzuje nohy a vytvaii je opticky Stihlejsi. Postava Zeny je tedy na modnich
fotografiich obvykle prezentovdna jako symbol krasy, ma byt perfektni a §tihla.
Na fotografiich se objevuji 1 gesta jako zaloZené ruce ¢i ruka v kapse. Na dvaceti
fotografiich je blogerka otocend zady, obvykle se tak snazi upozornit na dilezity

a origindlni dopln¢k svého modelu, kterym je batoh.
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Velikost zobrazeni

VELIKOST ZOBRAZENI

Cela postava Necela postava Vrchnidasttéla *®Portrét

5%

38%
40%

17%

Graf 4 Velikost zobrazeni (Zdroj: Vlastni)

Pti zkoumani velikosti zobrazeni blogerky na fotografiich jsem pouzila Ctyfi
kody. Cela postava byla fotografovana nejcastéji, na 182 fotografiich z celkovych 473.
Zachyceni celé postavy umoznuje Ctenaii vidét celkovy outfit od pokryvky hlavy
k botdm 1 se vSemi dopliikky. Fotografie vrchni casti téla predstavuje blogerku
zobrazenou bez bot a €asti dolnich koncetin, sledovatelé si tak mohou detailngji
prohlédnout predvadény model. Neceld postava byla vyfotografovana v 78 ptipadech,
obvykle se jednd o detailni zachyceni dulezitych prvki outfitu, jako jsou dopliky
(hodinky, naramky, prsteny) ¢i boty. Portrét se neobjevoval pfili§ Casto vzhledem
k tomu, Ze je na té€chto fotografiich dileZité predevSim piedstaveni outfitld. Velmi
zajimavé je sledovani souvislosti mezi reklamou a velikosti zobrazeni. V ptipadé, Ze
blogerka na fotografii prezentuje sponzorovany produkt, je na né& obvykle
fotoaparatem zaostieno, produkt je pfiblizen a detailné¢ zachycen. Blogerky jsou
sponzorované napiiklad znackou Olympus, jejichZ fotoaparaty se pravidelné objevuji

na fotografiich.
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5.1.2 Prostfedi
Kategorie Prostredi obsahuje pouze kody tykajici se prostfedi zobrazen¢ho na

fotografiich blogerek.

PROSTREDI

Uvnitt " Mésto * Pfiroda
1%

11%

88%

Graf'5 Prostiedi (Zdroj: Viastni)

Betonové zdi, prosklené budovy, silnice, chodniky, schody a méstské ulicky.
Typickd blogerka se v ptirodé ocitd pouze vyjimecné. Pfirodni prvky jsou na
fotografiich zobrazeny obvykle jen ve formé stromti ¢i keih v méstskych parcich nebo
u chodnik a silnic. Stylovy ¢lovék podle blogerek patii do rusnych mést a ulic. Modni
fotografie byly z 92 % vyfoceny ve mésté, tzn. 389 fotografii zachycenych v méstském
prostiedi. Pfiroda se v pozadi objevila pouze ve 47 ptipadech. Styl outfitd, ktery je
prezentovan blogerkami, zapadd do méstského prostfedi. Prostiedi, ve kterém jsou
blogerky Lucie a Nicole foceny souvisi i s faktem, ze obé bydli a studuji v Praze.
Stylovy €lovek je tedy podle blogu A Cup of Style ten, kdo se ve mésté pohybuje,

pracuje, studuje, bavi se a je prezentovan méstskym stylem oblékanti.
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5.1.3 Moda

Kategorie Modda shrnuje vysledky kategorii, které sledovaly druh obleceni

prezentovany blogerkou na svém modnim blogu a znacku jednotlivych kusi obleceni

a doplikti. V neposledni fadé¢ se zabyvame Sperky a dopliikky, kterymi blogerka

ozvlastiuje sviij outfit.

Druh obleceni
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Graf 6 Druh oblecent (Zdroj: Viastni)

Silonky

Kvalitativni analyza fotografii

obdobi, proto si mizeme povSimnou

[y
(921
[y
N
[y
(o]
~
(o))
(e)]
[y

Tilko

Kosile
Dziny
Vesta
Sortky
Blazer 1
Overal 1

Bomber bunda
Kardigan
Laclace
Kimono | w
Trench coat

obsahovala snimky za vSechna cCtyfi ro¢ni

Sirokého spektra rozdilnych kust obleceni.

StéZejnim prvkem v outfitu blogerky jsou jednoznacné a pochopitelné boty. Boty musi

byt vzdy cisté, nové vypadajici a ladici k outfithm. Dziny a kalhoty se objevuji

v podobné vysokém poctu jako sukné a Saty, coz znaci, Ze doba, kdy Zena musela nosit

pouze Saty ¢i sukné, aby vypadala dostatecné Zensky, je jiz davno pry¢. Blogerky se

oblékaji podle toho, co se jim aktudlné libi a je pro né pohodIné. Na fotografiich se

v malém zastoupeni objevily i pomérné netradicni kousky obleceni jako kimono,

laclové kalhoty a overal. Tyto kousky patii mezi zhavé trendy roku 2016.
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Znacka obleceni a doplikii

ZNACKA OBLECENI A
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Graf'7 Znacka oblecent a doplnikii (Zdroj: Viastni)

Divky z blogu A Cup of Style jsou oblibené pfedev§im proto, Ze propaguji
nositelnou moédu béznych znacek, které si mize finanéné dovolit témet kdokoliv. Toto
tvrzeni se potvrdilo i ve vysledku analyzy. Na fotografiich byly nejcastéji
prezentovany znacky jako C&A, H&M, Lindex, Mango, Reserved ¢i internetovy e-
shop s oblecenim a dopliiky Zoot.cz. V ptispévcich je velmi Casto patrna spoluprace
s urcitou znackou. Na propagovany produkt se zamétuje pozornost tak, Ze je focen
mnohokrat na za sebou jdoucich fotografiich nebo je na fotografii zaostieno ptimo na

néj.
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Sperky a dopliiky
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Graf 8 Sperky a doplitky (Zdroj: Viastni)

Sperky a dopliiky jsou pro blogerky diileZitou soudasti outfitu, ale je ziejmé,
zZe to s nimi pfili§ neptehanéji. I tady plati, Ze méné je nékdy vice. Nezbytnym prvkem
a soucasti vétSiny outfitl je jednoznacné kabelka. Zajimavou alternativou misto
kabelky je batoh, ktery se do poptedi zacal dostavat pravé béhem roku 2016. Je
pohodlny, prakticky a jiz neni pouze doplitkem pro turisty, miizeme ho kombinovat i
s elegantnimi kousky obleceni. Na 79 fotografiich se objevily hodinky, na kter¢ je pii
foceni zaostfovano. Bryle, naramky a prsteny jsou také prezentovany jako zptisob, jak

ozivit obycejné outfity.
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5.2 Sémiotické analyza fotografie na médnim blogu A Cup of Style
Pro nasledujici sémioticky rozbor jsem zvolila typickou fotografii z analyzovaného

modniho blogu A Cup of Style. Fotografie byla potizena v mésici bieznu roku 2016.
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Na fotografii je zobrazena celkova postavu Lucie Ehrenbergerové, starsi z dua
sester a spoluautorek blogu A Cup of Style. Z hlediska zakladni irovné — denotace —
muzeme na prvni pohled urcit, Ze se jednd o mladou divku okolo dvaceti let, ktera je
oblecena do kostkované kosile, ¢ernych kalhot, na nohou ma ¢erné kotnikové kozacky
a v rukou drZzi velkou ¢ernou kabelku. Na jedné ruce ma hodinky a druhou ruku zdobi
drobny naramek. Lucie ma upravené vlasy i make-up, ale neni nijak vyrazné
namalovana.

V konotovaném vyznamu, ktery je $ir§i nez ten na Urovni denotace, mizeme
z fotografie pfecist mnohem vice informaci. Lucie se na fotografii usmiva a jeji pohled
smétuje do objektivu fotoaparatu. Pisobi tak jako mladé, optimistickd, sebevédoma a
uspéSna zena. Lucie je krdsnd divka s dlouhymi hnédymi vlasy, dokonalou pleti a
perfektni Stihlou postavou, coz z ni déla prototyp krasné divky. Vybérem obleceni,
které Lucie zvolila na tuto fotografii, ddva najevo, Ze se prochazi v ulicich mést —
z fotografie je patrné, Ze blogerka neni na vesnici ani v pfirod€. V pozadi si miizeme
povsimnou silnice, chodniku, auta a zdi méstskych domi. Obleceni Lucie i1 ostatnich
lidi v pozadi fotografie znaci, Ze v dob¢€ zachyceni snimku bylo ptfijemné pocasi.

Z fotografie je ziejmé, Ze je blogerka v oblasti mody velmi zkusend, ma cit pro
moédu a jednotlivé kusy odévi sladila v kompaktni dobfe vypadajici celek. Styl
oblékani je elegantni, vkusny a soucasné jednoduchy. Jednoduchost outfitu spoc¢iva
pfedevsim ve volbé barev, kterym vladne klasickd cerna. Lucie se vSak neboji
experimentovat, a tak sviij model doplnila jasné zlutymi tony na kosili. Obleceni
dopliuje kvalitnimi dopliiky jako jsou ¢erné boty, velka kabelka a hodinky.

Fotografie neobsahuje na prvni pohled patrné zadné detaily, které by evokovali
kreativitu ¢i experimentovani blogerky. Lucie je jemné naliend a mé jednoduse
upravené vlasy. Svym vzhledem 1 télesnym postojem se snazi navodit pfirozeny
dojem, ale z fotografie je jasné, Ze se jedna o uméle vytvoienou pdzu i celkovou
situaci.

Modni blogy ziskaly na popularité¢ vzhledem k faktu, ze zobrazuji skute¢né
osoby Vv jejich pfirozeném a redlném prostiedi. Autorky blogl se tak Ctenarkam
prezentuji jako divéryhodné ,kamaradky*, které jsou stejné jako ony a mohou jim

vétit. Opakem této skutecnosti jsou neznamé modelky v modnich ¢asopisech.
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Otazkou zistava, zda je na fotkach skutecné prezentovana realita
kazdodenniho Zivota blogerky nebo se pouze oblékla a vyrazila na prochazku do ulic
proto, aby vytvofila novy ptispévek s fotografiemi na blog ¢i naplnila pozadavky

znacky, se kterou uzaviela dohodu o spolupréci a propagaci produktti.

5.3 Shrnuti

Na zaklad¢ analyzy 473 fotografii lze charakterizovat stylového ¢lovéka v podani
obsahov¢ analyzy byly nésledné ovéfeny prostiednictvim sémiotické interpretace.
Stylovy €lovék na fotografii je stojici, sméjici se s pohledem upfenym do
objektivu a je prezentovan v méstském prostiedi. Fotograficky snimek obvykle
zachycuje celou postavu stylového ¢loveka, ktery obléka top, kalhoty, boty a z doplika
kabelku, hodinky, bryle a naramek. Obleceni je nejcastéji od velmi dobfe cenové
dostupnych znacek jako Reserved a C&A, boty a kabelka patfi mezi znacky vyssi
cenové hladiny. Zajimavym poznatkem, ktery vyplynul z vysledkil analyzy je, Ze se
mezi oblibenymi znackami obleceni objevuji i neznackové kusy odévi ze second

handu.

5.4  Kiriticka diskuze
V bakaléiské praci se podatilo zodpovédét vSechny tii vyzkumné otazky a dosdhnout
tak cile prace.

Problematickym bodem v ptipad¢ sledovani stylovosti ¢lovéka na mddnich
blozich se stava otazka, do jaké miry je obsah blogu ovlivnén marketingem a
spolupraci blogerek s mdodnimi znackami. Lze spekulovat o tom, kdo je skute¢nym
tviircem obsahu blogu a prezentovaného stylu. U vétSiny piispévkli na modnich
blozich stale jesté neni uvadéno, zda je ptispévek sponzorovany nebo nikoliv. Blog je
predstavovan jako souhrn nazori konkrétni osoby (v pifipad€ blogu 4 Cup of Style
dvou sester spoluautorek), kterd zaklada vztah blogerka-sledovatel na pratelském
poutu, coz je prvek, ktery funguje a doklada to vzriistajici zajem o blogy celkové. Je
otazkou casu, kdy se ukaze, ze blogy, pivodné prezentované jako individualni
zalezitost, se svym fungovanim piiblizi asopisiim, protoze prvky marketingovych

strategii Casopisu a sponzorstvi se na blozich prosazuji stale ¢astéji.
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Bylo by také zajimavé analyzovat obsah fotografii na médnim blogu ve vSech
kategoriich pro zjisténi, jaky Zivotni styl celkové blogerka na svém blogu propaguje.
Analyza by tak obsahovala kategorie jako cestovani, kultura, studium, jidlo, sport ¢i
zabava.

Sledovani vySe zminénych aspektii dava prostor pro dalsi pokracovani tohoto

tématu v samostatné praci.
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6  Zavér

Cilem této bakalarské prace bylo identifikovat pojeti stylového ¢loveka a zjistit, jaké
atributy jsou dle mddnich blogl charakteristické pro stylového clovéka v soucasné
ceské spolecnosti. Pojeti stylovosti bylo zkoumdno na piipadové studii fotografii

Vysledky kvalitativni obsahové analyzy provadéné v programu MAXQDA a
naslednd deskripce dat provdzand se sémiotickou interpretaci dokazuji, ze nam
fotografie mohou poskytnout mnoho informaci o prezentovaném stylu.

Modni blogy a blogy obecné jsou fenoménem dnesni doby, sledovatelé blogh
zde hledaji mddni inspiraci a zivotny styl, ktery by mohli pfijmout za vlastni. Pfinosem
této prace je uceleny ptehled o charakteristickych znacich patrnych na fotografiich
blogerek. Jedna se také o prvni uceleny piehled analyzujici a popisujici modni
fotografie na blogu z nékolika rtiznych uhli pohledu.

Zakladni vyzkumnou otazkou byla prezentace stylového ¢lovéka v podani
moddni blogerky na svém modnim blogu. Stylovy ¢lovek na fotografiich je prezentovan
jako pozitivné naladény, emocn¢ stabilni a usmivajici se. Z vysledkli zkoumajicich
smér pohledu vyplyva, Ze smér pohledu a propojeni se tak ocnim kontaktem se ¢tenafi,
pro blogerky neni prioritou. Tvofi dojem, ze nezalezi na tom, zda nas nékdo sleduje ¢i
ne. Stylovy €lovek se primarné prezentuje jako celek, coz doklada prevaha fotografii
celé postavy. Ve velké vétSing je stylovy ¢lovek zobrazen v méstském prostredi.

Z obsahové analyzy déle vyplyva, Ze atributy stylovosti charakteristické pro
blog 4 Cup of Style jsou zakladni jednoduché kousky Satniku, a to top, kalhoty, obuv
a nezbytnymi dopliiky jsou kabelka, hodinky a ndramek. Kabelka a boty jsou obvykle
z vyS$i cenové kategorie nez ostatni obleceni.

Blogerky prezentuji financn€ i jinak dosaZitelny modni styl, ktery si miize
dovolit Siroké publikum. Oblékaji béZzn¢ dostupné znacky pouze obcas ozvlastnéné
dopliiky z vyssi cenové fady. Mezi nejCastéji vyskytujici se znacky na fotografiich
blogu v roce 2016 byly znacky Reserved, C&A, internetovy obchod Zoot.cz (ktery je
znamy svou spolupraci s UspéSnymi blogerkami), Tamaris, jejichz boty blogerky
oblékaji nejcastéji a F&F. Zaklady Satniku, které by mél stylovy €lovék v podani
blogerek vlastnit, jsou jednoduché topy spise nez kosile a kalhoty radéji nez sukné a

dziny.
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Osobni piinos shleddvdm v moZnosti prace v programu MAXQDA a
vyzkousSeni si sémiotické interpretace. Dale jsem si rozsifila obzory o studium mnoha

odbornych knih a ¢lanka tykajicich se blogti, a pfedev§im oblasti vizualni sociologie.

39



7  Seznam pouzité literatury

Monografie

Barthes, R. 2005. Svétld komora: poznamka k fotografii. Praha: Fra.
Barthes, R. 2008. Rozkos z textu. Praha: Triada.

Barthes, R. 2004. Mytologie. Praha: Dokotan.

Bednét, V. 2011. Internetova publicistika. Praha: Grada.

Byron, D. L., S. Broback. 2008. Blogy: publikuj a prosperuj: blogovani pro vas

business. Praha: Grada.

Disman, M. 2011. Jak se vyrabi sociologicka znalost: prirucka pro uZivatele. Praha:

Karolinum.

Ehrenbergerova, L., N. Ehrenbergerova. 2015. Moda, krdsa a Zivotni styl. Brno:
CPRESS.

Flusser, V. 1994. Za filosofii fotografie. Praha: Hynek.
Geist, B. 1992. Sociologicky slovnik. Praha: Victoria Publishing.

Goffman, E. 1999. Vsichni hrajeme divadlo: Sebeprezentace v kazdodennim Zivote.

Praha: Nakladatelstvi Studia Ypsilon.

Harris, D. 2008. Blogging 100 Success Secrets. S.1: Emereo.

Osvaldova, B., A. Némcova Tejkalova, ed. 2009. Zurnalistika v informacni
spolecnosti: digitalizace a internetizace zurnalistiky: promény a perspektivy

zurnalistiky v epoSe digitalnich médii aneb nova média teoreticky i prakticky. Praha:

Karolinum.

40



Rowse, D., Ch. Garrett. 2008. ProBlogger: Secrets for Blogging Your Way to a Six
Figure Income. Indiana: Wiley Publishing, Inc.

Scott, D. M. 2008. Nova pravidla marketingu a PR: naucte se vyuzivat vydavani zprav,
blogy, podcasty, viralni marketing a online média pro primé osloveni zakaznikii. Brno:

Zoner Press.

Sontagova, S. 2002. O fotografii. Barrister & Principal, Paseka.

Sztompka, P. 2007. Vizudlni sociologie: Fotografie jako vyzkumnd metoda. Praha:

Sociologické nakladatelstvi.

Sindelat, J. 2006. Blog: Vytvdiime a vedeme internetovy denik. Praha: Grada.

Clanky
Herring, S. C., I. Kouper, L. A. Scheidt a E. L. Wright. 2004. ,,Women and Children
Last: The Discursive Construction of Weblogs.” [online]. [cit. 17. 4. 2017].

Dostupné z: http://blog.lib.umn.edu/blogosphere/women_and_children.html

Hood, E. 2013. ,,The #1 Small Bussiness Marketing Idea (Infographic).”
Ignitespot.com [online]. [cit. 10. 4. 2017]. Dostupné VA
http://blog.ignitespot.com/blog/small-business-marketing-idea

Chittendan, T. 2010. ,,Digital dressing up: modelling female teen identity in the
discursive spaces of the fashion blogosphere®. Journal of Youth Studies 13 (4): 505-
520. [online]. [cit. 16. 4. 2017]. Dostupné z: https://www.ebscohost.com

Plesl, J. 2012. ,,Byznys pro holgi¢ky. Ceskym médnim bloggerkam kraluje Pavlina
Jagrova, netef slavného hokejisty. [online]. [cit. 5. 4. 2017]. Dostupné z:
http://www.reflex.cz/clanek/zpravy/48962/byznys-pro-holcicky-ceskym-modnim-

bloggerkam- kraluje-pavlina-jagrova-neter-slavneho-hokejisty.html

41



Rocamora, A. 2011 ,,Personal Fashion Blogs: Screens and Mirrors in Digital Self
portraits®. Fashion Theory 15 (4): 407-442,
http://dx.doi.org/10.2752/175174111X13115179149794

Searle, J. 2010. ,,What role do fashion bloggers play?* iFashion.co.za [online]. [cit.
13. 4. 2017]. Dostupné VA
http://www.ifashion.co.za/index.php?option=com content&task=view&id=3144&lte
mid=237

Internetové zdroje
Donath Business & Media s.r.0. 2015. ,,Blogbarometr 2015 (Infografika).“ dmb.cz
[online]. [cit. 10. 4. 2017]. Dostupné z: http://www.dbm.cz/pfile/1Infografika-

strucne.png

The Nielsen Company. 2012. ,,Buzz in the Blogosphere: Millions More Bloggers and
Blog Readers.* [online]. [cit. 17. 4. 2017]. Dostupné zZ:

http://www.nielsen.com/us/en/insights/news/2012/buzz-in-the-blogosphere-millions-

more-bloggers-and-blog-readers.html

Bakalarské a diplomové prace

Markova, K. 2015. Modni blogeri z pohledu osobniho brandingu a jejich role
ndzorovych vudcii. Praha. Bakalafska prace. Univerzita Karlova. Fakulta socidlnich
véd. Institut komunikacénich studii a Zurnalistiky. Katedra marketingové komunikace

a public relations.

Kisi¢, S. 2015. Blog jako marketingovy nastroj. Praha. Bakalarska prace. Vysoka

Skola ekonomické v Praze. Fakulta podnihospodaiska. Arts Management.

Ostatni elektronické zdroje
http://www.acupofstyle.com
http://www.czechblogawards.cz
https://www.facebook.com/acupofstyle.cz/?fref=ts

https://www.instagram.com/acupofstyle/

42



https://www.instagram.com/nicole e/
https://www.instagram.com/lucie_ehr/
https://www.youtube.com/user/ACupOfStyle

https://twitter.com/lucie_ehr?l

43



8
8.1

Ptilohy

Strom kodi MAXQDA

@ E\A Cup of Style\ACOS.mx12 - MAXQDA Analytics Pro 12 (Release 12.3.1)
Kody Proménné Analyza Srr

Projekt

Nahled

Dokumenty

719 &

v 0 Dokumenty
v [ Leden

7 P1020016 19

[ P1020032
= P1020059
= P10200%4
= P1020105

. _D1NAN20A

% Soustava kédu

g

A\l ® * Soustava kédid

27 Sety

& Velikost zobrazeni
" Sperky a doplfiky
@ Znacka

'@ Druh obleceni
"' Smér pohledu
' Prostfedr

' Tlesny postoj a gesta
' Vyraz tvafe a mimika

By m BELP=EEEA B

?

EPYOQE» P oxX

D%

~

5652
363



8.2  Seznam obrazka

Obrazek 1: Uvodni strana blogu A Cup of Style (Zdroj: A Cup of Style) ................ 12

8.3  Seznam graft

Graf 1 Vyraz tvare a mimika (Zdroj: V1astng) .......cocoeverviiniininiiniinincccceieene 26
Graf 2 Smér pohledu (Zdroj: V1astni).......ccceceevueriiiniininiiniiieieeceeeeeeceee 27
Graf 3 Télesny postoj a gesta (Zdroj: V1astni).......coceeveeviereeneniiinienencneceeicneene 28
Graf 4 Velikost zobrazeni (Zdroj: V1astni)........cccceeveeiiiiiieniiieiieieeeeieeeeeeen 29
Graf 5 Prostiedi (Zdroj: VIastng).......cccoevieiiieiiiiiieee e 30
Graf 6 Znacka obleceni a doplitkli (Zdroj: V1astni)......ccceeeeveevieniininicniiniiicnene 32
Graf 7 Sperky a dopliiky (Zdroj: VIAStND)..........co.cveeveeveeeereeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeee s 33



