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Souhrn

Tato prace se zabyva problematikou masovych medii a s nimi spojenou globalizaci
medii. Jejim tkolem je upozornit na vliv, ktery mize mit televizni nésili na déti a

poukdazat na moznou prevenci. Tato prace je rozdélena na dvé Casti.

Teoreticka Cast se zabyva nastinénim masovych medii v Ceské republice, dale pak
funkcemi masové komunikace ¢i globalizaci medii, ktera mize z Casti vést ke ztraté
kultury dané zemé. V této teoretické Casti je také zminéné vlastnictvi a financovani

medii a nastinéné informace o publiku tedy o konzumentech masovych medii.

Prakticka ¢ast se zabyva vlivem televize na jedince. Vseobecné dale pak otazkou jak
moc je volny ¢as déti spojen se sledovanim televize, jak na déti pasobi nasili v televizi a

jaké jsou proti tomuto fenoménu opatieni.
Summary

This labor deal with problém with mass media and associated media globalization. Their
task is warn on influence what can have televizion violence for children and

demonstrate the potencial prevention. This labor is divided into two parts.

Theoretical part is deal outline mass media in Czech republic and how next functions
mass media or globalization media. It can partly lead to loss culture country. In this
theoretical part is mentioned property and financing media and information about

audience which means consumer massamedia.

Practical part deal influence of television on individuals. Universally question how
much is free time for children associated with watching televizion, appeal to children as

violence on televizion and how are measures against this phenomenom.
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1  Uvod

Jako prvni si musime polozit otdzku co pro nas kazdého masova media jako takové
predstavuji. Zcela jist€¢ se vétSina z nds shodne na tom, Ze media pro nds znamenaji
dnes naprostou samoziejmost se kterou jsme se szili a vétSinou je dokonce

vyhledavame. Jednoduse feceno jsou neodmyslitelnou soucasti naseho Zivota.

,» V Evropé ¢te vice nez 80% lidi nekolikrat tydné noviny, 50% cte Casopisy, asi pétina
obyvatelstva sahne nékolikrat v tydnu po knize. Primérny obcan posloucha tfi hodiny
denn¢ rozhlas, dalsi tfi hodiny se divéa na televizi a uz témet pil druhé hodiny denné
vyuzivda medium online. Neni tedy divu, ze odbornici piikladaji mediim obrovsky

, v . . .. . . 1
vyznam ve spolecnosti, ekonomice, politice i technice.*

Musime si uvédomit, ze povaha vztahi mezi masovymi medii a spole¢nosti je uréena
také dobou a mistem. V dobach komunistickych byl pfistup k médiim omezen a
medialni informace byly danou politickou stranou zkreslené. Masova media byly
pouzivany a pfinuceny slouzit k propagand¢ vladnoucich stran. Velmi rychle se zjistilo,
ze masové media maji tolik sily aby fidily narody a ovliviiovaly podobu mezinarodnich
vztahl. Svym zplsobem se diky mediim ,,spojuji* narody. V médiich se odehrava na
narodni ¢i mezinarodni irovni mnoho udélosti z vefejného zivota. Prosazovani jak uz
demokratické nebo nedemokratické politiky zéavisi stadle vic na masovych mediich a
vzdy se také berou v uvahu. Vzdyt napiiklad volebni programy jsou zaméfeny
pfedevSim na obraz, ktery budou vytvaiet v masovych mediich. Stejné tak jsou masova

media zdkladnim klicem ke slaveé a i¢innému vystupovani na vefejnosti.

Media nam také urcuji co je v dané spole¢nosti normalni a poukazuji na to, co uz se
hodnotové vymezuje. Odchylky od takzvané normality jsou pak poméfovany

v disledku ndzoru spole¢nosti pfedstavy o normalité.

Dtlezitou roli medii hraje také zdbava. V dneSni dobé urcuje nejb&znéjsi traveni
volného ¢asu. Lidé si naptiklad podle televize velmi €asto planuji svlij volny ¢as. Diky
tomuto fenoménu piedstavuje zabava VvV masmédiich jedno z nejvétsich a stale se

rozsifujicich primyslovych odvétvi.

! SCHELLMAN, Bernhard, et al. Média. Europa Sobotales. Germany : [s.n.], 2004. Média, s. 9.
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2  Teoreticko - metodologicka ¢ast

2.1 Nastinéni medialniho trhu v Ceské republice

Musime si uvédomit, Ze ceskd masova media nem¢li tolik moznosti se rozvijet za trvani
samotného Ceskoslovenska. Nebyli vybudovany srovnatelné medialni koncepty ani
medidlni magnati. Z ¢asti je chyba v tom, ze se historicky vytvarel ¢esky medialni trh
tak, ze tisk v prub&éhu 19. stoleti spiSe slouzil k soucasti politické komunikace a
nastrojem politickych boji. S tim je spojené také to, ze republika diky svym castym
déjinnym prevratim nedovolila vzniknout medidlnim magnéatim na rozdil od jinych

evropskych zemi.

,»,V obdobi po roce 1945 znamenalo zasadni ptebudovani celého medidlniho systému na
jinych nez ekonomickych principech a vylouceni soukromého vlastnictvi (a tedy 1 jeho

koncentraci).«

Dalsi a zasadni zmény v medialnim systému v Ceskych zemich byli zaznamenany po
rozpadu sovétského svazu na pirelomu osmdesatych a devadesatych let 20. Stoleti. Kdy

byla oteviena moznost k soukromému vlastnictvi medii.

Kdyz se podivaime na soucasnost v Ceskych medii vétSinu medii vlastni nadnarodni
nebo zahrani¢ni vlastnici. U tiSténych medii ( noviny, casopisy) je to 80% a u
celostatnich soukromych televizi dokonce 100% tucast zahrani¢nich investori. Tyto
media ziskdvaji vétSinu finan¢nich prostiedki predevsim z prodeje reklamnich prostori.
Soucasné dobé€ je investovano do nakupu reklamy zadavateli reklam prostfednictvim
medii vice nez 22 miliard korun ro¢né. V Ceské republice je vyjimkou vefejnopravni
televize a vefejnopravni rozhlas tj. Ceska televize a Cesky rozhlas a také Ceska tiskova
kancelat ( ze zakona od roku 1992), které nepatii soukromému vlastnikovi. Cilem téchto
medii by mélo byt zabranéni zneuziti medii politikou a také podpoteni medii jako
takovych ve prospéch demokracie. Vetfejnopravni media maji pravné definovany rozsah
povinnosti a jsou financovany piedevSim z koncesiondiskych poplatkii a z ¢asti také

z ostatnich finan¢nich piijmu jako je reklama ¢i sponzoring.

2 JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Praha : Portal, 2003. Koncentrace vlastnictvi v ¢eskych mediich, s. 69.
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Za prvni vefejnopravni televizi na svété je povazovana britské televize BBC, ktera je

datovana jako vetejnopravni od roku 1927.

2.2 funkce masové komunikace

Je velmi tézké urcit co ma vlastn¢ funkce jako vyznam slova znamenat. Funkce muze
znamenat ucinek, Gcel ¢i mize znacit pfitomnost vztahu. To Ze byly vyvozeny funkce
medii znamena, ze dobie zname spole¢nost ktera funkce pieduréuje. Je jasné, Ze funkce
masovych medii se mlze jevit jako pozitivni, zatim co v jinych spole¢nostech jako

negativni.

Masova média podavaji urcité svédectvi o svété a jeho vnimani a prezentuji velké
mnozstvi medialnich textl. S jistymi pravidly nam nastinuji obraz svéta se kterymi
konzumenti informaci velmi ¢asto nemaji osobni zkuSenosti a jejich pfedstava o dané
situaci je promitana skrz masova media. Media se snazi presvéd¢it o spravnosti
jednani, které prezentuji. Vidét to mizeme naptiklad v reklamnich spotech : ,,(kdyz si
jednéni a chovani neni evidentni jen napiiklad v reklamni propagand¢ ale také
Vv soutézich, kde je naznacovano, ze lepsi nez si vydélat penize v praci je soutézit. Aniz
bychom si danou situaci ¢asto uvédomovali pifes media je na nas vyvijen neustaly
natlak. Propagovani jistych vyrobkil nebo sluzeb mizeme vidét posledni dobou uz i

Vv televiznich seridlech. Kde je do déje vsazovana reklama produkth ¢i sluzeb .

Pro popis fungovani medii je z mnoha divodu funkcionalisticky pfistup nezbytny. Dale
zminéné funkce nabizi pojmoslovi k probirani vztah mezi masovymi medii a
spolecnosti. Je prok4zéano, Ze vétSina téchto pojml je obtizné nahradit. Funkci medii

muzeme také chapat jako ukol informovat nebo pobavit spole¢nost.

,» Podle Lasswella (1948) jsou hlavnimi funkcemi komunikace ve spole€nosti stalé
pozorovani prostfedi (informovani), vytvareni vzajemnych vztahli mezi jednotlivymi
¢astmi spole¢nosti v souladu s prostfedim (kolerace) a pienos kulturniho dédictvi

(kontinuita)“3

8 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 1999. Spolecenské funkce medii, s. 102.
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Jako dalsi rozsitil funkce Wright (1960) a to o funkci zdbavy. Zabava je povaZzovana
jako rozptyleni spole¢nosti ve volném case, odvedeni lidi od problému kazdodenniho
Zivota, ale také jako prenaSeni kultury. Jako funkce pata je urCena funkce ziskavani tato
funkce je vyuzivana pro politické ucely ¢i pro ucely v reklamé, kde je cilem ziskat

pfizen spolecnosti.

Tyto funkce se nedaji fadit do posloupnosti a t¢Zko bychom mohli ur¢it, ktera funkce je

jak Casto vyuZzivana.
Ve zkratce tedy souhrn vSech péti funkci:

1) informovani — poskytovéani informaci o udalostech a podminkéch zivota, jakoz i o
platném rozdéleni moci a uspotradani mocenskych vztahti a usnadiiovani adaptace na

zmény podporou inovaci a pokroku

2) socializace — vysvétlovani a komentovani vyznamt udalosti, platnych
spoleCenskych vztaht a informaci spolu s podporou ustalenych autorit a spolec¢enskych

norem, dale vytvareni konsenzu a nastolovani posloupnosti priorit

3) kontinuita — podpora ptevladajicich kulturnich vzorci, véetné objevovani subkultur

a novych sméra ve vyvoji kultury

4) zabava — nabidka napéti, pobaveni ¢i rozptyleni, prostiedek uvolnéni a zdroj

oslabovani socialniho napéti

5) ziskavani — agitovani pro spolecensky vyznamné cile ( napi. ve sféfe politiky,

ekonomiky & ekologie — zalezi na dominantni hodnotové orientaci spole¢nosti) *

2.2.1 Zneuziti funcionalismu

Mohli bychom fict, ze uziti a zneuziti funkcionalizmu hrozi spiSe v situacich kdy
spole¢nost prochazi danymi zménami ¢i krizemi a tim je vice orientovana nebo zavisla
na masovych mediich. A pravé tento aspekt nas ptrivadi k mysSlence jak velkou moc maji

media v ovliviiovani zivota lidi.

* JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Praha : Portal, 2003. Funkcionalisticky ptistup k chovani medii ve
spolecnosti, s. 44.
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2.3 Kultura a media

2.3.1 Jak media ovliviiuji kulturu
Pokud bychom chtéli kulturu Iépe poznat musime byt schopni ji lokalizovat. Hledat ji

muzeme ve tiech oblastech :

- ve vecech ( artefakty, texty, kresby)
- vlidech

- Vv lidskych obtadech ( spoleCensky zakotvené vzorce jednani a chovéni)5

,» Pro svou schopnost nabidnout tatdz sdéleni velkému poctu piijemcti — a to sd€leni jez
slouzi k identifikaci, vypInéni volného Casu poskytuji naméty k premysleni a nabizeji
zdbavu a uvolnéni — byla a jsou masova media povazovana za dilezitou a
nenahraditelnou podminku rozvoje masové kultury. Soucasné jsou pravé pro tuto svou
schopnost kritizovani. Nebot’ jejich plisobenim se oslabuji tradi¢ni kulturni projevy a
masovym charakterem vyroby medialnich sdéleni ( od filmu, pfed hudebni nahravky a
televizni potady po denni tisk) se potlacuji estetické naroky elitnéuméleckych pocinti a
podporuje se (bezmySlenkovitd) spotfeba masové produkovaného, unifikovaného

7bozi.«®

Sama kultura a kulturni prostiedi se silné odrazi v mediich a media také ovliviuji.
Kdyby nenastavali kulturni a politické zmény media by se stala podobnymi v kazdé
spole¢nosti jejich rozdilnosti by tedy v podstaté neexistovala. Media i1 kultura se tedy
V podstaté¢ ovliviiuji navzdjem. Masova media, kterda svym zplisobem spojuji svét,
piinaseji do kazdé kultury nové aspekty z jinych svéti. Pies rozdilné vlivy odlisnosti
kultur a jazykl se druhy Zanra daji lehce rozpoznat podle typickych ukazatelti v danych
relacich. Napfiklad ptesto, Ze nerozumime v televizi japonstiné pozname ,zda se jedna o
zabavny porad nebo zpravodajskou relaci. Rozdily také shledavame v tom ,jaky diraz
klade spole¢nost na bulvarni media ¢i nebulvarni media . V kazdé spolecnosti je kladen
diiraz na ochranu kulturni autonomie a je snaha zabranit sou¢asnym medidlnim trendiim

aby ohrozily kulturni autonomii dané spole¢nosti a zemé.

5 MCQUAIL, Deinis. Uvodr do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 1999. Masova komunikace a kultura, s. 119.
® JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Praha : Portal, 2003. Média a kultura, s. 56.
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2.3.2 Globalizace diky mediim

Je predstava, Ze s rozvojem moderni spolecnosti klesd i vyznam tradice. Tradice se
V podstaté z kazdodenniho zivota lidi pomalu vytraceji a ztraceji svou hodnotu. Tradice
jsou vzdy brany tak, ze pochazeji vzdy z minulosti a tim se vlastné stavi do protikladu
k moderni spole¢nosti. Hovofi se o tom, ze v disledku medialnich informacnich toka
spole¢nosti pomalu ztraceji svou vlastni kulturni identitu a tradice , které jsou pro
danou zemi typické. Specidlné VvV méné rozvinutych zemich nebo v menSich zemich
Evropy muazou byt obavy opravnéné. Jakozto mensi zemé jsou velmi ovlivnény
zahranicnimi medii. Diky mediim se v menSich zemich mluvicich jinou fe¢i nez
anglicky zac¢inaji v masovych mediich néjaké slova piejimat z anglického jazyka. Toto

je dalsi signal toho jak jsou média mocna a jak ovliviiuji malé zemé.

2.3.3 Obchod z medialnimi produkty

KdyZ se na tuto problematiku globalizace podivame z jiného pohledu v poslednich
letech se sjednocuje medialni trh i prodejem medialnich produkti. Tim se v podstaté
medidlni trh po celém svété sjednocuje. V téchto piipadech se ztraci kulturni tradice
spole€nosti. Je to tak naptiklad i v novinaiské produkci, kde maji evropské zemé
licence na vétSinu svétoznamych americkych magazind. Avsak ani americky televizni
medialni primysl neni pozadu. Ten prodéava licence v dne$ni dob¢ uz na vétSinu reality

show, kde si je mozné potrady koupit na klic.

V podstaté se tedy masova kultura nebo feknéme globalni kultura nejvice nabizi
prostiednictvim filmi, serialti, ¢asopist ¢i zvukovych nahravek. V soucasné dobé je jiz
jasne, ze toto se uz nikdy nemize zménit, protoze media kulturu na celém svété uz
néjakou dobu velmi ovliviiuji. V eském jazyce se stale pouziva vyraz ,,masova kultura*
avSak v anglickém jazyce se pouzivd pojem ,popular culture* ( v piekladu tedy

vewr

asociace.

2.4 Normativni teorie v mediich

Normativni teorie se zabyva problematikou fungovani medii a ptedpoklady jak by
masova media méla fungovat. Od moderni masové komunikace muizeme ocekavat

obecné principy, které by méli byt dodrzovany napti¢ narody a to i pfesto, ze kazda
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spoleCnost mé zcela jist¢ v n&jakych ohledech odliSnou verzi normativniho teorie

v mediich. Toto je dano odlisnosti kultur a tradic ve dané spole¢nosti.

Otazky v normativni teorii medii se vénuji naptiklad tomu jako je svoboda masovych
medii v ndrodnim spolecenstvi ¢i kolik je v daném néarodu soukromopravnich medii.
Vzniklo nékolik navoda ¢i pravidel, které s ohledem na tradice poukazuji na to,jak se
masova media chovaji a jak by se chovat méla. VétSinou se témito pravidly vSak

v medialnich organizacich tidi spiSe jednotlivy zaméstnanci nezli celé spolecnosti.

,» Média mohou podléhat riznym forméam zakonné nebo ufedni kontroly, ochrany ¢i
regulace, které maji Casto normativni charakter (¢i ospravedlnéni). Jelikoz vétSina
medialnich soustav ma znaéné slozité a roztfisténé usporddani, neni pravdépodobné
zadny skute¢ny medialni ,, systém* podiizen jediné ,,Cisté* normativni teorii a praxe se

kromé toho neftidi tak ptesné¢ pravidly ,po nichz teorie volas’

Casem v pribéhu vyvoje masovych medii, jiz po druhé svétové valce si vlady i
nadnarodni spole¢nosti zacali uvédomovat, ze to co masovymi medii projde a dostava
se ke konzumentim medidlnich informaci se bude muset zacit regulovat a kontrolovat.
Mezi tyto ,,problematické™ oblasti by se dal zafadit rozvoj bulvarnich denikl, kde se
nekontrolované velmi ¢asto prezentuji nepodlozené informace nebo naptiklad nastup
pocitacovych technologii, ktery miize mit za nasledek ohrozeni svobody a soukromi.
Jelikoz se masovd media neustale vyviji a zdokonaluji stejné tak se v pribchu let
pozméiuji pravidla normativnich teorii. Presto stdle musi normativni teorie bojovat o
uznani. Vzdyt’ v normativni teorii nejde jen 0 pravidla ,podle kterych by se fidila media,

ale celé tato teorie je spojend také s tradici a politikou zemé a jeji ideologii.

2.4.1 Media a kodexy

V ptipadé etickych kodexii chovéani existuje mnoho variant. Zavisi na tom jaké ma
pfislusna zemé zvyky a tradice ,ale také na tom kdo kodex formuluje — zda jsou to
Séfredaktofi, vydavatelé ¢i externi regulani organ. Nejvice kodexii se zaméfuje na
otazky,které¢ souvisi s poskytovanim spolehlivych a pravdivych informaci, které
ptedchazi zkreslovani. Déle se snaZzi predejit napiiklad zatajovani, porusovani soukromi

nebo také predpojatosti.

" MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 1999. Postaveni normativni teorie, s. 149.
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Jsou ale 1 kodexy, které se zamé&fuji vice do hloubky. Naptiklad to jsou novinaiské
kodexy. Je to dano také tim, Ze novinafstvi je spojovano s vefejnym zivotem
spolecnosti, ale i politikou. Tyto kodexy se snazi ochranovat nezavislost novinaiu a
predchazet nepatiicnému vlivu vydavateli. Tyto kodexy se Casto dovolavaji pravu na
utajeni zdroji. Naopak kodexy novinaiské prace vytvorené vydavateli a $éfredaktory
zdiraznuji publikacni svobodu a nezavislost na parcidlnich zdjmech. Jeden
Z propracovanych kodext na mezinarodni trovni je dokument nazvany Mezindrodni

zasady profesionalni etiky v Zurnalistice ptipraveny pod dohledem UNISCO. 8
2.5Média pojata jako prumyslové odvétvi

Musime si uvédomit, Ze média predstavuji i velmi vyznamné primyslové odvétvi a
zaméstnava mnoho lidi. AvSak v této ¢asti se znovu dostdvame k tomu, Ze vyvoj medii a
jejich pravidla jsou dané kulturou a tradici spole¢nosti jsou tedy podminény fadou
faktorii. Na tom jak bude medialni produkce ve finalni fazi vypadat ,Se neprojevuje jen
medidlni organizace, ale i jednotlivci v ni zamé&stnani. Stejné tak jako vlastnici ¢i

konkurence v medialnim odvétvi.

Media jsou soucasti kultury, kterou také znacné sama ovliviiuji a to jiz tim, ze dokazou
dané sdéleni nabizet velkému poctu piijemct a diky tomu spole¢nost sdili mnoho
spolecného. Jednoduse feceno cely medialni primysl ma charakteristické ekonomické,
politické a kulturni rysy. Cely svétovy medialni trh se zacind globalizovat a vétSina

mediélnich organizaci je nadnarodni.

2.5.1 Vlastnictvi a financovani medii
Velmi Castou otazkou v medidlni struktufe byva otazka, kdo jsou vlastné vlastnici
jednotlivych medii a z ¢eho provoz medii financuji. D4 se fici, Ze obsah médii se z Casti

odrazi od toho ,kdo medium financuje. Media mizeme vétSinou rozdélit do jedné ze tii

kategorii coz je:
- vefejny sektor

- komer¢ni medialni spolecnosti

8 MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 1999. Kodexy chovani medii, s. 151.
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- neziskové spolecnosti

Tyto kategorie jsou pak jesté dale Clenény. Nejdilezitéjsi a hlavni ¢lenéni je to zda je
medium soukromé ¢i vefejnopravni a poté zda se jedna o malé nezavislé medium nebo
nadnérodni velkou organizaci. VétSina medii je financovana z riznych zdroju, presto, ze
jsou i media, ktera jsou financovana z financi vlastnika. Financovani mize plynout ze
spotiebiteld, statnich organti atd. z toho se da jednoduse vydedukovat, ze vlastnictvi

medii je Casto nepiimé a komplikované.

Kdyz vezmeme financovani medii obecné. Vefejnopravni media jsou financované
z koncesionarskych poplatki. To je ¢astka, kterou plati kazdy poplatnik za to, Ze ma ve
své domacnosti televizni a rozhlasové pfijimace) dale muizou byt doplikove
vefejnopravni media financovana z pfijmu zreklamy.  VétSina medii je vSak
Vv kapitalistickych spole¢nostech komeréni. Komeréni media jsou z velké vétSiny

financovana ptijmem z reklam. Tedy z prodeje vysilaciho ¢asu ¢i tiskové plochy.
2.6 Udinky medii a piedstava o jejich budoucim vyvoji

Nejdiive si musime uvédomit, co hraje dilezitou roli v posuzovéani U€inkd medii.
Budou to faktory jako stav a tGroven spolecnosti, aktualni rozvoj medii a také to jak
umime o spole¢nosti uvazovat. Od dob kdy se v patnactém stoleti vynalezl knihtisk se
neustale debatuje o tom,jaké maji media na uzivatele u¢inky. Sledovat tuto skutecnost
muzeme podle toho, jaké jsou argumenty pro regulaci medii nebo naopak pfi snaze aby
méli co nejvetsi volnost. Moc medii je v postaté dana najevo i tim, Ze se musi regulovat
a hlidat to znac¢i svym zptsobem viru ve vliv medii. V pfipadé, ze chceme znat vliv a
¢inky medii je =zasadni piedev§im publikum tedy konzumenty medii, jeho

charakteristiku, sloZeni a navyky.

2.6.1 Propaganda
H.D.Lasswell definoval propagandu takto:V bézném kazdodennim uziti se propagandou

rozumi manipulace s medii s cilem dosazeni spolecenské kontroly.

V 17. Stoleti kdy katolicka cirkev vyvinula usili o eliminaci vlivu reformace se poprvé
mluvilo o propagandé. Byla zaloZena instituce nazvana Congreatio de propaganda fide

v

Tato instituce byla uréend ,aby S§ifila katolickou viru mezi pohany. Velmi brzy bylo
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slovo propaganda spojovano s bezohlednou manipulaci lidmi této nalepky se dodnes

nezbavilo.

Propagandu, kterd se dnes prolind velkym spektrem ¢innosti délime do sedmi hlavnich

kategorii.

1) Politickd propaganda — spojend se ziskanim nebo udrzenim moci politikych
stran

2) Vale¢na propaganda — zaméiena na ziskani spojenct v dobé nepokoji a na

podporu moralniho smysleni obyvatelstva ve vlastni zemi

3) Diplomaticka propaganda - pfi nutnosti vyvoldni pfatelstvi nebo naopak
nepfiatelstvi v ptipad¢ potenciondlnich pratel ¢i neptatel

4) Ekonomické propaganda — ma udrzovat divéru v danou ekonomii a podpofit
nakup ¢i prodej zbozi

5) Ideologicka propaganda — napiiklad v pfipad¢ snahy o Sifeni nabozenské viry,
vyuziva emoce ke zméné ndzort

6) Eskapistickéd propaganda — vyuzivané k odvedeni pozornosti od spolecenskych
problémt, snazi se o posileni pasivy

7) Didakticka propaganda — specificka vychova populace, kde je snaha o posilovani

spolecenskych cila

2.7 Publikum

V této Casti prace se zaméfime na konzumenty medii a a to proC je vlastn¢ dilezité
sledovat reakce publika. A co to vlastné publikum je ? publikum je oznaceni uZivatell
medii ¢i pfijemcli obecné dostupné informace ¢i sdéleni. Masova media jsou vymecna
tim, Ze diky své technické zdatnosti nemusi byt konzumenti medii tedy publikum nutné

shromdzdéno na jednom miste ve stejny cas.

2.7.1 Historie publika

Kdyz se podivame na publikum do historie najit ho mizeme uz ve staroveéku, kdy se da
povazovat za publikum posluchace , ktefi naslouchali naptiklad vidci smecky. Za
uplného predchiidce dnesniho publika by se, ale dalo povazovat antické divadlo. Toto

publikum jiz mélo uz své zvyky s ohledem na ¢as, misto a obsah hry.
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2.7.2 Identifikace publika

Opravdu o medialnim publiku bychom, ale mohli mluvit az s pfichodem knihtisku
V polovin¢ 15. Stoleti ten umoznil mnohocetné kopirovani texti. Toto postupné vedlo
k vydavani i nenabozenskych knih jako byli knihy pro zabavu. Ctenafi v tomto stoleti
byli vétSinou ve méstech a patfili ke stfedni spolecenské t¥idé. Tim se snadno dalo

identifikovat publikum a také rozeznat co za texty ¢i autory ¢tenafi preferuji.

Pro medidlni instituce je velmi dilezité sledovat chovani publika a to predevsim kvli
zpétné vazbé. Vzdyt publikum je svym zptisobem obchodnim artiklem, které je posléze
nabizeno inzerentovi, ktery S publikem prostiednictvim reklam nepiimo obchoduje.
posluchace, aby mohla své publikum inzerentovi prodat je dobré védét jaké publikum
mu vlastné prodava. Proto také medidlni organizace vSechny své udaje o svych
posluchacich shromazd’'uje a pozdé¢ji se podle nich fidi pfi planovani. Nejen pro
medidlni spole¢nosti je, ale publikum dulezité. Podstatné¢ informace z n¢ho mizou
plynout i pro ty, ktefi se zabyvaji spolecnosti ¢i lidskym chovanim nebo zménami

V ném.

Kdyz se zaméfime piimo na ukazatele, které ndm o publiku fekne nejvice. Musime se
zaméfit napf. na to jaké je publikum povahy, jak je velké, jakd je primérnd vékova
skupina, jaka je to pravdépodobné predevsim socialni skupina ¢i jak tato publikum
zachazi s informacemi, které mu dané medium poda. Otazkou u publika také zlstava
jestli informace, které z medii ziskal s danym publikem spiSe manipuluje nebo je
vyuzije a zpracuje samo ke svému uzitku. Dale pak zda je aktivnim konzumentem
medii, ktery si informace zmedii sdm vybird nebo spiSe pasivnim. Toto vSe je
samoziejm¢ také dano vzdélanosti publika, které informace od dané masmedialni

spole¢nosti konzumuje.
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3 Analyticka cast
3.1 Vliv televize

Je jisté, ze nasili, které se objevuje na obrazovce nikdy nebude posuzovano vsemi lidmi
stejn€. Nikdy na n¢j nebude obecné "Spatny nebo dobry pohled. Lidi jsou rizni a stejné

tak i jejich nézory.

Jsou jedinci, ktefi si mysli, ze nasili v televizi nemize détem Skodit, protoze prosté patii
1 do bézného Zivota, ktery je jen ziidka kdy snadny. Jsou lidé podle nichz je to naopak
dobra prevence ve smyslu, ze déti vidi v televizi co je Spatné a poté se tomu snéze
vyvaruji. Do pravdépodobné posledni z hlavnich skupin lidi patii ti, ktefi si mysli, ze
nasili a agrese kterd je vidét v televizi mize nejen déti (kde je vychova vétSinou
zalozena na ptikladech z okoli a napodobovani déti toho co vidi a maji ve svém okoli),

ale 1 dospélé ovliviiovat v jejich mysleni a to v negativnim smyslu.

Nesmime opomenout odborniky, ktefi maji o problematice vétSinou vice znalosti a
nahlizi na ni z vice stran. I v pfipad¢ odborniki, neni ale Gplné shoda nazord jak moc

muze televizni nasili ohrozit dit€ a jeho budouci Zivot.

V dobé kdy ve vSech rozvinutych zemi svéta je skoro v kazdé domacnosti televize a
nejen déti jsou pod jejim neustalym tlakem a jistou davkou ovliviiovani jisté je diivod se

nad otdzkou jak rizné jedince televize ovliviiuje zamyslet.

3.11 Volny ¢as déti a mladeZe a s nim spojena televize
V civilizovaném svété patii televizi jako volnoCasové aktivité déti a mladeze predni
pficka. Vyznamnost role televize je dana poctem hodin, kter¢é u ni konzument

televizniho vysilani stravi.

Kdyz se podivame specialné na Ceskou republiku ze statistik vyplivd, Ze volny &as u
televize v roce 1994 travilo 73 % lidi ve véku 15 — 29 let, ale u déti do 14 let to bylo
dokonce 93% déti.Jiz od roku 1984 je na prvnim misté ve volnoCasovych aktivitach déti
sledovani televize a ma stale vzestupnou tendenci. Jak vidime na grafu niZe ani mezi

dalsi volnocasové aktivity nepatii konicky, kde by svou hlavni roli hral pohyb ¢i pobyt
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v piirod¢. Podle tohoto si snadno udélame ptedstavu o tom,jakym stylem Zivota

soudoba mléadez zije.

Graf 3 Vyvoj volnocasovych aktivit mladeze od roku 1982 do roku 2005 ( $kala 1-, 1-nikdy, 5-denné)
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Zdroj: http://www.insoma.cz/index.php?id=1&n=1&d_1=paper&d_2=2006_04a°

Poget hodin, které v Ceské republice mladi 1idé travi u obrazovky se pohybuje okolo 17
hodin tydné€ coz je necelé 2,5 hodin denné. Tyto statistiky, ale takové nejsou jen

v Ceské republice, ale v podstaté ve viech vyspélych zemich.

V USA jsou tyto ¢isla jesté désivéjsi. Statistiky vypovidaji o tom, Ze pocet déti do 13
let,které sleduji televizi nejméné pét hodin denné tvoii vice nez 20%. V roce Kanadé
roce 2001 dopadli vysledky sledovani trochu 1épe nez v USA a to tedy takto: déti ve
véku 2 — 11 let sledovali televizi v priméru 14, 2 hodiny tydné tedy cca 2 hodiny denné,
déti ve veéku 12 -17 let sledovali televizi 13, 1 hodiny tydné tedy cca 1,9 hodiny denné.
V Australii sledovalo v roce 2003 98% déti veékové kategorie 5 -14 let v priméru 11

hodin tydné tedy cca 1,6 hodin denné.

Pti globalnim vyzkumu UNESCO kdy, byl vyzkum provadén v 23 zemich svéta na

5000 déti ve veéku 12 let se ukazalo, Ze primérmné stravi denné déti u televize 3 hodiny.

® Www.insoma.cz [online]. 2001 [cit. 2011-07-30]. Odcizovéni ptirod& — diisledek &i piicina krize Elovéka a spoleénosti. Dostupné z
WWW: <http://www.insoma.cz/index.php?id=1&n=1&d_1=paper&d_2=2006_04a>
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Tento fakt znamen4, Ze déti v tomto véku vénuji televizi o padesat procent vice Casu nez

jinym aktivitam.'

3.1.2 Televizni nasili

»leleviznim ndsilim se rozumi nésili probihajici na televizni obrazovce a nasilnym

. y y g . 11
televiznim pofadem potad obsahujici nésili ve vymezeném smyslu

Pfirozenou snahou kazdého Cloveéka je byt jedinecny a nécim se odliSovat. Je vSak
rozdil byt nécim jedinecny sam, pracovat na sobé a snazit se svou individualitou a
néjakou schopnosti odlisit nebo n€koho napodobovat a piipodobiniovat se k nému. Je to
normalni vlastnost. Jiz v minulosti kdy je$té masova media neexistovala se predevs§im
jedinci, ktetfi neméli takové sebevédomi ¢i si tolik nevéfili snazili pfipodobnit k nékomu
kdo byl pro n€ vzorem. At uz to byl viidce lidu nebo nebo mistni selka. Pro déti by vzdy
vzorem méli byt rodi¢e s nastupem masovych medii se, ale i toto velmi Casto zafina
meénit a déti se rad€ji pripodobiuji k seridlovym hrdinim ¢i hrdinkdm jako naptiklad
Xena ¢i Herkules, které zaZivaji neskutecné pifibéhy a maji nadlidskou moc. V tomto
ptipad¢ je jasné Ze hlavné déti ( od narozeni do 10 - 12 let) se diky tomuto zkreslenému
a vytrzenému vnimani reality mohou citit ménécenny. Toto miize ustit ve snahu stat se
stejnym jako dany hrdina z filmu to pak vede k tomu, Ze se snaZi pouzivat k dosazeni
svych cild stejn¢ prostfedky jako jejich hrdinové. Problém je vSak v tom, ze naptiklad

jiz viSe zminénd Xena ¢i Herkules svych cilu v seridlu dosahovali nasilim.

Déti maji v televizi nespocet nésilnickych vzord, proto se snadno mize stat, ze pii
hledani své vyjmecnosti a mista v zivoté zvoli tolik proklamovanou vyjimec€nost

V nasili. A mohou si tento Zivotni styl vzit za svij.

Toto se d& uvést na jednoduchém piikladu chlapec, ktery se pravidelné diva na seridly
typu Herkules, Kobra 11 nebo nésilnych filml s asijskym uménim snadno dojde
k zavéru, ze chce byt pravé jako tito hrdinové a Ze je nasilné jednani spravné. Ve chvili
kdy nastane konflikt mezi détmi a tento chlapec je presvédceny, Ze chce byt jako vise

zminény hrdinové pouzije na déti nasili, které vidél v televizi. Ve chvili kdy druhého

" VLASTNIK, Jiti . Televizni nasily a zdkon. Praha : Votobia, 2005. Nésili na televizni obrazovce, s. 248.
M VLASTNIK, Jiti . Televizni ndsily a zdkon. Praha : Votobia, 2005. Vymezeni pojmd, s. 22.
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chlapce premtize se ztotoziiuje S danym televiznim hrdinou. V tomto piipadé se mu za
to pravdépodobn¢ dostane obdivu a respektu od ostatnich kamaradid. Velmi

pravdépodobné tento druh jednani pouzije v budoucnosti znovu.

Nasili v televizi je jednim z vlivii co podporuji agresi. Dité, které ma k agresivité sklon
bude pravdépodobné vyhledavat porady s nésilnym obsahem. Sledovéni téchto poradi
jesté vic posili jeho dispozicné danou agresi. Jako vice agresivni jsou popisovani
chlapci, divky byvaji spiSe uzkostlivé a neni tak pravdépodobné napodobovani
agresivnich jevi v televizi z ¢asti to také mize byt dano tim, Ze vétSsi mnozstvi
agresivnich roli Vv televizi je muzskych, zenu tudiz nevidi tak Casto model, ktery by

napodobovali.

Graf 4 Objasnéna provinéni a ¢iny jinak trestné spachané mladezi na izemi CR v letech 1990 -
2007

Objasnién provinéni a iny jinak trestné spichané mdei na dzemi (R v letech 1990-2007
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Zdroj:http://zpravy.idnes.cz/odbornici-hranici-trestni-odpovednosti-neni-nutne-snizovat-prt-
/kavarna.aspx?c=A081003 114748 kavarna_bos"

12 dnes [online]. 7.10.2008 [cit. 2011-07-30]. Odbornici: Hranici trestni odpovédnosti neni nutné snizovat. Dostupné z WWW:
<http://zpravy.idnes.cz/odbornici-hranici-trestni-odpovednosti-neni-nutne-snizovat-prt-
/kavarna.aspx?c=A081003_114748_kavarna_bos>.
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Jini naopak tvrdi, Ze u diive vznikaji skony k agresivité a nasili jako pficina prevence
nasili v televizi. Jsou dokonce i nazory, ze ¢asté sledovani poradi s nasilim od raného

veku muze vést oslabeni odolnosti vii¢i drogdm a psychické labilité.

Ptes tyto vSechny fakta dosud Zzadny z provedenych vyzkumii neprokazal kauzalni
spojitost pouze pravdépodobnou mezi televiznim nasilim, hodnotami a chovanim déti ¢i
mladeze. Podle riznych vyzkumt bylo zjisténo, Ze v televizi je béhem hodiny vysilano
pet az deset nasilnych scén. Predstava dospélych co déti v televizi sleduji je zkreslena.

velmi Casto se stava, ze rodi¢e ani netusi na co jejich déti v televizi sleduji.

V kazdém véku ditéte jsou televizni vysilani vniména a prozivana détmi jinak. Kdyz se
podavame na déti do Sesti let musime si uvédomit, ze v podstaté co tyto déti vidi tomu
veti. Vnimaji hlavné obraz a zvuky pfedevS§im jen emociondlni. V tomto vékovém
obdobi je nejvice rozrusuji pohledy na krev, pla¢ atd. Zatim jen tézko vnimaji kladné a
zaporné postavy. V ptipadé, Ze se zabeéry v televizi pouze reprizuji a déti uz je vidéli
nejsou schopny toto rozlisit a mysli, ze se tato skute¢nost déje znovu. Na rozdil do déti
do Sesti let déti od 6 do 12 let uz maji vétsi rozliSovaci schopnost. Jiz dokazou
rozpoznat kdo je nevinny a kdo je zly jesté, ale nerozumi jest¢ napiiklad co je to
terorismus jeho hrozby atd. V tomto obdobi jsou déti velmi citlivy na bezpeci rodict a
rodiny. V pozdéjsim veéku tedy od 13 let nahoru jsou jiz déti schopné rozliSovat a chapat
témata jako teroristické utoky, hledaji odpovédi na otazky .Pro¢ se dé&ji néjaké véci a
dokazou se ponofit vice do hloubky toho co v televizi vidi a pot¢ se nad v§im
zamysleji. Celkové muzeme fict, Ze nejvéEtsi riziko napodobovani nasili v televizi je u

déti do dvanacti let poté jiz riziko klesa.

Je jasné, ze vSechnu vinu nemiZeme piikladat jen televizni obrazovce, ale také
Vv socidlnim prostfedi v jakém dany jedinec vyristd. Presto je Casto v televiznich
seridlech & filmech vidét pfesny navod trestné &innosti. Rada psychologii dosla
k zavéru, Ze velké mnozstvi konzumentt filmt jsou fascinovany jak jsou pachatelé
Vv daném filmu Sikovni a technicky zruéni. Sami sebe si pak predstavuji jak by byli sami

jeste Sikovnéjsi a pachatele v podstaté obdivuji.
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3.1.3 Reklama a jeji vliv na jedince

Cilem reklamy je popfeni osobniho mysleni ¢lovéka a jednani podle jeho hodnot a
zkusenosti. Reklama je nejtypictéjsim piikladem snahy o odosobnéni lidské
individuality. To vSe je samoziejm¢ s komer¢nich divodi kde je snaha dosdhnout co
nejvyssiho zisku. Snaha reklamy navodit v clovéku, Ze prave to co vidi v reklamé je to
idealni co by mél mit je neoddiskutovatelna. Na na uvedeném grafu nize mizeme vidét,
ze pravé televizni reklamy si nejvice lidi vSimnou a nechaji se ji také nejvic ovlivnit.
Hned v zavésu je pak internetova reklama, ktera je nejnovéj$§im druhem reklamy na

trhu.

Graf 3 Jakou formu reklamy nejvice vnimate?

Jakou formu reklamy nejvice vnimate?

TW reklamy 71.256% (62)
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nevyEadang reklamy (2.3% (2)
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BTV reklamy: 62 (71.26%)
Ointermetoveé reklamy: 33 (37.93%)
Ebillboardy: 25 (28.74%)

Hletaky: 14 (16.09%)

Eplakaty na uliclch: 12 (13.79%)
Breklamy v rozhlase: 12 (13.79%)
Breklamy v tisku: 10 (11.49%)

B nevyZzadané reklamy : 2 (2.3%)

zdroj: hitp:/fpresvedcovani-v-reklame vyplnto.cz

Zdroj: http://www.vyplnto.cz/graf_178408.png

V televizni reklamé jsou konzumentovi reklamy pfedkladany uznavana fakta, které jim
prezentuji napiiklad celebrity nebo lidé, které ostatni povazuji za autority. Naptiklad
zubni 1ékafi délaji reklamu na zubni pastu, kdy o pasté¢ mluvi jako profesionalové a
doporucuji ji jako odbornici z oboru. V tomto druhu reklamy maji divaci pocit, Ze je to

vlastné 1ékaiské doporuceni a ze kdyz si pastu nekoupi miizou mit problémy s chrupem.

Ve vétsing reklam vystupuji idedlni lidi s idedlnim vzhledem a chovanim. V reklamach

pro zZeny se vyuziva naptiklad v reklamé na kosmetiku hezkych Zen kdy je reklama
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podavana stylem :Krasné zZeny mohou byt vSechny co si koupi tento make up, ktery

pouziva i tato krasna modelka

»Reklama se snazi odosobnit osobnost svého pfijemce a nahradit ji reklamnim
modelem, jeho snahu o vyjimecnost zase spotiebnim chovanim. Popird opravdovost a
pfirozenost zZivota a nahrazuje ji televizni systemati¢nosti. Je prezentovana universalni,
imperativni krasa muzské i Zenského t&la **

Ani vliv reklamy na déti neni nezanedbatelny. Zajimavosti je spousta reklam je pfimo

cilend na déti. Je to snaha navazat jiz v détském véku vazby na riizné znacky véci pro

dospélé. Dité si je uz v détstvi zafixuje a nese si je poté v podstaté celym zivotem.

»Podle prizkumil zvefejnénych v Propsy ( osloveno 1617 déti ve véku od Sesti do
tiinacti let) véfi reklamé& 33% Sestiletych déti, zatimco od deviti let reklamé plné
davétuje uz jen kazdé desaté dité. Nicméné kazdé druhé dité v tomto veéku na reklamu
da. Nakonec kupni sila, kterd dovoli ,,vySroubovat“ ceny nékterych hracek do
zavratnych vysin se musi odnékud brat. V tomto piipad€ rodice podléhaji pfani svych
ratolesti, které by se bez dodrZeni stavajicich trendli mohli ocitnout na okraji své
socialni skupiny).“14

V piipadé€, ze bychom zminili modni trendy musime si uvédomit, ze i ty v reklamé
velmi dobie funguji. Marketingové a reklamni strategie funguji na principu ,,
vnucovani“ svych vyrobkl konzumentim spiSe neZ aby zjiStovali po Cem maji

zakaznici vlastné poptavku.

3.2. Moznosti omezovani televizniho nasili u déti

Jako prvni si musime poloZit otdzku zda je potfeba regulovat nasili na televizni
obrazovce a zda je to vibec mozné n&jakym zpusobem mit pod kontrolou ¢i dokazat
omezit sledovanost nasili v televizi détmi. Zcela jisté existuje n€kolik variant jak se

alespon pokusit predejit nasledkim.

Jist¢ nejjednodussi zplisob jak mit kontrolu nad détmi a dokazat regulovat to na co se

divaji v televizi zasah rodi¢t. Kdy sdm rodi¢ urcuje to na co se jeho dit¢ diva a co mu to

B VLASTNIK, Jifi . Televizni ndsily a zdkon. Praha : Votobia, 2005. Televizni princip vyjime&nosti, s. 38.
¥ SUCHY, Adam. Medidlni zlo - myty a realita. Praha : Triton, 2007. Opomijené efekty televizniho nésili, reklama a pornografie, s.

60.
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do Zivota pfindsi. Idedlni je kdyZz mu pfesné urci programy ,o kterych rodice sami vi, Ze
budou pro dit¢ pfinosem a nepfinesou mu nic negativniho. V pfipadé, ze ma dite
naplanovany ¢asovy harmonogram od rodi¢ii a ¢as ma zaplnény jinymi volnoCasovymi
aktivitami, které jsou aktivniho razu je to zcela jist¢ idedlni prevence proti Spatnym
vliviim televize na dité. Jelikoz dité travi vétSinu svého détstvi ve Skole je dobré kdyz se

k tomuto druhu vychovy a vzdélavani piipoji i Skola.

3.2.1. V - chip

Kdyz se zamyslime nad jinymi druhy prevence musime zminit technické opatieni které
se jmenuje V — chip , ktery byl vynalezen v Kanad¢ a od roku 1998 v USA zacali se
sériovou vyrobou televizord, které v sob¢é maji jiz zabudovany tento ¢ip Violence Chip
tedy Cip proto nasili. Od roku 2003 musi mit tento V — chip zabudovany vSechny vetsi

televize v USA.

Cip funguje sam na principu, Ze ozna&i jednotlivy televizni pofad serial & film a
vyhodnoti ho do jedné ze sedmi Girovni. Urovné, fikaji pro jak staré déti je jiz dany
televizni potad vhodny. Stejné tak si, ale V — chip mizou nastavit rodi¢e pro své deti
sami tak jak jim to individualné¢ vyhovuje. V piipad¢, Zze Cip vyhodnoti televizni

program jako nevhodny zablokuje televizi

Obrazek 1V - Chip

|15

Zdroj: http://www.tech-faq.com/v-chip.htm

15 Tech-faq [online]. 1999 [cit. 2011-07-31]. V - chip. Dostupné z WWW: <http://www.tech-fag.com/v-chip.html>
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Vroce 1997 délala v Ceské republice instituce Fokus vyzkum, kde se ptala
dotazovanych ¢echii jestl by tuto moznost pro své domacnosti uvitali. Z tohoto
vyzkumu vyplynulo, Ze ¢ip by uvitalo celych 45 % dotazovanych. Bohuzel tako
informace nemdze zménit fakt, e toto technické omezeni tedy V — chip je v CR
nerealné a to z diivodu, Ze je pfili§ drahé a neexistuje kupni sila, ktera by zajistila odbyt

televizord, kde by byli jiZ nainstalovany V — chip.'®

3.2.2. Eticky kodex

Jako dalsi variantu jak regulovat a kontrolovat televizni nasili by mohlo byt vytvoieni
etického kodexu, ktery by vytvofila komise odborniki a také ho kontrolovala. V Ceské
republice bohuzel z4dna takova to forma obrany proti televiznimu nésili neni. Ve Velké
Britanii jiz bez problému takto funguje dlouho a da se fici, ze tam vznikl v podstaté na

prani divaka.

Kdyz se podivame do jinych Evropskych zemi, tak naptfiklad v Némecku funguji
instituce, které hlidaji mnozstvi televizniho nésili v televiznim vysilani. Mezi tyto
instituce patii naptiklad FSF tedy ,,Dobrovolna televizni sebekontrola® jeden z dalsich

piikladit WATCH ,, Svétové sdruzeni détské televize*

U Americe bylo v roce 2000 vydano Sest asociaci v kterych byli lidé varovany pied

nebezpedim vystavovani déti televiznimu nasili

V Ceské republice bohuzel zatim existuje jen zdkaz vysilani pofadii pied desitou
hodinou vecerni, které by mohli ,,ohrozit psychicky ¢i moralni vyvoj déti a mladeze*.
Variantou varovani, ze neni dany televizni program vhodny pro déti a mize obsahovat
nasili &i pornografické naméty je v Ceské republice od roku 1989 systém hvézdiek,
ktera se po desaté hodiné vecer objevi v rohu televize. V sedmdesatych letech, kdy byli
v &eské republice pouze vefejnopravni televize (CT 1 a CT2) byli mnohem piisngjsi
pravidla vysilani, kdy komunisticky reZim oznacoval hvézdickou téméf vSechny filmy
mimo zébavnych pofadii a to jiz od osmé hodiny vecer. Filmy byli velmi casto
oznacovany hvézdi¢kou aniz by méli vliv na naruseni mravni vychovy mladeze. Ve

filmech se neobjevovalo témér zadné nasili sexualni nameéty.

8 SUCHY, Adam. Medidini zlo - myty a realita. Praha : Triton, 2007. Moznosti, kontroly, regulace a prevence, s. 68.
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Po roce 1989 kdy se v Ceské republice plné otevieli moznosti soukromého vlastnictvi
medii a nikupu filmii a pofadii ze zahrani¢i patfi vétsinovy podil v CR zahrani¢ni

produkci.

Graf 4 Podil zahrani¢nich pofadi na celkové vysilaci plose CT v %

podil zahraniCnich poradl na
celkové vysilaci plose CT (%)

01993
H H 2007

Australie Italie Slovensko US4 Euronews

Zdroj: http://www.darius.cz/globe/glob45.html*’

I pfesto, Ze bylo do poslanecké snémovny posldno nékolik desitek petici ohledné
pozadavkl omezeni nasili v masovych mediich se vtomto sméru v Ceské republice
zatim zadna pravidla pro medidlni primyslovy trh nezménila. Mezi obcany, ktefi
podporuji regulaci piistupu k televizi patii napiiklad Cesky neuropatolog FrantiSek
Koukolik, ktery zastava nazor, ze pro déti do péti let neni vhodné sledovani televize

viibec.
4.1 Pravni uprava televizniho nasili

Jako prvni kdo deklaroval celosvétoveé zakladni lidska prava byla OSN a to v roce 1948.
V této deklaraci je zahrnuto pravo na svobodu projevu a na pravo vyhledavat, pfijimat a

roz§ifovat informace a myslenky jakymkoliv zplsobem a to bez ohledii na hranice.

7 Darius [online]. 2003 [cit. 2011-07-31]. Globalni otazky. Dostupné z WWW: <http://www.darius.cz/globe/glob45 html>.
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Vseobecnd deklarace byla v roce 1948 spiSe povazovana pouze za slavnostni prohlasent,
které postradalo pravni zavaznost, velké mnozstvi reprezentantli statli a autort, které
tuto deklaraci podepsali ji povazuji za kodifikaci obycejového mezinarodniho prava a
Z tohoto divodu ji pfisuzuji pravni zavaznost. Z tohoto diivodu by mél zakonodarce jeji

ustanoveni respektovat.

4.1.1 Evropska imluva o ochrané lidskych prav a zdkladnich svobod ptedstavuje
svoboda projevu, kterd je podle Evropské umluvy hlavnim pilitem demokracie ve
spolecnosti. Ta je také povazovéana za podminku pii pokroku ve spolecnosti. Toto
pravidlo se nevztahuje pouze na informace nebo myslenky, které jsou povazované za
neskodné¢ a kladné ptijimané, ale také na ty, které¢ nds mohou ubliZit nebo nas
znepokojit. Toto vSe vyzaduje toleranci bez které podle soudu neni demokratické

wo o g: 18
spolecnosti.

4.1.2 Listina zakladnich prav a svobod v Ceské republice
»Listina zdkladnich prav a svobod, ktera vznikla 16.12.1992 je soucdsti ustavniho

potadku Ceské republiky a ma stanoveno ve svém &lanku 17 :

1) Svoboda projevu a pravo na informace jsou zaruceny

2) Kazdy ma pravo vyjadiovat své nazory slovem, pismem, tiskem, obrazem nebo
jinym zpusobem, jakoz i svobodné vyhledavat, pfijimat a rozSifovat ideje a
informace bez ohledu na hranice statu

3) Cenzura je nepiipustna

4) Svobodu projevu a pravo vyhledavat a $ifit informace lze omezit zakonem, jde-
li o opatfeni v demokratické spole¢nosti nezbytna pro ochranu prav a svobod

’ v . r R ’ secl
druhych, bezpecnosti statu, ochranu vefejného zdravi a mravnosti* ’

8 VLASTNIK, Jifi . Televizni ndsily a zikon. Praha : Votobia, 2005. 248 s.

9 Televizni ndsily a zdkon. Praha : Votobia, 2005. Ustavni uprava svobody projevu, s. 102.
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V kazdé pravni Upravé se promitd postoj zakonodarce k urcitému problému.
V demokratické zemi a pravni Upravé se musi odrazet respekt k zakladnim lidskym
praviim a svobodam. Musime si byt védomi, ze tyto prava a svobody se vztahuji i na
televizi. Zaroven se, ale musi pifedchazet tomu aby z divodu komerénich zajmi nebyl
ohrozen harmonicky vyvoj spolecnosti. Negativni vliv televizniho nasili neni jen o
objektivnich vlastnostech, ale také o subjektivnich tedy o charakteristikach daného diva

a o socialnim prostiedi v kterém se tento jedinec nachazi.

Bohuzel, ale musime konstatovat, Ze mimopravni nastroje na upravu omezeni nasili
Vv televizi nejsou dostatecné. Z divodu, ze vysilani televizniho nasili je pro komeréni
medialni spole¢nosti vynosné tyto medidlni instituce nejsou motivovany v omezovani

televizniho nasili. V tomto ptipad¢ by morélka a pravo méla jit ruku v ruce.

Zakon by m¢l jasné vyjadrovat, ktery televizni potad ¢i obsah daného potadu je jiz pro
vysilani spoleCensky S$kodlivy. O nezbytnosti pravni upravy by méli, ale byt
presvédCeny nejen pravni organy, ale také samotni konzumenti medii i producenti a

distributofi potadu atd.

Jedna se o medialni lobby, ve kterém se snazi medidlni spolec¢nosti ze vSech sil zabranit
jakékoliv pravni regulaci ze strany statu. Jsou to oblasti,ve kterych dochazi ke stietu
ekonomickych zajmu jednotlivell a celospoleCenskym zdjmim, v tomto piipadé musi

zakonodarce zachovat pevny postoj a branit celospolecenské zajmy.

Riizné dlouhodobé vyzkumy ukézaly, jak je nebezpecné pro dospivajici mladez vliv

televizniho nasili . Tento fakt, by tedy mél byt zdkladem pro odpovidajici pravni tpravu.
20

2 VLASTNIK, Jiti . Televizni ndsily a zakon. Praha : Votobia, 2005. 248 s.
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5 Zavér

Pro dnesni dobu v modernim svété je v podstaté jiz nepiedstavitelné, Ze bychom
masova media nevyuzivali. Média jsou soucasti nasich zivotl i naSeho soukromi, které

¢im dal vice sdilime s ostatnimi.

At se na masova média podivame z jakéhokoli uhlu, vzdy budou piedstavovat velkou
moc, ktera ovlivituje masy lidi a diky ni se ¢im dal vice svét globalizuje. Diky masovym
mediim muzeme byt vzdy v obraze co se déje ve svété byt mozna s trochu zkreslenymi
informacemi. Pfitomnost medii nam pfinesla nepieberné mnozstvi informaci a obohatila
zivoty lidi o spoustu kulturnich zazitki, které by jinak nezazili. Jen malo co znamenalo
v zivoté populace takovy ptevrat jako vznik televize, ktera je srovnatelna s takovymi
vynalezy jako automobil nebo knihtisk. Televize do zivota lidi nepfinesla pouze
kladnou stranku véci. Diky masovym médiim trdvime mnoho casu u televiznich
obrazovek a internetu namisto traveni tohoto ¢asu aktivnéji tieba sportem v ptirod¢€. Jiz
se tolik nevzdélavame prostiednictvim knih pravdépodobné, proto, ze jednodussi je
zapnout si televizi nebo internet, ktery je nam schopen nabidnout rychleji a veétsi

mnozstvi riznych informaci.

Otazkou zustava, zda opravdu televizni nasili ovliviiuje chovani déti. Pravdépodobné
trochu ano a bylo by jisté dobré zacit se této problematice vice vénovat a piipadné ji
regulovat. Bohuzel je to béh na dlouhou trat’, protoze zatim se Vv podstaté viilbec zadné

zmény v regulaci televizniho nasili v pravni ustavé neuskute¢nili.
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