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Anotace

Bakalafska prace s ndzvem Leo$ Mare$ a jeho prezentace v médiich je vénovana jedné
Z nejvetsich osobnosti ¢eské scény a médii vibec, a to moderatorovi LeoSi MareSovi.
Vyznamni svétovi moderatofi jsou velkymi influencery pro cely svét, a proto je zajimavé
prozkoumat Ceské prostiedi z tohoto hlediska. Leo§ Mares je jist€ vyznamnou osobnosti
svéta moderatord, a stejné tak je vyznamna i jeho prezentace v médiich, ktera ovliviiuje
celou Skalu generaci. Leo§ Mare$ je moderator, ktery silné ovliviiuje medialni prostor
i obohacuje moderatorskou profesi. Zejména z toho duvodu je nejzadanéjsim, a ziejmée
také nejdrazSim moderatorem v zemi. Jeho kariéra zacala vcelku neuspésné a zastupci
medialnich instituci tomuto moderatorovi nedévali Zadné nadéje na tispéch. Opak byl ale

pravdou. Postupnymi kroky se vypracoval az na vrchol této profese a dnes je ikonou

medialniho primyslu.
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Annotation

The bachelor's thesis entitled Leo$ Mare$ and his presentation in the media is dedicated
to one of the greatest personalities of the Czech scene and the media in general, namely
the moderator Leo$ MareS. Important world moderators are big influencers for the whole
world, and therefore it is interesting to explore the Czech environment from this point of
view. LeoS Mares is certainly an important figure in the world of moderators, and his
presentation in the media, which influences a whole range of generations, is just as
important. Leo§ Mare$ is a moderator who strongly influences the media space and
enriches the moderating profession. For this reason in particular, he is the most sought-
after, and probably also the most expensive moderator in the country. His career started
quite unsuccessfully and representatives of media institutions did not give this moderator
any hope of success. But the opposite was true. He gradually worked his way up to the

top of this profession and today he is an icon of the media industry.

Keywords

Influencer marketing, Leo$ MaresS, media communication, media influence, moderator,

radio, television.
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UvoD

Bakalafska prace s ndzvem Leo$ Mare$ a jeho prezentace v médiich je vénovana jedné
Z nejvétsich osobnosti ¢eské scény a médii viibec, a to moderatorovi LeoSi MareSovi.
Vyznamni svétovi moderatofi jsou velkymi influencery pro cely svét, a proto je zajimavé
prozkoumat ¢eské prosttedi z tohoto hlediska. Leo§ Mares je jisté vyznamnou osobnosti
svéta moderator(, a stejné tak je vyznamna i jeho prezentace v médiich, ktera ovliviiuje
celou skalu generaci. Leo§ Mare$ je moderator, ktery silné¢ ovliviiuje medidlni prostor
i obohacuje moderatorskou profesi. Zejména z toho duvodu je nejzadanéjsim, a ziejmée
také nejdrazSim moderatorem v zemi. Jeho kariéra zacala vcelku netispéSné a zastupci

medidlnich instituci tomuto moderatorovi neddvali Zddné nadéje na tspéch. Postupnymi

kroky se vypracoval aZ na vrchol této profese a dnes je ikonou medialniho pramyslu.

Tato bakalaiska prace je rozd€lena standardné na teoretickou a praktickou ¢ast. Cilem
teoretické Casti je shrnuti teoretickych a odbornych poznatka z oblasti médii a socialnich
siti. Cilem praktické Casti, kterd navazuje na cast teoretickou, je zejména analyza
moderatorského pisobeni LeoSe MareSe v médiich ana socialnich sitich. Soucasti
praktické ¢asti je také popis moderatorovy osobnosti. Mezi pouzité metody jsou zvoleny
zejména analyza rozhovort v médiich a biograficky vyzkum. Teéma vSak bylo

analyzovano prostfednictvim velkého mnozstvi zdroju.



TEORETICKA CAST

1 MEDIA

1.1 Vliv médii

V soucasné dob¢ jsou média nekonecna, at’ uz se jedna o zpravodajska média, televize,
radio nebo stale popularnéjsi elektronické denni deniky, Casopisy atd. Je dilezité mit na
paméti, Ze vSechna vySe uvedend média poskytuji informace o svétovych udalostech

velmi rozmanité povahy.

Poskytované informace podléhaji mnoha vlivim, ale mnoho pfijemcii informaci je nezna,
a proto nemohou spravné posoudit informace, které ziskali z médii. Proto existuje velmi
redlné nebezpeci, Ze Gcastnici medialni komunikace budou mit vi¢i médiim nerovné
postaveni a slepé akceptuji nazory médii.! Média nejsou zrcadlem reality, protoZe realita,
kterou piedstavuji je nejprve filtrovana a formovana a poté zprostfedkovana spole¢nosti.
Kazdeé rozhodnuti, kazda informace projde urcitym proverenim (vrdatnym), nez bude
vydana. Rozhodnéte, jaky obsah zverejnit a kdo nebude znamy jako ,,vratny““. Role
gatekeeperii V masové komunikaci hraji medialni reditelé, promotéri, editori, reportéri

a moderdtori. Pri urcovani toku informaci miize hrat roli také politika a vliada.* 2

Od vynalezu reliefniho tisku v 15. stoleti lidé spekulovali 0 dopadu médii na spole¢nost,
coz vedlo k dosud nejrozsahlejSimu rozsifeni médii. Pii posuzovani dopadu médii na
spole¢nost existuji vzdy dvé metody. Prvni z nich si klade za cil stanovit limity pro rozvoj
médii a druhy ma opac¢ny ucel, kterym je zcela liberalizovat medialni pravidla. Koncept
cenzury je neodd¢litelny od medidlnich omezeni. D4 se fici, Ze jakykoli pokus

0 nevédomé omezeni média rozpoznava silu média.

1. B. Stédgovﬁ spolu s kolektivem v dile Politika a politickyvmarketing (2013)
2 MIKULASTIK, Karel. Historie rozhlasového vysilani v Ceské republice. Slaboproudy obzor [online].
2013, s. 15 [cit. 14.2.2020]. Dostupné z: http://www.slaboproudyobzor.cz/files/20130303.pdf
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Systém cenzury existuje v nasi spole¢nosti od vySe uvedeného 15. stoleti, kdy tehdejsi
viidei cirkve obhajovali zejména kontrolu vznikajicich dél. Ugelem cenzurniho systému
je pokusit se provést ideologii bez zasahu odpurcd, ktefi mohou svymi argumenty
poskodit pozadovanou ideologii. Média vyrazné ovliviiuji chovani arozhodovani

béznych obc¢anti. Vliv médii na politicka rozhodnuti ob&anti je velmi dulezity.

V minulosti si lidé nevyhnuteln€ vSimli nic¢ivého dopadu médii na politicky systém a na
rozhodovani ob¢anti. Napftiklad cituji velmi dobfe rozvinutou propagandistickou kamparn,
kterou provedla némeckd NSDAP, kdyz vyhrala vSeobecné volby v roce 1932. Dlivodem
vitézstvi bylo to, Ze strana pochopila pozadavky a nazory ob¢ani a pozdéji tyto nazory
dovedné vyuzila ve volbach. Proto byl nasledujici volebni plan v souladu s nazory
némeckych obc¢ani, ktefi se domnivali, Ze se jedna o propagandu a Ze NSDAP ziskala
hlasy. NSDAP také vydal noviny s nazvem Volkischer Beobachter, ktera fesi nejvice
stresujici problémy obc¢anti a poskytuje nejvhodnéjsi feSeni pro dav. Po vitézstvi se

televize s propaga¢nimi videi stala dal$im prostfedkem publicity.®

Da se fici, ze vliv médii na zivotni hodnoty, utvafeni socialnich norem a dopad na Zivot
¢loveka obecné, dnes nikdo nezpochybnil. Stale vSak existuje diskuse o tom, jak média

ovliviiuji celkové vnimani svéta a jaké kroky podnikaji.

Vzhledem Kk neustalym zménam V socialni technologii, spolecenském a ekonomickém
zivoté a neustalému rozvoji médii je obtiZzné tyto dva nejasné body uréit nebo definovat.

V3echny tyto aspekty kazdodenniho Zivota maji nepopiratelny dopad na média.*

Je nerealné odd¢lit média od téchto aspektii a zkoumat je samostatné, protoze média bez
prostiedi a jeho vlivu budou mit GipIné€ jinou formu nez skute¢né prostiedi. Proto takové
inspekce sotva pifinesou pozadované vysledky. V neposledni fad¢ je tfeba mit na paméti,
Ze v mnoha ptipadech jsme historicky zkoumali dopad médii na spole¢nost, ale historicka

literatura uvadi pouze ty situace, kdy média dokazala mit vyznamny dopad na spole¢nost.

3 BEDNARIK, Petr - JIRAK, Jan — KOPPLOVA, Barbara. Dé&jiny &eskych médii: od po¢atku do
soucasnosti. Vyd. 1. Praha: Grada, 2011. 439 s. Zurnalistika a komunikace. ISBN 978-80-247-3028-8.
Dostupné na internetu: http://toc.nkp.cz/NKC/201107/contents/nkc20112192162_1.pdf

4JIRAK, J. O u¢incich médii. In: Rvp.cz [online]. 20.6. 2005 [cit. 03. 5. 2020]. Dostupné z:
http://clanky.rvp.cz/clanek/o/z/246/0-UCINCICH-MEDII.html/
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Média maji jen malo nebo Zadné zdznamy o chovani spotiebitelt. Pii uréovani acinnosti
médii je nutné spiSe bréat tuto skute¢nost v Uvahu, nez hodnotit G¢innost médii pouze na

zaklad¢ zaznamenanych udalosti.

Obecné feceno, vliv médii na spolecnost zavisi na tfech zékladnich faktorech, jako

napiiklad:

e sociélni podminky,
e rychlost vyvoje médii,

e uroven rozvoje socialnich znalosti z pohledu psychologie a sociologie.

Vliv médii lze sledovat ze dvou rtznych whli. Prvni nazor, ¢asto oznacovany jako
etnografie, tvrdi, Ze média maji silny vliv a jsou kontrolovany vydavatelem nebo tviircem
sdélovacich prostfedkii. Tato medialni perspektiva predpoklada napiiklad pfimy vztah
mezi reklamni kampani produktu anaslednym spotiebitelskym chovanim. Také
ocekavejte vztah mezi politickou kampani politické strany a uspéchem ¢i netispéchem
jejich naslednych voleb. Z nasledujiciho piikladu lze odvodit, Ze média maji schopnost
ovlivilovat a nasledn¢ vytvafet chovani nebo postoj pozadovany tvircem nebo

vydavatelem pfijemce.

Druhy pohled na vliv médii se nazyva ,kultivatni metoda“. Podstatou je, ze piijemce
medialni komunikace voli medialni produkty odpovidajici jejich z4jmim a postojim.
Protoze média nemohou dosdhnout ocekavanych vysledkli bez publika, musi se
prizptsobit svym pozadavkim. Lze tedy fici, Ze V tréninkové metodé¢ média ovliviiuji

nejen lidi, ale i média. Vysledny vztah Ize charakterizovat jako interaktivni vztah.®

5 JIRAK, Jan a KOPPLOVA, Barbara. Média a spole¢nost. Vyd. 1. Praha: Portal, 2003. 207 s. ISBN 80-
7178-697-7.
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1.2 Charakteristika socialnich médii

Jednim typem socialnich médii jsou socialni sité. Socialni sité jsou moderni novinkou,
zjevné ovliviiuji socialni interakci mezi lidmi a jsou velmi populérni. Lze je definovat

jako online sluzby, které uzivatelim umoziiuji vytvéret a sdilet jakykoli obsah. .°

Medialni formét socialnich siti popisuje fadu novych online informacnich zdroja, které
jsou vytvareny a Sifeny, aby zakaznikim pomohly porozumét produktim, znackam,
sluzbam, osobnostem a problémtim.’ Socialni média zahrnuji rtizna online fora, blogy,
sponzorske diskuse, e-mailovou komunikaci mezi spotiebiteli a komunikaci mezi
spotiebiteli prostiednictvim for a webovych stranek, socialnich siti a mobilnich blogt
(webové stranky obsahujici digitalni zvuk, obrazky, filmy nebo fotografie). Hodnoceni
vyrobku nebo sluzeb. Pokud chce spoleénost drzet krok s konkurenci, nesmi zapomenout

na socialni média a pouZivat je jako soucast svého marketingového mixu.®

Dalsi definici je, Ze tyto platformy jsou vysoce interaktivni platformy, které pouZivaji
mobilni zafizeni a dalSi weboveé technologie, aby jednotlivcim, skupinam a komunitam

usnadnily vyvoj, vytvafeni, sdileni, upravy a diskusi 0 obsahu vytvateném uzivateli.®

Ve skutecnosti jde 0 alternativu Kk tradi¢nim ,,offline* komunika¢nim metodam (napiiklad
volani pfes mobilni sité nebo pfimou komunikaci) a vytvari zcela nové virtualni socidlni
prostiedi. Toto prostiedi nam poskytuje jednoduchou komunikaci v realném Case mezi
dvéma nebo vice cClanky (spolecnosti, lidé, lidé), vefejné sdileni ndzora, aktivit Ci

fotografii. Spole¢nosti ablogy navazuji uZsi vztahy se zékazniky. Mohou zvysit

6 BOLTON, Ruth N., et al. Understanding Generation Y and their use of social media: a review and
research agenda. Journal of Service Management, 2013, 24.3: 245-267.

"BLACKSHAW, P.; NAZZARO, M. Consumer-Generated Media (CGM) 101: Word-of-mouth in the
age of the web-fortified consumer. Zopakovano July 25, 2008. 2004.

8 W. Glynn Mangold, David J. Faulds, Social media: The new hybrid element of the promotion mix,
Business Horizons, Volume 52, Issue 4, 2009, Pages 357-365, ISSN 0007-6813,
https://doi.org/10.1016/j.bushor.2009.03.002.,
(http:/lwww.sciencedirect.com/science/article/pii/S0007681309000329)

® KIETZMANN, Jan H., et al. Social media? Get serious! Understanding the functional building blocks of
social media. Business horizons, 2011, 54.3: 241-251.
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povédomi prostfednictvim ¢lankt, videi artznych Cinnosti poskytovanych rtznymi
0

sitémi. !
Socialni media jsou Vv soucasné dobé jednim z nejpouzivanéjSich médii. Jedna se
0 sluzbu, ktera umoznuje permanentni komunikaci a sdileni informaci, takze se lisi od
telefonu a chatu. Dnes velké amalé spolecnosti zacletiuji do svych komunikaénich
strategii socidlni média. Tato média se pouZivaji k vytvofeni komunika¢nich kanali mezi
prodejci a zakazniky. Stranka takeé propojuje sve aktivity s riznymi socialnimi médii.

Dnes mezi socialni media, ktera jsou nejvice pouzivand, patfi:

» Facebook, Twitter, MySpace, LinkedIn,

* Socialni sité na sdileni fotek a videi — Instagram, YouTube,
* Blogy,

» Diskusni fora,

»  Wikipedia. !

1.3  Socialni sité

Socialni sité jsou virtualni misto, kde se setkavaji lidé, ktefi maji néco spoleéného. Muze
to byt pratelstvi, rodinny vztah nebo stejny konicek. Lidé zde komunikuji a vyménuji si
informace. Socialni sité neexistovaly dlouho. Zacali se rozvijet v 21. stoleti. Stale jsou
kolem nas, prosté jsme si to neuvédomili. V minulosti $lo o jednodussi aplikace pro
ukladani obrazka, sdileni soubort atd.

Pavli¢ek definuje jako propojenou skupinu lidi, kteti se navzdjem dokazi ovlivnit,

pficemz mohou byt ptibuznymi. Takov4 sit’ se vytvati na zdkladé spoleénych zdjmi. 22

Zatimco v minulosti vyzadovala média socialni interakci, dnes diky mobilnim telefontim,

internetu, vyhledavacim mechanismtim, jako jsou Google ¢i tiedni systémy (databaze),

10 BOLTON, Ruth N., et al. Understanding Generation Y and their use of social media: a review and
research agenda. Journal of Service Management, 2013, 24.3: 245-267.

1 (marketingonline.sk, 2017)

2 PhDr. Ing. Antonin Pavlicek, Ph.D. Nova média a socidlni sit&. Praha: Nakladatelstvi Oeconomica,
Vysoka Skola ekonomicka v Praze, 2010. ISBN 978-80-245-1742-1.
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a socialnim sitim lze vétSinu prace odbavit z jednoho mista, z kancelate nebo notebooku

v terénu. 13

Socialni sité se fidi principy sebe-tvoieni. Uzivatel se rozhodne, co zvetejni, jaky bude
obsah a co ma ukazat své€tu. Dnesni socialni sité¢ také spoléhaji na komunikaci mezi
uzivateli, ktefi mohou na sebe reagovat, poskytovat informace, vyjadfovat nazory
a spojovat se navzajem. Dnes se tyto aplikace staly fenoménem, ktery pouzivéa vétSina
lidi na této planeté. Podle Bednaie zakladem socidlnich siti nejsou samotni uzivatelé, ale
pratelstvi, vztahy a komunikace mezi socialnimi sitémi, protoze prace téchto aplikaci tézi
Z interakce ostatnich uzivateld. Podle Bednare 1ze obsah nahrany na web rozdélit na

primarni a sekundarni. 4

Primarni: Data, obrazky a jiné piispévky, které vklada sam uzivatel na svij profil.
Sekundarni: Piispévky, které umist'uji ostatni uzivatelé jako reakci na primarni data.
1.3.1 Rizika sociélnich siti

Z pohledu uzivatele a z pohledu spole¢nosti jsou socialni sit€¢ velmi uziteCnymi nastroji.
Socialni sité vSak maji jednu nevyhodu, a to zavislost, zneuzivani osobnich tidaju a dalSi

nepiijemnosti, kterym musi uzivatelé celit. Na socialnich sitich existuje mnoho rizik.
Adware

Adware je druh softwaru, ktery monitoruje aktivity uzivateld a nuti uZivatele inzerovat
na zaklad¢ ziskanych informaci. Software obvykle méni domovskou stranku a zobrazuje
banner s reklamami na Facebooku. Adware je obvykle spojen se spywarem. Rozdil je
V tom, Ze spywarové programy jsou nainstalovany bez védomi uzivatele a shromazd'uji

a odesilaji informace o uzivateli.

13 MOTAL, Jan (ed.). Nové trendy v médiich I1. Vyd. 1. Brno: Masarykova univerzita, 2012. ISBN 978-
80-210-5826-2.

14 BEDNAR, Vojtéch. Marketing na socialnich sitich: prosad’te se na Facebooku a Twitteru. Vyd. 1.
Brno: Computer Press, 2011, 197 s. ISBN 978-80-251-3320-0.
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Spam

Spam je velmi bézny zptisob, jak kontaktovat lidi s nevyZzadanym obsahem a poZadavky.
Uzivatelé, ktefi si prohlizeji Skodlivé odkazy, instaluji malware nebo ziskdvaji osobni

piihlasSovaci udaje k uétu Facebook, mohou byt spammery podvodnikd.
Malware

Malware oznaCuje software, ktery muze provadét operace, jako je odesilani zprav
a aktualizace stavu jménem uzivateli. Mize také shromazd'ovat informace 0 G¢tu a mtize
byt pouZit k ptistupu k G¢tu. Na Facebooku je nejbéznéjsim zplisobem Sifeni malwaru
sdileni ,,8okujicich* videi na riznych webech nebo navstévovanim webt se zvlastnimi
funkcemi a stahovani pfiloh prohlizec¢e. Mezi nejcastéjsi funkce podvodu a ptilohy patii

zména barvy profilu a odstranéni ¢asové osy. °
Phishing

Phishing je technika pouzZivana podvodniky k ziskani citlivych uZivatelskych dat. Na
Facebooku je to obvykle otazka zadani ptihlasovacich tidaji do formulafe na falesné
strance. Obyc¢ejni uZivatelé obvykle nemohou tyto stranky rozpoznat z oficialnich
stranek. Dalsi bézné informace, které¢ se podvodnici snazi ziskat jsou informace

o internetovém bankovnictvi a kreditnich kartach.
Sharebaiting

Sharebaiting nuti uzivatele sdilet urcity obsah pod falesnym pfislibem ur¢ité odmény.
Odménou miize byt napiiklad moznost sledovat video, které momentdlné neni

k dispozici, nebo moznost vyhréat cenu.
Kybersikana

KyberSikana je umyslny utok uto¢nika nebo skupiny utocnikd prostiednictvim

elektronickych médii. KyberSikana dnes postihuje vétSinu déti. ProtoZe socialni sité jsou

15 ZEMAN, V. Psychologie na internetu. 1. vyd. Liberec: Technicka univerzita, 2001. ISBN 80-7083-
493-5.
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dnes hlavnim komunikacnim prostiedkem, lze spravné predpokladat, ze K témto
socialnim sluzbam dochazi také ke kyberSikané. Mezi hlavni typy kyberSikany patii
slovni urazky prostiednictvim zprav a komentaiti, upravy a zvetejiovani Skodlivych
fotografii nebo zvetejiiovani osobnich udaji uzivatelti. KyberSikana na Facebooku je
forma seskupeni, kterd mtze byt vystéhovanim urcitych skupin, konverzaci, udalosti

nebo hromadnym odebranim uzivateld z pratel. 1°
Kyberstalking

Kyberstalking je opakované obtézovani, které se v riizné mife zhorSuje prostiednictvim
informa¢nich a komunikaénich technologii. Utoénik se &asto pokousi obét’ kontaktovat
opakovan¢ zaslanim zpravy na Facebook a odeslanim Zzadosti o pratelstvi. Neékteré
incidenty s online sledovanim nejen ohrozovaly obét, ale také ohrozovaly jeji rodinu,
piatele nebo kolegy. Hrozby mohou byt naptiklad zvefejnéni uréitych informaci nebo

obrazki obéti ziskanych ttocniky.

1.4 Prezentace populéarnich osobnosti na socialnich sitich

Podle Websterova slovniku Ize na celebritu nahlizet nasledovné: ,,Je to osoba znaméa mezi
Sirokou verejnosti. Sl&va je predpoklad pro status celebrity, ale neni zdaleka postacujici.
Napriklad medidiné znamé zlocince nemusime povazovat nutné za celebrity. Tradicné se
politici oznacuji za celebrity pouze Vjimecné, ale V ére televize se de facto nekteri jimi

stat museli. Dnesni celebrity se profiluji prredevsim skrze televizi a kino.** '

Gazdikova upozornila na rizika spojend s tcasti celebrit na reklamé. Prvni se nazyva
populariza¢ni slepy efekt. Stava se to, kdyZ jsou vybrané celebrity tak popularni
a obdivovany, Ze jsou zastinény propagac¢nimi produkty. Autor se domniva, ze druhym

rizikem je soukromy Zivot celebrit, kdy zpravy o skandalech, problémech partnerd

16 Co je kybersikana. In: E-bezpeci.cz [online]. 22. 5. 2009 [cit. 20. 4. 2020]. Dostupné z: http://www.e-
bezpeci.cz/index.php/temata/kyberikana/17-cojekybersikana.
" PRINGLE, H. Celebrity sells. Hoboken, NJ: J. Wiley, c2004. ISBN 04-708-6850-3.
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a dalSich podobnych zpravach ze soukromi mohou negativné ovlivnit reklamni

spolupraci. Proto je vyse uvedené fedeni smluvni spoluprace tak dilezité. 18

Velmi Casto vyuzivanou ¢asti komunika¢nich médii pro vytvareni obsahu znacek neboli
content brand jsou socialni sité, ato zejmena aplikace Instagram, Facebook nebo
YouTube. Spole¢nosti vyuzivaji v ramci téchto aplikaci tzv. Influencery, tedy osoby
s velkym poctem sledujicich, kteti ovliviyji pfidanym obsahem. Tato ¢ast je na hranici
public relation a marketingu, pravé ztoho duvodu, Ze se jedna o placenou formu
spoluprace. Tento druh marketingu se tim padem zaméiuje na uzivatele téchto aplikaci,
jejiz cilovymi zakazniky jsou ¢lenové mladsi generace spotiebitelt. Ta byva ozna¢ovana

jako generace Z, a jedna se o spotiebitele, ktefi se narodili do éry socialnich siti a médii. 1°

Ptislusnici urCité skupiny nasleduji své nazorové vudce. Pokud jsou tedy ovlivnéni tito

viidei, jsou tim padem ovlivnéni i ptislusnici skupiny. %

Smlouvou je nutné osetfit nejenom podminky a ¢asové vymezeni spoluprace, ale také
prava a povinnosti obou stran. Spole¢nost se tak mtize chranit pred nevhodnym chovanim

celebrit, které by mohlo spolupraci a nasledné i propagovanou znac¢ku poskodit. 2

1.5 Influencer marketing

Pojem influencer marketing pochazi z anglického influence, ¢esky vliv. Vychazi z toho,
ze spottebitelé se 0 koupi nerozhoduji sami, ale jejich nakupni rozhodovani ovliviuji tzv.
nazorovi vidci neboli influencefi. Influencefi jsou procesem identifikace, mohou
efektivng, vyjadienim svych nazord, $itit informace o produktech nebo sluzbach, a tim

ovlivilovat ostatni spotiebitele.

18 GAZDIKOVA, K. Celebrity PR: Na co davat pozor a jak postupovat. Mediaguru.cz [online]. Praha:
PHD, a.s., 2014, 16. 2. 2014 [cit. 2020-05-30]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2014/02/celebrity-
pr-na-co-davat-pozor-a-jakpostupovat/#.VZLZG0YwCu5

19 HEJLOVA, Denisa. Public relations. Prvni vydani. Praha: Grada Publishing, 2015. Expert (Grada).
ISBN 978-80-247-5022-4.

20 FTOREK, Jozef. Public relations jako ovliviiovani minéni: jak isp&§né ovliviiovat a nenechat se
zmanipulovat. 3., roz$. vyd. Praha: Grada, 2012. Komunikace (Grada). ISBN 978-80-247-3926-7

21 CHOBOTOVA, K. Firmy do reklamy vic zapojuji zaméstnance. Mediaguru.cz [online]. Praha: PHD,
a.s., 2014, 12. 1. 2014 [cit. 2015-07-01]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2014/01/firmy-vic-
zapojuji-zamestnance-do-svychspotu/#.VZLbREYwD2p
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Klasicky koncept, ktery ovliviiuje spotiebitele, ktefi se rozhoduji o0 nékupu, se
Vv poslednich letech zménil. Nyni jiz neni tfeba ¢ekat, az se spotiebitelé sami rozhodnou
na zéaklad¢ televiznich nebo rozhlasovych reklam. Spole¢nost se méni a méni se také
chovani spotiebiteli a nakupni rozhodnuti. Spotiebitelé se velmi zajimaji 0 ndzory
ostatnich a stale vice je sleduji pti rozhodovani o nakupu. Reklamy, které ptitahuji
prilékat zakazniky. Ne&ktefi obchodnici dokonce tvrdi, Zze tradi¢ni marketing jiz neni

efektivni, a musite najit nové zpiisoby, jak ptilakat zakazniky. 2

Na zacatku tisicileti, s pfichodem prvnich socidlnich siti a blogii, se zacal objevovat
a pouzivat znamy termin ,,dopadovy marketing“. Facebook a YouTube jsou prvni
platformy k dosazeni spoluprace mezi internetovymi celebritami a znackami. Se
spusténim Instagramu v roce 2010 vstoupil vlivny marketing do zcela nové dimenze.
Autofi blogti objevili novy zplsob komunikace se zédkladnou fanousku a stale Castéji se
objevuji placené spoluprace. Dnes se marketing celebrit stal soucasti kazdé vyznamné

marketingové komunikace znacky nebo spole¢nosti. 23

Tato forma marketingové komunikace vyzaduje jak financni zdroje, tak kvalitni lidské
zdroje. Nutnosti je komplexni a systematické feSeni. Socialni sité jsou v souc¢asné dobé
populdrni. Jejich vyuZiti je zvlasté vhodné pro spole¢nosti, cilovou skupinou je hlavné

generace mladsi 40 let. 24

Klamani spotiebitelit ze strany influencertt neboli influencer marketing fraud, je
vyznamnym problémem influencer marketingu. Influencer marketing fraud méa 2 hlavni
podoby. Stéle vice se setkavame s influencery, kteti maji falesné fanousky nebo vytvareji
falesné reklamy. Stale vice sledujicich mlize poskytnout vyssi ndklady na spolupraci
vlivaym lidem, takze vlivni lidé hledaji zpasoby, jak zvySit svou fanouskovskou
zakladnu, a spolecnosti se mohou také setkat s vlivnymi lidmi, ktefi si kupuji fanousky.

Pro spoleénost v3ak nemaji Zzadnou hodnotu.

22 BROWN, Duncan a Nick HAYES. Influencer Marketing. Oxford, UK: Elsevier, 2008. s. 18. ISBN
978-0-7506-8600-6

23 BROOKS, Aaron. A Brief History of Influencers [online]. [cit. 2020-5-28]. Dostupné z:
https://www.socialmediatoday.com/news/timeline-a-brief-history-of-influencers/554377/

24 PRIKRYLOVA, Jana a Hana JAHODOVA. Moderni marketingovéa komunikace. Praha: Grada, 2010.
ISBN 978-80-247-3622-8.
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Diskutovanymi tématy v oblasti influencer marketingu jsou zejména regulace
a transparentnost. Neoznacovani piispévki jako spoluprace zacalo byt sankciovano. Na

influencery a firmy je veden tlak jak z pravniho, tak z etického hlediska.

Poslednim dilezitym trendem je dlouhodoba spoluprace. Cim déle vlivna osoba
spolupracuje s konkrétni znackou, tim ptirozenéjsi a kvalitnéjsi je jeji propagacni obsah.
Dalsi diillezitou vyhodou dlouhodobé spolupréce je to, Ze spole¢nost ma vyhodnéjsi pozici
pii vyjednavani ceny spoluprace a Ze vztah mezi znackou a vlivnymi osobami je lepSi
a loajalng;jsi. Dlouhodoba a lepsi spoluprace navic zajist'uje, ze vlivni lidé jsou ke znacce

loajalngjsi a nespusti spolupréci s jinou konkurenéni znackou. 2°

Napftiklad divod, pro¢ je dulezité vice studovat a zaméfit se na IM na Instagramu
nalezneme ve statistikach. Statistiky z biezna 2019 ukazuji, Ze Instagram na celém svété
sleduje vice nez milion vlivnych osob. Z tohoto vice nez 80 % publika je 15 az 100 tisic
nasledovnikl. Neni tedy zddnym piekvapenim, ze vice nez 60 % spolecnosti zvysilo své
rozpocty na rok 2019 a tyto spolecnosti se stale vice spoléhaji na vlivné lidi, kteti vedou
kampané. Také to potvrdily Udaje ukazujici, Ze ve srovnani s predchozim rokem bylo vice

nez 60 % influencert a placené spolupréce. 26

Vyse uvedené je tieba jesté doplnit o rozdil mezi influencer marketingem a celebrity
marketingem. Celebrity marketing je zaloZeny na vyuZivani znamych osobnosti, zejména
ze svéta hudby a filmu. S timto druhem marketingu jsou v3ak spojené vysoké naklady na
pofizeni médii (billboardy, televizni spoty apod.) Vyhodou vsak je, Ze je mozné celebrity
marketing jako druh reklamy aplikovat na vSech trzich, ve kterych spole¢nost ptisobi.
Oproti tomu influencer marketing vyuziva znamé osobnosti, které svym pisobenim jiz
disponuji svym vlastnim medialnim prostorem. Proto je feSeni obvykle daleko levné&jsi

a ¢asto také blize zacilené. %'

25 RUZICKA, David. INFLUENCER MARKETING TRENDY 2019 [online], 1 [cit. 2020-5-28].
Dostupné z: https://www.getboost.cz/blog/influencer-marketing-trendy-2019/

%6 EMARKETER.com: Is Everyone on Instagram an Influencer? EMarketer.com [online]. 2019 [cit.
2019-04-13]. Dostupné z: https://www.emarketer.com/content/is-everyone-on-instagram-an-influencer
2 HALADA, Jan. Marketingova komunikace a public relations: vyklad pojm a teorie oboru. Praha:
Univerzita Karlova v Praze, nakladatelstvi Karolinum, 2015. ISBN 978-80-246-3075-5.
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1.6 Rizika celebrity marketingu

Na rizika spojena se zapojenim celebrit do reklamy upozorituje Gazdikova, jak jiZz bylo

vyse uvedeno 2. Prvni je tedy efektem popularizaéni slepoty.

DalSim rizikem je soukromy Zivot celebrit, kdy zpravy o skandalech, problémech
partnerd a dalSich podobnych zpravéch ze soukromi mohou negativné ovlivnit reklamni
spolupraci. Proto je vySe uvedené feSeni smluvni spoluprace tak diilezitd. Dohoda musi
nejen vyfesit podminky a naasovani spoluprace, ale také vyiesit prava a povinnosti obou
stran. Spolec¢nost se proto mize chranit pfed zneuZzitim celebrit, které mize poskodit

propagacni znacku.

V Ceské republice upozornil medialni expert Karel Vagner na dali problematicky
okamzik, kdy byl pocet vhodnych osobnosti maly. Nejedna se vSak o jediné regionalni
charakteristiky, které je tfeba zvazit u celebrit. Vagner zminil nékteré studie, které se
zamé&fily na kulturni rozmanitost evropskych zemi v chapéani chovani spotiebitelt jako

vychoziho bodu pro formulaci komunikaénich strategii. 2°

1.7 Medialni zanr a format

Pojmy medialni Zanr a format jsou si vyznamem velmi blizko, avSak zanr je nadfazeny
pojmu format. Zanr je totiz druhem kulturniho vytvoru nebo medialniho sdéleni. Ten je
pak rozdélen podle kritérii do riznych forem. Pokud mé byt obsah identifikovan dle

zanru, je potieba sledovat konkrétni znaky, mezi které fadime naptiklad:

» Shodnost vniméni identity Zanru, a to jak tvirci, tak i pfijemci.

e Vztah identity Zanru k ucelu a vyznamu.

28 GAZDIKOVA, K. Celebrity PR: Na co davat pozor a jak postupovat. Mediaguru.cz [online]. Praha:
PHD, a.s., 2014, 16. 2. 2014 [cit. 2020-05-30]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2014/02/celebrity-
pr-na-co-davat-pozor-a-jakpostupovat/#.VZLZG0YwCu5

29 VOITECHOVSKA, M. Spojit svou tvai se znatkou nemize kazdy: Celebrity marketing je na Geském
trhu zatim limitovan, mysli si Karel VVagner. Media Guru [online]. Praha: PHD, a.s., 2014, 17. 4. 2014
[cit. 2020-05-28]. Dostupné z: http://www.mediaguru.cz/2014/06/spojitsvou-tvar-se-znackou-nemuze-
kazdy/#.VeDBMpcwCu6
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» Existence identity Zanru.

* Dodrzeni ocekavané struktury zanru.

Ve svété¢ médii je Zanr nezbytnou soucasti definovani medialniho obsahu. Muze pomoci
piijemctim pfizpisobit se riznym formam medialnich zprav. Zanry jsou vzdy oddéleny
fiktivnimi, ale pevnymi hranicemi. Dnes tyto hranice postupné mizi a termin Zanr ziskal
novy vyznam. Prvky Zanru jsou vzéjemné propojeny a byl vytvofen novy kombinovany

format médii. Proto jiz nejde o zanr, ale o format. *°

1.7.1 Talk show

Talk show znamena ,,rozhlasova nebo televizni show, kde celebrita hovoii s celebritami
a dalsimi ,,slavnymi hosty“. To je pivodné americky televizni zanr, ktery je nicméné
rozsifeny po celém svété. Téma jednotlivych diskusnich potfad obvykle neni uvedeno,
ale plati ptimo osobnost hosta, jehoz moderator pozval na show. Hosté talk show nemusi

byt celebrity, ale ur¢ité by to mél byt nékdo slavny. 3!

Format talk show zahrnuje ucast publika, konflikty, drama, smysl pro v€asnost a intimitu.
K Zéanru talk show patii také ptiprava na potad sledovanim jinych rozhovort, které host

udélil v jinych médiich a poradech. 2
1.7.2 Talentové a reality shows

Show byznys, kam fadime také reality show, se skladd ze dvou slov show (zabava,
podivand) a byznys (obchod), takze struéné feceno obchod se zabavou. Jeho metody se
Sifi za hranice popularni kultury. Reality show je show uskute¢néné na zakladé reality
pomoci redlnych lidi a realnych udalosti. Je mozno ji charakterizovat nékolika zakladnimi

strategiemi, na zakladg, kterych pracuje.

3 McQuail, Denis: Uvod do teorie masové komunikace, Praha 2002 (Portal), ISBN 80-7178-714-0

31 ORLEBAR, Jeremy. Kniha o televizi. Praha: Nakladatelstvi Akademie mizickych uméni, 2012, s. 213.
ISBN 978-80-7331-246-6

2 HOFFMANNOVA, Jana. Styl rozhovort v televiznich publicistickych potadech: vyhybavé strategie
&eskych politikt. CMEIRKOVA, Svétla. Styl medidlnich dialogii. Praha: Academia, 2013, s. 129-138.
ISBN 978-80-200-2267-7

3 RUZICKA, J. a kol.: Realita Reality show, Konfrontace. 2006

22



Do S$irsiho pojeti zanru reality TV spadaji pofady reality show, které nabyvaji riznych
podob. Jak upozoriuje Jirak, kategorie reality show je velmi rozmanitd, pofady se mezi
sebou mohou liSit zakladnim tematickym ¢i déjovym zaméfenim, zdiraznénim jednoho
ze spoleénych prvki nebo absenci jednoho ze spoleCnych prvki. K nejcastéjSimu

rozlideni jednotlivych potaddi dochdzi na zakladé tematického zaméieni. 3

3 JIRAK, Jan. Reality show, nebo show reality? In ROHAL, Robert; TYCHTL, Petr. To kazdopadné!
Realita, nebo show? Praha: XYZ, 2005. s. 161-170. ISBN 80-86864-46-4.
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2 PROFESE MODERATORA

2.1 Charakteristika profese moderatora

Moderator je zlatinského mirnit, fidit, vést. V ¢eStiné ma toto slovo prechyleni
moderatorka a slovesnou odvozeninu moderovat. * Z tohoto pohledu lze tedy fict, Ze

moderator je nékdo, kdo umirtiuje, usmériuje. %

Moderator ma velky vliv na cely porad. Divaci totiz Casto ztotoziuji porady S 0sobnostmi
jejich moderatori. Je autorskou osobnosti V piipravé irealizaci svého vystupu, je
dramaturgem, rezZiserem a ptredpoklada se un¢&j iurcitda mira schopnosti hereckého

projevu.*’

Ma mnoho vyznamu, ale podle Jifiho Krause mé slovo v jazyce Zurnalistiky dva nové
vyznamy. Jedna se 0 osobu povéfenou odbornou diskusi, kterd komentuje a shrnuje nebo
moderuje nazory jednotlivych ucastniki. Tyké se to vSak také rozhlasového nebo
televizniho hlasatele, je také redaktorem zprav anékdy dokonce iautorem zprav.
PoZadavky na moderatora jsou velmi vysoké. Posluchaéi ¢asto moderatorsky projev
ocenuji, protoze je jim bliz§i nez doslovné ¢tené body zpravodajského potadu. Pritom
o¢ekavaji kultivovanost projevu moderatora. ,,Moderator je prostirednikem mezi diviky

a ucastniky rozhlasového ci televizniho poradu.*

Z roli, které ma moderator v pofadu, vyplyvaji konkrétni tikoly a naroky. Na moderatora
je kladen pozadavek vécné iodborné pfipravenosti, tzn., Ze musi disponovat nejen

aktualnimi informacemi, ktere se tykaji probiranych témat, ale také znalostmi o jeho roli

3% OSVALDOVA B., HALADA J. a kol. Prakticka encyklopedie Zurnalistiky, s. 107

% BUCEK, Jaroslav. Moderator — objekt zajmu respondenta. Jazyk a kultura [online]. 2012, &. 12 [cit.
2020-06-11]. Dostupné z: http://www.ff.unipo.sk/jak/12_2012/bucek.pdf

3 KOSCO, Jan. Zurnalistické Zanry v televizi. Brno: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Novinat, 1984.

38 Kraus J., Moderator, Nase fe¢ 4, ro¢nik 65/1982Lotko E., Kapitoly ze soucasné rétoriky, Olomouc
2004
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v dialogu. Formy otazek, jejich Cetnost nebo prerusovani rozhovord je u moderatort

ukazatelem jejich stylu a miry agresivity. 3°

Navic konkrétné u debatnich potfad by nemél moderator dovolit odchyleni se od tématu.
Zaroven by mél ale ke vSem ucastniklim pfistupovat stejnym zplisobem, V priabehu
rozhovoru by mél shrnovat obsah piedchozich sdéleni a mél by byt dostatecné informacné

piipraveny (nejen aktualnimi informacemi, ale také znalosti Sirokého kontextu). 4°

Moderator nastavuje atmosféru rozhovoru icelého poifadu, ktery vede. Je tedy

zprostfedkovatelem medialni komunikace. 4!

2.2 Role moderatora

Moderator je podle Praktické encyklopedie Zurnalistiky definovan jako: ,,spravce, vladce,
usmérnovatel, krotitel.“ V rozhlase a televizi je povazovan za ,,prostfednika mezi divaky
a ucastniky televizniho pofadu. Moderator je kreativni pracovnik, ktery obvykle
kombinuje ngkolik tradiénich rozhlasovych nebo televiznich profesi — redaktord,
oznameni, komentarii a nékterych rezisérii a dramat. Pouziva se hlavné pro tzv. zivé
vysilani, hlavné pro magazin porady. Moderator vysvétli pfedem piipraveny text, ale

vétsina jeho price je obvykle zaloZena na zvlastnich schopnostech improvizace. 2

Béhem televizni diskuse hraje moderator ne€kolik roli, které se logicky sleduji, jak se
diskuse vyviji v dobg, ktera ji byla piid€lena programovym sloZenim. Moderator zahajuje
a ukoncuje show, urcuje, jaké bude tematické sloZzeni béhem vysilani, dava a vezme slovo

svym hostiim, a nakonec celou show ukonéi vii¢i hostovi a publiku. 3

3 HAVLIK, Martin. Poznamky k praci moderétorti televiznich politickych debat a rozhlasovych
interview. Jazykovédné aktuality [online]. 2008, ro¢. 45, 1-2 [cit. 2014-04-11]. Dostupné z:
http://jazykovednesdruzeni.cz/JA0812.pdf

40 JILEK, Viktor. Lexikologie a stylistika nejen pro Zurnalisty. Olomouc: Univerzita Palackého, 2005.
ISBN 80-244-1246-2.

4 BUCEK, Jaroslav. Rola moderatora v masmedialnom dialégu. Zlin: VeRBuM, 2012. ISBN 978-80-
87500-21-7.

42 OSVALDOVA, B.— HALADA, J: Praktick4 encyklopedie Zurnalistiky. Libri, Praha 2002. s. 107

43 CMEJRKOVA, Svétla. Medialni rozhovor jako Zanr vefejného projevu. In Jazyk, média, politika.
CMEJRKOVA, Svétla a Jana HOFFMANNOVA (eds.). Praha: Academia, 2003. ISBN 978-80-200-
1034-6.

25



Prvni role je institucionalni, kde moderator zastupuje instituci, druhd je interaktivni role,
rozhoduje o tom, kdo ma slovo, ale je sam tcastnikem a posledni role je soukroma.
V ném vyjadfuje sviij osobni nazor, pohled na véc avztah k hostovi. Institucionalni
a interaktivni role se do jisté miry slucuji, na této urovni zalezi na moderatorovi a jeho

schopnosti kombinovat véechny role dohromady a vyuZivat je ve prospéch programu. *

S tim souvisi i ukoly moderatora. Moderator béhem rozhovoru vykonava fadu tkold.
Usporadava interaktivni udalosti v rozhovoru, tematicky spravuje rozhovor, rozhoduje
0 zacatku, konci tématu a rozviji téma kladenim otazek. Je povinen kombinovat své

chovani v institucionalnich, interaktivnich a soukromych rolich diskuse.
2.2.1 Organizacni role

Vychazi z jiz zminéné institucionality, kterou ma moderujici role. V piipadé fizenych
dialogti jsou zédvazna témata obvykle stanovena prfedem a jejich diskuse by se méla fidit
jednoduchym pravidlem, Ze nové téma je presunuto V dob¢, kdy je vyCerpano staré

téma. *®

Hoffmannové s Miillerovou to nazyvaji ¢lenénim na tematické bloky. Ty jsou podle nich
definovany jako ,,pasaze textu, které mohou mit riizny rozsah, jsou vénovany hovoru
0 urCitém, stale stejném piedmétu feci a mezi partnery v nich ohledné¢ tématu panuje

shoda, tematicky soulad*. 4

Organiza¢ni role moderatora zahrnuje piedevs$im otevieni a uzavieni programu, obvykle
za pomoci neménnych zdvofilostnich formulaci. Rovnéz organizuje ¢as, kdy jeho host
bude muset odpovédét nebo zistat v jednotlivych tematickych blocich. "Tato role je svou
povahou silné institucionalni, moderator je neosobni, neutrdlni, zdvorily, prevazuje

pirevaha vécnych informaci a zdvorilostnich vzorcii." ¥

4 MULLEROVA, Olga a Jana HOFFMANNOVA. Kapitoly o dialogu. Praha: Pansofia, 1994. ISBN
9788085804294,

4 HOFFMANNOVA, Jana. Styl rozhovort v televiznich zabavnich poradech. In Styl medialnich dialogg.
Praha: Academia, 2013. Lingvistika (Academia). ISBN 978-80-200-2267-7.

4% MULLEROVA, 0., HOFFMANNOVA, J. Kapitoly o dialogu, s. 43

4T MULLEROVA, 0. Ulohy moderatora v rozhlasovém diskusnim potadu Radioforum. In Nase Fec,

s. 172
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U moderatorti je také diileZity vzhled a jejich osobnost. 8
2.2.2 Ridici role

Mezi poc¢atecni fazi pofadu, ktera zahrnuje uvitani a Uvod do hosta a tématu, a zavére¢nou
fazi potadu, ktera zahrnuje rozlouceni s hostem a publikem, je samotna diskuse, kterou
Millerovad a Hoffmannova nazyvaji stfedni fazi.*® Jednd se tedy o fazi, ktera je
nejkomplexnéjsi z celé show, a zejména v ni ma moderator Sanci ukazat své schopnosti
a dovednosti k dosazeni svého tcelu. > Moderator nemusi byt vzdy uspésny, ale nemél
by nutit odpovéd” nad konverzaéni sluSnost. Publikum by pak mohlo zaméfit svou

pozornost spise na n¢j nez na jeho hosta.

Podle Miillerové ma moderator nékolik ukold ve stiedni fazi dialogu, a tedy svou vedouci
roli. Jeden z nich dava slovo a rozhoduje, kdy bude muset respondent vyjadfit sviij napad.
Moderator na to ma nékolik zpasobu. ,,Vybere si jednoho z hostii, protoze v tuto chvili
dokadZze nejlépe reagovat, je o problému informovan, diskutované podtéma je mu
nejblize.* 5! Nebo vyzve k odpovédi piimo toho, kdo se 0 slovo piihlasil. Dale ma za tkol

fidit diskusi tematicky, ukoncit vy¢erpané subtéma.
2.2.3 Zprostredkujici role

Moderator je prostfednikem mezi divdkem a hostem, zprosttedkovava dotazy divaka
hostovi, a naopak pracuje s odpovéd’'mi hosta. Zprostredkujici role moderatora je ziejma
od zacatku show, kdy ptedstavi publikum hostu, ktery je snim ve studiu. Pokud jde
0 divaka, piedstavuje také planované téma a uvadi vSechny moznosti, ktere si divak musi
poloZzit na vlastni otazku, na kterou by rad slysel odpovéd’ hosta. Podobné se zavérecné
repliky pofadu obraci hlavné smérem Kk divdkovi, kdyZ se s nim moderator rozlouci

a pozve na dalsi ¢ast poradu. >

48 Rup-Mohl, Stephan — Baki¢ova, Hana. 2005. Zurnalistika — komplexni priivodce praktickou
Zurnalistikou. Praha: Grada

49 MULLEROVA, 0., HOFFMANNOVA, J. Kapitoly o dialogu, s. 31

5 CMEJRKOVA S. Medialni rozhovor jako Zanr veiejného projevu. In Jazyk, média, politika, s. 84

51 MULLEROVA, O. Ulohy moderéatora v rozhlasovém diskusnim poradu Radioférum. In Nase iec, s.
174

52 BEDNARIK, Petr. Talk show. In Slovnik medialni komunikace. REIFOVA, Trena. Praha: Portal, 2004.
ISBN 80-7178-926-7.
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2.3 Predpoklady pro profesi moderatora

Vice autori se pokusilo stanovit predpoklady pro moderujici profese®® nebo stanovit
a definovat zékladni zasady kvalitniho moderovani, ale obvykle autofi dospé&ji pouze
k zékladnimu shrnuti otazek tykajicich se technik feci nebo odstranéni strachu

z rétoriky. >

Zajimavym pohledem je tzv. osmero Larryho Kinga, ktery patii k nejvyznamnéjSim

americkym moderatortim. Tyto pravidla zformuloval na zakladé vlastnich zku$enosti. *°
Larry King tedy uvadi pro kvalitni moderatory tyto spole¢né pravidla ¢i znaky:

* Mohou se na véci divat z nove perspektivy a piedkladaji nové postoje ke znamym
problémtm.

* Maji Sirokou vizi. Mysli a dokaze diskutovat 0 mnoha tématech mimo kazdodenni
zZivot.

» Jsou nadSeni, plni vitality a jsou pln¢ zapojeni do zapojenych rozhovora.

o Stéle 0 sob& nehovori.

* Cht¢ji se co nejvice naucit 0 tom, co jim fikaji.

* Jsou sympatic¢ti. Snazi se hrat vasi roli pfi identifikaci vasi feci.

* Maji smysl pro humor a nevadi si hrat sami se svou identitou

. Maji sviij vlastni styl mluveni. *

Povédomi je také jednou z vlastnosti, které by moderator mél mit k dispozici, jak uvadi
napriklad Bucek, ktery rozdéluje kompetence moderatorti na profesni a charakterovou.
Jednou z profesionalnich kvalit je piesvédCivost pii zprostiedkovani vlastnich

a ziskanych informaci, dtvéryhodnost jako méfitko objektivity akce vuéi ptijemcum, ale

53 Lidé kolem mikrofonu. Srov. HORCICKA, Jifi — HRONEK, Jiii — KOLAR, Josef - KUBAT, Karel -
LEDERER, Jiii — STRAHL, Vlastimil - ZEMAN, F.K. Lidé kolem mikrofonu. Praha: Orbis, 1963. 110 s.
54 KORBER, Jiti. Moderovani v soukromém radiu. In: NAVRATIL, Karel (ed.). Ctrnact kapitol

o rozhlase, s. 48-50.

55 KING, Larry — GILBERT, Bill. How to Talk to Anyone, Anytime, Anywhere: The Secrets of Good
Communication, s. 78-79.

% Daniel AnyzZ (srov. KING, Larry. Nebojte se mluvit. Pfeklad Daniel Anyz, s. 47.
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také dalsim ucastnikim komunikace, profesionalita dina znalosti diskutovanych témat,

schopnosti logického mysleni a fe¢i, dovednosti rychlé reakce, autoritativnost. >’

2.4  Techniky reci

K abstraktni komunikaci pouzivame slovni komunikaci (tj. Jazyk, fe¢). Umyslna fe¢ ma

pet charakteristik:

» Atributy reprezentace a konotace. Jinymi slovy, obecné a emocni vyznamy slov
a subjektivni vyznamy.

« Rizné trovné abstrakce. Cim vice abstraktt mluvime, tim konkrétngjsi informace
mame.

* Rovnost. Nase fe¢ je nékdy nepiima, vyjadiuje pouze urcité prohlaSeni nebo naznak.
Jindy je fe€ velmi jednoducha, v tomto piipadé je titeba odpovedét.

» Obsahuje gramaticka a kulturni pravidla.

* Vyznam lépe nachazime v lidech nez ve slovech. Kazdy ¢lovék mtze urcité situaci

piipisovat odli$ny vyznam. 8

Re¢ moderatort je velmi dilezitd. Diky feGovym vyraziim, které ¢lovék (V nasem piipadé
posluchac) slysi denn€, se rozviji jeho vlastni fecova aktivita. Moderatoti by proto méli
uzivat tzv. vzor feci. Jejich fe¢ vypravi o stavu jazyka a jeho kultufe. Uvadi tii dalezité
faktory pro srozumitelnou fe¢ — slovnik, intonaci a tempo. Vse dava fecnik, ktery by se
mél pokusit mluvit takovym zpiisobem, aby obsah zpravy byl pro posluchace co
nejjasnéjsi. To plati zejména pro moderatory hlavniho proudu, protoze patii mezi
prednasejici, ktefi maji reprezentovat feCovy vzor. Dne$ni pruzkumy ukazuji spise
negativni vysledky analyz moderatort jako vzory fe¢i. Problém vidi hlavné v intonaci,

piili§ rychlém tempu a také vokalni deformaci.® Velky diraz je kladen piedev§im na

57 BUCEK, Jaroslav. Rola moderatora v masmedialnom dialégu. Zlin: VeRBuM, 2012. ISBN 978-80-
87500-21-7.

%8 DeVITO, Joseph A. Zaklady mezilidské komunikace. 6. vydani. Praha: Grada Publishing, a.s., 2008.
ISBN 978-80-247-2018-0.

5 PALKOVA, Z.: Zvukova podoba vefejnych mluvenych projevi z hlediska jazykové kultury. In:
Cestina doma a ve svété. ¢. 1-2, 2008. s. 19-21.
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komunikacni zdatnosti — schopnost komunikacni obratnosti a ovladnuti ¢eského (ne
nutné spisovného) jazyka, bezchybna artikulace, charisma. ®© Vysledkem se stavé vniting
uspoiadany a hierarchizovany medialni produkt, ktery moderator spojuje do na sebe

logicky a tematicky navazujiciho celku. 5!
Intonace

Intonace ma tfi zakladni funkce. Urcuje hranice ¢asti promluvy / promluvy, ucastni se
aktualniho rozdéleni (jadro promluvy Ize dosdhnout spolecné S vétnym stresem),
a v neposledni fadé oznacuje dokonceni / neuplnost promluvy a samostatnou intonaci
dotazové otdzky. Melodie oznacuje zménu vysky tonu v celém prohlaSeni. Samotnou

intonaci lze chapat jako komplexni kvalitu zvuku, v€etné tonové a rychlostni modulace.
Frazovani

Frazovani oznacuje rozdé€leni feci na logické jednotky arozd€leni vét na kratSi Gasti.
K rozd€leni pouzivame rizné zvukové metody (pauza, melodie atd.). Podstatou
formulace je rozdélit fe¢ do co nejuzsich ¢asti, aby posluchac 1épe porozumél mluvenému

textu.
Mluvni tempo

Rychlost feci je faktorem, ktery ovliviiuje mnoho mistnich jevi v fe¢i mluvciho. Je
ur¢eno poétem slabik za sekundu Vv celém hlasu (i pti pauze). Kromé toho se urcuje
rychlost vyslovnosti, kde také ur¢ujeme hodnotu rychlosti podle poctu slabik za sekundu,
ale v ¢istém Case to znamena, ze nedochazi k Zadné pauze. V feéi se tempo méni
zrychlenim nebo zpomalenim. Rychlost mluveni nam fika, jaky je mluvéi a jeho vztah
k publiku.

80 CMEJRKOVA, Svétla. Typy medialnich dialogii. In Styl medialnich dialogii. Praha: Academia, 2013.
Lingvistika (Academia). ISBN 978-80-200-2267-7.

61 BUCEK, Jaroslav. Rola moderatora v masmedialnom dialégu. Zlin: VeRBuM, 2012. ISBN 978-80-
87500-21-7.

62 palkova, Z.: Fonetika a fonologie ¢estiny. Praha: Karolinum, 1994. 366 s
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3 CILPRACEAMETODIKAVYZKUMU

3.1 Cil prace

Cilem této bakalaiské prace je charakteristika profese moderatora a prezentace LeoSe
MareSe v médiich. Nejprve budou analyzovana teoretickd vychodiska a odborna
literatura, ktera se tyka dané problematiky. Teoretickd vychodiska budou nésledné
srovnana s praktickymi vystupy LeoSe MareSe v médiich a na socialnich sitich. Také

budou analyzovany moderatorské Cinnosti Leose Marese.

3.2 Metodika vyzkumu

Optimalni analyza pro tuto bakalaiskou praci bude kombinace kvantitativniho
a kvalitativniho vyzkumu, avSak zejména bude pouZit kvalitativni vyzkum. Mezi pouZzité
metody jsou zvoleny zejména analyza rozhovori v médiich a biograficky vyzkum. Byl
aplikovan ipokus o hloubkovy strukturovany rozhovor s LeoSem MareSem, avsak

z divodt jeho Casové vytizenosti bohuZzel neuspésné.

Na zakladé zvoleného tématu a reserSi odbornych poznatkt byly stanoveny vyzkumné
otazky, a ne hypotezy, jelikoz ve zkoumané oblasti nedoslo k ptedchozim vyzkumutm.
Z toho duvodu by nebylo mozné ovétovani platnosti hypotézy. Vyzkumné otdzky byly

stanoveny takto:

e, Jaké jsou ditvody pusobeni LeoSe Marese ve velkém mnoZstvi formatit medii? “

o ,,Je talk show vhodnym formatem pro moderatora LeoSe Marese?“

o, Jaké jsou dopady piisobeni Leose Marese na socidlnich sitich?

o ,Jaké jsou pozitivni a negativni stranky piisobeni Leose MareSe na socidlnich

sitich?*

Pro sbér dat byl pouzit zejména biograficky vyzkum, jehoz velkou nevyhodou je velké
mnozstvi zdroj, a to Casto subjektivné zamétenych. Jedna se vSak 0 data, ktera objasiuji

kariérni postup LeoSe MareSe a jeho ptisobeni v médiich. VeSkerd data byla z vetejné
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dostupnych zdroji medialnich sdéleni ¢i kniznich pramenti. Jednalo se v§ak vzdy o0 zdroje

Sjasnou citaci autorti. Ke zpracovani avyhodnoceni ziskanych dat jsme pfistoupili

prostfednictvim metody zakotvené teorie. %3

8 TRAMPOTA, Tomé$ — VOJITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. 293
s. ISBN 978-80-7367-683-4.
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4  MODERATOR LEOS MARES

4.1  Osobni profil

Prvni ¢ast bakalaiské prace se zamétuje na obecné aspekty obezietného vybéru povolani
moderatora. Nasledujici ¢ast piedstavi osobnost moderatora Leose MareSe. Prestoze je
pfedmétem této prace jeho moderatorska ¢innost, mize byt obtizné ji posuzovat bez
zékladnich osobnostnich aspektli. Z téchto divodu je nezbytné zpracovat jeho osobni

Udaje a uvést dalsi profesni ¢innosti.

Na zacatku je vhodné poukdzat na skuteCnost, ze pokud by se LeoS Mare$ nestal
moderatorem, pravdépodobné by ho jeho hlas, at’ uz jako ucitele, manazera nebo lektora,
stdle Zivil: ,,4si bych pracoval jako manazer ve spolecnosti. Asi bych se zabyval prodejem,
byl bych v kontaktu se zdakazniky. Urcité by to byla prace, kde bych byl obklopen lidmi.
Ale pokud bychom Zili ve spolecnosti, kde penize nemusi byt vydélané, pak bych opravdu
rad ucil. Opravdu rad mluvim s lidmi. V takové praci jsem si dokdzal predstavit sam

sebe. 64

Leo$ Mare$ se narodil 27. dubna 1976 v Berouné ve stfednich Cechach svym rodi¢tim
Lence a Ivo MareSovi. Matka Lenka (1953) pracovala v cukrarné a otec lvo (1950-2015)
pracoval jako mistr odborného vzdélavani. Vyrustal se svou mladsi sestrou Veronikou.
Jeho rodice se rozvedli, kdyz mu bylo patnact, a od osmnacti let Zil se svym otcem, ktery

zemiel po dlouhé a t&zké nemoci v prosinci 2015. %

Po zékladni Skole v Berouné pokracoval ve studiu na mistnim gymnaziu matematiky
a fyziky, kde ziskal vSeobecné vzdélani, které pozdéji upoutalo pozornost (v souvislosti

s intelektem), zejmeéna v programech 1Q Test ndroda 2003 (TV Nova, 2003), kde se

8 Leos Mares: Ve vztahu jsem ultra romanticky tajniistkar. iDNES.cz [online]. 16. zafi 2010, 5:07 [cit.
2020-3-29]. Dostupné z: http://ona.idnes.cz/leos-mares-ve-vztahu-jsem-ultra-romanticky-tajnustkar-p17-
/nasi-muzi.aspx?c=A100913 163139 spolecnost_jup

8 Leos Mares: Jeho pravdivy pribéh... Blesk.cz [online]. 28. ¥jna 2006, 15:00 [cit. 2020-04-03].
Dostupné z: http://www.blesk.cz/clanek/celebrity/55401/leos-mares-jeho-pravdivy-pribeh.html)
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s hodnotou I1Q 124 bodii umistil na tietim mist& v kategorii ,,celebrit* a Mame radi Cesko

(TV Prima, 2013). Jak vSak sam uvedl, nebyl ochoten se ucit a snil o praci s mikrofonem.

V roce 1993 m¢l na Skolnim vyleté¢ do Némecka piilezitost vyzkousSet si vysnénou praci
astat se turistickym pruvodcem. Béhem jizdy autobusem vzal Leo§ Mare§ mikrofon
privodce a pobavil své ucitele a spoluzaky. Poté, co piijeli do mésta Goslar v Némecku,
poprvé moderoval na veiejnosti.® Zacal také pracovat s mikrofonem jako vysilatel na
zimnim stadionu v Beroun¢. Toto byla jeho prvni prace s mikrofonem (byt’ hlasatelem

a ne moderatorem), za kterou dostal financni odménu.

Zacatkem tnora 1994 se pokusil slozit ptijimaci zkousky ke studiu herectvi na Divadelni
fakult¢ Akademie muzickych umeéni v Praze, avSak bez uspéchu. Zacal tak pracovat
v berounském klubu jako moderator a DJ.®" Po absolvovani gymnazia v Berouné byl
piijat ke studiu na Fakult¢ ekonomické ZapadoCeské univerzity V Plzni, pracovisté

v Chebu.

Jako student univerzity byl ptijat jako moderator regionalni rozhlasové spole¢nosti Radio
Egrensis. Krom¢ prace v radiu moderoval také rtizné spolecenské akce a diskotéky, kde
také pusobil jako DJ. Byl docela Zadany, protoze pfistupoval ke své praci jinak nez jeho
ostatni kolegové. Jeho vystoupeni byla proto Casto doprovazena riznymi dopliky,

vétdinou kostymy. %

Ekonomickou fakultu vSak nedokon¢il, po tfech letech studia Skolu dobrovolné ukon¢il.
Aby si uvédomil své moderacni ambice, rozhodl se opustit regiondlni rozhlasovou
spole¢nost vV Chebu a zacal se uchazet o post moderatora v rozhlasové stanici vysilajici
po celé zemi. V této souvislosti poslal v roce 1997 zvukovy zaznam své prace do

rozhlasové stanice Evropa 2, kde byl piijat.

% Moderdtor Leos Mares: Vidycky jsem zavidél privvodciim v autobuse. Novinky.cz [online]. 20. tnora
2009, 11:25 [cit. 2020-04-01]. Dostupné z: https://www.novinky.cz/kariera/161957-moderator-leos-
mares-vzdycky-jsem-zavidel-pruvodcum-v-autobuse.html

87 Leos Mares zacal s hranim na diskotékéch diky této nemilé udalosti. A jaky byl jeho prvni honordi?
Super.cz [online]. 24. biezna 2014, 9:59 [cit. 2020-04-18]. Dostupné z:
https://www.super.cz/celebrity/leos-mares/248485-leos-mares-zacal-s-hranim-na-diskotekach-diky-teto-
nemile-udalosti-a-jaky-byl-jeho-prvni-honorar.html

%8 Leos Mares: Drazsi uz byt nemiizu. iDNES.cz [online]. 15. &ervence 2004, 14:45 [cit. 2020-3-27].
Dostupné z: http://revue.idnes.cz/leos-mares-drazsi-uz-byt-nemuzu-dnz-
/lidicky.aspx?c=A040715_141841_lidicky_If
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Jeho start v Evropé 2 nebyl piilis Gspésny. Vedeni vysilaci spole¢nosti nebylo s jeho praci
spokojeno ajeho styl vypadal podivné, takze se predpokladalo, ze spolupraci ukonci.
Tehdy se vsak Milo§ Pokorny, programovy feditel spole¢nosti domnival, Ze ma potencial,

podporoval Leoe Marese, a tak v praci pokraoval. ®°

V roce 1998 mu nabidlo vedeni Evropy 2 moderovani ranniho vysilani, které Leo$ Mare$
ptijal. Nejprve potad moderoval sam, poté se k nému pfipojil kolega Patrik Hezucky,
snimz pofad Ranni show moderuje doposud. V roce 1998 si moderator take poprveé
oblékl pro svou cinnost kozich, ktery se stal jednim znejvyraznéjSich a nejvice
diskutovanych kostymu v ¢eském medialnim prostiedi. Pravidelné v koZiSich vystupoval
az do roku 2004. K vystupovani v tomto kostymu se vratil jen zcela vyjimeéné, napiiklad
pii poslednim koncertu kapely Nightwork (2013) nebo pfi svych vlastnich koncertech
(2017-2019). Aktualné moderator patii mezi nejlépe oblékané celebrity v Ceské republice

a spolupracuje s prednimi ¢eskymi stylisty. "

Nakonec se stal vefejné znamym, ale paradoxné pro své Cinnosti, kde se kromé
umirnénosti vénoval pouze své vlastni zabavé. Bylo to ,,zpév®, resp. 0 recitaci na hudebni
bazi. Jeho ,,zpév* piedstaveni, podporovana vystoupenim V kozichu, byla pro nékteré
divaky a posluchace kontroverzni. V disledku toho ho vsak vefejnost za¢ina vnimat jako
moderatora. Za své ,,pévecké” ¢innosti ziskal v roce 2001 v anketé Cesky slavik Mattoni
dveé ceny Vv kategorii Objev roku a Skokan roku. O dva roky pozd¢ji dostal nabidku na
moderovani vysledkt ankety Cesky slavik Mattoni za rok 2003, ktera vzhledem ke
kontroverznimu vnimani jeho osoby v té dobé vyvolala vinu kritiky. Ve stejném roce také

dostal nabidku na moderovani hudebniho programu Eso.

Moderovani vyhlaseni vysledkii ankety Cesky slavik Mattoni za rok 2003 predstavuje

vvvvvv

jeden z nejdulezitéjsich mezniki Vv jeho kariéfe. Moderator piedvedl profesionalni

vystoupeni, které mu poskytlo dalsi pracovni nabidky. V nasledujicich letech

% Leos Mares: Pratelstvi ze studii jsou na cely Zivot. Ukdcko.cz [online]. 6. prosince 2011 [cit. 2020-04-
01]. Dostupné z: www.ukacko.cz/leos-mares-pratelstvi-ze-studii-jsou-na-cely-zivot

0 Mares s milenkou méni image, najali si stylistu Krainové. Novinky.cz [online]. 15. Ginora 2011, 18:13
[cit. 2020-04-01]. Dostupné z: https://lwww.novinky.cz/koktejl/225337-mares-s-milenkou-meni-image-
najali-si-stylistu-krainove.html
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spolupracoval na fadé¢ rozsahlych projektii soukromych televiznich spole¢nosti, zejména

na projektech Nova TV.

Kromé rozhlasovych a televiznich prezentaci moderuje LeoS Mare§ také rizné
spoleCenské akce a fadu netradi¢nich aktivit. Pokud jde o osobni Zivot LeoSe MareSe,
s rostouci popularitou se stal pfedmétem medidlni pozornosti, zejména komercnich
(tabelarnich) medii. Z hlediska obsahu budou tyto informace patfit do kapitoly 0 0sobnim

zivote, ale pro ucely této prace neni nutné ji zddnym zpusobem analyzovat.

4.2  Leos MaresS a marketing

LeoS MareS je také vynikajici postavou v oblasti marketingu. Prostfednictvim ngj
komer¢ni spole¢nosti poskytuji sluzby zakaznikiim v riznych formach (zejmeéna reklama,

public relations a propagace).

Jsou vyvijeny marketingové néstroje. Na prelomu tisicileti se reklama proménila hlavné
v kontaktni a kooperativni reklamu a poptavka se zacala orientovat hlavn¢ na dynamicky
nepfimy marketing, prostfednictvim kterého se $itily interaktivni reklamni zpravy. Diky
této zkuSenosti, konkrétnim zkuSenostem a interakci mutze tento typ reklamy vytvofit
image znacky v myslich spotiebiteld a komunikovat s nimi online i offline. Lze tedy

pozorovat zna¢nou integraci mezi rekKlamou a jejimi spotiebiteli. !

Aktivity LeoSe MareSe Vtéto oblasti jasné potvrzuji vySe uvedend prohlaSeni
0 soucasnych marketingovych trendech. Pravé tento piibéh je kli¢em K téméf vSem
marketingovym propagacim, kterych se Leo§ Mare§ Ucastni. VétSina marketingovych
vysledki souvisejicich s jeho jménem je originalnich a velmi specifickych. NiZe jsou
uvedeny vybrané piiklady, které lze pouzit K prokdzani rozdilu od ,béZného*
marketingoveho vystupu, a myslime si, ze je velmi dualezité zduraznit duvod, pro¢ se

spole¢nost rozhodla spolupracovat s LeoSem MareSem.

i PAVLI?I'KOVA, Helena. United Colors of Advertising — O vsudypFitomnosti reklamy. In: JIRAK, Jan
— PAVLICIKOVA, Helena a kol. Média pod lupou. Medialni vychova jako téma celoZivotniho
vzdeélavani, s. 113.
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Dne 15. kvétna 2007 média informovala, Zze Leo§ Mare§ zmizel. Kdyz rdno chyb¢l,
neobjevil se v Evropé 2, aby vysilal ranni pofad, a Zadny z jeho kolegi 0 ném nemél
Zadné zpravy. V té dobé vydal mluv¢i Evropy 2 Richard Klatovsky nésledujici prohlaseni
pro média: ,,Nemame 0 ném Zdadné informace. Stdle vysila Vv pondéli, ale show v Utery
rano byla vysilana bez jeho ucasti. Leos Mares je nas externi zaméstnanec, nikoli radny
zaméstnanec” > Zmizeni LeoSe MareSe se brzy ukdzalo jako predem pripravena
marketingova kampan cestovni agentury Fischer. Nazev je ,klikni a zmiz“, ucelem je

ukazat jednoduchost a rychlost nakupu letenek online.

V dubnu 2008 média oznamila spolupraci mezi LeoSem MareSem a libereckou obchodni
spole¢nosti DENSO MANUFACTURING CZECH s.r.o. specializujici se na vyrobu
klimatizaci automobilti. Spole¢nost se rozhodla vyuzit jeho komunika¢ni schopnosti
a znalosti medialniho prostfedi. Musel pfijit s novymi projekty, které by upoutaly
pozornost spolecnosti, a to osobné Vv sidle spolecnosti, jako kazdy jiny zaméstnanec kazdé

dva tydny.

V zéii 2014 média informovala, Ze Leo§ Mare$§ zacal pracovat S panskou modni znackou
BlaZek a stal se tvaii nékolika jeho sbirek. Spoleénost BLAZEK PRAHA a.s. do té doby
byla Casto kritizovana za to, Ze nebyla schopna pruzné reagovat na potfeby mladsich
klientti, a proto byla ochotna spolupracovat s Leosem MareSem. "® Rozhodnuti se ukéazalo
byt pfiznivé, protoze diky nému si spolecnost skute¢né ziskala ptizent mezi mladsimi
zakazniky a po podzimnich a zimnich kampanich se prodej v e-shopu zvysSil 0 17 %.
Z téchto divodu s nim spole¢nost spolupracovala v nové marketingové kampani pro
panskou kolekci. pro jarni a letni sezonu 2016. Marketingova kampan kromé billboard,
fotografii a katalog pfedstavila historii pomoci videoklipt, které mély prostrednictvim

Leose Marese vyvolat duvéru v klienta a pomoci piekonat obavy z novych véci.

V zafi 2016 zahajil lihovar Fleret novou marketingovou kampan s nazvem ,Sila je

v tradici“. Nebyla to typicka propagace, protoze se zménila nabidka produktu a lihovar

2 Moderator Leo$ Mares se ztratil. Novinky.cz [online]. 15. kvétna 2007, 15:41 [cit. 2020-04-01].
Dostupné z: http://www.blesk.cz/clanek/celebrity-ceske-celebrity/196023/bozi-darek-pro-leose-marese-
karel-gott-oblekl-jeho-kozich.html

8 Blazek chce omladit svou znacku. Pozval si Leose Marese. iHNed.cz [online]. 3. zaii 2014, 15:31 [cit.
2020-04-01].
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a znacka ziskala novou tvaf. Pokud jde 0 modernizaci znacky, vedeni spolecnosti
nechtélo, aby zustalo v pozadi jeji tradice. Leos Mare$ byl zvolen hlavnim hrdinou

kampané praveé kvuli jeho Zivotnimu ptibéhu a vyvoji.

V fijnu 2016 se Leos Mares stal tvaii marketingové kampané Remington a propagoval

jeho systémy na odstraniovani chloupki, holeni a odstranovani chloupk.

V roce 2016 se Leo§ Mares stal také tvaii neobvyklé kontaktni kampané pro zvykacky
Orbit. Nato¢il sérii ¢tyf kratkych videoklipt, které ho zachytily v nestandardnich
situacich, které ptekonal zvykackou znacky Orbit. Kromé toho si divaci mohli vybrat
téma dal§iho videa prostiednictvim socidlnich siti, pfi¢emz v kazdém je vlozen

jednoduchy piibéh.

V letech 2017 a 2018 natocil Leos Mares$ spole¢né s Patrikem Hezuckym sérii viralnich
videoklipi pro AAA AUTO s.r.o., v nichZ podporuji prodej ojetych motorovych vozidel

prostiednictvim ptib&ht.

4.3 Pusobeni LeoSe Marese na socialnich sitich

Socialni sité jsou diilezitym prostiedkem, kterym Leos Mare§ komunikuje nejen se svymi
stoupenci, ale také je pouZiva k prezentaci marketingovych sdéleni. Na rozdil od vétsiny
ostatnich uzivatelti se Leo§ Mares pfipojil K socidlnim sitim pomérné pozdé. Az v zafi
2014 si vytvofil ucet na Instagramu a poté na Twitteru. Poté zacal pouzivat Facebook,
Periscope a Snapchat, ale tyto dalsi sité pouziva spiSe minimalné. V kvétnu 2020 dosahl
na Instagramu 1 milionu piedplatitelt. V roce 2016 uvedl, Ze piijmy z marketingovych

zprav v socialnich sitich piedstavuji vice nez polovinu jeho celkovych pifjmi. ™

Leos§ Mares je velmi GspéSny v propagaci marketingu v socialnich sitich, zejména pokud
jde o Instagram. Casopis Forbes zmifiuje sviij marketingovy tspéch ve tiech faktorech —

zvySovani rozpoctl digitadlniho marketingu velkymi spole¢nostmi, moznost simultanni

* MARES, Michael - NEMECKOVA, Hana. Selfie za miliony. In: Forbes. 2016, ro¢. 6, &. 9, s. 70.
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marketingové propagace ruznych znafek nebo produktl, autenti¢nost publikovanych

marketingovych zprav a piispévky z jeho osobniho Zivota.

Nemén¢ dulezita je skute¢nost, Ze (na rozdil od mnoha jinych blogeri, YouTube a dalSich
lidi pracujicich v socidlnich sitich ana internetu) lze nasmérovat na S§irsi, dosp€lé
asolventni pfijemce marketingovych zprav. Marketingovd podpora LeoSe MareSe
v socidlnich sitich je také pozitivné hodnocena odborniky Vv této oblasti. Napf. Janem
Rehakem, byvaly obchodni feditel TV Nova aV sou¢asné dobé feditel spole¢nosti

AdHackers s.r.o. zabyvajici se analyzou socialnich siti.

MareSovo pusobeni na socialnich sitich nema jen marketingovy charakter. Leo§ Mares je
také velmi aktivni z hlediska riznych charitativnich aktivit, coZ je fazeno mezi pozitiva
jeho aktivit na socialnich sitich. Je to jeden z téch lidi, ktefi to neukazuji na vetejnosti.
Pokud LeoS MareS mluvi o své charité vetejné, Cini tak pro propagaci, nikoli pro svou

vlastni propagaci.

Pravdépodobné nejzasadnéj§im krokem Vtomto sméru je charitativni kampan
#DobroDen, kterou Leo$ Mares vytvoril a zahajil v roce 2015. Kampan se poté opakovala
i v nasledujicich letech. K této kampani se mtize snadno pfipojit kdokoli. #DobroDen je
den, ve kterém zacastnéni lidé posilaji na konkrétni charitu v dany den tolik korun jako
(n&sledovnici na socialni siti) na charity. Jde o jednoduchy a originalni princip, jehoz
cilem je vyprovokovat aktivitu uzivateld socialnich siti ve vztahu k charitativnim
aktivitdm. ™ Leo$ Mares je zapojen do celé fady charitativnich projektt, které pomaha it

prostiednictvim svych socialnich siti.

Mezi pozitivni ohlasy socialnich siti Leose Marese je také fazeno video na podporu noseni
rousek v ramci koronaviroveé krize v bieznu 2020, kdy moderator po telefonatu s ministrem

zdravotnictvi umistil na své socidlni sité video, které nabada k noSeni rousek.

Pozitivné je moderator také hodnocen za autenti¢nost fotografii na socialnich sitich, které ve

vetsing piipadil potizuje sam. Velkou vyhodou je také sdileni a reakce na prispévky fanouskda,

5 Leos Mares ma pro tebe vyzvu! Pripoj se v nedéli k nému a proij #DobroDen. Evropa2.cz [online]. 26.
ledna 2017, 15:13 [cit. 2020-05-14]. Dostupné z: https://www.evropa2.cz/news/leos-mares-ma-pro-tebe-
vyzvu-pripoj-se-v-nedeli-k-nemu-a-prozij-dobroden-1137845
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coz priitahuje jeho publikum. V kvétnu 2020 moderator dosahl 1 milionu odbératelti na

sociélni siti Instagram, kterou pouZivé nejvice.

Mezi jeho nejvétsi spoluprace na socialnich sitich patii PennyMarket a Benzina. Ro¢né jimi
vydéla nekolik milionit korun. Moderator je na svych socialnich sitich oblibeny ina
jednordzové spoluprace, které v zakladu obsahuji dvé fotografie adva prispévky
V Instastories za primérnou cenu 400 tis. K¢. Pravé cena marketingovych spolupraci
s moderatorem je povazovana za negativni, pati mezi nejdrazsi v zemi. Dosah této propagace

N4

byva v8ak naopak nejvyssi.

Béhem roku 2019 piibylo moderatorovi zhruba 300 fanouskt denné. Na zacatku roku 2020
se tato hranice posunula na 500. Béhem koronavirové krize vystoupala az na nékolik tisic

Ty

denné. Nejvetsi skupinu followert tvoiti zeny mezi 25 a 34 lety Zijici v Praze. Z udaju také

vyplyva, ze Marese sleduje 200 tisic Prazant. '

4.4  Rozhlasovy moderator

V moderatorské kariétfe LeoSe MareSe hraje dilezitou roli rozhlas, v némz je aktivni od
roku 1994. Na zacatku své kariéry pro néj bylo radio logickym cilem, protoze (jak sdm
sdm uvedl) televize nebyla v té dobé tak ptistupna ¢as jako dnes. Rozhlasové vysilani je
pro LeoSe Marese dulezité. Pfestoze uz neni existencialné zavisly na spolupraci s radiem,

tato prace ho naplfiuje natolik, Ze za poslednich dvacet let vstava v rannich hodinach.

Moderujici kariéra LeoSe MareSe je spojena se dvéma soukromymi rozhlasovymi
spole¢nostmi. Prvnim z nich je regionalni spole¢nost Radio Egrensis, se kterou zacal,
druhym je spolecnost s celostatnim vysilanim Evropa 2, na které pisobi od roku 1997 do
soucasnosti. V roce 1994 se LeoS MareS po ukonceni gymnézia v Berouné prest¢hoval
do Chebu k dalsimu studiu na Fakulté ekonomiky, kde sidlila regionalni rozhlasova

spole¢nost Radio Egrensis. Byl pfijat a v fijnu 1994 zde zacal pracovat jako rozhlasovy

76 Milion followerii [online]. 3. Gervna 2020, [cit. 2020-06-14]. Dostupné z: https://www.forbes.cz/milion-
follweru-jsem-obchodnik-pomuze-to-i-charite-rika-leos-mares/
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moderator. Radio Egrensis tak byla prvni spole¢nosti, ve které zacal ziskdvat zkuSenosti

s moderovanim radia, a navic s radiem jako takovym. '’

Od roku 1995 mé¢l vlastni pravidelné noc¢ni vysilani, které vzdy doprovazel jednou tydné
od ptlnoci do Sesté hodiny rano. Vzhledem ktomu, Ze se jednalo o jeho prvni
rozhlasovou angazovanost, krome¢ toho, Ze tuto zkusenost béhem studia na univerzité bral
jako ,,vedlejsi zaméstnani“, je vysilaci Cas, ve kterém mu byl dan prostor pro

implementaci, pochopitelny.

S ohledem na vysilaci ¢as a regionalni charakter Radia Egrensis se Leo$ MareS nemohl
dostat k vyznamnému poctu posluchaci. Koneckonctli, jednani na regionalni trovni
pravdépodobné nemohlo ani dostatecné naplnit jeho ambice. Po tech letech se proto
rozhodl opustit Radio Egrensis a mistem jeho dalsi prace se stala rozhlasova spole¢nost
Evropa 2se sidlem v Praze. Evropa 2je prvni soukroma celonarodni rozhlasova
spoleénost v Ceské republice. Je profilovan predevsim jako hudebni stanice s prevladajici
angloamerickou produkci, kterd je doplnéna doméci produkci (podil domaci produkce
dosahuje asi 10 % z celkového vysilaciho ¢asu). Podil mluveného slova se pohybuje mezi
7-13 % a podil zpravodajskych a servisnich informaci mezi 2-7 % z celkoveho objemu

vysilaciho ¢asu. Evropa 2 se zaméfuje na cilové publikum ve vékové skuping 15-35 let. ™

Na konci dubna 1997 se LeoS Mare$ stal moderatorem Europe 2 a doprovazel no¢ni
vysilani. Pfestoze patfil K ,,béZnym* moderatorim, portal RadioTV.cz si piesto vS§iml
jeho chytlavé a ironické feci: ,,Mares vystupoval jako moderdtor Evropy 2. Jeho rec byla
prosté jind. Chytlava. Jeho prispévky byly plné ironie, Stiplavého humoru. Presto mél
hlas, ktery byl matouci s kolegou Marekem Rerichou, ktery byl také novackem v Evropé
2. Oba si toho byli védomi. Jednou pristoupili K mikrofonu spolecné a ukazali publiku, Ze

kazdy z nich ma jinou barvu hlasu.“ ®

" Radio Egrensis stalo u fady milnikii rozhlasové historie. Marketing & Media [online]. 3. prosince 2013,
7:42 [cit. 2020-05-01]. Dostupné z: https://mam.ihned.cz/c1-61379760-radio-egrensis-stalo-u-rady-
milniku-rozhlasove-historie

8 Rozhodnuti Rady pro rozhlasové a televizni vysilani o udéleni licence spole¢nosti EVROPA 2, spol.
sr.0. ze dne 1. bfezna 2016, ¢&. j. RRTV/738/2016-SPM. TéZ dostupné z:
https://www.rrtv.cz/files/lic/I872433.pdf

Z nuly az na vrchol. Pribéh o Leosi Mare$ovi. RadioTV.cz [online]. 26. Eervence 2004 [cit. 2020-05-03].
Dostupné z: http://www.radiotv.cz/p_tv/t_personalistika/z-nuly-az-na-vrchol-pribeh-o-leosi-maresovi/
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Do Evropy 2 ho pftijali Roman Ondracek (tehdy hudebni feditel Evropy 2) a Milos
Pokorny (tehdejsi programovy fteditel Evropy 2). Oba zastdvaji vyznamné postaveni
Vv profesni kariéfe, protoze bez jejich podpory a duvéry je otazkou, jak (a pokud viibec)
se bude rozvijet moderujici kariéra Leose MareSe. Pocatky rozhlasového vysilani
vV Evropé 2 byly velmi problematické. Leos Mare§ pfistupoval k moderovani ponékud
zvlastnim zpusobem a vedeni spole¢nosti se zdalo divné, takze bylo zvazovano ukonceni
spoluprace. V prosinci 1997 zacal Leo§ Mare§ moderovat show Pepsi Top 20, pozdéji
znamy jako Pepsi Chart. Jednalo se 0 hudebni grafiku vysilanou jednou tydné, premiéru
v patek od 18:00 do 20:00 a opakovanou Vv nedéli od 16:00 do 18:00. Leo$ Mares
doprovézel show aZz do konce roku 2005, od ledna 2006 je seriél vysilan pod ndzvem t-

music Chart a moderovan Libor Boud&ek. &

Milo$ Pokorny nasledné v ¢ervnu 1998 nabidl Leo$i MareSovi moderovani ranniho vysilani:
,.KdyZ jsem v rddiu najal Leose, byla to nerizena strela. Od zacatku to chtél délat jinak,
nez jen ohlasit hudbu a logo stanice, coz rozhodlo, kdyz jsem hledal recnika pro ranni
predstaveni V Evropé 2. Leos byl vidy ve svem zivlu, kdyz bavil lidi ... nacasovaini na
forech a vétsi dohled nad danym vékem. Casto vim, jak bude reagovat, ale stile mé miize
pobavit.* 8! Leos Mare§ nabidku pfijal. Pozdgji se k nému pfipojil i kolega Patrik Hezucky,
snimz potad Ranni show moderuje doposud. Dvojici moderatori Leo§ Mare§ — Patrik

Hezucky vytvofil tehdejsi programovy feditel Evropy 2 Petr Zizka.

v Ceské republice a kazdy den jej poslouché v priméru pres 500 000 posluchaéii. Leos
Mares spojuje zabavu a informace s Patrikem Hezuckym zvIlastnim stylem bez zasadnich
zmén. Jejich projevy se zdaji pfirozené a poslucha¢ ma dojem, ze moderatofi pfisli
k vysilani ,,jen proto, aby mluvili“, coZ nakonec oba potvrzuji, takze se nemuseji nijak
pfipravovat na ranni vysilani. Oba moderatofi také zkratili své ptispévky na 2 minuty,

coz byl krok, kterému se Leos Mare$ dlouhodobé¢ vyhybal, protoze se domnival, ze dobry

vvvvvv

0:00 [cit. 2020-05-06]. Dostupné z: https://www.evropa2.cz/news/tricet-nejuspesnejsich-songu-evropy-2-
v-podani-leose-marese-55972

81 Leos Mares: Jesté jsem nedospél. iDNES.cz [online]. 10. listopadu 2006, 11:00 [cit. 2020-5-28].
Dostupné z: http://revue.idnes.cz/leos-mares-jeste-jsem-nedospel-dzc-
/lidicky.aspx?c=A061110_103653_lidicky_web
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vstup miize byt mnohem delsi, ale nakonec uznava, Ze tento krok byl piiznivy.® Leo$

Mares povazuje Ranni show za zakladni pilif veskerého svého fungovani. 8

Prezident medialni skupiny Lagardere Active CR, a.s. Michel Fleischmann v roce 2004
uvedl, Ze LeoS MareS je vysledkem celkoveho trendu mladych lidi, a vyjadril
presvédceni, ze by mohl byt Gspésnym rozhlasovym hostitelem ive Francii: ,,Jeho
uspech je uspéch nejaké personifikace. Néco, co V nich lidé méli, Ze chteéli nebo videli
nekde jinde. A pokud si myslite, Ze existuje velky rozdil mezi mladym chlapcem nebo
divkou Vv Plzni nebo Ostrave, V Parizi nebo V Bordeaux, pak mi vérte, Ze rozdil je
minimalni. Leos Mares by byl také uspésny ve Francii, pokud by ¢eskou Evropou 2 byla

Evropa 2. Protoze je to néco, co odpovida realité mladeze." %

4.5 Televizni moderator

LeoS MareS se v soucasné dobé objevuje na televiznich obrazovkach naprosto zjevné,
v minulosti tomu tak vSak nebylo. Televizni spole¢nosti musel dlouho a usilovné

piesvédCovat 0 tom, Ze ma v jejich pofadech své misto.

LeoS Mares se nejprve pokusil uspét v programech soukromé televizni spole¢nosti Nova.
V roce 1997 hledal pozici moderatora programu Snidan¢ s Novou. Piestoze dostal tuto
prilezitost a doprovazel jeho tehdejsi kolegyni z Evropy 2, Marcela Pokorng, byl 12.
prosince 1997 doprovazen dopolednim vysilanim, ale toto bylo jeho prvni a zaroven jeho
posledni vystoupeni na tomto poradu. ,,12. prosince 1997 Marcela Pokorna, byvala
kolegyné 7 Evropy 2, a ja, jsem poprvé a naposledy vysilal Snidané s Novou. Vladimir
Zelezny nas oficidlné piedstavil jako novy moderujici par. Ve stejném tydnu Ales Cibulka

a Nicol Lenertova také zalozili novy. Po vysilani nas zavolala nova $efka a rekla, Ze rusi

82 poslechovost: Radiové porady, které viddnou éteru. Mediaguru.cz [online]. 19. Cervence 2016, 7:30
[cit. 2020-05-15]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2016/07/poslechovost-radiove-porady-
ktere-vladnou-eteru/

8 Patecni host Pokondrii: Leos Mares [zdznam z rozhlasového potadu]. Frekvence 1, 11. biezna 2011.
Téz dostupné z: https://www.frekvencel.cz/audio-video?porad=tezkej-pokondr-na-frekvenci-
1&clanek=leos-mares-bez-patrika-bych-nemohl-byt-10195

84 Z nuly az na vrchol. Pribéh o Leo$i MareSovi. RadioTV.cz [online]. 26. ¢ervence 2004 [cit. 2020-05-
03]. Dostupné z: http://www.radiotv.cz/p_tv/t_personalistika/z-nuly-az-na-vrchol-pribeh-o-leosi-
maresovi/
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vysledky Sestimésicniho konkurzu a ze mohu prijit na novy konkurz, ale pouze s novym
partnerem. O #7i mésice pozdéji jsem obdrzel nabidku v Evropé 2 na moderovani ranni

show,“ uvedl po letech Leo Mares. %

Nebyl vSak uspésny. Teprve v roce 2001, kdy byl znamy jako hudebni umélec, mu
scénéristka a moderatorka Lenka Hornova nabidla pozici reportéra v jedné z ¢asti
televizniho pofadu Nova Prask, ale spoluprace trvala pouze asi dva mésice. Opravdu
skvéla prilezitost piisla az na podzim roku 2003, kdy mu bylo nabidnuto moderovani

show Eso, o0 kterou v minulosti paradoxné usiloval a neuspél.

Kromé nabidky na moderovani Esa ptijal v témZe roce i jinou nabidku, a to moderovani
vyhlageni vysledki ankety Cesky slavik Mattoni za rok 2003, které v piimém pienosu
vysilaly televize Nova a Cesky rozhlas. Moderatorsky vykon, ktery podal, pro ngj
znamenal navazani dlouhodobé spoluprace pii moderovani rozsahlych projekta

televiznich spolecnosti, zejména televize Nova.

Pii vyvoji ankety Cesky slavik Mattoni dosud nebylo b&zné, aby tentyz moderator
provadél slavnostni vyhlaSeni vysledku v nasledujicich letech. V roce 2004 bylo toto
pravidlo zménéno a jiz druhy rok v fadé byl Leo§ Mare$ vyzvan k moderovani Ceského
slavika pro rok 2004 jako nezavisly moderator. Také v roce 2005, tj. jiz tfetim rokem
v fadg, bylo LeoSovi MareSovi nabidnuto moderovani vyhlaseni ankety Cesky slavik za
rok 2005. Tuto nabidku vSak s ohledem na pracovni vytiZzeni odmitl. Leo§ MareS se
k moderovani vyhlaSovani vysledkt ankety vratil az v roce 2007. V n¢kolika poslednich
letech (2010, 2011, 2014, 2015) je moderatorem akce Libor Boucek, ktery je Casto ve

srovnani s Leosem Mare§em, ¢asto oznadovan médii jako konkurent. &

V roce 2004 byli pfedstaven televizni projekt, ktery zahrnoval ¢aste€né reality show

a ¢asteéné péveckou soutéz. Pievzal ji puvodni britsky format producenta Simona

v

8 Legracni ucho s obocim Breznéva? Historické fotky Marese, nez ho pied 17 lety vyhodili z Novy!
Super.cz [online]. 4. prosince 2014, 9:59 [cit. 2020-05-18]. Dostupné z:
https://www.super.cz/celebrity/leos-mares/313141-legracni-ucho-s-obocim-brezneva-historicke-fotky-
marese-nez-ho-pred-17-lety-vyhodili-z-novy.html

8 Libor Boucek: To nejlepsi teprve prijde. Novinky.cz [online]. 5. fijna 2016, 12:10 [cit. 2020-05-01].
Dostupné z: https://www.novinky.cz/zena/styl/415424-libor-boucek-to-nejlepsi-teprve-prijde.html
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Idol* nebo ,,SuperStar. V roce 2006 se TV Nova rozhodla nato¢it tieti sérii Cesko hleda
SuperStar. Bylo ziejmé, Ze televizni projekt by musel piinést publiku néco nového, jinak
by nemohl stavét na uspesich predchozich sérii a projekt by zlstal ztratovy. Zatimco prvni
dva ro¢niky byly primarné o soutézicich a moderatofi (strany hodnotici jejich praci) byli
vice v pozadi, téeti ro¢nik mél byt v tom odliSny. Nova TV proto rozhodla, Ze osoba
moderatora musi byt také prominentni a vyrazna. Z moderovani LeoSe MareSe bylo jasné,
Ze nejde jen o dilo, resp. za povinnost, kterou musi splnit, aby mohl obdrzet honorat, ale
prokazal zna¢nou empatii a vztah se soutézicimi. Jako moderator jiz nebyl v pozadi, ale
stal se partnerem soutéZicich.®” Leo§ Mares moderoval Superstar jesté v roce 2009 a 2011.
Jako porotce se do soutéze vratil v roce 2020. Obdobny druh soutéze Hlas Ceskoslovenska

moderoval Leo§ Mares jesté v roce 2012 a 2014.

DalSim zlomem v moderovani LeoSe MareSe byla reality show Big Brother. Pro LeoSe
MareSe byl velky bratr dals$i moderujici ptilezitost, béhem niz mohl také ziskat dosud
neznamy format potadu. Byl velmi nadSeny svym prvnim velkym projektem a v ¢ervnu
2005 jej vyhodnotil takto: ,,Na jedné strané je to nesmirné atraktivni show, na kterou
bych se stejné dival, na druhé strané lidé v Ceské republice maji dojem, Ze uz znaji reality
show z Miliondrského pdru, Gladiatora nebo Posty, ale nemaji Jesté jsem se nedostal

K podstaté zanru. Bude to zlom, jsem rdd, Ze jsem tam.* %

11. bfezna 2006 Leo§ Mares$ doprovazel ozndmeni vysledkl prizkumu tydenikem TyTy
pro rok 2005. V tomto prizkumu byli divaci ocenéni nejpopularnéjSimi osobnostmi
televizni obrazovky. Zivé vysilani vysilala televize Nova. Portal iDNES.cz pak prohlasil,
Ze jeho moderovani bylo zabavné, uvolnéné, ale zaroven dustojné a navic, Ze byl také

autorem skriptu. ®

87 Leos Mares: Jesté jsem nedospél. iDNES.cz [online]. 10. listopadu 2006, 11:00 [cit. 2020-05-28].
Dostupné z: http://revue.idnes.cz/leos-mares-jeste-jsem-nedospel-dzc-
/lidicky.aspx?c=A061110_103653_lidicky_ web

8 Velkym bratrem provede Leo$ Mare$. iDNES.cz [online]. 7. ervna 2005, 18:44 [cit. 2020-05-03].
Dostupné z: http://revue.idnes.cz/velkym-bratrem-provede-leos-mares-dr4-
/lidicky.aspx?c=A050607 184447 lidicky If

8 Jak Leos Mares shanél olympiddu. iDNES.cz [online]. 13. bfezna 2006, 10:07 [cit. 2020-05-02].
Dostupné z: http://kultura.zpravy.idnes.cz/jak-leos-mares-shanel-olympiadu-d36-
[filmvideo.aspx?c=454997
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Velkym uspéchem Leose Marese bylo umirnéni Talentmanie v roce 2010. Z moderovani
Leose MaresSe byl jeho vykon nejpamatnéjsi, ve kterém se oblékl do surového hovéziho
kostymu. Jednalo se 0 naplnéni prohrané sazky s tehdej$im generalnim feditelem SAZKA
a.s. Alesem Husakem.*® Po tomto pocinu se zacaly objevovat spekulace o tom, zda se
jednalo o nezakonnou propagaci SAZKA a.s., za kterou by mohla byt uvalena mozna
sankce na Nova TV, ktera vykon tohoto moderatora pfedem schvalila. Ukazalo se vSak,

Ze se nic takového nestalo.

V roce 2015 se znovu zacaly objevovat spekulace 0 nové show LeoSe MareSe. | v této
dobé se nejednalo 0 talk show, ale 0 pozdni no¢ni show — LeoS MareS Show. Leo$ Mares

byl tedy prvnim moderatorem moderovani programu tohoto typu v Ceské republice.

Leo§ Mares dlouho pfemyslel 0 pozdni no¢ni show auvédomil si slozitost tohoto
formatu. Zejména vidél dvé piekazky — obtiZznost realizace formatu a naklady na projekt,
kdy by pravdépodobné zadny z tuzemskych televiznich spole¢nosti nebyl schopen takovy
projekt financovat. V roce 2015 se Leo3e MareSe oslovil producent mad’arsko-belgického
ptivodu Pal Milkovics S vizi nové pozdni no¢ni show a Leo§ Mare§S mél dojem, ze
problém s financovanim projektu byl vyfeSen, takze bude tieba vyftesit ,,pouze* obtiznost

implementace formatu. Byl vytvofen implementacni tym a program byl vytvoten.

Show Leose MareSe byla skvéle vizualné zalozend na americké pozdni no¢ni show
moderatora Jimmyho Fallona The Nightight Show v hlavni roli Jimmyho Fallona.
Moderatorsky styl Jimmyho Fallona se blizi LeoSovi MareSovi avidi v ném ur€itou
podobnost sjeho stylem, zatimco pokorné dodava, Ze ve srovnani Samerickym
moderatorem nema dostatek talentu, a pokud v ¢eskych podminkach ,,provozuje sprint*
Jimmy Fallon je ,,Usain Bolt“.%! Prvni epizoda byla vysilana v Prima TV 14. zafi 2015.
Jednotlivé epizody (trvajici pfiblizn¢ jednu hodinu) byly nataeny za ucasti divaku
piedem, dvou epizod v pondéli (pro pond¢€lni a Uterni vysilani) a dvou epizod ve stiedu

(na stiedu a utery). Ctvrtek vysilani). Postup byl specificky, protoze format pozdni blizko

0 Maresovy nové Saty podle vzoru Lady Gaga jsou na svété! Oblece si je na nahé télo! Aha! [online]. 20.
listopadu 2010, 12:00 [cit. 2020-05-28]. Dostupné z: http://www.ahaonline.cz/clanek/zhave-
drby/52082/maresovy-nove-saty-podle-vzoru-lady-gaga-jsou-na-svete-oblece-si-je-na-nahe-telo.html)

% Videochat s Leosem Mareem. In: iDnes.cz [online]. 26. dubna 2016 [cit. 2020-05-04]. Dostupné z:
https://tv.idnes.cz/videochat-s-leosem-maresem-d02-/domaci.aspx?idvideo=V160426_151006_webtv_cet
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show je obvykle vysilan zivé a moderator reaguje na aktualni udalosti, ke kterym doslo
napiiklad tésné€ pfed nebo béhem vysilani. Ptes sviij potencial v§ak show netrvala dlouho.
Ptehlidka Leose MareSe prestala vysilat ve druhém tydnu listopadu 2015, zatimco nové

epizody se stéle tocily.

V letech 2015 a 2016 moderoval Leos Mares spolecné s Liborem Bouc¢kem finale soutéze
Ceské Miss. Leos Mares je fanouskem soutézi krasy a odpovédél na otazku, jak takové
soutéze prohlizi: ,,Mné se to moc libi. Urcité je dobre, Ze soutéze krasy jsou, a pokud to
divkam pomuze V jejich kariére, proc¢ néco takového odsuzovat. Mnoho Miss to dotahlo ve

svété daleko. To samé plati i V jinych soutézich, kde clovék miize ukdzat sviyj talent. %2

Slavnostni pfedani cen Andél bylo také velkou vyzvou pro moderatora LeoSe MareSe.
Leo$ Mare§ doprovazel slavnostni pfedavani cen Andél dvakrat. Poprvé v roce 2013

a podruhé v roce 2015, zatimco v roce 2014 byl jednim z predavajicich ocenéni. *3

Leo$ MareS moderoval samoziejmé celou fadu dal$ich potadu, v této praci jsou vSak zminény

ty nejvyznamneé;jsi.

4.6  Ostatni moderatorské aktivity

V piedchozich kapitolach této prace byly podrobné predstaveny dilezité televizni nebo
rozhlasové projekty, na nichz Leo§ Mare$ spolupracoval jako moderator. Byla vSak
zminéna pouze ¢ast jeho moderujici ¢innosti, resp. zlomek jeho profesionédlnich aktivit

vubec.

Dalsi spolecenské akce rtizného druhu (konference, kongresy, vyro¢ni akce, oslavy,

svatby atd.) Proto pfedstavuji pro Leose MareSe pro moderovani dilezity zdroj pfijmu.

92 pritelkyné mi mluvi do oblékani, prizndava Leos Mares. iDNES.cz [online]. 19. listopadu 2015, 0:02 [cit.
2020-05-01]. Dostupné z: http://revue.idnes.cz/leos-mares-moderovani-tanec-pritelkyne-fcd-
Mlidicky.aspx?c=A151117 233934 lidicky jfk

93 Andélsky vecer bude moderovat Mares, zazpiva Krystof' i Vojta Dyk. Novinky.cz [online]. 13. biezna
2013, 18:37 [cit. 2020-05-01]. Dostupné z: https://www.novinky.cz/kultura/295970-andelsky-vecer-bude-
moderovat-mares-zazpiva-krystof-i-vojta-dyk.html
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Leo§ Mares také moderoval n¢kolik sportovnich zapast. Napft. v roce 2016, u ptilezitosti
Mistrovstvi Evropy ve fotbale (konaného od 10. ¢ervna do 10. ¢ervence 2016 ve Francii),
byla ve Zlutych Laznich v Praze vytvofena fanouskovska zona, ve které mohli sledovat
jednotlive zapasy. LeoS MareS moderoval vybrané zapasy. Leo$ Mares jiZ m¢l zkuSenosti
s komentovanim fotbalovych zapasi v televiznim studiu, naptiklad od bfezna 2015, kdy

komentoval fotbalovy zapas mezi Real Madrid C.F. a FC Schalke 04. %

4.7 Moderatorsky vyvoj LeoSe MareSe

Prvni vyvojovou fazi vidim v moderujici kariéte LeoSe MareSe v letech 1994 az 2003.
V tomto obdobi zacal Leo§ Mare§ svou profesionalni kariéru, nejprve jako moderator
v Radio Egrensis, poté v Evropé 2, kde dodnes pracuje. Dale se v tomto obdobi zabyval
piedev§im moderovanim raznych spolecenskych akci a hudebnich aktivit, pro které se
paradoxné stal vefejné znamym mnohem dfive nez moderatorem. VyzkouSel také

moderovani televize, ale v tomto ohledu nebyl ptili§ Gspésny.

Pokud jde o moderujici styl LeoSe MareSe v tomto obdobi, 1ze fici, Ze ho hledal a tvofil
relativné¢ dlouhou dobu, takZe jeho vykony byly odlisné od jeho kolegti a zastupci
rozhlasovych ¢i televiznich spole¢nosti se zdali prosté divni. Pozdéji ptidal ke kontroverzi
netradi¢ni modni doplnék — kozich, ve kterém vystupoval, a samoziejmé jeho aktivity
v oblasti hudby. Tyto divody samy 0 sob¢ byly omezenim moderovani udalosti nebo
programi pro konzervativnéjsi publikum. Na druhou stranu je otazkou, zda by Leos
Mare$ nezacal byt pfesné¢ vniman Vv disledku svého mddniho doplitku nebo pokust

0 zpév, zda by se pro jeho umirnénost n¢kdy stal vetejn€ zndmym.

Teprve v roce 2003 doslo v moderujici kariéte LeoSe MareSe k zdsadnim zménam. Jako
znamy hudebni umélec mu bylo nabidnuto moderovani televizniho pofadu ESo a nasledné
zmirnéni oznameni vysledki ankety Cesky slavik za rok 2003. Pfedchozi odmitnuti Leose

Marese televiznimi spole¢nostmi bylo pteruseno a Leo$ Mare$ dostal moznost obhéjit sve

% Mizerny Real zachranil Ronaldo. Je jako play station, chvalil Mares. iSport.cz [online]. 11. biezna
2015, 5:00 [cit. 2020-5-19]. Dostupné z: https://isport.blesk.cz/clanek/fotbal-evropske-pohary-liga-
mistru/230264/mizerny-real-zachranil-ronaldo-je-jako-play-station-chvalil-mares.html
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postaveni Vv televizi. Program Eso byl primarné ur¢en mlad$im televiznim divakam,
vyhlageni vysledkt ankety Cesky slavik, zejména pro konzervativngjsi divaky, s nimiz
LeoS Mare$ (z hlediska televizniho vysilani) nemé&l ptedchozi zkuSenosti. Vzhledem
k tomu, ze doprovazel program Eso nejdel$i ze vSech jeho moderatora a vyhlaseni
vysledkii ankety Cesky slavik za rok 2003 bylo hodnoceno velmi pozitivng, prokéazal, ze
ma své misto v televiznim vysilani. Zejména tspéch v moderovani vyhlaseni vysledkt
ankety Cesky slavik za rok 2003 jej profesné vyrazné posunul a od roku 2004 pak pravidelnd
moderatorsky spolupracoval pifevazn¢ se soukromymi televiznimi spolecnostmi na

rozséhlych projektech.

Leo§ MareS se postupné stal nejvyznamnéjSim anejvyhledavanéjsim cCeskym
moderatorem, coZ se logicky promitlo do jeho Uplat. Je tfeba poznamenat, Ze LeoS§ Mares
nem¢l na vefejnosti problém prezentovat, jak nakladd s penézi, které vydélal, coz
vzbudilo zajem zejména bulvarnich médii, a nebyla to vzdy pozitivni reakce. Bulvarni
média postupné zaCala vytvaret urCity obraz LeoSe MareSe, ktery sam nepiimo
podporoval svymi ¢iny, a to i pfesto, Ze jiz doprovazel socialni programy nebo udalosti
pro ,,vaznéjsi“ publikum, jeho obraz byl pro nepfijatelné skutecné ,.konzervativni‘

publikum a pravdépodobné pro vetejnopravni televizi.

Ve srovnani s predchozim obdobim se Leo§ Mare$ vyrazné posunul profesionaln¢ a stal
jeho misto bylo hlavné Vv prostoru soukromych médii. Ackoli doprovéazel rGzné
spolecenské akce pro ,,vazngjsi* publikum, zejména vetejnopravni televize neprojevila

velky zajem o jeho moderovani.

V roce 2013 Leos Mare§ zacal hovofit 0 svém novém zacatku, ktery spatfoval v souvislosti
se svoji novou panelovou show QI — na vse mdame odpovéd, a rovnéz S novou pozici ¢lena
poroty v pofadu Cesko Slovensko ma talent. NaSel piileZitost ukazat televiznim divakam,
ze neni jen pruvodcem zpévu talentovych soutézi, ale Ze je schopen vytvaret
I dlouhodobéjsi a cenngjsi programy. Mimo jiné doslo ke zmén¢ piistupu Leose Marese
k ochrané jeho soukromi a komunikaci s medii. Zatimco v piedchozich letech hlidal své
soukromi velmi peclivé aVv omezené mife komunikoval s médii, v poslednich letech
nem¢l problém publikovat osobni fotografie ani informace sam. V roce 2015 se

prohloubila spoluprace s vefejnopravni televizi a Leo$ Mares se stal jednim z konkurentt
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v sedmé fadé taneéni soutéze Ceské televize StarDance, coz mu bezpochyby piineslo
nabidky na dalsi moderovani pofadti odvysilanych Ceskou televizi, coz ovlivnilo jeho
moderatorsky rozvoj. Ve stejném roce se LeoS Mares take kratce pokusil moderovat svou
vlastni pozdni no¢ni show V televizi Prima, coz mu jasn¢ piineslo zazitek S novym

forméatem show.

Prehled moderatorské ¢innosti LeoSe MareSe

* 2003-2009 Eso — hudebni potad,

e 2003, 2004, 2007 Cesky Slavik Mattoni,
e 2005 Big Brother,

e 2006 Tyty,

e 2006 Cesko hleda superstar,

» 2008 X Faktor,

+ 2009, 2011 Cesko slovenska superstar,

* 2010 Talentmanie,

e 2012,2014 Hlas Ceskoslovenska,

* 2013, 2015 Ceny Andgél,

e 2013 QI — na vS§e mame odpoved,

e 2013 Slavia — hvézda na spravném miste,
* 2015 Show LeoSe Marese,

+ 2015,2016 Ceska Miss,

» 2017 Fotbalista roku,

e 2018 Superstar.
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ZAVER

V Uvodu této préace jsme vyjadrili své presvédceni o tom, Ze by v kazdé spole¢nosti mél
existovat zdjem na poznani vyraznych jedinct, ktefi mohou spolecnost ovliviiovat nebo
obohacovat. S ohledem na zaméfeni studijniho programu jsme se rozhodli v bakalaiské

praci vénovat jedné z nejvyraznéjSich osobnosti ceského moderatorstvi Leosi MareSovi.

Na zakladé zvoleného tématu a reSerSi odbornych poznatki byly stanoveny vyzkumné
otazky, a ne hypotezy, jelikoz ve zkoumané oblasti nedoslo k ptedchozim vyzkumutim.
Z toho divodu by nebylo mozné ovéfovani platnosti hypotézy. Vyzkumné otazky byly

tedy stanoveny takto:

o Jaké jsou ditvody piisobeni Leose Marese ve velkém mnozstvi formati medii?
e ,,Jetalk show vhodnym formatem pro moderatora LeoSe Mare$e?**
o | Jaké jsou dopady piisobeni Leose Marese na socialnich sitich?*

e ,Jaké jsou pozitivni a negativni strdnky piisobeni LeoSe Marese na socidlnich

sitich?“

Pro sbér dat byl pouzit zejména biograficky vyzkum, jehoz velkou nevyhodou je velké
mnozstvi zdroji, a to Casto subjektivné zaméienych. Jedna se vSak 0 data, kterd objasiuji
kariérni postup LeoSe MareSe a jeho ptsobeni v médiich. VeSkerd data byla z vetejné
dostupnych zdroji medialnich sdéleni ¢i kniznich pramenti. Jednalo se v§ak vzdy o0 zdroje
S jasnou citaci autord. Ke zpracovani a vyhodnoceni ziskanych dat jsem pfistoupil

prostiednictvim metody zakotvené teorie.

Po zkoumani a analyzovéani sesbiranych dat mizeme fici, Ze cil prace byl naplnén, a dle
naSeho nazoru jsou odpovédi na vyzkumné otazky nasledujici. Leo§ Mares prosel a stale
prochézi svou moderatorskou kariérou jiz dlouhou dobu. Pravé z toho divodu je ziejmé,
ze ,,vyzkousenych* formatl médii, zejména téch televiznich, nalezneme v jeho kariéte
mnoho. Moderator Leo§ Mare§ zacinal v Klubech, v oblasti televiznich formatt prosel
pres hudebni a védomostni potady, ptes talentové a reality show aZz po aplikaci vlastni
talk show. Moderatorska profese je velmi riznoroda, a i z toho diivodu spatfujeme Skalu

MareSovy pusobnosti za adekvatni jeho véku. Ne vSechny formaty moderatorovi
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vyhovovali, a tak je béZné, Ze se orientoval jinym smérem. Naopak ty formaty, ve kterych

exceloval, se v jeho kariéte objevuji dodnes.

Nespornou vyhodou LeoSe MareSe jsou jeho zkuSenosti z rozhlasu, ktery mu umoznil
postupné formulovat jeho moderatorsky styl. Pokud by LeoS Mare$ neziskal zkuSenosti
pravé v tomto médiu, patrné by nikdy nemohl dosdhnout urovné moderatora, kterym je

nyni.

Otazka samostatného televizniho potfadu formatu talk show patii mezi nejvice
sklofiované. O této otazce se vedou tivahy po fadu let, nicméné Leo§ Mares$ byl k tomuto
formatu doposud velmi zdrZenlivy, jelikoz sam sebe nepovazoval za dostatecné
zkuSeneho pro format talk show. Uk&zalo se, Ze jeho Uvahy byly spravné, jelikoZ talk
show by skute¢né méla piedstavovat kariérni vrchol kazdého moderatora, ktery ma jiz
fadu profesnich i zivotnich zkusSenosti. Neexistuje vSak jasna odpovéd’ na otazku, zda je
Vv soucasné dob¢ Leos Mares jiz ve veéku, kdy by byl dostatecné zkuseny pro format talk
show. V talk show by méla byt veSkera pozornost sméfovana k pozvanému hostovi,
moderator by nemél vycnivat nad svym hostem, coz podle nazoru nékterych respondenti
LeoS Mare§, ne vzdy dokaze. Moderator talk show by mél mit v§eobecny rozhled a mél
by byt vzdélany, aby si do svého pofadu mohl zvat hosty z nejriiznéjsich oblasti a obori
a mohl byt v rozhovoru s nimi rovnocennym partnerem. Leo$ Mare$ by v tomto ohledu
podle ¢astého nazoru respondentd byl limitovan, napf. pokud by se jednalo o politické
osobnosti nebo 0 osobnosti z oblasti védy avyzkumu. Talk show je fakticky velmi
jednoduchy forméat a neme¢lo by dochazet k Zadnym zasadnim inovacim, jelikoZ ty budou
zpusobilé takto jednoduchy a jasny format spiSe rozlozit. Talk show by méla byt zejména
0 obsahové Casti rozhovord, nikoliv 0 formé, ¢emuz by se m¢l moderator piizplsobit.
Jako problém neuspésnosti Talk show Leose MareSe bych také zaradil osobnost LeoSe
MareSe, ktery v tomto formatu ¢asto ,,zastinuje* hosty. Do budoucna bude jisté zajimavé
sledovat, zda vtomto ohledu u LeoSe Marese nastanou néjaké zmeény. Na zakladé
vyzkumné otazky a vyzkumu samotného se domnivame, Ze talk show neni vhodnym

formatem pro moderatora LeoSe Marese.
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Mezi hlavni divody, pro¢ ptasobi Leos Mare§ ve velkém mnozstvi medidlnich formatt
fadime na zakladé¢ naSeho vyzkumu, v rdmci této bakalatské prace, zejména jeho pracovni

zkuSenosti a osobnost.

Co se tyc¢e dalSi vyzkumné otazky, tak dopady pisobeni Leose Marese na socialnich sitich
ma velmi znaény dopad. V kvétnu 2020 dosahl jednoho milionu odbératelti na siti
Instagram, kde moderéator pasobi nejéastéji. Sam sebe povazuje za ,,obchodnika®, a proto
ma vétSina jeho socialniho obsahu placeny podtext. Velkd cast ptispévkl ma vsak
| charitativni Gcel, kterym se moderator ve zna¢né mife vénuje i V osobnim zivoté. Mezi
pozitivni stranky jeho pisobeni na socialnich sitich fadime zejména charitativni projekty,
dosah jeho odbératelti a rychlost Sifeni. Mezi ty negativni zejména cenu, za kterou

placenou spolupraci nabizi.

Leo$ Mare$ patii mezi nejsledovanéjsi celebrity ¢eského medialniho pramyslu, a je

24
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