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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

V ramci kontroly anti-plagidtorskym systémem byla vykazana shoda 40 %. Rada oznadenych pasaii je
v Uvodnich stranach, v obsahu a v seznamu poufZité literatury. Vykazané pasaze jsou vétsinou citovany,
nékdy se jedna o shodu v praktické ¢asti ¢i uzivani odbornych pojmu. Charakter a mira shody vykazana
anti-plagiatorskym systémem po posouzeni konkrétnich stati textu odpovidd béznym postuplm
publika&ni ¢innosti a cita¢ni etiky a neni v rozporu s pravidly pro zpracovani VSKP.

Dil¢i pfipominky a naméty:

Bakalarska prace se zaméruje na marketingovou strategii vybrané stredni skoly. V teoretické c¢asti
autorka predstavuje zdkladni pojmy spojené s marketingem. V této ¢dasti autorka pomérné casto
vyuzivd doslovnych citaci, ale u ostatnich odstavcl je citovani chudé. Pro vétsi Cistotu textu by bylo
vhodné ptidat za odstavce vidy citaci (napf. v kapitole 4 a 5 i jinam). Obrazky autorka doslovné prejima
z literatury, i kdyz by bylo mozné je bez vétsi namahy prekreslit/upravit.

Autorka stanovila v préci celkem 2 vyzkumné otazky, které v zavéru prace zodpovédéla. V praktické
Casti autorka predstavuje zkoumanou skolu, jeji facebookové a instagramové stranky a dale se zabyva
vyhodnocenim dotaznikového Setreni. V kapitole Metodika neni uvedena vlastni metodika prizkumu,
jen obecné teoretické predstaveni, kapitola 2.3 pouze shrnuje teorii spojenou s marketingovym
vyzkumem. Pribéh prizkumu je spolu s nadbytecnou teorii (napf. definici dotazniku) uveden



v praktické casti. U grafl pti vyhodnoceni dotazniku jsou nadpisy uvedené duplicitné v grafu i pod
grafem. Autorka z mého pohledu plné nevyuzila moznosti, které ji dotaznikové Setfeni poskytlo,
vyhodnoceni dat mohlo byt doplnéno o odpovidajici analyzy.

V prdci se vyskytuji pravopisné chyby, na nékterych mistech Spatny slovosled, chyby ve shodé podmétu
s pfisudkem, chybi mezery mezi slovy. V praci je vyuZit nadbytek nadpist 1. drovné, kde kapitola 4, 5,
6 mohla byt spojena, za posledni Cislici v nadpisu jsou uvedeny nestandardni tecky.

Autorka celkem pouZzila 41 zdrojl online i kniZnich, knizni nékdy starsi (1996); napriklad zdroj 41 ma
podnikového autora, ale v seznamu je uvedeno Webova stranka, coZ neni spravné.

Celkové posouzeni prace a zdlvodnéni vysledné znamky:

Prace jako celek splnila stanoveny cil, je dle mého nazoru v souladu s poZzadavky na bakalarskou praci,
a proto ji doporucuji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:
1. Jev mozZnostech skoly financovat néklady na pravidelnou tdrzbu a vkladani prispévk( na

socidlni sité Skoly a jejich informacni propojeni s webem?

2. Uvadite, Ze idedlni médium pro komunikaci s dnesni mladou generaci jsou socidlni sité FB a
Instagram + web. Je FB a Instagram stale aktualni u souc¢asné generace, ktera nyni ukoncuje
zakladni Skoly?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrZena vysledna znamka: C

V Hradci Kralové, dne 19. kvétna 2023

podpis



