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Dil¢i pripominky a naméty:

Autorka m¢la 1épe formulovat cil ametodiku préace. Aplikacni ¢ast prace je spiSe popisného
charakteru, chybi mi zde hlubsi analyza soucasné marketingové strategie, podrobngéjsi
shrnuti vysledk® a formulace zavéra — autorka nevyuzila dostate¢né potencial, ktery ji dané

téma nabizelo.

Celkové posouzeni prace a zdliivodnéni vysledné znamky:

Predmétna bakalarska préace pojednava o vyznamu marketingové strategie u vzdélavacich
instituci. Konkrétné se autorka zamérila na Stfedni Skolu a vy$$§i odbornou Skolu
aplikované kybernetiky s.r.o. C Autorka si v té souvislosti stanovila nékolik vyzkumnych
otazek.

Prace se sklada ze dvou stéZejnich casti. Teoreticka ¢ast prace vymezuje vybrana témata
z oblasti marketingu vztahujici se k tématu préace. V aplika¢ni ¢asti jsou po predstaveni
zkoumané S$koly prezentovany vysledky provedené analyzy v soucasnosti vyuZivanych
marketingovych nastroji, véetné vysledkd dotaznikového Setfeni. Na nésledné shrnuti
vysledkti navazuje formulace doporudeni.

I pres vySe zminéné nedostatky prace spliiuje svym rozsahem i obsahem pozadavky
kladené nabakalarskou praci, je napsanav souladu s M etodickymi pokyny pro vypracovani
bakalafskych a diplomovych praci (Vynos ¢. 1/2000, upravené znéni ze dne 12. 1. 2011),

wev s

Otazky k obhajobé:
1) Necht autorka nastini obecny koncept marketingové strategie vzdélavaci instituce.

2) Diskutovala autorka doporuceni s vedenim $koly?

Praci doporuduji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: C
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