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Anotace

Bakalarska prace se vénuje problematice zobrazovani genderovych stereotypl
v mediich, zejména se zaméfenim na televizi a populédrni hudbu. V praci je pozornost
soustfedéna kromé definovani pojmi spojenych s tématikou genderu a teorii médii také
na praktické zanalyzovani stereotypnich prvk( zobrazenych v hudebnich videoklipech
souCasnych popularnich pisni, kde jsou identifikovany a popsany mechanismy
genderové stereotypizace. Pro tyto Ucely byla jako metoda vyzkumu zvolena pripadova
studie.

Cilem préace je podat nahled o tom, jaky obraz Zeny ¢i muZe poskytuji soudoba
média divakovi, Ctenafi ¢i posluchaci, a poukazat na to, Ze jsou to pravé masova média,
kterd napomahaji tyto stereotypni obrazy ve spole¢nosti produkovat, a tim je dale
rozSifovat a utvrzovat. Je bezesporu, Ze jsou média nositelem znaCného vlivu ve
spolecnosti. Tato prace by mohla pfispét k uvédomeéni si plsobeni téchto médii na
Clovéka i celou spoleCnost, a také krozSifeni povédomi ohledné genderové
problematiky, jak obecné, tak i pravé ve spojeni s medidlnimi sdélenimi.



Annotation

The thesis deals with the issue of displaying gender stereotypes in the media,
with a particular focus on television and popular music. In this work the focus is in
addition to defining the concepts related to the theme of gender and media theories also
analyzing the stereotypical elements appear in the music videos of current popular
songs, wherein are identified and described the mechanisms of gender stereotyping. For
this purpose as a method was chosen the case study.

The aim is to give a preview of what is the image of women and men provided
by the contemporary media to viewers, readers or listeners and point out that it is the
mass media that contribute to produce, expand and strengthen these stereotypical
images in a society. It is without a doubt that the media are the bearers of considerable
influence in the society. This work could contribute to the awareness of the effects of
media on a man and the whole society, and also to raise the awareness about gender

issues generally and particularly in conjunction with media messages.
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1. Uvod

Dnes Zijeme v dobé médii. Jsme jimi obklopeni témér vSude, neustale je pouzivame
a prakticky porad jsme jejich konzumenty. Mnohdy si uz ani neuvédomujeme jejich
pritomnost, natoZz pak to, jak plsobi na naSe jednani. Média maji svym plsobenim
dalekoséahly dopad na jednotlivce i celou spole€nost, protoZe ovliviiuji postoje, chapani
a nadzory lidi. Prostfednictvim médii Ize vzdélavat, rozSifovat obzory poznani a ovlivnit
zivotni styl jedince, na druhou stranu ale také vyvolavat negativni emoce, podnécovat
ke spolecensky nezadoucimu chovani nebo uvadét v omyl.

Meédia, zejména televize, produkuji mnozstvi stereotypl, které se vztahuji k rliznym
socialnim skupindm. At uzZ se jedna o stereotypy tykajici se napf. véku, rasy Ci pohlavi,
poji je to, Ze jsou prostrednictvim médii jeSté vice posilovany a rozSifovany. Jednim ze
zakladnich poselstvi televize je, Ze zobrazuje jednotné idedly krasy, muzskych a
zenskych roli. Tyto stereotypni konstrukty pfifazované zendm a muzim podnécuji k
vytvareni rliznych moréalnich, estetickych ¢i spoleéenskych hodnot, které jsou poté jen
téZko ménitelné.

Problematika genderu se v soucasné dobé rozsifuje do mnoha obor(l a disciplin.
V souvislosti s tématikou médii byla doposud analyzovéna pFedevsim ve spojeni
s reklamnimi sdélenimi. Hlavnim cilem bakalarské prace je proto poukazat na doposud
ne prili§ diskutované téma, Cili zobrazovani genderovych stereotypll ve videoklipech
popularnich pisni.

Prace je strukturovina na teoretickou a praktickou Cast, které jsou vzjemné
provazany. Prvni kapitola teoretické Casti prace uvadi do genderové problematiky,
definuje zékladni pojmy s ni spojené, tak, jak je uvadi odborna literatura. DalSi kapitola
podava prehled o masovych médiich a masové komunikaci obecné, pasaz se zabyva
také vlivem médii a medialni komunikace jako takové a hudebnimi nahrdvkami se
zaméfenim na popularni hudbu. Propojenim téchto teoretickych celkl navazuje kapitola
0 genderu ve vztahu k médiim a o zobrazovani genderu v televizi a hudebnich

videoklipech.



V praktické Casti jsou vyuZity poznatky z predeslych Casti prace. Vlastni vyzkum je
zaméfen na analyzu hudebniho videoklipu vybrané popularni pisné, ve které jsou
popsany nalezené genderové stereotypy a jejich mechanismy. Jako metoda byla pouZita
pfipadova studie, pomoci které lIze detailné zkoumat a rozebrat zvoleny hudebni
videoklip, na kterém je ilustrovana tato problematika. Cilem této studie je predstavit a
upozornit na zpdsob, jakym je v soucasnosti v mnohych pripadech zobrazovano Zenstvi
¢i muzstvi v masovych médiich.



2. Teorie genderu

Jednou z nejzakladnéjSich definic o ¢lovéku je, Ze fekneme, zdali se jedna o muze Ci
Zenu. Timto sdélenim oviem neurCujeme pouze pohlavi jedince, nybrz zaroven s nim
pfipisujeme soubor vlastnosti, €innosti a chovani - tedy urcitych stereotypnich
ocekavani viici danému Elovéku. Co tedy vlastné znamena byt muzem nebo Zenou, a jak
toto vymezeni ovliviiuje na$ Zivot? Primarnim Ukolem na nésledujicich strankéch préce
je tedy vtomto kontextu definovat a objasnit pojmy, které jsou Uzce vazany

s problematikou gender.

2.1. Gender a pohlavi

Na Gvod je pro porozuméni této problematice dllezité rozlisit a vyjasnit pojmy
gender a pohlavi, protoZe se lIze v praxi setkat s jejich splyvanim ¢i zaménovanim. Proto
jsou pojmy definovany tak, jak je predklada odborna literatura.

Termin gender se zaCal objevovat od posledni tfetiny 60. let v angloamerické
feministické literatufe a v soucasné dobé se uplatfiuje i mimo jeji kontext. Jedna se o
anglicky termin, ktery Ize do estiny pfeloZit jako ,rod“. Cesky pfeklad se ale neuZiva,
protoZe byva chapan v jiném smyslu (Komarkova, 2006).

Lidé se sice rodi jako Zeny a muZi, ale musi se také naucit jako muZi a Zeny chovat.
Podfizujeme se tedy jakymsi vzorcm chovani, které jsou povazovany za typicky
zenské nebo muzské (Jandourek, 2001). Gender oznacuje souhrn vlastnosti, roli, vzor(
chovani i spolecenskych pozic pFipisovanym Zenam i muzim ve spolecnosti (Kalnicka,
2009). Ur&ovani roli, chovani a norem je v rliznych spolecnostech, v réiznych obdobich
¢i rznych socialnich skupindch rozdilné. To znamena, Ze jejich zavaznost Ci
determinace je prozatimnim stupném vyvoje socialnich vztahl mezi muzi a Zenami,
nikoliv pfirozenym a neménnym stavem. Usporadani, ve kterém dnes Zijeme, je tedy jen
doCasnym kontraktem mezi muzi a Zenami (Oakleyové, 2000).

S genderem je Gzce spojeny pojem pohlavi, nejedna se ale o synonyma. ,,Pohlavi je
biologicky termin, ,,gender” je pojem psychologicko-kulturni“ (Oaklayova, 2000, s.
121).
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Pohlavi tvofi univerzélni kategorii, protoZze se oproti genderu neméni podle Casu Ci
mista. Jinymi slovy, pohlavi je biologicka danost (byti muZzem nebo Zenou), ktera slouzi
jako zéklad, na némz lidé wvytvafi spoleCenskou kategorii zvanou gender, Cili
maskulinitu nebo feminitu (Rentetti, Curran, 2003).

Re¢eno slovy Ann Oakleyové, pohlavi se tykéa viditelnych biologickych rozdilli
mezi samcem a samici, tzn. odliSnosti v pohlavnich organech, z nichz vyplyvaji rozdily
v reprodukéni funkci. Neni ale pravda, Ze muz a Zena tvofi dvé striktné oddélené
kategorie. Naopak, biologie doklada nejen rozdilnost, ale i jednotu muZského a
zenského (Oakleyova, 2000).

Podle Fafejta v naSi spolecnosti nerozliSujeme gender od pohlavi a existenci
genderu si ani neuvédomujeme. Bereme v Gvahu jen biologické pohlavi a automaticky
ho spojujeme s ur€itymi identitami, institucemi a rolemi, bez uvédoméni si, Ze vSechna
tato spojeni jsou socialné konstruovand. V readlném Zivoté prakticky vibec
nerozliSujeme podle pohlavi, ale kritériem je pro nas gender. Je tedy prakticky nemozné
vytvorit si odstup od své genderové role, protoZe je ndm vstépovana uz od narozeni a
gender se stava soucasti naSi identity. Jedna se o jakési socialni muzstvi a Zenstvi,
z tohoto hlediska je na néj mozno nahliZet jako na instituci (Fafejta, 2004).

Zda se, Ze spolecnost, ve které Zijeme, potfebuje pro své zabéhlé fungovani jasné
odliseni dvou pohlavi, a védomymi i nevédomymi mechanismy také udrZuje i sociélni

rozliSeni muzskosti a Zenskosti (Cvikova, Juranova, 2003).

2.1.1. Genderova role a identita

Jak bylo jiz naznaCeno v prvni kapitole, gender tvofi podstatnou slozku nasi
identity. Z tohoto hlediska se v ur€itych situacich od muzl a Zen ocekava odlisné
chovani a jednani, tzn. pfedpokladani existence muzskych a Zenskych genderovych roli.
Pozornost je proto soustfedéna i na definovani pojm( genderova identita a role.

Kazdy z nas ve svém Zivoté ,,hraje* mnozstvi roli, nékteré z nich si zvolime sami,
jiné hrat musime. Do genderove role se narodime a nepfedpoklada se, Zze bychom mohli
hrat opacnou roli (Zena muzskou, muz Zenskou, nebo i UpIné jinou roli.) Tyto role ale
souCasné pronikaji vSemi ostatnimi rolemi. MuZstvi Ci Zenstvi ovliviiuje to, jakymi

disponujeme schopnostmi, z ¢ehoZz pro nas plynou povinnosti a ocekavani, podle
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kterych se musime Fidit (Fafejta, 2004). Receno podle definice Kalnické, genderovou
roli Ize definovat jako ,soubor vétSinou neformalnich a nepsanych pravidel, které
predepisuji jiné zplsoby chovani muziim a jiné Zenam*“ (Kalnicka, 2009, s. 8). Fafejta
dale uvadi, Ze rozdil genderoveé role ve srovnani s jinymi rolemi tkvi v tom, Ze si od ni
snad v Zadné socialni situaci nemdzeme udrZet odstup, aniz bychom se zaroveri vyhnuli
sankcim (Fafejta, 2004).

Lze fici, Ze socializace je UspésSné dokonCenda, pokud se jedinec ztotozZni se svou
genderovou identitou, kterou dava najevo pomoci svych genderovych roli. Genderova
identita tedy neni vrozend, ale utvafi se v priibéhu Zivota (Fafejta2004). Genderova
identita, neboli také identita sexualni, je soucasti identity osobni. Kromé prozivani sebe
sama jako Zeny Ci muZe zahrnuje i pfislusnost k urCitym socialnim skupinam. Toto
prozivani se vdZe na biologické pohlavi, které tvofi pohlavni identitu, nebo na sociélni
definovani sebe sama jako muze ¢i Zeny, Cili genderovou identitu
(http://www.valdrova.cz/news/21/20/zena-muz-a-socialni-pohlavi). Ddlezité je, ze
vyvoj identity v urCité spoleCnosti zavisi na jejim typu, spoleCenském zfizeni a
kulturnich normach dané spolecnosti. Je tedy sociokulturné podminéna a konstruovana
(Smetéckova, 2005).

2.2. Gender studies

V souvislosti s problematikou gender je relevantni zminit se o odborné discipliné
gender studies a také strucné shrnout situaci tohoto oboru v Ceské republice. Gender
studies, neboli rodova studia, se snaZi objasnit, podobné jako feministické teorie, jaké
chovani je podminéné biologicky a jaké je pouze vysledkem kulturniho vyvoje ve
spolecnosti. Mezi zakladni otazky vyzkumu gender studies patfi socializace zen a muz{
do svych spolecenskych roli, socidlni konstrukty tykajici se pohlavi (jakym zplisobem
ovliviiuje pohlavi socialni nerovnosti v kazdodennim jednéni), vliv pohlavi na sociélni
rozdily ve vzdélani, vysi prijma, postaveni, apod. (Jandourek, 2001).

V Ceské republice bylo vyznamnym krokem zaloZeni neziskové organizace Gender
Studies v roce 1991 v Praze, kterd vyznamné pfispéla k rozSifeni povédomi o této
problematice, pomoci pofadani specializovanych kurzi a prednasek. Centrum

v soucasné dobé mimo jiné zaStituje projekty, konference a seminéare tykajici se této
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problematiky, podporuje vzdélavani v oblasti genderové tématiky a slouzi i jako
informacni centrum. V poslednich letech dochazi také k rozvoji genderovych studii
jakozto akademického oboru, v soucasné dobé jsou akreditovany studijni obory na

univerzité Karlové v Praze Ci Masarykoveé univerzité v Brng.

2.3. Feminismus

Za dalsi je vhodné radmcové nastinit myslenkovy zéklad a historicky vyvoj
feministického hnuti, protoZe prévé feministicky vyzkum posiluje povédomi o
genderové nerovnosti ve spolecnosti a privadi tak lidi k usilovani o socialni zménu.

Podle literatury Ize feminismus periodizovat do tfi mySlenkovych vin. Prvni vinu Ize
vymezit v obdobi mezi polovinami 18. a 20. stoleti. Feministicka hnuti se v této dobé
zabyvala predevSim otazkami pravniho postaveni Zen, snahou o jejich ekonomickou
samostatnost a emancipaci ve vzdélavacim systému (Komarkova, 2006).

Druhé vina pfichazi koncem 60. let 20. stoleti. Zenské hnuti se snaZi oprostit se od
nevédeckych a radikalnich postulattl, postupné se liberalizuje a vice propracovava svoji
metodologii a argumentaci. Hlavni Cinnosti je kritika stereotypniho zobrazovani Zen
v médiich, umeéni i v sociopolitickych strukturach. Reflektuje také problematiku nésili,
které je pachéano na Zendch (Komarkové, 2006).

O tfeti viné feministického hnuti hovofime od zacatku 90. let. Od této doby nelze
uvazovat o feminismu jako o jednolitém myslenkovém proudu, ale spiSe jako o souboru
rozmanitych pohledd, které se vzajemné prolinaji, doplfuji, ale i popiraji a vylucuji
(Komarkova, 2006).

Renzetti a Curran popisuji typologii zavedenou socioloZkou Judith Lorberové. Podle
ni Ize rozdélit tfi zakladni formy soudobé feministické teorie, a to genderové reformni
teorii, genderové motivovaného odporu a teorii genderové motivované vzpoury.
Genderové reformni feministické teorie kladou dlraz predev$im na podobnosti mezi
muZi a Zenami. Jejich Gsili sméfuje k tomu, aby byly na spoleenském déni Zenam
poskytnuty stejné podminky UcCasti jako je tomu tak u muzl. Feministické teorie
genderové motivovaného odporu se zaméfuji hlavné na odliSnosti v mysleni a proZivani

zen a muzl. Soucasné také vyzyvaji Zeny, aby se vymanily z nadvlady muzl, a to
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prostfednictvim zakladani rliznych Zenskych komunit a organizaci. Jako posledni uvadi
Lorberové teorii genderové motivované vzpoury. Tato teorie se soustfedi na vzajemné
vztahy mezi nerovnostmi zaloZzenymi na genderu, rase, etniku, spoleCenském postaveni
nebo sexualni orientaci a zkouma tak genderovou nerovnost jen jako jednu soucast

komplexniho systému spoleCenské stratifikace (Renzetti, Curran, 2003).

2.4. Stereotyp

Aby bylo moZné zabyvat se v dalSich kapitolach genderovymi stereotypy
prezentovanymi v médiich, je nezbytné pro uceleny pohled vyloZit pojem stereotyp
pohledem nékolika autor(, jako jsou predevsim Renzetti a Curran, JanoSova, Jirdk a
Kdpplova.

Lidé se pfi svem jedndni Casto opiraji o zjednoduSujici souhrnné popisy —
stereotypy. PFisuzovani stereotypl se nevyhne prakticky Zadna spoleenska skupina,
vyjimku netvofi ani muzi a Zeny. Genderovymi stereotypy tedy rozumime
zjednodusujici popisy toho, jak ma vypadat spravny ,,maskulinni muz“ a ,feminni
Zena“. Pfesto, Ze mnozi lidé se témto stereotypnim predstavam vymykaji, jsou
genderové stereotypy platné univerzalng, protoze se predpoklada, Ze charakteristiky
tvofici stereotyp sdileji vSichni pFislusnici daného pohlavi (Renzetti, Curran, 2003).

Zakladnim znakem stereotypl je, Ze nejsou vytvareny na zékladé osobnich
zkuSenosti, ale osvojujeme si je tradovanim a verbalnim i neverbalnim
zprostfedkovanim ostatnimi €leny nasi spolecnosti. Jedna se o pfedem dané predstavy o
rysech povahy, chovani a navycich prislusnikd skupiny, bez ohledu na jejich
individualitu, konkrétni situaci, atd. (JanoSova, 2008).

Podle Janosové byl prvotni vyznam stereotypizace muzl a zen v potiebé usnadnéni
si vzajemne komunikace. Stereotypy pomahaji orientovat se v socialnim svété, ktery se
pro nas tak stava srozumitelngjsi. Jsou prvotnim orientaCnim prostfedkem pfi setkani
s novou situaci ¢i osobou. Aplikovani stereotypd sebou nese urcité vyhody, protoZe
uSetii Cas i energii, kterou bychom jinak museli vynaloZit na poznavéani a
komunikovéani. Na jejich z&kladé zafazujeme nové poznatky mezi dfive zndma fakta.

Prostfednictvim stereotypl je mozné z Casti predpokladat reakce druhych a tim ¢asto

pfedejit moznym nedorozuménim. ,,Znalost stereotypu ovliviiuje chovani téch, kterych
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se tyka, a toto chovani naopak plisobi jako potvrzeni ,pravdivosti“ stereotypu, ¢imz jej
upeviuje. Jejich pretrvavani tedy znaCné pFipomind sebenapliujici se proroctvi.”
(Janosova, 2008, s. 27).

Stereotypy predstavuji nevyhnutelnou soucast socialni konstrukce spole€nosti.
Kromé toho, Ze jsou zdrojem vytvareni rliznych predsudkd a reprezentuji mocenské
vztahy, napéti a konflikty, nejsou ve své podstaté zavrzenihodné, v urcitych situacich
mohou byt prospésné (Jirak, Képplova, 2007).

Stereotypy ve VétSiné pFipadl obsahuji vice ¢i méné pravdivé jadro rozsirené o
dalsi informace, které konkrétni situaci neodpovidaji. Tim se k nim pridavaji rlzné
predsudky, od nichZ se ¢asto odviji také intolerance k alternativam. ,,Ke stereotyplim se
vaze atmosféra oCekavani vytvarejici tlak, aby se mu jedinec podfidil, protoze je
prislusnikem dané skupiny lidi, napf. Zen ¢i muzd.“ (JanoSova, 2008, s. 27).

Jak piSe Karsten, stereotypni vlastnosti prifazené muzdim a Zenam v nasi spole¢nosti
se Casto dopliuji jako protiklady a uréuji nase ocekavani a jednani vici Zenskym a
muzskym jedinclim v konkrétnich socialnich situacich (Karsten, 2006).

Je dllezité uvédomit si, Ze toto rozliSovani se neodehrava jen na Urovni vzajemné
komunikace mezi jednotlivci, ale i na drovni celé spoleCnosti, ve které Ziji. Kazda
spole¢nost svym prislusnikiim diktuje urcité vlastnosti, zplisoby chovani a vzorce
vzajemné interakce v zavislosti na jejich pohlavi. Tyto pFedpisy jsou zakotveny ve
spoleCenskych institucich, jako jsou hospodarstvi, politicky a vzdélavaci systém,
nabozenstvi, rodinné usporadani, atd. (Renzetti, Curran, 2003). Proménlivost stereotypd
z hlediska ¢asového vyvoje je vcelku minimalni, protozZe jsou uréovany tradici a ty maji

unifikujici a konzervacni charakter (JanoSova, 2008).
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3. Teorie médii a masové komunikace

Jestlize predchozi Casti prace slouZili jako teoreticky souhrn k problematice
genderu, na nasledujicich strankach je pozornost soustfedéna na podani uceleného
pfehledu vztahujici se k teorii médii, masové komunikaci a pfedevSim popsani jejich
vlivu na jednotlivce i spolecnost celkové. Jak totiz bude zfejmé v dalSich kapitolach,
jsou to pravé masovad media, kterd se znaCnym dilem UCastni na produkovani a
upeviovani jiz zmifiovanych (genderovych) stereotypll. Jinymi slovy, média jsou

drziteli velkého vlivu nad svym publikem.

3.1. Pojem médium

Pojem médium patfi rozhodné mezi nejdiskutovanéjsi pojmy soucasnosti, presto
jeho vymezeni neni tak jednoznacné, jak by se zpoc¢atku mohlo zdat. Z tohoto divodu
jsou do préce zafazeny kapitoly, jejichZ snahou je definovat tento pojem a vymezit jeho
druhy z rliznych Ghll pohledu.

Podle Biny nelze tento pojem jednoznaCné definovat, Ize jej ale popsat jako
prostfedek Ci prostredi, ve kterém probih& urcity jev, nebo zprostfedkovava tento jev Ci
styk a komunikaci mezi lidmi. Na tomto zakladé Ize povaZovat za média témer vse, od
jazyku, pisma, az po samotnou lidskou Fe¢ovou komunikaci. Plivod slova ,,médium* je
patrny, vychazi z latiny a jeho vyznam je stfed Ci prostfednik (Bina, 2005).

Dle slovniku elektronickych médii nema pouziti tohoto pojmu jednoznaCné
vymezené hranice. Rozumi se jimi technicky prostfedek, komunikaéni kanal i socialni
instituce a organizace masové komunikace. NejCastéjsi rozdéleni médii dle literatury je
na media tisténa — pfedevsim noviny a Casopisy a média elektronicka — rozhlas, televize,
film, video, apod. (Smid, 1995).

McLuhandv pohled na média je jeSté SirSi. Mezi média fadi nejen sdélovaci
prostiedky, jako napfiklad televizi a rozhlas, ale i pismo, knihtisk a technické vynalezy.
To znamena vSechny nastroje, které plsobi jako extenze Clovéka. Tyto prostiedky
neplisobi na jedince jen pasivné, nybrz ovliviiuji jeho Zivot nejen obsahem, ale i
zplsobem sdéleni. Médium v tomto smyslu je tedy cokoliv, co zménilo svét (McLuhan,
1991).
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Masovd média slouzi jako prostfedky masové komunikace a sdéleni prenaSeji
anonymni mase pfijemcl, a to ve velkém poctu stejnorodych kopii, napf. ve formé
vytiskd, plakatl, filmové kopie,...Pod pojmem médium si Ize v dnes$ni dobé kromé
tisku, rozhlasu a televize predstavit i média zaloZend na digitalnim prenosu dat — tzv.
nova média. Jedna se o takové komunikacni prostfedky, které prisly aZz po nastupu
televize, napf. internet Ci teletext (Bina, 2005). V dlsledku rozvoje technologii Ize nova
média chapat i z jiného pohledu, a to jako média zaloZend pouze jen na pocitaCovych
technologiich a sitich. V dnesni dobé Ize tento pojem tedy povaZovat i jako synonymum
digitalnich médii (Reifové, 2004).

3.1.1. Druhy medii

Média je mozné charakterizovat, tfidit a hodnotit podle mnoha kategorii a hledisek.
Jedno z hledisek uvadi v knize Média a spolecnost Jirdk a Kdpplova. Z jednoho uhlu
pohledu Ize na média pohlizet jako na primarni komunikaéni média, protozZe se v tomto
pfipadé za média povazuji i kddy, které se pfi komunikaci pouZivaji (napf. pfirozeny
jazyk) a jsou zprostfedkovatelem sdéleni mezi Gcastniky komunikace. S rozvojem
lidské spoleCnosti a civilizace ale neni uZziti samotného jazykového kdédu dostacujici
(Jirdk, Koépplova, 2007).

Proto se stalo cilem tzv. sekundarnich komunikac¢nich médii pfenaSeni sdéleni na
Vétsi vzdalenost a to v co nejkratSim Case, co nejvétSimu poctu lidi i skupin. Dalsi
jejich snahou je zaznamenavani téchto sdéleni. Z tohoto hlediska Ize povaZzovat za
média obrazky, pismo, pozdéji tisk, nahravani, rlizné typy signalizace, pfenosové a
vysilaci techniky a pocitacové komunikacni sité. Dlvodem k rozvoji médii nebyla
pouze snaha o prekonani velkych vzdalenosti a potfeba po uchovani zaznamenaného
sdéleni, ale i touha po doruCeni Ci zpfistupnéni sdéleni nejen jednomu, ale vétSimu

poctu adresatd (Jirdk, Kopplova, 2007).

Meédia Ize klasifikovat i podle toho, jaky typ spolecenskych vztahli média tvori. Na
jedné strané hovorime o médiich slouzicich k podpofe interpersonalni komunikace, tedy
ke komunikaci mezi dvéma jednotlivci, ktefi se vnimaji jako jedine€na individua.

Ddlezita je ta skutecnost, Ze tato média umoziuji vysilani i pFijimani vzkazd na obou
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strandch. Mezi interpersonalni média lze zafadit napf. dopisy, e-mailové vzkazy,
telefon, apod. (Jirdk, Kopplova, 2007).

Na druhé strané stoji média slouzici k celospoleCenské komunikaci, tzn. ke
komunikaci mezi jednim vychozim bodem a bliZe neidentifikovanym vysokym poctem
cilovych bodd. Jinak feceno, jednd se o komunikaci, kterd vychazi z jednoho zdroje
k publiku sloZzeného z velkého poCtu lidi. Tuto komunikaci zprostfedkovavaji pravé
masova média. Hlavnim rysem je, Ze sdéleni nevysilaji a nepFijimaji na obou stranach,
ale stavi jednoho ucastnika do role vysilatele a druhého do role pfijemce. PFijemcem
mame na mysli poetnou skupinu lidi, ktera ma vzajemné slabé nebo Zadné socialni
vazby a tvori tedy masu. Mezi masova média v tomto smyslu patfi noviny, €asopisy,

televizni i rozhlasové vysilani, apod. (Jirdk, Kopplové, 2007).

Meédia je dale mozné roz€lenit podle obsahu ¢i Zanrovych znakd. S cilem zvétseni Ci
preorganizovani obsahu védomi divaka na principu urcitych prvkd reality Ize hovofit o
informacni funkci médii. Ktéto funkci fadime zpravy, komentére, aktuality, aj.
K tomuto bodu lIze zaradit také vzdélavaci funkci a vychovu publika pomoci médii.

Se zamérem dosazeni pfesné pozadovaného chovani, nejcastéji v oblasti nakupu a
spotreby, rozliSujeme reklamu (Ci obecné komeréni vysilani), ktera se snazi prilakat
maximalni pocet divaku{, na néz by mohla plsobit (Musil, 2003).

Jako dalsi Ize definovat zabavni funkci médii, ktera zahrnuje rlzné dramatické a
vytvarné ztvarnéni, humor, hudbu, film, sportovni pfenosy a v neposledni fadé také
hudebni klipy, kterymi se budu podrobnéji zabyvat dale. Vyznamnou vlastnosti
soucasnych masovych médii schopnost stirani hranic mezi jednotlivymi funkcemi a

tedy i vzajemné prolinani Zanrd (Musil, 2003).

3.1.2. Média a jejich postaveni ve spole¢nosti

V naSi spole€nosti nabiraji masovd média stale na vyznamu, tvori totiZz podstatnou
soucast kazdodenniho Zivota, dozvidame se diky nim ddlezité informace, umoziuji
jejich prenos, jsou prostfedkem zéabavy, ale i vlivu ve spoleCnosti. Je bezesporu, Ze se
média podili na vytvareni urcitych hodnot a vzorcd a ovliviiuji tak verejné minéni, které

se dotyka praveé i genderové problematiky.
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Média jsou v obecné roviné povazovana za ,,ustavené spolecenské instituce s vlastni
svébytnou mnoZzinou pravidel a postupl, ktera je ale v celém rozsahu svych ¢innosti
urovana a omezovana spolecnosti, v niz plsobi“ (McQuail, 1999, s. 22). Jinymi slovy,
masova média jsou zavisla na spolecnosti. Samotnd media ale oplyvaji jistym stupném
autonomie, a tedy i vlivem na spole¢nost (McQuail, 1999).

Spole€nost prochazi velkym mnoZstvim promeén, neustale se vyviji. PFichod
masovych médii do doméacnosti obycejného Clovéka, at’ uz se jedna o noviny, rozhlas Ci
televizi, pfedstavuje z&sadni technickou zménu, kterd ma pro tohoto Clovéka mnohem
Vétsi vyznam, nez napfiklad objevy na poli védy, protoZe na rozdil od védeckych badani
maji tyto zafizeni na Clovéka okamZzity a pfimy dopad. Jsou to totiZz pravé masova
média, diky nimz si lidé organizuji svij Zivot jinak, nez tomu byvalo pfed pFichodem
tohoto objev (DeFleur, Ballova-Rokeachova, 1996).

Thomson vystihl vyznam médii takto: ,,Rozvoj komunikacnich prostfedkl nejen
nabidl moc viditelnou v mnoha novych podobéch, ale také ji nabidl viditelnou
v bezpfikladné mife.” (Jirdk, Kopplové, 2007).

Média (pFedevsim televize a rozhlas) jsou nositeli mnoha kladnych efekt(i. Siroké
verfejnosti zpfistupnuji kulturu, ndzorné a aktudlni informace a také zabavu. Poznani se
stava daleko bezprostfedngjsi, na regionalni i narodni Grovni spole¢nosti se vytvari
informacni i nazorovd homogenizace. VS3echny tyto pozitivni aspekty médii Ize
prfeformulovat a pouZit tak, Ze z nich vyplynou i negativni G¢inky €i dokonce rizika
(Musil, 2003).

3.2. Masova komunikace

V predchozich kapitolach byla vyloZena teorie médii, zfetel byl bran také na jejich
vyznam ve spoleCnosti. Pro ucelenost tématu se tato kapitola zabyvd masovou
komunikaci v obecném ramci.

Komunikace je zakladnim a Zivotné dilezitym procesem pro existenci i organizaci
spole¢nosti, bez ni by zZadnd spoleCnost nemohla existovat. Komunikaci Ize podle
definice vymezit jako interakci pomoci symboll. Jinymi slovy Feeno, komunikace je
¢innost, pfi které se prendasi sdéleni od komunikatora k jedné nebo vice osobdm pomoci
symbolll (Kunczik, 1995).
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Pojem masova komunikace se zaCal pouZivat poprvé ve 30. letech 20. stoleti. Jedna
se 0 druh socialni komunikace, pFi které se sdéluji informace verejného charakteru,
které se Sifi prostfednictvim masovych médii k Sirokému, rozmanitému a individualné
neuréenému publiku (Smid, 1995). Podavateli jsou téméF ve vsech pripadech
profesiondlni komunikatofi (napf. novinafi, producenti), ktefi jsou zameéstnani
ustavenymi medidlnimi organizacemi, nebo popfipadé jiné osoby (inzerenti, umélci,...),
kterym organizace umoznila pfistup do médii (Bina, 2005). Pfijemce sdéleni potom
tvofi velmi pocCetné a rozptylené publikum, u kterého se nepfedpokladaji Z&dne
charakteristické socialni vazby (Reifové, 2004).

Dle McQuaila je presné definovani masové komunikace obtizné, ale Gerberovo
vymezeni tohoto pojmu jako ,,socialni interakce prostfednictvim sdéleni* z roku 1867 se
jevi jako nejvystizngjsi. Jinymi slovy, pojem ,masovy* oznaCuje velké mnoZzstvi Ci
rozsah, at’ uz se jedna o lidi nebo produkty, ,,komunikaci“ potom rozumime pfedavani
¢i prebirani vyznamd, vysilani a prijem sdéleni (McQuail, 1999).

Masova komunikace se svym jednanim zaméfuje na recipienty, €asto se snahou
ovlivnit jejich chovani. Nejedna se ale o vzajemné plisobeni mezi komunikatorem a
recipientem. V procesu masové komunikace produkuji material formalni organizace,
které pouzivaji techniky na vysoké Urovni a Sifi jej prostfednictvim rdznorodych
mediacnich technik. Produkovany material je pak uren predevSim ke kratkodobému
vyuzivani (napf. zpravy), soucasné vysokému poctu anonymnich prijemct, a to verejng,
jednosmeérné a bez pfimé zpétné vazby. Jednd se tedy o asymetricky vztah recipienta a
komunikatora, z néhoz prosperuje komunikator. Material je produkovan priibézné,
s urCitou periodicitou (Kunczik, 1995).

Vyznamnym kladem masové komunikace je jeji multiplikacni faktor pfi procesu
poskytovani informaci a sdéleni. Tento faktor umoZiuje médiim rozSifovat a
rozmnozovat material ve velkém mnozZstvi a rozsahu. Omezenim vSak je, Ze
komunikator v tomto procesu postihuje velky pocet lidi bez ohledu na rozdilné situace
jednotlivcd, na které plsobi (Kunczik, 1995).
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3.3.  VIiv masovych médii a masové komunikace

S vyvojem modernich masovych médii se vynofilo mnozstvi rliznych teorii a
pfedstav o jejich funkci, roli, postaveni ¢i dopadu na jednotlivce a spoleCnost. Podle
Jirdka a Kopplové se zatim nedospélo k celkovému poznani vlivu masovych médii a
medialni komunikace na Zivot jedince. Pocet odbornik(l, ktefi zaméFuji svou pozornost
timto smérem, stale narQsta, proto jsou k dispozici stale ucelenéjsi pfedstavy ve vztahu
médif a spolecnosti, ve které masova média plsobi (Jirak, Kopplova, 2007).

V Sedesatych letech byla dominantni teorie tykajici se G¢inku masovych médii,
ktera tvrdila, Ze média na ¢lovéka nijak neplisobi. Proces masové komunikace byl
povaZovan za jeden z mnoha faktor, pomoci néhoz dochéazi pouze ke zpevnéni jiz
existujiciho stavu ve spole¢nosti. Tyto nazory byly neudrZitelné, protoze jejich koncept
vychéazel z predpokladu, Ze posileni jiz existujicich postojl neni Gcinkem, ktery se
ukézal jako mylny (Kunczik, 1995).

Masova média a procesy masové komunikace zastupuji ve spole¢nosti, v niz plsobi,
stabilni a neustale se opakujici ¢innosti. Z tohoto dlvodu neovliviiuji jen kazdodenni
Zivot spolecnosti, ale maji i vyznamny dopad na to, jak jeji Clenoveé pouZivaji média ve
svém kazdodennim Zivoté. Existence médii ma vliv na spolecnost jako celek, dalo by se
fici, Ze média prispivaji k socialni rovnovaze urcité spole¢nosti. Masovou komunikaci je
mozno zahrnout K aktivitam, bez nichz by zcela jisté nemohla fungovat dnesni
spole¢nost (DeFleur, Ballova-Rokeachova, 1996).

| presto, Ze média tvori samostatnd odvétvi s vlastnimi pravidly, je jasné, Ze jsou
souCasti naSi institucionalni struktury. Jsou centralnimi Castmi ekonomickych a
politickych instituci, v ur€ité mife dokonce vzdélavaciho systému Ci naboZenstvi.
Vyznamnou poloZzku tvofi instituce rodiny, protoZe pravé ty jsou konzumenty zabavy a
popularni kultury, kterou média tolik zdGrazriuji (DeFleur, Ballova-Rokeachova, 1996).

Dle McLuhana jsou média poselstvim, protoze ,pravé médium utvari a ovlada
méfitko a formu lidského sdruzovani a €innosti“ (McLuhan, 1991, s. 20). Jinak feceno,
média maji vliv na to, jak a co se bude komunikovat. ,,Rozsah, formu a jednani lidské
spolecnosti tvori a Fidi média* (McLuhan, 2000, s. 252).

Vstup kazdého nového masmédia je spojen s vyznamnou kulturni zménou, nejedna

se pouze o technickou inovaci v infrastrukture kultury, ale jde o celospoleCenskou
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reformu. Nové médium z&sadné méni obsahy, témata, mySlenky, komunikacni styly,
stejné tak ma vliv na intelektualni, kognitivni a percepéni ndvyky a médu (Bina, 2005).

Na dopad médii Ize nahlizet ze dvou rlznych pohledl. Na jedné strané je
kultivacni teorie, ktera tvrdi, Ze sebou média nesou potencialné silny dopad, ktery se
déje z jejich iniciativy, to znamena z iniciativy podavatele. Neznamena to ale, Ze musi
byt zamérny a zamysleny. Média vytvareji néjaké obsahy v urcité ¢asové posloupnosti
za urCitych okolnosti a timto svym jednanim vyvolavaji urcité G€inky — ovliviiuji a
kultivuji jednani Ci postoje publika, pfijemce. Tato teorie bere v Gvahu napfiklad to, Ze
existuje vyznamna souvislost mezi komercni reklamni kampani a spotfebitelskym
chovanim (Jirdk, Kopplova, 2007).

Na druhé strané je etnograficky pFistup, vychazejici z toho, Ze publikum je
v procesu medialni komunikace aktivni Cinitel a jednotlivi ¢lenové si sami voli medialni
produkty podle sveho osobniho z&jmu, Zivotniho stylu, nalady, apod. Média se tedy
musi publiku pFizplsobovat, nebo ho alespori brat v Gvahu. Podle tohoto pristupu
plsobi média na publikum, publikum na média, ale i publikum samo na sebe pomoci
médii. Je tedy zfejmé, Ze se ve vztahu mezi médii a spoleCnosti jedna o vztah
vzajemného ovliviiovani (Jirak, Képplova, 2007).

Vazny vyznam masovych médii ve spoleCnosti netkvi v jejich bezprostfednich
vlivech na urcité prijemce, nybrz v dlouhodobém nepfimém a jemném vlivu, kterym
pUsobi na lidskou kulturu a organizaci socialniho Zivota obecné (DeFleur, 1996).

Musil piSe, Ze media jsou nositeli velké moci a vlivu, protoZe jsou schopny
ménit vefejné minéni. Spolecensky vliv médii do urcité miry zalezi na védomé divére,
se kterou publikum pfijima informace z médii. V poslednich letech nabyva otazka vlivu
a moci médii jesté vice na vyznamnosti, kdy se mezi nejpodstatnéjsi formy komunikace
zaradil internet (Musil, 2003).

3.4. Hudebni nahravky

V predchozich kapitolach byla vyjasnéna teorie médii a masové komunikace, také
byl charakterizovan jejich vliv na spole¢nost a zakladni teorie. Nyni je tedy mozné
specifikovat jiz téma na hudebni nahravky ve spojeni s popularni hudbou, kterou se

budu zabyvat dale.
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Dosavadni vyzkumy a teorie nevénovali hudbé jakoZzto masovému médiu pfilis
pozornosti, nejspis z toho diivodu, Ze dlsledky, které nese nahrana hudba na spole¢nost,
nebyly nikdy pfili§ znamé a ve vyvoji po sobé nasledujicich technologii (nahravani,
reprodukce, prenosu) nenastal Zadny ostry zlom.

Nahravani a prehravani hudby zacalo kolem roku 1880 a ihned se u vefejnosti tésilo
velké oblibenosti. Hudba vévodila rozhlasovym vinam uz od pfichodu radia a z divodu
jeji snadné prezentace se okamzité stala nejuspésnéjsi formou Cisté poslechového
média. Obsah rozhlasového vysilani byl uz od samého pocatku tvoren z velké Casti
pravé hudbou a s prichodem televize se tento trend jesté vice rozsifil. Diky rozhlasu
byla dostupnéj§i mnohem pestiejSi nabidka a hudba se dostala k velkému poctu lidi
(McQuail, 1999).

DalSi vyznamnou zmeénou byla povaleCnd ,tranzistorovd“ revoluce, jejimz
nasledkem byl prerod rozhlasu z doméaciho, rodinného média v médium individualni.
Tato proména oteviela cestu nové rozvijejicimu se odvétvi — nahravacimu primyslu.
,»,0d té doby znamenal kazdy krok ve vyvoji — pfenosné magnetofony, walkman firmy
Sony, kompaktni disk a videonahravky hudby — dalSi smy¢ku vyvojové spirdly stale
prevazné zavisejici na mladém publiku. Vysledkem je masové medialni primysl, ktery
je tésné provazany, a vyznaCuje se znacnou koncentraci vlastnictvi a mezinarodnim
charakterem* (McQuail, 1999, s. 40).

V dnesni dobé ma rozhlas velké mnoZstvi podob, zpravidla byva vyuZivan jako
soukromy, neni vylu¢né domaci a v jeho uZiti je daleko individuaIngjsi nez televize
(McQuail, 1999). Rozhlas v soucasnosti nabizi velké mnozstvi predevSim hudebni
zabavy pro Siroké zdjmové a vékové skupiny pomoci znacné pestrosti v popularni
hudbé. ,, Tato flexibilita se projevuje jako pestrost nabidky na osobni roving, ale je
zfejma i z toho, jak dobre se rozhlas prizplsobil narodnim odlisnostem* (Musil, 2003, s.
61).

Hudba vysilana v televizi musela projit dlouhou cestou, aby poskytla uspokojeni
divakdm. V poloviné sedmdesatych let se pfiSla na svét prvni propagacni videa. (Za
UpIné prvni videoklip je povaZzovan klip od Bohemian Rhapsady skupiny Queen.) Aby
televizni tvdrci poskytli publiku v dobé vrcholiciho glam rocku alesponi néjaky vizualni
vjem, museli plnit studia tanCicimi teenagery. S pfichodem stanice MTV a ostatnich
nonstop video stanic v osmdesatych letech zaCal byt obsah sdéleni ¢im dal méné o

hudbé a ¢im dal vice o obrazu. Sdélovani hudby prostfednictvim televize se zasadné
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odliSuje od sdéleni komunikovaného v réddiu. Televize podstatné rozSifuje obzory
vnimani a pozitku z hudby (Giles, 2010).

V soucasné dobé predstavuje velky trend sledovani hudebnich videoklipl na
internetu, nespi$ proto, Ze zde ma divak a poslucha¢ ve svém vybéru svobodu volby.

Mnozstvi hudebnich nahravek, ze kterych Ize vybirat se nepfetrzité rozrista.

3.4.1. Hudebni videoklipy

Jak bylo jiz nastinéno v predchozi kapitole, vyvoj hudebnich nahravek a videoklipd
prosel v pribéhu historie velkym vyvojem. V soucasnosti je s popularni hudbou
neodmyslitelné spjato uZiti hudebnich videoklip(, které v SirSim spoleGenském kontextu
zasahuje i do jejiho vyvoje.

Videoklip je fenomén, ktery se zaCal rozvijet poslednich 20 let minulého stoleti.
Jedna se o pohybové obrazové, neboli filmové zndzornéni populérni pisnicky.
S uplatfiovanim hudebnich videoklipli Gzce souvisi i zmény Zivotniho stylu, kterymi si
naSe spolecnost neustéale prochézi a které maji mnozstvi podob a aspektd. Spole¢nost a
kulturni zézemi se promériuje, lidé stale rychleji a ochotnéji vstfebavaji nové technické
a technologické vydobytky soucasné spolecnosti. Zivotni styly a navyky rdznych
generacnich skupin uz nejsou tak protichidné, jako tomu byvalo v minulosti a obdobné
je tomu i v oblasti prijimani hudby. Hlavni cilovou skupinou obchodnik(l s popularni
hudbou jiZ nejsou pouze teenagefi, a to i ztoho ddvodu, Ze byvalému vysadnimu
postaveni popularni hudby konkuruji i jiné moderni fenomény, jako napf. pocitacové
hry. VSechny tyto uvedené faktory se prolinaji do zplsob(, jakym ¢lovék hudbu pFijima
(Opekar, 2002).

Podle Opekara (2002) videoklipy popularni hudby snizuji ¢i dokonce likviduji
kreativni aspekt hudebni tvorby, protoZze omezuji predstavivost Clovéka a brani
aktivnimu prozivani hudby. Pokud spojime hudbu a obraz, tak jednoznacné prevaZzuje
pravé obrazové vnimani, protoZe obraz je na sebe schopny strhnout vice pozornosti.

Ztvarnéni hudby obrazem se nejcastéji produkuje hlavné z hlediska byznysu, na
podporu zpévaki ¢i hudebniki. Pomoci videoklipu je propagovano album, ze kterého je
vybrany urcity hit ke klipovému zpracovani. Jestlize je videoklip kvalitni hudebné, ale
obrazové je Spatny, je i vysledek Spatny, protoZe sniZuje celou hudebni sloZzku. Pokud je
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klip hudebné $patny a obrazové dobry, pak mize zakaznika zmast jako dobra reklama
na Spatny vyrobek. Pokud je klip kvalitni jak obrazové tak i hudebné, neumozni filmova
slozka naplno si vychutnat sloZzku hudebni. Videoklipy v popularni hudbé jsou jevem,
kterému neprospiva aktivni a kreativni prozivani hudby. Opekar povaZuje za idealni
doprovod ten, kde je zobrazen pouze autenticky zdznam z koncertu €i jednoduchy
pohled na d¢innost hudebnik(l, tedy pohyblivy obraz, ktery navodi poZadovanou
atmosféru, apod. (Opekar, 2002).

3.4.2. Populérni hudba

Pro potfeby prace je zapotfebi objasnit pojem popularni hudba, protoZe samo slovo
popularni je téZko vymezitelné. DalSim Ukolem této kapitoly je popsat rozdil mezi
popularni hudbou jako Zanrem a hudebnim stylem.

Nastup popularni hudby byl zaznamenan v Sedesatych Iétech toho stoleti. Jedna se o
publikum, pfedevsim se soustfedi na mladé posluchace. Popularni hudba byva ¢asto
spojovana s ,,mladistvym idealismem, politickymi otazkami, s Gdajnou degeneraci a
hédonismem, s pozivanim drog, s néasilim a protispoleCenskymi postoji.“ (McQuail,
1999, s. 40).

Popularni hudba disponuje velkou komunikativni schopnosti. Svymi rytmickymi
prvky spliiuje poZzadavky mladSich vékovych vrstev, zvukovym angazma a interpretaci
vyhovuje zase stfednim a starSim skupinam, pro vSechny je pak spole¢na popularita
melodii a eroticky kontext textll ¢i videoklipli. Soucasna popularni hudba ma predevsim
funkci zabavni a slouZi k odlehceni (Schnierer, 1995).

Vznik populérni hudby souvisi se stfetavanim tradi¢nich forem evropské popularni
hudby s jazzem a afroamerickou hudbou. V historii se na pomysiném vrcholu popularni
hudby vystfidalo mnoho Zanrd, od 70. let se v ZebFiccich popularity objevuji interpreti a
skupiny povétsinou rocku a popu. (Kuhn, 2011)

Podstatnym rysem procesu vniméani hudby je tzv. ,polotovarové” vniméani hudby,
které je zAvislé na uz predem prFichystaném jevu. Toto vniméni hudby je spojené i
s dalSimi hledisky Zivota v postmoderni dobé. Nastup rozhlasu a televize postupné vedl
k urCité pasivité lidi. Ktéto tendenci lze zaradit tzv. ,dydzejskou kulturu“, ktera je
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zaloZena na postmoderni kompilaci jiZz hotového. Vzorky pro své vlastni dilo si DJ
mize vybrat z jakéhokoliv obdobi, mista, stylu ¢i Zanru a poté ho dale tvircim
zplsobem zpracovat (Opekar, 2002).

Je nutné rozliSovat mezi populédrni hudbou jako Z&nrem, Ci jako kategorii. Popularni
hudba se mdze chépat jako kategorie, do které se fadi vSechny hudebni styly kromé
umélecké (vazné) a tradicni hudby, tedy jako oznaceni celého hudebniho primyslu. Pod
tuto kategorii spadaji Zanry, jako jsou napf. rock, metal, punk, hip hop, rap, techno,
house a v neposledni fadé také pravé pop. Zanry se vzajemné prolinaji a jejich
vymezeni byva neurCité. Aby byli pisné UspéSné, musi publikum zaujmout melodii,
smyslem pro rytmus a zajimavou kompozici.

Pod pojmem popularni hudba (pop music Ci zkracené pop) si tedy Ize predstavit i
zanr. Ten se vyznacuje jednoduchosti, nenarocnosti a opakovanim témat textu, pisné
maji obvykle pfedvidatelnou kompozici. Klicovym cilem takové nahravky je zalibit se
co nejvétSimu poctu lidi, stat se hitem, a diky tomu dosahnout komercniho Uspéchu.
Velké mnoZstvi popové produkce je urcené k tanci.
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4. Gender a média

Problematiku tykajici se genderu se snazi analyzovat fada védeckych oborl a
disciplin. Jednou z nejvice diskutovanych otézek je pravé zobrazovani Zeny, Zenskeho
téla a muze Ci muzského téla v masovych médiich. Pro potfeby této prace je nutné
objasnit, jak a pro€¢ média publiku tyto stereotypni konstrukty predkladaji.

Vyzkumy v této oblasti prindSeji konzistentni vysledky stereotypniho zobrazovani
zen, které se v pribéhu let proménilo jen velmi nepatrné. Prlzkumy dosvédcuji
skuteCnost, Ze se masovd média podileji na Sifeni vnimani genderovych roli
(Nejezchlebova, 2010).

V knize Zeny, muzi a spole¢nost popisuji autofi Renzetti a Curran hypotézu
zrcadleni, podle které média zrcadli pravé takové chovani, vztahy, hodnoty a normy,
které ve spole€nosti prevazuji. Re¢eno jinymi slovy, média pfedkladaji vefejnosti pouze
to, co sama vyZaduje a oCekava. Zda se tedy logické snazit se prilakat publikum pravé
produkovanim téchto stereotypd. Na druhou stranu je nutné poukéazat také na to, Ze
média kulturu nereflektuji jen pasivné, ale aktivné ji formuji a utvareji. ,,Média vybiraji,
co stoji za pozornost, a urcuji pofadi, co je a co neni dllezité — jinymi slovy, nastoluji
agendu verejného minéni ... Zplsob, jak média vybiraji témata, strukturuji rozhovor a
kontroluji diskuzi, predstavuje hlavni aspekt jejich vlivu“ (Renzetti, Curran, 2003, s.
183).

Je velmi pravdépodobné, Ze obzvlast tam, kde nema publikum svou vlastni
zkuSenost s urcitou skupinou, bude povazovat za pravdivé to, co o této skupiné
poskytuji média. Takto dochazi prostfednictvim médii ke stereotypizaci skupin a ke
vzniklm stereotypll. V modernim svété jsou pravé média povazovana za nejvetsi zdroj
téchto predstav. Kromé toho byvaji spojena s prevaZzujicimi trendy ve spolecnosti,
nabizeji tedy stereotypy rozhodujicich vrstev a pFevazujicich hodnot ve spole¢nosti
(Jirdk, Koépplova, 2007).

Média jsou pro lidi nejen zdrojem informaci, ale i hlavni naplni volného €asu. Tvrzeni,
Ze sexisticka zpodobriovani v médiich nejsou Skodliva, a Ze lidé témto vécem ve
skute¢nosti nevéri, neni tak jednoznacné. Divaci Casto prijimaji sdéleni produkované
médii pasivng, tzn., mnoho medialnich konzumentl pFijima obsahy sdéleni médii zcela
nekriticky jako platnou skuteCnost. Jestlize je tedy zobrazovani genderu v médiich

negativni, sexistické ¢i zkresluje realitu platnych genderovych vztahd, mize ho divak i
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tak prijimat jako pravdivé a platné sdéleni. Objevila se dokonce tvrzeni, Ze média Zeny
obvykle prehlizeji, trivializuji ¢i odsuzuji. Ktomuto jevu, odborné symbolickou
anhilaci, dochazi nejen o pohledu genderu, ale i z hlediska rasy, etnika, socialni vrstvy,
sexualni orientace, atd. (Renzetti, Curran, 2003).

Podle Cvikové jsou zfetelné patriarchalni kofeny nasi spolec¢nosti obzvlast, pokud
mluvime o fyzické krase. To znamena, Ze muZzi jsou ,,normou* a hodnota Zeny je zavisla
na muzském pohledu. Dlsledkem je, Ze jsou muzské ¢innosti povazovany za dlleZitéjsi
a vaznéjsi, nez Cinnosti pfipisované Zenam. MuZska perspektiva je vnimana jako
objektivni a univerzalni. Tak se Zeny stavaji objektem muZského pohledu, jsou
pfedmétem uréenym k divani, jejich hodnota se posuzuje ve velké mife podle
atraktivnosti pro muze, neZz na zékladé jejich fungovani jakozto plnopravnych clenek
dané spolecnosti. Kulturni restrikce na Zadouci a pfijatelny vzhled jsou u Zen o mnoho
prisnéjsi nez u muzl (Cvikova, 2003).

Zcela rozdilny pfistup k vlastnimu télu a chapani sama sebe se péstuje uz od utleho
véku socializaci. Média a okoli vysilaji k ditéti signaly, Ze chlapci maji byt fyzicky silni
a obratni a divky maji sva téla Slechtit a udrZovat co nejpfitazlivéjSi na pohled.
(Cvikova, 2003) Zensky tisk, reklama, mddni fotografie, aj. diktuji ide&lni normy a
zobrazovani zeny. Prostfednictvim filmovych hvézd, modelek a plakatd pronikaji do
kaZdodenniho Zivota ideélni vzory Zenstvi a krasy (Lipovetsky, 2000).

Zaujatost hubenosti a svaly je opravdu pfiznana pro naSi dobu. | pfes to, Ze se
priblizné polovina americkych a britskych Zen potyka s obezitou, Zeny zobrazované
v médiich a na obalkach Gasopisii jsou ¢im dal hubengjsi. Propagovani dokonalych
obrazli Zenstvi a hubenych ideald v médiich mdze u jejich uzivateld zapficifovat
nespokojenost s vlastnim télem, ktera miize vyUstit az k porucham piijmd potravy apod.
(Giles, 2010).

Komarkova uvadi nejfrekventovangjSi genderové stereotypy vyuzivané v médiich.
MuZi jsou zobrazovidni mnohem vice nez Zeny jako profesionalové. Mezi jejich
nejCastéjsi Cinnosti patfi Fizeni vozidel, vedeni podniku Ci sportovni aktivity. Typicky
muzskymi vlastnostmi jsou sila, dominance, ambiciéznost, soutéZivost, logika,
nezavislost, odolnost a zru¢nost. K Zendm maji nadfizené postaveni, €asto vystupuji

jako radci ¢i udéluji pokyny. Zeny jsou ohledné profese stereotypizovany jako
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kariéristky, hysterické, nezavislé a naladové. V roli matky ¢i manZelky jsou
v domécnosti peclive, starostlivé, slabé, nesamostatné a mnohdy potfebuji pomoc muZze.
U Zen je poZadovand také atraktivita a luxusni vzhled, protoZe Zena predstavuje sexuélni

objekt pro muze (Komarkova, 2006).

4.1. Televize a gender

Je to predevsim televize, ktera je povaZzovana za nejvétsiho bavice soucasnosti. Snad
v kazdé domacnosti najdeme obvykle jednu €i dvé televize, které k sobé pravidelné
pfipoutavaji sve divaky. Jak bylo jiz mozné docist se v predchozich ¢stech prace, divak
neprijima sdéleni produkovand televizi pouze aktivné a kriticky, nybrz televizor svymi
sdélenimi plsobi na ¢lovéka a je tedy nositelem velkého vlivu. Tato kapitola pojednava
0 zobrazovani genderu v televizi, jakoZto vlivném prostfedku na nazory, postoje a
jednani ¢lovéka.

| kdyZ televize zaZila za své plsobeni nepfeberné mnozstvi zmén a jeji vyvoj jde
rychle kupfedu, zlstava ve vétSing spolecnosti v prvni fadé médiem pro rodinnou
zébavu, predmétem vefejného zajmu a zdrojem sdilenych prozitk(i s ostatnimi ¢leny
spolecnosti. Ma tedy soucasné domaéci i kolektivni charakter. Televize je médium, které
Ize oznaCit soucasné jako domaci, sdilené i vefejné (McQuail, 1999). V soucasnosti se
televizni zdbava se stale vice zaméfuje na specializované monotematické kanaly a
masovou zadbavu na plnoforméatovych kandlech. Nejcastéjsi formou specializovanych
zébavnich kanalll jsou filmové, sportovni, hudebni a erotické kanaly (Musil, 2003).

Obecné plati, Ze pravé televize je nejvétsi socializaCni Cinitel, protoZe je snadno a
pohodIné dostupna prakticky vsem lidem. Sledovani televize také nevyZaduje Zadnou
zvlastni schopnost, jako je napf. gramotnost, a proto se ke viem lidem bez rozdilu
dostava stejné vizualni a verbalni poselstvi. Pravé jednim z jejich poselstvi je, Ze Zeny
jsou méné dalezité nez muzi. Dostupné vyzkumy uvadéji, ze nejcastéji mizeme na
televizni obrazovce vidét mladé Zeny, které jsou stihlé a atraktivni. Casto jsou
zobrazovany, jak se upravuji a peCuji o sebe, jsou spofe obleCené, vypadaji sexy a
vyzyvavé. K muzskym postavam je televize ohledné zevnéjsSku mnohem tolerantngjsi

nez k zenam. Na druhou stranu, média obecné, a predevSim televize, jsou nastrojem
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vyuky. Mohou tedy Gc¢inné sniZzovat genderovou stereotypizaci i dalsi druhy predsudki
(Renzetti, Curran, 2003).

Tydlitatova piSe, Ze v naSi dobé televizni vysilani doslova vladne. Toto médium
pUsobi tak silné, Ze divaci nejsou jen v roli pouhych pfilezitostnych zékaznik(, ale ve
skuteCnosti se televize velkou meérou ucastni na tvofeni mordalnich, estetickych a
spolecenskych norem. Ve VvétSiné pripadd si jeji vliv ani neuvédomujeme. Reklamy,
hudebni videoklipy, aj. vytvari riizné hodnoty a myty, jako je mytus krasy, rodiny, Zeny
jako hospodynky a muze coby hrdiny. V téchto Zanrech se neustale opakuji mimo jiné
modelové pohledy na Zenu, vztah mezi pohlavimi, roli muZe a Zeny, apod. Tato
zobrazovani jsou reflexi spolecenskych pomérd, ve velké mife ale samy pUsobi
normativné. Zeny jsou &im dal Gastéji vystavovany jakémusi ideélu kréasy, kterému se
samy snazi dostat (Tydlitatova v Havelkova, 1998).

V pribéhu historie nebyl ideal krasy jednotny, dvacaté stoleti vSak znamenalo
v dlsledku vynélezu fotografie a filmu sjednoceni vkusu. Tato média pfedkladaji model
idedIni Zeny, dokonalého vzezieni, Stihle, svelkymi fadry a zlatymi loknami.
Jednotnost vkusu a erotickych idealll jde roku v ruce s unifikaci nazor(, tykajicich se
rodiny, vzord, Zivotniho stylu, apod. (Tydlitatova v Havelkova, 1998). Vlivem médii se
rozvinula epocha, kterd byla ve znameni Zenské svldnosti provazané s modernim
kultem rytmu, mladi a Zivotniho zapalu. Namisto éterické krasy nastupuje krasa ,,sexy",
pfiméa a zbavend jakékoliv okazalosti, bez stinu a hloubky (Lipovetsky, 1997).

4.2. Hudebni videoklipy a gender

Popsany byly zplsoby, kterymi jsou zobrazovany Zeny a muzi v televizi a v médiich
obecné. Posledni kapitola teoretické Casti se zaméfuje jeSté konkrétngji na to, jakym
zplsobem jsou prezentovany Zeny a muzi v hudebnich videoklipech.

Divak nevnima hudbu pouze poslechem, ale zaroven na néj promitané obrazy
plsobi. Hudebnimi videoklipy je divak stimulovan k vizualnimu vnimani hudby a
samotna hudebni stranka hudby se tak stava sekundarni (Schnierer, 1995). ,,V pfipadé
televizniho pfijmu vniméme vSechny Zanry populdrni hudby zasadné v komponentu
integrace vizualniho a auditivniho souCasné. Proto se Casto hovofi o tom, Ze se
»divame“ na hudbu“ (Schnierer, 1995, s. 65).

30



Ohledné otazky hudebnich videoklipli se kritika nejcastéji vztahuje pravé na
zplisob, jakym jsou v nich Zeny zpodobriovany. Na Zeny se v klipech obvykle nahlizi
jako na sexudlni objekty a muzi je v klipech Casto poniZuji a zneuzZivaji. At uz Zeny
zaujimaji Glohu pouze pasivnich sexudlnich objektd nebo zobrazuji sexuéalné
dominantni mladé Zeny, spoleCnym rysem je odhalovani poloobleCenych Zenskych
postav (Renzetti, Curran, 2003).

Zeny a muzi reaguji na klipy odligné. Pro pfiklad Ize uvést vyzkum Lewisové
(1990), kterd zaznamenala, Ze mimo tzv. muzského diskursu, ktery lze pozorovat ve
vétsiné videoklipd, existuje i Zensky styl diskursu. Lewisova popisuje, Ze od poloviny
osmdesatych let si umélkyné privlastiiuji privilegované role a zkusenosti muZzi
zobrazovanych ve videoklipech, coZz se projevilo v dramatickém prevraceni
genderovych roli a odmitani tradicné zavedenych genderovych stereotypl. Sex nadale
zlistava Gstfednim tématem velkého mnozstvi Zenskych klipl, které v celku pdsobi
takovym dojmem, Ze Zeny rozhoduji o své sexualité sami a jednaji ve svém vlastnim
zajmu, ne v zajmu muzl (Renzetti, Curran, 2003).

Sexudlni informace se vyuZiva jako nastroj k pFitdhnuti zajmu k urcitému produktu
za UCelem jeho prodeje. Ktomuto zaméru vyuzivaji tvlrci v prvni fadé sexudlné
atraktivni modelky ¢i modely, rdizné stupné zobrazovani nahoty téla a dalSich riznych
sexualnich znak(. V tomto smyslu pokladaji mnozi sex za jeden z nejefektivnéjsich a
nejrozsifenéjsich nastroji marketingu ¢i reklamy, protoze se jedné o jednoduchy recept,
jak pritahnout pozornost lidi a v dlisledku vydélat penize (Nejezchlebova, 2010).

Uvedené kapitoly podaly nahled o zobrazovani Zzen a muzi z hlediska genderovych
stereotypd, které byvaji zpravidla patrné v masovych médiich. Jak bylo popsano vyse,
jejich produkovani se nevyhyba ani hudebnim videoklipdm, kde je predevsim
v popularni hudbé znatelna stereotypizace roli Zen a muzl. At uz se jedna o moderni
trend ve spolecnosti ¢i marketingovy tah producentl k pfitdhnuti pozornosti divakd,
takovéto zobrazovani sebou nese mnozstvi negativnich ddsledk(, které plsobi na Zeny,

muze a jejich pohledy na sebe samotné i okoli.
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5. Prakticka ¢ast

V teoretické Casti bakalarské prace byly shrnuty poznatky rdiznych autord tykajici se
problematiky gender, ale také médii, jejich vlivu a prezentovani genderovych stereotyp
v nich. Byly objasnény potiebné pojmy a popsany zplsoby, pfi¢iny a dlsledky
zobrazovani Zenstvi a muzstvi v masmédiich, zejména v televizi a hudebnich
videoklipech. V prakticke Casti se budu snaZit vyuzit tyto uvedené znalosti a tak
vytvorit dvé vzajemné propojené Casti prace. Prakticky vyzkum se tedy kromé vlastni
interpretace opira také o uvedena teoreticka vychodiska prace. Zaméfuje se na analyzu
zvoleného hudebniho klipu, na némZ je ilustrovdna problematika genderové
stereotypizace ve videoklipech popularni hudby a v médiich obecné.

5.1. Cile vyzkumu

Stereotypni zobrazovani Zen a muzll nejsou pouhou zaleZitosti soucasnych
hudebnich klipd, nybrz je jimi prosycen cely medialni prdmysl. MiZeme se s nimi
setkat v tisténych i televiznich reklaméch, Casopisech, novinach &i napf. ve filmu.
V tomto ohledu disponuji média velkym vlivem na Clovéka. Média se snazi byt co
nejsrozumitelnéjsi co nejvétSimu poctu lidi, proto jsou producentem mnoZstvi
stereotypnich sdéleni, které timto napomahaji ve spole¢nosti rozsifovat a udrzovat.

Cilem vyzkumu je tedy popsat stereotypni zobrazovani Zeny ¢i muze produkované
v soudobych médiich a ilustrovat je pravé na vybraném vzorku hudebniho videoklipu
popularni kultury. Zaroven bych ale chtéla zdGraznit, Ze jsem si védoma toho, Ze mé
zavéry nelze zobecfiovat na veSkera média a aktualni hudebni produkci, protoze
soucasna popularni hudba a popularni kultura obecné je velice heterogenni oblast.
Cilem préace je spiSe poukazat na to, jakym moznym zpUsobem je reprodukovan obraz
zenstvi ¢i muzstvi v médiich, s ¢imZ je poté spojeno i jeho obdobné vnimani publika

v readlném Zivoteé.
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5.2. Metoda vyzkumu

Jak bylo jiZ naznaeno, hlavni népini této Casti bude analyza videoklipu vybranée
popularni pisné z hlediska genderovych stereotypd a jejich nasledna interpretace.
V analyze se budu zaméfovat na detailni popséni a zjisténi miry uplatiovani
genderovych stereotypll, které se ve zvoleném hudebnim videu objevuji. Aby bylo
mozné zkoumat tuto problematiku z uvedenych hledisek, byl zvolen kvalitativni
vyzkum a jako metoda vyzkumu byla aplikovana pfipadova studie, pomoci které byl
dany vzorek podrobné zkouman a popsany genderové stereotypy, které byly ve
zkoumaném vzorku nalezeny. Pro ilustraci nalezenych jevll byla zvolena metoda
jednopfipadova studie, tedy jednoho ilustrativniho pfipadu. Ukolem této studie je zjistit
odpovéd na vyzkumnou otazku, zdali jsou genderové stereotypy v daném videoklipu
posilovany ¢i nikoliv a zjistit, jakymi zplisoby jsou tyto stereotypy v hudebnim videu

prezentovany?

5.2.1. Kvalitativni vyzkum

Hendl popisuje definici kvalitativniho vyzkumu podle uznavaného metodologa
Creswella takto: ,Kvalitativni vyzkum je proces hledani porozumeéni zaloZeny na
rlznych metodologickych tradicich zkoumani daného socialniho nebo lidského
problému. Vyzkumnik vytvari komplexni, holisticky obraz, analyzuje riizné typy textd,
informuje o nadzorech Ucastnikd vyzkumu a provadi zkoumani v pfirozenych
podminkéach.” (Hendl, 2008, s. 48).

Kvalitativni vyzkum je odliSny od kvantitativniho pfistupu, pfi kterém se aplikuji
predem dané kategorie k datlim podle fixnich pravidel. PFi kvalitativnim vyzkumu se
jedné se o jakykoliv vyzkum, ktery nedosahuje vysledk( pomoci statistickych procedur
¢i jinych zplsobl kvantifikace. Analyza a interpretace dat z kvalitativniho hlediska je
hledani sémantickych vztahll mezi nimi a spojovani deskriptivnich kategorii do
logickych souhrn( (Svaficek, Sedova, 2007).
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5.2.2. PFipadova studie

Pfipadova studie patfi k zakladnim vyzkumnym metodam ve spoleCenskovédnich
disciplinach. Jedna se o detailni studium jednoho (jednopfipadova studie) nebo vice
pripadd (vicepripadova studie), prostfednictvim které je mozné porozumét
komplikovanym socialnim jeviim. Jasné vymezeni pfipadové studie se v dostupnych
literaturach lisi, ale dalo by se Fici, Ze pfipadova studie je empirickym designem, jehoz
cilem je velmi podrobné zkoumat a porozumét jednomu ¢i nékolika malo pripadim
(Trampota, Vojtéchovska, 2010).

Mezi vyhody pFipadové studie patfi, Ze je pomoci této metody mozné zachytit
ojedinélé vlastnosti, faktory ¢i okolnosti zkoumanych problém, které jsou ¢asto klicem
k porozuméni celé situaci. DalSim plusem je, Ze vysledky studie jsou pevné zakotveny
v realité, tzn., zkouma realny Zivot. Pfipadova studie mlZe také zkoumat i takové
pfipady, ve kterych se vyskytuje mnoho nepredvidatelnych jev( a udélosti. (SvaFicek,
Sedova, 2007)

Mezi nedostatky pFipadové studie patfi zejména to, Ze studie jsou zaloZeny na
subjektivnich interpretacich, je tedy téZké provadét techniky ovérovani spolehlivosti, a
proto mohou byt vysledky tézko zobecnitelné na Sirsi pripady. V pripadové studii mize
také dojit ke zkresleni zkoumaného jevu, kvlli zaujatosti vyzkumnika (SvafFicek,
Sedova, 2007).

5.3. Zakladni vychodiska

Dosavadni prlizkumy ukazuji, Ze média vytvareji nerovnosti tykajici se prezentace
zen a muzl. Jak jiz bylo popsano v teoretické Casti, at' uz se jedna o jakykoliv typ
masmédia, Zeny v nich jsou Casto zobrazovany jako sexualni objekty pro muze, Ci jako
domaci hospodyné, zatimco muzdim jsou prifazovany role nadfazené vici zenam. Také

pozadavky na atraktivni vzhled Zen jsou daleko naro¢néjsi, nez u muzd.

V navaznosti na teoretickou Cast je pohliZeno na tuto problematikou optikou
Renzettiho a Currana, ktefi ve své knize Zeny, muZi a spolecnost (2003) mimo jiné
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popisuji pravé média jakozto velké komunikatory tykajici se genderovych stereotyp.
Dalsi predlohou pro praci je také kniha Treti Zena (Lipovetsky, 2000). V praci jsem se
opirala také o autorky Tydlitatovou (1998), Komarkovou a jeji vyzkum tykajici se
genderovych stereotypl v reklamnich textech (2006) a Nejezchlebovou (2010), které se
zabyva zejména sexismem, a z tohoto hlediska i analyzovanim reklamnich sdéleni.
Snahou praktické Casti je tedy vtomto smyslu kromé mé vlastni interpretace také
aplikovat teoretické koncepty autord na vybrany vzorek z hudebnich videoklipdi.

5.4. Vybér vhodného vzorku

Vhodny pFipad pro ucely praktické Casti prace byl vybiran z internetového portalu
Youtube.com (http://www.youtube.com), ktery obsahuje Sirokou Skalu hudebni
produkce a videoklipd viibec. Klipy byly vybirany na zékladé své nazornosti k tématu
genderovych stereotypll. Dal$im kritériem vybéru bylo zastoupeni obou pohlavi
v hudebnim videu, tedy vizualni pfitomnost Zeny a muze. PFi vybéru byl zohlednén také
rok produkce pisné a videoklipu, tak, aby byla respektovana jejich aktualnost. Kromé
vizualni stranky videoklipu byla pfi vybéru bréna v potaz také jeho obsahova slozka,
kromé obrazu bylo tedy prihlizeno i k textlim pisni.

Po zhlédnuti a prostudovani moznych pripadl videoklipl byl pro mou pfipadovou
studii vybran jeden pfipad, na kterém je ilustrovano genderové stereotypni zobrazovani.
Do studie byl zafazen hudebni videoklip popové zpévacky Lady Gaga s ndzvem Eh, eh
(Nothing Else | can say), na kterém byly popsany a identifikovdny mechanismy
genderove stereotypizace.

Tento hudebni videoklip jsem si vybrala z dlivodu jeho nazornosti k uvedengé
problematice, a to jak z hlediska vizualniho, tak kvili textové sloZce pisné. Jako dalSi
mi na tomto videu zaujal fakt, Ze se jedna pravé o zpévaCku - Zenu, ktera se s nize

popsanymi stereotypnimi rolemi prostfednictvim jejiho videoklipu ztotoZriuje.
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5.5. Definice pouzitych pojm( a kategorii

V této Casti prace je pro ucely pFipadové studie potfeba specifikovat a upresnit
zkoumané prvky, protoZe v teoretické Casti bakalarské prace byly tyto pojmy vymezeny
prfedevsim v SirSim slova smyslu. Za dalSi je nutné vymezit sledované kategorie,
pomoci nichz byla uskuteénéna analyza a interpretace genderovych stereotypl, které

byli nalezeny v daném hudebnim videu.

5.5.1. PouZité pojmy

e Popularni hudba
Jak bylo jiZ popséno v teoretické Casti, tento pojem lze chapat obecné jako
kategorii Ci jako hudebni Zanr. Pro GCely této préace ho lIze vnimat z uzSiho uhlu pohledu,
tedy jako hudebni Zanr (pop music).

e Genderové stereotypy

Jedna se opakované obrazové ztvarnéni, kterd ovliviuji vyznam sdéleni. Pro
mozné uréeni genderovych stereotypl byly stanoveny kategorie a znaky, na zékladé
kterych byla analyzovana stereotypizace v prezentaci muzi a Zen ve zvoleném

hudebnim videoklipu.

e Hudebni videoklip
Hudebni videoklip lze definovat jako kratky film, ktery doprovazi hudebni
slozku. V pfipadové studii se pracovalo s jednim, pfedem vybranym hudebnim videem.

e Pfipad
Pojem oznacuje sledovanou jednotku ve studii, v tomto pfipadé se jednéd o zvoleny
hudebni videoklip, popisovany prostfednictvim metody pozorovani.
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5.5.2. Sledované kategorie

e Sexismus a sexuélni chovani

Sexismem se rozumi ,,zvyrazfiovani rozdild mezi muzi a Zenami, podléhani
stereotyplim typicky muzskych a typicky Zenskych vlastnosti a chovani, v nichz je
zabudovana muzska dominance.* (Kalnicka, 2009, s. 8). Za sexualni chovani mize
byt povazovano bud sexudlni chovani jednotlivce €i mezilidska interakce. Za
sexudlni chovani povazuje Nejezchlebova ,,sexudlni akt, sexualné provokativni

jednéni ¢i komunikovani sexuélniho zajmu* (Nejezchlebovd, 2010, s. 40).

e Odév
Sledovany byl odév ucinkujicich v hudebnim videoklipu. Lze ho rozdélit na
formalni (napf. spolecensky odév, kostym) nebo neformélni (obleceni pro volny ¢as,

napf. sportovni, domaci odév,...).

e Nahota
Za nahotu jako sexualni informaci je povazovana celd Skala vyobrazovani lidi
,0d naznak{, Ze na sobé nic nemaji, pres upnuté obleeni aZz po Uplnou nahotu®.
(Nejezchlebovd, 2010, s. 40)

e Fyzick4 atraktivita
Jedna se o dlleZitou kategorii pro mezilidskou pritazlivost i vybér partnera. Jeji
definovani je ale komplikované, protoZe se jedna o kategorii vnimanou subjektivné. Pro

potfeby této analyzy ji ale nelze opomenout (Nejezchlebova, 2010).

e Zastoupeni pohlavi, jejich role a vék
Analyza byla zaméFena na zjisténi miry zastoupeni pohlavi, jejich pfiblizny vék
a predevsim na to, jake role a Cinnosti zastavali aktéfi v hudebnim klipu, tedy kterym

aktivitdm se v ném vénuji muzi a Zeny.

e Prostredi a pribéh videoklipu
Zkoumana byla mista, ve kterych se déj videoklipu odehraval. Z&jem byl kladen
také na celkové barevné ladéni klipu a vyznam téchto barev z psychologického
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hlediska. Sledovan byl také pribéh, ktery je poskytovan prostfednictvim vizualnich

sdéleni a jeho souvislost s textem.

o Casti téla
PFi analyze hudebniho videa byla pozornost zaméfovana na dil¢i komponenty
obrazovych sdéleni, jako jsou napf. ruce, nohy, fadra, Gsta Ci oCi a pFipadné jejich

vyrazy a jejich funkce v klipu.

e Nameét pisné
Kromé obrazu byla pozornost soustfedéna i na obsah sdéleni, tedy dil¢i text
pisné a jeho pfipadna souvislost sobrazovym ztvarnénim vybraného hudebniho

videoklipu.

5.6. Analyza vybraného pfipadu

PFi analyze jsem pracovala s pisni s titulem Eh, eh (Nothing Else | can say) od
interpretky s pseudonymem Lady Gaga (vlastnim jménem Stefani Joanne Angelina
Germanotta), na jejiz videoklip bylo pohlizeno metodou pfipadové studie, pomoci které
byly popsany a identifikovany genderové stereotypy a mechanismy stereotypizace,
jejichz pripadny vyskyt byl objasnén za pomoci sledovanych kategorii, které jsou
uvedeny vySe. Pro ilustraci byly tyto stereotypy objasnény na Ctyfech rozdilnych
vizualizacich odpovidajiciho videoklipu, které byly stazeny z internetového zdroje
Youtube.com  (http://www.youtube.com/watch?v=mVEG793G3N4) pomoci Print
Screenu.

Pisen snazvem Eh,Eh, neboli Nothing Else | can say, americké zpévacky
s pseudonymem Lady Gaga, byla vydana pod zastitou vydavatelstvi Interscope Record,
a to dne 10. 1. 2009. Producentem pisné byl Martin Kierszenbaum. Zanrové Ize tento
song zafadit mezi popovou tvorbu. Pisen je soucasti alba The Fame, které plati za
debutové album této interpretky. Celkovy Cas celé pisné a videa tvofi 2:56 vtefin.

Jak je naznaCeno ihned v jeho Gvodu, veSkery déj videoklipu se odehrava v Italii.
Obrazovy zaznam je v pribéhu stfidavé situovan do italské restaurace, bytu a ulice.
Videoklip zaCind v momenté, kdy se zpévacka prochazi proslunénymi ulicemi se svymi

kamaradkami, se kterymi se poté v dalSim z&béru nachazi v pizzerii, kde stoji na Zidli a
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zpiva. Poté nésleduji zabéry na lezici zpévacku v posteli Ci pfi doméacich Cinnostech,
jako je vareni a Zehleni, zatimco muZ sleduje televizi Ci telefonuje (obr. €. 1 a €. 2).
Dalsi vizualizace znazorfuje zpévacku, kterd pozuje vedle ¢i pfimo na motorce, a
pritom je objektem sledovani dvou muzd (obr. ¢. 4). Videoklip je zakonéen na ulici, kde

zpiva v obklopeni dal$ich muzd.

Obrazek €. 1 Obrazek €. 2

Obrazek €. 3 Obrazek ¢. 4

z: http://www.youtube.com/watch?v=mVEG793G3N4

Ustredni tématikou celého klipu jsou mezilidské vztahy - rozchod a laska. Zpévacka
v pisni popisuje a hodnoti jeji vztah s muzem, se kterym se rozeSla. Soucasné vylicuje,
Ze potkala nového muze, kterého miluje a ktomu uz nema co dodavat (opakuje
»nothing else can | say“ vrefrénu pisng). Text pisné je jednoduchy, dobre
zapamatovatelny, opakuje se refrén. Melodie je prosta a nenarocna, troufam si fict, ze
svou jednoduchosti mizZe zaujmout znacnou Cast posluchacl. Textova slozka souvisi
s vizualnim ztvarnénim pisné. Celkové videoklip spolec¢né stextem pisné plsobi na

konzumenta optimistickym, aZ naivnim dojmem.
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Celkové se ve videoklipu objevuji Etyri Zeny a vétsi pocet muzl. Hlavni postavu
ztvariiuje sama zpévacka, ktera se objevuje v naprosté vétsiné zabérd a je zobrazovana
v rlizném obleceni a v odlisnych rolich, které budou popsany dale. Dalsi tfi Zeny jsou
vroli zpévacCinych kamaradek, kterym se sama zpévaCka svéfuje ohledné svého
vztahu. Ve vétsiné vizualizaci jsou zabéry praveé na zpévaCku Ci na jeji Casti téla. MuZi
jsou spise v pozadi déni celého videoklipu. VSichni aktéfi videoklipu plisobi atraktivnim
a mladistvym dojmem, vékoveé cca mezi dvaceti aZ tficeti lety.

Co se tyka odévu obecng, ucinkujici ve videoklipu jsou obleceni do neformalniho
odévu. Zeny jsou odény do kratasl a tilek. Zp&vacka v pribéhu videoklipu vystfida
nékolikero oble€eni. V Gvodu ji Ize vidét v modrém trikotu, ktery obepina a zvyraziuje
postavu. V dalSich scénach ji je mozné vidét v dalSich vystfednich a odvaznych
modelech €i v bilém spodnim pradle. Muzi jsou ve videu zobrazeni ve viech pFipadech
v kalhotach, koSilich a tricku, v ojedinélych pfipadech tilku.

Barvy ve videoklipu jsou vyrazné a pestré. V klipu prevladaji zejména dvé
barvy, a to modra a Zlutd. Jak piSe Vysekalova, modra barva je ,lehce srozumitelna
barva klidu, reprezentuje flegmaticky temperament, Zenskost, néhu, vérnost, dlvéru,
lasku a oddanost. Modré déle predstavuje tradici, reprezentuje stalost, ktera pretrvava
véky...“ (Vysekalova, s. 96, 2012). Modfe jsou vyobrazeny objekty, ve kterych se dgj
klipu odehrava, napf. modfe natfené zdi bytu (viz obr. 1 a obr. 2), ale také obleCeni
zpévacky (modry trikot i jeji sukng). Zluta barva oznaluje z hlediska psychologie
dynamickou pohybovou energii, kterd vystupuje ven. Kromé toho symbolizuje
uvolnéni, které nastava bezprostifedné po orgasmu. Tato barva povzbuzuje, osvobozuije,
na Clovéka plsobi vesele a otevieng, vyplyva z ni osvobozujici uvolnéni a napéti. Také
je v ni nadéje, touha po radosti a rozkosi. (Vysekalova, s. 96, 2012). Zlutou barvu maji
zpévalfiny Saty v zavéru videoklipu a muzovo koSile, kterou zpévacka v klipu Zehli
(viz obr. €. 1). U této Cinnosti je zpévaCka odéna do bilého spodniho préadla. V tomto
smyslu miZe bila barva predstavovat novy zacatek, nepopsanou stranku a nevinnost
(Vysekalova, 2012).

Ve vybraném hudebnim videu lze pozorovat také naznaky sexudlniho chovani.
Podle Nejezchlebové (2010) Ize za sexualni chovani povazovat sexualné provokativni
chovani €i komunikovani sexuéalniho zajmu. V tomto pfipadé lze za takové chovani
povazovat ty Cinnosti, pfi nichZ je zpévaCka obleCend pouze do spodniho préadla a

provokativné a vyzyvavé pozuje u domdcich praci znazornénych v tomto hudebnim
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videu, zatimco on je tomuto jednani fyzicky pFitomen a vénuje se sledovéni televize Ci
telefonovani. Zpévacka je zobrazend v obyvacim pokoji u Zehliciho prkna, na kterém
pravé Zehli svému muzi Zlutou koSili. PFi této Cinnosti ma na sobé modrou sukni a bilou
podprsenku (viz obr. €. 1). V dalSi vizualizaci je zpévaCka vyobrazend, jak vafi v
kuchyni, zatimco muz sedi u stolu (viz obr. €. 2), v tomto pfipadé je oble¢ena pouze do
bilého spodniho pradla. Tyto Cinnosti Ize povazovat za typicky sexistické, protoZe
hudebni videoklip splfiuje také poZadavek, Ze Zena by méla zastavat roli hospodyrky
v domécnosti. Zpévacka je v ném vyobrazena, jak vafi jidlo svemu muZi, ktery zatim
Ceka u stolu (viz. obr. €. 2) €i jak s naprostym nadSenim a vzruSenim Zehli jeho kosili (je
patrné z dalSiho z&béru, na kterém ji m& muz obleCenou), mezitim on sedi na gauci a
zaujaté sleduje televizi Ci v dalSim pfipadé telefonuje (obr. ¢. 1). Muz je v obou
vizualizacich odény do stejného tilka a kalhot.

Jak bylo jiz FeCeno, muZi jsou vtomto videoklipu spiSe v pozadi. Pfesto je ale
mozné vidét na nékolika zabérech, jak obdivuji zpévacCin vzhled, i v dalSi scéné
pfedvadéji své svalnaté paze. V zavéru videa zpivaji spolecné se zpévackou v ulicich
meésta.

Jak bylo jiz popsano v teoretické ¢asti o¢ima autordl Renzettiho a Currana (2003) Ci
Komarkové (2006), Zeny jsou v hudebnich videoklipech a v médiich obecné Casto
zpodobriovany jako sexualni objekty pro muze, proto je Zadouci jejich atraktivita a
dokonaly fyzicky vzhled. Podle obecné pfijimanych méfitek lze Fici, Ze je zpévaCka
fyzicky atraktivni Ci dokonce, Ze je sexy. Tak jak popisuje Lipovetsky (2000) a
Tydlitatova (1998) idealy soucasné krasy, zpévacka je Stihla, vysoka, ma blond dlouhé
vlasy a je vystfedné obleCend, ucesana a naliCena. ZpévacCka se sama timto jednanim
stylizuje do role sexualniho objektu pro muze. Za zastavani role sexualniho objektu lIze
povazovat i vizualizaci na obrazku ¢. 4, kde je zpévacka odéna do kratkych bilych $atli s
hlubokym vystfihem, které nezakryvaji spodni prédlo. Zpiva a tanCi na ulici vedle
motorky, Ci v dalSim zabéru pozuje pfimo na ni. Pfi tom je objektem sledovani dvou
muz( sedicich v pozadi u stolu, ktefi popiji kdvu a koufi doutniky. Z jejich gest je
patrné, Ze na zpévacku obdivné ukazuji, tleskaji, pokfikuji a piskaji.

Ve videoklipu si Ize povSimnout také nékolika detailnich zobrazeni Casti tél Zen, tzn.
zpévacky a dalSich Zen vroli kamarddek. U nich jsou zobrazené odhalené nohy
v kratkych Sortkdch a v botach na vysokych podpatcich. U samotné zpévacCky se
nejcastéji objevuje detailni zobrazeni jejich nohou v riizovych lodickach, které ma obuté
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i pfesto, Ze se nachazi v posteli (viz obr. €. 3). Dle tohoto detailu si Ize domyslet, Ze
zpévaCka je naha. V dalSich zabérech zpévaccino télo zakryva pefina. DalSim detailem,
ktery se v klipu opakuje, je podrobné vyobrazovani zpévacinych pootevienych rtd
spolecné s Casti jeji ruky, na které ma Zluté hodinky. U muz( se vtomto hudebnim

videoklipu detailni zobrazovani ¢asti tél neobjevuje.

Tento zvoleny pfipad hudebniho videoklipu poslouzil pro ilustraci a popis
genderovych stereotypl, které jsou v soucasnosti produkovany v médiich. | pres
skute€nost, Ze takovouto stereotypizaci nelze nalézt ve vSech medialnich sdélenich, Ize
si povsimnout obdobného vniméani Zenstvi a muzstvi i na dalSich pfikladech hudebnich
videoklip.

Zpévacka, jejiz videoklip jsem v préaci rozebirala, vydala od roku 2008 doposud tFi
studiova alba a mnozstvi hitd. Je tedy ziejmé, Ze se jeji tvorba a image v pribéhu let
meéni, nicméné lze nalézt stereotypni prvky v mnohych jejich daldich hudebnich
videoklipech. Zpévacka se ve svych videoklipech snazi odhalovat télo a Sokovat divaky.
Zobrazeni nahoty a odhalovani téla je mozné pozorovat ve vétsiné jejich videoklip(,
jako jsou napf. pisné s nazvem Bad Romance, Marry the night, Born this Way, Ci klipy
k pisnim Poker Face, Papparazzi, Alejandro, Just Dance a You and I, kde Ize vidét
mimo symboly nahoty také symbolické sexualni chovani €i sexualni akt. Tématika Zeny
jakoZto sexudlniho, atraktivniho symbolu, ve spojeni s nahotou se neméni, naopak si
troufam tvrdit, Ze takova vyobrazovani stale nabiraji na intenzité, a to nejen v tvorbé
této zpévacky.

Sama zpévacka ma na svém konté mnoho ocenéni v rliznych kategoriich, mezi které
patfi i napf. ceny za nejlepsi hudebni videoklip, apod. V roce 2011 byla dokonce
vyhladena Casopisem Forbes jako nejvlivnéjsi osobnost v kategorii celebrit. | v dalSich
letech se zpévaCka umistovala na prvnich pfiCkach tohoto ZebFicku. (http://www.t-
music.cz/magazin/top-10-nejvlivnejsich-celebrit-podle-magazinu-forbes-gaga-a-bieber-
v-prvni-trojce--3964/). Je tedy jisté, Ze jak hudebni, tak vizualni tvorba popularnich
autori ma na potencialni konzumenty urcity vliv.

Je tézké posoudit, zdali je produkovani téchto stereotypd odrazem soucasného stavu
spolecnosti, nebo jen nastrojem producentd k ziskani co nejvyssiho zisku. Je ale
pravdou, Ze takovato zobrazovani rozhodné pritdhnou pozornost divak(. Pravé kvdli

komerénimu Ucelu popularni hudby tvofi dllezitou slozku pisné hudebni videoklipy.
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6. Zaver

Hlavnim cilem této préce bylo poskytnout urcity vhled do oblasti problematiky
genderovych stereotypl, které je v soucasnosti Gasto produkovany v médiich, a popsat
zplisoby, jakymi je v nich muzstvi ¢i Zenstvi zobrazovano. V prvni Gasti prace byla
snaha soustfedéna na shrnuti teoretickych poznatkU tykajicich se oblasti genderu, médii
a jejich vlivu na $ifeni téchto stereotypnich predstav. Ukolem empirické Casti prace bylo
zaméfit se na sledovani jednoho pfipadu v jeho celistvosti, na kterém byly
interpretovany a objasnény priklady genderové stereotypizace, které jsou v soucasnosti
v hojné mife zobrazovany v hudebnich videoklipech popularnich pisni, ale i v médiich
obecné.

Hudebni Klipy jsou vytvdfené pro masové publikum. Aby byli srozumitelné co
Zenské a muzské role, krasy. Vytvarenim mytu krasy, Zeny jakoZto hospodyné Ci
sexualniho objektu a muZe - hrdiny, hudebni videoklipy a média celkové reflektuji
faleSny obraz realného Zenského svéta. Zobrazované stereotypy v mnozstvi hudebnich
videoklipli mohou naru$ovat socialni normy a hodnoty, at’ uz se tykaji oblasti genderu ¢i
sexuality. PFi produkovani téchto stereotypnich sdéleni ale nesmime opomenout
zdliraznit ekonomické zajmy producent(, které jisté stoji v popredi. Pravé zobrazovani
sexualnich informaci, nahoty a fyzicky atraktivnich Zen jakoZto sexualnich objektl byva
pokladano za velmi rozsiteny zplsob pFitdhnuti pozornosti divaka.

Ve mnou zvoleném videoklipu jsou genderové stereotypy bezesporu posilovany,
jsou v ném opakovany modelové, stereotypni pohledy na Zenu, pficemz do onéch
stereotypnich roli Zeny se stylizuje sama zpévacka. Casto zobrazované byla nahota Zeny
v rliznych stupnich, at” uz se jednalo o vyobrazeni ve spodnim pradle, v obleceni
zdUraziujici postavu ¢i naznaky nahoty v detailnich obrazech ve videoklipu. V téchto
pripadech Zena vystupuje jako ideél krasy a sexualni objekt muzd. Dalsi jeji roli je Gdél
domaci hospodyné, kdy pro muze vari a Zehli pradlo, pficemZ neskryva radost z téchto
¢innosti. Ve videu jsou k nalezeni také detailni zobrazovani Zenskych partii tél, jako
jsou nohy, ruce a rty.

Celkové hudebni videoklip a pFibéh pisné pdsobi naivnim dojmem, Ze snahou Zeny
je vtomto smyslu pecovat o svilj vzhled, domacnost a zaroven byt sexualni objekt pro

muZe. Je tedy nutné si uvédomit, Ze pokud se nezméni produkovani obrazu Zeny
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v médiich, a pokud budou Zeny samy do takovéto role stylizovat, téZko se bude ménit i
jejich chapani ve spole€nosti obecné.

Na zavér bych chtéla jesté jednou podotknout, Ze jsem si védoma toho, Ze vysledky
pouZité pripadové studie nelze generalizovat na celou oblast popularni hudby. Z tohoto
divodu slouzi moje studie jako ukdzka mozného, a v soucasné dobé obvyklého
vyobrazovani zen v medialnich sdélenich. Vysledky studie mohou podat urcity nahled
do genderové problematiky ve vztahu k médiim a slouzit k zamySleni nad touto
v souCasné dobé velice aktudlni tématikou. Cilem prace nebylo kritizovat uvedena
vyobrazovani, nybrz poukézat na to, Ze média tyto genderové stereotypy konstruuji a
distribuuji, a je jen na divakovi, posluchaci Ci Ctenafi, jak tato sdéleni produkovana
médii vyhodnoti a jak je bude pFijimat.
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P¥ilohy

PFiloha €. 1: Text pisné Eh Eh (Nothing Else | can say)

Cherry cherry boom boom
GaGa

boy we've had a real good time and
| wish you the best on your way, eh
| didn't mean to hurt you

I never thought we'd fall out of place, eh eh

| have something that I love long-long
But my friends keep on telling me that something's wrong
Then | met someone

and eh, there's nothing else | can say

Eh eh, there's nothing else | can say

Eh eh, i wish he never looked at me that way
Eh eh, there's nothing else | can say

eheh, eh eh

Not that I don't care about you
just that things got so complica - eh eh
| met somebody cute and funny

got each other and that's money, eh eh

| have something that I love long-long
But my friends keep on telling me that something's wrong

that something's wrong
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then | met someone

and eh, there's nothing else | can say

| have something that I love long long, so long

But my friends keep on telling me that something's wrong
that something's wrong

Then | met someone

And eh, there's nothing else | can say

Eh, eh

Eh eh,there's nothing else | can say
Eh eh, wish you never looked at me that way

Eh eh, there's nothing else | can say

Cherry cherry, boom boom
Eh eh, oh, yeah

All'l can say is eh, eh

49




