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Uvod
Volba tématu Design - redesign pro mé¢ byla zajimavé z diivodu vytvofeni nejen nového
loga, ale i tvorbou osobité jednotné vizudlni identity, kde ma vSe svij fad a vlastni
nezaménitelny styl. Rozhodla jsem se pro redesign loga Galerie moderniho uméni
v Hradci Kralové, protoze jsem chtéla zlstat u tématu spoleéného s vytvarnym oborem,
ale také zdivodu snahy o propojeni uzité grafiky s grafikou volnou, kde
prosttednictvim loga uvaddim nejen symbol galerie, ale i moZnosti individudlni zmény
pro vystavy s riiznou tematikou. Snazim se tedy vizualnim stylem propagovat galerii,
véetné jeji stalé expozice i novych zajimavych programii, a zaroven nepiehlusit
vytvarna dila, ktera jsou pro ni podstatna. Chtéla bych tak dosdahnout vzajemného

propojeni téchto dvou forem umeéni.

V teoretické Casti se zabyvam vyvojem grafického designu spole¢né s jeho vyuzitim.
Déle se zminim o typografii, papiru, galerijnim prostoru a brandingu. V nasledujici
praktické Casti vytvaiim redesign loga galerie spolu s dalSimi propagac¢nimi materialy.
Cilem mé prace bylo vytvofit novy jednotny vizualni styl pro Galerii moderniho umeéni

v Hradci Kralové.



1 Historie grafického designu

Grafikou mohou byt pismena abecedy, nebo dokonce ona sama muze tvofit znakovy
systém, jako tomu je u dopravniho znaceni. Grafické znacky, at’ uz kresebné linie nebo
body fotografii, utvaieji dohromady obrazy, které¢ jsou plosné¢ koncipovany k urcité
predstaveé. U grafického zobrazeni se pouzivaji nejCastéji dohromady slova i obrazy,

které sviij vyznam navzajem dopliuji.

Prace designéra je nejCastéji v tymu, kde ma kazdy na starost urCené véci. N&kteri
dohlizeji na objednané ilustrace ¢i fotografie, po pfijeti objednavky zpracovavaji
nakresy na papife a pocitacich, a nékteti dokonce zastupuji tlohu uméleckého teditele.

. 14 14 v . o 4 (X3 1
., Designér na rozdil od umélce navrhuje pro priumyslovou vyrobu.

Pfed vyrobou samotné zakazky jsou grafické navrhy konzultovany s klientem,

a ptipadné upravovany dle jeho pfani az do konecné verze ptipravené ke zhotoveni.

Jesté pred grafickym designem, jako samostatnou profesi, bylo vyuzivano sluzeb
komer¢nich umélcti. Mezi né pattili typografové, ktefi text pfipravili a s instrukcemi
piedali sazectim, déle kreslici, ilustratoii, pismomalifi a retuséfi a mnoho dalSich, ktefi
navrh ptipravili az do finale. AvSak mnoho téchto komer¢nich umélcti ovladalo
dovednosti Ci profesi vice. Do konce devatenactého stoleti se tisklo na papir zasadné

cernobile. Tak se stal vztah mezi pozadim a obrazem klicovym pro celkovou estetiku.

Samotna profese grafického designéra existuje az od poloviny dvacatého stoleti.
Nyné¢jsi graficky designér je soucasti tymu ve svété marketingu, reklamy vydavatelstvi,
informa¢niho primyslu ¢i public relation. Graficky design nalezneme také v kulturie

. . , f 2
a ekonomice v primyslovych zemich.

1.1 Pocatky designu

Profese designéra vychazejiciho z postupli a poznatki pracovnich odvétvi je stara
nékolik tisicileti. Zrozeni prvnich designért sahd aZ do dob, kdy ¢lov€k zacal pouzivat
prvni pracovni néstroje. Zarodek estetického citéni Ize hledat ve vyssi kvalité pracovni
¢innosti a nastrojii, které pfinaSely pocit uspokojeni. Ptikladem jsou péstni kliny

slouZzici k béZzné praci.

" HOLLIS, Richard. Strucna historie grafického designu. V Praze: Rubato, 2014. Eseje (Rubato). ISBN
978-80-87705-27-8, 14 s.

> HOLLIS, Richard. Strucnd historie grafického designu. V Praze: Rubato, 2014. Eseje (Rubato). ISBN
978-80-87705-27-8, 13-16 s.
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Dnes uz neni neobvyklé, ze designér také prosperuje v oblasti femesel a rozvoje
pramyslu. Podobnost dne$Sniho a pravékého designéra souvisi také s hledanim
ptislusného materidlu s praktickou funkci, ale i dostupnosti s vyrobnimi technikami,
které nadale rozvijel, a tak se funkénost vyrobku prohlubovala. Kdyz se posuneme ve
vyvoji designéra o par stoleti k architektim a stavitelim lodi, zjistime, Ze pti své praci
vyuzivali kresbu jako komunikaci s dal$imi délniky, ktefi podle téchto planka
postupovali. Nyni tu mame oddéleny proces navrhovani od procesu materidlni realizace.
Dtive ve stiedovéku jsme se setkali se specialisty na ndbytek, kovy, nebo dokonce
navrhafi rytin ¢ tapiserii, ktefi se ve své dobé velmi piiblizovali
designértim soucasnosti. Nejcastéji §lo o aplikaci dobového dekoru, ale pozdé€ji tu mame

1ty, ktefi vyrobky pouze navrhovali, ale sami je nevyrabéli.

Za piiklad renesanc¢niho designéra mizeme oznacit Leonarda da Vinciho, ktery vytvarel
anatomické studie, poznatky o fungovani lidského téla a jeho mechanismech, navrhy

stroju, ale 1 volnou tvorbu. Zkratka piekracoval technick€é moznosti své doby.

Vidime tedy, ze kotfeny designu sahaji mnohem dale, nez jsme predpokladali, ale dnesni
pojeti designu jako takového vytvotilo opravdu az obdobi priimyslové revoluce, ktera
odstartovala v posledni ttetin¢ 18. stoleti. Nove byla definovdna spolecenska struktura
1 vztahy ve vyrobnim procesu. Primyslova revoluce je spojena s vynalezcem rotacniho

parniho stroje, Jamesem Wattem.

Watt navrhoval stroje prostiednictvim projektového vykresu a ve vétsiné ptipada jeho
vysledek ani nevid€l. ,, Aktivity nékdejsiho remesinika se tak rozdéluji mezi dve skupiny

lidi: ty, kdo navrhuji, a ty, kdo produkt vyrabéji.

Josiah Wedgwood, ktery byl vyrobcem keramiky a také inovatorem vyrobnich
technologii, stal za zrodem designu jakoZto specializované profese. Jako prvni ve své
tovarné na vyrobu keramiky vyuzival parni stroj. Zaméstndval zde 1 anglické

vytvarniky, ktefi keramiku dekorovali.

19. stoleti je symbolem néstupu strojii. Stroje tak postupné nahrazovaly ru¢ni praci,

a tak se zrodila moderni primyslova spolecnost.

* KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z déjin designu. V eském jazyce vyd. 2., dopl. a rev. Pielozila Katefina
KRIZOVA, prelozila Lucie VIDMAR. V Praze: Vysoka skola uméleckoprimyslova, 2009. T. ISBN 978-
80-86863-28-3, 27 s.
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Zemi s nejrychlejSim rozvojem primyslu byla Velkd Britanie. Jeji ekonomika
zaznamenavala bouflivy rozvoj. SoucCastné stim se projevily i negativni jevy
industrializace. Spinava obydli, praci otupeni délnici, zdevastovand zemé tézbou

nerosti, pach a hluk z tovaren a mnoho dalsiho.

V 60. letech 19. stoleti vznikd myslenka nové jednoty uméni a zivota- kofeny
uméleckoprimyslového hnuti Arts and Crafts Movement. Za vysledky ¢innosti hnuti Ize
povazovat vznik firmy zaméfené na femeslnou produkci nabytku, praci z kovd,

dlazdice, vitraze, textilu a tapet.*

Vznik uméleckého plakatu - Plakaty plni funkci propagacni a predvadéci, proto
zvolend slova museji byt uspornd, jednoduchd a snadno zapamatovatelna. Z tohoto
davodu byvaji doplnény 1 zajimavym obrazem. Koncem devatendctého stoleti byly
plakaty odrazem spolecenského a kulturniho Zivota 1 hospodafstvi. Plakaty soutézZily
o pozornost kolemjdoucich piedev§im svou barevnosti, kterd nastoupila srozvojem
litografie. Jesté pred zrodem litografie se plakaty tiskly pomoci knihtisku, takzvané
tiskafskou cerni vytlaCenou ze sazby a doplnénou dievorytovymi ilustracemi.
Nejznaméjsi designér s velkym vlivem byl Leonetto Cappielo, ktery béhem své patizské

kariéry realizoval ptes tfi tisice plakatii z riznych obdobi.

Tiskové techniky designu - Do 60. let minulého stoleti byl nejbéznéjSim zpiisobem
tisku tisk z vysky (konkrétné knihtisk). S ndstupem sedmdesatych a osmdesatych let

zadali grafiéti designéii vyuZivat poéitaovych moznosti.”

1.2 Pocatky designu v Evropé

Za pocatek designu lze povazovat prvni vytiSténou knihu v roce 1891 nakladatelstvim
Williama Morrise. Do dalSich péti let, kdy Morris zemiel, se vytisklo pfes padesat
dalsich tituli tiSténych pismem z patndctého stoleti. Tyto knihy byly doplnény
ozdobami a rdmy z dfevorytu v nejriznéjSich formatech. Stejné jako Moriis pracovala
spousta grafikd- umélct v riznych oblastech. Jednim z ptikladii je malit Gustav Klimt,
ktery zformoval mnozstvi umélcii pod znAmym nazvem Secese. Casto byl najimén na

vyzdoby budov a roku 1898 vytvofil navrh obalky katalogu pro prvni secesni vystavu.

* KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z déjin designu. V eském jazyce vyd. 2., dopl. a rev. Prelozila Katefina
KRIZOVA, prelozila Lucie VIDMAR. V Praze: Vysoké $kola uméleckopriimyslové, 2009. T. ISBN 978-
80-86863-28-3, 19-37 s.

> HOLLIS, Richard. Strucnd historie grafického designu. V Praze: Rubato, 2014. Eseje (Rubato). ISBN
978-80-87705-27-8, 19-21 s.
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Graficky jazyk také rozvinuly plakaty pro secesni vystavy, v nichz jsme mohli najit

kombinace ilustrace, dekorace a textu spojené s vlivem japonské grafiky. °

1.3 Prvni polovina 20. stoleti

Nejvétsimi  pramyslovymi velmocemi byly vtéto dobé Velka Britanie, Francie,
Némecko a Spojené staty. S 20. stoletim pfichazi i fada technickych novinek. Do
domacnosti a ulic vstoupila elektfina, kterd se podilela na pouzivani novych spotiebicu.
Dalsi vyznamny krok zaznamenala doprava, konkrétné zeleznice, jeZ propojovala takika
cely vyspély svét. Ani automobilovy primysl nebyl pozadu a zacal s masovou vyrobou,
konkrétné znacky Ford. V designu se objevuji prvky protomodernismu s uzitkovou

vyrobou.

Secese - V 90. letech 19. stoleti se ve Spojenych statech, ale 1 v Evropé prosadil
posledni velky sloh- secese. Vyuzivala ornamentt, ptirodnich tvari listd, kvétin, ale
1 zvitecich a lidskych motivli. Uplatiiovala se v architektufe 1 uzitém uméni (sklo,

porcelan, nabytek a knizni grafika).

Zarodky moderny - Jakasi alternativni podoba secesni ornamentiky, ktera ale nahradila

kiivky pfimkami a ptirodni stylizované tvary abstraktnimi geometrickymi obrazci.

Kubismus - Vznika na pocatku 20. stoleti jako vytvarny smér. Charakteristickym je
pievod prvkil na geometrické tvary a snaha o vytvofeni prostoru jinak s jednim
pohledem z vice smérti. Tento smér piesahuje dobu svého trvani. V ¢eském prostiedi
kubismus zaznamename 1 v béZzném zivoté napiiklad v podobé nabytku, tapet nebo
porcelanu. NejvyznamnéjSimi ceskymi predstaviteli jsou Jan Kotéra, Josef Gocar, Emil
Filla, Bohumil Kubista nebo Josef Capek. Vyznamnou architekturou, jeZ je také prvni

prazskou kubistickou stavbou, je diim U Cerné Matky Bozi od Josefa Go&ara.”

® HOLLIS, Richard. Strucnd historie grafického designu. V Praze: Rubato, 2014. Eseje (Rubato). ISBN
978-80-87705-27-8, 33-34 s.

7 KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z déjin designu. V &eském jazyce vyd. 2., dopl. a rev. Prelozila Katefina
KRIZOVA, pielozila Lucie VIDMAR. V Praze: Vysoké $kola uméleckopramyslova, 2009. T. ISBN 978-
80-86863-28-3, 45-49 s.
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Obr. 1 Hodiny od Josefa Go¢ara

Futurismus - Jeden z nejdilezitéjSich vliva je vyuziti bilého prostoru ke zdiraznéni
vyznamu slov. Futuristé se rozesli s tradici v¢etné tiskovych stran, které byly doposud

symetrické.®

v

Art deco - Vznika ve 20. letech vlivem patizské vystavy modernich dekorativnich
a prumyslovych uméni. Hlavnim centrem byla Pafiz s kulturnim Zivotem a ohniskem
mody. Znacna zde byla 1 navaznost na secesi a jeji umélecké femeslo, uzivani drahych
materiald a dekorativismus. Rozdil vidime v abstraktnim ornamentu, avSak motiv Zen

nebo zvitat souhlasi. Tento styl tak ¢asto balancuje na hranici kyce.

Do moédy prisel stroj, ktery se zménil v pozitivné chapany symbol moznosti lidstva, a to
1 dal$si nové pouzivané materialy, jako bakelit ¢i chrom nejen pro jejich funkcni
moznosti, ale spiSe proto, ze byly v mod¢. S nastupem plastii se zacaly drahé véci

kopirovat a nahrazovat levn&j$imi, a tak se art deco stalo sou&asti uzitkové produkee.’

Vialka a propaganda do 20. let - Za prvni svétové valky byla potvrzena dulezZitost
vizudlni komunikace, kde pravé pomoci ilustraci, diagramii a titulkd byli lidé
informovani o situaci. Vojenské znaky a symboly byly jednoduché a vSem
srozumitelné. Plakaty doprovazely mocné obrazy a slogany. Také zaujimaly funkci
dnesnich televizort a radii pro vyzvu obfand k podilu na vale¢ném usili a rizna dalsi
prohlaseni. Kategorie vale¢ného plakatu byly ve vSech zemich totozné. Verbovéni

vojakl, apelovani na vlastenectvi, pocity viny a podobné.

® HOLLIS, Richard. Strucnd historie grafického designu. V Praze: Rubato, 2014. Eseje (Rubato). ISBN
978-80-87705-27-8, 52-53 s.

® KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z déjin designu. V eském jazyce vyd. 2., dopl. a rev. Pielozila Katefina
KRIZOVA, prelozila Lucie VIDMAR. V Praze: Vysoké $kola uméleckopriimyslové, 2009. T. ISBN 978-
80-86863-28-3, 61-64 s.
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V Britanii pfechazely plakaty v promyslené reklamni kampané naaranzované tak, aby se
muzi do valky ptihlasit ,,chtéli. Velmi zndmym naborovym plakatem je Stry¢ek Sam

a jeho lakani do armady Spojenych statt od Jamese Montgomeryho Flagga. '

0
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Obr. 2 Uncle Sam

Mezivalecné obdobi - Objevuji se nové prostiedky komunikace. Nejprve rozhlasové
vysilani a pozdé€ji po poloviné 30. let 1 vysilani televize. Nejvyznamngj$imi centry jsou

v tomto obdobi Némecko, Rusko a Nizozemsko."!

Némecko 20. - 40. 1éta - V centu severni Evropy byl graficky design soucasti moderni
prumyslové spolec¢nosti. Dalo se ho spatiit na reklamnich letacich, pouli¢nich plakatech,
katalozich, veletrzich apod. Zakazky této doby se vyznacovaly agresivnimi ilustracemi,
nasilnymi kontrasty a tu¢nym pismem. V této dobé zaznamenavame i rozvoj toho, co je
v dneSni dobé znamé pod pojmem firemni identita. Styl se uplatiioval ve vSech
aspektech ¢innosti veetné jeji znacky. Jiz pied vyhlaSenim druhé svétové valky hral
graficky design zasadni roli v politickém zivoté&, a nejvice pak v dobé voleb. Ulice byly
zahlceny letdky, plakéty a riznymi poutaci. Na titulnich strandch novin se objevovaly
obrazy viidcil, kteti se tak stali ikonami. Novym médiem propagandy se stala fotografie,

, N o r_ 1.1 o 12
kterad zménila zplisob vnimani obrazi.

" HOLLIS, Richard. Strucnd historie grafického designu. V Praze: Rubato, 2014. Eseje (Rubato). ISBN
978-80-87705-27-8, 40-42 s.

" KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z déjin designu. V &eském jazyce vyd. 2., dopl. a rev. Prelozila Katefina
KRIZOVA, prelozila Lucie VIDMAR. V Praze: Vysoké $kola uméleckopriimyslové, 2009. T. ISBN 978-
80-86863-28-3, 55 s.

2 HOLLIS, Richard. Strucnd historie grafického designu. V Praze: Rubato, 2014. Eseje (Rubato). ISBN
978-80-87705-27-8, 62-118 s.
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Bauhaus - Roku 1919 vznikd ve Vymaru Skola uméleckého femesla Bauhaus.
Umélecka Skola ovlivni, 1 pfes své kratké trvani, nasledujici generace designéru,
architektli a spoustu lidi spojenych s uménim. D4 se povazovat za nejvyznamnéjsi
avantgardni Skolu uméni, designu a architektury. V prvé tade tu Slo o sjednoceni uméni
a femesel. Predstaviteli a osobnostmi této Skoly jsou zndmi umélci jako Kandinskij, van
der Rohe, Nagy, Gropius, Paul Klee, Itten a mnoho dalSich. Jak uz jsem zminila, Skola

neméla dlouhou dobu trvéani a pro jeji levicovy charakter byla roku 1933 zrugena.

Bauhaus je také zndmy zkoumanim abecedy. ,,Nova typografie® neuvadéla preferované
styly pisem, ale naopak byla pouzivana spousta typt, velikosti, geometrickych tvar
i barev. Bily prostor a geometricka uprava stranek napomahaly vyznamovym vztahlim

. 14
uvnitr textu.

Design ve 2. svétové valce - | kdyZ si to mnohdy neuvédomujeme, pravé druhd svétova
valka dala impulz k vyzkumu a vyvoji materiala spole¢né s vyrobnimi procesy, jeZ by
za dobu klidu nebyly takika potiebné. Nejvetsim podilem je prave tlak vojenské vyroby
se zvySenymi naroky. Zazratné vojenské materidly se objevuji v souvislosti

s nedostatkem tradi¢nich materialti (guma, kovy apod.).

50. 1éta - Design 50. let se zaméfuje na situaci v jednotlivych zemich a jejich kulturni
tradice, rozvoj prumyslu a obchodu, postaveni designu ve vyrobé a na konkrétni
designéry. Zacinaji se objevovat mekke, oblé a nepravidelné tvary. Do popiedi prichazi
skandinavsky design, ktery dokazal spojit tradice s modernimi vyrazy. Je znamy
piedevsim tvorbou nabytku a interiérového designu. S padesatymi léty prichdzi i nastup
plastli. Jednim znejvétSich boomi jak v Evropé, tak 1 USA byly domaci
elektrospotfebiCe (mixéry, radia, vysavace a televizory), které radikalné zménily

r 4 14 r 15
fungovéani domécnosti.

3 KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z déjin designu. V &eském jazyce vyd. 2., dopl. a rev. Prelozila Katefina
KRIZOVA, pielozila Lucie VIDMAR. V Praze: Vysoka $kola uméleckopriimyslova, 2009. T. ISBN 978-
80-86863-28-3, 59-61 s.

"HOLLIS, Richard. Strucnd historie grafického designu. V Praze: Rubato, 2014. Eseje (Rubato). ISBN
978-80-87705-27-8, 63-64 s.

'S KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z déjin designu. V &eském jazyce vyd. 2., dopl. a rev. Prelozila Katefina
KRIZOVA, prelozila Lucie VIDMAR. V Praze: Vysoké $kola uméleckopriimyslové, 2009. T. ISBN 978-
80-86863-28-3, 75-87 s.
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1.4 Druha polovina 20. stoleti

60. 1éta - Jsou ve znameni nastupu mladé generace. Je pro né také charakteristicky
technicky pokrok, odstranéni cenzury a ptistani na Mésici. Tyto tispéchy budily v lidech
optimismus a také mély velky vliv na médu a design. Naptiklad styl kosmického véku
propagoval bilou a stfibrnou barvu spolu s kosmickymi tvary patticimi k tomuto obdobi.
Zivotni styl, design a celkové uméleckou tvorbu ovlivnily také nové vznikly smér pop
art a hnuti hippies. V téchto letech si pfisli na své i japonsti vyrobci automobild
a elektroniky, avSak vrcholu dosahli italsti designéfi, ktefi ziskali povést, diky ni urcuji
aktualni trendy az dodnes. Itélie se nepySnila pouze modou, ale produkovala i nabytek,
svitidla, elektroniku a kanceldfskou techniku. Moderna 60. let pomalu opustila

expresivni kiivky a vratila se ke geometrismu. Nosnym materidlem byly kovy a plasty.

Nova etika pop artu poskytovala umélcim odvahu k vyuziti vulgarity, ¢erpani motiva
z ulice, rusnych mést, reklamy, filmu podobné. Designéti podobné jako malifi pouzivali

pestré barvy, neomalenost a jindy si udrzovali ironicky odstup.'®

70. 1éta - V 70. letech se hlavnim méstem italského designu stava Milan. Zacinaji se
objevovat negativni disledky pouzivani stroji, 1 kdyz stroj jako takovy je
neodmyslitelnou soucasti sfér zivota, piesto vnimame stale vétsi devastovani piirodnich

zdrojt, prosttedi, naruSeni piirodni rovnovahy, ale i nezaméstnanost.

Znamend to hospodaisky pokles a pozdéji sliby vlepsi a ,CistSi“ budoucnost.
Nejvyznamnéjs$i realizaci v sedmdesatych letech se stala stavba Centre Pompidou
v Pafizi. Velky rozmach zaznamenala také spotiebni elektronika. Snizuji se ceny,
a zbozi se tak stavd lépe dostupnym. Nové si muizeme pofidit napiiklad kapesni
kalkulacku, osobni poc¢ita¢ nebo digitalni hodinky. Ve vyrobé této spotiebni elektroniky

dominuji Spojené staty spolecné s Japonskem.

Se sedmdesatymi lety se objevuji designéfi, ktefi nejsou soustfedéni jen na vyrobek, ale
jako c¢lenové tymu ovladaji marketing, psychologii, sociologii a dalsi potifebné véci

R 7 , . s o ’ 17
souvisejici s lepSim vysledkem designéri samotnych.

' KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z déjin designu. V eském jazyce vyd. 2., dopl. a rev. Prelozil Katefina
KRIZOVA, pielozil Lucie VIDMAR. V Praze: Vysoké $kola uméleckoprimyslova, 2009. T. ISBN 978-
80-86863-28-3, 87 s.

"7 KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z déjin designu. V &eském jazyce vyd. 2., dopl. a rev. Prelozila Katefina
KRIZOVA, prelozil aLucie VIDMAR. V Praze: Vysoké $kola uméleckopriimyslové, 2009. T. ISBN 978-
80-86863-28-3, 113-116s.
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Role grafického designu rapidné vzrostla v kulturnich institucich a vetejnych sluzbach.
Sifeni se projevilo v oblastech denniho tisku a novych médii, ¢imz byla televize
a video. V sedmdesatych letech minulého stoleti pronikl design i do obchodu, kde se
stal jeho nedilnou soucasti. Byl vyuzivan obchodnimi spole¢nostmi pro rozeznavani
image. Po vzoru Coca-Coly mély potfebu mit své vlastni logo téméi vS§echny podniky

: 1
a organizace. 8

80. léta - Tato Iéta patfi mezi pfelomova. Prvni polovina konfrontuje zemé Zapadu
a zem¢ Sovétského svazu. Kromé toho jsou 80. Iéta spojena s dal§imi neStastnymi
udalostmi, a to s Cernobylskou katastrofou, havarii raketoplanu nebo novodobym
morem-AIDS. Limitované série se staly charakteristické pro 80. léta. Sitily se
prosttednictvim galerii. Touto zédsluhou se stavaly z produktti kultovni objekty. Mezi
designéry existovaly takové rozdily, Ze ncktefi jiz vyuzivali ke své praci pocitace,
kdezto druzi pracovali v dilnach ptipominajici ty stfedovéké. AvSak diky nastupu
pocitacli se posouvaji i moznosti designérskych profesi. K charakteristickému obrazu
tohoto obdobi patti tvorba skupiny Memphis. Novy jazyk designu mél podle nich nejen
Sokovat, ale také inspirovat umélce a vyrobce. Skupina se snazila zruSit hranice mezi
volnou a uzitkovou tvorbou. Vyrabéli napiiklad nabytek, keramiku, sklo a pracovali

s textilem.

, Klicovym fenoménem 80. let byl siroky ndastup pocitacii do vsech profesi, design

.7 . . .7 . . 7. r Vi, v r . ’ 19
nevyjimaje. Objevuji se i specializované pocitacové programy pro designéry. “

90. léta - Nejvyraznéjs$i proménu mezi 80. a 90. 1éty zaznamenala ndbytkova tvorba.
Formové preference se prehouply k minimalismu a zacalo platit heslo- Mén¢ je vice.
Dale také rostl zdjem o ekologii propagovanou skrze designérské aktivity. Designéfi se
snazili navrhovat alternativni produkty na ochranu prostfedi, recyklovatelné materidly
s usporou energie. Slo o takzvany ,zeleny design“, kdy se pouzivaly ptirodni

a recyklovatelné materily, nebo vicekrat plnitelné obaly a podobné.

Velkou vyhodu umozZnila nové technika, diky niZ mohlo mnoho lidi pracovat z pohodli

svého domova. Vznikaly takzvané ,,home office*.

'8 HOLLIS, Richard. Strucnd historie grafického designu. V Praze: Rubato, 2014. Eseje (Rubato). ISBN
978-80-87705-27-8, 206 s.

' KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z déjin designu. V &eském jazyce vyd. 2., dopl. a rev. Prelozila Katefina
KRIZOVA, prelozila Lucie VIDMAR. V Praze: Vysoké $kola uméleckopriimyslové, 2009. T. ISBN 978-
80-86863-28-3, 129 s.
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Soucasti takovychto domacich kancelari bylo sedadlo, stiil a Glozny prostor (skiin).
Vynalézavi vyrobci zacali kombinovat véci dohromady, a tak vznikla napiiklad

vyklapéci postel nebo nabytkova sténa.>

1.5 Zacatek 21. stoleti

21. stoleti provazi vyzva novych technologii a materialii, pti¢emz mnozi designéti méni
tradini tuzku a ru¢né tvofené modely za pocitace. Také internet usnadiuje komunikaci
s uzivateli a 1épe se ptizpisobuji pozadavkim. Piikladem nové technologie je telefon,
ktery ma nejen béznou funkci volani, ale obsahuje také budik, stopky, kalkulacku,
fotoaparat, internet a podobné. Postupné se tak vytraci jeho hlavni funkce. Osobni
pocitad byl piitomen téméf v kazdych domovech i kancelatich. Ctenafi se stali uzivateli,
coZ jim umoZnilo pfistup ke zpracovani textu 1 obrazu. N&ktefi si zacali sami navrhovat
vlastni webové stranky, jini zase vytvaret své abecedy. Spotiebitele bylo mozné spatfit

I . o - vr. wo ’ ’ v s o 21
na obrazovkach televizort i pocitact, na strankdch casopisti a v obchodech.

Se vznikem novych produkti se poji 1 zvySujici se dostupnost novych syntetickych
material. Postupné se dilezitym cilem v designu stava zjednoduSeni, reagujici na

technologickou slozitost 21. stoleti, a¢ je teprve v zadatcich.?

Dalsi vyzvou jsou pro designéry nové materidly, pficemz miizeme ocekavat revolu¢ni
promény. Humanistické hodnoty jsou vnovém designu upiednostiovany oproti
vyrobnim potfebam a ekonomické expanzi. Hranice mezi volnym uménim a designem

slabnou, kdeZto pomyslna ¢ara mezi primyslem a designem je nejasna.”

2 KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z déjin designu. V eském jazyce vyd. 2., dopl. a rev. Prelozila Katefina
KRIZOVA, pielozila Lucie VIDMAR. V Praze: Vysoké $kola uméleckopriimyslové, 2009. T. ISBN 978-
80-86863-28-3,124-139 s.

* HOLLIS, Richard. Strucnd historie grafického designu. V Praze: Rubato, 2014. Eseje (Rubato). ISBN
978-80-87705-27-8, 238 s.

22 FIELL, Charlotte a Peter FIELL, ed. Design pro 21. stoleti. Praha: Slovart, c2004. Ikony. ISBN 80-
7209-619-2, 7-8 s.

2 KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z déjin designu. V eském jazyce vyd. 2., dopl. a rev. Pielozila Katefina
KRIZOVA, prelozila Lucie VIDMAR. V Praze: Vysoké $kola uméleckopriimyslové, 2009. T. ISBN 978-
80-86863-28-3, 148-152 s.
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2 Vyuziti grafického designu

Kvalitu prostfedi a kazdodenni zZivot ovliviiuji prostfedky designu vice nez kdy diive.
Mnoho designérii povazuje za hlavni cil ulehcit a zlepsit lidem Zivot pomoci jejich
prace, ktera by méla odpovidat jednak funkénim, technickym, ale i kulturnim

v r 24
potiebam.

Graficky design nejenze ¢ini véci srozumitelnymi, ale je i obohacujicim prvkem naseho
kazdodenniho Zivota. Je to jakysi zplisob komunikace ¢i jazyka. Pomaha lidem nalézt
cestu, porozumét hodnotam, pficemz je nuti protestovat a vyptavat se. Graficky design
je soucasti spoleCenského zivota v rtuznych aspektech. Naptiklad dopravni znacky
tvofené piktogramy, které jsou srozumitelné a jasné 1 pro cizince. Dale titulky
a upoutavky spolecenskych akci jako jsou vystavy, plesy, program kina apod. Patii sem
1 politickd scéna, kazdd domacnost, ktera vlastni néjakou knihu, €asopis, produkt

z obchodu, a to je ta pestrost a vSudyptitomnost grafického designu.

Graficky design je dilezity pro vyjadiovani myslenek. Clovék ma uréitou piedstavu
a pravé diky grafickému designu dostava predstava konkrétni vzhled. Pomaha lidem
rozSifovat ndpady, realizovat volby a orientovat se v kazdodennim zivoté¢, a nékterym
dokonce vytvaret pocit radosti diky jeho rtiznosti a bohatosti. Také pomaha fesit vefejné
problémy, které vyzaduji zvySenou pozornost. Nalezneme ho pak v podobé kampané
letakti a plakata strategicky umisténych na vefejnych mistech a ma nejriznéjsi podoby
komunikace. Graficky design ma dany zamér a tim také usnadiiuje kontakt mezi lidmi.*

Pro n¢koho znamena graficky design piivydélani, pro jiného je to prostfedek protestu.

2.1 Novy systém komunikace

Graficky design v Evropé a Spojenych statech béhem druhé svétové valky, a posléze
povalecného  obdobi, ziskal dals$i roli  vpodobé  propagandistickych,
zastiracich a informacnich ndstroji vhodnych pro ozbrojené sily jednajici jménem
vlady. Prikladem je plakat Handtraps vytvoifeny Tomem Eckersleyem ve 40. letech 20.
stoleti propagujici bezpecnost pracujicich. Tento autor také kreslii mapy bé&hem

2. svétove valky pro letce R. A. F.

24 FIELL, Charlotte a Peter FIELL, ed. Design pro 21. stoleti. Praha: Slovart, c2004. Ikony. ISBN 80-
7209-619-2, 6 s.

> TWEMLOW, Alice. K ¢emu je graficky design?. V Praze: Slovart, 2008. ISBN isbn:978-80-7931-027-
3,6-8s.
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Obr. 3 Plakat Handtraps

Samoziejm€ 1 v souCasné dobé jsou mnozi designéti politicky zaméfeni, nckdy
1 motivovani a pracuji podle svého ,chlebodace”. AvSak kazdy designér vyjadiuje
hodnoty kazdodenniho zivota. Mezi nejCastéjSi zobrazovani, které ptitahuje pozornost,
je podle odbornikii: udrZzeni objektivniho a ironického odstupu, fenomény
kazdodennosti (nejednoznacnost, slozitost apod.). Graficky design je dilezity pro
komunikaci s kolemjdoucimi, ¢tenafi, divaky, navstévniky, konzumenty, zakazniky
a prislusniky Siroké vefejnosti. Rozsah a zpiisob prace designéra zavisi na jejich
publiku, avSak nemusi to byt podminkou, protoze nékteii z nich tvoii Cisté podle svych

predstav a publiku nevénuji Zadnou pozornost.”

2.2 Experimentalni typografie

Jiz mnoho let od doby objeveni knihtisku experimentuji designéfi, tiskafi a spisovatelé
s typy pismen, které se objevuji na tiSténych strankach. Spisovatel Lawrence Sterne,
zijici v 18. stoleti, se zabyval typografii a snazil se neotfelym zplsobem oZivit sviij
roman, ve kterém prerusuje text ¢ernymi, mramorovymi, ale i prazdnymi strankami,
véetné kombinaci typografickych znakii. Rozhodl se tak ctenéfi ukdzat pomijivost Casu,
noc a dalsi véci, ale hlavné tim dokazal udrzet ctenafovu pozornost upfenou k vizualni
podobé stranky, a také poukézal na fakt, Ze pismena a slova jsou tvarné vizudlni formy

s nekone¢nym potencionalem pro tvorbu a vnimani vyznamu slov.

Typografické experimentovani nalezlo rovnéz svoje uplatnéni, jak na plakatech a jinych
tisténych dokumentech, tak i ve 3D formé vyjadiené naptiklad v podobé vefejnych

artefaktt na fasadach budov.

** TWEMLOW, Alice. K c¢emu je graficky design?. V Praze: Slovart, 2008. ISBN isbn:978-80-7931-027-
3,9s.
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2.2.1 Systém znaceni

Verejné prostory byvaji vyuzivany k riznym aktivitdm. Musime je ale vnimat tak,
abychom se v nich dokézali co nejrychleji zorientovat, a pravé k tomu slouzi systém
znaceni. Nejsnaz§im zplisobem systému znaceni jsou piktogramy, neboli vefejn¢ zndmé
obrazky, se kterymi se setkdvame v podob¢ silni¢nich znacek, ukazatelti, map a celkové

v o, . .y r 2
usnadiiuji orientaci viude kolem nas.”’

2.3 Design firemni identity

Navrhovani firemnich identit se odvijelo od typickych znakd dané firmy nebo instituce,
které byly zakomponované do loga nebo grafického symbolu. Logo pak mohlo byt
aplikovano na rtizné plochy od propisek, obalek a drobnych propagacnich predmétt az
po oznaceni firemnich aut. AvSak v souc¢asné dob¢ se vyuziti a systém znaceni stavaji
slozit&j$imi z divodu nutnosti rozvijeni firemni identity do mnohostrannych systémti,

’ o , s s s q1r s v .2
které mohou poskytovat riiznym skupinam lidi informace, funkce a moznosti.*®

Vince Frost - Je hlavnim tviré¢im feditelem studia Frost Design, zaloZzené v Londyné
a nyni sidlici v Sydney. V soufasné dobé¢ pracuje s klienty z Londyna, Pekingu,
Hongkongu a Dubaje. Zndmy je svymi koncepcnimi fotografickymi titulnimi strankami
pro The Independent. Jeho skulpturdlni pouzivani blokové typografie v ¢asopisu Big mu
v 90. letech ziskaly ocenéni, a stal se tak hlavnim hra¢em na poli redakéniho designu.
Déle se pysni pracemi pro Magnum, znamkami pro Royal Mail, televiznimi reklamami
pro stanici BT a vizualni identitou ¢asopisu The Financial Times a mnohym dal$im.
V soucasnosti pracuje Vincent sam a zabyva se spoleCenskymi problémy kulturniho
sektoru- Gasopisy, filmové titulky a knizni design. Ridi se heslem, Ze propagace je pro

lidi, pro ty, komu je to urceno, a ne do jeho portfolia.

" TWEMLOW, Alice. K c¢emu je graficky design?. V Praze: Slovart, 2008. ISBN isbn:978-80-7931-027-
3, 86- 101 s.

*» TWEMLOW, Alice. K c¢emu je graficky design?. V Praze: Slovart, 2008. ISBN isbn:978-80-7931-027-
3,112-115s.
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PREFACE

Obr. 4 Kniha, Design your life

Coma - Designérskd agentura zaloZena Svycarskou vytvarnici Cornelii Blatterovou
a holandskym grafickym designérem Marcelem Hermansem. Studio maji
v Amsterdamu a druhé v New Yorku. Jejich design vychéazi ze subjektivnich pociti.
Vsechny navrhy, at uz se jedna o druh pisma, materidl, nebo typografické feSeni,
vychazeji pouze z jediné koncepce a z organizacni struktury, kterd byla zvolena jiz
piredem. Tato cilevédomost miize vyvolat dojem, ze publikum nenechaji vyslovit nazor,
ale pravdou je, ze samotné publikum pfichazi s obsahem. Proto je nutné porozumét

obsahovému sdéleni navrhu.?

21. stoleti - Je také spojeno s vysokym vzrustem kreativity a to v oblasti architektury,
modée, grafice, bytovych doplikii a podobné. S rozvojem designu jsou spojeny
1 neuvetitelné technologické pokroky (zejména v pocitacové technice), které piripadaly
piredchozim generacim neptedstavitelné. Dalsimi vécmi, majici vliv na rozvoj designu,
jsou moznosti snadngjSitho cestovani a téméf vSudy pfitomny internet. Designéfi
ruznych kultur spolupracuji dohromady, diky tomu se ozivuji lokalni tradice a predéavaji
si inspirace navzajem. Cim dal vice lidem zalezi na designu, a to nejen diky jeho
neunavné propagaci v médiich. Pro konzumni svét je design prezentovan jako velmi

74douci oblasti.>°

* TWEMLOW, Alice. K c¢emu je graficky design?. V Praze: Slovart, 2008. ISBN isbn:978-80-7931-027-
3, 138-146

%% FAIRS, Marcus. Design 21. stoleti: nové ikony designu: od masového trhu k avantgardé. V Praze:
Slovart, 2007. ISBN 978-80-7209-970-2, 8-9 s.
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3 Typografie
»lypografie je jednim z nejvyznamnéjsich prvki, které tvori charakter a emocni

. . [ 31
vilastnosti designu.

3.1 Struéna historie ve vyvoji typografie

Za nejstarsi pisemné predchiidce miizeme oznacit zaiezy do dieva, kresby a rytiny do
kamene ¢i nejriznéjsi uzle na provazech, které slouzily jako pocatky kalendéit. Prvni
a nejstarsi obrazkové zdznamy z lovii nalezli v jeskyni Lascaux a Altamitre, datované az
15000 let pfed naSim letopoctem. Byly to jakési piktogramy (smluvené symboly

a znaky) znazornujici $ir§i sdéleni a souvisla vypraveéni v podobé jeskynnich maleb.

Prvni po¢atky pismovych soustav vytvorili Egyptané a Cinané, dale se pak piejimaly
a uzpusobovaly dle narodl. NejstarSi zndma pisma vznikla pfed nasim letopoctem jsou
hieroglyfy, pismo klinové, pismo démotické tzv. lidové, hieratické neboli kné&zské,

chetitské (rozlusténé Bediichem Hroznym), krétské a fénické.

Dalsi a obrovsky vliv zanechalo pismo fecké vzniklé kolem 8. stoleti pfed naSim
letopoctem. Délilo se na dva typy. Prvnim z nich byl vychodotecky, z néhoz se vyvinula
fecka abeceda, hlaholice, cyrilice a pozdéji i azbuka. Druhym typem byl zapadotecky.
Ten piejali Etruskové a nasledné z néj byla vyvinuta latinka, kterd se zachovala az do

dob soucasnych.*

Velky zlom ve vyvoji typografie nastal kolem poloviny 15. stoleti, kdy Johannes
Gutenberg vynalezl knihtisk. DalSim zasadnim zlomem oznacujeme konec 20. stoleti

spojeny s ptichodem digitalniho tisku.

Promény typografie - Typografie zlstala skoro 500 let beze zmény, ale poté se zacala
ménit Gplné. Pocitace nahradily ru¢ni praci. Misto odlévani pisma si pismové rodiny
stahneme tfemi kliknutimi. Ruéni prace se vytraci vSeobecné z tiskarenského prumyslu.
Moderni tiskarnu lze skoro pfirovnat k jakési laboratofi, kde je UpIné Cisto a zkaZené

stranky nebo §mouhy od barvy tu uz neuvidime.

' AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Graficky design: typografie. Brno: Computer Press, 2010.
Zaklady designu. ISBN isbn:978-80-251-2967-8, 6 s.

32 SMERDA, Ondfej. Po¢atky pisma a kultury prehistorického a historického véku [online] 2019 [cit. 18.
3. 2019]. Dostupné z: https://gl4pool.files.wordpress.com/2014/09/grab-52.pdf

33 PECINA, Martin. Knihy a typografie. 2. vyd., rozs. Brno: Host, 2012. ISBN 978-80-7294-813-0, 39 s.
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3.2 Pouziti pisma

Pismo nas obklopuje tpln¢ vSude. Vidime ho na budovach, jako silni¢ni znaceni,
v kazdém obchod¢ na surovindch a jakémkoliv zbozi véetné knih a Casopist. Existuje
spousta druhii pisem, pfiCemz kazdé z nich je nééim jedine¢né. Néktera z nich jsou
formalni, jind maji pevny ad a dalsi zase pisobi uvolnéngji. Také jsou pisma, kterd ndm
fikaji, co mame de€lat, pomahaji ndm najit cestu a zorientovat se, jsou funkéni, stroha,
vesela a hrava, trvald nebo doc¢asna apod. Zcela jisté najdeme rizné druhy takika vSude.
Pouzitim konkrétniho druhu pisma mutzeme jasnéji sdélit cil a ucel zpravy. Zpusob
pouziti pisma ovliviiuje samotné vnimani zpravy, coz muzeme podtrhnout a vylepsit,

nebo naopak utopit a zhorSit pravé danym fontem.

., Typografie se zabyva umisténim znaku nebo liter v designu, vétsinou za ucelem

. K(34
tisku.

Pisemnéd rozmanitost dokéze zménit vyznam vysazenych slov. Styl prezentace
znakli méni naSe vnimani. Napiiklad moderni styl, ru¢n¢ psané pismo, ozdobné,
jednoduché, futuristické ¢i historické nelze vSechny kombinovat a pouzit do textu

s jednim konkrétnim vyznamem.

Rozdil mezi pismem a fontem neni nijak vyrazny a pii zdmeéné neptisobi zadnou Skodu.
Pti béZném pouzivani se daji oznaCit za synonyma. AvSak kazdy z terminii ma svij

vlastni vyznam.

, Pismo je sada znakii, pismen, cislic, symbolu, interpunkce atd., které maji stejny,
Jjedinecny design.“” Kdezto pomoci fontu se pismo vytvaii. Je to napiiklad kovova

raznice nebo pocitatovy kod.

3.2.1 Styl pisma

Rady riiznych fezii obsahuji pismové rodiny, které lze aplikovat na zakladni fez pisma.
Zakladnim stylem a fezem je Roman, kterym byva vysdzena vzdy vétSina zakladniho
textu. DalSi fezy jsou variantami pro designéra a poskytuji mu flexibilitu pfi zménach,

a zéroven zachovavaji klicové vlastnosti pisma.

fadky a misto ¢teni jednotlivych slov rozeznava horni a dolni dotahy znaki.

** AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Graficky design: typografie. Brno: Computer Press, 2010.
Zaklady designu. ISBN isbn:978-80-251-2967-8, 14 s.
> AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Graficky design: typografie. Brno: Computer Press, 2010.
Zaklady designu. ISBN isbn:978-80-251-2967-8, 16 s.
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Verzalky sdileji stejnou vysku, na rozdil od minusek s hornimi a dolnimi dotahy.
Minusky neboli mala pismena vyvinul filozof Alcuin v 8. stoleti, a tak diky pouziti

velkého pismene na zagatku véty je mozno text d&lit do vét a odstaved.*

Kombinovani pisma - Nejlépe udélame, pokud nebudeme stiidat vice druhti pisem. Jak
Cloveék zkusSeny, tak i zacateCnik. Vzdy vypada 1épe, kdyz od jedné rodiny vybereme
napiiklad jiny fez nebo pismo pro zvyraznéni zvét§ime, nez abychom na odliSeni
pouzivali jiné fonty. Vypadéd to tak necistéji a je to nejjednodussi princip kontrastu

\% typograﬁi.37

3.3 Kiasifikace pisem
Déli se na ctyfi zakladni kategorie, které specifikuji jejich anatomické vlastnosti.
Do dalsi tfidy lze zatadit pismo grafické, experimentalni ¢i symboly, které ale nepatii

do zakladnich ¢tyt kategorii.

Graficka pisma - Slozitost téchto pisem ovliviluje Citelnost, proto nejsou vhodna
k sazb¢ zakladniho textu, avSak mohou designu dodat na dramati¢nosti. Obsahuji znaky,
které se daji povazovat spiS za obrazky. VétSinou byvaji navrhovéana ucelné. Nejlépe se

hodi pro titulek nebo textova loga.™®

3.3.1 Pismové rodiny

., Pismova rodina zahrnuje vSechny varianty konkrétniho pisma, tedy rizné dukty, Sirky
a kurzivy.” Pro grafického designera jsou pismové rodiny uZite¢né z ditvodu poskytnuti
pismovych variant se vzajemnou korespondaci. Nabizeji tedy riznorodost fezil, a tak
jsou vhodna pro vselijaka pouziti od zakladniho textu az po titulky bez pouziti dalSich

druht pisem. Prikladem jedné z pismovych rodin je Gill Sans.

I kdyZ mizeme vytvofit design s pouhym jednim pismem, mnohem castéji se pouzivaji
druhy alespont dva. Nejen pro lepsi orientaci, ale 1 z diivodu oZiveni. Jestlize jsou ale
ob¢é pisma podobnd, rozdil mezi nimi zlstane bez povSimnuti. Pismo s dilezitym

vycnivajicim textem by mélo byt alesponl v jiném vyraznéjSim fezu. Presto i tady plati

** AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Graficky design: typografie. Brno: Computer Press, 2010.
Zaklady designu. ISBN isbn:978-80-251-2967-8, 12-23 s.

37 PECINA, Martin. Knihy a typografie. 2. vyd., rozs. Brno: Host, 2012. ISBN 978-80-7294-813-0, 101 s.
* AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Graficky design: typografie. Brno: Computer Press, 2010.
Zaklady designu. ISBN isbn:978-80-251-2967-8, 35-58 s.

** AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Graficky design: typografie. Brno: Computer Press, 2010.
Zaklady designu. ISBN isbn:978-80-251-2967-8, 63 s.
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pravidlo, ze méné je nékdy vice. Zpisob vysazeni, zarovnani textu a prostoru, ve kterém

je vysazen, ma znacny vliv na Citelnosti a zaujmuti pozornosti divaka.

Velikost textu ur€ujeme individudlné s ohledem na to, kde bude text pouzit. Napiiklad
billboard u silnice musi byt napsan velkym pismem, a co nejstruc¢néjsi s ohledem na

. C v v w1y 4
moznost1 a cas cteni I'ldlCG. 0

Superrodiny - jsou jakési baliky obsahujici vice fezli pisem. Obvykle serifové
a bezserifové pismo nékdy i s verzi semi-serif. Diky takovymto rodindm muizeme
vyskladat ¢asopis pouze jednim fontem a nic tim nezkazime. Nejvétsi vyuziti je pro

. v . . vy 41
noviny, ¢asopisy, ale 1 knizni grafiku.

3.4 Sazba textu

Déli se na 2 druhy symetrickou, kde je text rozlozen podél svislé centralni osy a na
asymetrickou, kde je textovy blok umistén mimo osu. DalSim vlivem na umisténi
stranky ma jeji format. Format, ktery na Sitku pojme mnohem delsi fadky textu, nez

format na vysku s fadky kratSimi.

Negativni sazba je sazba svétlym pismem na tmavém podklade. Pouziva se pro zvyseni
ucinku textu a celkové dramati¢nosti. Nejlépe se k této sazbé hodi bezpatkovy font,

nebot’ se béhem tisku mohou jemné serify ztratit.**

Slovnicek
Proklad: termin z horké sazby; udava se v bodech; piidava do textového bloku prostor,

diky némuz je umoznéno znaklim dychat, takze se informace snadné;ji ¢tou.

Prostrkéni: vztahuje se k prostoru mezi pismeny (mezera mezi nimi). Pokud je mezera
prilis mald, pismena do sebe nardazi a mohou se i slévat (naptiklad ,,fi*). Naopak
v ptipadé velké mezery zanou pismena plsobit jako samostatné objekty, coz je také

Spatné.

Kerning = uprava mezery mezi dvéma znaky. Neé&ktera pismena maji mezi sebou velkou

nebo naopak pfili§ malou mezeru, proto se slova obtiznéji ¢tou. Tomuto problému

* AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Graficky design: typografie. Brno: Computer Press, 2010.
Zaklady designu. ISBN isbn:978-80-251-2967-8, 62-65 s.

* PECINA, Martin. Knihy a typografie. 2. vyd., rozs. Brno: Host, 2012. ISBN 978-80-7294-813-0, 113 s.
*> DABNER, David. Graficky design v praxi. Praha: Slovart, 2004. ISBN isbn:80-7209-597-8, 42-47 s.
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miizeme piedejit kerningem, tedy pfidanim nebo odstranénim mezery mezi znaky.

Synonymum pro kernit je vyrovnani.*’

3.5 Tiskové techniky

Standardni technikou pro tisk papirovych publikaci je ofsetova litografie. Dale se
pouziva knihtisk, horka sazba, sitotisk a hlubotisk. Kazd4 z téchto technik dodava tisku
jedine¢nost a vyjadiuji vice nez jen otisk na stranku. Druh tisku pozndme 1 diky rozdilu

tlaku, kterym se barva na stranku nanasi.

Knihtisk: Prvni komer¢ni tiskova technika vynalezena Johanesem Guttenbergem
v poloving 15. stoleti. Jedna se o techniku tisku z vysky, kdy je StoCek opatien barvou

vtlacenou do podkladu.

Obr. 5 Knihtisk

Horké sazba: neboli strojovd sazba, vznikla z knihtisku, kde §lo pivodné o odlévani
fadki textu z rozzhaveného kovu. V soucasnosti se pro zjednoduseni piSe text na stroji,
ze kterého vychazi dérna paska, ktera slouzi jako pfedloha pro odlévani znakl v licim

stoji.

Sitotisk: Pfi sitotisku se barva protlacuje skrze sito, na kterém je Sablonou vytvoreny
vzor. Hlavni vyhoda sitotisku spoc¢iva v tom, Ze miize byt pouzita na rtizné podkladové

materialy, které jsou nevhodné pro jiné tiskové techniky.

Hlubotisk: Technika tisku z hloubky, pfi které jsou tiSt€énd mista vyleptana do desky.

Barva se pienasi z vyleptanych mist na podklad. **

“ AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Graficky design: typografie. Brno: Computer Press, 2010.
Zaklady designu. ISBN isbn:978-80-251-2967-8,94-96 s.
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Materialy pro tisk- Vzhled designu zvelké miry zavisi i na volbé podkladu
(potisténého materialu). Rlzné druhy papirti absorbuji jiné mnozstvi barvy a maji jinou
lesklost. Podkladovym materidlem nemusi byt vzdy jen papir, daji se pouzit i jiné

materialy (dievo, plast, latka, kov,...), ale to uz zaleZi na zpiisobu samotného tisku.*

* AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Graficky design: typografie. Brno: Computer Press, 2010.
Zaklady designu. ISBN isbn:978-80-251-2967-8, 134-138 s.

* AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Graficky design: typografie. Brno: Computer Press, 2010.
Zaklady designu. ISBN isbn:978-80-251-2967-8, 126 s.
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4 Struéna charakteristika papiru

4.1 Zrod a vyvoj papiru

Prvni piedchiidci papiru vznikli plsténim odpadkd hedvabi starymi Cifiany jiz ve
3. stoleti pted Kristem. Nas§ papir, jak ho zndme dnes, vyrobil ¢insky uiednik Tsai Lun
roku 105 po Kristu. Jeho zéklad byl dan rostlinnymi latkami (ktry stromi, konopi, ¢i
vlakna lyka), které se lépe pojily s vodou a lepidlem. Tento material byl nabiran z kadée
na sit’, ktera byla napnutd v rdmu. Z rdmu se papir kladl na latku urcenou k vysusSeni
a lisovani. Cifiané si vynalez velmi stiezili, a tak se do Evropy dostal az kolem 11.
stoleti. V Italii a Francii se tento vynalez hojné¢ rozsitil béhem 14. stoleti a ve stoleti 15.
vznikaji ve Svycarech prvni papirny. Dale se §ifily do zemi vzdalengjsich, napiiklad

v Dansku a Svédsku zaznamenavame papirny kolem poloviny 16. stoleti.

4.2 \Vyvoj papirnictvi u nas
Neovétend, piesto nejspisSe pravdivd, domnénka o nejstarsi papirné v Chebu saha az do
roku 1370. AvSak prozatim se uvadi rok 1499 jako pocatek papirnictvi u nas. Prvni

papirna u nas vznika roku 1505 v Trutnové, ktera ale byla roku 1847 zrugena.*¢

Nastup papirenské vyroby zpomalila a omezila tficetiletd valka (1618-1648).
Diisledkem bylo i zaniknuti velké Casti papiren. OvSem nékteré se znovu oteviely
v klidn¢jsi povalecné dobé. V 17. stoleti Ceské papirny prevysily svym rozsahem okolni

zem¢ a na naSem Uzemi jich existovalo v této dob& kolem 60.*

V polovin¢ 19. stoleti vznikaji v papirnickém primyslu nové stroje, které piinesly jiny

a novy vyrobek liSici se jak vzhledem, tak i obsahem.

V 70. letech 20. stoleti nastdva veliky obrat v rozvoji papirnictvi a to vyndlezem
celulosy (buniCiny). Diky tomu je umoznéna vyroba ve vét§im mnozstvi, které nova
doba potiebuje. Za dob prvni svétové valky klesd vyroba a nastdvaji i hospodarské

prekazky. Vzestup v primyslu miizeme opét pozorovat od roku 1919.*

% ZUMAN, Frantisek. Knizka o papiru. Vydani I. Praha: Spole¢nost piatel starozitnosti, 1947. Stopami
veéku, 7-9 s.

7 SPLICHAL, Véclav a Miloslav VITEK. Papir a rucni papirny v Jihlavé a Kraji Vysocina. Jihlava:
Statutarni mésto Jihlava za spoluprace s Novou tiskarnou Pelhfimov, 2010. ISBN 978-80-7415-036-4, 86
S.

* ZUMAN, Frantisek. Knizka o papiru. Vydani I. Praha: Spoleénost piatel starozitnosti, 1947. Stopami
vekn,10-24 s.
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4.2.1 Vyroba

Zpracovani surovin mizeme rozd¢lit na tfi obdobi. Prvni, kdy se pouziva pouze hadra.
(Papirnickou surovinou byly hadry, roziezané na malé kousky fezackou. Pivodni
fezacky se ovladaly ru¢né€, pozdé€ji nastoupila vodni sila). Pfi druhém se pak k hadrim
pfimichavaji rizné nahradni latky a posledni tieti obdobi je spojeno s opousténim
vyroby z hadri a postupné nahrazované vyrobou z celulosy jakozto suroviny. Co se
tykd rozdéleni ve vyrobni technice, jsou uvedena pouze dvé obdobi, z ¢ehoz je prvni

« s . ;, v , , ., . 4
ru¢ni, kdy je nabirana drt ru¢né na sito, a ve druhém nastupuji stroje.*’

* ZUMAN, Frantisek. Knizka o papiru. Vydani I. Praha: Spoleénost piatel starozitnosti, 1947. Stopami
veéku, 25-32 s.
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5 Galerijni prostor a muzejni vystavnictvi

5.1 Galerijni prostor

V galerijnim prostoru uméni svobodné oziva ,,svym vlastnim Zzivotem*, protoze
nenechava pronikat vnéjsi svét dovnitt. Prostor k tomu byva uzplsoben tak, ze okna
jsou obvykle zaslepena, stény natfeny na bilo a zdrojem svétla se tedy stava strop.

Umélecka dila tak ztstavaji nedotcena casem.

Vsechna umélecka dila jsou svym zpisobem nadCasova, protoze patii budoucim

generacim a predstavuji tedy jistotu dobré investice.

Historie galerijniho prostoru saha nejen do d¢jin uméni, ale vlastné 1 do d¢jin
nabozZenstvi, kdy kofeny tohoto typu sin€ predstavovaly napiiklad egyptské hrobky. Ty
byly navrhovany tak, aby eliminovaly veskeré¢ védomi vnéjSiho svéta. Iluze vécné
pritomnosti byla tak chranéna pied plynutim okolniho ¢asu. Hrobky také obsahovaly

obrazy a sochy, které provazely zesnulého posmrtnym Zivotem takika vécnosti byti.

Avsak historie prostoru, ktera se da oznacit jako pocatek galerie, saha jesté dal do dob
paleolitickych jeskyni na tzemi dne$ni Francie a Spanélska. Nalezneme zde stdny
vyzdobené malbami, ale 1 drobné soSky z obdobi magdalénismu ptiblizn¢ 17 az 11 tisic
let pfed nasim letopoctem. I tyto jeskyné byly zamérné situovany co nejdale od vnéjsiho

svéta. Vedl k nim 1 velmi obtizny piistup.

Galerie cenzuruje socialni pestrost svéta. Vécnost, o kterou se opiraji vystavni prostory,
je vécnosti nehynouci krasy dél 1 pro budouci generace umélcti. Proto v galeriich, stejné
tak jako v kostelech, ¢lovek nemluvi normalnim hlasem, neji, nepije, nesméje se, ale
chova se s tctou a udiven Uzasem tfidi své mySlenky a pfipada si tak, jakoby tam byla

W W 4 50
naSe téla navic.

Hranice mimo ram obrazu - Mezi prvni, kdo patfil mezi ty, ktefi vykroc€ili z hranic
ramu a zacali pracovat s galerii jako s prostorem, s nimz md uméni pracovat, byl
Duchamp a jeho instalace 1200 pytlt s uhlim z roku 1938. Nyni jsme jiz tak daleko, Ze

pii vstupu do galerie nasi pozornost jako prvni upoutd prostor nikoliv uméni.

*® O'DOHERTY, Brian. Uvniti bilé krychle: ideologie galerijniho prostoru. Praha: tranzit.cz, 2014.
Navigace. [ISBN isbn:978-80-87259-30-6, 9-16 s.
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Dila je potieba izolovat od vSeho, co by je mohlo néjakym zplisobem narusit, véetné
chdpani uméni samotného. Naopak iobycejné véeci, které jsou dobie umistény
a nasviceny v prostoru, kde je na né soustfedéno estetické mysleni, se dokazou proménit
v uméni. VSechny myslenky, které jsou nékdy zajimavej$i nez uméni samotné (v cemz
spociva podoba pozdné modernistického akademismu) se toci stale uvnitt galerijniho

prostoru.

V souladu s tehdej$im estetickym vkusem 19. stoleti byla galerie definovéana jako misto
se zdi, kterou pokryva dalsi sténa obrazi. Ramy obrazli byly velmi uznavany. Proto
napiiklad galerie v Louvru byla zpétné oznaCovana za ,tapetu®, kde mistrovska dila

splyvaji s dal§imi kviili nedostatku prostoru kolem nich.

Zed uz neni v galerii jen néjakou neutralni zonou, ale ur€uje uméleckému dilu prostor
pro ,.dychani“. Estetickou moc stény, kterd proménuje dila, na niz jsou vystavena,
posunul 1 fakt, Zze zavéSeny obraz nemusi byt jen obdélny. To navzdy proménilo koncept

se Vs . o v o7 X s 1
galerijniho prostoru, &imz se stal i zptisob zavéSovani dél revoluénim.’

Oko divaka - Oko a divak ptredstavuji meznik- piechod z prostoru obrazu do prostoru
skutecného svéta, do prostoru divéka, je jakymsi priachodem skrz zrcadlo. Galerie déla
zuméni uménim také diky izolovanym pfedmétim Sikovné umisténych v prostoru.
Naopak venku za zdmi galerii vnimame dila jako ziva, a tudiz jim nevénujeme tolika

pozornosti.™

V dobé 20. stoleti lidé nevénuji stropu skoro zadnou pozornost. To se snazil zménit
Marcel Duchamp roku 1938, kdyz se ho zacal vnimat jinak a zapojil ho do svych dél
napiiklad umistovanim 1200 pytld uhli prdvé na strop. Vybral si ho z divodu

nerusivého mista, avSak neptehlédnutelného.

Pozdéji se v galeriich zacaly vytvéret také projekty, které byly kratkodobé a na miru

tvofené pravé pro prostory galerii.

Prostor galerii mize na nékoho pulsobit exkluzivné. MoZznd je to proto,

Ze naaranzované umeéni vypada jako drahé a vzacné zboZi, skoro jako néjaky klenot.

' O'DOHERTY, Brian. Uvniti* bilé krychle: ideologie galerijniho prostoru. Praha: tranzit.cz, 2014.
Navigace. ISBN isbn:978-80-87259-30-6, 18-26 s.

> O'DOHERTY, Brian. Uvniti bilé krychle: ideologie galerijniho prostoru. Praha: tranzit.cz, 2014.
Navigace. [ISBN isbn:978-80-87259-30-6, 47 s.
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To nejspiSe kvili tomu, Ze se tu estetika promenila na komerci. Pravé styl v uméni je

jakymsi ekvivalentem etikety ve spolecnosti.

Uméni sedmdesatych let sméfuje od maleb a sochafstvi do smiSenych kategorii, které
umoznuji docasna feSeni a zkoumani védomi. Galerie se tedy daji oznacit za mista,
ktera funguji jako metafory pro védomi a revoluci. Neutralita bilé stény se stava pouhou
iluzi, nyni se totiz proménila na komeré¢ni, technologickou a estetickou. Zastupuje tak

celou spole¢nost, ktera sdili podobné spoleéné myslenky. >’

Konkrétné v uméni se udala troji proména. Nejprve §lo o odstranéni podstavce dila,
pozdé&ji odstranéni rdmu obrazu, kde dilo zacalo dychat. Nakonec se z obrazu dere ven
kolaz, kterd se rozpina po zemi. Nové ,,bozstvo zaplavilo celou galerii, z niz bylo
piedem odstranéno takika vSe vyjma uméni. Ani americkd avantgarda nezautocila na
ideu galerie, pomineme-li epizodu prfesunuti na venkov za ucelem vyfotografovani

a znovu presunuti zpét do galerie.

Galerie neni jen symbolem toho, co vétSin¢ vefejnosti pfipada nesrozumitelné, je to
misto, kde zraji mySlenky, které by pravé spolecnost mohly silné ovlivnit. Uméni
potiebuje galerijni prostor a na otazky tykajici se galerijniho prostoru existuje spousta
dalSich otazek. Samoziejmeé uméni nevznikd jen uvnitt a existuje spousta umélci, kteti
tvofi a umist'uji sva velkolepa dila venku mimo zdi galerie, ale to uz je jiné obsahlé

téma. Reknéme, Ze galerijni prostor udava predstavu o uméni samotném.™

5.1.1 Typy muzejnich vystav a vystavnich mobiliaru

Nejdiive si musime polozit otazku, jaky typ vystavy bude tvofit, jak ji pojmeme a komu
bude urcena. ,, Vystavni programy lze podle délky trvani rozdélit na: a) expozice, tj.
stalé vystavni programy, které nemaji predem stanoveny termin ukonceni; b) vystavy, tj.

. v v ’ 7. ’ v ’ 55
instalace casové vymezené zahdjenim a ukoncenim. *

3 O'DOHERTY, Brian. Uvniti* bilé krychle: ideologie galerijniho prostoru. Praha: tranzit.cz, 2014.
Navigace. ISBN isbn:978-80-87259-30-6, 60-72 s.

> O'DOHERTY, Brian. Uvniti* bilé krychle: ideologie galerijniho prostoru. Praha: tranzit.cz, 2014.
Navigace. ISBN isbn:978-80-87259-30-6, 78-91 s.

> BUKACOVA, Jana, Anna KOMARKOVA a Frantisek SEBEK, ed. Muzejni vystavnictvi: ucebni texty
ndstavbového kurzu Skoly muzejni propedeutiky Asociace muzei a galerii Ceské republiky. Praha:
Asociace muzei a galerii Ceské republiky, 2014. ISBN isbn:978-80-86611-62-4, 13s.
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Expozice: Co se tykd obsahové a vytvarné stranky feSeni expozice, musi byt co
nejkvalitnéj$i pro svou dlouhodobou prezentaci. Také naklady na budovani vystavni
expozice jsou o néco vyss$i, nez naklady na vystavu z divodu kvality osvétleni,

klimatickych podminek a vystavniho mobiliate.

Vystavy: Nejcastéji reaguji na aktualni téma a byvaji kratkodobé. Specifickou skupinu

tvoti autofi vytvarnych uméleckych del, jez jsou typicka pro muzea uméni.

Galerijni typ - Charakteristicky pro galerie a muzea uméni. Prezentujeme zde uceleny
a logicky uspofddany soubor s minimalnimi tdaji. Sta¢i nam jen kratké popisky.
Dulezitou roli u prezentovani tohoto typu hraje osvétleni, adjustace, rozmisténi
exponatli a celkova atmosféra prostoru. Snazime se tak vyvolat v navstévnikovi co

nejsiln&jsi esteticky prozitek.

Typy vystavnich mobiliaia a) Prvnim typem jsou vystavni stény/panely, které se
nejCastéji pouzivaji v muzeich a galeriich jako konstrukce pro zavéSeni obrazii. Bézné
slouzi pro plakaty, velkorozmérné fotografie, grafiky a popisky. Jedno z dalSich vyuziti

je rozdéleni vystavniho prostoru, ktery se mize uspoiadat do koji pro jednotliva témata.

b) Vystavni paravany jsou na stejny zpusob jako vystavni stény s rozdilem mensSich

rozméry, a to vyskou do cca dvou metrt.

c) Vystavni vitriny jsou urcené pro kratkodobé, ale i dlouhodobé expozice muzei
a galerii. Maji vlastnosti: uzamykatelnost, prachotésnou, odolnost proti otevieni
a poskozeni, jsou takika nerozbitné a disponuji moznostmi dopliikkovych zafizeni

v podob¢ osvétleni, klimatizace apod.

d) Zavésné systémy slouzi pro plosné exponaty (plakaty a obrazy), ale i jako pomocné

nosice jinych konstrukci.

e) Stavebnice se pouzivaji pro kratkodobé vystavy jako zefektivnéni muzejniho nebo
galerijniho prostoru. Jsou velmi vyhodné, co se tykd uskladnéni. Daji se opakované

vyuzivat, avSak stale existuje vys$§i pocet nevyhod tohoto typu vystavniho zatizeni.

*® BUKACOVA, Jana, Anna KOMARKOVA a Frantisek SEBEK, ed. Muzejni vystavnictvi: ucebni texty
nastavbového kurzu Skoly muzejni propedeutiky Asociace muzei a galerii Ceské republiky. Praha:
Asociace muzei a galerii Ceské republiky, 2014. ISBN isbn:978-80-86611-62-4, 13-15 s.
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f) Atypické konstrukce vznikaji na zakladé pozadavku designért, architektl
a vytvarnikl. Nelze je zatadit do vySe uvedeného tfidéni. Mezi tyto konstrukce fadime

napiiklad specifické poli¢ky &i vitriny, lanové sité a podobné.”’

Chystani vystavniho prostoru - Ze vseho nejdiive musime popfemyslet o obsahu
a tématu vystavy, zkratka o ¢em bude. To si nastinime v heslech a postupem c¢asu
zaCneme pii realizaci myslenky vice prohlubovat, avSak tématu se drzime stale. Pti
tomto vymySleni musime mit jasno, jak chceme dané téma vyjadiit a jaky na to

potiebujeme prostor k docileni lep$i prezentace.

5.2 Pismo a texty v muzejnim vystavnictvi

v bézné knize. Navstévnik Cte ve stoje, nemize ménit osvétleni a kolem ného jsou
véetné rusivych impulza, ostatnich lidi a zvuki kolem, i fady jinych objektii. To vSe
sniZzuje nas Ctenafsky vykon v tomto prostiedi. Musime to mit pti tvorbé textii na paméti
a snazit se je vytvofit co nejitelnéjsi, srozumitelné, pifiméfené rozsahové a spravné

kompozi¢n€ umisténé. Vystavni texty hraji velkou roli v celkovém vyznéni vystavy.

V nékterych muzejnich institucich dospéli tak daleko, ze konkrétn¢ pro pouzivana
pisma maji grafické manudly. Tyto manualy stanovi jednotny styl pisma, ktery se uziva
ve veSkerych textech vystav potadanych muzeem. Timto ziskava muzeum jednotny

graficky styl a celkovou image instituce.

Ve vétsin¢ piipadi by mél byt potadatel vystavy, ve sméru typografie a pouzivani

pisem, alespon trochu vzdélany. Pokud tomu tak neni, je nejlepsi poradit se s grafikem

o , . it s 58
o variantach pisma vhodného pro konkrétni vystavu.

" BUKACOVA, Jana, Anna KOMARKOVA a Frantisek SEBEK, ed. Muzejni vystavnictvi: ucebni texty
ndstavbového kurzu Skoly muzejni propedeutiky Asociace muzei a galerii Ceské republiky. Praha:
Asociace muzei a galerii Ceské republiky, 2014. ISBN isbn:978-80-86611-62-4, 44-47 s.

¥ BUKACOVA, Jana, Anna KOMARKOVA a Frantisek SEBEK, ed. Muzejni vystavnictvi: ucebni texty
ndstavbového kurzu Skoly muzejni propedeutiky Asociace muzei a galerii Ceské republiky. Praha:
Asociace muzei a galerii Ceské republiky, 2014. ISBN isbn:978-80-86611-62-4, 139-144 s.

36



Obr. 6 Muzejni prostory

5.3 Komunikace s verejnosti
a) Sdélovaci prostiedky: Je na vedeni muzea, jakym zpusobem bude komunikovat.
Zda bude informace podavat PR pracovnik, kurator vystav ¢i specialné poveieny

pracovnik, avSak poskytnuté informace by mély vzdy souhlasit.

b) Internetové stranky: informac¢ni letdky, informace o instituci, vcetné¢ informaci
o sbirkach a virtudlni navstévé muzea. VSe zavisi na kvalitni grafice, prehledném
a jednoduchém vyhledavani, piehlednosti a aktudlnosti. V souCasném svété jsou

fenoménem i socialni sité.

c¢) Image organizace: Vyplaci se dat diraz na kvalitni vypracovani loga, logomanualu,

sloga a grafické podoby instituce celkove. Pfece jen hodné lidi d& na prvni dojem.

d) Tiskoviny: Patii sem letdky, plakaty, pozvanky, vyvéSsky a spousta dalsiho.
I kdyZ v dnesni dobé¢ pievlada sila internetu, fada lidi d4 na klasické tiskoviny a pocit

drzet informace ptimo v ruce, coz v nich vzbuzuje vétsi divéru k instituci.

e) Upominkové predméty: Jsou to pohlednice, skladacky, letdky, vkusné kopie
pfedmétli s vyobrazenim muzea. Zanechavaji v nds vzpominky na néco, co se ndm

libilo, a zarove ptitahuji okoli z fad piatel, rodiny a znamych navstévniki.>

* BUKACOVA, Jana, Anna KOMARKOVA a Frantisek SEBEK, ed. Muzejni vystavnictvi: ucebni texty
nastavbového kurzu S’ko{y muzejni propedeutiky Asociace muzei a galerii Ceské republiky. Praha:
Asociace muzefi a galerii Ceské republiky, 2014. ISBN isbn:978-80-86611-62-4, 239 s.
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Marketing muzea - Propagace a ¢innosti muzea véetné prezentace sbirek jsou soucasti
marketingu muzejni instituce. Muzejni propagace smétuje plosné nejcastéji na vSechny
navstévniky od déti az po seniory. Musime tak vyuzivat specifickych prostfedkt pro
osloveni takto Siroké skupiny lidi. Soucasti propagace jsou tedy propagaéni prospekty,
¢ili tisténé materialy v podob¢ vicestrankového letdku s bliz§imi informacemi ohledné
vystav. Tyto letdky byvaji i1 vicejazy¢né a maji funkci zaujmout divdka natolik, aby

danou vystavu navitivil.®°

% BUKACOVA, Jana, Anna KOMARKOVA a Frantisek SEBEK, ed. Muzejni vystavnictvi: ucebni texty
nastavbového kurzu Skoly muzejni propedeutiky Asociace muzei a galerii Ceské republiky. Praha:
Asociace muzei a galerii Ceské republiky, 2014. ISBN isbn:978-80-86611-62-4, 225 s.
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6 Branding

Slovo ,,brand*, neboli znacka, pochéazi ze starého vyrazu palit. Vyraz se diive pouzival

hlavné v souvislosti se znackovanim zvifat, abychom poznali, kdo je jejich majitelem.

,,Obrazné hovorime o brandingu tehdy, kdyz minime vsechny atributy produktu, které

r .7 . r 14 4 [ 61
zanechavaji v mysli zakaznika trvalou predstavu.

ZnaCku ma téméf vSechno od vyrobku, sluzby, mista az po lidi. Znacka je jakymsi
znakem pusobicim jako nepsana smlouva mezi vyrobcem a zakaznikem. Jednotlivec

s ocekavanim, patfici k Siroké vetejnosti téchto lidi, si vytvari vlastni pocity tykajici se

vyznamu a obsahu dané znacky.

Konec 18. a pocatek 19. stoleti se poji s primyslovou revoluci a také pocatkem rozvoje
brandingu, kdy vznikaly schopnosti distribuovat zbozi na velkém tzemi s nadprodukci
vyrobkll. Spolecnosti vytvarely rizné znacky, z nichZ mezi prvé oznacované patiily
alkoholické napoje. Jako prikopniky brandingu mizeme oznacit muze Williama
Proctera, ktery byl vyrobcem svici a vyrobce mydla nosici jméno James Gamble.
Béhem americké obcCanské valky vprvni poloviné 19. stoleti spojili své sily
a zasobovali armadu témito potiebami. Diky tomu si muzi pii ndvratu domt z valky

odnaseli v paméti spojitost vyrobku se jménem a znackou.
Pét prvki brandingu v dnesni podobe:

Positioning- definuje obsah znacky; srovnava znaCku se znackami konkurencnimi
Ptibeh- koupi znacky vstupujeme do ptibehu; velké znacky nds ujistuji o tom, jakou roli

hrajeme v jejich pfib&hu

Design- nezahrnuje jen vizudlni stranku, ale vSechny aspekty produktu (jméno, obsah,

etiketa, podstata véci, ...)
Cena- vyznamny aspekt znacky

Vztah se zdkaznikem- snazi se nam dokazat, jak na kazdém z nds zalezi a jak jsme

dileziti

Branding ovliviiuje uZzitecné veéci a snazi se zajistit uspéch vyrobku nebo sluzby,

naptiklad posilenim dobré povésti, zvySenim loajality, zajiSténim kvality. Podpofii

*' HEALEY, Matthew. Co je branding?. V Praze: Slovart, 2008. ISBN isbn:978-80-7391-167-6, 6 s.
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vnimani hodnot tak, aby mohl byt produkt prodavan za vyssi cenu, a také se snazi ujistit
zakaznika, ze vstoupil do svéta, ktery vyznava stejné hodnoty. Branding tzce souvisi

a spolupracuje s grafickym designem, marketingem, reklamou a korporatni identitou.®

,,Praci brand managera je vytvorit image, ktera posiluje povést znacky, upeviuje

loajalitu zdkaznikii, komunikuje hodnotu a garantuje ji.“ >

6.1 Vyvoj znacky

Stoji za nim ziskavani informaci ohledné uspéchu a neuspéchu, zkoumani situace a
toho, co si klient piedstavuje a co mu chybi. Dale propojuje vSechny napady s témito
informacemi a tvir¢i identitou, ktera zapojuje naSe smysly. Patii sem i reklama, diky

niZ vznikne poptavka po znacce.

Pti redesignu loga by jeji jddro mélo zlstat zachovalé. Vyznam a hodnota znacky
véetné toho, co poskytuje. Naopak, co se musi ménit, jsou projevy znacky. Tim je na
mysli design obalu, reklama, popiipadé¢ webové stranky a naptiklad u designu vyrobku
prichuté. Pfinasi tak néco nového, ndpaditého a pro zdkaznika lakavého. Samoziejme by
méla znaCka celkové projit néjakym vyvojem, redesignem a vylepSenim, aby
nevypadala potad stejn¢ jako pted 20 lety. Jedna se zde 1 o kulturni vyvoj, kde by

znacka méla byt jinak vnimana v Americe a jinak v Asii.

Marketing znacky tidi: produkt (vyrobek nebo sluzba), misto, jeji propagace, cena

a lidé.%

Jméno znacky - Prvni, co znacka potiebuje jesté pred logem nebo obalem, je jeji
jméno. Jméno je atributem, diky nému si zna¢ku pamatujeme. Zménit logo nebo design
obalu je pomérné snadné oproti zméné nazvu, které si lidé uz pamatuji, a je obtizné
pfimét je, aby si produkt nebo sluzbu zacali spojovat se jménem novym. Volba dobrého
jména loga buduje synonyma dobré povésti véetné ulehCeni praci spojenych

s marketingem, které jsou pak mnohem jednodussi.

2 HEALEY, Matthew. Co je branding?. V Praze: Slovart, 2008. ISBN isbn:978-80-7391-167-6, 6-11 s.
% HEALEY, Matthew. Co je branding?. V Praze: Slovart, 2008. ISBN isbn:978-80-7391-167-6, 11 s.
® HEALEY, Matthew. Co je branding?. V Praze: Slovart, 2008. ISBN isbn:978-80-7391-167-6, 14-19 .
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6.2 Logo

Je to zkricend forma vyrazu logotyp a v piekladu znamend slovo. Logo je
charakteristickym znakem vyvolavajicim ptedstavu znacky. Tento vizudlni prvek neni
znackou, ale zkratkou znacky. Nejprve vychdzime z podstaty znacky a jejiho ptib&hu,
na zaklad¢é toho teprve vznika logo. Idedlni logo by mélo byt jednoduché, snadno
zapamatovatelné, elegantni a samoziejm¢e praktické. V této dob¢ existuje uz jen malo
originalnich log, kterda by ndm néco nepiipominala, nebo nevychazela z log znamych.
Nekterd z log jsou tvofena symboly, jina zase slovy, ale 1 kombinaci obojiho. Pii tvorbé
loga je dilezitd i1 barevnost. Loga mohou mit 1 rizné barevné varianty. Pozor vSak na

spravnou volbu barev, a to nejen z pohledu psychologie barev.

Nekteré z piktogramli (symbolll) vstoupi do povédomi natolik, ze jsme schopni pii
pohledu na né precist jméno firmy. Napiiklad fajfka znacky Nike, nakousnuté jablko
spole¢nosti Apple, nebo vSeobecné zndmé dva zlaté oblouky firmy McDonald’s, které

se diky propagaci proslavily po celém svété. Pii pohledu na toto logo se nam vybavi

nejen jidlo, ale i restaurace, slogany a osobni zkugenosti.®

g

Obr. 7 Logo spolecnosti Apple

Pti tvorbé loga je jednodussi zacinat v Cernobilé verzi, kterd by méla byt funkéni a az
pozdé&ji pridavat a kombinovat barvy. I volba pisma zavisi na pocitu navozeni celkové
identity loga. Poté miZzeme déle experimentovat se zarovnanim, Upravou mezer,

kombinaci fontii apod.
Zakladni 3 kritéria pro uspésny logotyp jsou:
1. Odraz charakteru spolecnosti

2. Osobitost a ucelenost

% HEALEY, Matthew. Co je branding?. V Praze: Slovart, 2008. ISBN isbn:978-80-7391-167-6, 86-90 s.
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3. Stejné ptisobeni v Cernobilém a celobarevném, spolu s ¢itelnosti a funkei v minimalni

velikosti (napf. na vizitkach) i v neobydejné velké (plakat, billboard).*®

Piivodni loga byla oznacovana jako ochranné znamky, které se lepily na lahve, bedny
a produkty, aby se poznalo, které¢ zbozi komu patti. Prvotni obchodni znacky se tiskly
a vypalovaly na dfevo, ¢i keramiku a textil pomoci ru¢né vyrobenych forem. M¢ly
pouze jednu barvu a pusobila hrubé. Obrazky v reklam¢ a na obalech se objevily az
s nastupem barevné litografie. Pouzivala se v kontaktu se zdkaznikem, avSak stale
zlustavala jednobarevna. Ve dvacatém stoleti spole¢nost nacrtla ru¢né logo, které pak
piedala vytvarnikiim, aby z néj udélali reprezentativni znacku pro reklamu, na obaly
a pro kancelaiské potieby spolecnosti. Jak uz jsem vySe zminila, prvni loga vypadaji
spiSe jako ilustrace. Abstraktni symboly pfijdou do mdédy o trochu pozdé¢ji. Kulturni
a technické zmény urcovaly vyvoj loga. Mezi 60. a 80. léty vznikalo mnoho znacek,
které se snazily byt originalni diky zna¢nému vlivu popkultury a pokrokim grafické
reprodukce. Zasadni zmény piinesly 90. léta 20. stoleti s vyvojem pocitact. Diky tomu
bylo mozné snadnéji a rychleji vytvaret loga, ménit barvy ¢i pouzit barevné prechody,
piidavat efekty se vzory, vrzené stiny a mnoho dal§iho jako napiiklad trojrozmérné

vyjadieni.®’

6.3 Design v brandingu

Design zaujimé v brandingu velmi dtlezitou roli, protoze ptisobi na nasSe smysly. To se
tyka predev§im vizudlniho a hmatatelného designu. ZaCinaje produktovym designem
s postupem ven k obalu, etiketé, dale k reklamé produktu nebo znacky, s ni jsou spojené
1 webové stranky, brozury, suvenyry a cokoliv, co je pro znacku vhodné a co si bude
zakaznik od designéra prat vytvofit. Jednim z dalSich dileZitych faktord je praveé pohled
designéra na vytvofeni smysluplné a trvalé identity znacky. Design obalu musi sdélovat
zakaznikovi, co ma o¢ekavat. Nejen slovy a obrazky, ale také tvary, funkci, materidlem,

barvou, &i typem pisma a grafiky.®®

6.4 Terminologie barev
Pfi praci s barvami odliSujeme 3 zakladni pojmy, kterymi jsou: odstin (Cistd barva

z barevného spektra- zlutd, modrd, atd.), jas (svetlost ¢i tmavost barvy) a sytost (pomer

% DABNER, David. Graficky design v praxi. Praha: Slovart, 2004. ISBN isbn:80-7209-597-8, 90 s.

8 HEALEY, Matthew. Design loga: analyza tispéchu 300+ mezindrodnich znacek. Brno: Computer
Press, 2011. ISBN isbn:978-80-251-3608-9, 8-9 s.

% HEALEY, Matthew. Co je branding?. V Praze: Slovart, 2008. ISBN isbn:978-80-7391-167-6, 22-26 s.
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barevné slozky k sedé). Co se tyka pouziti pisma na barevném pozadi, nejvétsi Citelnosti
dosahuji vzdy barvy kontrastni. To je naptiklad ¢erné pismo na bilém pozadi. Naopak

nejmensiho kontrastu i ¢itelnosti dosdhneme zlutym pismem na bilém pozadi.

Obr. 8 Barevna citelnost

Barva a jeji ucinek - Pti volbé barev si nejprve musime uvédomit, Ze kazd4 barva ma
sviij symbolicky vyznam. Napiiklad Cervend barva byva spojovana s ohném, tudiz se

povazuje za barvu teplou a energickou, na rozdil od barvy modré, kterd ptisobi chladné.

Pocity a ndlady navozuje také kombinace a michani barev. Chceme-li vytvofit pocit
napéti, pouzijeme kontrastni barvy, které na chromatografickém kruhu barev lezi
naproti sobé tzv. barvy kontrastni, ale je zapottebi si davat pozor, nebot’ n¢které barvy,
jako naptiklad Cervena se zelenou sice pfitdhnou pozornost, ale ,.tlucou se* a navrh pak
ztraci na estetiCnosti. Zatimco pro vytvoieni pocitu harmonie pouzijeme barvy
analogické - tedy ty, které lezi v tésné blizkosti na diagramu kruhového spektra, ¢imz je

" , 69
kupiikladu modra se zelenou.

I pfi volbé barvy se potykdame s uskalimi: piisobeni barev na lidi, dostatecna vyraznost,
¢itelnost a mnoho dalSiho. Dilezité jsou i kulturné podminéné asociace barev v riznych

zemich, modni trendy barev a samoziejmé nejdilezitéjsi je technologie barev.

Podle fyzikalniho tfidéni barvy délime na teplé (Cervend, Zlutd, oranzovd) a barvy
studené (modra, fialova, zelend). Teplé barvy jakoby z povrchu vystupovaly, zatimco
barvy studené se v pozadi ztraceji. Pouzitim zvolené barvy miizeme na platn¢ docilit

dojmu hloubky. Také spravnou kombinaci barev ziskame fadu efektu.

“DABNER, David. Graficky design v praxi. Praha: Slovart, 2004. ISBN isbn:80-7209-597-8, 54-58 s.
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M¢li bychom znat symboliku barev. Nespravna kombinace barev zptsobi necitelnost
a nékteré zakazniky dokdze odradit, zatimco kombinace spravna jakoby je ptildkala.
Musime si davat pozor i na to, ze barvy v nahledu na pocitaci, a pak vytisténé
digitalnim tiskem na papife smichané ze Ctyf barevnych tonti, vypadaji trochu odliSné.
Chéapani vétsiny barev se d4 oznalit za univerzalni. Cerna je spojena se smutkem,
kdezto bild zase s Cistotou a podobné. Avsak co se li§i, je vnimani barev ovlivnéné
kulturou. Naptiklad v Evropé je bila barva spojena se svatbou a Saty nevésty, kdezto
v Asii oblékaji bilé odévy pii1 pohibu. Rozdiln€ jsou na tom 1 v Irsku, kde muzi obleceni

v zeleném, ptinaseji Stésti, kdezto v Ciné smulu.

Barvy mohou slouzit i jako mnemotechnickd pomiicka pro znacku. Naptiklad jiz
zminénd znacka McDonald’, tentokrat ne kvili proslulym obloukiim, ale pro

ree
1

,vlastnictvi“ barvy, se kterou si ji dok4dZeme spojit - Zlut4 a Cervend.”®

6.5 Vyvoj identity

Aby logo u¢inné fungovalo, nemtiZze ziistat jen samo o sobé. Potfebuje k tomu soucést
vizualni identity, kterou tvofi: doplikové barvy, typografie pro plakaty
a brozury, motivy se znackami, vzhled a baleni produkti, poutace, reklama, prezentace

projektu, interiér obchodu, webové stranky apod.”’

6.5.1 Reklamni tiskoviny
s kompozici, kterd zaujme a zistane v podvédomi divaka. Zalezi zde na uméleckém
ztvarnéni nejen jazykovém, ale i obrazovém. Zakladem je tedy i kvalitni slogan, ktery

ma byt struény, jasny a snadno zapamatovatelny.

Plakat- Plakéatova tvorba byla odeddvna jistym zplisobem komunikace a dnes tvoii
neodmyslitelnou soucast nasi kultury. Soucasti vyvoje plakatu je i pohled do historie.
V 19. stoleti plakaty informovaly o spolecenskych udalostech (vystavach, kabaretech,

divadelnich predstaveni apod.), ale i o dobové politice. "

" HEALEY, Matthew. Co je branding?. V Praze: Slovart, 2008. ISBN isbn:978-80-7391-167-6, 92-95 s.

" HEALEY, Matthew. Design loga: analyza tispéchu 300+ mezindrodnich znacek. Brno: Computer
Press, 2011. ISBN isbn:978-80-251-3608-9, 212 s.

"> DABNER, David. Graficky design v praxi. Praha: Slovart, 2004. ISBN isbn:80-7209-597-8, 106-110 s.
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7 Priprava praktické ¢asti

V praktické ¢asti mé bakalaiské prace se zabyvam tvorbou jednotné vizudlni identity
pro Galerii moderniho uméni v Hradci Kralové. V této kapitole vysvétluji volbu tématu,
uvadim svilj zamér a predstavuji inspiraéni zdroje pro mou praci. Zabyvam se zde

iredesignem loga, ktery je definovany v grafickém manualu.

7.1 Volba tématu, zameér a cile

Zvolila jsem si redesign loga a vizualniho stylu pro Galerii moderniho uméni v Hradci
Kralové, protoze jsem chtéla vytvotfit novou identitu, a také zaroven ukazat jakési
prolinani grafiky volné s grafikou uzitou. Myslim, Ze si logo zaslouzi novy a sv&zi
nadech. Rada bych tak svymnovym vizualnim stylem upoutala pozornost skrze

tiskoviny a propagacni materialy, které maji za tkol zaujmout a pfivést novou klientelu.

ProtoZe galerii navstévuje Sirokd vetejnost od déti az po starsi klientelu, mélo by logo
byt srozumitelné a jasné pro vSechny. Zaroven se ale jedna o galerii moderniho umeéni,
kde by mélo pievladat néco nadCasového se zajimavym podtextem, na rozdil od

strohého a usedl¢ho loga.

7.2 Inspiraéni zdroje

Zde uvadim zdroje, kterymi jsem se inspirovala pti tvorbé svého celkového vizudlniho
stylu galerie. Nejcastéji vyhledavam minimalisticky design, konkrétné Cisté
a nadcasové prace, kde se stiida pouze par kontrastnich barev. Mam rada typograficky
design Cisté¢ o zajimavém umisténi pisma ¢i znakl, jez nemusi byt za kazdou cenu
doprovazené fotografii. Také ocenuji skryty podtext dél. Uvadim tedy nékolik

inspiracnich zdroju, které mi nyni pfipadaji pro mou praci jako stéZejni.

GRAFICKA STUDIA A DESIGNERI - Myslim, e se nachazime v dob¢, kdy se
skoro kazdy v nasem okruhu snazi nebo chce zabyvat grafickym designem. Bohuzel ne
kazdy zna pravidla typografie, zdklady ¢i historii grafického designu. Ackoliv se
n€komu zda tato profese jako pouhé michéni textu s pozadim dohromady, myslim, Ze je

velmi dilezité ocenit praci a kvalitu dobrého grafického designéra ¢i studia.

Ladislav Sutnar - Predni cesky grafik, typograf, malif a architekt. Prikopnik uZité
grafiky u nas. V jeho pracich najdeme plakaty, knizni grafiku i typografii. Pozdé&ji
migroval do USA, kde Zil, tvofil a zemiel. Nyni je po ném pojmenovana Fakulta uméni

a designu Ladislava Sutnara v Plzni.
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Studio Najbrt - Ceské predni grafické studio sidlici v Praze. Vytvaii vizualni identity,

plakaty a také spolupracuje s filmovymi festivaly.

Toto studio pozoruji na scéné uz delsi dobu. Libi se mi jejich nadCasové a zajimavé
prace, které nejsou pouhou splnénou zakazkou, ale vzdy maji néjaky hlubsi podtext,
ktery nuti okoli patrat, co tim chtél autor fici a zamyslet se nad tim. Jejich prace jsou
hravé, ale zaroven profesiondlni. Studio Najbrt je také tvliircem loga pro Narodni galerii,

ktera je zde uvedena jako muj dalsi inspiraéni zdroj.

Base - Jedna se o grafické studio zalozené v 90. letech se sidlem v Bruselu. Jejich dila
jsou odrazem otevienosti a poctivosti. Ve velké Casti pracuji s typografii. Maji vice
pobocek v Evropé a jednu dokonce v New Yorku. Kazdé mésto se specializuje na néco
jiného naptiklad pobocka zabyvajici se ndvrhem pisma, kniZni grafikou ¢i médou. Prace

samoziejmée vychazi ze zadani klienta, ale nechavaji si prostor i pro své vlastni projekty.

{
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Obr. 9 Prace studia Base

Pentagram - Designérska firma celosvétoveé fazena mezi nejlepsi. Vznikla v 70. letech
jako seskupeni péti nezavislych designert. Jeji pobocky se nachazeji v New Yorku, San
Franciscu, Austinu a Berlin€é. Pokryva Sirokou Skéalu aktivit riiznych designérskych
oblasti od designu vyrobku, grafického designu, knizniho a ekologického designu po
softwarové rozhrani a mnoho dalSich. Jejich prace jsou oznacovany za nadcasové,

ikonické a je radost na n€ pohledét.
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GALERIE - Zamérn€ neuvadim pouze nejvetsi a nejznaméjsi sbirky a galerie u nas i ve
svété jako naptiklad Louvre, ale zamétuji se na konkrétnich par piikladd pro mé
inspiracnich galerii nejen svym soucasnym uménim, ale i vizualni identitou, ktera stoji

za zminku.

Nérodni galerie Praha - Asi jedna z nejznaméjSich galerii u nés, pySnici se nejen
velikou sbirkou, ale i spoustou budov a pobocek s uménim. Tuto galerii uvadim na
prvnim misté jako mij nejvétsi inspiracni zdroj pro graficky zvladnuté logo vcetné
celého vizualniho stylu od letak a plakatii az po propagacni ptedméty. Na prvni pohled
se nékomu mulze zdat logo pfiliS jednoduché az obycejné, ale mé velmi zaujalo
promysleni loga do obdélnikové kompozice, kterd slouzi také prazdna, ale zaroven je
velmi variabilni k umisténi obrazii pro konkrétni vystavy. UrCité ocenuji napad, kdy
bude logo pofdd néfim nové a piitom si zachova stejny styl a také je snadno
zapamatovatelné. Grafické fteSeni propagacnich tiskovin hodnotim velmi zdafile.

Na prvni pohled piehledné, stru¢né a jasné, zaroven i1 zajimavé a to nejen svou

Obr. 10 Logo Narodni galerie v Praze

kompozici.

GASK - Galerie Stfedoceského kraje sidlici v Kutné hofe. Ma hravy a rtiznorody styl,
kterym se snazi zavdécit Siroké skupin€ lidi od déti az po seniory, vcetné téch uménim
nepolibenych. Potfdda mnozstvi akci a workshopt, jimiz navazuje nové kontakty
sdivaky 1 bez uméleckého zaméfeni. V plakatech se objevuji tradicni motivy
(velikonoéni, vanoéni apod.) a fotografie doplnéné piehlednou typografii. Castym
opakujicim se prvkem na plakatu je ofiznutd ¢ast pismene G, jakoZto symbol galerie

a zaroven ¢ast loga.

DOX - Centrum soucasného umeéni v prazskych HoleSovicich. Zamétuje se na soucasné
uméni, architekturu a design. Ma velmi zajimavé prostory, véetné dievéné vzducholodi,

diky které se stava nezaménitelnou.
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Stylizované logo do jednoduchych tvart je snadno zapamatovatelné, rozpoznatelné se
svézim nadechem nadcasovosti. Libi se mi celkové vzdusné a Cisté prostory, kde dila

vyniknou a jsou zarovei dopInény skvéle hodici se typografii, ktera dilim ptida, aniz by

22/3-12/8/2019
www.dox.cz

strhavala veskerou pozornost a zastinovala je.

Obr. 11 Upoutavka na vystavu, DOX

MoMA - Jedno z nejvlivnéjSich muzei moderniho uméni ve svété. Sidli v New Yorku
a bylo zalozeno v prvni poloving 20. stoleti. Sbirky obsahuji dila z oblasti sochafstvi,
grafiky, fotografie, architektury, kresby, malby, filmu a elektronickych médii. Muzeum
ziskalo sv€tovou znamost piedevs§im diky Picassovi, avSak postupem casu se tu objevilo

Siroké mnozstvi velmi znamych umélcti.

Muzeum takového méfitka stisice navstévniky denné musi mit vSe zvladnuté
a propracované do detailu. Na tom pracuje tym lidi, kde ma kazdy urcenou svou praci.
Napriklad graficky designér a typograf fesi veskerou praci s pismem a doplnéni vcetné
rozmisténi popisktl k expozici. Co se tykéd vizudlniho stylu muzea od plakata, katalogt,

aZ po MoMA design store, vSe se krasné dopliuje, plsobi €isté a velmi profesiondlné.

\
' A
W g

Obr. 12 Typografické plakaty, MoMA
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8 Vizualni styl

Zahrnuje prvky jako: fotografie, barvy, typografie, ilustrace, ohrani¢eni ramecku a dalsi
grafické motivy. Vybér spravné slozky na design obalu nebo pro reklamu muiize mit az
prekvapivé silny vliv na reakci zdkaznika. Znacky by mély sledovat reakce svych
zakaznikli a snazit se jim prizpusobit. Naptiklad obycejné nacrtnuti tvaru lzice na
krabici od dortu mélo vliv na vétsi prodej. Vytvareni identity znacky je vlastné odrazem
jeji image. Fotografie jsou stfedobodem téméi kazdé¢ reklamy a také vyznamnou
soucasti obalu produktu hlavné u téch, kde neni moZno vidét obsah. AvSak
nepritomnost jakychkoli obrazkii je tak neobvykld, zZe pfitahuje velkou davku

pozornosti.”

Ve své praci se snazim dodrzovat jednotny vizualni styl, kde se opakuje logo, nebo
alesponn symbol loga a galerie, kterym je upravené pismeno G. Ve vEtSing praci se
snazim pouzivat kombinaci pisma Raleway stmavé modrou barvou, ktera prolina
a udava vizualu stejny styl, a zaroven je pouzita jako zakladni barevnost loga

definovana v grafickém manualu.

Pfi praci na mém vizualnim stylu galerie pracuji s programy Adobe. Nejvice
pouzivanym programem pro tvorbu mych praci je Adobe Illustrator, kde pracuji
s vektorovou grafikou. Vyuzivam zde tedy body a kiivky, pomoci nichz bylo vytvofeno
samotné logo galerie. V tomto programu jsem navrhovala 1 plakaty, vstupenky a vizitky,

které jsou vétSinou sestaveny ze dvou az tii zékladnich barev.

Pfi doplnéni a manipulaci s fotografii vyuzivam program Adobe Phtoshop,
specializovany na rastrovou (obrazovou) grafiku. Zde ofezdvam a upravuji fotografie,
naptiklad zvySenim jasu a kontrastu a dolad’uji detaily ostrosti ¢i necistoty zamazavam

retuSovacim Stétcem.

Jako posledni program vyuzity konkrétné pii tvorbé grafického manudlu se nazyva
Adobe Indesign. SlouZi k manipulaci s textem a lepsi orientaci pii tvorb& sazby, knih

a vicestrankovych dokumenti.

7 HEALEY, Matthew. Co je branding?. V Praze: Slovart, 2008. ISBN isbn:978-80-7391-167-6, 98 s.
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8.1 Redesign Loga

Kazd4a znacka musi projit né¢jakym vyvojem, redesignem a celkovym vylepSenim, aby
vypadala soucasné a ne stejn¢, jako si ji pamatuji nasi prarodice. Samoziejmé zalezi na
grafickém designérovi, zda znacka potiebuje upln€é novy nadech, nebo sta¢i jen
pozménit font ¢i zpestiit barevnost. Avsak pii redesignu by mélo jadro znacky zistat
zachovano tzv. jeji vyznam, vcetné¢ hodnoty a toho, co poskytuje. Nejlépe funguje
design obalu ¢i webovych stranek a u vyrobkii naptiklad nova ptichut. Vzdy jde o néco

nového a napaditého, co bude pro zakaznika lakavé, a ne nudné a zastaralé.

Pti tvorbé redesignu loga jsem postupovala nasledujicim zptisobem. Ur¢ila jsem si, jak
chci logo pojmout, jestli obrazovymi znaky ¢i pismeny, jestli pouZziji cely nazev, nebo
jeho zkratku a podobné. Rozhodla jsem se tedy zistat u zkratky nazvu a jednoduchého

srozumitelného vyjadieni pomoci pismen bez doplnéni dalSich obrazovych symbolt.

| 4

@MUy

GV

Obr. 13 Skicovani loga

Nejprve tedy vznikaly navrhy a po dlouhych konzultacich, a mé nespokojenosti, Ze to
stale neni to, co si predstavuji, jsem dosla k zavéru, pro¢ nevychdzet z mé vlastni
autorské abecedy. Zvolila jsem tedy pismeno G (jako galerie) a nasledné ho upravovala

pomoci linek do srozumitelného a Citelného tvaru.

Obr. 14 Tvorba pismene G

Tento vytvofeny znak pismene G je pivodné slozeny z papiru (ukazka ve Zluté barve).

Chtéla jsem u znaku zachovat plosnost z divodu dalSiho vyuziti galerie konkrétné pro
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vystavy, kde pravé do plochy v pismenu lze umistit nenésilné obraz ¢i rastr dopliujici
charakter, nebo téma vystavy. Diky variabilité pismene lze umistovat obraz, barvu, ¢i
rastr do celého pismene, do velké plochy, ale klidn€ i jen do rizku. Hlavnim symbolem
loga jsou pro mé¢ pismena GMU jakozto zkratka galerie. Takto upravenou kombinaci
pismen jsem zkousela pouzit na celou zkratku, avSak logo zacalo byt neptehledné, proto
jsem zvolila pouze prvni pismeno a zaroven zkratku galerie, okolo které se vSe toci
a ktera je v logu nejpodstatnéjsi. Zkratku loga galerie GMU jsem doplnila uplnym
textem vyjadfujicim pouzitd pismena. Text slouzi 1 jako vysvétlivka v piipade
nepochopeni symbolu G na prvni pohled. Ostatni doplitujici pismena v logu jsou psana

fontem Ralewey.

GALERIE MODERNIHO UMENI
V HRADCI KRALOVE

Obr. 15 Konecné logo galerie

Pro logo jsem zvolila modro ¢ernou barevnost, ktera se objevuje i u log predeslych.
Dalsim zachovalym prvkem je zkratka galerie spolu s dopliujicim bezpatkovym

pismem.

Ukazka redesignu loga Galerie moderniho uméni v Hradci Kralové:
"l m u GALERIE MODERNIHO UMENI \ /
t : V HRADCI KRALOVE
Obr. 16 Piedesla loga GMU
8.1.1 Varianty symbolu G
Zakladni forma loga je modré ohranic¢eni pismene G s bilou plochou uvnitt, do které 1ze
vkladat rastr, barva, ¢i obraz dle konkrétni vystavy. Timto se tedy snazim v jednom

pismenu propojit grafiku uzitou s grafikou uméleckou (volnou), kterd méa funkei jednak

symbolu galerie, ale zaroven i1 upoutavajiciho prostfedku k dané vystave.
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Do pismene G lze vlozit barvu, rastr, ¢i obraz tfemi zpisoby a to do celé plochy, do
vétsSiho volného prostoru, nebo jen do trojuhelnikového ohybu. Pti zpracovani zalezi na

konkrétni vystavé a samoziejme na citu grafického designera.

Barvu muzeme vlozit takika jakoukoli s ohledem na umisténi, barvé podkladu
a pocitu, ktery to ma vyjadiovat. NejCastéji pouzivana, a mnou doporucend barevnost, je
cerna, bild, modrd a Sedd, které mi pfijdou univerzalni a nejlépe kombinovatelné.

Dalsi varianty jsou ur¢ené v grafickém manualu.

Co se tyka rastru, na ukazku jsem zde pouzila rastr s ¢arami, které mohou byt natoceny
riznym smérem. Myslim, Ze tento rastr vyjadiuje jednoduchost a zaroven eleganci.
Avsak rastr miize byt zvolen i jiny, napfiklad teCkovy. Znovu zde zalezi na tématu

vystavy s mnoha dalSimi aspekty.

rowr

Pro nastinéni jsem zvolila obrazy Zdenika Sykory, se kterymi pracuji i v praktické ¢asti
bakalarské prace, kde pravé kombinuji autorova umeéleckd dila s plochou uvnitt

pismene.

Zde vidime piiklad variability vSech tfi typa vkladani obrazu.

y

Obr. 17 Varianty vyplné v pismeni G
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8.1.2 Barevnost loga
Kdyz volime barevnost, musime si nejprve urcit, jak chceme, aby na nas navrh pasobil,

¢ili jaky mé vyvolat pocit, a jakym zpisobem na n¢j lidé mohou reagovat.

Barva je prvkem, ktery ma na divaka silny dopad. Pii tvorbé loga musim dbat, v jak
Sirokém méfitku bude navrh prezentovan, protoze v riznych kulturdch se symbolicky

vyznam barev lisi.

Pti volbé barevnosti loga jsem tedy zvolila modrou barvu, kterd se prolind vSemi
doposud realizovanymi navrhy. Nejen ze jsem se snazila zachovat néco pivodniho,
s ¢im je logo spojeno, ale tato barva ptisobi ve vSech piipadech velmi kladné, Cisté
a dalo by se fici, ze 1 trochu vzneSen¢. Jsem si védoma toho, Ze modra barva je barvou
studenou, avsak do této je pfimichany fialovy nadech, se kterym nevypada tak chladné.
Dalsimi davody volby bylo to, Ze modra barva ma uklidnujici G¢inky a je spojena

s inteligenci. Podle priizkumu je modra barva nejcastéji pouzivanou firemni barvou.

Modrou zakladni barevnost jsem kombinovala s Cernou, bilou a Sedou, aby pusobily

kontrastné a zarovei se netloukly.

8.1.3 Pismo

Pisma Ize rozdé¢lit do dvou hlavnich kategorii, a to na textova a akcidencni (titulkova).
Lisi se zejména velikosti. Textova pisma se pohybuji nejCastéji mezi 8 az 12 body a je
jimi vysazen bézny text, nebo alespon pievazna cast textu, zatimco pisma akciden¢ni
zaCinaji od velikosti 14 a pouzivaji se pro nadpisy nebo strucné hlavni texty.
Samoziejmé na velikosti pisma zavisi velikost potisténého formatu kvali dobré

¢itelnosti.

Pfi vybéru pisma je tfeba s ohledem na Citelnost textu brat v tivahu nékolik faktort jako

je délka radkda, velikost a fez pisma, sttedni velikost pisma a jeho proklad.”™

Jak uz jsem zminila, pro své logo pouzivam font Raleway, ktery madm z pfedchozich
navrhl vyzkouSeny a pfi jeho uziti jsem s nim byla vZdy spokojena. Je dobte citelny,
bezpatkovy a nabizi moznosti dalSich fezl, které se urcité¢ v prib&hu prace daji vyuZit.

Také na mé plisobi nadcasové a zaroven elegantné.

" DABNER, David. Graficky design v praxi. Praha: Slovart, 2004. ISBN isbn:80-7209-597-8, 34 s.
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V nékterych pripadech upravuji fez pisma na SirS$i takzvany bold, pro zvyraznéni
dillezitych pasédzi v textu. Myslim si, ze dobfe vypadajici plakéat je mozné zvladnout
lépe s nckolika fezy a velikostmi pisma v jednom fontu, nez jich pouzivat nckolik

riznych druht.

Pro font Raleway jsem zvolila doplitkové pismo Roboto, které vyuzivam hlavné pti

praci s ¢islicemi.

8.2 Graficky manual
Graficky manudl, neboli logomanudl, je soucasti a zdkladnim prvkem firemni identity.

Jsou zde urCeny naleZitosti a pravidla pouzivani loga, ktera jsou nutnd dodrzovat.

V grafickém manudlu definuji pouzivani loga. V tvodni ¢asti ve strucnosti popisuji sviij
zameér pii samotné tvorbé. Déle zde zminuji zdkladni barevné provedeni véetné barevné
kombinace, variability loga, jeho ochrannou zoénu, rozmérovou fadu v procentech,
véetné minimalni velikosti, definici barev a zvolené¢ pismo s ukdzkou propagacnich
predméti. Manual vytvotfeny pro Galerii moderniho umeéni je v tiSténé 1 elektronické

podobg.

MU

——GALERIE MOTERNiHO UMEN—

Obr. 18 Ukazka z grafického manualu

z
w
=
=}
o
I
Z
o
w
[a)
]
s
w
[0 4
w
-
<
]

‘w
>
(o]
-
<C
o
4
Q
[a}
<
[o4
I
>

GRAFICKY MANUAL

55



9 Tiskoviny a propagacni materialy

Spolecenské tiskoviny maji funkci informovat vetejnost napiiklad prostfednictvim
pozvanek. Kdezto reklamni tiskoviny propaguji produkt ¢i sluzbu tak, aby byly schopné
donutit zdkaznika ke koupi. Jedna se naptiklad o plakaty, letaky a billboardy.

PLAKATY - Nejéastéji je format projektu stanoven tak, aby jako kone&ny produkt
vyhovél po strance ucelové, ale i designérské. V designérskych fesenich jsou rozméry

plakatu stanovené plakatovaci plochou a dulezity je prvni dojem tzv. sdéleni.

Dobry navrh by mél byt uzptisoben rovnovahou mezi jednotlivymi prvky a tak vytvaret
pocit harmonie. Ctenafe by totiz mélo vizualné piitahovat ztvarnéni plakatu, ale musi
byt schopny pochopit i jeho smysl. Pfedpokladem pro rovnovahu a harmonii je piesné
rozmisténi prvkl napiiklad obrazky v textu, pozadi, pismo a jeho rozmisténi vcetné

nadpisu apod.”

Dobte navrzeny plakat musi upoutat pozornost divaka a informovat. Hlavni mySlenka
plakatu by méla byt srozumitelna na prvni pohled. Mezi dalsi prvky pro zvladnuti dobie
navrzené¢ho plakatu se tfadi barva a jeji napadité kombinace, piehledna typografie

s dirazem na vyzdvihnuti dalezitych véci.

U plakatii byva malé pismo a dlouhé texty neptijatelné z ditvodu kratkého Casu na

prohlizeni kolemjdoucich, nebo dokonce fidi¢ii za volantem automobilu.

Plakat, jakoZzto vétSinu tiskovin, jsem rozdélila na navrh pro stalou expozici, jehoz doba
vyveésu je mnohem del§i nez u kratkodobych expozic, pro které jsem zvolila navrh
s dilem Zdetika Sykory. Na plakatu dominuje symbol galerie a to pismeno G, které¢ diky
své variabilit¢ mlZe zastat vice podob. Soucésti plakatu je logo galerie, adresa

a informace o poradané akci.

Tento struény zaklad véetné doplitku s vizudlnimi aspekty by se mél objevovat na vSech

plakatech urcenych k poskytnuti sdéleni vetejnosti.

" DABNER, David. Graficky design v praxi. Praha: Slovart, 2004. ISBN isbn:80-7209-597-8, 12-13 s.
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Obr. 19 Plakat k vystavé Z. Sykory

POZVANKY - Pozvanky mohou mit rGznou formu, a to vcetné formatu, ale

1 v elektronické ¢i vytisknuté podobé. Nejbéznejsim formatem je pozvanka 210x 99 cm,

¢ili tfetina formatu A4. I tu jsem pouzila ve své praci jako klasickou a béznou ukazku.

Dalsi variantou je pozvanka atypicka, kde si divak dotvofi pismeno G pomoci ohybu
rohu, kde se zaroveii mohou objevit i dalsi informace. Pozvanka vzdy tematicky

a vizualn¢ souvisi s navrhem plakatu.

BROZURY - Pro svou praci jsem na ukazku vytvofila dvé brozury, kde prvni z nich
obsahuje veSkeré informace o stdlé expozice, vstupném, kontaktu a fotografie
sndhledem do expozice. Druhd brozura je tvofena stejnym zpusobem jen
s timrozdilem, Ze je pfipravena pro konkrétni vystavu, a to Zdeinika Sykory. Prvni
a Uvodni strana je tvofena vysekem fotografie autorova obrazu zdmérné tak, aby
neprozradila ptilis, ale na druhou stranu byla schopna upoutat pozornost na tolik, aby na
vystavu naldkala. Dopliuji zde obraz vétSim symbolem G, jakoZto loga galerie,
véetn¢ celého loga a struéného textu se zakladnimi informacemi.
Brozury jsou formatu A4 potisténé zobou stran, ktery se nasledn¢ ptelozi

na tfetiny, a vznikne tak Sest textovych ¢i obrazovych stran.
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Zde uvadim ptikladny redesign brozur galerie:

Promény obrazu /
Obrazy promén

MU

v galeriehk.cz

Obr. 20 Pivodni brozura GMU Obr. 21 Verze nové brozury GMU

U nové brozury jsem se snazila o zdiiraznéni symbolu loga a potlaceni konkrétniho
vystavovaného dila, protoze si myslim, ze je divdkovi ukdzano pftili§ a nemusel by mit

davod vystavu navstivit, kdyz uz ho na obrazku vid¢l.

Myslim, Ze stoji za to realizovat i n¢jaké brozury pro déti, které budou vice barevné
a pripravené s n¢jakou aktivitou, kterd tuto skupinu zaujme, a zaroven tak mohou

obsahovat i doprovodné nebo edukacni programy.

VIZITKY - Z vizudlniho hlediska se na vizitce objevuje kombinace modré a bilé barvy,
jez se prolinaji v celém vizuadlnim stylu. Rozmér vizitky jsem zvolila klasicky (90 mm
na 50 mm). N&které navrhy jsou urCeny pro jednostranny tisk, a v tomto piipade
nalezneme veSkeré Udaje na pfedni strané vizitky. Zvolila jsem 1 variantu tisku
oboustranného, kde pfedni strana slouzi pro logo nebo symbolické pismeno

G s grafickymi vzory, pfi¢emZ druhd strana obsahuje kontakty.

VSTUPENKY - I dobfe vypadajici vstupenka miize zaujmout a pfinutit divaka si ji
zanechat, aby se doma pokochal, a tak se mu zaroven vybavi vzpominky i na galerii

samotnou, kam opét rad zavita.

Vstupenky jsem rozdé€lila pro zakladni a sniZené vstupné. Bylo by vhodné udélat
obCasnou zménu, a tak pfipravit na vybrané vétsi akce, a€ se tykaji i kratkodobych
vystav, origindlni vstupenku naptiklad s vyfezem fotografie daného dila, kterd bude

korespondovat s vizualnim stylem. Divak zajisté oceni néco nového.
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PROPAGACNI A UPOMINKOVE PREDMETY

Jak uz nazev napovida, tyto pfedméty slouzi jako upominka na galerii. Propagacnich
predmétii mize byt obrovské mnozstvi. Zalezi na financich a snaze propagace galerie.

Jednat se muze tedy o polepeny automobil, obleceni jak firemni, tak i pro klientelu,

of

/

/

hrnicky, placky, pohlednice a mnoho dalsiho.

Obr. 22 Propagacni piedméty
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Zaver
Cilem mé bakalaiské prace bylo vytvofit novy jednotny vizudlni styl pro Galerii
moderniho uméni v Hradci Kralové, kterym by se galerie prezentovala a vzbudila tak
veétsi zajem z tad ndvstévnikd. V teoretické Casti jsem popisovala historii grafického
designu spolu s jeho postupnym vyvojem a vyuzitim. Dale jsem se zminila o typografii,
pocatcich papiru, vcetné jeho vyroby, a nastinila galerijni prostory, kde jsem se
dozvédeéla, co vSechno spociva za pripravou konkrétni vystavy. Prohloubila jsem své
znalosti také v oblasti brandingu, které jsem pak vyuZzivala pti realizaci ve své praktické

¢asti.

V uvodu praktické ¢asti byly popsany mé zaméry, véetné inspiracnich zdroji z fad
grafickych studii, pfes galerie Ceské i1 svétové. Nasledujici kroky patfily samotnému
redesignu loga, kde jsem ukazala jeho vyvoj a variabilitu pismene G, kterou lze stéle
rozSifovat. Ukazala jsem zde barevnost a pismo, coZ je soucasti i mimo jiné definice
a pravidla realizované¢ho grafického manudlu. Uvedeny jsou také tiskové a propagacéni
vytvofeni ptehledného a atraktivniho jednotného vizudlniho stylu schopného
reprezentovat galerii a navazovat kontakt s Sirokou vetejnosti, coz podle mého nazoru
dokézu splnit, a tudiz jsem s vysledkem spokojena. Do budoucna bych chtéla soubor
roz8ifit o tiskoviny a edukacni programy veénované détem, které budou piinosné,

zajimavé a zaroven kompatibilni vizualnimu stylu.

Tvorba vizualniho stylu a celé corporate identity m¢ velmi zajimd, a proto bych se

tomuto tématu rada vénovala i naddle a ¢elila tak novym vyzvam.
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