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Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly
Vysledek kontroly ukazal celkovou podobnost na trovni 1%.
Diléi pripominky a naméty:
V praci se vyskytuji drobné nedostatky, které nemaji vliv na celkové hodnoceni:
- Pfestoze autorka zpracovala rozsahlou teoretickou ¢ast, tak nasledné ve vysledcich
vyziva odbornou terminologii pouze ¢aste¢né. (napf. pojmy na str. 5)
- Pfi dal$im zpracovani podobného poctu respondentt bych doporucila pouzit i
dalsi statistické metody.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Autorka zpracovala problematiku sportovniho eventu velmi podrobné. Ve své praci se
zameéTtila predevsim na urceni typologie ucastnika zavodu Gladiator Race. Pro porozumeéni
problematiky sportovnich eventi vypracovala velmi podrobné teoretickou ¢ast prace, na



niZz se nasledné odkazuje v praktické casti. Zavéry a vysledky prace byly vytvofeny na
zdkladé pouziti tfi vyzkumnych metod. Kvantitativniho Setfeni se zticastnilo 518 tcastnikt
zavodu. Pro zpiresnéni nékterych zavért Setfeni byla jeSté pozita metoda rozhovoru a
zucastnéného pozorovani. Diky této metodice vyzkumu ziskala autorka validni vysledky,
které mohou byt pouzity pfi vytvareni nové marketingové strategie poradajici organizace.

Otazky k obhajobé:
1. Mohla byste urcit, vjaké fazi Zivotniho cyklu se tento produkt cestovniho ruchu
nachazi? Jaky bude dle Vaseho nazoru dalsi vyvoj tohoto eventu?
2. Byly vysledky Vaseho vyzkumu dany k dispozici pofadatelim zavodu Gladiator
Race? Byly vyuZity v marketingové strategii zavodu?
3. Procje dle Vaseho vyzkumu nejcéastéj$im ucastnikem zavodu muz ve véku 27-35 let?

Praci doporucuji k obhajobé.

NavrzZena vysledna znamka: A
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