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Stupen hodnoceni (znamka)
Povinna kritéria hodnoceni prace

A B C D E F
Prace svym zaméfenim odpovida studovanému oboru O O 0o 0O 0O
Vymezeni cile a jeho naplnéni O O 0o 0O 0O
Zpracovani teoretickych aspektti tématu O O 0o 0O 0O
Zpracovani praktickych aspektii tématu [ R T R I A I R
Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti [ S I O I R I R
Hloubka a spravnost provedené analyzy O 0o o 0o O
Prace s literaturou [ R T R I A I R
Logick4 stavba a ¢lenéni prace I 0 R N R I R
Jazykova a terminologicka trovei O] I A
Formalni Gprava a naleZitosti prace O] I A
Vlastni pfinos studenta I 0 R N R I R
Vyuzitelnost vysledkd prace v teorii (v praxi) O O o 0o O

Vyjadreni k vysledku anti-plagiatorské kontroly

Bez problémt, nebyla nalezena Zadna shoda

Dil¢i pripominky a naméty:

Odkazovani na obrazky by mélo byt provedeno odkazem na konkrétni obrazek (napf. viz
obrazek 2).

Bylo by vhodné zjednodusit odkazovani na zdroje a disledné citovat kontextove tak, aby
bylo zfejmé, Ze jsou vyuzivany myslenky daného autora, napt. ,Hommerova uvadi
rozdéleni pouze na ¢ast operativni a analytickou. Kooperac¢ni ¢ast CRM zobrazuje jako
soucast operativniho CRM. (Hommerova, 2012)“ - 1épe takto: Hommerova (2012) uvadi
rozdéleni pouze na ¢ast operativni a analytickou a kooperac¢ni ¢ast CRM zobrazuje jako
soucast operativniho CRM.

U tabulek s pfesahem na dal$i stranu je vhodné nastavit opakovani zahlavi tabulky



Drobné nepiesnosti (pieklepy): ,,V tomto vyzkumu se podil pozitivnich pfispévki
pohyboval mezi 72 aZ 83 procenty. Pozitivni a neutralni piispévky tvorily mensinu.“ -
ziejmé Negativni a neutralni prispévky tvotily mensinu.

Vhodné by bylo nepouzivat 1. osobu ve vykladu, napf. ,,Proto bych rozhodné¢ nedoporucdil
spole¢nostem negativni komentaie mazat.; Tento vzorek bych oznacil jako vice nez
dostate¢ny pro zkoumani.“. Lépe je pouzit pasivum obvyklejsi v odborné literatuie.

Celkové posouzeni prace a zdiivodnéni vysledné znamky:

Na velmi dobré Grovni zpracovana prace, s velmi solidni teoretickou ¢asti, vychazejici

z propojeného vykladu, jehoZ zakladem je i fada odbornych publikaci véetné ¢lankt

v odbornych ¢asopisech. Obdobné odpovédné je zpracovana i vyzkumna ¢ast prace

s rozsahlou metodikou a fadou vlastnich vysledki. Uspokojivy je i pouzity odborny aparat
véetné statistického vyhodnoceni. Formalni nepfesnosti nesniZuji vyznamnym zptisobem
celkovou hodnotu pfinos prace.

Otazky k obhajobé:

Uvadite, Ze Facebook je nejvice vyuZivanou socidlni siti (médiem) na svété (pocet
individualnich navstév/jednotku ¢asu), jiné zdroje (napf. Alexa) ale uvadéji YouTube.
Prosim komentujte.

Jak prekonat ¢i alespon snizit nasledujici problémy socidlnich médii pro marketing -
anonymitu/vérohodnost identity uZivatelti, manipulaci v hodnoceni kvality sluzeb a
prevazujici pozornost uzivateld jinym tématim (napf. hudebnim klipim v ramci portfolia
prezentaci firmy na YouTube)?

Praci doporucuji k obhajobé.

Navrzena vysledna znamka: A
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