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Zhodnoceni potencialu zvolené destinace cestovniho
ruchu v Ceské republice

Abstrakt

Diplomova prace se zabyva zhodnocenim potencidlu cestovniho ruchu v Tieboni.
V teoretické Casti jsou na zaklade resSerse predevsim literarnich zdroji vymezeny zakladni
pojmy uzce souvisejici s cestovnim ruchem — druhy, formy a sluzby cestovniho ruchu,
pojem destinace, i potencial a predpoklady cestovniho ruchu. Prakticka ¢ast prace je
zaméfena piimo na danou destinaci, jeji charakteristiku a popis lokalizacnich a realizacnich
predpokladt, které se podili na potencialu a atraktivité destinace. Je zde pouzita Binova
metoda, dle niz je v praci provedeno bodové ohodnoceni, na jehoz zaklad¢ je poté urCena
vySe potencialu zkoumané destinace. V ramci prace je také provedeno dotaznikové Settent,
skrze které je zjistovano povédomi o destinaci, navstévnost destinace a vyuzivani riznych
sluzeb. Také jsou zde vypocteny ukazatele intenzity cestovniho ruchu v Treboni. Vysledky
jsou zpracovany, nasledné vyhodnoceny a interpretovany. Na zaklade zjisténych poznatku
je sepsano né€kolik navrhi a doporuceni, které by mohly vést ke zlepSeni propagace

a navstévnosti dané destinace.

Kli¢ova slova: cestovni ruch, destinace, potencial destinace, predpoklady cestovniho

ruchu, sluzby, ucastnik cestovniho ruchu



Assessment of the Chosen Tourism Destination potential
in the Czech Republic

Abstract

The diploma thesis deals with the evaluation of the tourism potential in Trebon. In the
theoretical part, on the basis of a search of mainly literary sources, basic concepts closely
related to tourism are defined - types, forms and services of tourism, the concept of
destination, or the potential and assumptions of tourism. The practical part of the work is
directly focused on the given destination, its characteristics and the description of
localization and realization assumptions that contribute to the destination's potential and
attractiveness. The Bin method is used here, according to which a point evaluation is
carried out in the work, on the basis of which the level of potential of the researched
destination is then determined. As part of the work, there is also a questionnaire survey
carried out, through which the awareness of the destination, the number of visitors to the
destination and the use of various services are inquired. Indicators of the intensity of
tourism in Ttebon are also calculated here. The results are processed, then evaluated and
interpreted. Based on the established findings, there are several suggestions and
recommendations made, that could give rice to an improvement of the promotion and

attendance of the given destination.

Keywords: tourism, destination, destination potential, assumptions of tourism, services,

participant of tourism
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1 Uvod

Cestovni ruch je jednim ze sektort, které pfispivaji do narodniho hospodafstvi a je tak
nedilnou soucasti ekonomik vSech zemi. Do cestovniho ruchu jsou zahrnuti nejen samotni
navstévnici a turisté, ale také mistni obyvatelé, podniky ¢i infrastruktura. Rozvoj
a intenzita cestovniho ruchu maji také podil na dané destinace v souvislosti s vétSim
rozvojem infrastruktury, ubytovacich a stravovacich zafizeni, nebo také s vytvarenim
novych pracovnich mist, a pravé diky pfijmim z cestovniho ruchu se také zvysSuje Zivotni
urovein a ekonomické postaveni zeme.

V roce 2020 a 2021 prochazelo odvétvi turismu velmi naroénym obdobim, zapii¢inénym
pandemii covid-19. Pro mnoho destinaci v rozvojovych zemich hral cestovni ruch
vyznamnou roli 1 z hlediska ekonomiky a vytvafeni pracovnich mist. Tim, Ze se cestovni
ruch netykd pouze samostatného cestovani, ale je propojen s mnoha dal§imi odvétvimi,
prislo tak o pracovni mista nespocet lidi. To se vSak netykalo pouze rozvojovych zemi.
Zemim, ¢i presn€ji urCitym destinacim, ve kterych dochazelo kazdoro¢né k prekroceni
unosné kapacity Uzemi, se zdalo, ze tato situace zprvu prospéla. Pfiroda se tak
vzpamatovala z obrovského tlaku turisti. Nutno ale podotknout, Ze i tato uzemi byla touto
krizi velmi ovlivnéna a negativnich dopadi pfevazovalo. Nyni se cestovni ruch vraci
do doby pfed pandemii covid-19 a o cestovani ma zajem dokonce vice lidi nez pred
pandemii.

Ceska republika se fadi mezi destinaci, ktera disponuje jak piirodnim, tak i kulturnim
potencialem a predev§im diky pamatkam, které jsou zapsany na Seznam svétového
dédictvi UNESCO, je také navstévovana zahrani€nimi turisty.

ORP Ttebor, ktera je pfedmétem diplomové prace, se nachazi v JihoCeském kraji, v okrese
Jindfichova Hradce. Jedna se o destinaci, ktera disponuje jak pfirodnimi, tak kulturnimi
pamatkami. Destinace se pySni nejrozsahlejsi rybni¢ni soustavou spolu s nejvetSim
rybnikem u nas - Rozmberkem, je zahrnuta také do CHKO Trebortisko nebo do biosférické
rezervace UNESCO. Ma vSak co nabidnout také z kulturniho a historického hlediska.
Nachazi se zde renesancni zamek Trebon, ktery patfi k nejvétsim zameckym komplexiim
v Ceské republice, novogoticka Schwarzenberska hrobka, renesanéni domy na namésti &
tteboniské méstské opevnéni. Nelze opomenout ani 1azné. Nachazi se zde hned dvoje —
Bertiny lazné¢ a lazné Aurora, které jsou diky mistnimu naleziSti raSeliny a slatiny

navstévovany za ucelem lécby pohybového aparatu.
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2 Cil priace a metodika

V této kapitole je vymezen cil diplomové prace a popsana metodika pouzitd pii jejim

zpracovani.

2.1 Cil prace

Cilem diplomové prace je na zakladé zhodnoceni potencialu cestovniho ruchu zvolené
destinace a zjisténi nazorti a preferenci ucastnikli cestovniho ruchu, zpracovat navrhy
a doporuceni, které by mohly vést ke zlepSeni propagace zvolené destinace z hlediska
turismu.

Pro naplnéni vyse zminéného cile jsou nejprve zpracovana teoreticka vychodiska tykajici
se problematiky cestovniho ruchu. Dale je provedena charakteristika vybrané destinace,
kterou je Ttebon, jakozto obec s rozsifenou pusobnosti a nasledné je vyhodnocen potencial
této destinace dle zvolené metodiky. V praci je realizovano také dotaznikové Setfeni
s naslednym vyhodnocenim a interpretaci dat a jsou provedeny vypoCty ukazatelt
cestovniho ruchu, které jsou aplikované na zkoumanou destinaci. V zavéru prace je
uskute¢néno zhodnoceni vysledkt, diskuze a doporuceni, které by mohly vést ke zlepSeni

propagace a atraktivity zvolené destinace.

Pro splnéni cile jsou stanoveny dvé vyzkumné otazky:
1) Prevazuje v Tieboni piirodni nebo kulturné-historicky potencial?

2) Je dostate¢na propagace Treboné z hlediska cestovniho ruchu?

2.2 Metodika

Metodika teoretické Casti vychazi zejména ze studia dostupné literatury, predevsim
z odbornych knih, poptipadé z aktualnich internetovych zdroju, jez se zabyvaji zkoumanou
problematikou. Teoreticka vychodiska jsou zpracovana na zakladé metody zkouméani
dokumentt a prostiednictvim komparace a syntézy informaci ze sekundarnich zdroju.

Nasledné je zpracovana praktickd cast prace, ve které je zvolend destinace
charakterizovana. Také je provedeno zhodnoceni potencidlu pro cestovni ruch dané
destinace dle metody, kterou zpracoval RNDr. Jan Bina v roce 2002. Déle se prace opira

o dotaznikové Setfeni, které je zaméteno jak na lidi, ktefi jiz danou destinaci navstivili, tak
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1 na potencialni nav§tévniky mésta a jsou v této Casti prace popsany a vypocteny ukazatele
intenzity cestovniho ruchu v dané oblasti. Prace je doplnéna také rozhovorem s pani Ing.
Alenou Seberovou, kterd je vedouci odboru kultury a cestovniho ruchu v Tteboni.
Vysledky jsou nasledné vyhodnoceny, interpretovany a diskutovany. Ziskana zjisténi jsou
vyuzita ke tvorbé navrhii a doporuceni, tykajicich se zlepSeni propagace, atraktivity ¢i
navstévnosti 1 mimo hlavni sezénu, ve zkoumané destinaci pro potencialni ucastniky

cestovniho ruchu.

Pozorovani

Pozorovani lze rozdélit na zakladé nékolika aspekti. Jedna se o standardizované c¢i
nestandardizované, zacCastnéné a nezucastnéné, nebo muze jit také o zjevné a skryté
pozorovani. Tyto zminéné druhy pozorovani lze mezi ssebou kombinovat.
Standardizované pozorovani miva zpravidla pfedem urcené parametry, jako je cil, predmét,
misto a ¢as, naopak pfi nestandardizovaném pozorovani se ¢astokrat ur¢i dopfedu pouze cil
¢i predmét a nasledné se pozorovani odviji od situace v misté vyzkumu. Zucastnéné
pozorovani nastava tehdy, pokud se pozorovatel zaleni pfimo do skupiny lidi, které
zkouma. U nezacastnéného pozorovani pak pozorovatel zistava mimo sledovanou
skupinu. Pfi zjevném pozorovani jsou osoby dopfedu srozumény s tim, ze budou soucasti
pozorovani, naopak u skrytého pozorovani jim neni znamo, ze jsou pozorovany (Zelenka
a Paskova, 2012).

V dané destinaci probihalo nestandardizované pozorovani, které bylo aplikovano pfi
navstévach zvolené destinace. Bylo také doprovazeno rozhovorem slIng. Alenou
Seberovou, a bylo vyuzito s cilem zji§téni soucasného stavu cestovniho ruchu ve zvolené

destinaci.

Zkoumani dokumentu

Mezi dokumenty se fadi nejen knihy a tisténé ¢lanky, ale v dnesSni dobé také elektronicka
periodika, oficialni webové stranky ¢i elektronické ¢lanky a prispévky lidi (soc.cas.cz,
2018).

Na zakladé zkoumani dokumentt, jak téch tisténych, tak i elektronickych, jsou zpracovana
teoretickd vychodiska. Této metody je vyuzito také v praktické Ccasti, predevSim

u charakteristiky destinace a nasledného hodnoceni potencialu destinace dle Biny (2002).
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Dotaznikové Setreni

Dotaznikové Setfeni se fadi mezi kvantitativni metody vyzkumu a je velmi casto
vyuzivano. Hlavni vyhodou dotaznikového Setfeni je fakt, Ze se jedna o ziskani velkého
mnozstvi vypoveédi za celkem kratkou dobu. Dotaznik mize mit papirovou, ¢i v dnesni
dobé uprednostiiovanou, elektronickou formu a muze obsahovat jak uzaviené otazky, tak
oteviené nebo polooteviené otazky (Zelenka a Paskova, 2012).

Pro potfeby této diplomové prace dotaznik zahrnuje predevsim uzaviené otazky,
v nékterych pripadech s moznostmi zvoleni vice odpovédi. Dale se v dotazniku nachazi
také polouzaviené otazky, kdy meli respondenti moznost napsat i svou vlastni odpoveéd,
ale také dotaznik disponuje dvéma otevienymi odpovéd'mi, kdy se jednalo o nazory
kazdého respondenta na spokojenost a nespokojenost v destinaci. Dotaznik je konstruovan
tak, ze vurCité fazi dochazi kjeho vétveni, coz umoziuje presmérovat respondenta
na zakladé jeho odpovédi k dal§im navazujicim otazkam. Dotaznik obsahuje celkem 35
otazek, ne vSak vSichni respondenti odpovidali na vSechny otazky, zéalezelo na jejich
odpovédich. Sbér odpovédi probihal od listopadu 2021 do ledna 2022 a zGcastnilo se ho
299 respondentti. Dotaznik s jeho vysledky a vystupy je podrobné zpracovan v praktické
Casti a je dulezitou soucasti pro diskuzi a doporuceni. Samotny dotaznik je pak pfilozeny

v priloze.

Rozhovor

Mezi dalsi vyzkumné metody patii také rozhovor. Rozhovor mize mit zpravidla tfi podoby
— strukturovany, nestrukturovany nebo polostrukturovany. Pod pojmem strukturovany
rozhovor se rozumi rozhovor, ve kterém jsou predem jasné dany otazky, které jsou
neménné a je urCeno také jejich poradi. Naopak u nestandardizovaného rozhovoru je
mozné v pribéhu dotazovani meénit otazky a jejich poradi a vyuziva se predevs§im pfi
kvalitativnim vyzkumu (Zelenka a Paskova, 2012).

Pro potieby diplomové prace byl v srpnu 2022 realizovan rozhovor s pani Ing. Alenou
Seberovou, vedouci odboru kultury a cestovniho ruchu v Treboni. Jednalo se
o polostrukturovany rozhovor, ktery sestaval z 9 pfedem stanovenych otazek. V prubéhu
byl vSak rozhovor dopliiovan o nékolik dalSich otazek, které plynuly zrozhovoru.

Rozhovor je soucasti ptiloh prace.
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Hodnoceni potencialu cestovniho ruchu
Hodnoceni potencialu destinaci cestovniho ruchu lze provadét vice zplsoby. Hlavnim
a pravdépodobné nejznaméjsim predstavitelem hodnoceni potencialu cestovniho ruchu
destinaci Ceské republiky je RNDr. Jan Bina, ktery v roce 2002 provedl hodnoceni
potencialu cestovniho ruchu v obcich Ceské republiky. V roce 2010 jej pak aktualizoval
a doplnil o nové udaje. Tato nova metoda byla zaméfena na obce s rozsifenou pusobnosti
(ORP). Pro zhodnoceni potencialu ORP Trebon, je v praktické Casti vyuzito praveé
hodnoceni Biny z roku 2002.
Binova metoda hodnoceni potencidlu cestovniho ruchu zroku 2002 je zaméfena
na lokalizani predpoklady daného uzemi, které jsou dle né& témi nejpodstatnéjSimi
k rozvoji cestovniho ruchu. Podle této metody, jsou hodnoceny rizné slozky lokalizacnich
predpokladti potencialu prostiednictvim bodovaciho systému, ktery je podrobné popsan
v tabulce €. 1.
Bina (2002) také uvadi, ze lokalizacni podminky cestovniho ruchu lze d¢lit do tfech
skupin, kterymi jsou:
e vhodnost krajiny pro urcitou aktivitu cestovniho ruchu (napt. vhodnost krajiny
pro zimni sporty, turistiku a cykloturistiku nebo pro horolezectvi a rekreaci u vody)
e relativné fixni danost, kterd v obci existuje a je atraktivni pro navstévniky (napf.
kulturné historické pamatky, muzea, skanzeny)

e kulturni, sportovni a jiné akce, které jsou v obcich poradany

Z hlediska vyznamu a dulezitosti jsou tyto pfedpoklady prevazné zafazovany do tfech
zakladnich stupni:
e 1. stupeii — podminky jsou v zakladni urovni, coz znamend, ze dany jev je
v destinaci minimalné registrovan
e 2. stupen — podminky jsou ve zvySené urovni, dany jev vykazuje oividny stav

e 3. stupen — podminky jsou ve vysoké urovni, jev vykazuje velmi podstatny stav

Vétsina kategorii, jez ovliviiuji potencial cestovniho ruchu destinace, je rozdélovano prave
do téchto tii stupnd podle jejich intenzity. Kategorie, jako je vhodnost krajiny pro rybolov,
myslivost, horolezectvi, zavésné létani a pozorovani vodnich ptakl, jsou vSak hodnoceny
pouze podle toho, zda né&jaky potencial v dané destinaci vykazuji ¢i nikoliv. Proto jsou

fazeny bud’ do nultého, nebo prvniho stupné. Je také ziejmé, ze hodnocené slozky

14



potencialu nesou rozdilnou vahu atraktivity — nékteré jsou vice dulezité, atraktivni

a vyznamnéj$i, nékteré mén€. Z tohoto divodu Bina stanovil rozdilny pocet bodu, které

udéluje slozkam potencialu cestovniho ruchu.

Hodnocené oblasti nasledné Bina (2002) rozdélil podle bodového ohodnoceni do Sesti zon:

0 bodi — z6na bez potencialu

1 — 25 bodt — zbéna zakladniho potencialu

26 — 50 boda — zona zvyseného potencialu

51 — 100 boda — zona vysokého potencialu

101 — 200 bodt — zona velmi vysokého potencialu

201 a vice bodu — zona vyjimecného potencialu

Slozky lokaliza¢nich predpokladi cestovniho ruchu a jejich bodové ohodnoceni je uvedeno

v nasledujici tabulce.

Tabulka 1: Hodnoceni potenciilu cestovniho ruchu podle Biny z roku 2002

Pocet bodu pro kladny stupen lokaliza¢nich
Slozka potencialu cestovniho ruchu podminek

1 2 3
Pfirodni pozoruhodnosti 10 20 45
Vhodnost krajiny pro pési a horskou turistiku 5 10 15
Vhodnost krajiny pro cykloturistiku 10 15 20
Vhodnost krajiny pro sjezdové zimni sporty 7 15 30
Vhodnost krajiny pro lyzatskou turistiku 3 7 10
Vhodnost krajiny pro rekreaci u vody 10 20 40
Vhodnost krajiny pro rekreaci typu lesy / hory 7 13 20
Vhodnost krajiny pro venkovskou turistiku 3 7 10
Vhodnost krajiny pro vodni turistiku 3 7 15
Vhodnost krajiny pro horolezectvi 2
Vhodnost krajiny pro zavésné 1étani 2
Vhodnost krajiny pro sportovni myslivost 2
Vhodnost krajiny pro sportovni rybolov 2
Vhodnost krajiny pro pozorovani vodnich ptaka 1
Kulturné historické pamatky a soubory 10 25 50
Skanzeny a muzea 5 15 35
Lazeniska funkce 5 15 35
Kongresy a konference 2 10 20
Kulturni akce 10 20 40
Sportovni akce 2 7 20
Cirkevni akce 2 4 10
Veletrhy a tematické trhy 5 20 40
Mistni produkty 5 10 25
Piihrani¢ni specifika 2 5 10

Zdroj: Bina, 2002
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Na zaklade udaju z predchozi tabulky uvadi Bina (2002) postup, kterym je dana lokalita
hodnocena a jsou ji pfidélovany body. Tento postup hodnoceni je uveden v pfilohach

prace.

Ukazatelé intenzity cestovniho ruchu

V ramci praktické ¢asti prace jsou také vypocteny ukazatele intenzity cestovniho ruchu.
Jedna se o 5 zakladnich ukazatelt, které ukazuji vztah mezi danou destinaci a cestovnim
ruchem (Paskova a Zelenka, 2012). Pro vypocty téchto ukazatel byly zapotiebi data

z vefejné databaze Ceského statistického ufadu. Jedna se o nasledujici ukazatele:

Defertova turisticka funkce (TF — Defert tourist function rate)

Defertova funkce udava hodnotu, ktera je vypocltena pomérem poCtu stalych lazek
v ubytovacich zafizenich (N) a po¢tem rezidenti (P), nasledné je hodnota vynasobena
¢islem 100. Vysledek pak udava, do jaké kategorie z hlediska turistické aktivity destinace
spada (Sauer a kol., 2015).

TF= pocet stalych lizek v ubytovacich zatizenich (N ) % 100

pocet rezidentt (P )

(1)
Tabulka 2: Intervaly Defertovy turistické funkce
Tr Charakteristika obce
<4 témér zadna turisticka aktivita
4-10 nevyrazna turisticka aktivita
10— 40 destinace s vyznamnou, avSak ne prevazujici funkci cestovniho ruchu
40 -100 prevazng turisticka destinace
100 — 500 vyznamna destinace cestovniho ruchu
> 500 hyperturisticka destinace

Zdroj: Musil a kol. (2008)

Mira hustoty vyskytu turistiu (TDR — Tourist density ratio)
Tento ukazatel vypovida o tom, kolik turisti se primérné€ za den nachazi v destinaci

na 1 km? (Zelenka a Paskova, 2012).

primérnd délka pobytu turistipocet turisti
TDR =

" celkova plocha destinace (km?)*pocet dniv roce
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Mira turistické penetrace (TPR — Tourist penetration rate)
Mira turistické penetrace udava, kolik turisti se primérné denné vyskytuje v destinaci
na 100 mistnich obyvatel (Zelenka a Paskova, 2012).

primérna délka pobytu turistl * pocCet turisti

TPR = - , - - - +* 100
pocCet rezidentl * poCet dni v roce 3)

Mira turistické intenzity (TIR — Tourist intensity rate)
Mira turistické intenzity udava, kolik turisti za rok pfipada na 100 rezidentd dané

destinace (Dumbovska a Fialova, 2014).

pocet turistu
TIR = —; , —* 100
pocet rezidenti

(4)

Index turistického zatiZeni uzemi (TL — Impact of tourism activities on the locality)
Tento index poukazuje na to, kolik l0Zek se v destinaci nachazi na 1 km? (Zelenka

a Paskova, 2012).

5 pocet stalych lizek v ubytovacich zarizenich

celkova rozloha destinace

()
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3 Teoreticka vychodiska

Tato kapitola slouzi jako zaklad k praktické Casti a jsou zde vymezeny zakladni pojmy
souvisejici s cestovnim ruchem — jeho historie, typologie, sluzby, ¢i predpoklady rozvoje

cestovniho ruchu. Déle je zde zminény pojem destinace a jeji potencial.

3.1 Cestovniruch a jeho vyznam

Cestovni ruch, nékdy téz nazyvan jako turismus, je jednim z nejvétSich a nejrychleji se
rozvijejicich primysli na svété (mmr.cz, 2018). Jedna se o komplexni spoleCensky jev,
jenz zahrnuje ¢innosti osob, které cestuji do mist mimo jejich obvyklé prostiedi a pobyvaji
v té€chto mistech ne déle, nez dvanact po sobé jdoucich mésicl, a to za ucelem traveni
volného Casu, rekreace, obchodu ¢€i za jinymi ucely. V piipadé domaciho cestovniho ruchu,
nesmi délka pobytu presahnout Sest po sobé jdoucich mésich, aby se jednalo jesté
o cestovni ruch (czso.cz, 2016). Sauer a kol. (2015) také uvadi, e cestovni ruch
predstavuje nejvetsi pohyb lidi, ktefi cestuji predev§im ze dvou diuvodu. Jednak cestuji
z povinnosti, ¢imz muze byt napiiklad podnikani, vzdélani, navstéva rodiny ¢i pratel, nebo
cestovani ze zdravotnich a nabozenskych divodid. Druhym divodem je pak cestovani pro
potéSeni a za zabavou, jako je odpoCinek, objevovani nového, ale také sport (viz.
obrazek 1). Cestovni ruch je tak soucasti spotfeby a zptsobu zivota obyvatel, predev§im

vyspélych zemi, predstavuje rozsahly trh a je velmi rozvijejicim se segmentem ekonomiky.

Obrizek 1: Schéma divodi cestovani

CESTOVANI
povinnost potéseni
\ navitéva znamych /
a ptibuznych
| dovolena, rekreace
zdravi a prazdniny
|
nabozenstvi, pouté
podnikani a l razné specialni
profesni divody Jiné divody zajmy

Zdroj: Doswell in Jakubikova, 2012
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Cestovni ruch lze podle Zelenky a Paskové (2012) definovat také jako:

souhrn aktivit ucastnikli cestovniho ruchu

souhrn procesti budovani a provozovani zafizeni se sluzbami (doprava, ubytovani,
stravovani) pro ucastniky cestovniho ruchu

souhrn aktivit osob, které tyto sluzby cestovniho ruchu nabizeji a zaji§t'uji vcetné
aktivit spojenych s vyuzivanim, rozvojem a ochranou zdrojt pro cestovni ruch
souhrn politickych a vefejnopravnich aktivit (politika, propagace, regulace
cestovniho ruchu)

reakce mistni komunity a ekosystému na aktivity spojené s cestovnim ruchem

3.2 Historie cestovniho ruchu

Z hlediska cestovniho ruchu Ize vymezit Ctyfi etapy vyvoje. Jsou jimi prefaze, pocatecni

faze, rozvojova faze a vrcholova faze - viz tabulka €. 2 (czso.cz, 2011). Jini autofi jako

napfiklad Vystoupil (2011) nebo Putova (2019), rozdéluji historii cestovniho ruchu do péti

zakladnich obdobi, kdy navic rozlisuji jesté obdobi mezi svétovymi valkami.

Tabulka 2: Etapy vyvoje cestovniho ruchu

Etapy vyvoje cestovniho ruchu

Etapa Obdobi Dopravni Motivace Ucastnici
prostiedek
. - 5 poutni cesty, kiizacké o

Prefize do roku 1850 pesky, ki, drozka, vypravy, objevitelské clita, slechta,

z€asti lod’ cesty, vzd&lani obchodnici
Pocdateéni 1850 — 1914 Zeleznice, parni lod’, zotaveni, rekreace, nova stiedni
faze silni¢ni doprava obchod vrstva
Rozvojova 1914 — 1945 Zeleznice, automobil, 1éCeni, rekreace, pracujici s vyssi
faze autobus, letadlo komer¢ni ucely Zivotni urovni
Vrcholova po roce 1945 automobil, letadlo regenerace, rekreace, vSechny vrstvy
faze (liniov¢é i charter) komer¢ni ucely (vyspélé zeme)

Zdroj: Sauer a kol., 2015

Prefazi se rozumi obdobi od pocatku pohybu obyvatelstva, az do roku 1850. Jiz v pravéku

dochazelo k prvnim motiviim cestovani, kdy se obyvatelé st€hovali predev§im za potravou

a lepSimi zivotnimi podminkami (Patova, 2019). Dale také uvadi, ze v obdobi staroveku,

které je spojeno s vyrobou riznych vyrobkd, jejich sménou a barterovym obchodem, se

pomalu zacala vyvijet infrastruktura a spolu s tim zacali lidé podnikat obchodni cesty. Za

hlavni dopravni prostfedek byl v této dobé povazovan kun, drozka, pé€Si chlize a zCasti
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i lod’ (czso.cz, 2011). Sviij podil na rozvoji cestovniho ruchu mélo v této dobé také Recko,
kde se kazdé Ctyti roky konaly v Olympii hry, které byly nejen sportovni udalosti, ale také
turistickou atraktivitou a Olympia se tak proménila v turistickou destinaci (Patova, 2019).
Kromé sportovniho cestovniho ruchu lze v této dobé uz spatfit pocatky nabozenského ci
zdravotniho turismu, jako byla navstéva véstiren a lazni (Vystoupil, 2011). Co se tyce
sttedovéku, vtomto obdobi byl cestovni ruch predevsim vysadou elity, Slechty
a obchodnikd, jejichz motivaci byl obchod, nebo objevitelské a poutni cesty (Sauer a kol.,
2015). Od 13. stoleti zacinaly objevitelské cesty do zamofti, kdy naptiklad Marco Polo
objevil cestu z Evropy do Asie, v 15. stoleti pak dochédzelo k nejvyznamnéj§im zamoiskym
vypravam a objevitelskym plavbam, jako bylo objeveni Ameriky KryStofem Kolumbem,
dopluti ke Biehim Indie Vasco de Gamou ¢i Magallanesova prvni cesta kolem svéta
(Patova, 2019). V nasledujicim obdobi, novovéku, bylo hlavnim motivem cestovani
ziskavani  zkuSenosti a vzdélani obzvlast€¢ v zahrani¢i. Dochazelo k rozvoji
automobilového primyslu, namoini a letecké dopravy, nebo diky vynalezu parniho stroje
1 zelezni¢ni dopravy, a v souvislosti s tim zacal rozmach cestovani. Po¢atek novodobého
cestovani se tak datuje od roku 1841. Tento rok je vyznamny také diky Thomasu Cookovi,
ktery jako prvni usporadal organizovany zajezd vlakem z Leicesteru do Loughboroughu,
v roce 1845 pak oteviel prvni cestovni kancelai Thomas Cook & Son a polozil tak zaklady
turismu a organizovanych zajezda (Christou, 2022).

Dalsi faze, tzv. pocatecni faze, je datovana lety 1850 — 1914 a pocatky jsou spojeny praveé
s rozvojem cestovniho ruchu a s Thomasem Cookem, ktery rozsifil své pole pusobnosti
a organizoval zijezdy z Leicesteru do Calais ve Francii, na Svétovou vystavu v Pafizi
(Holloway a Humphreys, 2022). Také v Némecku byla zalozena vroce 1854 bratry
Stangenovymi cestovni kancelai a byly vydavany prvni cestovni pravodci, jez jsou spjaty
se jménem Karla Baedeckera (Seifertova a kol., 2013). Dochazelo k rozsiteni cestovniho
ruchu mezi stfedni tfidu a do poptedi se v souvislosti s turismem dostavalo zotavovani
a rekreace (Patova, 2019). ,, Vyssi vrstvy travily volny cas na luxusni bazi v ldzenskych
stirediscich a letoviscich a delsi dobou pobytu. Stiedni a niZsi vrstvy uplatiiovaly turistiku
a volny pobyt v prirodeé s kratsi dobou pobytu*“ (Heskova, 20006, 44). Vyznamnou roli hral
také zrod automobilll a zeleznic, které se v zivotech lidi staly zasadnim prvkem cestovniho

ruchu (Christou, 2022).
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Ve treti, rozvojové fazi, kterd je vymezena v ¢asovém obdobi od pocatku 1. Svétové valky
(1914) po konec 2. Svétové valky (1945), dochazelo k rozvoji predevsim letecké dopravy,
k vystavbé dalnic (byly vyuzivany automobily, autobusy, ale i zeleznice) a také k budovani
ubytovacich a stravovacich zafizeni (Christou, 2022). Motivaci zlstalo 1éCeni, rekreace
a komercni ucely, které realizovaly osoby pracujici s vyssi zivotni urovni (Putova, 2019).
Obdobi 20. stoleti je charakteristické pravé rozvojem masového cestovniho ruchu, ktery
byl ale narusen svétovymi valkami ¢i hospodarskou krizi a dochazelo k omezeni domaciho
1 zahrani¢niho cestovniho ruchu (Heskova, 2011). Staty pfistupuji k ochranarské politice
v souvislosti se zavedenim cel, viz ¢i pasi a omezuji se tak mezinarodni vztahy, coz
ovliviiuje 1 cestovni ruch v nasledujicim obdobi. I pfes vSechny omezeni se ale cestovni
ruch stava postupem Casu vyznamnou soucasti traveni volného ¢asu a zivotnim stylem
obyvatel (czso.cz, 2011).

Cestovani pro vSechny vrstvy spolecnosti ve vyspélych zemich bylo umoznéno po roce
1945. Nejvyuzivangjsim dopravnim prostfedkem soucasné doby je jednoznacné letadlo (at
uz liniové nebo charterové lety) a cesty byly a jsou realizovany predevsim za ucelem
regenerace, rekreace, odpocCinku, poznani a ke komercnim ucelim (czso.cz, 2011). I diky
rozvoji védy a techniky vznikaji informacni technologie, které umoziuji ,, nejen rychlé
arelativné levné ziskani kvalimich a presnych informaci, ale predevsim dokdzou
zprostiedkovat samotnou potrebu (sluzbu), napr. rezervovat si zdjezd, koupit si listek
apod. “ (Vystoupil, 2006, 30). Cim dél vic se také rozviji kratkodoby cestovni ruch spolu
s priméstskou rekreaci (Heskova, 2011).

V dobé pandemie covid-19 prochazelo odvétvi turismu naro¢nym obdobim. Pro mnoho
destinaci v rozvojovych zemich hral cestovni ruch vyznamnou roli i z hlediska ekonomiky
a vytvafeni, nebo spiSe zanikem pracovnich mist. Cestovni ruch neni je propojen takeé
s mnoha dalSimi odvétvimi, a tak i jejich vesketi dodavatelé piichazeli o pracovni mista
pro nespocet lidi. To se samoziejmé netyka pouze rozvojovych zemi. Zemim, neboli
presnéji urcitym destinacim, ve kterych dochazelo kazdoro¢né k prekroceni Unosné
kapacity Uzemi, se zdalo, Ze tato situace zprvu prospéla. Priroda se tak vzpamatovala
z obrovského tlaku turisti. Nutno ale podotknout, ze i tato tizemi byla touto krizi velmi

ovlivnéna a negativnich dopadi prevazovalo.
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Historie cestovniho ruchu v Ceské republice

Novodoby cestovni ruch se za¢ina podle Sauera a kol. (2015) datovat od roku 1900. Tento
rok je vyznamny, jelikoz byla zorganizovana C. Sulcem prvni vyprava na Svétovou
vystavu do Pafize a o rok pozdéji spoleéné s F. Topi¢em zalozil prvni cestovni kancelat
a také vydavali prvni Casopis o cestovani, ktery nazvali , Do svéta“. Vznik a vyvoj
cestovniho ruchu v Ceské republice byl v polatcich spojen predeviim s lazeiistvim
a trampingem, ale také s vystavbou prvnich hotelovych celka (czso.cz, 2011). V roce 1920
byla zalozena Ceska dopravni kancelai Cedok, fungujici az do dnes, a v tom samém roce
byl zalozen i Klub Ceskych turistd. Po 2. Svétové valce doslo ale k proméné cestovniho
ruchu a stejné jako v celém svété, tak i v Ceské republice rostla riizna politicka opatieni,
ktera komplikovala vycestovani do zahranici a cestovni ruch se na né&akou dobu prestal
rozvijet (Sauer a kol., 2015). V této dob& vznika tzv. ,, vdzany cestovni ruch, ktery s sebou
prinesl pomérné rozsdahlou vystavbu rekreacnich komplexu situovanych v atraktivnich
prirodnich lokalitach (horské oblasti, nové vznikajici prehrady)” (czso.cz, 2011).
Oblibenym se postupem casu stavaly také vikendové pobyty, které souvisely s rozvojem
chatafeni, chalupafeni nebo kempovani, slouzici pfedevsim k odpocinku ¢i rekreaci
(Heskova, 2011). Po roce 1989 doslo k otevieni hranic spolu s odstranénim past a viz
a také k rozvoji cestovnich kancelafi, coz zapfiCinilo velky rist a zajem o cestovni ruch

(Vystoupil a kol., 2010).

3.3 Typologie cestovniho ruchu

Cestovni ruch se ¢leni podle velkého mnozstvi kritérii. V ramci typologie cestovniho ruchu
ho Ize rozdélit na druhy a formy. Mnoho autorti, zabyvajicich se touto problematikou, ma
na ono Clenéni rizny nazor ¢i pohled a kazdy definuje druhy a formy cestovniho ruchu
trochu jinak. Napftiklad to, co néktefi povazuji za druhy cestovniho ruchu a charakterizu;ji
je podle realizace dané cesty, jini povazuji za formy cestovniho ruchu a déli je na zakladni

a specifické.

3.3.1 Druhy cestovniho ruchu

Druhy cestovniho ruchu lze rozdélit podle realizace dané cesty. Linderova (2013) je Cleni

nasledujicim zptisobem:
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e 7 hlediska mista realizace
o domaéci cestovni ruch — realizovany ve vlastnim staté, ucastnici nepiekracuji
hranice své zemé
o zahrani¢ni cestovni ruch
» aktivni cestovni ruch (pfijezdovy) — pfijezd a pobyt zahrani¢nich
turist
» pasivni cestovni ruch (vyjezdovy) — vycestovani a pobyt obCant
dané zemé v zahranici
* tranzitni cestovni ruch — prijezd Gzemim urcitého statu bez pobytu
* mezinarodni cestovni ruch — souhrn veskerého zahrani¢niho CR
e 7 hlediska zptsobu tcasti a formy thrady nakladu
o volny cestovni ruch — G¢ast neni vazana na pracovni pomér ¢i zdravotni
stav, ucastnik si hradi zcela sam cenu z4jezdu
o vazany cestovni ruch — ucast klientli je zavisla na urCitych podminkach,
které ucCastnik musi splnit. Za obCana hradi cestu zcela nebo zCasti jiny
subjekt, ktery také rozhoduje.
e 7 hlediska zptisobu a organizace zabezpeCeni prubéhu
o organizovany — cestovani a sluzby jsou realizovany prostiednictvim
cestovnich kancelafi ¢i agentur apod.
* individualni — G¢astnik cestuje sam nebo s rodinou
» skupinovy — ucastnik cestuje v skupiné ¢i kolektivu vice lidi
o neorganizovany — uCastnik si  vSe zajiStuje sam, bez pomoci
zprostiedkovatelll sluzeb
e 7z hlediska délky ucasti
o kratkodoby cestovni ruch — pobyt do 3 dni mimo misto obvyklého bydliste
o dlouhodoby cestovni ruch — pobyt delsi nez 3 dny, nikoliv vSak delsi nez 6
mésicd. Vyjimkou jsou napi. Belgie a Svycarsko, kde pobyt musi byt delsi
nez 4 dny nebo Némecko a Svédsko, kde musi byt dokonce delsi nez 5 dnd,

aby se jednalo o dlouhodoby cestovni ruch.

Zelenka a Paskova (2012), kromé vyse zminéného, jesté druh cestovniho ruchu rozlisuji:
e 7 hlediska ro¢niho obdobi

o sezonni — cestovni ruch typicky pro letni €1 zimni sezonu
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o celoro¢ni — cestovni ruch probihajici celorocné (napt. kongresovy, sluzebni)
e 7 hlediska vlivu na zivotni prostiedi
o tvrdy — cestovani velkych skupin, vyuzivani hromadnych dopravnich
prostiedkt, ubytovacich i stravovacich zafizeni
o meékky — individualni CR, minimaln€ naruSujici pfirozené prostiedi,
respektujici zivotni styl a zvyky mistnich (napf. ekoturistika, agroturistika)
e zhlediska vyuzivani zdroja
o masové-konzumni — tvrdy CR

o alternativni — mekky CR

3.3.2 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu lze rozdélit na zdkladni a specifické. Mezi zékladni formy se radi
rekreacni, kulturné poznavaci, sportovné turisticky ¢i 1éCebny a lazerisky cestovni ruch.
Rekreacni cestovni ruch je v dnesni uspéchané dobé jednou z nejrozsirenéjSich forem
cestovniho ruchu, jelikoz pfispiva k regeneraci a mnoho ucastniki cestovniho ruchu travi
svij volny ¢as u mofe ¢i na horach (Kotikova, 2013). Blizko k rekreaCnimu cestovnimu
ruchu ma 1écebny a lazensky turismus, ktery je zaméfen nejen na regeneraci, ale také
na lécbu, relaxaci, odpoCinek, péci o zdravi ¢i prevenci (Jakubikova, 2012). Naopak
kulturné poznavaci a sportovné turisticky cestovni ruch je vniman ponékud akcnéji. Cilem
kulturn€ poznavaciho turismu je poznavani pamatek, navstéva vystav nebo festivall,
sportovné turisticky cestovni ruch je zase zaméfen na ucast na sportovnich akcich
a Ginnostech (mistrovstvi, olympiady apod.), at uz aktivng, & pasivng (Sauer a kol., 2015).
I v téchto pripadech byva vsak rekreace soucasti.

Jako specifické formy cestovniho ruchu uvadi Ryglova (2009) mladeznicky ¢i seniorsky,
mestsky €1 venkovsky, kongresovy, rodinny, chatatsky, karavanovy, nabozensky, zabavni
a atrakCni, gastronomicky, nakupni ¢i cestovni ruch zdravotné postizenych. Dulezitou
soucasti cestovniho ruchu se postupem doby stava ¢im dal vic pravé seniorsky cestovni
ruch. Ceska centrala cestovniho ruchu (2020) uvadi, e tato forma cestovniho ruchu se
neustale rozviji a stale vice cestovnich kancelaii zaméfuje svoji nabidku pravé na tuto
veékovou kategorii potencialnich zakaznika. Pocet starSich lidi neustale roste a odhaduje se,
ze do roku 2050 budou vice nez dvé miliardy lidi vé véku 60 a vice let (Patterson

a Balderas, 2020). Za zminku stoji také nabozensky turismus. Hron (2017) ve svém c¢lanku
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zminuje Vukonice (1996), ktery religiozni cestovni ruch rozdéluje na pout, shromazdéni
za ucCelem nabozenskych svatkli nebo vyroci, a na navstévu nabozenskych mist, jez jsou
spojeny naptiklad s poznavanim historickych a kulturnich pamatek. Jako novéjsi typ
cestovniho ruchu Ize zminit gastronomicky cestovni ruch, pii kterém je hlavni motivaci
ucastnika predevsim pozitek z konzumace novych pokrmi. Trendem v cestovnim ruchu se
posledni dobou stava také nakupni turismus, kdy lidé navstévuji evropské metropole

za ucelem nakupu zbozi luxusnich znacek (Kotikova, 2013).

3.4 Systém cestovniho ruchu

Cestovni ruch je urcity systém, ktery je tvofen dvéma podsystémy, jimiz jsou objekty

a subjekty cestovniho ruchu (Heskova, 2011).

3.4.1 Objekty cestovniho ruchu

Objekt cestovniho ruchu zahrnuje veskeré podniky, které zajistuji sluzby pro subjekty
cestovniho ruchu a destinace, které jsou cilem potencialnich navstévnika.
,,Z ekonomického hlediska tvori objekt cestovniho ruchu nabidku — subjekt cestuje
do cilového mista pouze tehdy, spliuje-li misto wurcité predpoklady a budou-li tam
uspokojeny jeho potreby, a ty mohou byt uspokojeny prdavé prostrednictvim zbozi a sluzeb
nabizenych podniky a institucemi cestovniho ruchu v daném misté “ (Beranek, 2013, 19).

V ramci objektu cestovniho ruchu lze rozliSovat primarni a sekundarni nabidku. Primarni
nabidka se vztahuje k dané destinaci a vyznacCuje se vhodnym kulturnim a pfirodnim
potencialem (Heskova, 2011). Sekundarni nabidka je pak tvofena zafizenimi, institucemi,
¢i podniky cestovniho ruchu, které jsou zavislé na primarni nabidce. V destinacich
s rozvinutejsi primarni nabidkou se v ndvaznosti na to vytvari nabidka sekundarni, ktera
tak navstévnikim umozni se v cilové destinaci ubytovat, stravovat a vykonavat aktivity

charakteristické pro cestovni ruch (Beranek, 2013).

3.4.2 Subjekty cestovniho ruchu

Za subjekt cestovniho ruchu je povazovan ucastnik cestovniho ruchu. ,,Z ekonomického
hlediska je jim kazdy, kdo uspokojuje svoje potreby spotrebou statkii cestovniho ruchu
vdobé cestovani a pobytu mimo misto trvalého bydlisté a obvykle ve volném case. Je

nositelem poptavky a spotrebitelem produktu cestovniho ruchu “ (Heskova, 2006, 13).
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Page (2015) déli ucastniky cestovniho ruchu do ¢tyt zakladnich skupin — stali obyvatelé,
navs§tévnici, turisté a vyletnici. Toto déleni ucastniki cestovniho ruchu je uvedeno

v nésledujicim schématu.

Obrizek 2: Schéma subjekti cestovniho ruchu

Cestujici
zahrmuti do statistiky cestovniho ruchu nezahmuti do statistiky cestovniho ruchu
imigranti (doCasni i stali)
aly 1 avstévnik . oo
staly obyvate navstévni tranzitni cestujici

’_‘ \_‘ mistni cestujici

diplomati a predstavitelé
turista vyletnik konzulata

piisludnici armady
v zahrani¢nich posadkach

turista na kritkodobé studenti
dovolené pobyvajici turista cestujici za praci

utecenci
koCovnici

pracovnici v pohranici

Zdroj: Heskova, 2011

Do prvni skupiny spadaji stali obyvatelé neboli rezidenti, za které jsou povazovany osoby,
jez v dané destinaci pobyvaji vice nez 12 po sob€ jdoucich mésica, ¢i v ptipadé piesunu
v ramci zemé 6 po sobé jdoucich mésict. Druhou skupinu tc¢astnikti cestovniho ruchu tvori
navstévnici, které lze jesté rozdelit na turisty a vyletniky. Obecné za navstévnika se
povazuje ta osoba, jez cestuje do mista jiného, nez je misto jejiho obvyklého pobytu, a to
pouze na urCitou dobu. Tteti a Ctvrtou skupinou jsou praveé turisté a vyletnici. Zatimco
turista dle Zelenky a Paskové (2012) v daném misté piespi minimalné jednu noc, vyletnik

dané misto pouze navstivi, a to bez pfenocovani.

3.5 Sluzby v cestovnim ruchu

Spolu s vyvojem cestovniho ruchu dochazelo také ke vzniku a rozvoji riznych sluzeb
s nim spojenych. V souvislosti se zvy§ovanim zivotni trovné, ristem vzdélanosti, zmeénou

zivotniho stylu, touhou poznavat, nebo diky nartstu fondu volného ¢asu, se rozristala také
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dostupnost a nabidka sluzeb v cestovnim ruchu a tim 1 zvySovani poptavky po cestovnim
ruchu. Pro cestovni ruch je dulezita mimo jiné také tzv. komplementarita sluzeb, kdy
spotfeba jedné sluzby vyvold spotfebu dalsi sluzby. Za sluzby lze obecné povazovat
ekonomické statky, které maji z velké Casti nehmotny charakter a slouzi k uspokojovani
potieb ucastnikd cestovniho ruchu (Ryglova a Rasovska, 2017). Charakteristickymi znaky
téchto sluzeb jsou pak podle Kotikové (2017) Casova a mistni vazanost na primarni
nabidku, komplexnost a komplementarnost, nehmotnost, nestalost, zastupitelnost,
dynamika a sezénnost poptavky po sluzbach ¢i neanonymita spotiebitele sluzby. Sluzby
cestovniho ruchu lze také rozdeélit na zékladni, do kterych spadaji ubytovaci, stravovaci
a dopravni sluzby a na doplikové, které jsou zastoupeny sluzbami obchodnimi,

sménarenskymi, lazernisko-lécebnymi, spolecensko-kulturnimi nebo sportovné-rekrea¢nimi.

3.5.1 Ubytovaci sluzby

Za jedny z prvnich ubytovacich zafizeni jsou povazovany tzv. zajezdni hostince, které
slouzily predevs§im pro obchodniky a podle Ryglové a Buriana (2011) se povazuji
za predchtudce hotelt, které vznikaly na pocatku 19. stoleti.
Ryglova, Burian a Vajcnerova (2011) ¢i Kotikova (2017), ¢leni ubytovaci zafizeni podle
nékolika kritérii (kategorii), kterymi jsou — charakter zafizeni, Casové vyuziti, zpusob
vyuziti a velikost zafizeni. Podle charakteru rozdéluje Kotikova (2017) zafizeni na pevna
a pohybliva, popfipadé Castecné pevna. Za pevnd zafizeni jsou povazovany hotely,
penziony, motely, ubytovny ¢i kempy. Naopak pohyblivymi zafizenimi jsou lod€, botely,
nebo lizkové a obytné vozy. Za CasteCné pohyblivé jsou povazovany napiiklad zahradni
chaty a difevéné domky, které je mozné podle potieby premistit. Z Casového hlediska Cleni
Ryglova, Burian a Vaj¢nerova (2011) ubytovani na celoro¢ni a sezonni, kdy se muize
jednat o jedno ¢i dvojsezénni ubytovani v souvislosti se stiidanim ro¢nich obdobi. Podle
zpusobu vyuziti lze délit ubytovani na zafizeni volného a zafizeni vazaného cestovniho
ruchu, nebo také podle velikosti na malé (5 az 100 pokoji), stfedni (101 az 250 pokoji)
a velké (251 a vice pokoju).
Orieska (2010) zminuje predevsim klasické zpiisoby ubytovani a vyuziva Clenéni na:

e hotel — ubytovaci zafizeni s minimaln¢ deseti pokoji pro hosty, které jsou vybavené

tak, aby byly schopny poskytovat lidem ptechodné ubytovani spolu se stravovacimi

sluzbami. Rozdélit je 1ze do péti klasifikacnich trid.
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e hotel garni — oproti hotelu m& omezeny rozsah stravovani.

e motel — splilyje stejné podminky jako hotel. Rozdilem je klasifikace do pouze Ctyt
tfid a také to, ze se nachazi predevs§im v blizkosti pozemni komunikace s moznosti
parkovani.

e penzion — ubytovaci zafizeni s nejméné peti a maximalné dvaceti pokoji, ubytovaci
sluzby jsou srovnatelné v porovnani s hotelem, stravovaci sluzby mohou byt
omezeny chybéjici restauraci.

e botel — ubytovaci zafizeni, které je umisténé v trvale zakotvené lodi. Pokoj se
oznacuje jako kajuta.

e ostatni ubytovaci zafizeni — kemp, chatova osada nebo turistickd ubytovna

(Kotikova, 2017).

Co se tyCe hodnoceni kvality ubytovacich zafizeni, Cleni se do tzv. tfid. ,, TFida stanovi
minimalni poZadavky na vybaveni, uiroveir a rozsah poskytovanych sluzeb” (Kotikova,
2017, 91). Kvalita ubytovani je pak vyjadiena pomoci jedné az péti hvézdicek
stanovovanych podle urCitych pravidel, které potencidlnimu zakaznikovi napovi, jakou

kvalitu sluzeb mohou od ubytovaciho zafizeni ocekavat (Ryglova a RaSovska, 2017).

3.5.2 Stravovaci sluzby

S cestovnim ruchem jsou spojeny také stravovaci sluzby, které ,, uspokojuji zdkladni
potreby vyzivy ucastnikit cestovniho ruchu béhem prepravy a pobytu‘ (Francova, 2003,
71). Tyto sluzby lze rozdélit na zakladni, nabizejici a prodavajici kompletni menu, dale
dopliikové, které predstavuji moznosti obCerstveni mezi hlavnimi jidly a spoleCensko-
zabavni, které jsou spojovany s kulturnim programem, ¢i jinymi spoleCenskymi akcemi
a programy (Orieska, 2010).
Kotikova (2017), déli stravovaci zafizeni nasledujicim zplisobem:
e zafizeni restauracniho stravovani
o restaurace — ,,odbytova stiediska zabezpecujici stravovaci sluzby se Sirokym
sortimentem jidel zdkladniho stravovani (Kotikova, 2017, 99). Tento typ
zafizeni lze jesté klasifikovat na klasické restaurace a pohostinstvi, které
nabizi Siroky sortiment pokrmil. Dale se mize jednat o samoobsluzné
restaurace zajiStujici zdkladni a dopliikové stravovani, rychla obcerstveni,

motoresty ¢i jidelni vozy.
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o bary — stejné jako restaurace, lze i bary klasifikovat do nékolika odvétvi,
jimiz jsou denni bary, nocni bary ¢i diskotéky, pivnice nebo vinarny
a kavarny.

o prilezitostna odbytova stfediska — zafizeni, ktera funguji pouze pfilezitostné
¢i sezonné, kdy mohou slouzit za u€elem roz§ifeni kapacity danych zafizeni.

e kantyny a zafizeni provozujici catering

o uzaviené stravovani — tento typ stravovani je poskytovan pouze pro
uzavienou skupinu lidi (stravovani ve Skolni jidelné ¢i v nemocnici).

o zazitkova gastronomie — byva soucasti gastronomického cestovniho ruchu,
kdy se jedna o urcity zpusob traveni volného Casu za uCelem poznavani
a ochutnavani pokrmu a jidel.

o vzdusny catering — jidla typicka pro leteckou spoleCnost.

Stravovaci sluzby jsou velmi uzce spojeny piedevSim subytovacimi zafizenimi, které
zpravidla v ramci ubytovani nabizeji Siroky rozsah stravovacich sluzeb, kterymi muze byt
ubytovani se snidani, polopenze zahrnujici snidan¢ a vecefe, plna penze, Ci all inclusive,

které zahrnuje neomezené stravovani véetné napoju po cely pobyt (Heskova a kol., 2011).

3.5.3 Dopravni sluzby

Doprava patii k zakladnim predpokladim rozvoje cestovniho ruchu v dané destinaci.
Dopravni sluzby zajistuji prepravu jak ucastniki cestovniho ruchu, tak i jejich zavazadel
a diky témto sluzbam maji lidé moznost se dopravit do jiné destinace ¢i se pohybovat
vramci ni (Ryglova, 2009). Nejednd se pouze o piepravu, ale také o poskytovani
informaci, napfiklad o dopravnich spojich, rezervaci mist reklamaci ¢i prodej dopravnich
cenin, jako jsou letenky Ci jizdenky (Heskova, 2011). Turisté od dopravcu pozaduji
predev§im bezpecnost, ale také urCity komfort, cenovou dostupnost nebo vcasnost, ktera
vSak byva Castokrat naruSena napfiklad nepfiznivym pocasim, stavkami ¢i neCekanymi
udalostmi, coz se pak odrazi i na spokojenost turisti svyuzitim danych sluzeb
(Jakubikova, 2012).

Dopravni sluzby Ize rozdélit podle Oriesky (2010) dle nékolika kritérii, kterymi jsou: podle
druhu dopravy (zelezniCni, letecka, silni¢ni, vodni), podle teritorialniho hlediska
(vnitrostatni €1 mezinarodni), z hlediska periodicity na pravidelnou a nepravidelnou

dopravu nebo z hlediska doby na celoro¢ni ¢i sezonni. Kotikova (2017) rozliSuje dopravni
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sluzby jesté z hlediska prepravovaného subjektu na osobni a nakladni dopravu nebo
z hlediska formy, a to na ucelovou ¢i rekreacni.

Vyznam letecké dopravy neustdle roste a v dneSni dob& patfi k nejrychlej§imu
a nejbezpecnéjSimu zpusobu dopravy, jehoz vyhodou je také pohodlnost, velka kapacita ¢i
poskytovani sluzeb béhem letu a v souvislosti se zavedenim nizkonakladovych ptepravca
se tak letecka doprava stala dostupnou témeér pro vSechny vrstvy obyvatel (Kotikova,
2017). Krome vyuzivani nizkonakladovych pfepravcu jsou stale Castéji vyuzivany také tzv.
charterové lety, coz jsou lety uskuteCiiované v nejvétsi sezoné a na objednavku
od cestovnich kancelafi (Orieska, 2010). Taktéz jako u ubytovacich sluzeb, tak i u sluzeb
dopravnich se vyuziva hodnoceni kvality rliznych druhi dopravy, které se nazyvaji
tzv. cestovnimi tfidami. U letecké dopravy se mezinarodné rozliSuji tfi zakladni tfidy,
kterymi jsou First class (prvni tfida), Business class (obchodni tfida) a Economy class
(turisticka tfida). Tridy se od sebe 1isi osobnim prostorem, nabidkou jidla a piti, luxusem,
pristupem personalu, pohodlim, podminkami pro pfepravu zavazadel, ale také prioritnim
odbavenim (Kotikova, 2017).

Zelezni¢ni doprava spada ke kolejovym druhtim dopravy, jenZ je provozovana
na zeleznicni draze (Heskova, 2011). V cestovnim ruchu je ale pouzivana nejméné.
Podobné jako u letadel, 1ze i vlaky klasifikovat do cestovnich tfid. U Zelezni¢ni dopravy
vSak zalezi na prepravujici spolecnosti, jelikoz nékteré nabizi cestujicim pouze vybér mezi
prvni a druhou tfidou, jiné zase nabizi az Ctyfi tfidy, jako je low-cost, standard, relax, ¢i
business tiida (Orieska, 2010).

Silni¢ni dopravu lze rozdélit na automobilovou neboli individualni a autobusovou, ktera je
bud’ pravidelna, dle jizdniho fadu, nebo nepravidelna a to na zakladné smlouvy mezi
dopravni spolecnosti a cestovni kancelaii (Heskova, 2011).

Mezi vyznamné dopravni prostiedky patii také vodni doprava, ktera muze byt bud’
namoini, nebo fi¢ni. Tento zpusob dopravy slouzi v cestovnim ruchu predevsim
k rekreacnim uceliim (Jakubikova, 2012). Mezi dopravni prostredky, které jsou vyuzivany
v namoini dopravé, pati osobni lod€ s pohonem, zaoceanské lod€, trajekty, ¢i katamarany

(Orieska, 2010).
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3.6 Ekonomika cestovniho ruchu

Cestovni ruch ma velky vliv na ekonomiku vSech zemi. Zelenka a Paskova (2012) uvadi,
ze ekonomika cestovniho ruchu se zabyva nejen ekonomickymi aspekty v souvislosti
s cestovnim ruchem, poptavkou, nabidkou, a jejich vzijemnym vztahem, ale také
predpoklady, které vedou ke vzniku trhu cestovniho ruchu, ¢i faktory ovliviujici trh
a ceny.

Pohyb lidi pfes hranice je bezpochyby spjat s pohybem platebnich prostredkt, jenz je
vyjadien v soustavé platebnich bilanci. Petri (2007) uvadi, ze ,,platebni bilance stdtu je
vztah mezi souctem penézinich prijmii, které prichdzeji do urcité ndrodni ekonomiky
ze zahranici, a souctem penéznich vydaji do zahranici. Jak je jiz vySe popsano, cestovni
ruch lze cClenit mimo jiné také z hlediska mista realizace a to na domaci ¢i zahrani¢ni
cestovni ruch. V pfipadé doméciho a aktivniho zahrani¢niho, neboli pfijezdového
cestovniho ruchu dochazi ke spotfebé zbozi a sluzeb na Gzemi onoho statu. Naopak
u pasivniho, neboli vyjezdového cestovniho ruchu vznikd spotieba sluzeb a zbozi
v zahrani¢i. (Beranek a kol., 2013).

Vliv ekonomiky z hlediska turismu lze podle Palatkové a Zichové (2014) rozdélit na ptimy
(pramysl turismu) a nepiimy (ekonomika turismu). K pfimym ekonomickym dopadim fadi
Kotikova (2017) ptfijmy pfimo spojené s cestovnim ruchem, jako je ¢innost ubytovacich,
stravovacich a dopravnich zafizeni, sluzby cestovnich kancelafi a privodcovské sluzby,
kulturni, rekreacni a zabavni sluzby apod. K nepfimym dopadim pak fadi napriklad
odvétvi stavebnictvi, prodej cestovnich potieb, prodej potravin mistnich farmait a rybaia
dodévajicich ryby, maso, ovoce a zeleninu do stravovacich zafizeni, cateringy pro dopravni
prostiedky ¢i sluzby spojené shotelovym pramyslem, jako jsou pradelny nebo
marketingové sluzby). Sezonnost, ktera je typicka pro mnoho destinaci, vSak negativné
ovliviiyje charakter zaméstnanosti a piijmi z cestovniho ruchu (Vystoupil a kol., 2017).

Ke zhodnoceni ekonomického vyznamu turismu se vyuziva tzv. magicky ctytuhelnik,
ktery hodnoti hruby domaci produkt (HDP), nezaméstnanost, cenovou stabilitu a platebni
bilance. V ramci tohoto hodnoceni by mély byt dle nich brany v potaz jak pozitivni, tak
i negativni efekty, nebot hodnoceni téchto parametri vypovida o postaveni turismu
v ekonomice kazdé zemé, ktera usiluje o rust HDP, pokles nezaméstnanosti a inflace

a o nizky schodek v obchodni bilanci. Vét§ina ekonomik ale neni schopna dosidhnout

31



hodnot tak, aby byly vSechny optimalni, jelikoz jsou castokrat v rozporu (Palatkova

a Zichova, 2014).

3.7 Destinace cestovniho ruchu

Pojmem destinace se zabyva mnoho autord v souvislosti s popisem a cestovniho ruchu,
avsak je popisovan zruznych hledisek a ne vzdy musi byt spojovan pouze s cestovnim
ruchem. Bieger (2005) definuje destinaci jako prostor, ktery si ¢loveék vybird za cil své
cesty, a ktery disponuje nezbytnymi zafizenimi pro bydleni, stravovani ¢i zabavu. Zelenka
a Paskova (2012) destinaci popisuji jako urCitou cilovou oblast, ktera je specificka svoji
nabidkou atraktivit cestovniho ruchu. Dale Vystoupil a kol. (2017) uvadi, ze o destinaci 1ze
hovotit také jako o konkrétni zemi, regionu, méstu, sidlu ¢i néjaké oblasti, ve které jsou
koncentrovany nejen atraktivity cestovniho ruchu, ale také infrastruktura ¢i sluzby
cestovniho ruchu vyuzivané navstévniky. Destinaci cestovniho ruchu je mozné definovat
také jako ,,uzemni celek, ktery se vyznacuje spolecnym postupem pri vyuzivdni potenciclu
pro rozvoj cestovniho ruchu, sdilenou kapacitou uzemi pro tento rozvoj, spolecnym
Zivotnim cyklem cestovniho ruchu a spolecnymi procesy cestovniho ruchu* (Paskova,
2009, 26).
Typologizaci destinace se vénuje mnoho autord. VétSina souCasnych autort, jako je
napiiklad Kiradlova a Straka (2013) nebo Kotikova (2017) destinaci charakterizuji podle
Buhalise (2000), ktery pfitazlivost destinace cestovniho ruchu charakterizuje nasledujicim
zpusobem:
e atraktivity, které tvofi primarni nabidku cestovniho ruchu a svym mnozstvim,
kvalitou a atraktivitou zajist'uji nav§tévnost dané destinace
e dostupnost (vSeobecna infrastruktura) umoziujici pristup do destinace i pohyb za
atraktivitami
e vybaveni, zahrujici suprastrukturu a infrastrukturu cestovniho ruchu umoziujici
pobyt v destinaci a vyuziti mistnich atraktivit (ubytovaci a pohostinska zatizeni ¢i
sportovné-rekreacni a kulturné-spoleCenské zatizeni a dalsi)
e dostupné balicky / produkty
e aktivity

Destinaci cestovniho ruchu je také mozné rozdélit dle hlavnich atraktivit a to naptiklad

na méstsky, ptimofsky, horsky, venkovsky, autenticky, jedinecny, exoticky ¢i exkluzivni
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typ destinace (Buhalis, 2000). Je vSak nutné zminit, ze ve skuteCnosti se destinace neda
jednotné zaradit a odpovida ji tak vice destinacnich typt na zakladé prevazujicich atraktivit

(Kiréalova a Straka, 2013).

3.7.1 Management a marketing destinace cestovniho ruchu

Cestovni ruch je stale Castéji spojovan s pojmy, jako je management a marketing destinace
cestovniho ruchu. Management cestovniho ruchu se zaobird procesem fizeni a byva
zaméfen na danou destinaci (Heskova, 2011). Zelenka a Paskova (2012) uvadi, ze
destinacni management je , soubor technik, ndstroju a opatieni pouzivanych pri
koordinovaném pldnovani, organizaci, komunikaci, marketingu (propagace, image
a atraktivita destinace), rozhodovacim procesu a regulaci cestovniho ruchu v dané
destinaci“. Aby byl management destinace efektivni, je zapotfebi mit nejen urcitou
strategii, vizi, cil a plan, jez povedou predevsim ke vzniku konkurenceschopné a udrzitelné
destinace jako celku, ale také zajistit kvalitni spolupraci vSech poskytovateld sluzeb
(Morrison, 2018). Management cestovniho ruchu se zabyva fizenim destinace, coz
zahruje veskeré aktivity uzemi. Jednd se tedy nejen o kulturni a pfirodni atraktivity
vyskytujici se na daném misté, ale také vSech aktért, jez v oblasti pusobi a podili se tak
na rozvoji cestovniho ruchu dané destinace (Wang, 2011). Dale také uvadi, ze se jedna
o specifickou formu fizeni, ktera je zalozena na kooperaci a koordinaci v oblasti planovani,
organizovani a rozhodovani v destinaci, jez je nékdy oznacovano jako tzv. princip 2K nebo
3K, kdy dilezitym faktorem je také komunikace.

Na zéakladé dobfe fungujiciho managementu destinace je mozné vyuziti také marketingu,
jez spolu velmi uzce souvisi. Zelenka (2010) podle Kotlera (2002) uvadi, ze marketing je
urcity proces, kdy lidé, at’ uz jednotlivci ¢i skupiny, ziskavaji to, co potfebuji nebo po ¢em
touzi, skrze vytvafeni a sménu vyrobku. Zakladnim principem marketingu je tedy
uspokojovani potieby a prani navstévnikd destinace (Singh, 2008). Aby byl marketing
uspesny, musi byt zaméfeny vzdy na presné¢ vymezenou cilovou skupinu lidi, pro kterou
bude urcity produkt zacilen. Kotikova (2017) uvadi, ze v marketingu lze hovofit o tzv.
marketingovém mixu, ktery zahrnuje ¢tyfi zakladni prvky — product (produkt), price
(cena), place (zpusob distribuce) a promotion (propagace).

Tyto Ctyfi zakladni prvky jsou spolu s jejich charakteristikou zndzornény v nasledujicim

schématu.
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Obrizek 3: Schéma marketingového mixu

Ii Klasicky marketingovy mix ,,4P* —I

Produkt Zpusob distribuce
- rozmanitost - distribu¢ni cesty
- design - pokryti trhu
- vlastnosti Cena Propagace - sortiment
- znacka - cenik - reklama - dislokace
- baleni - slevy - podpora prodeje - Zasoby
- velikost - doba splatnosti - public relations - doprava
- sluzby - platebni podminky
- zaruky
- Vynosy

Zdroj: Zelenka, 2010

V souvislosti s cestovnim ruchem roz§ifil Morrison (RaSovskd a Ryglova, 2017)
marketingové nastroje na tzv. 8P, kdy k jiz zminénym prvkam marketingového mixu ptidal
jesté dalsi prvky — people (lidé), packaging (sestavovani balickl), programming

(programovani) a partnership (spoluprace).

3.7.2 Udrzitelny cestovni ruch

Je ziejmé, Ze cestovni ruch ovliviiuje do urcité miry kulturni, pfirodni a socialni prostiedi,
protoze lidé si za svij cil cesty vybiraji pravé ty destinace, které lakaji potencialni
ucastniky na své ptirodni ¢i kulturni bohatstvi. Diky cestovnimu ruchu dochézi k vytvareni
novych pracovnich pfilezitosti a pfijmy zné tvoifi vyznamnou Cast piijmu statnich
i mistnich rozpoctt (mmr.cz, 2022). Cestovni ruch s sebou ale nese i urcité negativni vlivy.
Ministerstvo pro mistni rozvoj uvadi (2022), ze kvili nekoordinovanému rozvoji muze
dochazet v nékterych oblastech k poSkozovani zivotniho prostfedi, narusovani tradic
a zvykl mistnich obyvatel, ¢i k nadmérnému vyuzivani pfirodnich zdroju.

Aby byl rozvoj cestovniho ruchu udrzitelny, mél by byt zalozen na koordinaci a spolupraci
vefejného, soukromého a neziskového sektoru tak, aby dochazelo k zachovani zivotniho
prostiedi a k respektovani mistnich obyvatel, jejich zptisobu zivota, zvycich a tradicich
(Musil, 2010). Cilem udrzitelného cestovniho ruchu tedy je, aby dlouhodobé& nenarusoval
dané prostiedi (Zelenka a Paskova, 2012). Tyto zakladni a dalsi cile k dodrzovani
a respektovani udrzitelného cestovniho ruchu udava Globalni eticky kodex cestovniho
ruchu, ktery byl schvalen a pfijat na Valném shromazdéni zastupci svétového prumyslu

cestovniho ruchu v Santiagu de Chile zroku 2001 (eden-czechtourism.cz, 2001).
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Vyznamnym dokumentem pojednavajicim o udrzitelnosti uzemi je také mimo jiné Agenda
21, coz je dokument schvaleny Organizaci spojenych naroda a je jednim ze zakladnich
textd udrzitelného rozvoje (mmr.cz, 2007). K dosazeni udrzitelnosti cestovniho ruchu
existuji tzv. nastroje, mezi které dle Paskové (2014) patii naptiklad planovani, regulace,
marketing, management, monitoring, podpora mistni ekonomiky, zapojeni mistnich
komunit ¢i vyzkumy v dané oblasti.

V souvislosti s udrzitelnosti cestovniho ruchu zminuje Travni¢ek (2012) také pojem
Hunosnd kapacita“. Jedna se dle n€) o maximalni zatizeni dané destinace cestovnim
ruchem, aniz by dochazelo ke snizovani kvality zivotniho prostiedi, spokojenosti

navstévnika a aby cestovni ruch negativné neovliviioval mistni obyvatele.

3.8 Potencial a predpoklady cestovniho ruchu

Potencial cestovniho ruchu je tvofen souhrnem riznych moznosti rozvoje cestovniho ruchu
a vychazi z podminek a predpokladi typickych pro dané uzemi. (Kotikova, 2017). Je to
ur¢ita souhrnna hodnota vSech predpokladi cestovniho ruchu dané destinace, jenz je
vypoctena na zakladé bodovaciho ohodnoceni (Bina, 2002). Tato hodnota v§ak muze byt
snizena negativnimi faktory cestovniho ruchu, jako je napfiklad Spatny stav zivotniho
prostiedi, katastrofy ¢i zivelné udalosti (zemétieseni, laviny, zaplavy, sesuv pudy), ale také
kriminalita, Spatna a nestabilni politicka situace Ci epidemie a nakazlivé choroby (Zelenka
a Paskova, 2012).
Pojem potencial a predpoklad cestovniho ruchu je Casto zaménovan. Kotikova (2017)
uvadi, ze potencial lze délit na tfi zékladni urovn€ — primarni, sekundarni a terciarni.
Primarni potencial zahrnuje atraktivity, které tvori zaklad cestovniho ruchu a diky nim je
pak mozné rozvijet cestovni ruch vdaném regionu. Pravé na zaklad€ primarniho
potencialu je mozné rozvijet a budovat sekundarni potencial (materialni predpoklady)
a také terciarni (fizeni, organizace a marketing v destinaci). Naopak Mariot (2000), Bina
(2002), Hrala (2005) ¢i Zelenka a Paskova (2012) hovoii o pfedpokladech cestovniho
ruchu, které déli do tfech zakladnich skupin (viz. obrazek 4):

1. Lokaliza¢ni pfedpoklady cestovniho ruchu

2. Realiza¢ni predpoklady cestovniho ruchu

3. Selektivni pfedpoklady cestovniho ruchu
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Obriazek 4: Schéma predpokladi cestovniho ruchu

Cestovni ruch
|

Lokaliza¢ni predpoklady Selektivni predpoklady Realizacni predpoklady
Piirodni | | Politicko- Kapacitni
administrativni
Kulturng-historické u Demograflck’e, Informacné
geografické komunika¢ni

|| Sociologicke,
psychologické

L Ekonomické

Zdroj: Paskova, 2014

Lokaliza¢ni pfedpoklady Ize nasledné rozdélit jesté na prirodni a kulturné-historické. Mezi
selektivni predpoklady se ftadi predpoklady politicko-administrativni, demografické

a geografické, sociologické a psychologické ¢i ekonomické. (Zelenka a Paskova, 2012).

3.8.1 Lokalizacni predpoklady

Lokaliza¢ni predpoklady jsou jedny z nejdulezitéjsich, a podle Kotikové (2017), ktera je
nazyva primarnim potencidlem, zahrnuji aktivity, diky kterym se nasledné utvari
sekundarni a terciarni potencial neboli realizacni predpoklady. Lokalizacni predpoklady 1ze

rozde¢lit na prirodni a kulturné-historické predpoklady.

Prirodni predpoklady

. Mezi prirodni podminky Ize zaradit reliéf, podnebi, hydrologické pomeéry, rostlinstvo
a Zivocisstvo. Ve vztahu k rozmisténi cestovniho ruchu maji vyznam v tom, Ze jsou stalé,
do znacné miry neménné a uplatiuji se zpravidla plosné ve vétSich uizemnich celcich“
(Némcansky, 1996, 9).

Klimatické podminky, at uz se jednd o teplotu, srazky, vlhkost vzduchu ¢i délku
sluneCniho svitu, tvoii velky podil na realizaci a rozmisténi cestovniho ruchu a ovliviiuji
tak sezonnost destinaci. Z hlediska cestovniho ruchu maji nejveétsi vyznam svymi
klimatickymi podminkami mirny a subtropicky podnebny pas, ve kterych jsou idealni
podminky i1 pro dlouhodoby pobyt (Hrala, 2013). Typickym znakem mirného pasu je

stfidani roCnich obdobi a ma tak pfiznivé podminky nejen pro pobyt u vody v 1été, ale také
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v zimnim obdobi pro zimni sporty. Naopak subtropicky podnebny pas je charakteristicky
svou dlouhou sezéonou od jara az do podzimu a soustfeduje se predev§im kolem
Stftedomoti, které je jednou =z nejpfitazlivéjSich pifimoiskych oblasti na svété
(Hamarnehova, 2008).

Také vodstvo — podzemni 1 povrchové vody, hraji velkou roli v souvislosti s rozvojem
cestovniho ruchu danych destinaci a pasobi jako kladny prvek v krajiné (Tousek, 2008).
K povrchovym vodam patii piedev§im mote, které jsou nejvyhledavanejsSimi
a nejpritazlivéjsimi, ale také jezera, feky ¢i umélé vodni plochy. K podzemnim vodam pak
Hrala (2013) fadi gejziry ¢i mineralni prameny, které maji 1éCebné ucinky a jsou tak
vyznamnym prvkem predevsim pro lazefisky cestovni ruch.

Dal§im faktorem je povrch, kdy nejvétsi predpoklady k rozvoji cestovniho ruchu maji
z hlediska vertikalni morfologie predev§im uzemi s vétsi Clenitosti a vySkovymi rozdily
(hornatiny, hory, velehory), ale také horizontalni morfologie, ktera ma vliv na kvalitu
pobfezi, bieht ¢i povrchovych vod, kdy nejvétsi hodnotu maji jednoznacné piscité plaze
(Tousek, 2008).

K prirodnim predpokladim destinace patii také fauna a flora. Hrala (2013) uvadi, zZe
vyznamnymi aspekty a objekty zajmu pfi cestovani do konkrétni destinace mize byt také
vyskyt chranénych a vzacnych druha at Zivocicha, Ci rostlinstva. Cestovni ruch je také
spojen napiiklad s myslivosti, rybolovem, navstévou zoologickych zahrad nebo s cestami
za exotickou zvéfi, kdy se jedna prevazné o navstévu africkych narodnich parku

a rezervaci.

Kulturné-historické predpoklady
Druhou ¢ast lokalizacnich predpoklada tvori kulturné historické predpoklady, které vznikly
¢innosti ¢lovéka. Kopso (1992), Hrala (2002) nebo také Vystoupil a kol. (2011) se shoduyi,
Ze pritomnost pamatek ma zna¢ny vliv na poCet navstévniki na daném uzemi, kdy
rozhoduyjici je hlavné kvalita téchto pamatek. Autofi zabyvajici se touto problematikou
&leni kulturn&-historické predpoklady rtiznymi zptisoby. Kopsa (1992) podle Sulavikové
(1973) ¢leni tyto predpoklady na architektonické, technické, narodné-historické a lidovou
architekturu. Naopak podle Touska (2008) je mozné je rozdélit nasledujicim zptsobem:
e Kulturné-historické pamatky, které jsou vyznamné z hlediska poznavani a pouceni.
Diky nim se ucastnici seznamuji s historii, architekturou, kulturou a technickymi

pamatkami. Do této kategorie spadaji architektonické pamatky, jako jsou hrady,
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zamky, historické celky ¢i sakralni stavby a jsou jednémi z nejvyhledavané;sich
a nejnavstévovanéj§ich. Déle se jedna o pamatky technické a narodné historické,
ale i lidovou architekturu a pfirodni pamatky.

o Kulturni zafizeni a kulturni akce lze rozdélit jeSt€é na muzea a galerie, divadla,
koncerty ¢i festivaly (filmové, hudebni, dramatické), slavnosti, kongresy nebo
sympozia.

e Sportovni akce, jejichz poptavka v dnesni dobé€ neustale roste. Cilem takového
turismu muze byt Gcast na sportovnich udalostech, jako jsou Olympijské hry ¢i
Mistrovstvi svéta tykajici se ruznych sportd, ale také navstéva oblibenych

zabavnich parkt (Hrala, 2013).

3.8.2 Realizacni predpoklady

Realizacni predpoklady cestovniho ruchu velmi souvisi s predpoklady lokalizacnimi, jsou
nezbytné pro rozvoj primarnich zdroja cestovniho ruchu danych destinaci a diky jejich
rozvoji, rustu a zdokonalovani tak umoziiuji ucast na cestovnim ruchu (Tousek, 2008).
Tyto pfedpoklady je mozné délit jest€ na komunikacni predpoklady a materialné-
technickou zakladnu cestovniho ruchu. Za komunika¢ni predpoklady povazuje Mariot
(2000) texturu a strukturu komunikacni sit€ nebo dostupnost Uzemi. K materialné-
technické zakladné cestovniho ruchu spada dle né stravovaci, ubytovaci, kulturni ¢i
sportovni zatfizeni.

Doprava patii k nejzakladnéjsim prvkim vedoucich k uspésné realizaci cestovniho ruchu
aumoznuje tak ucastnikim snadny pfesun mezi vychozim mistem a konecnou,
navstévovanou destinaci (Hamarnehova, 2008). V souvislosti s rozvojem cestovniho ruchu,
a také se stale rostouci poptavkou po ném, roste jeji vyznam. Dopravu lze rozdélit
na silni¢ni, zelezniCni, leteckou a vodni, ale také na vertikalni, ke které patfi naptiklad
lanovky ¢i vleky (Tousek, 2008). Na velké vzdalenosti je v dnesni dobé nejvyuzivanéjsi
leteckd doprava, kdy letadla patfi k nejrychlej§im a nejpohodlngjsim dopravnim
prostfedkiim (Mariot, 2000). Naopak namoini doprava a jeji vyuziti na velké vzdalenosti,
neustale klesd. Vyuzivana je spise na vnitinich mofich, pfi pfepravé na ostrovy, na kterych
neni mozné pristani letadly nebo napftiklad pro okruzni plavby, které nevyzaduji rychlou
pepravu a zamé&fuji se spiSe na komfort (Hamarnehova, 2008). Zelezni¢ni doprava byla

. prvaim odvétvim dopravy, které poskytlo své sluzby cestovnimu ruchu a rozsirilo tak
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predpoklady pro masovy rozvoj cestovntho ruchu v mezindrodnim méritku“ (Némcansky,
1996, 15). Neustale se modernizuje a dnes jiz nabizi i dopravu restaura¢nimi,
vyhlidkovymi, ale také lGzkovymi vagony. Vyznamnou dopravou byla a stale je doprava
silnicni, kterd znacné pfispéla k masovému vyvoji cestovniho ruchu (Hrala, 2013). Tento
typ dopravy je zameéten spiSe na kratsi vzdalenosti.
Materialné-technickou zakladnu tvoii jiz vySe zminéné stravovaci ¢i ubytovaci zafizeni.
Ubytovaci zatfizeni déli Hamarnehova (2008) na:
e zafizeni volného cestovniho ruchu, ktera jsou pfistupna vSem zajemcum a tadi se
do této kategorie hotely ¢i motely, penziony, ubytovna nebo autokempy;
e zafizeni vazaného cestovniho ruchu, ktera maji omezeny pfistup, jako jsou
podnikova ¢i klubova rekreacni zatizeni,;

e objekty individualni rekreace, jako jsou chaty ¢i chalupy.

U stravovacich zafizeni se muZze jednat o restaurace a jidelny, kavarny ¢i vinarny, hospody,

bary nebo vycCepy (Mariot, 2000).

3.8.3 Selektivni predpoklady

Selektivni ptfedpoklady dokladaji schopnost lidi zucastnit se cestovniho ruchu. Tyto
predpoklady jsou vazany kuritému uzemi a maji podstatny vliv na jeho rozvoj
a navstévnost. Hrala (2013) déli selektivni predpoklady na:

e Objektivni faktory — demografické predpoklady, které zahrnuji hustotu, veék,
strukturu a pohlavi obyvatelstva; politické pfedpoklady, pod které spada politicka
stabilit ¢i valka, ale také terorismus a rasismus. Déle to jsou urbanizacni
predpoklady (hustota, zastavba a velikost sidel); socio-ekonomické predpoklady
(vzdélani, pfijem, mentalita, Zivotni styl, vlastnictvi dopravnich prostfedka c¢i
socialni pfislusnost) a environmentalni pfedpoklady zahrnujici kvalitu zivotniho
prostredi (Zelenka a Paskova, 2012).

e Subjektivni faktory — rizné podnéty, které jsou ovliviiovany reklamou a propagaci

dané destinace, ale také urovni obyvatel.

Nejdilezitejsim politickym faktorem selektivnich predpokladl je ,,mirové usporaddni
svéta bez vdlecnych konfliktii jakéhokoli rozméru, ve vztahu k jednotlivym zemim pak jejich

vnitropolitickd situace a charakter politického systému “ (Hamarnehova, 2008, 16). Pokud
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je politicka situace v dané destinaci i zemi pevna a stabilni, pak je zapojeni do cestovniho
ruchu, at’ uz vnitrostatniho ¢i mezinarodniho, realizovangj§i (Hrala, 2013). Dal§im
dulezitym faktorem je obyvatelstvo a jeho Zivotni uroven ¢i vékova struktura, ponévadz

od téchto faktort se odviji intenzita ucasti na cestovnim ruchu i délka pobyta.
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4 Prakticka c¢ast

V ramci této kapitoly diplomové préce je nejdiive charakterizovana zkoumana destinace —
obec srozSifenou pusobnosti Trebon. Dale je zde proveden rozbor lokalizacnich
predpokladdi cestovniho ruchu dle Biny (2002), vyhodnoceno dotaznikové Setfeni

a zpracovany vypocty ukazatelll intenzity cestovniho ruchu.

4.1 Charakteristika zvolené destinace

Charakteristika destinace

Spravni obvod obce s rozsifenou pusobnosti Treboni se rozprostira v jihovychodni ¢asti
JihoCeského kraje, pfi hranicich s Rakouskem (viz obrazek 5). Tato oblast se od roku 2003
fadi mezi ORP a zahrnuje 25 obci, kterymi jsou: Cep, Ceské Velenice, Domanin,
Dunajovice, Dvory nad Luznici, Frahelz, Halamky, Hamr, Hrachovisté, Chlum u Tieboné,
Klec, Lomnice nad Luznici, Luznice, Mahdalena, Nova Ves nad Luznici, Novosedly
nad Nezarkou, Ponédraz, Ponédrazka, RapSach, Smriov, Starikov, Stibfec, Suchdol
nad Luznici, Tieboii a Zablati (CSU, 2020). Oblast &ita k 1. 1. 2022 az 24.426 obyvatel
a zaujima rozlohu 538,32 km? (CSU, 2022).

Obrizek 5: Poloha ORP Tiebon
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Obrizek 6: Podrobnéjsi mapa ORP Trebon
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Uzemi je tvofeno plochou krajinou Trebotiské panve, ktera se nachazi predevsim v povodi
feky Luznice. Pravé tato feka, ktera protéka od hranic s Rakouskem az po Veseli nad
Luznici, ma pro Tteboi velky vyznam, nebot jeji voda teCe Zlatou stokou a Novou fekou,
a zéasobuje tak rybniCni soustavy Tteboriska. Mezi nejvyznamnéjsi rybniky patii rybnik
Rozmberk, ktery je rovnéz nejvétsim rybnikem Ceské republiky. Podstatna ast této oblasti
byla v roce 1977 zatfazena, diky své unikatni pfirodé€, mezi biosférické rezervace UNESCO
a o nekolik let pozdéji také mezi Chranéné krajinné oblasti. Jedna se o oblast Citajici az 35
pfirodnich rezervaci a pamatek a vice nez 400 rybnikt (trebonsko.cz, 2019). Tim, ze se
Ttebon rozprostira v rovinné oblasti Treboriské panve, jejiz nadmotska vyska se pohybuje
okolo 500 m n. m., nachazi se zde také nékolik cyklotras. K nejznaméjsim patti cyklisticka
naucna stezka Okolo Ttebong, jejiz délka je 39 km, nebo Naucna stezka kolem Rozmberka
(trebonsko.cz, 2019). Jedna se tak o destinaci s velmi pfiznivymi podminkami pro letni
turistiku.

Jedna se vSak o velmi pestrou destinaci nejen z hlediska pfirodnich predpokladi. Nachazi

se zde hned dvoje lazné — Bertiny lazné a lazn€¢ Aurora. Diky tomu, ze se v této oblasti

42


http://trebonsko.cz
http://trebonsko.cz

vyskytuji nalezisté raSeliny a slatiny, které se hojné uzivaji k 1é¢eni poruch pohybového
aparatu, nachazi se v Treboni hned dvoje 1azné — Bertiny lazné€ a lazné Aurora. Mésto se
tak od roku 1960 pysni statutem lazefiského meésta (trebonlazne.cz, 2018). Také se zde
nachazi mnoho kulturné-historickych pamatek. Mezi nejoblibenéj§i a nejvyhledavanéjsi
pamatky pak patfi renesan¢ni Zamek Ttebori, Schwarzenberskd hrobka nachazejici se

v anglickém parku nedaleko centra Trebong, nebo Masarykovo namésti.

Historie

Prvni zminky o Ttfeboni, pochézi z poloviny 12. stoleti, kdy na tomto misté vznikla malé
osada. Diky tomu, ze se toto uzemi nachéazelo v blizkosti obchodni cesty spojujici Ceské
a rakouské uzemi, usazovali se zde obchodnici a femeslnici, a pozde€ji zde tak vzniklo
hospodarské stredisko. Trebon spolu suzemim okolo nasledné zasluhou ziskal Vitek
z Pr¢ic z rodu Vitkovel. V poloving 13. stoleti ziskali Trebon pani z Landstejna, ktefi byli
jednou vétvi rodu Vitkovcu a stala se tak centrem panstvi. V této dobé byl zde zalozen také
kostel sv. Jilji, byl vystavén hradek a zacCalo budovani méstského opevnéni a vodniho
ptikopu (trebonsko.cz, 2007). Nasledna léta (1366 — 1611) byla pro Trebon
charakteristickd nejvétSim hospodarskym rozvojem a podporou hospodaiského podnikani,
kulturnim rozkvétem a také rybnikarstvim. Trebon v této dobé patfila rodu Rozmberkd,
ktefi byli nejmocné&jSim panskym rodem a obstarali pro Tiebon pravo kralovskych mést
a privilegium dovazet sul. V této dobé byl zalozen augustiniansky klaster a také byla
dokoncena stavba opevnéni, diky némuz se Ttebon stala témétr nedobytnou. V roce 1505
bylo méstu dokonce udé€leno pravo varit pivo. Takzvany zlaty vék Treboné vSak nastal az
s poslednimi Rozmberky (16. — 17. stoleti), jenz je spojovan s Vilémem a jeho bratrem
Petrem Vokem. Méstu se také v této dobe dafilo v rybnikarstvi, kdy Jakub Kr¢in z Jel¢an
pokraoval v dile Stépana Netolického a dobudoval rybniéni systém. V tomto obdobi bylo
zalozeno také mnoho novych rybnikd — Svét ¢i Rozmberk (mesto-trebon.cz, 2011). Po
vymfeni Rozmberk®, viak nastaly horsi ¢asy. Ttebori presla do rukou Svamberkd, pozdéji
Habsburkt. V této dobé probihala také tficetileta valka, ktera piinesla mnoho skod,
vyskytovaly se morové epidemie a fada ni¢ivych pozart, a tak toto obdobi patii k temnym
obdobim Tteboné (Psikova a Ziegler, 2009). Po tficetileté valce se stal novym vlastnikem
tiebotiského panstvi Jan Adolf Schwarzenberg. Urovei mésta opét rostla, vznikaly hajovny

a velkostatky, dochazelo k budovani zemédélského a rybarského panstvi. Vyznam této
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oblasti vSak vzrostl nejvice v souvislosti s vybudovanim prvni zeleznice spojujici Prahu
a Viden, ktera méla zastavku pravé v Tteboni (mesto-trebon.cz, 2011). Dalsim, dilezitym
faktem, bylo v roce 1883 zalozeni Bertinych lazni. V Tieboni dochazelo k velkému rozvoji
lazernistvi a rybnikarstvi, pozd€ji se zde zacal rozvijet také textilni primysl. V roce 1976 se
Ttebon stala dokonce méstskou pamatkovou rezervaci, v roce 1979 zde byla vyhlasena

Chréanéna krajinna oblast Tteborisko (visittrebon.cz, 2017).

4.2 Lokaliza¢ni podminky cestovniho ruchu zvolené destinace

Tato kapitola diplomové prace se zabyva charakteristikou lokalizacnich podminek
cestovniho ruchu v Tteboni, které jsou zpracovany na zakladé kritérii, které stanovil Bina

v roce 2002 pro hodnoceni potencialu cestovniho ruchu v Ceské republice.

Ptirodni pozoruhodnosti

Trebori je z hlediska pfirodnich pozoruhodnosti velmi zajimavou a vzacnou destinaci, ktera
byla v roce 1977 zapsana, jako jedna ze dvou prvnich oblasti, mezi biosférické rezervace
UNESCO na tuzemi Ceské republiky, vroce 1979 pak byla vyhlagena i chranénou
krajinnou oblasti (itrebon.cz, 2017). Tato chranéna krajinna oblast se rozprostira
na 700km? a je jako jedna z mala ,,chrdnénych krajinnych oblasti vyhldsenych v rovinaté
krajiné po staleti kultivované clovékem, kde se zachovaly mimorddné cenné prirodni
hodnoty “ (trebonsko.ochranaprirody.cz, 2018). Na tomto vymezeném tUzemi se nachazi 35
pfirodnich rezervaci a pamatek, z nichz 5 se fadi k narodnim pfirodnim rezervacim —
Cervené blato, Zofinka, Velky a Maly Tisy, Stara feka a Ruda. Cervené blasto, Zofinka
a Ruda jsou vyznamné z hlediska cennych raselinist, Velky a Maly Tisy vyskytem
vodniho ptactva a Stara feka, ktera se nachazi v oblasti, kde byl ptvodni tok Luznice
s mnoha tinémi (czechtourism.cz, 2017). V této oblasti tak lze spatfit nejen vice nez 400
rybnikl a rozsahlych jehli¢natych a listnatych lest, raselinisté ¢i mokfadni louky, ale také
zde lze nalézt razné druhy rostlin a zZivocichu. Diky velkému mnozstvi rybniki je tato
destinace také velmi vyznamnou lokalitou ve stfedni Evropé€ z pohledu vyskytu vodnich
ptaka, kterych se tu vyskytuje kolem 280 druhd, z nichz nejvzacnéjSim je orel moisky.
., V ramci evropského programu Natura 2000 zde byla vyhlasena Ptaci oblast Treborisko
(trebonsko.cz, 2019).
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Vhodnost krajiny pro pési a horskou turistiku

Zvolena destinace je vhodna predevsim pro pési turistiku. Nejznaméjsi stezkou je tzv.
Cesta kolem Svéta, dlouha 12 kilometrti. Tato naucna stezka je tvofena 16 zastavkami,
na kterych se nachazi informacni tabule, jez poskytuji turistim informace o Treborisku.
VétsSina informacnich tabuli informuje o fauné a fléfe. Jsou zde popisovany zivocisné
1 rostlinné druhy, které jsou charakteristické pro tuto destinaci. Nalézt zde lze ale
1 informace ohledné historie lazenstvi ¢i rybnikafstvi. Zacatek stezky je v parku u lazni
Aurora a kon¢i na hréazi rybnika Svét (jiznicechy.cz, 2019).

Lze také zminit Naucnou stezku zdravi Tieboni — HradeCek, ktera je dlouha 3,6 km a je
situovana kolem historického centra Tieboné¢ a také vede tieboriskou krajinou. Podél
stezky je umisténo hned 14 zastavek sinformacnimi tabulemi, které nabizi lidem nejen
informace o stromech vyskytujicich se na Treborisku, ale také jsou zde umistény herni
prvky pro déti s tim souvisejicich (trebonsko.cz, 2019). ,, Pocdtek stezky je od parkovisté
za Hradeckou brdnou vedle Masarykova namésti, trasa vede podél Zlaté stoky a kolem
pivovaru Bohemie Regent. U penzionu Schwarzenbersky senik se stoci doleva. Pokracuje

se Brrezovou aleji a pires Mokré louky Ize dojit az na Hrddecek* (trebonsko.cz, 2019).

Vhodnost krajiny pro cykloturistiku

Cykloturistika je s Treboni velmi spjata, nebot se toto mésto svou rozlohou nachazi
v rovinaté krajiné s rozmanitou prirodou. Tak jako lazenstvi Ci rybarstvi ma zde velky
vyznam, nejinak je to prave s cykloturistikou. V Treboni tak 1ze k cyklistice vyuzit nékolik
cyklotras, které vedou mimo jiné okolo rybnikid. Cyklotrasy jsou zde rizn€ dlouhé, nékteré
jsou dokonce oznacovany za rodinné nau¢né stezky a jsou tak vhodné i pro mensi déti.
Nejznaméjsi cyklistickou stezkou je jednoznacné stezka Okolo Tieboné. Tato stezka je
dlouha 39 kilometra s 22 zastavkami, které disponuji informacnimi tabulemi, jez nabizi
o historickém vyvoji dané oblasti. Zacatek této stezky je na hrazi rybnika Svét a konci pred
branami meésta (jiznicechy.cz, 2020). Celou trasu je mozné podrobné nalézt na oficialnich
strankach meésta Trebor.

K dal§im cyklistickym trasam patii napiiklad Nauc¢na stezka kolem Rozmberka, ktera je
dlouha 22 kilometri, Stezkou Emy Destinové (48 km), dokonce i stezka vedouci

k nejsevernéjsimu bodu Rakouska, na Perslak, ktera ma 56 kilometri. Lze sem zahrnout
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1 kratsi cyklistické stezky, které jsou vhodné jak pro pési turistiku, tak i pro cykloturistiku,
ktera je zde vhodna i pro déti. Jedna se o Naucnou stezku kolem Svéta (12 km), nebo
Naucnou stezku Trebon — Hradecek (3,6 km). Stejné jako stezka Okolo Tiebong, 1 vSechny
vySe zminéné stezky, jsou na oficialnich strankach Trebon€é podrobné popsany

(trebonsko.cz, 2017).

Vhodnost krajiny pro sjezdové zimni sporty

V Tieboni nelze najit vhodné podminky pro sjezdové zimni sporty. Bina ve své praci,
ve které stanovil podminky pro pfirodni potencial destinace, uvadi, ze aby bylo mozné
zatadit destinaci alespon do nejnizsiho stupné€, musi se v ni nachazet mista vy$si 500 metrt
nad mofem. V Treboni se vSak nadmotska vyska pohybuje okolo 434 metrG nad mofem,

tim padem ani pocasi zde neni dostaCujici pro vykonavani téchto sporti (Bina, 2002).

Vhodnost krajiny pro lyzarskou turistiku
Stejné jako pro sjezdové zimni sporty, tak ani pro lyzatskou turistiku neni tato destinace
vhodna, nebot’ nejvyssi horou oblasti Tfeboné je Dunajovicka hora, ktera ma vSak pouhych

500 metrd nad mofem (trebonsko.cz, 2019).

Vhodnost krajiny pro rekreaci u vody

Trebon je vhodnou destinaci pro rekreaci u vody. Kolem rybnik(i se nachéazi kempy,
ve kterych si lze pronajmout stan, chatku, ¢i zaplatit si misto pro karavan. Velmi
vyhledavanym je napiiklad autokemp Tiebon, Jifi Neubauer, jez se nachazi v tésné
blizkosti Opatovického rybnika a Schwarzenberské hrobky, ve velmi klidné lokalité a je
lidem k dispozici od konce dubna do konce zafi. Nevyhodou je vSak nadmérny vyskyt
komart, na ktery si st€zuje mnoho lidi nejen z ubytovanych v kempech pfimo u rybniku,

ale i ve mésté (autocamp-trebon.cz, 2021).

Vhodnost krajiny pro rekreaci typu lesy / hory

Jak jiz bylo vySe zminéno, Tiebori nedisponuje ptirodnimi podminkami pro sjezdové zimni
sporty Ci lyzatskou turistiku, tudiz zde nemtze byt zminka ani o rekreaci typu hory.

Co se tycCe rekreace typu lesy, v okoli Treboné, presnéji v Chlumci u Treboné se nachézi

uprostied lesa rekreacni chatovy areal Atlas. Jedna se o ubytovani v dfevénych chatach,
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v borovicovém lese na biehu rybnika hejtman. Ubytovani je vhodné také pro déti, nebot se

v aredlu nachazi kromé restaurace, také détské hristé (atlas-rekreace.cz, 2017).

Vhodnost krajiny pro venkovskou turistiku

Co se tyCe venkovské turistiky, Trebon nabizi hned nékolik mist, ktera l1ze za timto ucelem
navstivit. Nachazi se zde naptiklad Farma Dvorce ¢i Farma Mlynsky dvir. Mnoho dalsich
se jich pak nachazi ve vzdalenéjsim okoli Treboné — napt. Dvur Hamr, Mlsna ovecka,
Dvir Saloun. Navstévnici zde mohou poznat tradiéni zptisoby hospodafeni, miizou se
zapojit do péce o domaci zvifata, ochutnat domaci syry, vajicka, maso a mléko, ulovit si
rybu, nebo se projet na koni (itrebon.cz, 2019).

Pravé vySe zminéna Farma Dvorce se nachazi pouhé 2 km od centra, nabizi ubytovani
v pokojich, které jsou vybavené ze dfeva a prirodnich materiald, a kde jsou nabizeny
potraviny z mistni ekofarmy a dokonce 1 pitna voda nejvyssi kvality je z mistniho vrtu.
Taktéz farma Mlynsky dvir, u které se nachazi obora s konmi, se nachazi cca 2,4 km od
centra mésta. Pokoje jsou ladény do lovecké tematiky a potraviny jsou rovné€z z mistnich
farem. Tento pobyt je vhodny také pro malé déti, které se diky rozsahlé nabidce domacich
zvitat, mohou zapojit do poznavani zvifat na farme, nebo se projet na koni. Farma se také

pysni BIO certifikatem na skot a ovce, nebo také na seno (dumprirody.cz, 2015).

Vhodnost krajiny pro vodni turistiku

Tteboni protéka feka Luznice, ktera se spolu se Sdzavou, Berounkou a horni Vltavou, tfadi
mezi vodacky nejpopulaméjsi feky v Ceské republice (Bina, 2010). LuZnice a s ni
propojena Nova feka a feka Nezarka, patii mezi oblibené vodacké trasy, jelikoz jsou
pfistupné i méné zkusenym vodakim. Jelikoz ale Luznice protéka ptirodni rezervaci, plati
zde pfisngjsi pravidla, jako naptiklad zakaz vstupu na biehy v urcitych mistech
(trebonsko.ochranaprirody.cz, 2017). Diky splavhym fekam ma tak vodactvi ma tak
v Tieboni dlouhou tradici. Kromé sjezdi je zde také moznost vyuzit pijcovny vodnich kol
a projet se tak po rybniku Svét (trebonsko.cz, 2019). Nebo je zde mozna projizd’ka lodi,
ktera vyplouva z pfistavisté¢ na hrazi rybnika Svét, kde se také nachazi pomnik Jakuba

Kr¢ina (itrebon.cz, 2020).
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Vhodnost krajiny pro horolezectvi

Cesky horolezecky svaz uvadi seznam mist vhodnych k horolezectvi, aviak mésto Tieboii
se na tomto seznamu nenachazi (horosvaz.cz, 2016). Pokud lidé touzi po horolezectvi,
mohou si zajit na uméle vybudovanou horolezeckou sténu, kterd je soucasti velké
télocvi¢ny a je mozno si ji zarezervovat (usatrychsadek.cz, 2018). Co se ale tyCe vhodnosti

destinace pro horolezectvi, nelze hovofit o Tieboni.

Vhodnost krajiny pro zavésna létani

Zaveésné létani lze povazovat za druh sportu, pfi kterém léta pilot s malym, lehkym
a bezmotorovym letadlem. Jiz ve 30. letech 20. stoleti se v Ceské republice utvaiely spolky
zajemcll o létani, pozdé&ji byl zalozen Svaz zavésného létani a Letecka amatérska asociace
CR (svazzl.cz, 2020). , Leteckd amatérskda asociace CR je obcanskym sdruzenim
povérenym Ministerstvem dopravy CR k vykonu spravni Cinnosti v oblasti sportovnich
litajicich zarizeni (laacr.cz, 2017). Svaz zavésného létani také uvadi registrované verejné

i nevefejné plochy vhodné pro zavésné litani, Trebon se vSak k témto mistim nefadi.

Vhodnost krajiny pro sportovni myslivost

Treborl je vhodna jako misto pro myslivost. Na oficialnich strankdch Meéstského uradu
Tieboné lze nalézt mimo jiné i zadosti o vydani loveckého listku, hlaSeni o lovu, pocet
zaznamenanych loveckych psti a mnoho dalsich (mésto-trebon.cz, 2019). Kazdorocné se
zde kona akce , Myslivecka Tieboni®, jejiz soucasti je také celodenni trh na Masarykoveé
nameésti vénovany pravé myslivecké tématice, soucasti jsou také imitace hlasi zvéfe,
vystoupeni loveckych trubaci a sokolnikti u Bertinych lazni, piehlidka loveckych psi,
prodej mysliveckych potieb, rukodé€lné vyrobky, vystava trofeji ¢i gastronomické
speciality. Tato akce se bude konat v srpnu roku 2022 jiz po dvanacté, avSak v piedchozich
dvou letech se konal, z divodu pandemie covid-19, pouze trh s mysliveckou tématikou

(trebonsko.cz, 2021).

Vhodnost krajiny pro sportovni rybolov
Trebon je znama mimo jiné i diky rybafrstvi a rybnikiim, které jsou nejvétsim producentem
sladkovodnich ryb nejen u nas v Ceské republice, ale také ve stiedni Evropé&. Hlavnim

druhem ryb, které se zde chovaji, jsou kapfi.
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Sportovni rybolovy se konaji v Tteboni celorocné, jedna se o Staiikovsky rybnik, rybnik
Hejtman ¢i Novy Kacit. ,, Na téchto rybnicich se neprovadi jednordzovy vylov, naopak tyto
rybniky rybari cilené zarybnuji*“ (trebonsko.cz, 2021). Sportovniho rybolovu se muize
zh&astnit kazdy, neni zapotiebi registrace ve svazu, ani rybaisky listek. Clovek si viak
musi na danou dobu a rybnik pofidit povéfeni k lovu ryb. Pravidla lovu jsou vSak pro
kazdy rybnik jina. Sportovni rybolov je v Tieboni velmi vyuzivan, mnoho lidi sem jezdi

za rybafenim pravidelné (trebon.rybarstvi.cz, 2019).

Vhodnost krajiny pro pozorovani vodnich ptaka

Jak bylo jiz vySe zminéno, Tiebon disponuje velkym mnozstvim pfirodnich
pozoruhodnosti. Nachazi se zde také Ptaci oblast Tteborisko, kterd zaujima velkou plochu
Chrénéné krajinné oblasti a také Biosférické rezervace zde v Tieboni. V ramci CHKO
Ttebonisko se nachdzi az 35 pfirodnich rezervaci a pamatek, z toho pét znich se pysni
statusem narodni pfirodni rezervace (trebonsko.cz, 2018).

Trebonisko tak diky svym rybnikim patfi k velmi vyznamnym lokalitam i z evropského
hlediska, kde je moznost vyskytu a nasledné pozorovani ptactva (Klvanova, 2016). Lze zde
pozorovat az 280 druht ptaku, piicemz vétsi polovina zde i hnizdi. Béhem jejich migrace
1ze spatfit na té€chto rybnicich az 20 000 exemplait (pozorovaniptaku.cz, 2020). Je zde také
moznost vychazky s ornitologem, ktery zajemcim nabidne odborny komentaf, dokonce je
mozné poptat pfimo zajezd za ucCelem ornitologického pozorovani u cestovni kancelare
Primaroute, kterda se na zijezdy se zaméfenim na pozorovani ptactva specializuje

(primaroute.cz, 2019).

Kulturné historické pamatky a soubory

V Tteboni se nachazi né€kolik vyznamnych historickych pamatek. Jadro mésta, ve kterém
stoji mnoho historickych budov, spadd dokonce pod méstskou pamatkovou rezervaci.
K dominantnim stavbam meésta patii bezpochyby Statni zamek Tiebon. Treboiisky zamek
je postaven v renesancnim slohu, v dne$ni dobé je fazen dokonce k nejvétsim zameckym
komplextim v Ceské republice. Na zamku se v dnesni dob& provadi po péti prohlidkovych
okruzich, kterymi jsou rozmberské renesancni interiéry, Soukromé schwarzenberské

apartma, dum pfirody Treborska, Konirna a poslednim okruhem jsou mimoradné
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prohlidky, které jsou tematické, jako napfiklad kostymované, nocni ¢i kastelanské
prohlidky (zamek-trebon.cz, 2020).

Dale je zde k vidéni klaster augustinianu s kostelem svatého Jilji a Panny Marie Kralovny,
namesti s renesancnimi a baroknimi domy ¢i méstské brany (trebonsko.cz, 2018).
Nepiehlédnutelna je také 31 metrd vysoka VEz staré radnice, ktera stoji pfimo na namesti
a nabizi tak nejen turistim krasny pohled na Masarykovo nameésti a okoli. Cesta k vrcholu
véze je rozdélena na dvé casti. Do poloviny véze, kde se nachazi pokladna spolu
s piilezitostnymi malymi vystavami, vede uzké tocité schodisté, od poloviny jsou zde pak
drevéné schodiste, které Citaji dohromady sto schodt (trebonsko.cz, 2018).

Necelé dva kilometry od historického jadra meésta, mezi Opatovickym rybnikem
a rybnikem Svét, se nachazi dal§i vyznamna a vyhleddvand pamatka — osmiboka
novogotickd Schwarzenberska hrobka. Hrobka, kterd se nachazi pod hladinou rybnika
Svét, byla zalozena Janem Adolfem II. Schwarzenbergem v roce 1874. V ramci prohlidky
hrobky je mozné navstivit kapli s hrobkou, ve které je k vidéni krypta ukryvajici ostatky
¢lent slechtického rodu (schwarzenberska-hrobka.cz, 2018).

Také Zamek Chlum u Treboné, ktery se nachazi v krajin€ jihoCeskych rybnikd, stoji
za zminku. Tento novobarokni zamek byl vystavén pocatkem 18. stoleti a byl sidlem cisate
Frantiska Ferdinanda d’Este. V dne$ni dobé je vSak zamek ve Spatném stavu a spolu se
zameckym parkem je vefejnosti nepfistupny (chlumutrebon.cz, 2018). V této oblasti 1ze
navstivit také kostel Nanebevzeti Panny Marie.

V okoli Tiebon& lze také navitivit historické vesnické soubory v Zitci, Lutové nebo
v Ponédrazkach. Ve vesnici Lutova se nachéazi goticky kostel VSech Svatych a kaplicka
sv. Jana Nepomuckého (pamatkovykatalog.cz, 2015), v Ponédrazkach lze spatfit naptiklad
dvoulodni statky vystavéné v selském baroka ¢i kapli (trebonsko.cz, 2019).

Skanzeny a muzea

Muzeum, které je v Tieboni v provozu od roku 2008, se nachazi ve Staré radnici.
., Zakladem tohoto muzea je galerie obrazii FrantiSka Libala, Frantiska Volfa a Jana
Kajana a obrazy Zmizelé Tireboné“ (trebonsko.cz, 2017). Nazev muzea byl pozdéji
pfejmenovan na Muzeum a galerie Treborl. V dnesni dobé se zde kromé stalé expozice
,,Pribéh mésta 1reboné v osmi staletich®, ktera pojednava o historii obyvatelich mésta,

cirkevnich pamatkach ¢i skolstvi, poradaji také kratkodobé vystavy v prubéhu roku.
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O muzeum a galerii se stara Spolek pratel Treboné€, ktery zde také porada besedy c¢i
prednasky (itrebon.cz, 2019).

Kromé Muzea a galerie Trebon, se pifimo na nameésti nachazi také galerie ,,77ebor
v marcipanu’, ktera poukazuje nejen na de¢jiny, historické stavby a povésti mésta, ale také
na véci neodmyslitelné spjaté s Treboni, jako jsou kapfi ¢i lazn€, a to vSechno zpracované
v marcipanovych modelech. Kromé vystavy zde navs§tévnici mohou nabyt informaci
o historii marcipanu a jeho vyrobé, nebo si ve zdejsi diln€ z marcipanu néco vyrobil
(trebonvmarcipanu.cz, 2017).

Nelze opomenout ani Muzeum Jana Zizky z Trocnova, které zde vzniklo pomérné
nedavno, v roce 2018. V muzeu je mozné dozvédét se nejen mnoho informaci pravé o Janu
Zizkovi, ale také se zde nachazi galerie filmovych zbrani (husitskamesta.net, 2017).

Mimo muzea a galerie, by se dal zminit také Dum piirody Treboriska, ktery navstévnikim
nabizi zadbavné-naucné aktivity a expozice zabyvajici se historii a pfirodou této oblasti

(dumprirody.cz, 2021).

Lazenska funkce

Treborl je mimo jiné méstem lazefiskym. Diky tomu, ze v okoli Tieboné je obrovskeé
nalezis§té raseliny, ktera je vhodna k 1écbé riznych onemocnéni, se mize mésto pysnit jiz
od roku 1960 statutem lazeriského mésta.

Tradice tfeboriského lazenstvi vSak saha az do stfedovéku, kdy se zde uz v 15. stoleti
nachazely tzv. oCistné lazné. Ty vSak ¢asem zanikly. V dne$ni dob& se zda nachéazi hned
dvoje lazné — Bertiny lazn€ a lazn€ Aurora. Lazn€ Aurora jsou situovany na okraji
Tieboné, u bfehu rybnika Svét. Tyto lazné se specializuji predev§im na poruchy
pohybového aparatu a revmatickych chorob, ale také se zde 1é¢i lidé po urazech ci
operacich. ,, U pacientii s pohybovymi obtizemi zpiisobuje slatina sniZeni svalového napéti,
sniZeni bolesti, lepsi prokrveni a rychlejsi regeneraci“ (lazenskepobyty-trebon.cz, 2018).
Nejedna se pouze o lazné, ale o cely komplex, kde se nachazi také plavecky bazén se
slanou vodou, aquapark, ¢i sauna, dale také kadetnictvi a kosmetika, restaurace a bary,
nebo kongresové prostory (laznetrebon.cz, 2021). Bertiny lazné se nachazi v blizkosti
centra Tieboné, kolem Zlaté stoky. Zalozeny byly v 19. stoleti a prvni pacienti zde
podstoupili lazenskou 1écbu jiz v roce 1883. Stejné€ jako lazn€ Aurora, jsou zaméfeny

na lé¢bu pohybového aparatu (trebonlazne.cz, 2018).
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Kongresy a konference

Co se tyCe kongresti a konferenci, prostory k témto ucelim lze nalézt pravé ve vyse
zminénych laznich Aurora, které nabizi kongresové prostory, ¢i v hotelu Zlata hvézda, jez
se nachazi pfimo v jadru historického centra Treboné a své prostory kromé kongrest
a konferenci nabizi také pro firemni a spolecenské akce, workshopy, Skoleni, plesy, svatby
¢i oslavy narozenin (zlatahvezda, 2021).

Kromé regionalnich akci se v Treboni konaji také kongresy a konference celostatniho
a neregionalniho vyznamu. Mnoho farmaceutickych a zdravotnickych spolecnosti zde
poradaji své kongresy, naptiklad se zde konaji Treboriské revmatologické dny, Cci
konference na téma Renesance pouzité iontovych roztokti a mnoho dalSich (nemlek.cz,

2016).

Kulturni akce
Kulturnich akci se v Tieboni kona opravdu mnoho — pies vystavy, trhy, koncerty, festivaly,
predstaveni, kina, az po plesy ¢i Noc kosteld. Nize jsou popsany nejvyznamnéjsi kulturni

akce Treboné.

Okolo Tieboné

Festival Okolo Tteboné je hudebnim festivalem, kazdoro¢né€ konanym od roku 1992. Jedna
se o tyden hudebniho programu, ktery se odehrava na prelomu cCervna s Cervencem.
Festival se v dneSni dobé odehrava na Louce u Zlaté stoky, avSak dfive bylo mistem
festivalu nadvori a park tfeboniského zamku. Pivodné byl festival zaméfen predevsim
na folkovou hudbu, dnes je multizanrovym, v ramci festivalu zde vystupuji nejen zpévaci

a kapely z Ceské republiky, ale také ze zahraniéi (okolotrebone, 2020).

T¥eboriska Nocturna

Dal§im hudebnim festivalem je takzvana Treboriskd Nocturna. Jedna se o mezinarodni
festival vazné hudby, konany v zimnim a letnim cyklu (trebonsko.cz, 2017). ,,Spolek
Treboriska Nocturna pordda jiz 25 let zimni cyklus Abonentnich koncertit — sérii Sesti
komornich vecerut konajicich se v tieboriském Divadle J. K. 1vla, a 18 let letni hudebni
festival Treboriska Nocturna, jehoz cilem je privést Spickové Ceské a zahranicni interprety
a nabidnout navstévnikium Treboné hudbu, kterou jindy nabizeji nejvaznéjsi ceskd i svétova

podia “ (trebonskanocturna.cz, 2021).
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Divadelni festival

., ITebonsky divadelni festival byl zaloZen se zdmérem nabidnout vSem priznivciim divadla
a kultury vyjimecna divadelni predstaveni a ojedinélé kulturni zazitky” (tdf.cz, 2019).
V roce 2021 byl konan jiz po sedmnacté a jako kazdy rok vrozmezi 4 mésica, konce
Cervna az pocatku zafi. Program se odehraval na nadvoii zdmku ¢i na nadvofi restaurace

Beseda, nebo v divadle J. L. Tyla (trebonsko.cz, 2021).

Historické slavnosti Jakuba Krcina

Slavnosti Jakuba Kréina se konaji v Treboni jiz 25 let. Jedna se o den oslav, kdy
na Masarykoveé nameésti je predvadén historicky Serm, tanec, loutkové pohadky ¢i ukazky
femesel, a to celé za doprovodu historické hudby. Spolu s predvadécimi akcemi je zde
femeslny trh, na kterém lidé prodavaji své vyrobky, ¢i slavnostni privod méstem. Jako
podstata pravé Jakubu Krcinovi je cela slavnost ukoncena loucovym privodem okolo

hréze rybnika Svét spolu s ohriostrojem (itrebon.cz, 2021).

Rybadrské slavnosti

Trebori je odjakziva spojend s rybnikafstvim a tak nelze opomenout rybarské slavnosti.
Vroce 2019, kdy byly tyto slavnosti naposledy, se konal jiz 15. rocnik
(rybarskeslavnosti.cz, 2019). V ramci slavnosti byla prezentovana rybaiska femesla, ¢i rybi
gastronomie, doprovazeno zivou hudbou i programem pro déti. Tato akce byla prerusena
pandemii covid-19, a tak v poslednich dvou letech neprobéhla, avSak mésto ma v planu

tuto tfidenni akci konanou kazdoro¢né v srpu, opé&t obnovit (itrebon.cz, 2019).

Anifilm

Anifilm, ktery byl zalozen a poprvé uskutecnén v roce 2002 v Treboni, je Mezinarodni
festival animovanych filmi (anifilm.cz, 2002). Tento festival mél pro mésto velky vyznam.
Jednalo se o nejvyznamnéjsi akci tohoto typu ve stfedni Evrope. Kromé prestize byl
festival také ekonomickym pfinosem, jelikoz v dobé festivalu navstivilo mésto pies 10 000
lidi. V souvislosti s festivalem se tak jednalo pfedev§im o navySeni piijma pro ubytovaci
a stravovaci zafizeni. V roce 2020 bylo ale, bohuzel pro Tiebon, konani festivalu presunuto
do Liberce, a to piedevsim z divodi nizké kapacity festivalovych prostor, ¢i ubytovacich
a stravovacich zafizeni (trebonsko.cz, 2020).

K dalsim vyznamnym akcim v Tteboni patii naptiklad Advent, kdy se po tuto dobu konaji

razné koncerty, trhy a akce s vano¢ni tematikou. Dalsi akci je tzv. Jablkobrani, pti kterém
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se na Masarykoveé nameésti peCou Strudly a razné jablecné speciality, predvadi se zde
carving, neboli riznorodé vyfezavani motiva do jablek, a to vSe za hudebniho doprovodu

(trebon.cz, 2015).

Sportovni akce

Co se tyCe sportovnich akci v tomto mésté, kond se zde v posledni dobé kazdoro¢né
Ttebonsky Maraton, jehoz trasa vede krajinou CHKO Treborisko. Mésto jiz oficialné
sdélilo, ze tento maraton se bude v roce 2022 konat v sobotu 15. fijna (trebonsko.cz, 2021).
Trebon se zapojila také do soutéze, ktera se tykala cyklistickych zavodd. Soutéz byla
rozdélena do nékolika etap, a tak kromé& Tieboiiska, se kona také v Ceské Kanadd
a Novohradskych horach (trebonsko.cz, 2016). O rok pozdéji pak v Tteboni probihal
Orientacni zavod. Jednalo se o vefejny orientacni zavod na kolech (cyklotrebon.cz, 2017).
Trebon, diky svému rovnému povrchu, se snazi lidem nabizet vice cyklistickych akci.
V roce 2021, stejné jako v predeSlych letech, se usporadala akce s nazvem Trebonska
Slapka. Jedna se o tradi¢ni cyklovyjizd’ku, kterou mésto porada v obdobi spojeném se
zahjenim cyklistické sezony (itrebon.cz, 2021).

Kromé akci spojenych spiSe sjarem / létem, se Treboni snazi poradat akce ¢i moznosti
sportovniho vyuziti v zimnich mésicich. Typickou sportovni akci je Véano¢ni jizda
po Luznici, jeZ je poradana vodackym klubem. Tato akce se pofada na svatého Stpana,
tedy 25. prosince, a v roce 2021 se jednalo jiz 0 41. ro¢nik (trebonsko.cz, 2021). V Treboni
se také nachazi naptiklad zimni kluzisté, které je nekrytou, uméle chlazenou, ledovou

plochou (trebonsko.cz, 2021).

Cirkevni akce

K nejvyznamnéjsim tfeboriskym cirkevnim stavbam patii kostel sv. Jilji a Panny Marie
Kralovny. Kostel, ktery se nachazi pobliz Masarykova nameésti, je soucasti augustianského
klastera. Je vystaven v gotickém stylu a ma podobu dvoulodni siné. Klenba kostela je
podpirana Ctyfmi $tihlymi pilifi. U jednoho z nich se nachazi socha tfeboriské Madony.
Ovsem za nejcennéj§i pamatku, ktera kdy v kostele byla, je povazovan goticky deskovy
oltar ze 14. stoleti, ktery je v dnesni dob& umistén v Narodni galerii v Praze (tfebonsko.cz,

2018).
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Ve vétsi vzdalenosti od centra 1ze nalézt také kostel svaté Alzbéty, ktery je hibitovnim
a filidlnim kostelem v Tieboni (pamatkovykatalog.cz, 2015). Nyni vSak prochazi
rekonstrukei a je docasné€ uzavien. Také v Chlumu u Tieboné€ se nachazi vyznamny kostel

Nanebevzeti Panny Marie, kde jsou kazdoro¢né slouzeny poutni mse.

Veletrhy a tematické trhy

Stejné jako kulturnich akci, i tematickych trhi, se kona v prubé€hu roku v Tieboni nespocet.
Témér kazdy mésic v roce se zde konaji trhy surCitym tématem. Jedna se naptiklad
o Farmarské, Majové, Letni, Italské, Francouzské, podzimni ¢i adventni trhy. Dale se zde
konaji historické slavnosti Jakuba Kr¢ina, Myslivecka Trebon, Svatovaclavské slavnosti Ci
Trebon plna andéli. Tyto akce jsou vzdy spojené s trhy, které se konaji v centru mésta,
na Masarykové namésti. Cilem trhii je prodej mistnich vyrobki a surovin, ale také

setkavani lidi v souvislosti s kulturou (trebonsko.cz, 2021).

Mistni produkty

K nejznaméjsim produktim patii jednoznacné tieboriské pivo a tfeborisky kapr.

Pfimo v centru Treboné se nachazi pivovar Bohemia Regent, ktery byl zalozen jiz roku
1379. ,,0bchodni nazev pivovaru Regent je inspirovan historickou postavou rytire Jakuba
Kréina z Jelcan, ktery byl zpocatku roZmberskym urednikem a posléze regentem
obrovského dominia pana Viléma z RoZmberka, nekorunovaného krdle celého ceského
kralovstvi“ (pivovar-regent.cz, 2015). Postupem doby mél pivovar sklady nejen po Ceské
republice, ale rozsifil se napfiklad 1 do Vidné. V dnesSni dobé je exportérem do mnoha
evropskych zemi, piedevsim do Bulharska, Svédska, Italie, Spanélska & Velké Britanie.
V ramci pivovaru je v Treboni mozna také prohlidka pivovaru ¢i zakoupeni mistnich
Regent produktt pfimo v pivovaru (pivovar-regent.cz, 2015).

K druhému mistnimu produktu patii bezpochyby kapr, ktery je symbolem tradice
tteboniského rybnikarstvi. Nejen kapr, ale obecné ryby, jsou tfeboriskou specialitou a tési
se velké oblibé (regiontrebonsko.cz, 2016). Mnoho restauraci v Treboni nabizi, v ramci
jidelniho menu, rizné rybi speciality, at’ uz se jedna o rybi polévku, kapfi tatarak, kapfti
hranolky ¢i rybi misy, které zahrnuji nékolik druht ryb pfipravenych na rizné zpusoby

(supina.cz, 2020).
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Prihranicni specifika

Chréanéna krajinna oblast Trebortisko lezi pfimo na hranicich s Rakouskem. Centrum mésta
Treboné je od hranic vzdaleno vzdusnou ¢arou necelych 15 kilometrt, jizdni trasa je pak
k hranicim pouze o 4 kilometry del$i. (mapy.cz, 2021). Z tohoto divodu je patrné, ze

urcéitou ¢ast turistu v Tieboni tvoii také zahrani¢ni turisté.

4.2.1 Vyhodnocenilokaliza¢nich podminek sledované destinace

Bodové ohodnoceni lokaliza¢nich podminek je zapsano v nize uvedené tabulce.

Tabulka 3: Hodnoceni potencialu cestovniho ruchu v Tieboni podle Biny (2002)

Pocet bodu pro kladny stupen

Slozka potencialu cestovniho ruchu lokaliza¢nich podminek
1 2 3
Pfirodni pozoruhodnosti 45
Vhodnost krajiny pro pési a horskou turistiku 5
Vhodnost krajiny pro cykloturistiku 20

Vhodnost krajiny pro sjezdové zimni sporty - - -

Vhodnost krajiny pro lyzatskou turistiku - - -

Vhodnost krajiny pro rekreaci u vody 20

Vhodnost krajiny pro rekreaci typu lesy / hory 7

Vhodnost krajiny pro venkovskou turistiku 7

Vhodnost krajiny pro vodni turistiku 15

Vhodnost krajiny pro horolezectvi -

Vhodnost krajiny pro zavésné 1étani -

Vhodnost krajiny pro sportovni myslivost

Vhodnost krajiny pro sportovni rybolov

—] N N

Vhodnost krajiny pro pozorovani vodnich ptaka

Kulturné historické pamatky a soubory 25

Skanzeny a muzea 5

Lazenska funkce 35

Kongresy a konference 10

Kulturni akce 40

Sportovni akce 7

Cirkevni akce 2

Veletrhy a tematické trhy 20

Mistni produkty 25

Piihrani¢ni specifika 10

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Biny, 2022
Na zakladé vyhodnoceni analyzovanych slozek potencidlu cestovniho ruchu je potencial

cestovniho ruchu ve mésté Tiebor stanoven na 303 bodu. Tato destinace se tak fadi

do zoény s vyjimecnym potencialem.

56


http://mapy.cz

4.3 Dotaznikové Setreni

V ramci praktické ¢asti diplomové prace bylo provedeno dotaznikové Setfeni. Dotaznik se
skladal celkem z 35 otazek, avSak pocCet otazek se lisil dle odpovédi respondenti. Vétsina
otazek byla uzavienych, nicméné se v dotazniku nachazelo i nékolik otevienych otazek pro
volnou odpovéd. U nékterych uzavienych otazek Slo zvolit pouze jednu spravnou
odpovéd’, u jinych byla moznost zvoleni vice odpovedi.

K dotaznikovému S§etfeni, které probihalo pifedev§im online, bylo vyuzito webovych
stranek www.survio.com. Dotaznik byl zvefejnén a rozesilan predevsim skrze socialni sité
a Skolni skupiny, nékolik dotaznika bylo vyplnéno na papite, avSak nasledné byly vysledky
autorkou zapsany do online dotazniku, aby byly zaznamenany veskeré vysledky na jednom
miste.

Hlavnim cilem bylo zjistit, jaké povédomi maji lidé o turistické destinaci Ttebon, zda toto
meésto jiz navstivili a pokud ano, jak byli spokojeni s nabizenymi sluzbami, nebo také co se
jim v této destinaci libilo a naopak co se jim nelibilo / co by zde zlepsili.

Sbér dat probihal od listopadu 2021 do ledna 2022 a Setfeni se zucastnilo celkem 299
respondentt. Vysledky jsou zaznamenany pomoci tabulek s absolutnimi i relativnimi pocty
a také pomoci grafl, jenz zobrazuji procentualni zastoupeni jednotlivych odpoveédi.
Dotaznik je rozdélen do 3 Casti. Prvni dvé otazky jsou sméfovany obecné — jak a kde lidé
nejradeji travi svoji dovolenou. Dal§i otazky jsou jiz zaméfeny na zkoumanou destinaci
a posledni Cast otazek tvori socio-demografické otazky jako je pohlavi, veék, bydliste,

vzdélani a zaméstnani. Cely dotaznik je uveden také v ptiloze.

4.3.1 Vyzkumné otazky

V této Casti prace jsou popsany vysledky dotaznikového Setfeni, které jsou doplnény

tabulkami a grafy spolu se slovnim komentarem.

Otazka €. 1: Preferované misto dovolené

Prvni otazka byla urCena k ziskani prehledu o tom, kde obecné lidé nejradéji travi svou
dovolenou a byla stanovena pro vSechny respondenty (n=299). Z uvedeného grafu plyne,
ze az 46,8 % respondentd (140) voli pro svou dovolenou jak zahranici, tak i tuzemsko.
Priblizné Ctvrtina pak travi dovolenou predevsim v tuzemsku (23,4 %, 70), 18,1 % dava

prednost zahranici (54), a 11,7 % dotazovanych (35) uvedlo, ze na dovolenou nejezdi. Tato
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posledni skupina byla vynechana, kromé socio-demografickych otazek,

dotazovani, a proto dale odpovidalo pouze 264 respondentt (n=264).

Graf 1: Preferované misto dovolené

BV tuzemsku
®'V zahrani¢i
= Kombinace obojiho

Nejezdi na dovolenou

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Otazka ¢. 2: Preference typu dovolené

z dalsiho

Druha otazka je zameéfena na preferenci typu dovolené. Z celkového poctu respondentt

(n=264) vice jak polovina preferuje poznavaci typ dovolené (53,4 %, 141). Relaxacni

dovolenou uptednostiiuje 25,8 % (68), pobytovou 14 % (37) a sportovni 5,7 % respondentti

(15). Nejméné dotazovanych uvedlo, ze preferuje zdravotni typ dovolené (1,1 %, 5).

Graf 2: Preference typu dovolené
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Otazka ¢. 3: Vieobecné povédomi o Tieboni

Dalsi otazky byly jiz zaméfeny pfimo na danou destinaci. Cilem této otazky bylo zjisténi,

jaké poveédomi maji lidé o Treboni. Z vysledkt vyplynulo, ze 37,1 % (98) z celkového
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poctu dotazovanych (n=264) zna Tiebon dobfe. 61,4 % (162) o tomto meésté jiz slySelo

a pouze 1,5 % respondentt (4) Trebon nezna.

Graf 3: Povédomi o Treboni

1.5%
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H Ne, sly$im o ném poprvé

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Jelikoz z dotazniku byli nasledné vylouceni respondenti, ktefi na dovolenou nejezdi

a nove, kteti Treborn viibec neznaji, pracuje se dale s vypovéd'mi pouze 260 respondentti.

Otazka ¢. 4: Znalost konkrétnich mist v destinaci

Respondentiim, ktefi maji povédomi o destinaci, byla nasledn€ polozena otazka, co se jim
vybavi, kdyz se fekne meésto Treboni (n=260). V této otdzce bylo mozné zvolit vice
odpoveédi. Ze vSeho nejvice se lidem vybavily rybniky, které jsou bezpochyby s Tieboni
uzce spjaty (78,1 %, 203). Az 48,8 % dotazovanych (127) uvedlo, ze se jim vybavi Zamek
Trebori, 30 % tazanych uvedlo Schwarzenberskou hrobku (78), 42,7 % zvolilo lazné (111)
a 35 % cyklistiku (91). Neyméné se pak lidem vybavilo, ze k Treboni patfi také Pivovar
Regent (13,8 %), rybi gastronomie (9,6 %), nebo Masarykovo nameésti (4,6 %).

Tabulka 4: Znalost destinace

Absolutni pocet Relativni poCet
Rybniky 203 78.1 %
Zamek Trebon 127 48.8 %
Lazné 111 427 %
Cyklistika 91 35%
Schwarzenberska hrobka 78 30 %
Pivovar 36 13.8 %
Gastronomie 25 9,6 %
Masarykovo namésti 12 4,6 %

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
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Graf 4: Znalost destinace
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Otazka €. S: Povédomi o Treboni jako o lazeriském mésté

Touto otazkou bylo zjistovano, kolik lidi zna Ttebon jako lazefiské mésto. V predchozi

otazce zodpovedélo az 42,7 % dotazovanych (111), ze kdyz se fekne mesto Trebon, vybavi

se jim lazné€. Toto Cislo je velmi podobné tomu, kolik lidi ma celkové povédomi o tom, ze

se v Treboni nachazi lazné. 49,6 % respondenti z dotazovanych (n=260) odpovédélo, ze

vi, ze se zde lazné nachazi. Vétsi polovina (50,4 %) vSak o tom neméa ponéti a Tiebon

za lazeriské mésto nepovazuje (50,4 %, 131).

Graf 5: Povédomi o Treboni jako o lizeniském mésté
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
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Otazka ¢. 6: Povédomi o gastronomickém turismu v Tieboni

Otazka ¢. 6 byla zaméfena na to, zda maji lidé povédomi o gastronomickém turismu
v Tteboni. Pouze 33,8 % =z dotazovanych (n=260) uvedlo, ze zna Treboni jako
gastronomickou destinaci. 66,2 % respondenti (172) vSak nema povédomi o tom, Zze

Treborl 1ze povazovat diky rybim specialitdm také za destinaci gastronomického turismu.

Graf 6: Povédomi o gastronomickém turismu v Tieboni
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Otazka ¢. 7: Kulturni akce konané v Tieboni

Ttebon je také mistem, kde se po cely rok kona mnoho kulturnich akci — jedna se naptiklad
o trhy, slavnosti, vystavy apod. Z tohoto divodu bylo zjistovano, zda se lidem vybavi
nekteré z téchto akci a pokud odpovédéli, ze ano, bylo v nasledujici otazce zjistovano, jaké
akce se jim vybavi. Pouze 16,9 % respondentim (44) se vybavily nékteré trhy, festivaly,

akce, jarmarky apod. Naprosté vétsiné (83,1 %, 216), se zadna akce nevybavila.

Graf 7: Povédomi o akcich konanych v Tieboni
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
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Otazka ¢. 8: Akce konané v Ti'eboni

Tato otazka navazovala na otazku predeslou a byla koncipovana pro volnou odpovéd’. Bylo
zjistovano, jaké akce se lidem vybavi. Odpovidali pouze respondenti, ktefi v predeslé
otazce odpoveédeli, Ze maji povédomi o téchto akcich (n=44). Nejvice se respondentim
vybavila akce ,, Vylov rybnika™ ¢i ,rybafské slavnosti“, které spolu souvisi. Tuto akci
zodpovédelo az 38,6 % respondenti (17). Nasledovaly Vano¢ni a Velikono¢ni trhy
(29,5 %, 13), nebo Historické slavnosti Jakuba Krcina (15,9 %, 7). V mensi mire si lidé
vzpomnéli také na Jarmarky (6,8 %, 3), Myslivecké slavnosti (4,6 %, 2), Festival okolo
Tteboné (2,3 %, 1) nebo koncerty (2,3 %, 1).

Graf 8: Akce konané v Treboni
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Otézka &. 9: Uéast na akcich

Dale bylo v souvislosti s pofadanymi akcemi v Treboni zjiStovano také to, zda se lidé
téchto akci zucastnili cilené, nahodou, nebo zda o téchto akcich pouze slySeli, ale
neztcastnili se jich. Z vysledka plyne, ze pouze 6,8 % z dotazovanych (n=44) navstivilo
Trebon prave za timto ucelem. 34,1 % respondenti (15) se nékteré z téchto akci zacastnilo
neplanované a vice nez polovina respondentd (59,1 %, 26) odpovédéla, ze se takové akce

nezucastnila.
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Graf 9: Utast na akcich
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Otazka ¢. 10: Navstiveni destinace

Tato otdzka rozdé€lovala nasledné dotaznik do ctyf casti a zodpovidalo na ni 260
respondentt (n=260). Ti, ktefi uvedli, ze Treborn navstivili opakované, byli nasledné
pfesmérovani na otazku €. 17. Jednalo se o 26,9 % dotazovanych (70). Stejny pocet
respondentl také uvedl, ze Trebon navstivili pouze jednou (26,9 %, 70). Tito respondenti
byli néasledné pfesmerovani na otazku €. 13, kterou bylo zjistovano, zda by méli zajem se
do Tieboné wratit. Nejvice dotazovanych vSak odpovédélo, ze Trebonn doposud
nenavstivilo, ale chtélo by (28,9 %, 75). U téchto respondentd bylo nasledné zjistovano,
jaky by byl ucel jejich navstévy, pfipadné jaky typ ubytovani by preferovali. 17,3 %
dotazovanych (45) také uvedlo, ze Ttebor nemaji v planu navstivit a byli tak presmérovani
na otazku €. 16, ve které bylo zjistovano, z jakého divodu neplanuji toto mésto navstivit.

Graf 10: NavStiveni destinace
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
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Otazka ¢. 11: Diavod navstévy

Tato otazka se v dotazniku vyskytuje 2x. Nyni se tyka respondentt, ktefi by potencialné
navstivili danou oblast poprvé. Zodpovidalo celkem 75 respondenti a byl zde mozny vybeér
vice odpovédi. Jako nejcast€jsi divod navstévy uvadéli respondenti poznani mésta. Tento
divod zvolilo az 76,5% dotazovanych (52). Dale by mésto navstivilo 7,4 % dotazovanych
(5) za ucelem spolecCenského zivota a zabavy a 1,5 % (1) z davodu navstévy kulturnich
akci. Vyznamnou roli hraly také ptirodni pozoruhodnosti (16,2 %, 17) ¢i pési turistika
(25 %, 17) a cykloturistika (19,1 %, 13). Diky tomu, ze se v Tieboni nachazi také lazné

a wellness hotely, 16,2 % dotazovanych (11) by Trebon navstivilo taky za tcelem péce

o fyzickou a dusevni kondici.

Tabulka 5: Duvod nav§tévy

Absolutni poc¢et | Relativni pocet
Poznavaci turistika 52 76,5 %
Pé&si turistika 17 25 %
Cykloturistika 13 19,1 %
Péce o fyzickou a dusevni kondici 11 16,2 %
Ptirodni pozoruhodnosti 11 16,2 %
SpoleCensky zivot a zabava 5 7.4 %
Jiné 3 4.4 %
Navstéva kulturnich akci 1 1,5 %
Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
Graf 11: Duvod navStévy
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Otazka ¢. 12: Vybér ubytovani

I tato byla cilena na potencialni navstévniky, ktefi v Tfeboni jesté nebyli (n=75). Ugelem
bylo ziskani informaci, ktery typ ubytovani by navstévnici preferovali. Nejvice by dle
vyzkumu mé¢li 1idé z4jem o ubytovani v hotelu (49,4 %, 37), ptipadné v penzionu (33,3 %,
25). V mensim zastoupeni pak dotazovani volili pfimo 1éCebny dim (5,3 %, 4), ¢i kemp
(8 %, 6). Nekolik respondentt také uvedlo, ze Trebor planuji navstivit pouze na jeden den

a tudiz by zadného ubytovani nevyuzili (4 %, 3).

Graf 12: Vybér ubytovani
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Otazka €. 13: Opétovné navstiveni Tireboné

Cilem této otazky bylo zjistit, zda by se navstévnici, kteti Trebon navstivili pouze
jedenkrat (n=70), do tohoto mésta v budoucnu nékdy vratili. Vysledky ukazuji, ze 48,6 %
respondentt (34), ktefi Trebon navstivili jedenkrat, by se chtéli do Treboné vratit. Stejny
pocet (48,6 %, 34) respondenti uvedl, ze o navratu do mésta uvazuje. Pouze dva
z dotazovanych by neméli o opétovné navstiveni zajem (2,8 %). Tito respondenti byli

nasledné presmeérovani na otazku €. 16, ve které byly zjistovany davody nezajmu.

65



Graf 13: Opétovné navstiveni Treboné
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Otazka &. 14: Ucel opétovné ndvstévy

Otazka €. 14 byla sméfovana na respondenty, kteti uvedli, ze mésto navstivili 1x a chtéli
by, nebo alesponl uvazuji o tom, ze by se do mésta nékdy v budoucnu vratili (n=68). V této
otazce byl mozny vybér vice odpovédi. Nejvice dotazovanych zvolilo, ze by se do Treboné
vratilo za ucelem poznani (73,7 %, 56) a za ptirodnimi pozoruhodnostmi (44,7 %, 34).
Tim, ze se v Treboni nachdzi mnoho rovinatych turistickych a cyklistickych stezek,
nékolik navstévnikl by se do Treboné vratilo pravé za timto tcelem. P&si turistiku volilo
az 34,2 % (20), cyklistiku pak 15,8 % respondentti (12). Jelikoz se jedna také o lazenské
a kulturni mésto, 28,9 % dotazovanych (22) by mésto navstivilo z divodu péce o fyzickou
a duSevni kondici, 19,7 % dotazovanych (15) za ucfelem kulturnich akci a 3,9 % (3)
za zadbavou. Moznost vlastni odpovédi vyuzili pouze 4 respondenti (5,3 %), kteti uvedli

jako divod navstévu piibuznych.

Tabulka 6: U&el opétovné navitévy

Absolutni pocet Relativni poCet
Poznavaci turistika 56 73,7 %
Pfirodni pozoruhodnosti 34 44,7 %
Pési turistika 26 342 %
Péce o fyzickou a dusevni kondici 22 28,9 %
Navstéva kulturnich akci 15 19.7 %
Cykloturistika 12 15,8 %
Jiné 4 5.3 %
Spolecensky zivot a zabava 3 3,9 %

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
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Graf 14: Utel opétovné navitévy
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Otazka ¢. 15: Volba ubytovani

Stejné jako predchozi, i tato otazka je smefovand na respondenty, ktefi se planuji do

Treboneé vratit (n=68). Co se tyCe ubytovani, i pfes to, ze tato skupina respondentd méla jiz

s ubytovanim v Treboni zkuSenost, vice jak polovina znich by volila opét ubytovani

v hotelu, které se nachazi pfimo v centru mésta (54,4 %, 37). Devatenact respondentt by si

pro svij pobyt vybralo penzion (27,9 %), sedm z dotazovanych pak 1é¢ebny dim (10,4 %).

Velmi ziidka by si lidé vybrali ubytovani v kempu (4,4 %, 3). Dva respondenti by Ttrebon

navstivili bez pfenocovani (2,9 %) a zadny z dotazovanych by nevolil k noclehu ubytovnu.

Graf 15: Volba ubytovani
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
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Otazka ¢. 16: Diavody nezdjmu o navstévu destinace

Vzhledem k tomu, ze 45 respondentl ze vS§ech odpovédélo, ze Tiebon neplanuji navstivit
zjistovany duvody jejich nezajmu o tuto destinaci (n=47). Nejvétsi roli hraje pro
respondenty vzdalenost a nezajimava image zkoumané destinace. V obou ptipadech az 18
respondentt volilo pravé tyto davody (38,3 %). Dalsim divodem byl nedostatek atraktivit
(19,1 %, 9). Dle Setfeni odpovédi ,,nezajimava image“ a ,nedostatek atraktivit“ volili
predev§im respondenti, ktefi upfednostiiuji pro svou dovolenou piedevs§im zahranici.
Respondenti, kteti Trebon navstivili, ale podruhé jiz nemaji o tuto destinaci zajem, uvedli,

ze jim stacilo Tiebon navstivit pouze jedenkrat (4,3 %, 2).

Graf 16: Duvody nezidjmu o niv§tévu destinace
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Dale byly otazky v dotazniku zaméfeny na skupinu 140 respondentt, ktefi mésto jiz

navstivili, at uz jedenkrat, nebo vicekrat.

Otazka ¢&. 17: Zdroj informaci pro traveni dovolené v dané destinaci

Touto otazkou bylo zjistovano, jakym zpusobem se respondenti dozvédeli o moznosti
traveni dovolené pravé v této destinaci (n=140). Opét zde byla moznost vybéru vice
odpovédi. Vice nez polovina zucastnénych uvedla, ze dala na doporuceni od rodiny
a pratel (61,4 %, 86). Velké zastoupeni zde meéla také informovanost skrze internet
(36,4 %, 51). Nekolik respondentli Cerpalo informace z turistickych informacnich kanala
(7,1 %, 10), ze socialnich siti (6,4 %, 9), znovin / Casopisu / katalogti (5 %, 7), nebo

ztelevize €1 radia (3,6 %, 5). Pouze jeden respondent navstivil Trebon na zakladé

68



doporuceni cestovni kancelafe / agentury (0,7 %). Patnact respondentti také uvedlo jiné
zdroje informaci (10,7 %) — ve vétsiné pfipadu se jednalo o doporuceni lékafem (z divodu

navstévy lazni), nebo jako divod uvedli, ze se nikde neinspirovali a byl to pouze jejich

napad.

Tabulka 7: Zdroj informaci

Absolutni pocet Relativni pocet
Doporuceni od rodiny, pratel 86 61,4 %
Internet 51 36,4 %
Jinde 15 10,7 %
Turistické informacni kanaly 10 7,1 %
Socialni sité 9 6,4 %
Noviny, ¢asopisy, katalogy 7 5%
Televize, radio 5 3,6 %
Cestovni kancelare a agentury 1 0,7 %
Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
Graf 17: Zdroj informaci
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Otazka €. 18: S kym travili dovolenou
V otazce ¢. 18 respondenti uvadéli, s kym danou destinaci navstivili. Jelikoz néktefi

navstivili destinaci opakované, byla zde moznosti 1 vice odpovédi (n=170). Diky tomu, ze
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se Trebon nachazi v klidné a rovinaté oblasti, je hojné navstévovana rodinami s détmi.
Tuto moznost také volilo nejvice respondentt (72,1 %, 101). Druhou nejcastéjsi odpovedi
byla navstéva s prateli (31,4 %, 44), tfeti pak nav§téva meésta s partnerem/partnerkou
(23,6 %, 33). Neymén¢ lidi vSak cestuje samo a tuto moznost volilo pouze 6,4 %

respondentt (9).

Tabulka 8: S kym travili dovolenou

Absolutni pocet Relativni pocet
S rodinou 101 72,1 %
S prateli 44 31,4 %
S partnerem / partnerkou 33 23,6 %
Sam / sama 9 6,4 %
Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
Graf 18: S kym travili dovolenou
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Otazka €. 19: Dopravni prostiredek

I pfes to, ze Trebotl nedisponuje pravé mnoha parkovacimi misty a skrze centrum se neda
projizdét autem, az 70 % respondentt volilo pro cestu do Treboné osobni automobil (98).
Druhym nejcast€jSim zpusobem byl autobus (33,6 %, 47), tietim pak vlak (11,4 %, 16).
Pouze 6,4 % respondenti (9) uvedlo, ze se do Tieboné dopravovalo na kole. V tomto

ptipadé se jednalo o jednodenni nav§tévniky a respondenty, kteti bydli v okoli Tiebong.
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Tabulka 9: Dopravni prostiredek

Absolutni pocet

Relativni pocet

Autem

98

70 %

Autobusem

47

33,6 %

Vlakem

16

11,4 %

Na kole

9

6,4 %

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Graf 19: Dopravni prostiedek
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Otazka €. 20: Délka pobytu

Délka pobytu navstévniku je dalezitym ukazatelem. Stejné jako v predchozi otazce, i zde
mohli respondenti volit vice odpovédi. Vysledky dotazniku ukazuji, ze vice jak polovina
dotazovanych navstivila Tiebori pouze jako jednodenni navstévnik, bez prenocovani
(36,4 %, 51). Vikend stravilo v destinaci 12,1 % dotazovanych (17), prodlouzeny vikend
26,4 % (37) a méné nez tyden 31,4 % (44). Déle nez tyden travilo v destinaci 6,4 %

respondentu (9), kteti zde byli nejcastéji na ozdravny pobyt v laznich.

Tabulka 10: Délka pobytu

Absolutni pocet

Relativni pocet

Jednodenni vylet 51 36,4 %
Meéné nez tyden 44 31,4 %
Prodlouzeny vikend 37 26,4 %
Vikend 17 12,1 %
Déle nez tyden 9 6,4 %

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
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Graf 20: Délka pobytu
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Otazka ¢. 21: Ubytovani

Velkou roli hraje také ubytovani. I zde byla moznost vice odpovédi pro respondenty, kteti
Trebori navstivili vicekrat a eventualné tak mohli prenocovat pokazdé v jiném ubytovacim
zafizeni. NejcCastéj§i odpovédi bylo, ze navstévnici pobyvali v Tfeboni pouze v ramci
jednoho dne (31,4 %, 44). Respondenti, ktefi v destinaci stravili alesponl jednu noc, si
za své ubytovani vybirali nejcastéji a hotel. Pocet ubytovani v hotelu a penzionu se v poctu
respondenti ale pfili§ nelisil. Ubytovani v hotelu zvolilo 25 % dotazovanych (35),
v penzionu pak 22,1% (31). Dale dotazovani, ktefi mésto navstivili a pfenocovali zde,
volili soukromé ubytovani (16,4 %, 23), nebo kemp (12,9 %, 18). Nejméné¢ lidi pak vyuzilo
1écebny dim (5 %, 7).

Tabulka 11: Volba ubytovani

Absolutni pocet Relativni pocet
Bez ubytovani 44 31,4 %
Hotel 35 25 %
Penzion 31 22.1%
Soukromé ubytovani 23 16,4 %
Kemp 18 12,9 %
Lécebny dim 7 5%

Zdroj: Vlastni vyzkum
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Graf 21: Volba ubytovani
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Otazka ¢. 22: Zpisob stravovani

Otazka €. 22 je zaméfena na zpusob, jakym se turisté v dob€ jejich navstévy v dané
destinaci stravovali. Respondenti zde méli moznost vybéru ze Ctyt variant. I pres to, ze lidé
votazce ¢ 6. prevazné volili (172 z260 dotazovanych), Zze nemaji ponéti
o gastronomickém turismu, v této otazce zvolilo az 37,9 % respondentli (53), Zze se
stravovali v mistnich gastronomickych zafizenich a 37,1 % respondentt (52) se stravovalo
jak v mistnich restauracich, tak v ramci jejich ubytovani. Pouze 7,9 % dotazovanych (11)
se stravovalo pouze vramci jejich ubytovaciho zafizeni. Hodné respondentd také
odpovédélo, ze nevyuzili stravovani ani v mistnich restauracich, ani v ramci ubytovani, ale
jidlo méli vlastni (32,9 %, 46). V tomto piipadé se nejvice jednalo o respondenty, ktefi

Ttebon navstivili pouze na jeden den, pfipadné ty, ktefi vyuzili soukromé ubytovani.

Tabulka 12: Zpusob stravovani

Absolutni pocet Relativni pocet
Stravovani v mistnich 53 37.9 %
gastronomickych zafizenich
Kombinace obojiho 52 37,1 %
Vlastni jidlo 46 32,9 %
Stravovani v ramci ubytovani 11 7,9 %

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
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Graf 22: Zpusob stravovani
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Otazka ¢. 23: Diavod navstévy

Otazkou €. 23 byl zjistovan divod navstévy Treboné. Vysledky pak poukazuji na to, jaké
atraktivity jsou v destinaci pro navstévniky zasadni a diky kterym je Trebonl pfevazné
navstévovana. Nejvice lidi navstivilo Trebon z diivodu jejich zajmu o kulturné-historické
pamatky (65,7 %, 92). Také pfirodni pamatky jsou velkou atraktivitou této destinace a az
49,3 % respondentl zvolilo, ze pravé za timto ucelem Tiebon navstivili (69). Dale lidé
navstévovali tuto destinaci za ucelem navstévy lazni ¢i wellness (23,6 %, 33), sportu
(17,9 %, 25), z diivodu navstiveni rodiny, pratel a piibuznych (16,4 %, 23), €i v ramci své

sluzebni cesty (1,4 %, 2).

Tabulka 13: Duvod navs§tévy

Absolutni pocet Relativni pocet
Kulturné-historické pamatky 92 65,7 %
Ptirodni paméatky 69 49,3 %
Navstéva lazni, wellness 33 23,6 %
Sport 25 17,9 %
Rodina, ptatelé, pribuzni 23 16,4 %
Jiné 10 71 %
Sluzebni cesta 2 1,4 %

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
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Graf 23: Duvod navStévy
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Otazka ¢. 24: Obdobi navstévy

Tim, ze se v Tteboni nenachazi zadné vhodné podminky pro lyZovani ¢i horskou turistiku,
fadi se tato oblast, co se tyCe navStévnosti, spiSe mezi letni destinace, jez plyne
1 z dotaznikového Setfeni. Opét se jednalo o moznost vice odpoveédi. Az 85,7 %
dotazovanych (120) destinaci navstivilo pravé v 1ét€. DalSich 24,3 % (34) na jate a 14,3 %

na podzim (20). Pouze 6,4 % respondentii (9) uvedlo, ze v Tieboni pobyvali v zimg.

Jednalo se vSak spiSe o respondenty, ktefi zde byli za ucelem ozdravného pobytu.

Graf 24: Obdobi navs§tévy
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Otazka ¢. 25: Spokojenost s navstévou destinace

Dale bylo také zjistovano, jak byli lidé spokojeni s ubytovanim, stravovanim, kulturnim
zivotem a sportovnim vyuzitim ve zkoumané destinaci.

Vice nez tretina z dotazovanych zodpovédéla, ze byla subytovanim v Treboni velmi
spokojena (35 %, 49). Stejny pocet respondenti uvedl, ze byl s ubytovanim spokojen
(35 %, 49). Pouze jeden respondent byl spiSe nespokojen (0,7 %) a dva byli velmi
nespokojeni (1,4 %). 39 z dotazovanych uvedlo, ze ubytovani nemize posoudit, protoze
bud’ v destinaci ubytovani nebyli, nebo byli ubytovani u rodiny ¢i piibuznych (27,9 %).

Co se tyCe stravovani, 44,3 % respondenti bylo velmi spokojeno (62), 40,7 % bylo
spokojeno (57), pét respondenti bylo spiSe nespokojeno (3,6 %), jeden byl velmi
nespokojen (0,7 %) a 15 respondentu, ktefi se v mistnich restauracich nestravovali, uvedli,
ze tento bod nemohou posoudit (10,7 %).

Pokud jde o kulturni zivot (festivaly, koncerty, kulturni akce a zabava), vice nez polovina
respondentd (73) uvedla, Ze byla spokojena (52,1 %). Ctvrtina (35 respondentl) pak
odpovédéla, ze tento fakt nemohou posoudit (25 %), 25 odpovidajicich bylo s kulturnim
zivotem v destinace velmi spokojeno (17,9 %), sedm uvedlo, ze byli spiSe nespokojeni
(5 %) a nikdo z respondenti nebyl velmi nespokojen s kulturnim zivotem v Tieboni.
Mnoho z respondentt také sd€lilo, ze Tiebon navstévovalo spiSe z jinych divodu, nez za
ucelem sportovniho vyuziti, tudiz neceld polovina zdotazovanych (66) uvedla, Zze
sportovni vyuziti v dané destinaci nemohou posoudit (47,1 %). Déale respondenti uvadéli,
ze byli se sportovnim vyuzitim spokojeni (30,7 %, 43), velmi spokojeni (17,9 %, 25), ale
také par dotazovanych bylo spiSe nespokojeno (4,3 %, 6).

Tabulka 14: Spokojenost s niv§tévou destinace

Velmi Spokojent Spise Velmi Nemohu

spokojeni nespokojeni | nespokojeni posoudit
Ubytovani | 49 (35%) | 49 (35 %) 1(0,7 %) 2(L,4%) | 39(27,9 %)
Stravovani | 62 (443 %) | 57(40,7%) | 5 (3,6 %) 1(0,7%) | 15(10,7 %)
Kulturni 25(17,9%) | 73(52,1%) | 7(5%) 0 35 (25 %)
Z1vot
Spof?vnl 25(17,9%) | 43 (30,7%) | 6 (4,3 %) 0 66 (47,1 %)
vyuziti

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
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Otazka ¢. 26: Vybavenost destinace

V predeslé otazce byla zkoumana spokojenost, v této otazce je zkoumano, jak respondenti
hodnoti vybavenost destinace hlediska ubytovacich a stravovacich kapacit, jak hodnoti
dopravni infrastrukturu a dostupnost destinace, vybaveni pro sportovni aktivity ¢i
atraktivity pro déti, lazeriskou péci, nebo kulturni zivot.

Na zakladé vysledka, které jsou zapsany nize v tabulce 1ze konstatovat, Ze dotazovani byli
spise spokojeni v destinaci a hodnoceni bylo pifevazné velmi dobré ¢i dostatecné.

Hure byla neékterymi respondenty hodnocena dopravni infrastruktura, dostupnost destinace
vefejnou hromadnou dopravou, nebo vybaveni pro sportovni atraktivity. Mnoho
respondentt také volilo moznost ,, nemohu posoudit™ a to predev§im u kulturniho Zivota,
lazeniské péce, vybaveni atrakcemi pro déti, vybaveni pro sportovni aktivity, jelikoz jejich
cil zde byl jiny. Také hodnoceni u otazky tykajici se dostupnosti destinace vefejnou
dopravou nemohla vétsina respondentd posoudit, jelikoz se do mésta dopravovali osobnim

automobilem.

Tabulka 15: Vybavenost destinace

Velmi Dostate¢na Spise Velmi Nemohu

dobra Spatna Spatna | posoudit
Rozsah a dostupnost | 3¢ (77 194) | 54(38,6%) | 4 (2,9%) 0 4
ubytovacich kapacit (31,4%)
Rozsah a dostupnost | 55 (37 104y | 68 (48,6%) | 4(2,9%) 0 16
stravovacich kapacit (11,4%)
Dopravni 15 (10,7%) | 74 (52,9%) 30 10,7%) | 2°
infrastruktura (21,4%) (14,3%)
Dostupnost destinace 75 68

Y 8 (5,7% 38 (27,1% 1 (0,7%
vefejnou hromadnou (5,7%) ( ) (17.9%) (0,7%) (48,6%)
dopravou
Vybaveni prq ‘ 8 (5,7%) 38 (27,1%) 25 1 (0,7%) 08
sportovni aktivity (17,9%) (48,6%)
Vyba"‘?m atrakcemi | - (12,1%) | 39(27,9%) | 5(3,6%) 0 79
pro déti (56,4%)
Lazefiska péce 17 (12,1%) | 39(27,9%) | 5 (3,6%) 0 79
(56,4%)

Kulturni Zivot 8(5,7%) | 23(16,4%) | 11(7,9%) | 7(5%) o1
(festivaly) (65%)

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
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Otazka ¢. 27: ZlepSeni atraktivity destinace

Tato otazka byla zaméfena na to, co by lidé zlepsili, aby byla dana destinace jesté
atraktivnéj§i (n=140). V tomto pfipadé¢ byla mozna pouze jedna odpoved. Az 32,9 %
respondentt (46) uvedlo, ze by bylo zapotiebi zlepSit propagaci destinace. Druhou
nejCastéj$i odpoveédi informacni vybaveni (27,1 %, 38). Tito respondenti byli nasledné
pfesmérovani na otazku €. 28, kterd méla za cil zjistit konkrétnéji, co za informacni
vybaveni by nav§tévnici v destinaci uvitali. Ostatni respondenti byli pfesmérovani
na otazku ¢. 29. Nektefi z respondentt také zvolili, ze by v destinaci zlepsili historické
pamatky — jejich oteviraci dobu ¢i opravy (2,1 %, 3), nebo kulturni zivot (7,9 %, 11).
Pouze 2,1 % dotazovanych by rado vylepsilo sportovni moznosti a vybaveni (3). Néktefi
z respondentil v destinaci byli natolik spokojeni a uvedli tak, Ze neni zapotfebi nic

zlepSovat (18,6 %, 20).

Graf 25: Zlepseni atraktivity destinace

2.1% ™ Kultumi zivot
m Historické pamatky
m Sportovni vybaveni a moznosti
Informacni vybaveni
m Propagace mésta

m Nic

Jiné

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Otazka ¢. 28: Informacni vybaveni

Jelikoz mnoho respondentll v pfedchozi otazce odpovédélo, ze by bylo zapotiebi, kromé
propagace, zlepsit také informacni vybaveni destinace, byla jim na zakladé jejich
predchozi odpovédi polozena také otazka tykajici se pfimo informacniho vybaveni mésta
(n=38). Vice nez polovina dotazovanych by uvitala aplikaci do mobilu (63,2 %, 24), ktera
by jim poskytovala veskeré informace o destinaci. Déle by lidé uvitali také lepsi znaceni
cest (15,8 %, 6), vice informacnich center (13,2 %, 5), nebo poskytovani map a planka

destinace (7,8 %, 3).
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Graf 26: Informacni vybaveni
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Otazka ¢. 29: Co se navstévnikium v destinaci nejvice libilo

Nasledujici dvé otazky, které se tykaji opé€t vSech respondentd, ktefi Treborn navstivili
(n=140) vypovidaji o tom, co navstévniky v destinaci nadchlo a co naopak by zlepsili. Tyto
dvé otazky nabizely pouze volné odpovédi, kde mohli dotazovani vyjadfit svij nazor.
Nektefi respondenti psali 1 vice odpovédi, které byly nasledné zpracovany, secteny dle
odpovédi a vyhodnoceny.

Vysledky ukazuji, ze se lidem Treboi libila pfedevsim diky svym kulturnim pamatkam,
které zde hraji opravdu velkou roli (12,9 %, 18). Nékolik respondentii bylo konkrétnéjsich
a uvedlo, ze nejvice se jim v destinaci libil Zamek Tieboin (10 %, 14), nebo
Schwarzenberska hrobka (10 %, 14). Nekolik respondentt (12,9 %, 18) také uvedlo, Ze se
jim v destinaci nejvice libily pfirodni pozoruhodnosti, néktefi byli opét konkrétngjsi a
zminovali pfimo rybniky (5 %, 7).

Déle lidé zminovali lazné spolu s wellness (6,4 %, 9), cyklistiku (5 %, 7), zrcadlové
bludisté (5 %, 7), rybi speciality (9,3 %, 13) ¢i pivovar (5 %, 7). Uvadény byly také dalsi
divody (23,6 %, 33), co se dotazovanym v Tteboni libilo. Jednalo se napfiklad o celkovy
raz meésta, namesti, kulturu, Cistotu meésta, zamecky park, moznost projizd’ky parnikem

po rybnice, klid a odpoc€inek ¢i méstskou veéz.

79



Tabulka 16: Co se nav§tévnikum v destinaci nejvice libilo

Absolutni pocet Relativni pocet
Pamatky 18 12,9 %
Ptirodni pozoruhodnosti 18 12,9 %
Zamek Trebon 14 10 %
Schwarzenberska hrobka 14 10 %
Rybi speciality 13 9,3 %
Lazné, wellness 9 6,4 %
Pivovar 7 5%
Rybniky 7 5%
Cyklistika 7 5%
Zrcadlové bludisté 5 3,6 %
Jiné 33 23,6 %
Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
Graf 27: Co se nav§tévnikam v destinaci nejvice libilo
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Otazka €. 30: Co by navstévnici v destinaci zlepsili

Tato otazka byla podobného razu, avSak bylo zjistovano, co by respondenti naopak

v destinaci zménili ¢i zlepsili.
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Nejvice lidé odpovidali, ze by bylo zapottebi zlepsit dopravu (25 %, 35). Nektefi z nich
také uvedli duvody, jako napiiklad Spatné parkovani v centru mésta, Spatna dostupnost
znékterych  meést, nebo také to, Ze nekteré spoje  nezajizdi  az
na autobusové nadrazi, ale kon¢i na zastavce, kterd je ve vétsi vzdalenosti do mésta
a méstska hromadna doprava nejezdi tak Casto. Nékolik z respondenta také zminilo, ze by
bylo zapotiebi zlepsit vyuziti pro déti (9,3 %, 13). Uvadeli naptiklad, ze by bylo vhodné
postavit n¢jaké hristé v okoli rybnikt, nebo v zameckém parku, kde je klid a déti by tam
tak nasly zabavu.

Dale dle nékterych respondentd by bylo dobré zaméfit se na propagaci (6,4 %, 9), na
prebytek komart, ktefi navstévniky kvali nadmérnému vyskytu odrazuji od dalsi navstévy
(5,7 %, 8), zajistit nocni klid (5 %, 7), nebo propagovat vice pivovar, o kterém nema moc
lidi povédomi (5 %, 7). Také zde byly uvadény vysoké ceny (4,3 %, 6).

Do kategorie jiné (15 %, 21) spada naptiklad dostupnost restauraci, vyskyt mnoha turistt,
neaktualnost informaci, uzavieni navs§tév do Schwarzenberské hrobky, malo obchodu,
nebo velké mnozstvi cyklisti. Mnoho lidi ale také zminilo, Ze bylo v destinaci spokojeno a
tak by nic neménili (19,3 %, 27), pfipadn€ ze si uz nepamatuji, co by se zde dalo zlepsit

(6,4 %, 9), nebo ze se jim vse libilo (5 %, 7).

Tabulka 17: Co by navstévnici v destinaci zlepsili

Absolutni pocet Relativni pocet
Doprava 35 25%
Nic 27 19,3 %
Vice vyuziti pro déti 13 9,3 %
Nepamatuji si, co zlepsit 9 6,4 %
Propagace 9 6,4 %
Komari 8 5,7 %
Vse se libilo 7 5%
Hluk 7 5%
Pivovar 7 5%
Ceny 6 4,3 %
Jiné 21 15 %

Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
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Graf 28: Co by navstévnici v destinaci zlepsili
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

4.3.2 Socio-demografické otazky

Zaveér dotazniku tvotily socio-demografické otdzky jako je pohlavi, v€k, bydlisté ¢i
vzdélani a zaméstnani. Tyto otazky zodpovidali vSichni respondenti, kteti se podileli

na dotaznikovém Setfeni (n=299).

Otazka ¢. 31: Pohlavi
Prevladajici skupinou respondent byly zeny, které tvorily az 78,9 % (236). Muzi byli
zastoupeni 21,1 % respondenty (63).

Graf 29: Pohlavi
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
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Otazka ¢. 32: Vek

Dotaznikového Setifeni se ucastnili 1idé starsi 15 let. Vékové skupiny byly rozdeleny
do Sesti kategorii. Nejpocetnéjsi byla vékova kategorie od 15 do 24 let, kterou tvofilo
62,5 % respondentt (187). Druhou nejpocetnéjsi skupinou byla kategorie od 25 do 34 let,
ktera Citala 12,7 % dotazovanych (38). Respondenti ve véku od 35 do 44 let se zic¢astnilo
dotaznikového Setreni 6,4 % (19), ve véku od 45 do 54 let 8,4 % respondentu (19), ve véku
od 55 do 64 let byly 3 % dotazovanych (9) a ve vékové kategorii 65 a vice let se
na dotazniku podilelo 7 % (21).

Graf 30: Vék
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Otazka €. 33: Bydlisté

Nejvice respondentd bylo z Jihomoravského kraje (13,7 %), Vysociny (12,7 %)
a Stfedoceského kraje (10,3 %). V dotaznikovém Setieni vSak byly zastoupeny vsechny
kraje, i kdyz v nékterych pfipadech pouze malym procentem. Nejméné respondenti bylo

z Libereckého (2,3 %) a Karlovarského kraje (2 %)
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Graf 31: Bydlisté
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

Otazka ¢. 34: Vzdélani

Co se tyCe vzdélani, vice nez polovina ze vSech respondentti (n=299) uvedla jako nejvyssi
dosazené vzdélani stfedni s maturitou (59,2 %, 177). Nasledovalo vysokoskolské (31,1 %,
93) a vyssi odborné (5,4 %, 16). Pouze 4 % respondenti méli zakladni vzdé€lani (12) a jen

jeden stfedni s maturitou.

Graf 32: Vzdélani
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022
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Otazka ¢. 35: Zaméstnanost

Posledni otazka se tykala zaméstnanosti. Touto otazkou bylo zjistovano, zda se jedna
o studenty, zaméstnané, lidi na matetské/rodicovské dovolené, podnikatele, dichodce ¢i
nezaméstnané osoby. Nejvyssi zastoupeni z celkového poctu (n=299) zde bylo studenty
(60,5 %, 181). Zaméstnanych respondentd se na dotaznikovém Setfeni podilelo 27,4 %
(82), podnikateld 2 % (6), lidi na matefské ¢i rodiCovské dovolené 1,7 % (5), lidi
v dichodu 8 % (24) a pouze jeden respondent byl nezaméstnany (0,3 %).

Graf 33: Zaméstnanost
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Zdroj: Vlastni vyzkum, 2022

4.4 Ukazatele intenzity cestovniho ruchu v oblasti

Jednu slozku praktické ¢asti diplomové prace tvori také ukazatele intenzity cestovniho
ruchu v Tteboni.

Data, ktera jsou pouzita pro dané vypocty, jsou ziskana z oficialnich webovych stranek
Ceského statistického ufadu. Hodnoty zkoumanych funkci jsou nasledné zaznamenany do
tabulek a grafi, kde jsou porovnavany hodnoty za poslednich sedm let, od roku 2015 po

rok 2021.
Defertova turisticka funkce

Defertova funkce je povazovana za ukazatele zatizenosti Uzemi cestovnim ruchem

ve zvolené destinaci. Tato funkce nevyjadiuje skute¢né, ale potencialni navstévniky
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destinace a znazornuje, kolik lGzek ve zvolené destinaci pfipada na 100 obyvatel

v destinaci. Vypocte se nasledujicim zptisobem:

ocet stalych liZek v ubytovacich zarizenich (N
TF= ROCSESENCh ey Uoytova: 100
pocet rezidentd (P)

Tabulka 18: Vypocet Defertovy turistické funkce v letech 2015 — 2021 ve mésté Trebon

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Pocet stalych
lizek HUZ 2.605 | 2.434 2453 2.674 2.859 3.090 3.372

Pocet rezidenti 8.394 | 8.366 8.349 8.253 8.217 8.150 8.092

Defertova funkce 31 29,1 29,4 32,4 34,8 37,9 41,7
Zdroj: Vlastni zpracovani podle dat z CSU, 2022

Z vypoctu, jejichz hodnoty jsou uvedeny v tabulce a grafu plyne, ze hodnoty se ve
zkoumaném obdobi pohybovaly od 31 do 41,7. NejnizS§ich hodnot nabyvala Defertova
funkce v roce 2016, naopak nejvyssi v poslednim zkoumaném roce, v roce 2021. V tomto
roce doslo také kveétSimu narGstu poctu stalych luzek v hromadnych ubytovacich
zafizenich a naopak k poklesu poctu rezidenti. Trebon by se tak, na zakladé téchto
vypoctl, zaradila mezi Gizemi s vyznamnou, avSak nepfevazujici funkci cestovniho ruchu,
v poslednim roce potom k prevazné turistickému tizemi. V roce 2021 piipadlo necelych 42

lizek na 100 obyvatel Treboné.

Graf 34: Hodnoty Defertovy turistické funkee v letech 2015 - 2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani podle dat z CSU, 2022
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Mira hustoty vyskytu turistu

Mira hustoty vyskytu turistd je dalsim ukazatelem intenzity cestovniho ruchu v destinaci.
., Poméruje celkovy pocet dni stravenych za rok v destinaci turisty s plochou dané
destinace“ (Musil a kol., 2008, 17). Uvadi tak, kolik turisti se primérné za jeden den

nachazi v dané destinaci na 1 km? a vypocitava se nasledujicim vzorcem:

primérna délka pobytu turisti=polet turisti
TDR =

"~ celkova plocha destinace (km2)xpoctet dniv roce

Problémem vSak je fakt, ze do této hodnoty nejsou zapocitavani jednodenni navstévnici,

kterych je v Tieboni velké mnozstvi a 1 z dotazniku vyplynulo, Ze zde ptevazuji.

Tabulka 19: Vypocet miry hustoty vyskytu turisti na daném tzemi v letech 2015 — 2021 ve mésté Ti‘ebon

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Prumérna délka
pobytu turistu 5,8 6,2 5,8 5.9 5,6 6,2 5,7
Pocet turisti 63.314 | 65.646 | 70.384 71.688 73.715 50.779 | 61.254
Celkova plocha
destinace 98,31 98,31 98,31 98,31 98,31 98,31 98,31
Pocet dni v roce 365 366 365 365 365 366 365
Mira hustoty
vyskytu turisti 10,2 11,3 114 11,8 11,5 8,5 9,7

Zdroj: Vlastni zpracovani podle dat z CSU, 2022

Mira hustoty vyskytu turistd v jednotlivych letech ukazuje, ze od roku 2015 do roku 2018
byl mirny rist, kdezto od roku 2018 po soucasnou dobu dochazelo zase ke snizeni hustoty
vyskytu turisti. Nejvice turistl se v Tfeboni v pfepo¢tu na 1 km? vyskytovalo v roce 2018,

nejméné pak v roce 2020, coz bylo zapficinéno piedev§im pandemii covid-19.

Graf 35: Hodnoty miry hustoty vyskytu turisti na daném vizemi v letech 2015 - 2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani podle dat z CSU, 2022
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Mira turistické penetrace

Tento ukazatel pométuje pocet dni, které turisté stravi za rok v dané destinaci s poCtem
dni, které v destinaci stravi mistni obyvatelé. Znazoruje tedy, kolik turistd se primérné
denné vyskytuje v destinaci na 100 obyvatel téze destinace a vypocitava se nasledujicim
zpusobem:

primérna délka pobytu turisti * pocet turisti
TPR = — - - - - =100
pocet rezidentl * poCet dni v roce

Tabulka 20: Vypocet miry turistické penetrace v destinaci v letech 2015 — 2021 ve mésté Tiebon

2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021
R 6.2 5.8 5.9 5.6 6.2 5.7
pobytu turisti

s 63314 | 65646 | 70384 | 71.688 | 73.715 | 50.779 | 61.254
Pocet rezidenti. | 8.394 | 8366 | 8349 | 8253 | 8217 | 8150 | 8.092
Potetdniv roce | 365 366 365 365 365 366 365
Mira  turistické |, 133 134 14 13,8 10,6 11,3
penetrace

Zdroj: Vlastni zpracovani podle dat z CSU, 2022

Stejné jako u predchoziho ukazatele, i zde se jedna o narGst hodnoty miry turistické
penetrace od roku 2015 do roku 2018. Prave v roce 2018 se v destinaci denné nachéazelo 14
turistd na 100 mistnich obyvatel. Naopak v roce 2020 doslo k nejvétsimu poklesu, kdy ve
zkoumané destinaci bylo denné na 100 rezidenti pouze 10,6 turistd. Opét byl tento fakt

ovlivnén pandemii covid-19.

Graf 36: Hodnoty miry turistické penetrace v destinaci v letech 2015 - 2021

16

14 13,3 13,4 14 13,8

12 - 12 113

10,6

10

8 -

6 4

4 -

2 -

0 1 T T T T T T
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Zdroj: Vlastni zpracovani podle dat z CSU, 2022
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Mira turistické intenzity
Mira turistické intenzity je podobna s mirou turistické penetrace, avSak se jedna o pocet

turistd za rok na 100 rezidenti zkoumané destinace. Slouzi k tomu nasledujici vzorec:

pocet turisti
TIR = — %100
pocet rezidentu

Tabulka 21: Vypocet miry turistické intenzity v destinaci v letech 2015 — 2021 ve mésté Trebon

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Pocet turistii 63.314 65.646 70.384 71.688 73.715 50.779 | 61.254
Pocet rezidenti 8.394 8.366 8.349 8.253 8.217 8.150 8.092

Mira turistick€ | .5, 3 | 7847 843 868,6 | 897,1 623,1 757

intenzity

Zdroj: Vlastni zpracovani podle dat z CSU, 2022

Nejvyssich hodnot dosahovala mira turistické intenzity v roce 2019, kdy v destinaci bylo
za rok az 897 turisti na 100 obyvatel. Pocet turistt mél az do roku 2019 stoupajici
tendenci. V disledku covidu-19 vsak nasledné doslo k poklesu, a to na 626 turisti za rok
2022 na 100 mistnich obyvatel. V dal§im roce doslo pak zase ke zvySeni miry turistické

intenzity, avSak nikoli na hodnoty pred pandemii.

Graf 37: Hodnoty miry turistické intenzity v destinaci v letech 2015 - 2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani podle dat z CSU, 2022

89



Index turistického zatizeni izemi
Poslednim zkoumanym faktorem, byl index turistického zatizeni Uizemi, ktery ukazuje,
kolik stalych laZek v ubytovacich zafizenich se nachazi v destinaci na 1 km?. Hodnoty byly

vypocteny na zaklade nasledujiciho vzorce:

L pocet stalych lizek v ubytovacich zarizenich
- celkova rozloha destinace

Tabulka 22: Vypocet indexu turistického zatizeni izemi v letech 2015 — 2021 ve mésté Tiebon

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Pocet stalych

2.605 2.434 2453 2.674 2.859 3.090 3.372
lizek HUZ

Celkova rozloha 9831 9831 98.31 98,31 98.31 98,31 98,31

destinace

Index turistického 26,5 248 25 272 29,1 31,4 34,3

zatizeni izemi

Zdroj: Vlastni zpracovani podle dat z CSU, 2022

V roce 2015 bylo k dispozici v destinaci 2.605 1azek. V nasledujicich dvou letech doslo
k jejich poklesu, kdy v roce 2016 se nachazelo za poslednich sedm let nejméné 1Gzek na 1
km?. Naopak od tohoto roku dochazelo az po soucasnost stale k navy$ovani po&tu stalych
ltzek v hromadnych ubytovacich zafizenich a v roce 2021 jich bylo k dispozici az 34 1azek

(zaokrouhlené) na 1 km?.

Graf 38: Hodnoty indexu turistického zatizeni destinace v letech 2015 - 2021
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Zdroj: Vlastni zpracovani podle dat z CSU, 2022
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5 Vysledky a diskuse

Prvni cast této kapitoly je zaméfena na zhodnoceni vysledk( prace, které plynou
z vyhodnoceni potencialu destinace, které bylo provadéno na zakladé Binovy metody
z roku 2002, z dotaznikového Setfeni a z porovnani statistik z minulych let. V druhé ¢asti

jsou pak popsana doporuceni a navrhy pro zlepSeni propagace a rozvoj destinace.

5.1 Zhodnoceni vysledku

Jak jiz bylo v teoretické ¢asti zmin€no, lokalizacni pfedpoklady jsou dle Kotikové (2017)
jednémi z nejdulezitéjSich predpokladid destinace, jelikoz na zakladé nich se nasledné
utvaii predpoklady realizacni. Na zakladé vysledki z provedeného hodnoceni potencialu
cestovniho ruchu v ORP Ttebori lze konstatovat, ze zkoumana oblast disponuje mnoha jak
ptirodnimi, tak i kulturné-historickymi lokaliza¢nimi pfedpoklady a fadi se tak mezi
destinace s vyjimecnym potencidlem. I pfes to, ze si mnoho lidi pod Tteboni predstavi
rybniky, pfirodu, cyklistické stezky a mnoho dalsiho, co je spojeno s pfirodou, prevliada
v této destinaci kulturné-historicky potencial cestovniho ruchu. Pfirodni potencial ORP
Trebor byl vypocten na 124 bodt (40,9 %) a kulturné-historicky potencial na 179 (59,1 %)
z celkovych 303 prifazenych bodu (100 %).

Z hlediska ptirodnich predpoklada lze o této destinaci vSak hovorit také jako o destinaci
s velkym potencidlem. Treboni byla vroce 1977 zapsana mezi biosférické rezervace
UNESCO a o dva roky pozd¢ji pak byla vyhlaSena chranénou krajinnou oblasti, ve které se
nachazi nespocet rybniki, lest, raselinist’ ¢i vzacnych druhl rostlin a Zivo€ichd. Z tohoto
divodu je vsak zapotiebi zaméfit se mj. na udrzitelny cestovni ruch v destinaci. JihoCeska
centrala cestovniho ruchu ve spolupraci s Ministerstvem pro mistni rozvoj tak vypracovala
studii ,, Turismem k udrzitelnosti*, ktera pojednava o udrzitelném cestovnim ruchu pro roky
2020 — 2023. Za svuj hlavni cil si stanovila Ctyfi priority — udrzitelny rust cestovniho ruchu
(zaméfit se mj. také na objevovani méné znamych a alternativnich aktivit a atrakci
v destinaci), odpovédnéjsi navstévnici, efektivni partnerstvi a jdeme piikladem (jccr.cz,
2020). Také Mistni akéni skupina Tiebonisko (MAS) vroce 2021 schvalila strategii
mistniho rozvoje na obdobi 2021 — 2027 a jednim z hlavnich cili je podpora fungujici

krajiny a biodiverzity (mas-trebonsko.cz, 2021).
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Z veskerych ziskanych dat l1ze také konstatovat, zZe za hlavni kulturné-historické atraktivity
lze povazovat Zamek Ttebon ¢i Schwarzenberskou hrobku. JihoCeska centrala cestovniho
ruchu pak stanovila na zakladé dat o navstévnosti nejvyhledavanéj§i turistické cile
v Jiznich Cechach. K nejnavitévovangj§im atraktivitam Tfebon& tak patii Zamek Tiebon
s nav§tévnosti 46.802 lidi, Schwarzenberska hrobka s 34.340 navstévniky, radni¢ni véz
Tiebon (25.317 nav§tévnikd), Dim Stdpanka Netolického (13.146 navitdvnikd), galerie
a dilna Ttebon v marcipanu (8.462 navstévnikl), nebo Dim Prirody Tieboriska s 8.025
navstévniky za rok 2018 (jecr.cz, 2019).

Také lazenstvi ma velky vliv na cestovni ruch dané destinace a to predevsim v zimnich
mesicich, kdy Trebonl neni pfiliS navstévovana, jelikoz se povazuje prevazné za letni
destinaci. Tfeboniskému lazenstvi v§ak chybi zahrani¢ni klientela. I pfes to, ze se tfeboriské
lazn€ nachazi blizko hranic s Rakouskem, rakouska klientela téchto lazni prili§ nevyuziva.
Dutivodem je predevsim to, Ze se v blizkosti hranic JihoCeského kraje s Rakouskem nachazi
vétsi rakousky lazersky komplex Moorbad Harbach, ktery je velkou konkurenci
pro tieboriské 1aznd. Reditel Jihoceské centraly cestovniho ruchu v roce 2020 zminil, Ze
,Oblast je nekonkurenceschopnd proti Rakousku, které je primym konkurentem. Resenim je
zvySeni kvality sluzeb pri zachovani ceny, propojeni nabidky, péce o hosta a zména
z poskytovanych sluzeb na poskytovani zdzZitku“ (jccr.cz, 2020, 2). Také Némcik (2010)
ve své praci Lazefistvi v Ceské republice uvadi, 7e se v Teboni pii realizaci rozhovord
nachazeli vyhradng Ce§i a vSichni osloveni respondenti byli &eské narodnosti. Druhym
diivodem je také propagace lazni. V porovnani sjinymi lazefiskymi stfedisky v Ceské
republice, nejsou tieboriské lazné priliS propagovany a to nejen v zahrani¢i, ale také
v ramci Ceské republiky. I z dotaznikového Seteni, které bylo provedeno v ramci prace,
vyplynulo, Ze az polovina respondentd nema povédomi o Treboni jakozto lazenském
mesté. V roce 2020 vSak byla vytvorena nova koncepce cestovniho ruchu JihoCeského
kraje na obdobi 2021 — 2030, jejimz cilem a mj. zaméfit se také na vétsi rozvoj lazenstvi
pro samoplatce a wellness centra (jjcr.cz, 2020). Samoplatcu totiz do Tieboné zavita
opravdu malé mnozstvi. I Bastyfova (2022), ktera se zaméfila ve své praci Vztah lazenstvi
a cestovniho ruchu, uvadi, ze az 63 % navstévniki tfeboniskych lazni ma svij pobyt hrazen
zdravotni pojistovnou.

Vysledky dotaznikového Setfeni ukéazaly, ze lidé maji pomérné velké poveédomi

o zkoumané destinaci. Z 264 dotazovanych odpovédeli pouze 4 respondenti, zZe meésto

92


http://jccr.cz
http://jccr.cz
http://jjcr.cz

neznaji. Kromé toho, ze az 50,4 % respondenti nema Treborni spojenou s laznémi, jeste
méné respondentti by si Trebori spojilo s moznosti gastronomického turismu (66,2 %).
Stejné jako lazenstvi, které bylo diskutovano jiz vySe, 1 rozvoj a propagace gastronomie
patii k jednomu zbodi koncepce CR JihoCeského kraje. Nejdualezit€jSim zdrojem
informaci, jak plyne z dotaznikového Setieni, je doporuceni od rodiny ¢i pratel. Tuto
moznost zvolilo az 61,4 % a je tak zieymé, ze lidé daji nejvice na zkuSenosti svych
nejblizsich. Velkou roli vSak hraji také informace, které lidé ziskavaji na internetu. Tuto
moznost Cerpani informaci o destinaci zvolilo az 36,4 %. Z vysledka také vyplynulo, Ze se
jedna ve velké mife o jednodenni navstévniky. Je tedy zapotiebi poukazat na to, ze
v Tteboni lidé mizou navstivit nejen nejznaméjsi kulturni pamatky, ale Ze se zde nachazi
v prubéhu roku také mnoho vystav, vernisazi, koncerta a dalSich kulturnich akci, které stoji
za navstiveni. Z hlediska ubytovani byly u respondentti upfednostiovany hotely, ptipadné
penziony. Je to dano také tim, ze né€které z hoteld v centru Tieboné nabizi mimo klasické
ubytovani také wellness pobyty. Nejvice dotazovanych pak svou dovolenou v Ttreboni
travilo s rodinou (72,1 %) a dopravovali se predevsSim autem (70 %). Tyto vysledky
potvrzuje také Setfeni profilovani navstévniki, které bylo provedeno jihoceskou centralou
CR vroce 2018, kdy az 81,1 % lidi se dopravovalo do destinace autem (jjcz.cz, 2019).
Jelikoz se v Treboni nenachazi vhodné podminky pro sjezdové zimni sporty ¢i lyzatskou
turistiku, nejvice dotazovanych (85,7 %) travilo svou dovolenou v destinaci v 1éte.

Za zlepSeni by ovSem dle respondentu stala propagace mésta (32,9 % dotazovanych zvolilo
tuto moznost odpovédi), nebo informacni vybaveni (27,1 %). Z informaéniho vybaveni by
pak 1idé nejvice ocenili aplikace do mobilu, které by obsahovaly veskeré informace
o destinaci (63,2 %). Co se tyCe propagace, Trebon vyuziva predev§im oficidlni stranky
meésta www.itrebon.cz, www.mesto-trebon.cz, nebo stranky JihoCeské centraly cestovniho
ruchu www jccr.cz. Na prvnich zminénych strankach Ize nalézt mnoho informaci o mésté —
jeho stru¢nou historii, informace o pamatkach a ptirodnich pozoruhodnostech, zajimavosti
a mapy meésta, kontakty na ubytovaci a stravovaci zafizeni a mnoho dalsiho. Tyto stranky
jsou také ve dvou dalSich jazykovych mutacich — némciné a anglictiné. Webové stranky
mesto-trebon.cz pak zverejiuji spise oficialni zpravy mésta, rovnéz informace o kulturnich
a prirodnich pamatkach. Slouzi vsak spiSe pro obyvatele mésta. Naleznou zde totiz také
vyhlasky a nafizeni, dulezité kontakty, informace o evidenci kol, dotaci, dopravy

a parkovani Ci strategicky plan rozvoje mésta. Propagace meésta neni jen skrze webové
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stranky, ale také skrze tiSténé propagacni materialy, které jsou lidem pfistupné naptiklad
v mistnim informacnim centru, nebo také skrze socialni sit¢ — facebook a instagram, kde
jsou poskytovany aktudlni informace nejen o kulturnich akcich mésta. Za posledni roky
vSak nebyla patrna zadna reklama v televizi €i na internetu. Mnoho lidi, ktefi si nevyhledaji
pfimo oficialni stranky mésta Trebon nebo ucty na socialnich sitich, tedy pfichazi o mnoho
informaci o méste a jeho moznostech v souvislosti s cestovnim ruchem. Vétsina autord, jez
se zabyvala touto destinaci, hodnoti propagaci jako slabsi stranku destinace. Vaculcikova
s Tuckovou ve své studii z roku 2020 ,, Destination Branding as an Effective FEconomic “
hodnotili povédomi Ceské republiky u zahraninich turistd. Z vysledkd jejich prace
vyplynulo, ze je zapotiebi zlepSit propagaci nejen urcitych destinaci, ale celkovou
propagaci Ceské republiky v zahraniéi.

Na zakladeé ukazatel intenzity cestovniho ruchu, které byly vypocteny z dat ziskanych
z CSU, bylo zjisténo, Ze se v destinaci primérné za den nachazi jen 9 — 12 turist na 1 km?.
Podle miry turistické penetrace se v destinaci za den pohybovalo okolo 11 — 14 turisti na
100 rezidentl a na zakladé miry turistické intenzity zde bylo za rok kolem 750 — 900
turistd na 100 rezidentd. Nejvice turistd se v destinaci pohybovalo v roce 2019. Tento fakt
potvrzuji 1 udaje zmeziro¢niho srovnani pocCtu navstévnosti z JihoCeské centraly
cestovniho ruchu (2022). Tyto hodnoty vSak nejsou upln€ vypovidajici, jelikoz neberou
v potaz jednodenni nav§tévniky, kterych, jak plyne i1 z dotaznikového Setfent, je v destinaci
nejvice. Naopak dochazi k naristu poctu stalych lizek v ubytovacich zafizenich a tato

hodnota je nejvyssi za poslednich sedm zkoumanych let.

5.2 Doporuceni

Na zakladé ziskanych poznatki o destinaci z hodnoceni potencialu cestovniho ruchu dle
Biny (2002), informaci ziskanych od respondentt skrze dotaznik a v neposledni fadé diky
rozhovoru s pani Ing. Alenou Seberovou (vedouci odboru kultury a cestovniho ruchu), jsou
v této kapitole zminéna doporuceni, ktera by méla vést ke zlepsSeni atraktivity destinace,
zvySeni navstévnosti 1 v zimnich meésicich, a také propagace danych atraktivit v destinaci

pro potencialni nav§tévniky.
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Propagace

Z vysledka dotazniku sice vyplynulo, Ze vétSina lidi pro traveni své dovolené v Treboni
dala nejvice na doporuceni rodiny ¢i znamych, avS§ak mnoho lidi vyhledava informace
k traveni své dovolené také pies internet. V dneSni dobé patii internet k nejvlivnéjs§im
masmédiim a k nejvét§imu zdroji informaci, pres které si 1ze vytidit celou svou dovolenou.
Je tedy zapotiebi, aby na oficidlnich webovych strankdch mésta Trebon byly uvadény
predev§im aktualni, jednotné a pravdivé informace. Také by bylo vhodné zaméfit se spise
na jedny webové stranky, které budou poskytovat veSkeré informace o mésté, jelikoz
Treboi ke své propagaci uziva jak stranek itrebon.cz, tak strdnek meésto-trebon.cz,
a informace zde nejsou nékdy jednotné a pro potencialni navstévniky, kteti si hledaji
informace o mésté, jsou dvoje webové stranky nekdy zmatecné.

Mésto Tiebon je také hojné propagovano skrze socialni sit’ Instagram a Facebook pod
uctem itrebon.cz, kde spravci uctu informuji své sledujici o akcich konanych v nejblizsi
dobé. Zde tak lidé mohou ziskat prehled o tom, co se v Treboni bude pravé konat, co se
planuje za novinky, jaké vystavy jsou pravé aktualni a mnoho dalsiho. Trochu matouci
vsak je, ze pokud si ¢lovek na facebooku da do vyhledavani pouze , Tiebon*, tak na rozdil
od instagramu, se mu nezobrazi rovnou stranka itrebon.cz, ale jen stranky mésta Trebong¢,
které vSak tyto informace neobsahuji, lidé na facebooku nenajdou ten spravny ucet
a prfichazi tak o mnoho aktualnich informaci. Vhodné by vSak bylo tyto socidlni sité
sjednotit. Uget na facebooku neni zdaleka tak aktivni jako na instagramu i pies to, Ze
na facebooku ma mésto Trebori o mnoho vice ¢lent a vice lidi vlastni i facebookovy ucet.
Bylo by tak vhodné zde prezentovat novinky tykajici se mésta, kulturni a spoleCenské
akce, oteviraci doby pamatek, ¢i zajimavosti a udalosti, které se ve mésté konaji ¢i budou
konat. Navstévnici totiz Castokrat ani nevédi, ze v dobé€ jejich navstévy meésta zrovna
probiha néjaka kulturni akce typicka pro mésto Trebon.

Velmi dalezitym bodem je také aktualnost informaci, a to se tyka predevsim propagacnich
materialll a brozur, které jsou podavany v informacnich centrech. Mnoho atraktivit se
v Treboni kvuli pandemii COVID-19 zménilo a lidem se tak nepodavaly aktualni
informace. Dochazelo k uzavieni riznych vystav a akci, pfipadné k pfesunu vystav na jina
mista. Lidé tak v propagacnich materialech a privodcich po méstech dostavali neaktualni

informace.

95


http://itrebon.cz
http://itrebon.cz
http://itrebon.cz

Vhodné by také bylo zacilit na reklamu v televizi ¢i internetu, protoze v posledni dobé
nebyla nikde zaznamenana reklama tykajici se propagace tohoto mésta. Posledni
propagacni video bylo vytvofeno pred péti lety. Propagace skrze televizni obrazovky by
tak mohla zacilit i na lidi v dichodovém véku, ktefi maji vice volného ¢asu a mohli by tak
svou dovolenou ¢i lazensky pobyt travit v destinaci 1 pfes zimni meésice, kdy je zde
rozhodné také co vidét. Lidé, ktefi toto mésto jeSteé nenavstivili, nemaji ani ponéti, ze se
zde nachdzi mimo jiné znamy pivovar Regent, ktery by vramci své navstévy mohli
navstivit, ochutnat mistni produkty a absolvovat také komentovanou prohlidku po
pivovaru. To stejné se tyka mistni gastronomie, kterd je zaméfena z prevazné ¢asti na rybi
pochoutky. Vyhlasenou je tzv. Kréinova rybi misa, obsahujici nékolik druht ryb, ale
predev§im obsahuje kapfi hranolky, které jsou specialitou mésta. Tyto produkty by tak
mohly byt vice propagovany. Jedna se vSak o produkty soukromych podnikatelt

a propagace by musela byt zacilena z jejich strany, nikoli ze strany mésta.

Organizované zajezdy

Z vlastni zkuSenosti autorky také plyne, ze mnoho lidi, pfedev§im star§iho data narozeni,
vyhledava traveni své dovolené, 1 v Ceské republice, skrze cestovni kancelafe. At uz se
jedna pouze o pobytové zajezdy, nebo poznavaci, mnoho lidi se spoléha na to, ze jim jejich
dovolenou nékdo celou zorganizuje. Lidé si tak zaplati balicek sluzeb a nemusi se sami
o nic starat. Bylo by tedy vhodné, kdyby se cestovni kancelafe vice zaméfovaly také na
poznavaci zajezdy po Ceské republice s privodcem. Tyto poznavaci zajezdy by mohly
zahrnovat nejen poznavani meésta, ale program by mohl byt spojen napiiklad s odpoc€inkem
v laznich ¢i s konzumaci mistnich produktt. Pfipadné by bylo mozné uspotadat poznavaci
zajezd po JihoCeském kraji, kdy by tak lidé navstivili vice jihoCeskych mést. Pti
organizovanych zajezdech je vSak problém, aby doSlo kjejich dostatecnému naplnéni,
proto by bylo lepsi navrhnout vice variant zajezdi (poznavaci, poznavaci s moznosti
odpocinku v laznich, nebo pouze relaxacni), pii kterych by se lidé prepravovali napiiklad

jen mikrobusy.
Zaméreni se na lazenstvi

Jak jiz bylo vySe zminéno, mnoho lidi nepovazuje Tiebon jako lazetiské mésto. Pfitom

tradice tfeboniského lazenstvi sahd az do stfedoveku, kdy se zde uz v 15. stoleti
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vyskytovaly tzv. oCistné 1azné a dnes se zde nachazi hned dvoje lazné — Bertiny a Lazné
Aurora. Tyto zminéné lazné se zaméfuji nejen na komplexni a piispévkovou lazetiskou
péci, kdy lidé navstivi lazn€ na zakladé doporuceni od 1ékare, ale také na lazeniské pobyty
pro samoplatce. A pravé u tohoto typu lazerstvi je obecné v posledni dobé zaznamenan
narust, jelikoz stale vice lidi si do lazni jede odpo€inout, zrehabilitovat a nacerpat novou
energii. Klienti tak maji moznost si v té€chto laznich vybrat z nékolika moznosti pobytl a
balickt od ¢tyt do osmi dni pobytu. Do Tieboné vSak z velké Casti jezdi lidé na doporuceni
od lékate a z vétSiny se jedna také o stalou klientelu. Tito lidé vSak maji v ramci jejich
pobytu zajisténou nejen zdravotnickou sluzbu, ale také ubytovani a stravovani v ramci
lazeniského komplexu. Problémem vsak je, Ze v zimnich mésicich, kdy Trebon téméf jini
navstévnici Trebon nenavs§tévuji, nemaji mistni zafizeni skoro zadné piijmy z té€chto hostu.
Bylo by tedy zapotiebi vét§i propagace lazni, jelikoz z vyzkumu v destinaci plyne, ze
pobyt v laznich je zde spiSe na predpis ¢i doporuceni lékaiu a lidi, ktefi by si lazné platili
sami, je malo. A pfitom tiebonské lazn€, které jsou zaméfeny piedevS§im na 1éCbu
pohybového aparatu, jsou vhodné nejen k rekonvalescenci po operacich, ale také k 1écbe
revma. Lazn¢€ vSak nenabizi pouze lazenské procedury, ale také rizné druhy koupeli, vifivé
lazné koncetin, elektrolécbu, terapie, masaze, zabaly, akupunkturu, inhalaci, kryoterapii,
oxygenoterapii, floating a mnoho dalsich. Dokonce jsou zde nabizeny také pobyty, které se
specializuji na 1é¢bu po covidu. Bylo by tedy vhodné zaméfit se i na samoplatce.

Z rozhovoru spani Ing. Alenou Seberovou také vyplynulo, ze lazné disponuji
dostaCujicimi prostory na léCbu a rtuzné procedury, avSak nedisponuji dostatecnou
kapacitou ubytovani i kdyz je v planu pfistavba dalsi budovy v ramci lazni Aurora, ktera
by nabidla dalSich novych 102 lizek. Doporucenim by tak mohla byt vétsi spoluprace mezi
mistnimi ubytovacimi jednotkami a laznémi, kdy by lidé, pro které by to nebylo
komplikaci v ohledu na jejich zdravotni stav, mohli do lazni pouze dochazet a ubytovani
a stravovani by méli zajisténé v ramci okolnich hoteld. Tim by tak doslo k nartustu klientd
i v zimnich mésicich a mistni podniky by mély z téchto klientl také vice financi. Také by
se mohla navysit propagace Tieboné jako lazenského mésta a nabidek lazenskych pobyti.
Pripadné by byla moznost vétsi spoluprace s cestovnimi kancelaremi, které by tyto pobyty
nabizely a propagovaly skrze své webové stranky. Za poslednich nekolik let totiz nikde

nebyla zaznamenana reklama na ozdravny pobyt v tfeboniskych laznich.
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Aplikace do mobilu

Aplikace do mobilu byla zminovana uz vramci vytvoreného dotazniku. Nekolik
respondentti odpovédélo, ze by o takovou aplikaci stalo. Predev§im pak mezi mladymi
lidmi je aplikace do mobilu nejjednoduss$im a nejpouzivanéj§im nastrojem ke zjistovani
raznych informaci. Lidé by v takové aplikaci méli nalézt nejen informace o méstu — jeho
historii, kulturni pamatky, pfirodni pozoruhodnosti ¢i typy, co zde navstivit, ale také
napfiklad kontakty na mistni ubytovaci a stravovaci zafizeni. Byla by tak moznost si pres
aplikaci rezervovat ubytovani, rezervovat v restauraci stdl, ¢i se pres ni objednat
na prohlidku pamatek. Predevsim pak v letnich mésicich, kdy je zde mnoho navstévnika
a turistd, by tato aplikace lidem usnadnila ¢ekani na volny stil v restauraci ¢i fronty ke
koupi vstupenek do mistnich pamatek a zajimavych mist (sice webové stranky itrebon.cz
nabizi mnoho ze zminénych, avSak chybi zde pravé rezervacni systémy, oteviraci doby,
ceny a nékteré informace jsou jiz neplatné). Trebor uz nabizi nékteré z mobilnich aplikaci,

avsak se jedna spiSe o naucné a zdbavné aplikace pro déti.

Doprava

Ttebon je pro navs§tévniky dostupna jak autem a autobusem, tak také vlakem, pripadné
na kole. Co se tyCe dopravy, nespocet spoju mezi Treboni a dal§imi mésty bylo kvili
pandemii Covid 19 velmi omezeno a u mnoha z nich nedoslo k jejich obnoveni.

Pokud se lidé chystaji do Ttfeboné autobusem, v nékolika ptipadech konci spoje v Treboni
na zastavce Taboritska a na autobusové nadrazi CSAD, které se nachazi blize k centru, jiz
nezajizdi. Jedna se tak o komplikaci, jelikoz zastavka se nachazi pres 2 kilometry od centra
meésta a pokud ¢lovek jede do Treboné na delsi pobyt a veze si s sebou vice véci, dopravit
se do centra je pak pro n¢j obtiznéjsi a méstska doprava v Treboni pfili§ nefunguje. To
stejné plati 1 pro dopravu vlakem. Neékteré spoje zastavuji pouze v Treboni na hlavnim
nadrazi, které je od centra vzdalené kolem 2,5 kilometru, jiné spoje zastavuji i na blizsi
zastavce, ktera je blize k centru — Trebori lazné. Pravé dostupnost mésta vefejnou
hromadnou dopravou oznacovali respondenti za jeden z hlavnich problémt. Bylo by tedy
zapotiebi obnovit vice spoji mezi Tieboni a dalsimi mésty, ale také obnovit méstskou
hromadnou dopravu, kterd by pfinejmens§im zaji§tovala prepravu cestujicich z vlakového
nadrazi ¢i z ulice Téaboritské pfimo k centru mésta. Méstska hromadna doprava totiz byla

totiz v Tieboni v roce 2019 zrealizovana, av§ak mnoho lidi ji pfili§ nevyuzivalo a v dobé
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pandemie Covid 19 pak doSlo zase k ukonceni. Bylo by tedy vhodné, kdyby nékolikrat
za den jezdily alesponi tyto spoje mezi nadrazimi a usnadnili tak lidem cestu pfimo do

centra mesta.

Kvalita mistnich sluzeb, vyuziti pro déti

Mimo jiné je také potfeba neustale udrzovat kvalitu sluzeb, které jsou v destinaci nabizeny.
Spousta lidi si v dne$ni dobé& potrpi na kvalitni sluzby a o¢ekavaji veskery komfort. Také je
zapotiebi udrzovat a upravovat, nejen v Iété, ale predev§im pres zimu turistické cesty
a jejich znaceni, krajinu, ale také kulturni pamatky.

Rodiny s détmi také vyzaduji vetsi vyuziti a zdzemi pro déti. Tim, ze je Tiebon rovinna,
navstévuje ji mnoho lidi s détmi. Bylo by tedy dobré propagovat vice aktivit pro déti, které
je mozné s nimi v Treboni absolvovat a lidé o nich ani nevi. V roce 2021 zde bylo zfizeno
zrcadlové bludiste, které jisté stoji za vidéni. Co se tyCe prostoru a atraktivity, urcité
presahuje zrcadlové bludisté na Petfiné v Praze. Bohuzel je toto bludisté vSak otevieno
pouze v letnich mésicich, coz by do budoucna také mohlo byt zménéno a oteviraci doba by
mohla byt pravidelnéj§i. Od 1éta 2022 je v provozu také Treborisky vodni svét. Jedna se
o zabavni a rekreaCni areal s nékolika bazény v aredlu lazni Aurora. Také zde byl v srpnu
2022 otevien novy Aktivity park. Tento sportovni areal, ktery se nachazi u rybnika Svét,
nabizi skatepark, workoutové hfisté, parkourové piekazky, trampoliny, lanové prvky, nebo
drahu pro inline brusle. Jedna se tak o uplné nové vyuziti pro teenagery. Vsechny tyto
sportovni atraktivity jsou lidem pfistupné zadarmo. V souvislosti s vySe zmiflovanou
propagaci by bylo tedy vhodné nav§tévniky informovat o moznostech traveni volného casu
s détmi v této destinaci a vice na tyto atraktivity upozornit a propagovat, protoze jak plyne
z dotaznikového Setfeni, mnoho lidi uvadélo, ze jim pfislo nedostateCné vyuziti pro déti

1 ptes to, ze Tiebon téchto mist pro déti nabizi opravdu mnoho.

Mimosezonni obdobi a oteviraci doba pamatek

Jelikoz se v Tieboni nenachazi zadné vhodné podminky pro sjezdové zimni sporty, nebo
pro lyzafskou turistiku, jedna se v zimé o mimosezonni obdobi, kdy mésto pfili§ turistd
nenavs$tévuje. Predevsim se jednd o mésice leden, unor a brezen. Na podzim a v prosinci,
se zde preci jen konaji tradicni akce, které lidi prilakaji - vylovy rybnika a s tim spojené

slavnosti, ¢i vano¢ni trhy. Nasledujici mésice sem vSak pfili§ navstévniki nezavita, jedna
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se spiSe o lazenskou klientelu. V téchto meésicich je také omezend navstévni doba
kulturnich pamatek a tim tak dochazi ke snizeni turistickych cilti v destinaci. Za zvazeni by
tedy stalo, zda by bylo vhodné navysit i pfes zimni mésice oteviraci dobu pamatek, vystav
a atraktivit. Lidé by tak mohli poznat mésto zase zjiného uhlu pohledu, navstivit ho
za ucelem odpocinku, masazi a wellness procedur ve vétSim klidu a men§im shonu. S tim
souvisi 1 vySe zminéné lazenské pobyty pro samoplatce pres zimu. I v téchto mésicich se

zde prave pro lazenské hosty konaji riizna predstaveni, kterych je tak mozné se zucastnit.

Zapis na seznam Svétového kulturniho a prirodniho dédictvi UNESCO

Zapis Treboné na seznam Svétového kulturniho a ptirodniho dédictvi UNESCO byl hojné
diskutovan predev§im v predeSlych letech. Od roku 2002 usilovala Tiebon o zafazeni
historického centra na tento seznam pamatek a o tfi roky pozdé€ji byla nominace piijata
na konferenci v Jihoafrické republice. AvSak zapis pouze kulturniho centra nebyl
dostacujici a mésto tak dostalo Sanci zapsat se k UNESCO pamatkam pouze tehdy, kdyz
by se jednalo o historickou ¢ast mésta spolu s pfilehlou rybni¢ni soustavou. Doslo vSak
k hojné diskutovanému problému. Fakt, ze by do UNESCO méla byt zapsana také rybnicni
soustava, se nelibil tfeboriskym rybaiim, ktefi na rybnicich hospodafi. Veskeré opravy,
rekonstrukce cest apod. si totiz fe§i sami. Kdyby vSak doslo k zapisu do UNESCO,
vyvstala by otazka, za jakych podminek by mohly byt opravy realizovany apod. Proto se
od této myslenky s novym vedenim mésta upustilo a momentalné tyto snahy o zapis
nejsou. Stalo by ovSem za zvazeni, zda se o zapis na seznam UNESCO opét nepokusit.
Pokud by se to Tteboni povedlo, pfilakalo by to jisté predevs§im zahrani¢ni turisty, ktefi
Ceskou republiku navstévuji pravé i diky pamatkam zapsanych na seznam UNESCO. Do
Tteboné totiz mitfi az z 80 % pouze domaci navstévnici. Mohla by se tim také navysit
navstévnost pies zimni mésice. Jde vSak o to, ze piihlasku je zapotiebi vypracovat velmi
precizng, jelikoz pokud by doslo k jeho zamitnuti, usilovat o zapis by uz v budoucnu neslo.

Zapis by tak prispél vice k zatraktivnéni mésta pfedevsim z pohledu zahrani¢nich turista.
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6 Zavér

Cestovni ruch je v dnesni dobé béznou zélezitosti a stava se nedilnou soucasti naseho
zivota. Cestuji mladi, rodiny s détmi, ale 1 seniofi. Kazdy ma vSak jiny cil a predstavu
o tom, jak travit svij volny Cas. Neéktefi cestuji za poznanim, jini za ucelem relaxace
a odpocinku, nebo jsou taci, ktefi pfi své dovolené vyhledavaji adrenalin a sport. Jedni
upfednostiiyji domaci destinace, dal§i zase ty zahranicni. Cestovni ruch je také
nepostradatelnou ekonomickou slozkou, ktera pfispivda do narodniho hospodafstvi
a v mnoha rozvojovych zemich hraje nejdualezitéjsi roli, protoze vytvaii nejen piijmy
z turismu, ale také nova pracovni mista.

Jak jiz bylo vy$e zmin&no, v Ceské republice se nachazi mnoho zajimavych mist. I pies to
nektefi respondenti odpovedéli, ze svou dovolenou travi jen v zahranici. Je to dano tim, ze
Ceska republika je vnitrozemsky stat a nemize tak lidem nabidnout napiiklad dovolenou
u mote. Dal§im faktem je také to, ze lidé Castokrat touzi po poznani nejen novych mist, ale
také odli$né kultury, pamatek a lidi.

ORP Ttebon, ktera se nachazi v JihoCeském kraji, je vSak povazovana, z hlediska
hodnoceni potencialu podle Biny (2002) v ramci lokalizacnich ptedpokladii, za destinaci
s vyjimecnym potencialem, jelikoz spadd do kategorie s vice nez 201 body. V takovém
ptipadé je zapotrebi dbat na to, aby cestovni ruch byl v destinaci stadle udrzitelny a aby
nebyla prekraCovana mira unosné kapacity. Na mnoha uzemich k tomu bohuzel jiz v hlavni
letni sezon€ dochézelo. I na zakladé dotazniku je patrné, ze Tiebon patfi mezi znadmé
destinace a pouze 4 respondenti z 299 dotazovanych o této destinaci nikdy neslySeli. Je
vS§ak také nutné podotknout, ze pouze vétsi polovina (54,6 % respondent) Trebori alespon
jedenkrat navstivila, dalSich 289 % respondenti by mélo zajem destinaci v budoucnu
navstivit a pouze 43 osob o navstévu Tieboné zdjem nema (16,5 %). Zajimavym faktem
také je, Ze pouze 49,6 % respondenti ma povédomi o tom, ze Tiebon je mimo jiné také
meéstem lazeiiskym. Dale z dotaznikového Setfeni vyplynulo, ze destinaci navstévuji
predev§im rodiny s détmi v letnim obdobi jako jednodenni vylet, pfipadné na dobu kratsi,
nez tyden. V tomto ptipadé pak voli ke svému ubytovani hotely nebo penziony. Destinaci
navstévuji pfevazné autem, pfipadné autobusem a hlavné za ucelem kulturné-historickych
pamatek, doplnénych o pamatky pfirodni. Dulezitou soucasti je také propagace destinace,
kterd hraje vyznamnou roli v rozsifeni povédomi o moznostech traveni volného casu

v destinaci.
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Co se tyCe vypoctu ukazateli intenzity cestovniho ruchu, nelze hovofit o pretizeni
destinace turisty, avsak je zapotiebi zminit, ze se jedna vzdy o prameér navstévnikt za dané
obdobi a je zieymé, Ze v letni sezon€ je destinace mnohem cetnéji nav§tévovana.

Velkou roli hrala také pandemie Covid-19, kterou byla intenzita cestovniho ruchu velmi
zasazena. Nékolik let pred pandemii mél cestovni ruch v Tieboni stoupajici tendenci, avSak
v roce 2020 doslo k poklesu a v nasledujicich letech ma klesajici tendenci. V roce 2021
doslo sice opét k navySeni, avSak ne na pfedcovidova cisla a dle slov pani Ing. Aleny
Seberové, s niz byl veden rozhovor v srpnu 2022, to ani v tomto roce nevypadalo na nartst

navstévniku, spise o dalsi pokles.
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Priloha ¢. 2: Hodnoceni lokalizacnich piredpokladu dle Biny (2002)

Piirodni pozoruhodnosti

Prvni stupefl pfirodnich pozomihodnosti tvofi atraktivni pfirodni vitvory a skalni formace.
Druby stupefi zahrnuje vymamnégjsi a vetsi piirodni vitvory, do tfetiho stupné pak spadaji

uzemi, ve kterych se viyskyiuji celostamé a mezinarodng vimamne pfirodni vitvory.
Vivednost krajiny pro pési a horskou turistiku

Do prvniho stupné se fadi mimé €lenita pahorkatina aZ vrchovina, kde se nachazi vodni toloy,
lesy a zemé&délske plochy. Krajina druhého stupné se vyznafuje vEtil reliéfovou Clenitosti
nebo vyEi nadmofskou viikou. Na tizemi se nachazi vice lesh, luk a pastvin. NejvyEs stupeil
pak zahmuje pfedeviim horskou a podhorskou krajinu s mnoha turistickimi stezkami

a vvhlidkami.
Vivednost krajiny pro cykloturistiku

Pro prvni stupefi je typickd pahorkatinnd krajina smalym podilem lesi. Druhy stupei
zahrmuje rovinatou aZ pahorkatinou krajinu zahrnujici lesy a vodoteée, pfipadné vodni plochy
a do tfetiho stupné spadaji Uzemi s vEtSim podilem lesi, menSim osidlenim a vysokou
krajinnon estetikon.

Vivodnost krajiny pro sjezdové zimi sporty

Vhodnost krajiny pro sjezdove zimni sporty se déli do tfi kategorii podle nadmofske wisky.
Prvni stupefi je pouze fastetné vhodny pro sjezdove zimmni sporty a nadmofska vidka se
v téchto destinacich pohvbuje okolo 300 meti. Druby stupefi zahrnuje oblasti s nadmoiskou
viskou okolo 800 metrih a zahmuje terén vhodny pro zimni sporty. Ve tietim stupni se
nadmofska viyika pohybuje okolo 1 000 metri a jednd se o lzemi s virammym Clenénim

terénn.

Vhodnost krafiny pro IyZaiskon turistiku

Rozdéleni do téchto stupfit je shodné s pfedchozim rozdélenim. Li% se pouze tim Ze do

tfetiho stupné jsou zde zahrnuty 1 Gizemi s meéné Elenitvm povrchem.
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Vivodnost krajiny pro rekreaci u vody

Do prvniho stupng spadaji uzemd, ktera disponuji vodnimi plochami, ktere jsou vvuZitelne
pouze z &asti. Uzemi, na kterich se nachdzi v&t$i vodni plochy regioniiniho viznamu, se fadi
do druhého stupné. NejvyEi stupefi zahmuje vodnd plochy a pfehradni nadrZze, které maji

celorepublikovy vyznam.
Vivednost krajiny pro rekreaci typu lesy / hory

Pahorkatinna krajina, kterd disponuje vyiiim viskytem lesu a prumé&mym poftem obyvatel,
tvofi prvni stupedl vhodnosti. Do druhého stupné spadaji oblasti v nadmofske virsce 500 — 800
metril s vysokym podilem lesi, nizkou hustotou zalidnni a reliéfem odpovidaji nejvice
vrchovindm. Tfeti stupefi zahrnuje pak horské krajiny s nadmeoefskou vikou vvEE neZz 900

metril a se souvislymi lesy.
Vhodnost krajiny pro venkevskou turistiku

Hlavnim kritériem je op#t charakter krajinv. Do prvniho stupné spadaji izemi s rovinatou
krajinou, malym podilem lest a podpriim&mym osidlenim. Druhy stupefi zahrnuje venkovski

sidla s Elenit&j&i krajinon a do nejvyiiiho stupné se fadi venkovska sadla podhorske a horske

krajiny, jeZ maji vvsoky podil luk a lesi.
Vhodnost krajingy pro vodni turistiku

Vhodnost krajiny pro vodni turistiku se rozfazuje die vodnich tokil Prvni stupefi tvofi Gzemi
vhodné pro vodni turistiboy aviak neni pfilif vyufivane. Dby stupeii zahmuje (zemi vhodng
a vyuZivané pro vodni turistiku, do tfetiho stupné pak spadaji tizemi, ktera lefi pf1 bfezich
vodacky nejvyhledavanéjich fek.

Vivednost krajiny pro horelezecivi

Oblast, ktera je vhodnda pro horolezectvi, musi zahrnovat viskvt skal, jeZ uwmoZiuji

horolezecks vistupy.
Fhodnost krajiny pro zdvésné Iétani

Abv byla krajina vhodna pro zavésné létani, musi disponovat vhodnym terénem napfiklad pro
paragliding nebo starty rogalovych kfidel Takoviym terénem jsou malo zalesnéne vrchy &

prudké svahy.
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Fhodnost krajiny pro sporteviii myslivost

Podstamiym kritériem pro sportovni myslivost je viskyt mysliveckych reviri, které vydavaji

turisticka lovecka povolent.
Vivodnost krajiny pro sporteviii rybelov

Na tizemich, kterd jsou vhodna pro sportovni rvbolov, je nutny virslovt rvbafsicrch revir spolu

se zajmem o turisticke rybafske listloy.
Vhodnost krajiny pro pozorovani vodnich ptiki

Jedna se o tzemi kterd jsou v blizkosti rybnikn a vodnich tokiy kde je moiné pozorovat
hnizdici ptactvo.

Kulturné historické pamatky a soubory

Podminkou pro zafazeni Gzemi do jednoho ze tfi stupiin je viskyt vesnickych pamatkovich
zom (1. stupefi) & pamatkovich rezervaci (2. stupefl). Nejvvisl stupefl zahmmuje ta tzemi kterd
disponuji UNESCO pamatkami, pfipadné narodnimi kultwmimi pamatkami.

Skanzeny a muzea

Do prvniho stupné zafazena ta mista, vnichZ se nachdzi skanzeny a muzea mistniho

a regionalniho vizmamu Do dnihého stupné pak spadaji skanzeny a muzea s regiondlnim

vimamem a do tfettho stupné s vymamem celostimim & dokonce mezinarodnim.
Ldzeriskd funkce

Vteto kategori se hodnoti pfedeviim kapacita léfebnych zafizeni a také postaveni
v lé€ebnem procesu. Prvni stupefl zahmmuje obee klasifikovane oficidlng jako lazefiske. Do
drihého stupné patfi lazefiske obce se stfedni kapacitou a tfeti stuperi zahrnuje lazefiska mésta

s viznamnymi lééebnimi procesy.
Kongresy a konference

Jedni sz o zafazeni do jednotlivich stupfil na ziklad® viyzmamu pofidanych kongresh

a konferenci. Do nejvyEiiho stupné spadaji celostami af mezinarodni kongresy a konference.
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Kultumi akee

Kulturni akee se rozlifyji na zaklad# jejich vyznammnosti. Do prvniho stupné spadaji akce
sregionalnim a mismim vymamem, do drihého s neregionalnim vyzmamem a do tfetiho
stupn® pak akce mezindrodniho vymamu, mezi né# se fadi rizné festivaly, slavnosti
a pfehlidicy.

Sportovni akce
Sportovni akee se dé&li stejng jako jiZ zmin&neé kultwmi akee, dle jejich viznamnosti.
Cirkevni akee

Také cirkevni akee jsou déleny dle jejich vyzmamu, kdy do prvniho stupng spadaji viechna

cirkevni poutni mista, nejvyEE stuped pak tvofi obee s nejviznamnéjiimi poutémi.
Veletrly a tematicke triy

U veletrhii a tematickich trhii je opét hodnocena jejich vimamnost. Pokud se jednd o trhy
s regionalnim a mistnim vyzmamem, fadi se do prvniho stupng. Druby stupef pak zahrmuje
trivy, ktere jsou propojeny s kulturnimi akcemi a do nejvyssiho stupné pak spadaji ta tzemi,

ktera disponuji mezinarodn# vizmamnimi vivstavami a veletrhy.
Mistni produkty
Do prvniho stupng lze zafadit viechnv femeslné a tradiéni produlty, ktere jsou mame 1 za

hranicemi obce. Produlkty s vEtSim regionalnim vyznamem spadaji do druheho stupné# a tieti

stupeni pak zahrmuje mame turisticke produlty, jejichZ viznam je celostami.

Prilvranicni specifika

Ceski republika sousedi se étyfmi stity a mnoho cizinch z okolnich zemi ji navitévuje
z divodu zibavy, dovolené & na nakupy. Polud se destinace nachazi 10 — 15 km od hranic
(v pfipad® mést 1 dile), spada v hodnoceni do prvniho stupné Druhy stupedl tvofi destinace

vzdilené 7 — 15 km od hraniéniho pfechodu a nejvy3E stupef pak obce leZici pfimo pfi
hraniénich pfechodech, €1 v tésné blizkosti.
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Priloha €. 3: Dotaznikové Setieni

Dobry den,

jsem studentkou Provozné ekonomické fakulty CZU v Praze a rada bych Vas pozadala o
spolupraci na vyplnéni dotazniku, ktery se zabyva zhodnocenim potencidlu cestovniho
ruchu Treboné a bude slouzit jako podklad k mé diplomové praci.

Dotaznik je zcela anonymni a jeho vyplnéni Vam zabere maximalné¢ 10 minut, podle
Vasich odpovédi.

Predem dékuji za Vas Cas.

Michaela JaSova

1) Kde nejcastéji travite Vasi dovolenou?
a) v tuzemsku
b) v zahranici
c) kombinace obojiho

d) nejezdim na dovolenou (pfesmérovani na otdzku ¢&. 31)

2) Jaky typ dovolené preferujete nejvice?
a) poznavaci
b) pobytové
c) relaxacni
d) sportovni

e) zdravotni, lazeriské

3) Zndte mésto Tiebon?
a) ano, znam ho dobfe
b) ano, slySel/a jsem o tomto mésté

c) ne, slySim o ném poprveé (ptesmérovani na otazku &. 31)

4) Co se Vam vybavi, kdyZ se fekne mésto Tiebori?

a) zamek Tiebon e) rybniky

b) Schwarzenberska hrobka f) gastronomie
¢) Masarykovo namésti g) pivovar

d) lazné h) cyklistika
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5) Znadte mésto Trebori jako lazeriské mésto?
a) ano

b) ne

6) Zaznamenal/a jste Tiebori jako destinaci gastronomického turismu?
a) ano

b) ne

7) Vybavi se Vam néjaké akce (trhy, festivaly, slavnosti), které se v Tieboni konaji?
a) ano

b) ne (ptesmérovani na otdzku ¢. 10)

8) Které akce se Viam vybavi?

9) Zucastnil/a jste se takové akce? (odpovidali respondenti, kteti v ptedchozi otazce odpoveédéli ano)
a) ano, za timto ucelem jsem Ttebon navstivil/a
b) ano, neplanované

c) ne

10) Navstivil/a jste mésto Tieborn?
a) ano, opakované (pfesmérovani na otdzku ¢&. 17)
b) ano, jednou (ptesmérovéni na otazku &. 12)
c) ne, ale chtél/a bych v budoucnu Ttebon navstivit

d) ne, neplanuji mésto navstivit (pfesmérovani na otdzku ¢&. 16)

11) Jaky by byl ucel Vasi navstévy? (odpovidaji pouze respondenti, kteii Tteboii nenavstivili, ale méli
by zdjem a po této otdzce jsou piesmerovani na otazku €. 15)

a) poznavaci turistika (navstéva pamatek, muzei, galerii)

b) péce o fyzickou a duSevni kondici (lazné, procedury, wellness, rehabilitace apod.)

c) navstéva kulturnich akei (festivaly, slavnosti, koncerty)

d) pési turistika

e) cykloturistika

f) pfirodni pozoruhodnosti

g) spoleCensky zivot a zabava (navstéva znamych, rodiny, kamaradi)
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12) Chtél/a byste se do tohoto mésta vrdtit?
a) ano, urcité
b) mozna, uvazuji o tom

c) urcité ne (presmérovéni na otazku ¢. 16)

13) Jaky by byl ucel Vasi navstévy?
a) poznavaci turistika (navstéva pamatek, muzei, galerii)
b) péce o fyzickou a duSevni kondici (lazné, procedury, wellness, rehabilitace apod.)
c) navstéva kulturnich akei (festivaly, slavnosti, koncerty)
d) pési turistika
e) cykloturistika
f) pfirodni pozoruhodnosti
g) spoleCensky zivot a zabava (navstéva znamych, rodiny, kamaradi)

B) GAN€ oo

14) V jakém ubytovacim zavizeni byste chtél/a byt ubytovan/a?

a) hotel d) kemp
b) penzion e) ubytovna
c) lazensky dim f) bez ubytovani

15) V jakém ubytovacim zaiizend byste chtél/a byt ubytovana? (presmérovéani na otazku ¢. 31)

a) hotel d) kemp
b) penzion e) ubytovna
c) lazensky dim f) bez ubytovani

16) Z jakého divodu neplanujete Tiebori navstivit? (piesmérovéani na otdzku ¢. 31)
a) vzdalenost
b) cenova uroven
c) nezajimava image
d) nespokojenost v destinaci (napf. rodiny a pratel)
e) nedostatek atraktivit

f) destinaci mi stacilo navstivit pouze jednou
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17) Kde jste se dozvédél/a o moZnosti travit Vasi dovolenou pravé ve mésté Tiebori?
a) nainternetu
b) na socialnich sitich (Facebook, Instagram, YouTube)
c) v televizi nebo v radiu
d) znovin, Casopisu, katalogi
e) od cestovni kancelafe nebo cestovni agentury
f) doporuceni od rodiny / ptratel / znamych

g) z turistickych informacnich kanala

18) S kym jste navstivil/a danou destinaci?
a) sam/sama
b) s rodinou
c) s partnerem/partnerkou

d) s prateli

19) Jakym dopravnim prostiedkem jste se do tohoto mésta dopravoval/a?
a) autem
b) autobusem
c) vlakem

d) nakole

20) Jak dlouho jste v Tieboni pobyval/a?
a) jednodenni vylet
b) vikend
c) prodlouzeny vikend
d) méné nez tyden

e) déle nez tyden

21) V jakém za¥izeni jste byl/a ubytovan/a?
a) hotel
b) penzion
c) léCebny dim
d) kemp
e) soukromé ubytovani

f) bez ubytovani (jednodenni vylet)
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22) Jak jste se zde stravoval/a?

a)
b)
©)
d)

stravovani v ramci ubytovani
stravovani v mistnich gastronomickych zatizenich
kombinace obojiho

vlastni jidlo

23) Jaky byl Vas duvod navstévy Tieboné?

a)
b)
©)
d)
e)
f)

kulturné-historické pamatky
pfirodni pamatky

navstéva lazni, wellness
sport

rodina, pratelé, piibuzni

sluzebni cesta

24) V jakém rocénim obdobi jste Tiebori navstivil/a?

a)
b)
©)
d)

jaro
1éto
podzim

zima

25) Jak jste byl/a p¥i navstévé mésta spokojen/a s:

a)
b)
©)
d)

ubytovanim
stravovanim
kulturnim Zivotem

sportovnim vyuzitim

26) Jak hodnotite vybavenost destinace z hlediska:

a)
b)
©)
d)
e)
f)

g)
h)

rozsahu a dostupnosti ubytovacich kapacit

rozsahu a dostupnosti stravovacich kapacit

dopravni infrastruktury (silnice, parkoviste)
dostupnosti destinace verejnou hromadnou dopravou
vybaveni pro sportovni aktivity

vybaveni atrakcemi pro déti

lazenska péce

kulturniho zivota (festivaly, akce atd.)
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27) Napada Vis néco, co by bylo zapotiebi zlepsit ve mésté Trebori?
a) kulturni zivot (akce, festivaly)
b) historické pamatky (rekonstrukce, oteviraci doba)
c) sportovni vybaveni a moznosti
d) informacni vybaveni (mapy, informacni centra, znaCeni cest, letacky, aplikace do
mobilu)
€) propagace mesta
f) nic neni zapotiebi zlepsit

g) jiné .................

28) Jaké informacni vybaveni byste chtél/a, aby se ve mésté zlepsilo?
a) informacni centra
b) mapy
c) znaceni cest
d) aplikace do mobilu

e) jiné...............

31) Jaké je Vase pohlavi?
a) zena

b) muz

32) Do jaké vékové kategorie spadite?

a) 15-24let
b) 25-34let
) 3544 let
d) 45— 54 let
e) 55— 64 let

f) 65 avicelet

136



33) V jakém kraji Ceské republiky bydlite?
a) Hlavni mésto Praha
b) Stredocesky kraj
c) Jihocesky kraj
d) Plzensky kraj
e) Karlovarsky kraj
f) Ustecky kraj
g) Liberecky kraj
h) Kralovéhradecky kraj
i) Pardubicky kraj
j) Kraj Vysocina
k) Jihomoravsky kraj
1) Olomoucky kraj
m) Moravskoslezsky kraj
n) Zlinsky kraj

34) Jaké je Vase nejvyssi dosaZené vzdélani?
a) zakladni
b) stfedni bez maturity
c) stiedni s maturitou
d) vyssi odborné
e) vysokoskolské

35) Co z uvedeného nejvice odpovida Vasi soucasné situaci?
a) student/ka
b) zameéstnany/a
c) podnikatel/ka
d) matefska dovolena / rodicovska dovolena / v domacnosti

e) v duchodu

f) nezaméstnany/a
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Priloha ¢. 4: Rozhovor
Rozhovor byl realizovany v srpnu 2022 s vedouci odboru kultury a cestovniho ruchu
v Tteboni — Ing. Alenou Seberovou. Je podkladem pro diplomovou praci, predevsim pak

doplnénim k dotaznikovému Setieni.

Jak byste zhodnotila cestovni ruch v Tieboni? Projevuje se sezonnost v ndavstévnosti?
Jaky je rozdil mezi letni a zimni sezonou?

Cestovni ruch v Treboni by se dal rozdélit na tii obdobi — obdobi pied pandemii covid-19,
pfi pandemii a nyni. Pfed pandemii dochazelo ke stalému (postupnému) nartstu
navs§tévnikt a turistd. V dobé pandemie, predevsim v roce 2020, doslo k velkému sniZeni
poctu turistd v dusledku opatieni a zakazu cestovani, avSak v 1ét€ uz byl opét narast
navstévniki. V roce 2021 pak dosSlo k obrovskému nartistu navstévnik(i. Momentalné se
pocet navstévnikl opét snizil a ani v1ét€ 2022 se Cisla nevratila na ta pavodni, pred
pandemii. Co se tyCe ro¢niho obdobi a navstévnosti, je zde opravdu markantni rozdil mezi
zimou a létem. V 1ét€ pred pandemii dochéazelo az k pretizeni unosné kapacity destinace,
nyni je na tom destinace z tohoto hlediska mnohem Iépe. V zimé sem vSak mnoho turista
nezavita. Pozitivem a udrzenim si alespon nékterych navstévniku jsou lazn€, které jsou
v provozu 365 dni v roce. Prave lazensti hosté piivazi do destinace 1 v zimnich mésicich
penize. Negativnim faktem na tom vsak je to, ze prave tito hosté maji nejen veskerou péci,
ale také ubytovani a stravovani zajisténo v ramci jejich ozdravného pobytu a mistni
restaurace, kavarny a hotely tak musi vyzit z jinych pfijma. Jedna se predev§im o obdobi
ledna az dubna. Na podzim se zde kona alesponi vylov rybnika spolu se slavnostmi,
v prosinci pak zase Vanoc¢ni trhy. Dalsim faktem je také to, ze az 80 % tvofi domaci
klientela, zbyla procenta tvoii pfevazné piihranicni turistika. Také oteviraci doba byva ve

vétsin€ pripadu pouze jeden den v tydnu. Venkovni aktivity jsou pak pfes zimu uzavieny.

Zaznamenalo mésto Treboii v poslednich letech v disledku pandemie Covid-19 pokles c¢i
ndrist navstévniku?

Jiz vySe jsou zminény zmény navstévnosti s ohledem na pandemii Covid-19. Obrovsky
narust byl v roce 2020 (pfes 1éto, na jafe byl zakaz pohybu osob a navstévnost byla témer
nulova) a 2021, kdy bylo lidem ztizeno cestovani za hranice a tak lidé, ktefi by za

normalnich okolnosti domaci destinace nenavstévovali, tak najednou cestovali po Ceské
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republice a praveé v Treboni byli zaznamenan upln€ jiny typ turistd. V roce 2022 sla

navstévnost vsak prudce dolli a bylo i méné navstévnikl nez v dobé pred pandemii.

Mate prehled o uskutecriovani pozndvacich zdjezdiu do Treboné? Pripadné jakd je zde
zahranicni klientela?

Az 80 % tvori domaci klientela, zbyla procenta tvofi pfevazné piihranicni turistika. To se
tyka také navstévnosti lazni, kde je az z 95 % domaci klientela. I kdyz Trebon je opravdu
kousek od Rakouska, mnoho rakouskych lazenskych navstévnika zde ¢lovék nenajde. U
hranic s Rakouskem se totiz nachazi lazné Moorheilbad Harbach, takze se t€mto turistim
ptilis nevyplati jezdit do tfeboriskych lazni. Co se tyCe poznavacich zajezdl, diive sem
byly poradany zajezdy Rakusanti, Némcu ¢i Francouzii, momentalné vsak tuto destinaci
mnoho cizincii nenavstévuje. Hotel Zlata hvézda ¢i Bily konicek vSak nabizi balicky
sluzeb, které tak zprostfedkovavaji nejen jejich sluzby, ale zajiStuji v ramci balicku také

vstupy do kulturnich zafizeni, pamatek atp.

Jaka je aktudlné situace ohledné Schwarzenberské hrobky? V minulych letech se
hovorilo o znepristupnéni navstévnikiim.

V roce 2021 doslo k uzavieni Schwarzenberské hrobky ze strany Narodniho pamatkového
ustavu, ktery jej spolecné se Statnim zadmkem Tiebon spravoval. Od podzimu 2021 vSak
ptevzal hrobku knize Karel Schwarzenberk a spravuje ji tak Nadace Karla
Schwarzenberka. Pro navstévniky se tak nic nezménilo a je stale v provozu, pouze jako

soukromy subjekt. Dokonce je hrobka nyni vice nav§tévovana nez Statni zamek.

Jaka je propagace mésta? Mnoho lidi, kteii se podileli na dotaznikovém Setieni, nemd
povédomi o tom, Ze Trebori je mimo jiné také lazeriskym méstem, pripadné Ze se mésto da
povazovat také za gastronomickou destinaci a nachazi se zde znamy pivovar Regent.

Propagace skrze média jiz n€kolik let se vibec neuskutecriuje z divodu Setfeni financi.
Vedeni mésta momentalné nepodporuje tyto investice a radé€ji se investovalo do stavby
vodniho svéta, které bylo otevieno v kvétnu 2022 pro Sirokou vefejnost v ramci lazni
Aurora. Dale bylo investovano také do aktivity parku, ktery se nachazi vedle méstské plaze
rybnika Svét a byl otevien v srpnu 2022. Za poslednich 5 let tak mésto neusilovalo o
propagaci skrze masmédia a snazilo se jit v propagaci beznakladovou cestou. Ani lazné tak

nejsou ve velkém propagovany a sazi se predevS§im na stalou klientelu. Co se tycCe
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propagace pivovaru ¢i mistnich gastronomickych specialit, jedna se o véci zalozené na
podnikatelskych subjektech. V tom pfipadé je potfeba, aby podniky samy od sebe
propagovaly své produkty. Pfed pandemii se naptiklad v mistnim pivovaru Regent konaly
pivovarské slavnosti doprovazené velkymi koncerty jedenkrat do roka, aby se tak pivovar
dostal vice do povédomi lidi. To vSak jako spolu dalSich akci s pandemii skoncilo a tyto
slavnosti zatim obnoveny nebyly. Také restaurace Supina & Supinka, ktera vymyslela
recept na kapii hranolky, si zaplatila v dobé pandemie velkou reklamu v radiu, aby

nalakala pravé na tyto speciality.

Kromé ucti na socidalnich sitich, ma Trebori také néjakou aplikaci do mobilu, kde by
navstévnici nalezli veSkeré udaje a informace o navstévované destinaci (kontakty,
navigace, mapy, informace)?

Treborl nabizi hned nekolik aplikaci. Patfi k nim Geofun, AudioGuide nebo aplikace
Skryté pfibéhy. Ani vjednom pifipadé se vSak nejednd o jednotnou aplikaci, ktera by
nabizela veskeré udaje a informace o této destinaci. Geofun je aplikace, ktera priblizuje
lidem zabavnou formou riizna mista, turistické cile a mistni historky. Aplikace Skryté
piib&hy zase poukazuje na osobnosti po celé Ceské republice a mimo jiné se zaméfuje takeé

na Trebori a AudioGuide nabizi lidem komentované prohlidky mést a expozic.

T¥ebori navstévuji piedevsim rodiny s détmi — je zde dostatek vyuZiti pro né?

V Tteboni se nachazi mnoho atraktivit i pro déti. Jedna se naptiklad o velky méstsky park,
ktery se nachazi naproti zameckého parku, naucnd stezka zdravi Tiebon (za
Jindfichohradeckou branou), ktera je dlouhd 3 — 4 km. Také se zde nachézi difevéna zoo,
jezdi zde mistni vlaek po centru mésta, je zde Aktivni turistickd zéna u Svéta, kde se
nachazi smyslové hiisté Détsky svét, nebo zrcadlové bludisté, Dam Stépanka Netolického

¢i Dum pfirody Treboriska.

Mnoho respondenti také uvedlo, Ze jim prijde nedostatecnd doprava do i v ramci
Tiebone, v jaké fazi je nap¥iklad zavedeni méstské hromadné dopravy?

V Tieboni momentalné¢ zadna meéstskd hromadna doprava nefunguje. Fungovala zde
alespor specialni linka pro starsi lidi, ktera spojovala dulezité body v Treboni. Nebyla vSak
hojné vyuzivana. Nyni v mésté funguje pouze mistni doprava, ktera funguje jen ve skolnim

roce a ma tak navaznost na Skolni vyuku. Hojné diskutované je tzv. senior taxi, aby se
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alespon tito lidé dostali napiiklad do nemocnice ¢i na polikliniku. ZruSeni méstské
hromadné dopravy ma také velkou souvislost, jako mnoho dal§iho, s pandemii. Pfed ni
nebyla doprava sice hojné vyuzivana, avSak s omezenim pohybu pfi pandemii doslo

k jejimu uplnému pozastaveni a nasledné jiz nebyla obnovena.

Meésto Tiebori v minulych letech usilovalo o zdpas na Seznam kulturniho dédictvi
UNESCO. V jaké fazi je zapis momentdilné?

Predchozi vedeni mésta velmi usilovalo o zapis na Seznam kulturniho dédictvi UNESCO.
Jako prvni vSak byla snaha o zapsani pouze historického centra. Tato zadost vSak byla
zamitnuta a tak vedeni rozsifilo zapis o soustavu rybnikd. S timto navrhem ovSem mésto
narazilo u mistnich rybara, ktefi hospodafti na mistnich rybnicich a byli zasadné proti tomu.

Nemohli by si totiz opravovat cesty a hraze, jak by chtéli a tak se od zapisu upustilo.
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